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Nuestro Cinema
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Jograremos reconquistar las posiciones perdidas hace dos afos. Nosotros no podemos
olvidar que el cine a o es un factor pderos de la pentracién cultural americana
en los demds pafses. Actualmente tenemos el deber de imponer restricciones para sal
stra_economfa nacional amenazada. Pero estas restricciones, no debe hacerse en de-
trimento de nuestra grandeza nacional.
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TERPAISIIEE B LE, SRS ZIE AL ST Lo (T EM A

Marcel Lapierre, escribe en «El Cinema y la Paza: «El cinema es una verdadera
fuerza. Su clientela, s una clientela inmensa y amanerada por la publicidad. Lo que él
muestra a las multitudes tiene una ventaja sobre lo que el orador mis hdbil pueda
dejar caer desde lo alto de una tribuna al auditorio mds atento. Yo serfa capaz de fir-
mar que una idea expresada ¢ interpretada por el film encuentra mayor receptividad
que una idea difundida por ese medio también formidable de la T. S. H.

LA PRENSA Y EL CINE CONTRA LA RADIO
de Lapierre, he aqui la de «Varietys y M. Hearst: La
que, actualmente, con
y el cinema. i les ordenadas
afirmado haber procurado a los periédicos pérdidas que se ele-
ones de délares. La cifra de los perjuicios sufridos upor el cinema, es

fesenvuelto de

r contra los progresos incesantes de la radio. M. Hearst preconiza entre
la prensa ema una estrecha unién. El periédico. se servird cada vez mds del
cine, reservando a éste, cada dia, las Gltimas noticias que recharia pasar a las emisoras
de T. S. H. Si fuese necesario un plan de campafia que previese representaciones de-
portivas, artist
bidos, sufragados por partes iguales.
es de ver a la prensa atacar a su enmigo comun, las Compafifas cinematogrifi-
americanas, han nombrado un comité que se encargue de estudiar el proyecto.

as y musicales, el micréfono serfa cruelmente excludo y los gastos ha-
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BIBLIOGRAFIA DEL CINEMA

(EN ESTA SECCION NOS OCUPAREMOS DE LOS LIBROS QUE SE NOS ENVIEN DOS EJEMPLARES)

LA VIE BRULANTE DE MARLENE DIE

TRICH, POR JEAN LASSERRE

¢Greta Garbo o Marléne Dietrich? He aqui el problema que todavia palpita en la
prensa sinematogrdfica mundial, inspirado en la gran popularidad de Greta Garbo y ex-
puesto por el gabinete publicitario de Paramount, Cuando Stenberg cruzé el Atlintico
con Marléne Dictrich colgada de su brazo y llegé a los estudios hollywoidenses de I
Paramount, el departamento de publicidad de esta casa, estuyo varios dias preocupado
to de la nueva westrellas y con Greta Garbo y Metro Goldwyn como ob-
de la casa, habfa ordenado que se hiciese de ella una pu-
conocer a todo el mundo antes de que sus dos primeros films
o — afiadieron — capaz. de llegar hasta
tonces, al jefe de publicidad, no se le ocurrié mis que wna sola pre-
0, cra todo un problema: ¢Greia Garbo o

Esta preg a se extendi6 velozmenite, ¢Greta Garbo o Marléne Dietrich?
¢Marléne Di o Greta Garbo? ¢Marle o Grewa? ¢La Garbo o la Dietrich? La pr
gunta, aumentaba cada dia millares y millones de veces. De la mesa de la oficina, pasa-
ba a la del obrador, Del taller a la fibrica. De la fibrica a la calle.

Y como Greta Garbo, Marléne Dietrich, comenzé a ser enormemente popular. Mu-
cha gente, la desconocia en el cinema. «El dngel azuls mo se habja visto en todas las
pantallas. Pero Marléne, se habfa asomado a todos los periédicos, a todas las revistas
cinematogrificas, a todas las publicaciones grificas, a todos los comentarios cotidianos.

Sin embargo, Marléne, carecia de una cosa que Greta poseia en abundancia: de
bidgrafos. La westrellas sueca, tenia un par de libros biogrificos en todos los idiomas.

Marléne Dietrich, carecia de ellos. Jean Lasserre, escritor y periodista francés, autor de
escenarios natogrificos algunas veces, buced un poco en su biografia y lanzé el pri-
mer libro biografico de la ves alemana. Pero a Laserre, debié sucederle lo que le

Arconada cuando se puso a escribir la «Vida de Greta Garbo»
na gran biograffa, sin una

que se encon-
da novelable. Y como Arconada, Jean Lasserre,
que dar el nombre de Marléne Dietrich.

J. P.

e inventar una vida a la que habf.

tuvo qu




