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Resumen

La industria musical en Corea del Sur es todo un fendmeno que arrastra a millones de fans por
todo el mundo. La musica asiaties una de las pocas industrias musicales sgimantiene en
lo més alto, sumando cada afio mas y mas fans a sus filas.

A dia de hoy en Corea del Sur, la industria del entretenimiento es uno de los negocios que mas
ganancias consigue a lo largo del afio. El objetivo de este estudio es conocer ¢amo es
industria ha llegado a ser una de las principales impulsoras de la economia del pais asiatico,
como un videoclip de un personaje coreano ha sido durante mucho tiempo el video con més
visitas en YouTube, por qué estos grupos musicales agotan las endieadas conciertos en

todo el mundo, y en general, las estrategias mdarketing que las grandes empresas que
manejan la industria musical, han llevado al llam&gop, a ser uno de los estilos musicales
mas importantes y que mas crecen en todo el mundo.

Abstract:

The music industry is a South Korea is a phenomenon that drags millions of fans all over the
world. Asian music, is one of the few music industry that stays at the top, adding every year
more and more fans to their ranks.

Today in South Korea, éhentertainment industry is one of the businesses getting more
earnings throughout the year. The objective of this study is to know how this industry has
become one of the main driving forces behind this Asian country's economy, how a music
video of a Koran character has been for a long time the most viewed video on YouTube, why
these bands deplete their concert tickets around the world, and, in general, marketing
strategies that the big comanies who lead the music industry, have giigegto be one of

the most important and growing musicatyles in the world.
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1. Introduccién

Lamusica asiatica, en especial la coreagmpuna de lajmdustriasque mas aficionadomueve
por todo elmundo. Dentro de una sociedad ceda, y aparentementdan diferente a la
occidental, su musica cada veAssupera las barreraisiternacionales yocoa pocosonmas
las personas aficionadasllamadoKpoppor todo el mundo.

Con metodologia original, estiloropio de produccién musical, tiempos unicos a la hora de
crear nuevo material y técnicas demarketing que indudablerente son un éxito digno de
admirar, la industria musical coreares una de las pocas que conandumentando afio tras
afo, atrayendo cada vends aficionadosa sus filas y desbancando enslambraa los que
aparentemente parecen los reyes de esta industria al mendial.

Desde sus modestos inicios, la industria musical coreana y sus grandes empresas de
entretenimiento han sabid@rear productos Unicos y tan diferentes al mundo occidental que

han llamado la atenciéde miles de personaalrededor del globoOrientado hacia epublico
asiaticoe internacionaj elkpopha sabido mezclarsentre los mejoregrupos y cantantede

la industria musicah nivel globalal igualque sus series y peliculas y todo lo que envuelve a la
llamadaOla Coreana

La motivacion deeste trabajo se debe a la admiracion de la industria musical corgana
capacidadie crear una base de fans tan importante y fiel alrededomu&hdo. Aderés de la
genialidad de las empresas del entretenimiento coredrdograr que algo tan simple com
aparentemente una cancién, se convierta en todo un conjunto de experiencias que provoca
gue todo elmundocaiga rendido a sus pies.

1.1 Objetivos

Por ello, los objetivos de estmalisisson los siguientes:
Obijetivo principal:

1 Analizar el caso de éxite YG Entertainment en la industria musical de Corea del Sur:
por qué es un verdadero éxito de masas en todo el mundo, a través de sus estrategias
y técnicas de marketing.

Objetivos secundarios:

1 Analizar los diferentes métodos de promocionar y vender pctmhi musicales en el
pais asiatico.

1 Estudiar a la empresa YG Entertainment, indagando en sus estrategias de marketing
para crear grupos de éxito.

1 Conocer el impacto débopa nivel mundial.

1.2 Metodologiay fases del TFG

Respecto al proceso de documeritaty realizacion de la memoria, es necesario decir que la
mayoria de informacion en relacion al tema seleccionado se encuentra en artieufdsrnet

y portales de noticias que se dedican a traducir textos y noticias oficiales directamente del
coreano.

En cuanto a lanetodologia, en primer lugar, tras realizan indicede contenidosde lcs
puntos claves del trabajo, el siguiente pasa sido el de buscainformacion sobre cada

5



apartado eninternet, a la vez que la busqueda de autordibmsque pudigan hablar sobre el
tema en cuestionA partir de ahi, el proceso de realizacion de la memoria se ha basado en la
repeticion del proceso de documentacion y redaccién previamente mencionado. Del mismo
modo, que el importante proceso de conexion de inforrdacly sobre todo el saber
seleccionar aquello de lo que es necesario hablar y aquellpugieraser prescindible.

En cuanto a la estructura de la memoria, el trabajo se ha dividido enpwesina parte se ha
centrado la atencién en introducir al leot sobre el marketing global yde espectéaculos,
introduciendo los conocimientos que se pondranpeacticaen los siguientes apartados.

Seguidamente se ha pasado al apartado informativo, ya que el tema a tratar no es algo que sea
comunmente conocido por tods y esnecesario presentar el tema Imas abiertamente
posible,explicandoel funcionamiento de la industriausical coreangara poder entender el
trabajode marketingrealizado por la empresa seleccionada.

Porltimo, se ha pasado a analizar los usostyategias de marketm) tanto tradicional como

digital de la empresa seleccionada, que, tras la lectura de todo lo anterior, sirve para conocer
al completo la metodologia de la industrizusical corean&n cuanto a sus métodos de venta

y promocion.

1.3 Roblemas y limitaciones

La principal limitaciéon que se ha encontrado ha sido la falta de informaciiatémicaobre el
tema. Si es ciertgque del marcote6rico del marketingy de laempresaseleccionada para
realiza el analisis, existe cierta informacionteérica y académica pero la mayoria de
informaciénproporcionadasobre la industria musical se ha obtenido de portales de noticias,
articulos creados por aficionados al sector o simplemente observacién propia.

En un pincipio, el trabajo iba a estanrientado hacia el sectofinancierq analizandoel
impacto econémico de la industria musicaéntre otros casos de estudio, pero ha sido
practicamente imposible encontrar informacion veridica y actual sobre el aumento o
disminucioneconémica del pais en reléai a su industria del entretenimiento. En su lugar, se
ha tenido que orientar hacia la internacionalizacion de sus productos, sin conocer el impacto
econdmicoen Corea del Sur, ya que todas las cifras encontradas eran anteriores a 2014/2015.

Porultimo, atro problema que ha surgido ha sido la imposibilidad de contactar cpnes de

la empresa elegida@nalizar. En un primer lugar, como se ha nombrado anteriormente, la idea
era orientar el analisis hacia el marco econémico, tratando de contactar direntancon la
empresa o con expertos ensdctor que pudieran proporcionamformacion de primera mano,

cosa que ha sido completamente imposible, ya que directamente la empresa no ofrece la
posibilidad de ponerse en contacto con ellos desde el extranjarsegviaemailpor ejemplo,

del mismo modo que los distintos departamentos oficiales del sector.

2. ¢,Qué es éMlarketing?

SegunAl Libermandirector del departamento de medios y entretenimiento de la universidad
de Nueva York:

OEl marketing abarca el reonocimiento de las necesidades no satisfechas, la fijacion
del valor, la distribucion y promocién de los mismos para obtener una gagancia

1 UBERMANA.(2006) La revolucién del marketing de entretenimiento: Acercando los magnates, los medios y la magia al mundo.
Espafa: Atlantida Group Editorial.



Segun la RAE:
&/ 2 y adpincipiosy practicasque buscanel aumentodel comercio,
especialmentale lademanda?.

Elmarketingconsidera la necesidadk los clientes y, a partir des&a premisa, disefia, pone en
marcha y verifica como funciona la comercializacion de los productos o servicios de una
empresa. La funcionalidad delarketingesla de posicionar una rarca, producto o servicio en

la mente de los compradores, mediante una serie de estrategias y herramientas llevadas a
cabo por los profesionales del sector.

a[ Fa I OaarkkyhdpaeddR &ner una vision de rentabilidad a corto o largo plazo, ya
que s gestion también supone la realizacion de inversiones en la relacién de la empresa con
los clientes, con los proveedores y hasta con sus propios empleados, ademas publicidad en los
YSRA2a RS OPéredzyoktayGardegOr e,

Segun Pérez PortoGardey, emarketingse orienta hacia distintas vertientes, tales como:

0 Al producto: marketing destinado a mejorar el proceso de produccion de una
empresa.

0 A las ventasmarketing destinado a aumentar la participacion de la empresa en el
sector al que prtenece su produccion.

0 Al mercado: marketing destinado a la adaptacién del producto a los gustos del

consumidor.

3. Marketing de entretenimiento

Para dirigirnos a una industria como es la musical coreanaalualer centrar el estudio del

marketing orietado al entretenimiento, para elloAl Liberman orienta enmarketing de

entretenimiento hacia cuarto conceptoSontenido, canal, consumo y convergeficia

0 El contenido:es el producto de entretenimiento en si mismo, desde la idea inicial de
su creacion asta que el producto estd completamente terminado, listo para ser
consumido por el espectador.

0 Canal:ies aquel que se utiliza para distribuir el producto, como por ejemplo la antena
de recepcion de television, el cine, etc.

0 Consumo:es la forma en la que leconsumidor hace uso del producto de
entretenimiento, como por ejemplo una pelicula, un CD de mdasica, etc.

0 Convergenciaes la globalizacion de dichos contenidos de entretenimiento a través de
todos los medios posibles, como Internet, las nuevas tecradpgic.

4. Industia musical en Corea del Sur, ymesel kpop?

El términoKpopes un acrénimo dé&orean popular musjoo traducido al castellano: musica
popular coreana.

La historia de este género musical tiene sus origenes en la musica folcl6eanac@ansof,
Pungmuly Sanjd), la musica de corte y la dangalpur?.

2REAL ACADEMIA DE LA LENGUA ESPARNOLA. Diccionario de la lenguategpAiislaas.es/?id=OyavUP»[Consulta: 29 de

noviembre de 2017]

3SPEREZ PORTQ. YGARDEVM.O Hnny S | OlidzZl t AT I R2 Sy w hitmsy/detniciansd§akkgtingd A sy RS Y NJ S #
[Consulta: 29 de noviembre de 2017]

4LIBERMAN, A. (2006)rezolucion del marketing de entretenimiento: Acercando los magnates, los medios y la magia al mundo.

Espafa: Atlantida Group Editorial.



http://dle.rae.es/?id=OyavUPb
https://definicion.de/marketing

En 1953, las dos Coreas se separan tras tres afios de Yu@oraa del Norte adquiere una
dictadura comunista, la cual continda hoy efa,dmientras que su vecino delrsadoptaun
estado capitalista. Esta division entre los dos paises afect6 a la sociedad tanto
econdmicamente como socialmente, culturalmente e incles@l ambito de la musica, ya que

en esa epoca, lasidrzas aliadasstadunidensesituadas en Coredel Surjntrodujeronal pais
musica occidental comBig BanéP, elrock and rolb lamusica pop

1990 es el afio en el que se puede considerar el auge de la musica cordgmap. o

Anteriormente a esta fecha, no existia una cultura musical de grupos de chicos ® qunéca
cantaban a la vez que realizaban coreografias cada vez
imposibles. Fue con la llegada del grupo masciufieo Taiji and
the boys! que se considera el comienzel género kpop como

tal.

Seo Taji and the boysae en 1992 siendo el primer duoj
masallino en lanzar al mercadasiaticomusica rap yhip hopde
influencia americanekl éxito del grupo fue tal, que se les llegd
considerar comalos Michael Jacksode Corea del Sé¥, debido
a su gran éxito artistico y su fascinante habilidad para mang
distintos estilos de musicéfios despuésl grupo se disolveria y
uno de sus integrantesyang Hyun Stk crearia la famosa
empresa de entretenimientdy G Entertainmefit

Pero unos afios antesnel995fue cuando se fundda primera
empresa dedicada 196 al entretenimientocoreano: SM
Entertainment®, una agencia de talentos, productora y editora de musica exclusivamente
kpop, fundada poiLee Sodlan'®. Esta empresa fue la encargada de crear los primeros grupos
kpopde éxito, tales como H.OTo Fin.K.[28

llustracionl: Yang Hyun Suk.

En2011, elkpop ha aunentado su base de fans hastandel de convertirseen el género
musical dominante en la mayoria de Oriente y sureste asiatico, incluidos paises como Japén,
Malasia, Filipinas, Indonesia, Tailandia, Taiwan, Singapur, Chinaanviet

Enel afio2012 elkpopalcanza un aspectoapal al estrenarse uno de loglebs musicales mas
vistos de la historia de YouTube:@hngnamStylé®, caso que analizaremos en profundidad
posteriormente.

5 Fama decantonarrativo deCorea.

6 Musica folcléricaoreanague incluye percusién con tamborefanza, ycanto.

7 Estilo de musica tradicional coreana, caracterizado por implicar un solo instrumental acompafiadamgguelun tambor de
reloj) en la percusion.

8 Danzaritual coreana.

9OCANAJ.G H n nLa gudrra de Corea 1980 p ditép:/veww.historiasiglo20.org/GLOS/querracorea.htniConsulta: 29 de
noviembre de 2017]

10Grupo amplio de musicos de jazz que tocan conjuntamente.

UWAIMHOHAMALO a¢KS | AaG2NE 2F Y LR hiD:/vuw€mbdiréNamshtonfk$@-chbptek32a A | YR G KS
seotaiji-and-boys/> [Consulta: 29 de noviembre de17]

12 Historia del kpop kttps://koreanpoprol.wordpress.com/historigalel-kpop/> [Consulta: 16 de noviembre de 2017]

13 Productor, compositor, empresario y ejecutivo musical surcoreano.

1YG Entertainmenthitp://www.ygfamily.com/> [Consulta: 24 de enero de 2018]

15SM Entertainment kttps://www.smtown.com/> [Consulta: 24 de enero de 2018]

16 Fundador de SM Ent@inment.

17 Primer grupo en debutar con SM Entertainment.

18 Primer grupo femenino de SM Entertainment.

19 OFFICIALPSRSY - GANGNAM STYLE(" > & ™) M/V" En YouTube
<https://www.youtube.com/watch?v=9bZkp7q19#0[Consulta: 29 de noviembre de 2017]



http://www.historiasiglo20.org/GLOS/guerracorea.htm
http://www.moonrok.com/history-k-pop-chapter-3-seo-taiji-and-boys/
http://www.moonrok.com/history-k-pop-chapter-3-seo-taiji-and-boys/
https://koreanpoprol.wordpress.com/historia-del-kpop/
http://www.ygfamily.com/
https://www.smtown.com/
https://www.youtube.com/watch?v=9bZkp7q19f0

En la actualidaden Corea del (B existen cientosde empresasde entretenimiento que
preparana jovenes con un perfil determinado para enfrentarse al competitivo mundo de la
musica pop coreana, industrgue se expande internacionalmente a pasos agigantados. Cada
diaentran y salen jovenes nuevos @sagencias de entretenimiento que se unirdn o no, a los
cientos de grupskpopgueyaexistenen el mercado

4.1 ; Como se crean los grupos musicales?
Segurun articulo publicado efa revista onlinecSoompien el afio 201%9:

oHacer debutar a un grupo de musicoreano no es nada facil. Cada afio, alrededor de 300
grupos se preparan para debutar algun dia, de esa cifra, tan solo alrededor gieif&is
lograran debutary normalmente sélo uno o dos ganan reconocimiento en su prime. afio

Cada afio, las agencias dmtretenimiento realizan audiciones tanto nacidbnaomo
internacionalmenteen dstintos lugares de Asia Fstados Unidos. El nimero de aprendices
que soporta cada agencia dependera del tamafio de la misigencias comoSM
Entertainmento YG Entertainmentienen alrededor de 20 o 30 alumnos entrenando a la vez,
mientras que agencias mas pequefias suelen tener 5 0 6 que entrenan especificamente para
debutar en un grupo concretéf! El periodo de tiempo que estos alumnos se preparan varia,
dependiendo de su @mcidad de aprendizaje y previos conocimientos; cuandoidanh
(término que se utiliza para denominar a estos cantantss§ preparado para debutar,
debutara.

Los alumnos son entrenados para debutarmo miembros fieles a la empresa, sin embargo
muchosaprendices cambian de opinidm las semanade audicionar y deciden cambiarse a
una agencia diferente, por ello las empresas de entretenimiento preparan contratos
temporalesde aproximadamente 6 meseGuando el contrato llega a su fin, estos aprendices
son o bien recontratados o bien liberados.

Segun el CEO déniversal Music's Southeast Astsh a St aAradSYlF RS | LINSYRA
I 2NBl 8& gyA02 Sy 8f YdyR2¢ o

Una vez que los aprendices forman parte de una agencia de entretenimiento, sus vidas
cambian pr completo. Dejan el hogar familiaama pasar a vivir en una cageopiedad de la
empresa junto con otros aprendices y un responsable. Alli asisten regularmente al colegio o
instituto por las mafanas y/o tardey por la tarde y noche asisten a clasescdsto, baile,
actuacion, idiomas asiaticos y protocolo dentro de la empré&siaes la encargada de
mantener los costes de residencia, comida y lecciones de los aprendicesedsumgretriodo de
entrenamiento. Epropio aprendiz no cobra nada hasta que produce ganancias, es decir:
debutar. El tamafio de la empresa también determina la cantidad de alumnos que comparten
alojamiento y el tamafio del mismo. De igual forma, es comig gqonforme los aprendices

van mejorando y especificando su lugar en la eespar (si dbutaran o no y en qué grupo)
vayanpasando a alojamientos mejores, dejando los mrasdiocres a los nuevos aprendices.

Es comun que los miembros de un grupo sean compafieros de piso hasta bastantes afios
después del debut o incluso hasta la finadion de su carrera musical. En 20IBe Wall

Vwh{{!b!lHo OHAMCO® AaA/ dzt y-Bdd? Ed@mpi, 5deR@stazi | NJ | dzy 3INHzZLR VY
<https://www.soompi.com/es/2016/08/05/cuantecuestadebutargrupo-k-pop/> [Consulta:21 de noviembre de 2017]
2lwh{{!'bl'Ho 6HAMCO® &A/ dzd y-BEP EOSpbrapil 5 de Rgdsiodzd I NJ I dzy 3 NHzLJ2 Y
<https://www.soompi.com/es/2016/08/05/cuantecuestadebutargrupo-k-pop/> [Consulta:21 de noviembre de 2017]

22Korean Culture and Informaih Service, Ministry of Culture, Sports and Tourism (2BEQp: A New Force in Pop MusSiorea

del Sur: Kocis. Pagina 39.
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Street Journalinformé que el costede la formacion de un idolo dpop coreano bajo la
compafiiaSMEntertainmentes de un promedio de tres millones de dél&fes

Debido al gran costgue supone mantener a atunos formandose para debutar en un grupo,
algunas agencias presentan contratos temporales de muy corta duracion, ya que no pueden
hacerse cargo de ellos por mucho tiempo. Una gran agencia podria tener a sus alumnos
entrenando entre 3y 7 afios aproximadan@nmientras que una empresa pequefia mantiene

a sus alumnos en prdebut durante aproximadamente dos afios. Por lo tanto, las empresas
pequenas debutan a mas grupos que las grandes empresas, pero menos forpnpdodo

tanto de menor calidad. Aunque esto siempre implica el fracaso del grupo.

Los llamadosdolsno dejan de ser una maquina de ganar dinero para la empresa, por lo que
desde que entran a la misma, son entrenados para ser competitivos y conseguir ser los
mejoresdel sector y asi podeganar nés dinero.dLa producciéon de un grupo de chicos o
chicasde una agencia promedi®dzSa il Ff NBRSR2NJ RS H oAft2ySa
incluyendo la realizacién y grabacion del album y el proceso de form&éidnnque el primer

disco de un grupo no funcione bien, la agencia tiene que ser capaz de soportarlo
econdémicamente, apartde cubrir los gastos de comercializacion, gestion, produccién, etc. por

lo que la formacion de los aprendices es sumamente importante.

En un sector tan competitivo como lo es el de la musica coreana, en ocasiones debutar siendo
un grupo de éxito tan solse consigue a través de las tres principales agencias de
entretenimiento: SM Entertainment, YG entertainment y JYP Entertainnaebien debutando

en un grupo proyecto surgido de ueality showespecificamente creado paedlo. Si un grupo
consigue tenerxito y no desaparecer en el olvido en sus primeros afios, los contratos de
exclusvidad con las agencias son de 79oafios en el caso d8M Entertainmenty el
incumplimiento de dicho contrato por parte dilol implica la devolucién total o parcial de

todo el dinero que la empresa ha invertido en su formaciéon y mantenimiento durante el
tiempo que ha pertenecido a la empresa. Hasta 2017, algunas empresas exigian la devolucion
del doble o incluso el triple de dicho dinero, pero los contratos han sido renumela
recientemente?® Debido a esto, cuando un grupo esta inactivo por cualquier causa y no gana
dinero, los miembros acuden a programas de television, radio o se dedican a la actuacién. Si
uno de estosdolsdecide o no puede por diversas razones realifguredo de estos trabajos, no
ganara dinero, tampoco pudiendo trabajar en otro sector hasta que su contrato de 7 u 9 afios
termine.

4.2 Hallyuo la llamadaOla Coreana

El términoHallyuse utiliza para referir a la popularidad del entretenimiento coreandogias
partes del mundo. La llamadaa Coreanaaparecié por primera vez a mediados de lossafio
90, después de que Corea der § China establecieran relaciones diplomaticas en 1992 para
que los dramas de television y masica pop se transmitieran en Qlunde consiguieron gran

23YANG, J2012)Can Girls' Generation Break Through in Amerl¢a?Wall Street Journal.
<https://blogs.wsj.com/speakeasy/2012/02/06/cagirls-generationbreakthrough-in-america [Consulta: 03 de diciembre de
2017].

22Wh{{!blHo 6HAMCO® &A/ dz y-BEH?EDOSebnipiiFde &ybstodzd I NJ +  dzy I NHzLI2 Y
<https://www.soompi.com/es/2016/08/05/cuantecuestadebutargrupo-k-pop/> [Casulta:21 de noviembre de 2017]
25DESCUBREN QUE LAS EMPRESHBERDELROP TIENEN CONTRATOS DE ESCLAVOS CON LOS NOVATOS. (2017)
<http://mundo-kpop.info/descubrergue-lasempresasyrandesdel-k-pop-tienen-contratosde-esclavosconlos-novatos/

[Consulta: 29 de noviembre de 2017]
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popularidad?® En 1997 la musica pop de corea empezd a ser presentadafaademia Sedl

de Musica de Beijinglondesumado a la musica de baile, alcanz6 gran popularidad entre los
jovenes chinos. Fue en el afio 2000 cuando la paldallyuempezé a aparecer en los medios
coreanos y de toda Asia tras realizaese chinaun concierto del grupo de chicos H.O.T en
febrero del mismo afié’

Con los afios, I®la @reanase haido expandiendo por el mundo atrayendo cada vez a méas
aficionadosa sus filas Con el tiempo, no solo la masica o los dramas de TV son conocidos en
todo el mundo, si no que la cultura tradicional, gastronomia, aprendizaje del idioma, turismo
etc. son los aspectos de la cultura coreana que cada vez atraen a un mayorondene
personas a unirse a la fiebre coreana.

A finales de 201¥%a se contaba con mas de 980 clubs de fans en 78 paises distintos, con un
total de 9 millones de miembros aficionados a la Ola cor&ana

En Asia y Oceaniaxisten 134 clubs con 6,8 millones thiembros en ellos.

En el continente americanaxisten 464 clubs con 1,25 millones de afiliados.
En Europaexisten 213 clubs con 1,17 millones de miembros.

En Africa y Medio Orienteexisten 76 clubs con 60 mil afiliados en ellos.

O¢ O¢ O¢ O¢

Ademas dekpop, delque ya se ha hablado antermente, la da coreana lleva consigo otros
aspectos de la cultura coreana como el cine, los dramas televisivos, la cocina, la literatura o el
teatro musical.

1. El cine:con los afios, la comunidad internacional h
empezado a prdar atenciéon al cine de origen
coreano y sus directores. Son muchos filimes
coreanos que se han presentado en diferent
festivales 'y  ganado distintos premios
internacionales. En septiembre de 206En Ki Duk
se convirtié en el primer director de cin@reano
en ganar el Ledn de Oro en &KIX Festival
Internacional de Filmes de Venecian su pelicula
Piet&®.

llustracion2: Kim Ki Duk Fuente: Google.

Corea cuenta con sus propios festivales de cine, entre los que se destacan:

0 Festival Internacional de Filmes de Busan (BIB&)ealiza todosos meses de
octubre desde su primera edicion en 1996. Se trata de uno de los festivales de cine
mas importantes de toda Asi@vww.biff.kr)

0 Festival Internacional de Filmes Fantasticos de Bucheon (Bifen)ealiza tods
los meses de julio eBucheon, Gyeonggidaesde su primera edicion en 1997. El
BiFanesta enfocado a los filmes de terror, suspenso, misterio y fantasia de la
comunidad asiaticgwww.pifan.com)
2B¢Hallye 6 [ I h f <nitpd/spadintkgfdabet/AboutKorea/Culturand-the-Arts/Hallyu> [Consulta: 04 de diciembre de

2017]

27BEDINI, R2017)¢,Qué es la llamada ola coreand®tp:/jarillageek.tk/post/que-esla-llamadaola-coreana [Consulta: Odle
diciembre de 2017]

2BeHallye 6 I h f <nttpd/spadBhlkefdabet/AboutKorea/Culturand-the-Arts/Hallyu> [Consulta: 04 de diciembre de
2017]

29PIQUE, H2012)Pieta, de Kim Kiluk, gano el Le6n de Oro en Venetitip://www.lanacion.com.ar/150668%ieta-de-kim-ki-
duk-gancel-leon-de-oro-en-venecia> [Consulta: @ de diciembre de 2017]
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0 Festival Intenacional de Filmes de Jounju (JIF$e)realiza todos los meses de abril
desde su primera edicion en el afio 2000 Jgonjy ciudad tradicional coreana.
(www jiff.or.kr)

Algunos de los filmes mas destacados:

OLDBOY PIETA A WEREWOLF BO' TRAIN TO BUSAN
(2003) (2012) (2012) (2016)
ChanWook Park Kim Kiduk Jo Sunghee Yeon Sango

2. Los dramas televisivosel éxito de los primeros dramas estrenados en China y Japén
jugaron un papel decisivo para impulsar @iramas televisivos coreanos por toda Asia y
distintos lugares del mundo. Los dramas coreanos son serializados, de una duracién
aproximada de tres meses en los que se transmiten capitulos una, dos, o varias veces por
semana, con una media de 20 capitulosles que raramente se realiza una segunda
temporada.Dae Jang Guerfuna perla en el palacio) de la cadena MBC, fue lanzado entre
2003 y 2004 y se convirtié en el drama televisivo con mayor rdenfa historiaen toda
Coreadel Sur antes de ser exportada87 paises, donde fasciné a los espectadooesuna
resefia de la cultura tradicional coreana, mostrando aspectos como la gastronomia de la
corte real, la vestimenta tradicional, los conocimientos de medicina tradiciondf, etc.

Algunos de los dramas &lisivos mas destacados:

o
§

3

UNA JOYAEN EL BOYS OVER FLOWE DESCENDANTS OF 1 GOBLIN
PALACIO (2009) SUN (20162017)
(20032004) KBS (2016) TVN
MBC KBS
0¢Hallye 6 [ I h f <nitpsd/spadintkgfdabet/AboutKorea/Culturand-the-Arts/Hallyu> [Consulta: 04 de diciembre de

2017]
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3. El teatro musicalel teatro ha formado parte de la historia de Cordel Surdesde sus
inicios, pero es desde hace un par de afios cuando la dentampezado a interesarse por
€él. Musicales provenientes de otros args del mundo y sobre todo doadwayhan sido
adaptados para el publico asiatico, codekyll & Hyde, Chicago, Les dvibles o Cs.%!
Algunas de las producciones coreanas han invadido los escenarios tedé&alapon ylel
sudeste asiatico. Ademas,rsmuchos los actores que empezaron en los musicales y dieron
el salto al cine, del mismo modgpe son muchos los cantantes d@op que han dado el
salto a los musicales, entre ellos:

MUSICAL
USKETEERS

2.18 2PM FIRST TICKET OPEN

CHO KYUHYUN KIM SUNGKYU LEE JUNGHWAN  PARK SUN YOUNG

(1988) (1989) (SANDEUL) (LUNA)
Grupo:Super junior Grupo:Infinite (1992) (1993)
Musicales® Musicales® Grupo:B1A4 Grupo:F(x)

0 2016: Mozart 6 2017 Musicales* Musicales®®
0 2015: Werther Gwanghamun 0 2017: About 0 20172018: The
0 2015: Robin Sonata Thirty Last Kiss
Hood 0 2016: All 0 2016: The 0 2017: Rebecca
0 20142015: Shook Up Three 0 20152016:In
The Days 0 20152017:1In Musketeers TheHeights
0 2014: Singin'in The Heights 0 2015: 0 2015: School Oz
The Rain 0 2014: Vampire Cinderella 0 2013: High
0 2014: Moon Musical 0 2014: Al School Musical
Embracing The 0 2012 Shook Up Korea
Sun Gwanghamun 0 2013:The 0 2011: Legally
0 20122013: Sonata Thousandth Blonde
Catch Mdf Man 0 2011: Coyote
You Can 0 2012: Brother Ugly
0 2011-2014: Were Brave
The Three
Musketeers

4. Literatura moderna:2011 fue el afio en el que la literatura surcoreana se expandi6é a otros
paises con la publicacion en inglés dedaataPor favor, cida de mamade Shin Kyunsook

31 JORDAN, R013)Musicals riding the Korean wawgttps://www.thestage.co.uk/opinion/2013/musicalgding-koreanwave/>
[Consulta: 04 de diciembre de 2017]

32 Cho Kyu Hyushttp:/es.drama.wikia.com/wiki/Cho_Kyu Hyer{Consulta: 04 de diciembre de 2017]

33Kim Sung Kyshttp://es.drama.wikia.com/wiki/Kim_Sung_Ky({Consulta: 04 de diciembre de 2017]

34 Sandeul kittp://es.drama.wikia.com/wiki/Sandet [Consulta: 04 de diciembre de 2017]

35 Lunahttp://es.drama.wikia.com/wiki/LungConsulta: 04 de diciembre de 2017]
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por parte deKnopf Doubleday Publishing Groep EE.UU. en abril de 20¥1Dicha novela

se ubicé entre los 10 libros méas vendidosAteazonen el mercado stadounidense de

aquel afo, y enseguida fue publicada en 30 paises de Bsiopa y Australia.

Silencedde Geong Jiyourfge otra novela muy popular en 2012, tanto que fteducida al
japonés y publicada en el pais nipon, ademas dellseada al cine en Corea dalrS
llegando a ser un gran éxito en taquilla. En 1995 segmad el Departamento de Estudios
Coreanos en la Universidad Sofia de Bulgaria, con lo que se llegé a la traduccion y
publicacion de una seleccion de novelas contemporaneas y cuentos cortos para los lectores
locales.

Algunas de las novelas mas relevantes:

meeting win

my brother

A NOVELLA

CUIDA
(0L DE MAMA
P,x‘ PN MAM KYUNG-500K SHLY
L @ &

PEAGE SIWAR

YI MUN-YOL

MANINBO: PEACE . POR FAVOR CUID; MEETING WITH MY SILENCED
WAR DE MAMA BROTHER (2012)
(2015) (2008) (2017) Geong Jiyoung
Ko Un Kyung Soonshin Yi Munyol

5. Cocina Coreanaracias a la expansion de@a Greang cientos de restaurantes coreanos
invadieron las metropolis méas exigentes del mundo. Ciudades como NgkalLondres o
Paris son algunos de los lugares donde se pueden encontrar los mejores restaurantes
coreanos del mundo. Platos tan tipicos para los coreanos coranmalhi’, Bulgogi® o
bibimbap®, se han convertido en los preferidos de aquellos paladares abiertos a probar
cosas nuevas.

En la actualidd, Paris cuenta con mas de l@fstaurantes Unicamente de comida
tradicional corean&’ Ademas, en julio de 2012, se realizé una cena de tematreana en

el Victoria & Albert Museunde Londres para celebrar los Juegos Olimpicos de ese mismo
afo* Entre los trescientos comensales invitados se encontraban el Babastian Cqe
presidente del Comité Organizador de los Juegos Olimpicos de kpwmgiien, junto al
resto de invitados, quedo impresionado por los platos coreanos servidos para la ocasion.

Algunos platos tipicos de la cocina coreana:

3BgHallye o[ I h f hitp:/spaNiEnlkefda.bet/Aboutkorea/Culturand-the-Arts/Hallyu> [Consulta: 04 de diembre de
2017]

37 Preparacion fermentada de origen coreano

%8 Plato de ternera tipico de la gastronomia de Corea

39 Plato tipico coreano compuesto por arroz, vegetales y carne

OdHallyle 6 [ | h f <httpd/spadiBnlkefdabet/Aboutkorea/Culturand-the-Arts/Hallyu> [Consulta: 08 de enero de 2018]
“AeHallye 6 [ | h f <httpd/spadiBhlkefela. bet/AboutKorea/Cultureand-the-Arts/Hallyu> [Consulta: 08 de enero de 2018]
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KIMCHI BULGOGI BIBIMBAP

Se trata de un alimentc Consiste en carne de ternel Se trata de una mezcla de arr
creado a partir de le marinada con salsa de so blanco, huevo, vegetales
técnica de la salada y azucalo cual le da st carne picada que da com
fermentacion con nabo sabor tan especial. Se prepa resultado uno de los platos mé
pepino, col china, sal ' acompafiada de cebollz coloridos de la cocina coreaffa.
luego, salsa con ajo pimiento verde y seta

jengibre o  pimiento variadss. Se consum
picante? enrollando la carne en hojas ¢
lechuga y sésam®.

4.3 Vocabulario

La llamada&la reanaha crecido hasta tal nivel, que los fans kigbp han creado su propio
vocabulario que se extiende a todos los productos de entretemitai provenientes de Corea
del Sur.

Woosung Kangredactor publicitario y profesor dearketing publicé en 206 un diccionario

para todos aquellos que desean conocer por completo el vocabulario propio del mundo del
kpop, llamadoKpop Octionary*. En él, podemos encontrar 500 expresiones y palabras con su
correspondiente significado, entre ellas algunas de lasimgsrtantes:

0 Aegyo:término utilizado para designar a la manera de actuar tierna o infantil.

0 Bias:este término puede traducirse comfavorito. Se utiliza para referirse al grupo o
artista preferido dentro del kpop Dentro del términoBias se realizan ankings de
cantantes favoritos siendo altimate bias el que liderda lista.

0 Daebak:significa un gran suceso o gran éxito, a la vez que se utiliza para designar a algo

ogeniak.
0 Dongsaengsignifica literalmentehermano menorEste término puede ut#arse tanto
para referirse a un hermano de sangre o a un amigo cercano. Es apto para ambos sexos.
0 Fandom:este término se utiliza para designar a los clubs de fans de los grupos o
cantantes. Cada grupo puede tener varfasdomsy son los propios grupos mnes

42CANO, G2016)Qué es el kimchi y como preparagidtp://cadenaser.com/ser/2016/12/07¢astro/1481094469 303193.html
[Consulta: 10 de enero de 2018]

4 EUROWON, R2011)Cémo preparar bulgoghttp://www.eurowon.com/2011/04/comaeprepararbulgogi.html> [Consultal0
de enero de 2018]

4 ARRAGE,.Receta de Bibimbap: el plato coreano que vas a amaps://www.comedera.com/platecoreancque-vasa-amar
cortlocurabibimbap/>[Consulta: 10 de enero de 2018]

45KIM, W.(2016)kpop dictionaryEstados Unidos: Createspace Independent Pub [Consulta: 03 de diciembre de 2017]
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designan el nombre de los mismo&demas, estos grupos tienennti&os, colores y
simbolos unicos. Algunos ejemplos son:
1. Armys:club de fans del grup8TS
2. BBCrlub de fans del grupBlock B.
3. EXOGL:club de fans del grup&Xx0O
4. V.1.P..club de fangdel grupoBigbang
0 Hghting: expresién que se utiliza para dar &nimos. Su equivalente en espafol seria:
Animo, ti puedes, da lo mejor dedic.
0 Hyung: significa literalmentehermano mayory es utilizado exclusivamente por los
hombres para referirse a ais hombres mayores o aquellos a los que tienen confianza.
También se usa para referirse a un hermano mayor de sangre.

0 Oppa: éste es uno de los términos mas utilizados en el mundo del kpop. Significa
literalmente hermano mayory essolamente utilizado de mjeres hacia los hombres,
pero se utiliza de manera comun, aungque no se sea pariente directo.

0 Unni:version femenina d®ppa Término utilizado por las mujeres para referirse a otras

mujeres mayores, aunque su significado literal seeiamana mayar
0 Ssasang:término utilizado para referirse a los fans excesivos que acosan a los artistas
dia y noche. Esto es similar a los térmistagker o acosador
Sunbae:se utiliza para designar a aquellas personas de mayor rango o0 con mayor
experiencia en un campo poreto. Es utilizado por los grupos nuevos para hablar de los
grupos veteranos.
Maknae:miembro mas joven de un grupo.
MV: término utilizado para referirse a los videos musicales &pagh
Netizen: palabra compuesta de los términ@itizen(Ciudadano elinglés) Hnternet Se
utiliza para designar a los fans mas actiendas redes.
Noona: significa literalmentehermana mayory es usado exclusivamente por hombres
para referirse a mujeres mayores 0 hermanas mayores de sangre.

O«

O¢ O¢ O«

O«

5. Impacto global

Elkpopsiempre ha estado en mayor o emenor medida bajo el ojo del plico internaciona)
aunque no ha sido hasta en los Ultimaos que elgéneroha creado contenido orientado al
publicointernacional ademas de para el asiatico.

Se podria decir que el primeantante surcoreano que cruzé la linea del éxito internacional fue
sin dudaPSYsin embargo, su musiaao es representativa de aqueltpie bs fans dekpop
creen que su género favorito cre@or lo que no sirvié para laternacionalizaciérde un
génerq si no para viralizar un fenémeno de Internet.

2017 definitivamente ha sido el afio en el que el murich empezado a conocer lghop, y
todo esto hasidogracias al increible éxito alcanzado por el grBf&:n muy poco tiempo

Los siete chicos d8TSdebutaron en la
escena el 13 de octubre de 2013 de la mano
de una empresa modesta y casi pasando
desapercibidos para gdublico coreano. Su
éxito vino poco a pococon cadamaterial
nuevo que acaban, su comunidad de fans
iba aumentando hasta que en 2015 se
convirtieron en uno de los grupos mas
conocidos dekpop en esemomento gracias

al lanzamiento de su &lbuniThe Most
Beautiful Moment In Life, Pt..1Su cancion

llustracion3: BTS. Fuente: Google.
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promocional | Need ¥u*, rapidamenteentr6 en varios conteos coreanos, dando como
resultado & primernumero 1 del grupo el 5 de mayde 2015 convirtiéndoseasien el primer
premio delgrupodesde su debut!

El 2 de mayo de 2016 lanzaron su senéilte®, el cual consiguié 5 millones de visitas en tan
solo 24 horas, avecinando asi el éxito gele acercaba al grupo.dfo no fue hasta
septiembre del mismo afi@uando el grupo despegdé interronalmente con la salidaal
mercadode su discaVings Un album cargado de produccion, con cortometrajes y decenas de
teorias que relacionaban el disco clms anteriores, con videoclips cargados de pistas de lo
que pasaria etos siguientesy con decenas de referencias a distintos mitdsistoriag que
provocaron que todos los aficionados se encontrasen en poco tiempo hablando del grupo por
todo Internet.

El disco llegé a serimerouno en paisesomo Corea delu* o EstadodUnidos®, vendiendo
mas de 500.000 copias en su primera sentarlza cancién promocionaBlood, Sweet &
Tears$? consiguié mas de 10 millones deitds en dos dias, batiendo ela@rd cel videoclip de
kpopque masrapido conseguia estas cifriiPara este entonce8TSempezaba a ser el grupo
mas conocido de&kpopa nivel internacional y comenzabaromper ré&ords; su sencill§pring
Day* seconvirtib en la primera canciéme un grupdkpop en lograr estar entre los 10 mejae
de las listas déTunesen Estados Unido<l Unico cantante surcoreano que previamente habia
entrado en dicho conteo fuBS\on elGangnanmStyl&®.

En julio de 2017, su empreddig Hit Entertainmefif, decide oriatar al grupo hacia glublico
internacional, cambiando su original nombre en coreaBangtan sonyeondgnpor Beyond
the sceneaunquemanteniendo las siglas que les caracterizan, adesedsambiarel logotipo
del grupo, loscolorespromocionales e inclusel nombre de algunos de logegrantes®” 8

El 18 de septiembre de 2017, sale a la ventalsmo disco fasta la fechal.ove Yourself: He
El disco se convirti6 emimero 1 en 73paises cifra nunca antes alcanzaéa el mundo del
kpop, ademas su caiin promocionaDNA fuenimerol en ITunes en 2paises®

‘ME1l 9Y adqra+xieLCB { Y L b995 hiths//SwivyouinzearordichPv=NMdTd9eE> [Consulta: 23 de
enero de 2018]

4T BTShttp://es.drama.wikia.com/wiki/BTS [Consulta: 22 de enero de 2018]

BME 1 9Y adrh 8L CX{FIRE ¢! N0 ¢ Sy ehgpdzbunded.youtube.com/watch?v=ALj5SMKjy2BU
[Consulta: 23 de enero de 2018]

4920164 425 V Album Chart
<http://gaonchart.co.kr/main/section/chart/album.gaon?nationGbn=T&serviceGbn==&targetTime=42&hitYear=2016&termGbn=w
eek> [Consulta: 22 de enero de 2018]

50 CHOI, A(2016)BTS Continudgeign On Top Of The US iTullbsims Chartshttps://www.soompi.com/2016/10/11/bts
continuesreigntop-usitunes-albumscharts/> [Consulta: 22 de enero de 2018]

51 CHOI, A(2016)BTS Coiriues Reign On Top Of The US iTunes Albums €higrts//www.soompi.com/2016/10/11/bts
continuesreigntop-usitunes-albumscharts/> [Consulta: 22 de enexe 2018]

20, LDI LK faU@{ xa2v 6.t 22R {é6Sti 9 ¢SINAROU hFFAOAIE axé Sy | 2dz¢dzoS
<https://www.youtube.com/watch?v=hmEJf Eute [Consulta: 23 de enero de 2018]

S3BTS kttp://es.drama.wikia.com/wiki/BTS [Consulta: 22 de enero de 2018]

L. LDI LK fGU@{pjodo{ LINAY 3 51 804 h T FihOMbvlyouwiketconBuitch? @ dzerdzekEims
[Consulta: 23 d enero de 2018]

SSh CCL/ L! [-GANGNAMBTYLEE > & MO ak ¢ S yhttps:Anded. gadti$e . qom/watch?v=9bZkp701950
[Consulta: 23 de enero de 2018]

56 Big Hit Entertainmentkttp://ibighit.com/> [Consulta: 23 de enero de 2018]

S7TAI_NEKO (201RM de BTS anuncia oficialmente cambio de nombre artfstitos://www.soompi.com/es/2017/11/13/rm
bts-anunciaoficialmentecambionombre-artistico/> [Consulta: 23 de enero de 2018]

58 C, C(2017)BTS cambia su imagen con nuevos logos y un nombre dfitial/www.bloglabanana.com/2017/07/btscambia
suimagencon-nuevoslogosy.html> [Consulta: 23 de enero de 2018]

5 MUNDO KPOP (2018TS ES EL NUMERO 1 EN MUCHOS PAISES CON SU NUEM® AhBUiNb -kpop.info/btsesel-
numerc-1-en-muchospaisescon-su-nuevoalbum/> [Consulta: 23 de enero de 2018]
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http://mundo-kpop.info/bts-es-el-numero-1-en-muchos-paises-con-su-nuevo-album/

BTSsuperdsu propio ré&ord, convirtiéndose en el gruggop que mas rapido alcanzé las 20
millones de visitas, exactamente 20 horas ymMBiutos® Ademdas Love YourselfHer, se
convierte en elalbum kpop més vendido de la historia; el 13 de octubre, menos de un mes
después de su lanzamientoa ge habiarvendido 1.203,533 copias del albunbicho récord
habia pertenecido al grup@.O.Tpor masde 16 afios, los cuales vendierb441,209 copias

de su cuarto album en ehfio 2001%* A partir de ese momento, el grupo realizé una
colaboracién con el D8Bteve Aokiademasde apareceren programas estadounidenses como
Ellen KimmelLive o Late night sho?

Después de ser noticia en decenas de meditsriacionales y ser uno de los grupos mas
famosos del momentdBTSse convirtié en el primer grupo surcoreano en actuar en directo en
los American Music Awarddras la galal grupo seconvirtiden lo masuscado erGoogleen
Estados Unidos, comas de un millén de busqueddd ademas de que varios famosos
estadounidensesmpezaron a hablar d8TSen redes socialesgntrevistas?* &

A dia de hoyDNAde BTSes el vileo mas visto del 2017 en Corea del®Suvlic Drop Remix
colaboracién conSteve Aokise encuentra en el puestmimero 9 de las canciones mas
escuchadas del 2017 &potify’, y ademas BTSasido el primer grupd&popen semimerol
en radio Disné¥, entre otros titulos que nunca antes se habian conseguido.

La tabla que se indica a continitat basada en estadisticas realizadas por la $tiste®,

muestra losvideos musicales que mas visitas han alcanzado en 24 hordeudrube En este

caso, encontramos tres videos surcoregnes primer lugar, en el puestaimero 2 de la

tabla, se encuenta PSYcon Genteman™®, con un total de 38.4 millones de visitas. En cuarto

lugar seencuentraBTScon DNAcon 20.9 millones de visitas en 24 horas. Y edlteho

puesto, en el lugar 18, se encuentra el grupo fememrackPinicon! & A F A (h@& & 2 dzNJ f |
un total de 13.3 millones de visitas en 24 horas.

S0KELLEY, 2017)BTS SmashesRop Records With 'DNA' Music Vigedps://www.billboard.com/articles/columns/k
town/7972894/btsk-pop-recordsdna-musicvidec> [Consulta: 22 de enero de 2018]

61POP022 (201B) [ 2 BS Y 2IdAIBISIRS . ¢{ SaidlofS0OS dzy ydzS@2 NBO2NR Sy T
millones de albumes vendidgisttps://www.soompi.com/es/2017/10/12/loveyourselfher-bts-establecenuevo
record-gaoncharttras-16-anosi1-2-millonesalbumesvendidost [Consulta: 22 de enero de 2018]

2 HERMAN, T2017)BTS' ARMY Reflects on Seeing Band on 'Ellen’, 'Kimmel Lv&ts Bate Show'
<https://www.billboard.com/articles/columns/kown/8047080/btsarmy-reflectsseeingbandus-tv>[Consulta: 22 de enero de
2018]

63KOKONI (201BTS es lo mas buscado en Google tras su actuacion en losh&NMA/www.soompi.com/es/2017/11/20/bts
lo-masbuscadegoogletras-actuacionlos-ama/> [Consulta: 22 de enero de 2018]

6 HERNANDEZ,(2017) <Camila Cabello muestra su admiracion por Biig»/Avww.elmundo.es/happy
fm/2017/12/23/5a390f1426@3ec0408b457hb.htr [Consulta: 22 de enero de 2018]

5MTV (2017) Shawn Mendes Wants To Collaborate With BTS
<http://www.mtv.co.uk/shawnmendes/news/shawmmendeswantsto-collaboratewith-bts> [Consulta: 22 de enero de 2018]
S6ELLIEFILET (20¥BuTube reveals 2017's top 10 MVs in Korea + BTS makes 'YouTube Rewind 2017 trend list!
<https://www.allkpop.com/article/2017/12/youtubereveals2017stop-10-mvsin-koreabts-makesyoutuberewind-201 7-trend-
list> [Consulta: 22 de enero de 2018]

67 MISS TOKKI (201BTS entra en los Hupos mas vistos de Spotify en 26bTtp://www.asiabum.com/2017/12/btsentra-en-
los-10-gruposmasvistos.htm$ [Consulta: 22 de enero de 2018]

88 YCKIM124 (201 BTS'DNA' ranks #1 on 'Radio Disney Top<B@ps://www.allkpop.com/article/2017/12/btsdnaranks1-on-
radio-disneytop-30> [Consulta: 23 de enero de 2018]

89 STATSTA (201 Aastest viral videos as of November 2017, based on number of views in 24 hours after upload (in millions)
<https://www.statista.com/statistics/47882/fastestviralvideosviewsin-24-hours/> [Consulta: 23 de enero de 2018]
MhCCL/L![-D9b¢pBo® &l b ack + éhttpSHvwy. podatezdrdwaich?v=ASO_zypdrs(Consulta: 23 de enero
de 2018]

oL/ YtLbY X HAIANXOLEYLC Led{ | h! w [hitps/evind.yoeube-com@yth?y=Ardat dzo S
glgbjY /2> [Consulta: 23 de enero de 2018]
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Videos musicales que mas rapido han alcanzado visitas en YouTube

Namero de Vista

Posicion® & Nombre 4 en2dhoras 4 Fechade publicacion ¢ Ref(s)
(en millones)*
1 | Taylor Swift - "Look What You Made Me Do” ' 432 | 27deagostode2017 | ¥
2 | PSY - "Gentleman" ' 384 | 13deabriide2013 |38
3 | Adele — "Hello" v 277 | 22de octubre de 2015 | ¥
4 . BTS - "DNA" . 209 ‘ 18 de septiembre de 2017 40
5 RedOne feat Daddy Yankee French Montana Dinah Jane — "Boom Boom" . 211 26 de octubre de 2017 | 4!
6 Taylor Swift feat. Kendrick Lamar — "Bad Blood" 201 17 de mayo de 2015 42
7 ‘ Nicki Minaj— " Anaconda"” . 206 ‘ 19 de agosto de 2014 =
8 ‘ Miley Cyrus — "Wrecking Ball" ' 19.1 | 9de septiembre de 2013 44
9 ‘ Taylor Swift — "Look What You Made Me Do [Lyric-Video]" v 19.0 ‘ 24 de agosto de 2017 37
10 ‘ Katy Perry feat Nicki Minaj - "Swish Swish" » 18.5 ‘ 24 de agosto de 2017 45
11 | Luis Fonsi —Featuring Daddy Yankee y Justin Bieber "Despacito Remix" ' 175 18 de abril de 2017 | 46
12 ‘ Shakira feat Rihanna — "Can't Remember to Forget You" v 17.1 ‘ 30 de enero de 2014 a7
13 Luis Fonsi feat. Demi Lovato - "Echame la cuipa” 171 17 de noviembre de 2017 | 48
14 Jennifer Lopez feat. Iggy Azalea — "Booty” . 15.0 18 de septiembre de 2014 |49
15 ‘ Katy Perry feat. Migos — "Bon Appétit” ' 14.2 | 120e mayo de 2017 |30
16 ‘ J Balvin, William - "Mi Gente" A 14.0 A 30 de junio de 2017 |51
17 | Rianna feat. Drake — "Work" ' 13.5 | 22de febrero de 2016 | 52
18 | Blackpink — "As f it's your last" ' 13.3 | 22de junio de 2017 53

llustracién4: Videos musiales que més rapido han alcanzado visitas en YouT &oente:
<https://es.wikipedia.org/wiki/Anexo:Videos_m%C3%Als_vistos_en_YouTube#cite rtfie [Corsulta: 23 de enero de 201¢

6. Comparativa mundial

En las siguientes infografias extraidas del reporte anudFeatieracion Internacional de la
Industria Fonorafica (IFPI, publicado en septiembre de 201analizaremos el impacto de la
musica surcoreana en comparacion con sus competidores a nivel mundial.

En dicho estudio, se muestran los resultados a nivel mundial de distintas mediciones en la
industria de & musica, ademas, el reporte expone los datos de losepafue son mas
influyentesmusicalmente, en los que sscuchary se produce mamusica, entre ellos Corea

del Sur.

Para ello, se ha realizado la seleccién de cuatro infografias en las cualesael teatar es
relativo al tratado en este trabajo, ellos son:

Infografia n°1l:consumo de musica a nivel global
Infografia n°2:consumo de musica de manera legal
Infografia n°3:uso delSmartphoneen musica
Infografia n°4:el videostreamingen la musica

=a =4 —a —9

"2\WIKIPEDIA (2018)exo: Videos mas vistos en YouTube
<https://es.wikipedia.org/wiki/Anexo:Videos_m%C3%A1s_vistos_en_Yowxl[@ansulta: 23 de enero de 2018]
73|FPI (201). Connecting with music: music consumer insight report september 2017
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o Infografia n°1:Consumo de musica a nivel global.
TOP 10% OF MUSIC CONSUMERS AROUND THE WORLD:

SHARE OF TIME SPENT LISTENING TO LICENSED MUSIC SOURCES IN A TYPICAL WEEK

® RADIO

© PURCHASED MUSIC
VIDEO STREAMING
AUDIO STREAMING

PROPORTION LISTENING TO MUSIC ON SMARTPHONES

Base. Hoey mude corsurnen defned e the top 100 of musc coraumen In Serrra of the amount of houn lktened 1o In & typical weck
n

llustracién5: Consumo de masica a nivel global. Fuente: [@®insulta: 23 de noviembre de
20171

Enesta infografia podemos ver como es el consute la musica a nivel globai;nsiramos

el grafico que nos indica la estimacion mundial, podemos apreciar que el mayor consumo
musical se produce aavés de la radio, con un 40%, seguido lporentaconun 22%, el
streamingde audio con un 2096 por ultimo elstreamingde vileo, con un 18%.

En el caso de Corea delrSel método por el que mas musicaescucha es por venta de

las cancioneson un %, dicho método solo es superado por Japén, que es el pais en el
gue mas musica se compra por diferencia. A continuacion se encuergtee@mingde

audio, con un 29%, método en el que Corea es el lider indiscutible a nivel mundial. En
tercerlugar tenenos elstreamingde vieo, con un 22%, método que no es de afar, ya

gue la produccion de @éos musicales es muy importante dentro de la industrisical
coreana. En este caso, Méx es el pais que supera a los demas con un 52%. Por ultimo, se
encuenta el uso de la radio, con un 20%, en esbateo Alemania es el pais que lidera
dicho método con un 54%, muy lejos de los nUmeros de sus competidores.
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o Infografia n°2:Consumo de musica de manera legal.

AARAARRARARAAARARRRRERRARARAAARARRARRARARANAREL

96% OF INTERNET USERS CONSUME LICENSED MUSIC*
INCLUDES: AUDIO STREAMING, VIDEO STREAMING, PHYSICAL PURCHASE DAGITAL COWNLOADS, AND RACIO

45% ENCAGE IN LICENSED AUDIO STREAMING
4. (UP FROM 37% IN 2016)

LICENSED AUDIO STREAMING
ENGAGEMENT (PAST 6 MONTHS)

75%
66% 66%
59%
56%
48X e 46X o
. -
= 18%

MR EX o ECEEIIIIESK ER ™ o o

-3 Rl 3 Ry ° OF INTERNET USERS
HAVE PAID FOR LICENSED
MUSIC IN THE LAST SIX
o MONTHS.**

Base, All Resperderts acceaing beensed music In the past € months (re11.778) 2016, [n=11 710)
"Consumgtion of licenaed music inchudes redio
" inclicdes thoaw paying for physical downloads and peid sudic streaming

o

<
[~}
<
%
Q

ITALY

llustracion6: Consumo de misk de manera legal. Fuente: IPFI [Colts: 23 de noviembre
de 2017]

En la segunda infografi@PInos muestra el usde la masica de manera legar a nivel
global. Como se informa en la parte superior, el 96% de los usuarios de Internet
consume musica de manera legal, incluido el austi@aming video streaming
descargas digitales, radio, etc. Dentro de ese porcen&dj88% de los usuarios son
jovenes de entre 124 afios. El 45% de estos, utiliza el ausli®aming para la
escucha de contenido.

A nivel mundial, México es el pais en el que mas se ha consumidostnedimingde
manera legal en los Ultimos 6 mesaman 75%, dejando a Corea delr&n cuarto

lugar con un 59%, muy cerca de Espafa, que se encuentra en el quinto lugar con un
55%.

Ademas, de todos los usuarios déehmet, el 50% han pagado plar escucha de audio

streaming de manera legal en los Ultimo8 meses, mediante plataformas como
Sotify, Ituneso descarga directa.
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o Infografia n°3:Uso delSmartphoneen musica.

SMARTPHONE USAGE SMARTPHONE USAGE FOR
FOR MUSIC WORLDWIDE MUSIC ACROSS AGE RANGE
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Gase, All Resparclerts using e smartphone to listen to music In the past & meaths (n=11.778) from all 13 courtries surveyed 1US, Caneda,

CB. France. Gerrnany. Spain ttaly, Sweden Australia, Japan Scuth Korea Brazil Mexico) =

llustracion7: Usodel Smartphone en musica. Fuente IFEbnsulta: 23 de noviembre de
2017]

Hablando del uso del teléfono movil para consumir musicatezaming el ranking vuelve a

estar liderado por Mégo, con un 91% en 20 y un 77% e@016. En el caso de Corea det,S
aumenta una posicion y se ementra en tercer lugar con uB0% en 2017, habiendo
aumentado en un 5% desde 2016. En esta ocasion, Espafia vuelve a encontrarse en el quinto
lugar, con un 72% en 2017, aumentardkesde el 65% de 2016.

En términos de edad, el rango de personas que mas escucha musitaaningdesde sus
dispositivos moviles, se encuentra entre los 16 y los 24 afios, con un 84% en 2017 y un 79% en
2016. Seguidamente, encontramos a las personasdigles comprendidas entre los 25y 34
afos, con un 78% en 2017 y un 67% en 2016.
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o Infografia n°4:El videastreamingen la musica.

VIDED STREAMING MAKES UP MORE THAN
HALF OF ON-DEMAND MUSIC STREAMING TIME..

0 55% | vioeo sTrReaminG
(INCLUDING USER UPLOAD

SERVICES SUCH AS YOUTUBE)

Q© 23% | pAID AuDIO STREAMING

@ 22 % | FREE AUDIO STREAMING
0,
46% YOUTUBE
HOWEVER, USER UPLOAD SERVICES

USER UPLOAD SERVICES ARE NOT RETURNING FAIR VALUE
ARE THE DOMINANT FORM OF TO THE MUSIC COMMUNITY.
VIDEO STREAMINC. YOUTUBE ESTIMATED ANNUAL REVENUE PER USER:
ALONE ACCOUNTS FOR 46% OF 3
ALL TIME SPENT LISTENING TO &3 YouTube @ Spotify"
ON-DEMAND MUSIC.

<|SS1 UsS20

Source, P Data - fplora\wluegep

YOUTUBE USAGE FOR MUSIC BY COUNTRY

o=

I EX (K
WHILST SOME USE OF YOUTUBE MUSIC
YOUTUBE FOR 76% USERS LISTEN TO MUSIC
DISCOVERING MUSIC THEY ALREADY KNOW.

Eximated wen cakculeted uing figure published eting 15 bilon logged In viewsrs vt YouTube wwery inge

markh. edates frrnadde: A
Beae All paat moreh YeuTube usn | | fremn af yed IMexica Brazl Italy. Spain Scuth Ko, w
Carads, Germany. US. France. Sweden GB, Australle, Japanl.

llustracion8: El video streaming en la musica. Fuente: IRFInsulta 23 de noviembre de 2017

En la dltima infografia, IFPI nos muestra nalsis sobre eftreamingde vtdeo en la musica.
En numeros globales, @B%de la musica que se escucha es a través del astdémming
pagado,el 22% mediate el streamingde audio gratis Y65% se realiza mediante el video
streaming dentro de este porcentaje, el 46% de las escuchas se realizavés de YouTube.

Fijandonos B el porcentaje de escuchas YouTube, M&co vuelve a ser el pais que lidera la
lista con un 97%. Espafia se encuentra en cuarto luganic®0%, seguido de Corea def 8n
quinto lugar con un 84%. En todos los casos encontramos que las cifras samebattzs
teniendo en cuenta todos los serviciossteeamingque existen en el mercado.

En términos globales nuevamente, el 76% de los usuarios Wiimdubepara escuchar la
musica que ya conogeas queparadescubrir nueva musica.
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