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hyggelig

(n.) a feelinggdf Openness,
warmth & friendship; a
complete absence of anything
irritating or emotionally
overwhelming.




generacion millenmal

piiblico
objetivo




Perfil de los encuestados

81%
MILLENNIALS
nacidos entre 1986y 1999

18-30 aiios

B61% A3

MUIJERES HOMBRES

({Usan agenda? {Qué marcas usan?

Escribenen  Siempre lo recuerdan

sumano (u olvidan) todo MW\, "
Con un trozo de
papel les vale
MOLESKINE®
Aifirafio NY flnocam
han tenido 0 Si,es ja
69 /0 imprescindible (e ]
=

({Qué tamarno prefieren?

Mas del 70 %

El tamano elegido A5

por la mayoria es

Organizacion del
contenido

A semana vista 48%

Diaria
A mes visto
Una mezcla de todas

Tendencia Do It Yourself

Nunca
Suelen hacer
regalos hechos
a mano
Alguna vez

JY la tapa...?

98 personas
prefieren tapa dura

VS

48 personas que la
prefieren blanda

Apps mas usadas

Google Calendar
iCalendar
Evernote

Trello

Google Keep

(Hacen compras online?

- H
acen compras
85 0/ 0 por interne[t)

Prefieren
tienda fisica




MOLESKINE® Guia del emprendedor

OCTAGON Lassion

inocam [EOCRRN)
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En caso de pérdida, por favor devolver a:

Recompensa:

2

CRUCESPARALELAS




ENERO MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES DOMINGO

| 2 3 4 6

2019

OBJETIVOS DEL MES

GENTE QUE VER

QUE NO HACER

PROYECTOS PERSONALES PROYECTOS PROFESIONALES MAPAS MENTALES

BY CRUCESPARALELAS

VISTA MENSUAL



objetio
del mes

ENERO MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES DOMINGO
20]9 I 2 3 4 6

OBJETIVOS DEL MES.

gente
que ver

GENTE QUE VER

/ [ ]
dénde 1r
QUE NO HACER
PROYECTOS PERSONALES PROYECTOS PROFESIONALES MAPAS MENTALES
/
qué no
hacer

|

mapas
mentales

proyectos



ENERO LUNES 31 MARTES 1 MIERCOLES 2 VIERNES 4
31DIC - 6 ENE §§
&

OBJETIVO DE LA 2 800
830

900
930
1000
10:30

1630

17:30
1800
1830
1900
1930
2000
030

M X D
2 ia o

JEMES

SRS

8 9 10 Il 1213

IS5 1617 18 19 20 T 2100

22 2324 25 26 27 3% o

29 30 31 B0 : 20
par— 230 3 2230

2300 2300

Lista de tareas personales ESPACIO DE INFINITAS POSIBILIDADES
1[0 o L

o o o o o o e o
b o i ) o o o

BY CRUCESPARALELAS

VISTA SEMANAL



meta

del dia

ENERO LUNES 31 MARTES 1 MIERCOLES 2 ‘ VIERNES 4 DOMINGO 6

31DIC - 6 ENE : | gé ]‘ §§

objetivo | | | | -
de la semana) :s—- 5 = | =

EXITOS Y
AGRADECIMIENTOS

1700

1800

1830

1900 1900
19:30

2000 2000

2030 2030

2100

=M OO Y S D) l
R t 5 6

T B In 12 13 2030
1415 16 17 18 19 20 S0 ¥ 2100
21 222324 25 26 27

28 29 30 3l ; 2200 2200

0 23 230

2300 2300

Lista de tareas personales Lista de tareas profesionales ESPACIO DE INFINITAS POSIBILIDADES

O
l

|
[
|
\

BEE a0 Eae
B0 0a8000m

BY CRUCESPARALELAS

lista de tareas | personales | | profesionales whatever



REFLEXIONES DEL MES

:Qué ha sido lo mis memorable de todo este mes? Describlelo ¢A qué o a quién le estas agradecido por este mes?

¢Cnales han sido las tres lecciones mas importantes que has aprendido este mes? : Enumera tres cosas que puedes mejorar el mes que viene.
£Qué pasos concretos puedes ir dando hacia esas mejoras?

Repasa todo el mes de tu Agenda Crucesparalelas y evalia tus prioridades. Del 1 al 10, ¢como te sientes en general acerca de este mes pasado?
¢Estas satisfecho/a de como has aprovechado el tiempo? En caso negativo... ;qué medidas pue-
des tomar el mes que viene para solucionarlo?

REFLEXIONES DEL MES




INES SABADO DOMINGO
ENERO LUNES MARTES MIERCOLES ! DOMINGO 6
2019 ‘ 2
OBIETIVO MES
- =
Illl‘
nao
1200
1%
CENTE QUE VER
15
DONDE IR
QUE NO HACER
a » £

ERSONALES

TCS FROFESIONALES 3 |

condcete, planea, reflexiona .

&Y CRUCESPARALELAS




materiales




producto promocion

A\ 4
estudio desarrollo )
y




PRESENCIA

\
VISIBILIDAD

\

CAPTACION

CONVERSION

FIDELIZACION

estrategia de
marketing



hitp://crucesparalelas.com



http://crucesparalelas.com

coste total por umidad de producto: 14,82 eur

margen unitario deseado: 10 eur

PVP deseado: 24,82 eur s

precio medo de referencia en el mercado: 22,74 gur

A 9'(/ /n
/}7/7 ///’/

PVP definitivo: 21,90 eur ks



conclusiones







