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RESUM

El SEM (Search Engine Marqueting) és un conjunt d'accions, estrategies i tecniques orientades a
augmentar la visibilitat i el trafic d'usuaris cap a determinats llocs web gracies als motors de
cerca, especialment a les eines que aquests posen a la disposicié dels webmasters per a elaborar

campanyes de marqueting a través de la publicitat basada en clics.

Aquest fet ha propiciat la florida d'un sector professional orientat a la monetitzacio de llocs web
de forma passiva, a traves dels contractes de publicitat concertats entre els webmasters i els

cercadors, especialment Google.

L'objectiu principal d'aquest treball és identificar i categoritzar un conjunt exhaustiu de bones i
males practiques en la monetitzacié passiva de llocs web. Per a a¢o s'avaluaran cinc casos

d'estudi (llocs web tematics) caracteritzats per treballar en ninxols potencials de mercat.

El treball partira d'una descripcié detallada del SEM i l'aparicié de practiques professionals
centrades en la monetitzacié de llocs web, destacant el seu sorgiment en el mercat de la Web, els
seus principals caracteristiques, les disciplines que ho conformen, els professionals que ho

aborden, aixi com diferents casos d'éxit.

Posteriorment se seleccionara un conjunt de casos reals de llocs web tematics i s'analitzaran de
forma externa (sense ser els webmasters) les practiques de monetitzacid dutes a terme. Finalment
es realitzara una proposta de categoritzacié de bones i males practiques, que puguen ser

utilitzades com a guies de treball per als futurs professionals

Paraules clau: Monetitzacio, evaluacion de websites categorizacion, SEO, SEM.



ABSTRACT

SEM (Search Engine Marqueting) is the acronym for a group of actions, strategies and technics
focused on increasing the visibility and user traffic towards particular web pages due to
searching engines. More specifically, it refers to the tools available for the webmasters to create

marketing campaigns through publicity guided by clicks.

This fact has originated the blooming of a professional sector based on the monetization of web
sites passively, through publicity contracts arranged between webmasters and searchers, in
particular Google.

The aim of this project is to identify and categorize an exhaustive set of good and bad practices
during the passive monetization of web sites. Therefore, 5 cases are reviewed (thematic

websites) characterized by working on potential niches in the market.

The assignment starts with a SEM detailed description and an introduction of the arising
professional practices targeting the monetization of websites, remarking the origin in the web
market, its main characteristics, the various disciplines that conform the SEM, the professionals
approaching the issue and a few successful cases.

Subsequently, monetization practices from a compilation of real website cases are analyzed
externally (without being the webmasters). Finally, these practices are categorized into good and

bad practices, with the intent of guiding future professionals within this field.

Key words: monetization, evaluation of websites categorization, SEO, SEM
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1.

INTRODUCCIO

La monetitzacid web €s un procediment en el qual s’obtenen ingressos per portar a terme
certes practiques, ja siguen bones o males, mitjangant pagines web, es a dir, és una forma
de generar ingressos a través de internet. La monetitzaci6 web es pot dur a terme de

diferents maneres com poden ser publicitat, e-commerce, CPA, venta de leads, etc...

Encara que aquestes practiques son més comuns entre els webmasters, i des de 1’arribada
de la crisi molta gent ha intentat monetitzar un lloc web per a traure’s alguns ingressos €s

molt dificil trobar informacio sobre aquest tema.

A T’hora de monetitzar un lloc web és important tindre una estratégia clara per a poder
seguir-la i aconseguir el nostre objectiu, també hem de tindre clar el tipus de ninxol que
volem, ja siga micro ninxol (que sén aquells ninxols que ofereixen un producte especific,
multi ninxol o mega ninxol(s6n ninxols amb un tema més general), per a segmentar el

mercat mitjancant paraules claus.

El problema és que existeix una gran quantitat d’autors que parlen sobre la monetitzacio
de llocs web en publicacions informals(especialment blogs tematics) sobre com
monetitzar un lloc web o quines estrategies has de seguir o experiéncies de persones que
han aconseguit generar ingressos mitjancant pagines web pero realment no ha hi hagut
cap persona que haja estandarditzat aquestes practiques o que ho haja comunicat de

manera formal.

L’objectiu d’aquest treball esta emmarcat amb el proposit de identificar i caracteritzar
bones i males practiques en monetitzacié amb el proposit de categoritzar-les i per aixo
analitzaré 5 llocs webs significatius..



1.1 MOTIVACIO

La motivacio a I’hora de fer aquest treball és perque, com he dit abans, hi ha molt poca
gent que parla formalment d’aquest tema i com que aquest s un tema interessant, ja que
és un tema del que es parla poc en canals formals academics(molt en informals entre
professionals i especialistes), pero que reflexa una activitat professional florent o creixent
en el sector laboral, que no es veu en el master, i que és interessant coneixer-la i explorar-
la. Aixi no sols s’aporta un gra d’arena per a caracteritzar aquest mon, sind que és coneix
un mén amb una eixida professional poc coneguda, i aco €s una motivacio per a

embarcar-me en un projecte d’aquestes caracteristiques.

A més a més és interessant analitzar casos d’exit i veure quines han segut les practiques

que s’han portat a terme i perque han tingut éxit.



1.2 OBJECTIUS

L’objectiu principal és identificar, descriure, formalitzar i finalment categoritzar les

practiques de monetitzacié més importants.

El treball queda estructurat de la seglient forma: En el segon capitol (Estat de la Questid)
s’aborda la historia de la web, la monetitzacié web i els tipus de monetitzacio i per Gltim
els tipus de web a monetitzar . Després d’aco, el segiient capitol es dedica a exposar la
metodologia seguida per abordar els objectius plantejats (que consisteix en analitzar 5
webs significatives).  Seguidament, s’exposen el resultats obtinguts i1 finalment

s’inclueixen les conclusions i les referéncia bibliografiques.
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2. ESTAT DE LA QUESTIO

2.1 HISTORIA DE LA WEB

Actualment (2018), estem acostumats a accedir a pagines web per a qualsevol cosa, ja
siga per a informar-nos, per a comprar, per a socialitzar, etc... pero a¢o no seria possible, i

a hores d’ara no coneixeriem les pagines web, sino fora per Tim Berners-Lee.

Tim Berners-Lee és un cientific britanic i va ser la primera persona que va crear una
pagina web, que com sabem és un sistema de distribucié de documents de hipertext o
hipermitjans interconnectats i accessibles via internet!. L’any 1989 Berners-Lee va
proposar al CERN(Organitzacié Europea per a la Investigacio Nuclear) una idea per a
que la comunicacié fora més fluida a través de Internet, la idea consistia en la unié de
Internet i el hipertext (ferramenta amb estructura no seqiiencial que permet crear, agregar,
enllacar i compartir informacio a traves de enllacos). El hipertext ja es coneixia des de els
anys 60 1 s’utilitzava per a emmagatzemar llibres, enciclopédies, i tot tipus d’arxius, es a
dir, és un sistema de informacio basat en moure’s d’un text a altre mitjancant enllagos,
perd sols podies accedir a la informacié relacionada amb els documents que estaves

llegint.

La innovacié de Tim Berners-Lee va ser el crear un mateix llenguatge per a crear un
model de accés a la informacié on tots podien accedir i aixi va naixer el llenguatge
HTML, que és el llenguatge en el que s’escriuen totes les pagines web actualment. Es un
Ilenguatge universal i que té unes normes per a definir la web. Ara per ara, és el que

s’utilitza tant per a crear webs, com tendes online, buscadors, etc...

La seua idea era principalment implanta-ho en el CERN per a que totes les persones que
treballaven en aquesta organitzacidé pogueren compartir els documents perd I’any 1991 la
idea va ser coneguda fora del CERN i I’any 1993 s’implanta el primer servidor web a
Espanya, més concretament a la Universitat Jaume | de Castell6 i aixi va sorgir la World
Wide Web que és el que nosaltres coneguem com a web. EI domini era gratuit per a que

poguera ser utilitzat per qualsevol persona i aixi poder ‘donar la web al moén’.

! Informacié extreta de la pagina web: https://graffica.info/quien-creo-la-primera-pagina-web/
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Amb el llenguatge HTML,

transferencia HTTP, van comengar a sorgir els navegadors web, que son els softwares
que més utilitzem, ja que sense un navegador no podriem buscar tota la informaci6é que

volem. Aixi que amb el llenguatge HTML, el navegador i el protocol HTTP naix la web.

El navegador esta compost per la barra de direccions (URL), el titol de la pagina web, les

fletxes de navegacio, la barra de desplagament, la visualitzacié de la pagina web, etc...

la nova creaci6 de Tim Berners-Lee, i el protocol de
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Figura 1: Navegador web .Font: https://tecnologia-informatica.com/navegador-web-historia-trucos-consejos/

Visualizacion de la pagina web

La web es va tornar popular amb I’apariciéo del NCSA Mosaic, el primer navegador de
internet grafic, després aparegueren altres com Navigator, NetScape( que va ser el més
utilitzat durant molts anys), Firefox, internet explorer o Chrome, aquest Gltim és el més

utilitzat actualment.
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Figura 2: Grafic utilitzacié dels navegadors. Font: https://www.microsiervos.com/archivo/internet/20-years-

navegadores-web.html

Com veiem en la imatge anterior en 1994 el més utilitzat era Mosaic pero en 1996
comenca a caure 1 el que més s’utilitza és el Netscape Navigator que a partir de I’any
2002 comenca a quedar-se per darrere de I’Internet Explorer pero aquest comenga a caure

1 a partit de I’any 2012 Chrome el supera fins 1’actualitat.

Els navegadors web tenen com a objectiu permetre’ns accedir a internet des de qualsevol

lloc i independentment de la plataforma que utilitzem.

A partir de la creacié de la Word Wide Web esta anava popularitzant-se cada vegada més
i els usuaris ja comencaven a buscar informacio del seu interes i aixi és com els experts
del marqueting es donaren compte de que la web era un gran potencial que cada vegada
s’utilitzava més i comengaren a veure que podria hi haure un bon negoci en la publicitat

en internet.

En 1994° comencaren a aparéixer els primers anuncis que nasqueren en forma de banner

1 poc després aparegueren els anuncis de ‘pago per clic’. Aquesta manera de fer publicitat

* Segons https://www.antevenio.com/blog/2016/12/breve-historia-de-la-evolucion-de-la-publicidad-en-internet/
(Consultat en agost de 2018)
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consisteix en que un anunciant (empresa) posa els seus anuncis en una web i el anunciant
paga una tarifa a la persona encarregada de la web depenent del nimero de clics que hi ha

en eixe anunci en concret mitjangant eixa web.

L’any 1997° aplegaren els pop ups o finestra emergent, estes son finestres que apareixen
automaticament , és un tipus de publicitat intrusiva, ja que apareix per a interrompre a
I’usuari. També els ‘pup under’ que sén el mateix pero apareixen en la finestra de darrere

del navegador per lo tant no és una publicitat tant molesta i intrusiva.

En ’any 2000%, un dels moviments més determinants per a la historia de la publicitat va
ser el Adwords de Google. Aquest és un servei que ofereix Google, en el que la publicitat
dels anunciants ix en els resultats de recerques organiques o naturals, o en pagines web en

forma d’imatges, banners, gif, etc...

Entre I’any 2000 i 2005, amb 1’aparici6 de Youtube va sorgir altra forma de anunciar-se
en internet. Youtube oferia als anunciants fer publicitat en forma de video i de manera
economica, com ja sabem aco despres va anar canviant, ara les marques no sols paguen a
Youtube per a poder anunciar-se sin6 que amb 1’ajuda dels influencers fan una publicitat
menys intrusiva i molt més economica, i aixi és com s’anuncien ara la majoria de les

marques, deixant de banda cada vegada més els anuncis en revistes o en televisio.

Actualment hi ha moltes formes de obtindré beneficis mitjancant la publicitat en pagines
web com pot ser el email marketing, el SEM(Search Engine Markting), Adsense,
marqueting de afiliacio, etc... perd el més curids és que ja no soles es beneficien de la
publicitat els anunciants siné que qualsevol persona mitjancant una pagina web pot
obtindré beneficis solament col-locant diferents tipus de publicitat, i aco sera el que
analitzarem al llarg del treball, com qualsevol persona pot crear una web i monetitzar-la
mitjancant publicitat i obtindré beneficis de forma passiva, es a dir, sense tindre que estar
nosaltres present.

Aixi pues podem dir que la evolucid de la web ha estat de la seglient manera:

Les primeres pagines web, ja es feien amb HTML, son el que es coneixen com a web 1.0

perque eren pagines estatiques on no es podia interactuar, el consumidor sols podia rebre

* Informacié que ens dona el blog: https://www.antevenio.com/blog/2016/12/breve-historia-de-la-evolucion-de-
la-publicidad-en-internet/ (consultat en agost de 2018)

* Els anys exactes ens els dona el blog: https://www.antevenio.com/blog/2016/12/breve-historia-de-la-evolucion-
de-la-publicidad-en-internet/ (Consultat en agost de 2018)
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informacid en forma de document. Aquestes pagines eren molt facil de fer, pesaven poc i
navegaven molt rapid, pero no eren dinamiques, sols tenien text i eren poc cridaneres. Ja
amb aquesta web les empreses comengaren a fer web per a donar informacio als clients,
pero els clients no podien interactuar amb la empresa, la comunicacio era passiva, no es

coneix la reaccio del lector al llegir la informacid.

WEBMASTER WEB ESTATICA USUARIOS

Figura 3: 1l-lustraci6 web 1.0. Font: Hazhistoria.net

Després d’aquesta va aparcixer la web 2.0 que és una manera de navegar totalment
diferent, una web més social, on les pagines poden ser visitades per més persones i la
gent pot interactuar mitjancant blogs o xarxes socials, les empreses comencen a vendre
per internet 1 a interactuar també amb els seus clients, s’introdueix la publicitat online 1, a
més a més, la web 2.0 té en compte criteris com la usabilitat o 1’accessibilitat, és a dir,
gque una pagina web siga intuitiva i que puga ser utilitzada per persones amb
discapacitats, com cecs o sords. Aquest tipus de web és molt més participativa que la web
1.0, el usuari no sols accedeix a la informacio sin6 que també la crea. Aquesta web ajuda
a les empreses a ser més competitives ja que els clients poden comunicar-se directament
amb elles i comentar tant coses positives com negatives, aixi les empreses comencen a

preocupar-se per la reputacio online.
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Figura 4: 1l-lustraci6 web 2.0. Font: Hazhistoria.net

| per altim, naix la web 3.0 que és la web com la coneguem a dia de hui, hi ha gent que
esta a favor i gent que esta en contra d’aquest termini, existeix un poc de controversia en
aquest tema. Aquesta web naix amb les noves versions del llenguatge HTML,
especificament amb HTMLS5 i amb la intel-ligéncia artificial surt el que anomenem la
web semantica, la qual es basa fonamentalment en 1’estructura de la informacié per a que
siga més facil de trobar per al usuari mitjancant etiquetes i permet crear programes
intel-ligents mitjancant dades, també per a que els navegadors torben i entenguen més
facilment la informacié que 1’usuari busca. El proposit d’aquesta web és intentar recopilar
sols informacio fiable, ja que hi ha molta informacio falsa a internet, i la World Wide Web

es converteix en una base de dades.
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Figura 5: 1l-lustracié web 3.0. Font: Hazhistoria.net
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2.2 MONETITZACIO WEB

La monetitzacié web consisteix en obtindré beneficis mitjancant activitats que es desenvolupen
en una web, normalment per mitja d’espais publicitaris. El més important a I’hora de monetitzar
una web és la estratégia a seguir ja que no és complicat obtindré beneficis pero si volem que la
nostra web siga un negoci rentable 1’estratégia ha de ser bona i a llarg termini ja que monetitzar

una web no és una tasca facil.

Unes de les coses més importants per a aplegar a monetitzar mitjancant la nostra pagina web és
que aquesta aparega en els primers llocs de les recerques de Google, per a poder ser una de les
primeres pagines que apareix quan busquem informacié sobre el sector de la nostra web és
necessari fer bones practiques de copywritting, SEO, paraules clau, el domini, utilitzar etiquetes,

etc...

2.2.1 ESTRATEGIES DE MONETITZACIO WEB
2.2.1.1 COPYWRITTING

En aquest apartat descriurem les bones practiques per a escriure en internet, tant per als usuaris

com per a Google, per a aixi posicionar-nos.

El copywritting consisteix en “Crear textos comercials amb 1’unic objectiu de fer més atractius
els teus productes o serveis als teus potencials clients i estos passen a la acci6” (CORDERO,
2014)°, es a dir, persuadir al lector. Perd, no solament hem de persuadir al lector sino que hem
d’escriure bé i fer-ho de forma que no impedeixca a Google fer bé la seua feina, per a que aixi

ens posicione.

El copywritting no va a fer que monetitzem la nostra pagina web, pero la redaccié adequada és
un requisit fonamental que ens ajudara a posicionar-nos, encara que no sera 1’unic. Per tant, és
necessari executar una serie d’accions 1 estrateégies, entres les que es trobara la utilitzacio de

tecniques de redaccié adaptades a la pantalla.

> Javier Cordero és un consultor i expert en marqueting digital i SEO.
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DEL PAPER A LA PANTALLA

Per a ser un bon copywritting tenim que tindre molt clar que no és el mateix escriure per a un
format en paper que escriure per a una web, ja que la gent no llegeix de la mateixa manera. Uns
dels principis que hem de tindre en compte a I’hora de redactar per a web son els principis
basics de Kilian®, aquests sén: Per una banda la orientacié, el usuari ha de comprendre
I’organitzacio del lloc 1 ha de ser capag de moure’s i navegar per ell. Per altra banda, la
informacio la qual ha de ser clara, directa i aportar informacié no verbal, a més a més de ser
correcta sintactica, gramatical i ortograficament. I per ultim, I’accid, es a dir, que el text tinga un

esperit optimista, orientat a solucions i al usuari.

A més a més, hem de saber que el temps que passem davant d’un text en paper no ¢€s igual al que
passem davant d’un text en pantalla. La velocitat de lectura és un 25% més lenta en pantalla que
en paper i el usuaris que llegeixen un text en pantalla soles llegeixen el 20% del text i no passen

més de 20 minuts llegint-lo.

També és molt important coneixer el tipus d’usuari que consulta la nostra web, per a aixi poder
adaptar-nos a ells i que lis resulte més facil la lectura. Un copywritting ha de saber que hi ha dos
tipus d’usuaris. Per una banda esta I’escanejador que no llegeix tot el text sind que ho lleig per
damunt el seu objectiu és buscar informacio, normalment és gent amb un baix nivell cultural. 1
per altra banda esta el metodic, el qual el seu objectiu és consumir informacid, i per tant, si
Ilegeix tot el text, sol ser gent amb un nivell cultural alt. El copywritter ha d’adaptar-se al usuari

que el llegeix.

A més d’aixo, els lectors dels blogs o webs segueixen un patr6 a ’hora de mirar els textos i ago
ens pot ajudar per a col-locar la informacié més important en la zona on mira el lector. Hi ha tres

patrons i son els seguents:

6 a1 , . . . .
Crawford Killian és un novelista i profesor d’universitat.
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Patron F Patréon L invertida Patron E

Figura 7: Patrons de lectura web. Font: Libro Cémo escribir para la web Centro Knight para el Periodismo en

las Américas.

Es molt important també saber que no tots els navegadors ens mostren de la mateixa forma el
text, per aix0, tenim que dissenyar i redactar pensant en tots els navegadors, provar la
compatibilitat i utilitzar estandards web.
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BLOS DE CONTINGUT

Respecte al bloc de continguts em de tindre clar a que correspon cada part del text.

Cabecera + menu + cuerpo + piede pagina

Finalidad A donde Qué Un
del sitio voy puedo leer recordatorio

Figura 8: Estructura bloc de contingut. Font: Libro Cémo escribir para la web.

Pel que fa a I’estructura del text utilitzem el que es coneix com a piramide invertida, el que es
pretén aconseguir utilitzant 1’estil periodistic de la piramide invertida és organitzar 1 estructurar
el text. En aquest cas l’article comenca amb el més important i acaba amb temes menys

importants per al lector.

Piramide invertida (primer nivel)

£» Importante o e Imporanc 1 que s eonios
. ©,

Orden de
importancia en el
que los elementos
son deplegados

& Importante

Figura 9: Piramide invertida primer nivell. Font: https: Libro Cémo escribir para la web Centro Knight para el Periodismo en las
Américas.
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A banda d’aquesta hi ha més tipus de piramide invertida, una d’elles és la de segon nivell, en
aquesta 1’autor jerarquitza el text i a partir del tema principal, del que ens parlara en el primer

paragraf, I’autor va definint subtemes pero en la mateixa pagina.

Arranque y exposicion
de subtemas en
la misma

pagina

Titulo
Titulo

Titulo
Titulo

Figura 10: Piramide invertida segon nivell. Font: Libro Cémo escribir para la web.

I per ultim, tenim el tercer nivell de la piramide invertida, en aquesta és [’usuari qui determina la
jerarquia de la informacié. Hi ha una introducci6 seguida d’enllagos que porten a nous subtemes

en noves finestres. El usuari pot determinar la seua propia ruta de navegacio.

Arranque, exposicion de
subtemas como enlaces a
diferentes pagina

Subtema Subtema

Subtema Subtema

Figura 11: Piramide invertida tercer nivell.Font: Libro Cémo escribir para la web.
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ELEMENTS PRINCIPALS DEL BLOC DE CONTINGUTS

Titulars: Els usuaris I’escanegen no el llegeixen completament. La lectura es centra en la
part esquerra i la clau per a enganxar al lector son les tres primeres paraules. El usuaris
passen menys de un segon llegint el titular. Se deuen evitar els articles i les expressions
d’enllag (no obstant, en conseqiiéncia, etc...). A més a més, cal utilitzar la veu passiva per
a millorar la escaneabilitat del text i ser moderats en la utilitzacio dels dos punts per a

“detenir” el discurs i cridar 1’atencid.

Subtitols:
= Deuen ajudar al usuari a llegir més facilment el contingut del missatge
= No deuen repetir informacio continguda en els titulars
» Enocasions, la primera frase del primer paragraf actua com a subtitol
Resum:
= S’utilitza per a reforcar el significat real de titol
= Poden presentar-se tant de forma separada com integrats al cos del
contingut
» Laseua verdadera funcio és la de servir de enganxe al lector
= Un bon resumen podra utilitzar-se en substituci6 del text
Pagina:
= Com a norma general es recomanen textos breus (sobre unes 500 paraules)
» El usuari s’ha acostumat a realitzar scroll pero no deu abusar
Text breu: < 300 paraules (1-2 minuts)
Text mitja: < 600 paraules (3-5 minuts)
Text llarg: > 1000 paraules (>5 minuts)
Seccio:

= Se recomanen seccions breus (sobre 200 paraules)

* Deuen afavorir I’escanejat del text
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Paragraf:
= Els paragraf curts reben més atencid que els llargs
= [’atenci6 es concentra en la part Esquerra, concretament en les 3 primeres

paraules de cada linia

’m 0% S0%

La'sls

Figura 12: Atenci6 del usuari en la pantalla. Font: Libro Como escribir para la web.

= No se deuen superar les 50-70 paraules per paragraf
= Cada paragraf deu contenir una idea
* S’aconsella combinar paragraf curts i llargs per a ser més dinamics. El

paragraf curts donen sensacié de superficialitat i el llargs avorreixen.

Taules de continguts:
= Utils en textos llargs i fragmentats
= Deuen ser hipertextuals per a portar al lector a cada seccid

Llistes:
= Tenen alta llegibilitat i capten I’atencio del lector
= Esrecomana que tinguen un maxim de 10 elements
» Les llistes tenen I’efecte “scanning” i criden ’atencié a punts importants

del text
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= En general s’acostuma a utiltizar llistes numerades quan ’ordre dels

elements és important

REDACCIO DE CONTINGUTS

- Rellevancia: No hem de fer pensar al lector, hem de facilitar-li la lectura per a que llegir

no siga un esfor¢ sino un estimul, siné abandonara la nostra web.

- Persuasio:

= Sempre que escrivim busquem “persuadir’ al lector

»= Hi ha que demostrar-li al lector que ens interessem per ell, per els seus
interessos, els seus dubtes, etc...

= Tenim que argumentar, les idees i propostes es raonen

= Hem de ser empatics amb els nostres lectors, tindre en compte el seu estat
d’anim, resoldre dubtes i problemes, ser optimistes

= Ser creibles, el nostre llenguatge i to ha de ser comode per al lector,

transmetre sinceritat i referenciar a altres autors amb credibilitat

- Hem de tindre bons modals:

= Es dificil incloure emocions en un text escrit, el que pot portar a mall
interpretacions, per a evitar aco podem utilitzar emoticones pero sense
abusar

» Hem de conéixer a la comunitat que ens segueix

= Respecte per el temps dels demés

* Prestar atencid al contingut del que escriguem. Hem d’escriure de forma
clara, logica, sense faltes d’ortografia i comprovar la veracitat de les
informacions que difonem.

= Comparteix el teu coneixement: Contestar a les preguntes que ens fan els
lectors i evitar discussions en la gent que ens posa comentaris.

= Pensar abans d’escriure i evitar paraules o actituds inapropiades

25



= Evitar escriure en majuscules, ja que en la xarxa aixo es considera cridar i
dificulta la lectura

= Evitar paraules del “argot”, en cas d’utilitzar-les es convenient posar-les
entre cometes.

= No es deuen utilitzar abreviacions i en cas d’utilitzar-les cal dir el seu

significat

Escriure amb precisio:

= Exposar exactament el que volem dir
= Usar un llenguatge simple e informal, per a una lectura més rapida

= Escollir les paraules sense ambigditat. Evitar falsos sinonims.

Utilitzar frases senzilles:

= Una frase és: subjecte+verb+predicat
= Cada nou paragraf una nova idea
= No crear estructures complexes

= No abusar de frases subordinades

ASPECTES FORMALS

Preferéncia per utilitzar verbs forts: Se deuen evitar perifrasis verbals
Anar amb compte amb els barbarismes i localismes
Evitar frases fetes i paraules de moda

Mesurar les metafores, comparacions i simils

= Se pot argumentar mitjancant comparacions o contrastes per a ressaltar

alguna cosa pero hi ha que evitar la distraccié

Acotar frases fragmentaries

= Una frase fragmentaria es aquella que no té subjecte ni predicat, son

adequades per a titols, per de pagina o explicacions fora del context
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Llegibilitat:

Lladelles:

Ndmeros:

Una mala visualitzacié desmunta el treball

Estableix una relacio entre contingut i forma

No més de 4 tipus diferents de fonts i tamanys

Evitar interlineat simple

Utilitzar marges amplis: lectura més lenta pero més clara

Afegir marge entre el text

Evitar la composicio entre caracters

Evitar textos escrits en varies columnes

Utilitzar fondos clars i lletres obscures

Utilitzar el tamany de la font apropiat per a cada element, es recomana que
el titol siga de 22pt i el text de 12pt

La negreta deu de utilitzar-se per a remarcar paraules clau que guien i
faciliten la lectura pero sense abusar sino perd 1’efectivitat

Evitar el subratllat, ja que pot confondre al lector a pensar que és un enlla¢
La cursiva deu evitar-se en frases Ilargues ja que dificulta la lectura, es pot
utilitzar per a marcar paraules escrites en altres idiomes o paraules d’argot.
Per a mencionar cites es preferible utilitzar les cometes.

Evitar el text que parpadeja i el canvi del tamany de la paraula quan el
ratoli passa per damunt

Evitar posar musica sense donar-li al lector la oportunitat de parar-la o
d’escoltar-la sense saber si la vol escoltar

Per a emfatitzar cal utilitzar el sangrat o la taula sense bordes i de menor

tamany i amb el colors de fons diferent

Breus, directes i molt visuals. Poden enganxar per a llegir contingut

posterior.
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= Utilitzar digits permet reduir el numero de caracters

= Per anumeros amb molts ceros es preferible utilitzar lletra

- Imatges estatiques:

= El tamany de les imatges ha de ser reduit per a evitar temps de carrega
Ilargs
= No reduir el tamany de les imatges en HTML

= Afegir sempre un peu de imatge amb la font

- Imatges animades:

= Ocupen més espai que les imatges normals

= Distrauen la atencid del lector i acaben cansant

= Rellenteixen la carrega de la pagina

= Rellenteixen la velocitat de treball de I’ordinador

* Dificulten una impressio “neta” de la pagina

- Imatges de fons:

= Textures simple i tenues
= Evitar textures rugoses que tenen mala visualitzacio en les pantalles amb
poca resolucid

= Mai deuen impedir la lectura comoda del text

- Enllagos:

= Deu de ser predictiu, informatiu i explicatiu

= Trenquen la linealitat del text

28



= Els colors utilitzats per a marcar els hiper enllagcos deuen mantindres igual
en tota la web

= Evitar les referencies al peu de pagina

= Si el enllag és d’un fitxer que no es HTML cal avisar abans al lector de

que el fitxer esta en altre format

2.2.2.2 SEO
En aquest apartat veurem quines practiques portar a terme en la web per a obtindré un bon SEO.

El SEO és el gque se coneix com a Search Engine Optimization, és a dir, optimitzacié de motors
de recerca. Segons Jose Facchin, professional del posicionament web i del marqueting digital, el
SEO és: “Una disciplina que consisteix en aplicar una série de técniques tant dins com fora de
una determinada pagina web, amb [’objectiu d’optimitzar la seua visibilitat en els resultats

organics dels diferents motors de recerca”

Per a optimitzar la nostra pagina web i que aquesta aparega en els primers resultats organics de

recerca hi ha que seguir certes practiques:

- Etiquetes: Les etiquetes serveixen per a informar als motors de recerca del tema del que

parla la pagina.

= Tittle: La etiqueta ‘titol’ és una de les més importants, ja que permetra a
Google saber de que va la entrada que hem publicat, pero el titol no tenim
que escriure’l solament per a Google sino que ha d’anar destinat
principalment als nostres usuaris. El titol ha de ser concret i no tindre més
de 60-65 caracters, aixi evitarem posar al titol informaci6 irrellevant i en
els motors de recerca apareixera el titol sencer. Es recomanable posar la

paraula clau per la que volem optimitzar la pagina al principi del titol.

= Meta description: Aquesta etiqueta ens permet afegir una descripcié sobre
el que tracta la pagina i afegir les paraules clau per les que volem
optimitzar la pagina. En aquesta etiqueta hi ha que tindre en compte

algunes normes:
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e Ladescripcio de la pagina ha de ser acord amb el titol. Si el titol i
la descripcio no es acord Google pot penalitzar.

e Per a assegurar-nos de que en la recerca apareix tota la descripcio
és convenient no sobrepassar els 165 caracters.

e Per a evitar ser confosos amb spam cal utilitzar verbs en la
descripcio.

e La descripcio ha de atraure no solament als motos de recerca sino

als usuaris.

Etiquetes hl a h6: S6n molt importants perque ajuden a jerarquitzar la
importancia del contingut de la pagina. Aquestes etiquetes ajuden al lector
a comprendre que es el que llegiran ja que preparen la lectura per paragraf
i indica als motors de recerca la informacié més important de la pagina ja
que Google li dona més importancia a les paraules clau quan estan en

titols.

- Contingut: Es un dels elements més importants per al SEO

Paraules clau: Les paraules clau son les paraules per les que els nostres
usuaris ens buscaran, per aixo han d’estar ben definides i han de estar
relacionades amb la nostra activitat. Els criteris que hem de seguir a I’hora
de triar-les son els segiients:

e La quantitat de trafic generat per paraula clau, aco ens referim a la
quantitat de vegades que el internauta busca contingut relacionat
amb aquesta paraula.

e La qualitat del trafic generat per paraula clau, es a dir, que la

paraula clau tinga relacio en el tema del que parla la nostra pagina

e Elinteres que la paraula clau crea. Si utilitzem una paraula clau per
a posicionar-nos que ja esta sent utilitzada per moltes altres webs
sera més dificil per a nosaltres posicionar-nos ja que en la primera

pagina dels motors de recerca soles poden aparéixer 10 webs. A
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aquestes paraules claus en la qual molts webmasters tracten de

posicionar-se les anomenariem paraules claus competitives.

Hi ha diferents tipus de paraules clau, ja hem vist anteriorment les
competitives pero tambe existeixen les parasites que son en les que
un webmaster es posiciona per casualitat, sense fer cap esfor¢ pero
estant relacionades amb el tema de la pagina, son paraules que es
busquen per diferents motius, un exemple seria la paraula natural
que pot abracar moltes tematiques, per lo qual no és senzill
posicionar-se en aquest tipus de paraules clau. Altre tipus de
paraules claus serien les ignorades, son les que es refereixen a un
tema molt especific, al contrari que les parasites, és més facil
posicionar-se amb paraules clau especifiques. | per ultim estan les
paraules clau de ninxol que son les que millor resultat tenen ja que
el trafic sol ser de alta qualitat i amb esfor¢c es facil poder

posicionar-se.

Imatges: Una imatge és una representacio visual de alguna cosa, ja siga
un element grafic, una il-lustracid, una foto, etc... Aquestes cal optimitzar-
les per a ajudar a posicionar-nos. Actualment, els motors de recerca no
poden llegir el contingut visual de les imatges, per aixo cal utilitzar la
etiqueta ‘alt’, aquesta ens permet posar-li nom a la imatge, al qual es
convenient posar-li la paraula clau perqué les paraules contingudes en la
etiqueta ‘alt’ ajuden a posicionar i seran les paraules que llegira el
navegador. A més a més, el atribut ‘alt’ permet que aparega el nom de la
imatge en el cas de que aquesta no es carregue i aixi permet al usuari saber

en gue consisteix la imatge.

Es convenient també que les imatges no siguen molt pesades, si un imatge
tarda molt en carregar-se els motors de recerca no carregaran la pagina

fins que es carregue la imatge i el usuari abandonara la pagina per el
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excessiu temps de carrega. També és convenient no utilitzar majuscules ni
caracters accentuats. | quan li posem el nom a la imatge per a separar les
paraules mai hem d’utilitzar la barra baixa sin6 el guié perqué els motors

de recerca no consideren la barra baixa com a separador de paraules.

Contingut duplicat: Quan parlem de contingut duplicat ens referim a que
hi ha el mateix contingut en dos webs diferents o inclds que el mateix

contingut esta dos vegades en la mateixa web.

Un cas de contingut duplicat en una mateixa web seria que s’utilitzaren les

mateixes imatges, el mateix text, etc... en una url diferent

Per altra banda, si parlem de contingut duplicat en webs diferents podria
ser quan dos webs tenen el mateix text, o extractes d’un mateix text, que
sol passar quan els dos llocs han agafat la informacié d’un mateix

proveidor.

Els motors de recerca penalitzen a les webs que tenen contingut duplicat i
aco afecta al SEO. Si una web ha plagiat a altra els motors de recerca el
penalitzen o bé fent-los retrocedir en les recerques naturals o bé deixant de

referenciar eixa web.

Lematitzacid: Els motors de recerca analitzen cada una de les paraules del
text d’'una web 1 relacionen aquelles que tenen la mateixa arrel o per a
saber de que parla el text i aixi torben també les que es podrien considerar
paraules clau. El que permet es establir el contingut d’una pagina de

manera global.

El que permet utilitzar totes les flexions possibles d’una paraula respecte

al SEO és que els usuaris ens poden trobar amb més varietats de la
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mateixa paraula, per exemple amb prefixes o sufixos, i aixo fa també que

no sigma tant repetitius a 1’hora de escriure.

URL.: La url és la direccio per la qual els navegadors ens permeten accedir a una pagina

web.

Es una bona practica per al SEO que la URL porte la paraula clau de la web, aixi ens

posicionem millor i a més a més donem més confianca al usuari, ja que estem indicant el

contingut de la web, aixo si no abusem de la paraula clau.

També és important que la URL no siga molt llarga, perqué per al usuari sempre sera més

facil llegir i entendre una URL si esta és curta i perque quan més llarga és la URL més

dificil de posicionar sera la pagina, ja que, quan més a la dreta de la URL es troba la

paraula clau més dificil és de posicionar per eixa paraula, i perqué quan més llarga siga

meés paraules té i al ser menys concreta no deixa clar quina és la paraula clau.

Guions: Al la URL és convenient utilitzar els guions (-) per a separar

paraules, i evitar barres baixes (_) o altres simbols (+).

Caracters: Hi ha que evitar els caracter estranys, el mes recomanables és
utilitzar els caracters del alfabet angles, és a dir, no utilitzar la N. Tampoc

es recomana utilitzar accents o signes de interrogacio.

Canonicalitzacio de la URL: En aco ens referim a quan tenim una pagina
en més d’una URL, és a dir, quan diferents direccions en dirigeixen a una
mateixa pagina. Tindre varies URL que ens dirigeixen a una mateixa
pagina fa que els motors de recerca no sapiguen quina es la que nosaltres
volem mostrar a la gent o la que volem posicionar, per a aixo tenim que
elegir quina és la que volem que arribe a la gent. Es pot fer de varies

formes:

e Fer una redireccio web en el servidor per a assegurar-nos de que
sols hi ha una pagina.

e Afegir una URL canonica que ens indica quina és la URL principal
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e Definir quin és el principal subdomini

- Enllagos: Un enllag és un hipervincle que ens permet navegar d’una web a altra, solament

en clicar damunt d’aquest ens porta directament a altra web. Hi ha dos tipus d’enllagos:

Interns: Els enllagos interns sén els hivervincles d’una mateixa pagina
web, ¢s a dir, un enllag d’una web que ens porta a altra pagina d’eixa
mateixa web. El que fa que tingam enllacos interns en la nostra web és
facilitar la navegacié al usuari, i per a optimitzar-los i ens ajuden a
posicionar-nos tenim que portar a terme una estratégia d’enllagos interns

la qual s’anomena ‘netlinking’.

El netlinking ens ajudara a millorar el Pagerank (posicio de la pagina web
en els motors de recerca), ja que creem un xarxa entre totes les pagines de
la web gracies als enllagos unint aixi les pagines més debils en les més

fortes.

Externs: Els enllagos externs son aquells que ens porten d’un lloc web a

altre.

Aquests enllacos també ajuden al posicionament natural ja que ajuden als

motors de recerca a saber el tipus de contingut de la nostra web.

Pero per a que els motors de recerca no ens penalitzen, en la nostra web no
tenim que abusar d’aquests, i a més a més, els enllagos externs que tenim a
la web han d’estar relacionats amb el tema que tractem, les activitats que

fem, etc...

Una vegada ja tenim com optimitzar la nostra web mitjangant SEO anem a veure com ho fariem

mitjancant SEM

2.2.2.3 SEM
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Al contrari que el SEO, el SEM és un tipus de publicitat, per tant ofereix resultats molt
rapidament. El que fa una campanya de SEM és que la nostra web aparega en els primers
resultats dels motors de recerca. Sabem quan els primers resultats del motor de recerca s’ha

posicionat per una campanya SEM perqué ens indica que és un anunci.

Go gle viajar a cuba E § Q

Totes Imatges Maps Videos Més Configuracié Eines

Aproximadament 27.900.000 resultats (0,88 segons)

Cuba: personaliza tu viaje | Viaja 100% a tu medida | evaneos.es
www.evaneos.es/ v

Vive tu aventura a medida: Las mejores rutas con un agente local en espafiol. Agencias locales
expertas. Sin intermediarios. Guias en espariol. Viaje 100% a medida. 97% viajeros satisfechos
Destinos: Asia, América, Europa, Oceania, Africa

Guia para descubrir Cuba Conoce a nuestros agentes
Transporte, alojamiento y comida. Auténticos expertos en Cuba
Consejos para viajar por Cuba Crean tu viaje a medida en Espariol

Viajar A Cuba desde 877€ | 9 dias | logitravel.com
www.logitravel.com/Grandes_Viajes/Cuba ¥

La mejor opcion para tu Gran Viaje. Confirmacion on-line. Precio final garantizado. Tipos: Circuitos
Combinados, Rutas en Coche.

Habana y Cayo Santa Maria - a partir de: 899,00 € - Cuba - Més ~

Viajes a Cuba Baratos | 9 Dias Todo Incluido 775€ | ATRAPALO.com
www.atrapalo.com/ ¥
Chollo Cuba: Vuelos + 9 DIAS + Hotel 4* desde 775€ jAprovecha la Oferta! Vuelos Incluidos

Viajes A Cuba | La mejor oferta de Viajes en | rumbo.es
www.rumbo.es/ ¥

Rumbo.es. Elige ya tu proximo Destino y reserva Online con los mejores Precios. Precios Imbatibles

Figura 13: Exemple anunci SEM. Google.

Com veiem en la imatge anterior totes les primeres recerques quan posem al buscador ‘viatge a

Cuba’ son anuncis que s’han fet mitjangant SEM.
Per a obtenir bons resultats en una campanya SEM és necessari fer aquestes practiques:

- Redactar i optimitzar el text: El text al que ens referim és al que apareix en les recerques,
cal que siga concret i que cride 1’atencio al usuari. Aquest amb tant sol dos linies ha de
detectar que la informacié que van a donar-li és de qualitat i s el que busca.

Els buscadors premiaran a aquelles webs que tinguen més clics posicionant-los millor, al

contrari que al que menys clics tinguen que els castigara eliminant-los.
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Segmentacid: Google eligira on es mostrara el nostre anunci per0 nosaltres abans de
comencar la campanya hem analitzar qui és el nostre target o a qui volem dirigir-nos, el
contingut del nostre lloc web, la zona geografica que volem abarcar (local, provincial,

estatal o interacional) i el horari.

Crear diversos grups d’anuncis per campanya: Per a que Google determine que el nostre
anunci és de qualitat aquests tenen que ser rellevants per als usuaris, per a aixo cal
utilitzar diferents grups de anuncis amb paraules claus diferents pero que coincideixen
amb el text del anunci. A¢o ens donara millors resultats que un grup d’anunci amb

moltissimes paraules clau no relacionades amb el text del anunci.

Utilitzar el planificador de paraules clau: Google Adwords ens permet localitzar paraules
clau o donar-nos idees de paraules relacionades amb els nostres anuncis. També ens dona
informacio rellevant de les paraules que ens mostra com el nombre de recerques que
tenen o el nivell de competéncia, que sén aspectes molt importants. Quan més semblanca
tinguen les nostres paraules clau a les que busquen els usuaris, es considerara que els

nostres anuncis son de qualitat i ens ajudara a eixir en les primeres recerques.
Elimina paraules clau negatives: Pot ser que les paraules claus que elegim no estiguin
beneficiant-nos, Adwords ens permet saber quines son les paraules que no ens beneficien

i podem excluir-les.

Paraules clau amb CTR baix: Aquestes paraules poden afectar al nivell de qualitat de les

nostres campanyes per aixo cal eliminar-les o pausar-les.

Utilitza extensions: Amb extensions podem oferir informacié addicional sobre la nostra

web als usuaris. Les extensions poden ser:

= Ubicacid: Podem afegir la direcci6 de la empresa o en mostrar on estem en

Google maps, aco ajuda als usuaris a que ens localitzen més facilment.

= Enllag: Mostrar el enllag de la nostra web per a que els usuaris puguen

accedir directament.
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Telefon: Posar el telefon de la empresa per a que contacten amb nosaltres,
si accedeixen des d’un mobil poden trucar-nos directament solament

apretant el boto.

Ressenyes: Els clients o usuaris dels nostres serveis poden posar
comentaris de la seua experiéncia el que guiara a nous usuaris a unir-se a

nosaltres, o no.

- Millora les conversions:

Inserta codi de seguiment: Ens permet saber que passa quan els usuaris fan
clic en el nostre anunci. Ens diu si els usuaris compleixen els nostres

objectius o no.

Enllagar adwords en Google analitics: Amb aquesta ferramenta podrem
mesurar 1’éxit de les paraules clau, la qualitat de la landing page i quin és

el recorregut que fan els nostres usuaris dins la web.

- Detalls tecnics: Per a que els clients estiguin comodes quan naveguen en la nostra web i

els continguts siguen accessibles i clars hem de posar-lo-s’ho facil i aixi seguiran els

objectius que nosaltres volem aconseguir. Hem de tindre en compte que no sempre

navegaran en un PC i em de adaptar-nos als diferents tipus de pantalles, també hem de

cuidar el temps de carrega i el disseny.

- Llistes de remarquéting: EI remarquéting ens permet aplegar a usuaris que han estat en la

nostra web mitjancant altres webs, relacionades amb la nostra.

- No soles SEM: No podem centrar la nostra campanya soles amb SEM, ja que quan

deixem de pagar el nostre lloc web desapareixera de les primeres pagines dels motors de

recerca, es recomanable acompanyar la campanya SEM amb estrategies SEO.
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2.3 TIPOS DE MONETITZACIO WEB

Hi ha diverses formes de monetitzar un lloc web, anem a veure les formes de monetitzar
una web de forma passiva, és a dir, les que ens donaran beneficis “sense requerir la nostra

presencia fisica i actuacio directa per a que es produeixen”(GRAU, 2015).

Les formes per a monetitzar una web de forma passiva son mitjancant publicitat o

mitjangant el marqueting d’afiliats, a continuacio explicaré cada una de les formes:
ADSENSE

Google Adsense és una ferramenta de Google que ens permet generar ingressos
mitjancant publicitat en el nostre blog creant anuncis mitjancant el Google Adwords.

Una vegada estas a Google adsense, sols has de ser major de edat i tindre un conter de

gmail, ja pot comencar a generar ingressos, i es pot fer de dos maneres:

- Cost Per Clic (CPC): El cost per clic és la quantitat que es guanya el webmaster cada
vegada que un usuari fa clic en el anunci. El cost per clic el posa el anunciant i depen
d’ell, del anunci, del numero de visitants que té la web i1 de la tematica d’aquesta el
preu al que es pagara.

- Cost Per Mil impressions (CPM): ““ Es refereix al nimero de voltes que es deplega un
banner independentment de que fagen clic en ell o no” (OBERLANDER, 2009)’. El

cost per mil impressions sera el que decideixen tant el webmaster com el anunciant.

En Google Adsense pots elegir diferents tipus de anuncis per a posar en la web:

- De text: Coneguts com a enllagos patrocinats, son els més simples que hi ha.
Normalment tenen un titol, unes poques linies de text on s’explica el producte i el

servei i un enllag que redirigeix a la pagina.
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Book A Hotel
Tonight

Special Rates Until the End of
the Month. No Booking Fees.

‘.f}-

Figura 14: Anunci de text de Adsense. Font: https://support.google.com/adsense/answer/185665?hl=es

- Grafics: ‘Sén aquells banners que es poden veure a la part superior, en la part lateral
o0 en el peu de pagina. En total hi ha més de 15 opcions de format que pots seleccionar

per als anuncis, com horitzontal, vertical, paisatge i quadrat.’®

Looking For Games?
Join a large pool of players

PLAY NOW

Figura 15: Anunci grafic de Adsense. Font: https://support.google.com/adsense/answer/185666?hl=es

® Informacié de: https://blog.hotmart.com/es/google-adsense/
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- Rich Media: Son anuncis interactius com Gifs o videos. S6n més cridaners per als
usuaris pero de vegades son molestos per a ells. Es recomanable no utilitzar-los en

exCces.

Let Us Help

> @ 0:00 *§i adsby Google

Figura 16: Anunci Rich Media de Adsense
Font: https://support.google.com/adsense/answer/185667?hl=es&ref topic=1307421

- Bloc d’enllagos: Cada anunci mostra una série d’enllagos sobre temes relacionats amb
el lloc web on s’anuncia. Quan 1’usuari faja clic en un d’aquest enllag se li redirigira a

anuncis relacionats amb aquest tema.

[ AdChoices Making Cheese Aged Cheese Gouda Cheese Cheese Rennet

Figura 17: Anunci bloc d’enllagos.

Font: https://support.google.com/adsense/answer/185679?hl=es&ref topic=1307421

Aquests son els tipus de anuncis als que Google Adsense ens permet optar. A continuacid es

mostraran els principals avantatges e inconvenients:
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AVANTATGES

- Facil d’utilitzar

- Rentable en passivitat, una vegada tens 1’anunci a la pagina web pots comencar a
generar ingressos sense fer res, solament tinguent trafic a la web.

- Lent pero segur

- Afinitat amb el tema del nostre blog, poden elegir el tema dels anuncis que posarem a
la nostra web o al nostre blog.

- Se pot elegir el format del anunci, com he dit abans (gif, video, imatge, text o
enllagos)

- Podem decidir els anuncis que volem mostrar en la nostra web

INCONVENIENTS

- Es necessita molt de trafic web per a generar ingressos
- No esta pensat per a curt termini

- Pot molestar a la navegacio del usuari sobretot si aquest navega mitjancant
el mobil.

- Si no obtens com a minim 100 dolars no obtindras diners

AFILIACIO

El marqueting de afiliacio per a Sabata Navarro (2013) és : “ aquella modalitat de marqueting en
la que la empresa que vol desenvolupar-lo busca una pagina web per a col-locar els seus anuncis
en ella, i el propietari de la pagina web rep una quantitat de diners en funci6 del éxit del anunci
del producte. Aquests anuncis poden anar encaminats a la venta directa del producte o redirigir al

usuari que ha entrat a la pagina web a la web de la empresa venedora.”
Hi ha diferents programes de afiliacié i cada un té una remuneracio definida.

- Pago per conversio: Aquest programa es basa en que el anunciant pagara un tant per
cent de la venta al webmaster perqué el client ha comprat el producte mitjancant el

anunci de la web d’aquest.
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- Pago per clic: S’acorda una quantitat per cada vegada que un usuari aplega a la web
del anunciant mitjancant la nostra web, sense necessitat de que aquest usuari compre

el producte.

- Pago per formulari: s’obté una comissio si els clients que han accedit a la web del

anunciant mitjancant la nostra web omplin un formulari.

AVANTATGES

- No es necessari tindre molt de trafic d’usuaris . Lo important és oferir un producte bo
i ser convincent.

- Les comissions son bones si elegim un bon ninxol

- Guanyen tots: el empresari, el usuari i nosaltres

- No requereix d’una gran inversio

_ Rapid

DESVENTATGES

- Hi ha que saber persuadir i acd no sempre és facil.

- Esnecessari ser afiliat d’una web que converteix de forma adequada.

ECOMMERCE

Altra manera de realitzar transaccions economiques directes en un lloc web que també és una

forma de monetitzacio és el ecommerce.

“ El ecommerce, per definicid, respon a les transaccions comercials que tenen lloc a internet
mitjancant pagines webs i aplicacions mobil entre proveidors, venedors, centres comercials i
clients” (BUDET y PEREZ, 2018)
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En altres paraules, el ecommerce és al que ens referim com a una tenda online. Aquesta nova
forma de comprar creix més dia a dia, ja que el usuari ja ha descobert que la compra per internet

no és cap inconvenient ni cap estafa i dona moltes facilitats i comoditats als usuaris.

No hi ha que confondre el ecommerce amb el market place, ja que son coses totalment diferents.
Quan parlem de ecommece ens referim a una tenda online, la qual sols ven coses d’una tenda o
marca. Per altra banda, quan parlem de market place ens referim a un lloc web que ven productes

de diferents tendes o marques.
Hi ha diferents tipus de ecommerce :

- B2B (Business to Business): Aquests negocis consisteix en empreses que creen el seu
comer¢ electronic per a vendre a altres empreses. Aquestes empreses solen vendre

mateéria prima.

- B2C (Business to Consumer): En aquest cas I’empresa ven el producte directament al

consumidor final, la majoria de comercos electronics solen ser d’aquest tipus.

- C2B (Consumer to Business): Aquests cas no és del més comuns. Consisteix en que el
consumidor posa a disposicio de les empreses els seus serveis. Per exemple, hi ha

algunes pagines de autonoms per a oferir els seus serveis.
- C2C (Consumer to Consumer): C2C es quan un consumidor ofereix un producte a

altre consumidor, solen ser pagines de productes de segona ma, com poden ser

Wallapop, Ebay, segundamano.es, etc...

AVANTATGES

- Se pot guanyar molts diners
- No necessitem crear una tenda ecommerce gran
- Flexibilitat de temps (més que en una tenda real)

- Baixainversio
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DESAVANTATGES

- Dificil de muntar
- Per a un webmaster mitja pot convertir-se en un negoci massa gran
- Deguem controlar tot el sistema de comandes

- El banc ha de acceptar el nostre projecte i la passarel-la de pago no és sencilla

CPA

El CPA consisteix en el pago per accio, és a dir, el anunciant pagara al webmaster una quantitat

de diners depenent de I’acci6 que ’usuari realitze, des de entrar a la web fins comprar.

ADVANTATGES

- Se poden guanyar molts diners per cada campanya

DESAVANTATGES

- No tot el mén esta dispost a preparar aquest tipus de campanyes.
- Es a curt termini, podem guanyar diners durant un parell de dies pero eixa campanya
no funcionara de forma recurrent al llarg del temps

- Es legal pero poc étic

VENTA DE LEADS

Un Lead és una persona la qual ha facilitat les seues dades a una empresa, i com a conseqiiencia

passa a estar en la base de dades d’aquesta.
Hi ha diversos tipus de leads:

- De qualitat: Es el que diriem un client potencial, una persona que ens ha facilitat les
seues dades i que esta a la nostra base de dades i que a més a més, esta dins del nostre
public objectiu o0 quadra amb els nostre buyer persona, que és el que diriem el nostres

client ideal.
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- De mala qualitat: Un Lead que no encaixa amb el nostre public objectiu o buyer

persona.

- Gelat: Es aquell Lead el qual esta dins del nostre plblic objectiu perd que no esta

preparat per a comprar, esta investigant la compra.

- Calent: Un Lead que esta preparant-se per a comprar, esta prenent les ultimes

decisions.

Hi ha moltes formes d’aconseguir un Lead, ja siga en fires, en networking, events,

etc...pero el més comu actualment és aconseguir-los mitjancant formularis.

AVANTATGES

- Cada Lead se paga molt bé

- Cobrim la necessitat del client i de la empresa, ja que la empresa aconsegueix un
possible client i el client aconsegueix que una empresa es pose amb contacte amb ell
oferint-li alguna cosa que necessita.

- Ingressos passius

- Estructura senzilla de mantenir

DESAVANTATGES

- Aconseguir que un usuari es registre no és facil per el que tenim que pensar molt bé la
nostra estrategia de continguts, a més a més, existeixen traves legals relacionades amb

la proteccio de dades, de vegades el usuari dona les dades sense saber-ho.
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VENTA DE ENLLACOS

La venta d’enllagos és una estratégia per a posicionar-se, ja que per al posicionament és molt
important. El niimero i qualitat d’enllagos que apunten a la nostra web des d’altres llocs webs.
Per a que altres llocs web ens enllaces cal tindre contingut de qualitat, si aconseguim que moltes

webs ens enllacen els navegadors ens ‘premiaran’ posant-nos més amunt en el ranquing.

Existeixen empreses que es dediquen a comprar i vendre enllacos basant el preu en diferents

objectes, com la pagerank, els patrocinis, etc...

AVANTATGES

- Podem obtenir ingressos elevats
- Enriquim la nostra web amb idees de tercers i a més a més millorem el SEO

rapidament.

DESAVANTATGES

- Google pot expulsar-nos del buscador si els enllagos no sén naturals i es nota que no

tenen res a veure a nivell de continguts.
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2.4 TIPUS DE WEB PER A MONETITZAR

NINXOLS

Un ninxol és un tema especific al qual ens volem dedicar. A 1’hora d’escriure sobre
un tema elegiriem un especific, aquest seria el nostre ninxol, per el qual ens
posicionariem en els navegadors mitjancant paraules clau, que podriem monetitzar

amb I’ajuda de la publicitat.

Pero sabem com elegir un ninxol que siga rentable? El millor ninxol en internet és
aquell que té el major numero de recerques i la menor competéncia. Perd no deguem
de fixar-nos solament en que el tema siga molt buscat, ja que hi haura temes molts

buscat pero que pot ser no ens siguen rentables.

Per tant, per a trobar un ninxol de mercat que ens siga rentable hem de tindre en

compte tres coses:

1. El nimero mensual de recerques

2. Com podem monetitzar eixe ninxol

3. Quina és la competéncia que tenim per a posicionar-nos en les primeres recerques

de Google.

Hi ha diferents tipus de ninxols:

MICRO NINXOLS

“Els micro ninxols representen una xicoteta part de consumidors i clients d’un mercat
més ample. Els micro ninxols descriuen bé el tipus de producte ofertat , per aixo els
gue ho busquen no tindran cap dubte de que estan en el lloc correcte per a adquirir el

que necessiten en cada moment.” (SANTOS, 2017)°

° Analista de marqueting en hotmart/blog
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Com que els micro ninxols ofereixen productes mes especifics, son buscats per menys
gent, pero sabem que la gent que ho busca és perquée vertaderament esta interessada
amb el tema o producte. El nostre pablic quedara més segmentat, per aixo el numero

de visites sera menor.

Al ser més especific, hi ha més possibilitats de micro ninxols, ja que les variacions
poden canviar més, per exemple, un ninxol podria ser sabates esportives, doncs un

micro ninxol seria sabates esportives per a correr blanques i de talles grans.
Generalment ens micro ninxols no solen donar enormes ingressos, no obstant aco, la
estrategia en micro ninxols és la de anar creant progressivament mes micro ninxols.

Si tots aquests ninxols monetitzen aleshores si pots obtenir ingressos molt recurrents.

AVANTATGES

Facilitat: Es més facil crear contingut per a micro ninxols que per a ninxols més
grans, ja que el contingut ha de ser més especific i no s’ha de saber tanta informacié

com per a un tema més general.

Utilitat: Quan escriguem sobre un tema especific que coneguem, sobre un micro
ninxol d’alguna cosa estem ajudant a persones que necessiten informacid sobre cert

tema o producte.
Rentabilitat: Un micro ninxol és més rentable perque al ser una cosa més especifica si
ho busquen és perqué segurament volen eixe producte o servei, per tant, hi ha més

possibilitat de que ho consumeixen.

DESAVANTATGE

Audiéncia: EI major problema dels micro ninxols és la baixa audiéncia que tenen.
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Per a posicionar un micro ninxol el primer que em de fer és utilitzar una URL en la qual
estiga la paraula clau del nostre ninxol, aixi sera més facil escalar posicions en els motors

de recerca.

Altre factor molt important a I’hora de posicionar el micro ninxol és el contingut que

creem, em de tindre en compte totes les bones practiques que hem vist en 1’apartat de

copywritting.

Un exemple de micro ninxol seria la segiient web, la qual sols es dedica a anunciar un

tipus de camera deportiva:

&« C | ® Noes seguro | www.s5j4000wifi.es w Gy

SJ4000 WIFI

SJ4000 Wifi — La mejor camara deportiva

DEDESCUENTO |

() Ver en Amazon

SJCAMSJ4000- VIDEOCAMARADEPORTIVA NEGRO
Edindeva generacion'deicamaras (WIFL1080PFULL HD.SUMERGIBLEHASTA 30M)

Annartivse ha llansda sl marcsda — —

Figura 18: Exemple micro ninxol. Font: web SJ4000wifi

MULTI NINXOL

Els multi ninxols sén com els micro ninxols perd centrats en un ninxols un poc més
ampli. A diferéncia dels micro ninxols, aquests treballen amb més paraules clau, es a dir,
es centren un tema especific igual que els micro ninxols pero juguen amb més paraules

clau 0 més variacions.
Es caracteritza per atacar diferents paraules clau d’una mateixa tematica.

Si en una web multi ninxol creem molt de contingut, podrem monetitzar la web com un

mega ninxol.
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AVANTATGE

- Facil de posicionar

DESAVANTATGE

- Es necessita crear molt de contingut

Un tipus de multi ninxol seria la seglient pagina web la qual es centra en la venta de

pipons de tot tipus:

€ X | @ Esseguro | hitps//www.chupetemania.com |0 :

Utilizamos cookies propias y de terceros para realizar analisis de uso'y de medicion de nuestra web para mejorar nuestros servicios. Si continua nzvegando, consideramos que acepia su uso. m

Para méas informacion click

c ‘ = EN0GATITTO
- vpete MG

s (5 comrn () i e P e

Chatea con
nosotros

Esperando extension AdBlock...

Figura 19: Exemple multi ninxol. Font: chupetemania.com.

MEGA NINXOL

Una web mega ninxol és aquella que té una tematica perd que podem buscar amb més

termes. Es tracta d’un tema molt general.

El mega ninxol implicar publicar moltes pagines i posts, cada una dirigida a una paraula
clau concreta i a les seues derivades.

Al ser temes tant generals, els anuncis que hi ha a les webs mega ninxols no sén tant

concrets i el percentatge de clic és menor.
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AVANTATGES

- Webs amb molt de trafic

DESVENTATGES

- Hi ha que saber molta informacid sobre molts temes
- Molta competéncia per aix0 son mes dificils de posicionar
- Menys percentatge de clic

- Més dificil guanyar diners

Un exemple clar d’un mega ninxol és la segiient web la qual es dedica a donar informacié de

hacking étic per a informar a les persones a hackear conters de facebook:

< C | @ Esseguro | https;//www.como-hackear.com/facebook; pe (xg s

e Como - hackear.com Programas ~ Tutorisles  Trucos  Noticias

Buscador

Buscar Buscar

¢Se puede hackear Facebook? — Cémo protegerse en 2018

Actualizacién: Marzo 13, 2018 (03-13-2018). En esta pagina no ensefiamos

como hackear cuentas de Facebook ni proporcionamos contenido de pirateo informatico Aviso legal y ético

ni instrucciones o materiales para acceder de forma ilegal a sitios ni manipular software o

sitios web. Como-hackear es una web informativa de
cardcter concienciativo. Ensefiamos a los

Todo el mundo desea aprender cémo hackear cuentas de facebook, pero en Google lo usuarios las practicas empleadas por los

hackers para hackear cuentas y robar

Gnico que encontraras seran paginas fake que te harén perder el dinero y engafian a los perfiles de redes sociales. Damos

usuarios con falsos programas. Desde como-hackear.com te vamos a ensefiar como informacion real y contrastada del mundo

puedes protegerte de los hackers malintencionados, sin trampas, sin pagar y sin trucos ni del hacking ético. La mejor forma de

engafios. AQUI ya os cémo de la técnica mas usada y con la que PR R G e e
4 Heorses 3 % y a hacen. Cumplimos con la ley y NO

debes tener mas precaucion si no quieres ser hackeado. Ademas recuerda que hacerlo es hackeamos cuentas ni ayudamos a

ilegal y poco ético, y lo mas comun entre las personas que intentar robar cuenta de cometer ningun tipo de irregularidad.

Facebook es que ellos mismos acaben hackeados. Ten mucho cuidado con las webs que
encuentras al buscar en Google sobre hackear Facebook. Casi todos los resultados te
induciran a poner tu nimero de teléfono, tus datos de tarjeta de crédito, rellenar
encuestas, etc. No caigas en este tipo de trampas e informate bien en nuestra web antes Noticias
de que ser estafado por intentar hackear un FB.

Categorias

Programas
El tutorial paso a paso para adentrarte en el mundo del hacking ético (recuerda que no

somos partidarios de hackear porque es ilegal y mucho menos sin consentimiento) se Trucos
encuentra al final, pero te recomendamos que leas todo este articulo. Realizar un proceso
de hacking lleva tiempo y todas las webs que te prometen extraer las contrasefias
haciendo click v esnerando son nuras estafas iTen cuidado v no deies aue roben tu

Tutoriales

Figura 20: Exemple mega ninxol. Font:Como-hackear.com

LANDING PAGE
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Una landing page és “un tipus de pagina a la que el usuari aplega i unicament pot realitzar una
acci6, aquella per al que haja sigut dissenyada.” (CAMUNAS, 2017)*

La finalitat d’aquestes €s solament captar Leads, per a complir amb aquest objectiu el que tenen
de peculiar aquestes pagines és que no tenen res més a banda del que volen aconseguir de tu, per

a que no distraiga al usuari.

Hi ha diferents tipus de landing page:

LANDING PAGE PER A CPA

Una landing page és una pagina dissenyada especificament per a convertir visitants en leads.
Consisteix en oferir alguna cosa que cride 1’atenci6 del usuari per a que aquest ens deixe la

informacid que volem de ell. Aixi podem contactar amb ells i convertir-los en clients.

Aquest seria un exemple:

Vo dans Whivopy

S anee g3

rroduce o rrazwts de leloro purs Hackesr Whataapp

Vo

Figura 21: Exemple Landing Page per a CPA. Font:Google imatges.

1% Escritor del article “ 4 ejemplos de landing page para la captacién de Leads”
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LANDING PAGE PER A VENTA DE LEADS

La Landing Page per a la venta de Leads deu ser molt convincent, clara i amb pocs camps en el

formulari, ja que quant més camps es tinguen que plenar més dificil sera aconseguir conversio.

Aquest seria un exemple:

_Tevaigo este ebook con
36 plugins para WordPress

£LQGué Incluye este abook sobre

Figura 22: Exemple Landing Page per a venta de Leads. Font:Google imatges.

WEB PER A VENTA D’ENLLACOS

Les webs per a venta d’enllagcos son generalment multi ninxols semantics ja que d’aquest mode
poden oferir serveis d’enllacos en infinitat de tematiques diferents. També son molt utilitzats per

molts bloggers.

Hi ha diferent s tipus de links que es poden comprar:
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- Enllagos en periodics: Aquests enllagos funcionen molt bé, pero sols en comprar-los

Nno vas a posicionar-te, s’ha de seguir una estratégia de posicionament a llarg termini.

- Enllagos en blogs de la mateixa tematica: Aquesta és la millor opcio, ja que te

redirigeix d’una pagina que del mateix tema que el teu 1 aixo et dona credibilitat.

- Enllagos en comparadors: Son els articles que fan recopilacions, per exemple, les 10
millors pel-licules del 2018. Aquests enllacos ens facilitaran moltes visites.

Aquest seria un exemple de una web per a venta d’enllagos:

<« C | @ Esseguro | https;//prensalink.com |Gy i

7\
@ Prensalink @ £s v | ©;Ccomo funciona? Blog  Contacto Iniciarsesion  Registrate

Enlaces en periddicos online para
mejorar el SEO y la visibilidad de tu
web

Registrate gratis

¢ Por qué tu empresa tiene que aparecer en periédicos online? n
Pec—:%
Bttoey/prensdlinicoany ntn an hiieradnrace - Mavnr vicihilidad an Intarnat

Figura 23: Exemple venta d’enllagos. Font: Prensalink.com

3. METODOLOGIA
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Per a analitzar i avaluar les practiques de monetitzacié hem de tindre en compte tant el

que passa dins la pagina (online) com fora de la pagina (offline).

El primer que he fet per a analitzar cada pagina ha segut entrar dins i mirar com estava
estructurada, quines pagines tenia, si era facil de navegar en ella, etc... Després he buscat
els anuncis per a veure quins tipus ens apareixien, si eren banners de Adsense, si el

webmaster es dedicava a fer marqueting d’afiliats, etc..

Una vegada ja havia analitzat tot el interior de la pagina, i per a saber que es el que
passava fora de la pagina, és a dir, al navegador, les posicions que ocupa, quines son les
paraules claus millor posicionades, etc... vaig utitlitzar la ferramenta Semrush
(https://www.semrush.com/) la qual ens permet analitzar el CPC de cada anunci, el
volum de recerques que té cada paraula clau, ens ensenya quina posici0 ocupa cada

paraula clau etc...

4. RESULTATS
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4.1 BONES | MALES PRACTIQUES DE MONETITZACIO

En aquest apartat ens centrarem en classificar les practiques que han portat a terme els
webmasters en bones o males, perd no respecte a si han aconseguit 1’objectiu que es
proposaven, o si han monetitzat més o menys, sino respecte a la ¢tica d’aquestes.

Les cinc pagines que hem analitzar han aconseguit monetitzar en anuncis de Google

Adwords o amb marqueting d’afiliacio.

WEB MONETITZACIO ETIC
Avesexoticas Marqueting afiliaci6 Amazon Si
Compramicafetera Marquetinf afiliacio Amazon Si
Unareceta Google Adsense Si
Significado-de-nombres | Google Adsense Si
Chiquipedia Google Adsense Si

Figura 24: Taula practiques de monetitzacio. Creacio propia.

Aguestes practiques son étiques ja que el que fa el webmaster és fer un bon copy que
informe o resolga dubtes als usuaris de la web i aplicar les practiques de SEO per a
posicionar-se, una vegada posicionats posen anuncis dins les webs facilitant als usuaris la
compra dels productes que sén del seu interes, i aco és etic ja que no estas ocultant res ni
fent “trampes” a Google per a que ens posicione.

Algin exemple de practiques no etiques de monetitzaci6 web podria ser la venta

d’enllagos, ja que intenten alterar el rancking de forma no natural.

4.2 ANALISI DE CASOS REALS D’EXIT
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&

c

@ Esse

1. AVESEXOTICAS.ORG

Aquesta web ens dona informacié de totes aquelles aus exotiques que hi ha al
mon. Va ser creada per el Youtuber Romuald Fons per a explicar com fer SEO.
Actualment, ha proposat un concurs que consisteix en intentar desbancar-lo amb
la paraula clau aus exotiques, en la qual ell es posiciona en primera posicid, la

recompensa ¢€s que a la persona que ho aconseguisca li pagara 1000€.

En la segiient imatge es mostra una captura de pantalla de la pagina d’inici del

lloc web Avesexoticas.com:

guro | https://avesexoticas.org * |1
Tienda v PorTipo v Por Lugar Por Color Resefias v

Las AVES EXOTICAS mas bellas del mundo

Avesexotic

org nace para difundir informacion veraz y de calidad sobre el cuidado, cria

reproduccion y alimentacion de mas de 1000 p&jaros y aves exoticas del mundo

Tipos de aves exdticas

En este listado podras encontrar las principales ra.

5 y tipos de pajaros exdticos. Haz clic

en el nombre de la ave 0 en su fotografia para mas informacion

Figura 24: Web avesexoticas.org Font: Avesexoticas.org

Quan entrem a la web vegem que podem buscar la au que ens interessa per tipus,
per lloc o per color, a més a meés també podem buscar ressenyes i comprar

productes relacionats amb les aus.
Es aquest Gltim apartat, la compra de productes, on el webmaster té 1’oportunitat

de generar ingressos, ja que com podem observar en la seguent imatge el

webmaster es dedica a fer marqueting d’afiliats amb productes de Amazon.
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6

@ Esseguro | https://avesexoticas.org/venta/pajareras/
) P g J

Pajareras baratas: Descubre estas
increibles ofertas

VOLTREGA 446GP - VOLTREGA 420, VOLTREGA Pajarera
Pajarera, Gris/Verde, Pajarera, Gris 430 Gris-Gris
/Prime Prime Prime
106,06 EUR 96,99 EUR 95,60 EUR
™ Comprar en Amazon I \ ™ Comprar en Amazon ‘ l ™ Comprar en Amazon

Figura 25: Monetitzacio avesexoticas.org. Font:avesexoticas.org

Com ja hem vist abans, aquest tipus de publicitat li permet al webmaster generar
ingressos per la compra de cada producte feta des de la publicitat d’aquesta

pagina.

Pel que fa la part offline, el que passa fora de la pagina podem veure que si

busquem a Google ‘aves exoticas’ aquesta web ens ix en la primera posicid
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& (&} ‘ @ Esseguro | https://www.google.es/search?q=aves+exoticas&oq=aves+exoticas&aqgs=chrome..69i57j69i6015.2626j1j7&so

aves exoticas m § Q
Google

Totes Imatges Videos Maps Shopping Meés Configuracio Eines

Aproximadament 10.900.000 resultats (0,49 segons)

Las 1000 AVES EXOTICAS mas bellas del mundo - jFotos y ...
https://avesexoticas.org/ v Tradueix aquesta pagina

Bienvenido a nuestra pagina para amantes de las AVES EXOTICAS . jEntra y descubre este
maravilloso mundo!

Tienda - Periquitos - Agapornis - Loros

Imatges sobre aves exoticas

- Més imatges per a aves exoticas Informeu de les imatges

> AVES EXOTICAS — Lista de las mas hermosas del mundo | Fotos
https:/Amww.yolo-mascotas.com/aves-exoticas-del-mundo-y-s... ¥ Tradueix aquesta pagina

Yk %k Puntuacio: 5 - Analisi de Redactor

Informacién detallada de AVES EXOTICAS del mundo y sus nombres Y Imagenes ¥¥ Tipos [B Lista:
péjaros exdticos de colores »cuidados »compra »venta.

> Aves Exoticas <1 Especies, Imagenes, clases y alimentacion [ 2018 ]
https://1000avesexoticas.com/ v Tradueix aquesta pagina

Figura 26: Recerques aves exoticas. Font: Google.

Si ho busquem per la paraules ‘aves’ apareix en tercera posicio

< C | @ Esseguro | httpsy//www.google.es/search?ei=YF-GWBKKJcX9wQTz1IKYCwq=aves +8ioq=aves+&gs_|=psy-ab.3..1128913.1128913.0.1129058.1.1.0.0.0.00.0.00..0..1.1.64.psy-ab.... @ ¥r |1
Google  aws =y Q OO
Totes Imatges Maps Videos Llibres Més Configuracié Eines

Aproximadament 114.000.000 resultats (0,49 segons)

Aves - Wikipedia, la enciclopedia libre

https://es.wikipedia.org/wiki/Aves v Tradueix aguesta pagina

Las aves son animales vertebrados, de sangre caliente, que caminan, saltan o se mantienen solo sobre
las extremidades posteriores, mientras que las ...

Anatomia de las aves - Migracion de las aves - Nido de aves - Vuelo de las aves

Todas las aves de la A ala Z - SEO Birdlife
https:/iwww.seo.org/listado-aves/ v Tradueix aquesta pagina
Aqui encontrards la enciclopedia de las Aves de Espafia, ordenadas de la A a la Z. Incluye fotos Ocells
amplias descripciones y mucho mas.

Abubilla - Abejaruco europeo - Abejero europeo - Acentor comin

{
sem L
g A L
- < [ £, Mé3S imatges

Els ocells, aucells 0 aus son una classe de vertebrats bipedes i

Animal

Las 1000 AVES EXOTICAS mas bellas del mundo - jFotos y ... endoterms que ponen ous. N'existeixen prop de 10.000 espécies vivents,
https://avesexoticas.org/ v Tradueix aquesta pagina cosa que en fa el grup més divers de tetrapodes. Viuen en ecosistemes
Bienvenido a nuestra pagina para amantes de las AVES EXOTICAS . jEntra y descubre este d'arreu del mén de I'Artic a 'Antartic. Viquipédia

maravilloso mundo! .
Nom cientific: Aves

Rang taxonomic: Classe
Noticies destacades Rang taxonomic superior: Ornithurae

. y i o Rang taxonomic inferior Mostra'n 45 més
El ruido del trafico acelera el envejecimiento de las aves

a .
Europa Press - Fa 16 hores J" o

Figura 27: Recerca aves a Google. Font: Google
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| per altim, si busquem a Google la paraula exdticas, aquesta web ens apareix en

quarta posicio
& C ‘ @ Esseguro | https://www.google.es/search?q=exdticas&spell=18isa=X8ved=0ahUKEwiTxLmL-JHdARWHYIAKI
Go , gle exdticas m ) Q
Totes Imatges Videos Maps Shopping Més Configuracié Eines

Aproximadament 48.500.000 resultats (0,28 segons)

Exoticas - significado de exéticas diccionario

https://es thefreedictionary.com/exdticas v Tradueix aquesta pagina

Definicién de exoticas en el Diccionario de espafiol en linea. Significado de exoéticas diccionario.
traducir exoticas significado exéticas traduccién de exoticas ...

Exotico - significado de exotico diccionario

https:/fes.thefreedictionary.com/exético v Tradueix aquesta pagina

Definicion de exotico en el Diccionario de espafiol en linea. Significado de exético diccionario. traducir
exotico significado exético traduccion de exético ...

Exotico - Wikipedia, la enciclopedia libre

https://es. wikipedia.org/wiki/Exético v Tradueix aquesta pagina

El término exético, o exotica, es utilizado por la Unién Internacional para la Conservacion de la
Naturaleza (UICN), para calificar a la especie, subespecie o ...

Las 1000 AVES EXOTICAS mas bellas del mundo - jFotos y ...
hitps://avesexoticas.org/ v Tradueix aquesta pagina

Bienvenido a nuestra pagina para amantes de las AVES EXOTICAS . jEntra y descubre este
maravilloso mundo!

Figura 28: Recerca exdtico a Google. Font: Goolge

Per a saber més amb profunditat per quines paraules clau es posiciona aquesta

web utilitzarem la ferramenta SEMRUSH.

Palabra clave Pos. Volumen CPC(USD)  Trafico
agapornis 1(2) 40,500 0.06 ==
jilgyero 1(1) 27,100 0.05 @
cotorra 1(2) 6,600 0.02 a
galling 2 18,100 0.12 L]
buho 5 33,100 0.11 ‘

Figura 29: Paraules clau avesexoticas.org. Font: Semrush
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Palabra clave

[

gapornis

jilguero

cotorra

gallina

buho

tucan

inseparables

Pos.

Com veiem a la imatge anterior tenim les millors paraules clau i podem observar

en quina posicio apareix la pagina web si la busquem per aquestes paraules, el

volum de recerques mensual que tenen aquestes paraules en Espanya i el cost per

clic que es la quantitat que es guanya cada vegada que un usuari fa clic en un

anunci, el CPC ve determinat per el anunciant.

Si veiem el informe de paraules clau complet podem veure el seglient:

Volumen <

40,500

27,100

6,600

18,100

33,100

12,100

2,900

14,800

9,900

9,900

KD

70.90

67.25

79.22

66.23

64.62

59.55

76.18

71.49

72.62

74.88

CPC (USD)

0.06

0.05

0.02

0.12

01

0.40

URL

@ avesexoticas.org/agapornis/

@ avesexoticas.org/jilguero/

@ avesexoticas org/cotorras/

@ avesexoticas.org/gallinas/

@ avesexoticas.org/buhos/

@ avesexoticas.org/tucan/

@ avesexoticas.org/agapornis/

@ avesexoticas.org/loros/

@ avesexoticas org/cuervos/

@ avesexoticas org/colibri/

Costes % Com. S Resultados Tendencia SERP

39.05

26.13

6.26

482

339

322

279

273

264

264

17.48

9.73

0.94

431

278

9.63

375

243

9.06

295

Figura 30: Paraules claus avesexoticas.org. Font: Semrush

0.04

0.02

0.00

0.06

0.01

0.00

0.01

0.04

0.00

0.01

1,400,000

2,560,000

2,180,000

27.600,000

14,300,000

6.010,000

4,670,000

265,000,000

28,600,000

41,800,000

EREFREEEREIN

]

@

fif

(i i i fi

),

Ultima actualizacion

9 hrago

22 hr ago

2 days ago

1 day ago

3 days ago

1 day ago

3hrago

2 days ago

3 days ago

2 days ago

Com que anem a basar-nos en el CPC ordenarem aquestes paraules per CPC, de

major a menor. Com observem en la segiient imatge si alguna persona entra en

avesexoticas.org buscant ‘clases de pajaros domésticos’ i fa clic en un anunci el

webmaster s’emportare el 50% de 3°11€ 1 I’altra mitat aniria per a Google.
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POSICIONES DE LA BUSQUEDA ORGANICA 1 - 100 (1,842) (7

1
l v 8 l ‘ Filter by keyword lD‘ Avanzados Vv

[] Palabraclave Pos. T Volumen T KD 5 MezeX(itis)E= URL Tréfico, % = Costes% = Com. = Resulados = Tendencia SERP Ultima actualizacion
clases de

J  pajaros 16 (16) 110 64.72 311 @ avesexoticas.org/ <0.01 0.01 0.04 3,540,000 “ 22 Ago. 2018
domésticos
serinus

[l canaria 17 (42) 210 56.39 3.10 @& avesexoticas.org/canario/ <0.01 0.03 0.01 40,000 H B 18 Ago. 2018
domestica

) tupajaronet  15(17) 170 40.65 3.06 @ avesexoticas.org/ <001 0.00 0.03 - d 1 day ago

@ %Sade 55 (50) 50 7196 297 @ avesexoticas org/ <0.01 0.00 005 26100000 L B 18 Ago. 2018

L ceilan 88(39) 260 69.62 296 @ avesexoticas.org...eilan/ <0.01 0.00 0.05 665,000 H 23 Ago. 2018

| lustraciones 74 57 10 55.85 287 @ avesexoticas.org/ <0.01 0.00 0.03 8,580,000 | 4 days ago

— de pajaros d : : avesexolicas.orgl . X ; 580,

B s 66 (54) 210 73.76 270 @& avesexoticas.org/flamencos/ =001 0.00 0.01 £.950,000 " ‘ 18 Ago. 2018

— flamencos . g o e e s v *
todas las

J aves del 3(4) 10 6078 247 @& avesexoticas.org/ <0.01 0.03 0.03 57,900,000 I 12 Ago. 2018
mundo
aves

) exoticas 101 40 33.45 246 @ avesexoticas.org/ 0.03 070 0.08 163,000 i i 18 Ago. 2018
nombres
tipos de

] pajaros y 8(4 480 53.41 226 @& avesexoticas.org/ 0.02 0.49 0.03 24,400,000 ‘ B 23 Ago. 2018

sus nombres

Figura 31: CPC paraules clau avesexoticas.org. Font: Semrush

Les paraules clau amb major volum de recerques mensuals conten amb un cpc

maxim de 0’79 céntims de euro.

| Palabraclave Pos. & KD < CPC(USD) + URL Tréfico, % = Costes% + Com. = Resultados = Tendencia SERP Ultima actualizacién +
) agapomis 1(2) 40,500 70.90 0.06 @ avesexoticas.org/agapornis/ 39.05 17.48 0.04 1,400,000 - B 10 hr ago
| buho 5(3) 33,100 64.62 0.11 @ avesexoticas.org/buhos/ 3.39 278 0.01 14,300,000 - B 3 days ago
=l jilguero 1(1) 27,100 67.25 0.05 @& avesexoticas.org/jilguero/ 26.13 973 0.02 2,560,000 - B 23 hr ago
| ninfa 68 18,100 80.20 0.03 @& avesexoticas.org...ninfa/ <0.01 0.00 0.01 11,300,000 _ B 14 hr ago
) gallina 2(2) 18,100 66.23 0.12 @ avesexoticas.org/gallinas/ 4.82 431 0.06 27,600,000 H =] 1 day ago
=] ﬁfﬁﬁm 98 (68) 18,100 98.57 0.18 @ avesexoticas orgljilguero/ <0.01 0.00 0.00 366,000 - =] 5 hr ago
@ %ﬁ'ﬁge 83 (85) 18,100 96.74 0.79 @ avesexoticas.org..icano/ <0.01 0.00 0.01 3,020,000 d B 1 day ago
) loro 3(2) 14,800 71.49 0.12 @ avesexoticas.org/loros/ 273 243 0.04 265,000,000 - B 2 days ago
[ pavo real 12(14 14,800 67.21 0.08 @ avesexoticas.org...-real/ 0.39 022 0.02 22,600,000 H B 4 days ago
] abubilla 53 (59) 12,100 63.14 0.63 @& avesexoticas.org...atica/ <001 0.00 0.00 331,000 ‘ =] 11 hr ago

Figura 32: Volum paraules clau avesexoticas.org. Font: semrush

Pel que fa la posicio del top 1 recollit per Semrush no totes les paraules clau
compten amb CPC, les que tenen 0 en CPC vol dir que a ningun anunciant li

interessa anunciar-se per aquestes paraules.
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Palabra clave E Volumen < KD < CPC(USD) - URL Tréfico, % = Costes% = Com.+ Resultados + Tendencia SERP Ultima actualizacion +

pefiuos de 4 4 140 49.89 000 [ avesexoticas org, lores/ 013 000  0.01 1000000 il © 18 Ago. 2018
aves

) exoticas del 101 10 27.10 0.00 @ avesexoticas.org/ <0.01 0.00 0.13 580,000 I B 1 day ago
mundo e
agapoémis 101 210 59.42 0.01 @& avesexoticas.org/agapornis/ 020 0.00 0.02 10,000 J =] 23 Ago. 2018
fotos de
aves 1(1 50 3025 0.00 @& avesexoticas.org/ 0.04 0.00 0.05 i |J B 18 Ago. 2018
exoticas
pdjaros
gx'dticos 1(1 30 3891 078 @ avesexoticas.org/ 0.02 0.15 0.05 821,000 L B 13 Ago. 2018
nombres o
aves
exoticas 101 40 3345 246 @& avesexoticas.org/ 0.03 0.70 0.08 163,000 ' A B 18 Ago. 2018
nombres
g;ﬁ]srg: 1(1 10 6153 0.00 & avesexoticas org/ <0.01 0.00 0.06 32,100,000 ||“ 10 Ago. 2018
gggpomis 1(1 210 6091 0.30 @ avesexoticas org/agapornis/ 0.20 0.44 0.19 303000 oty 23 Ago. 2018
nombres de
pajaros 101 20 41.04 181 @ avesexoticas.org/ 0.01 0.26 0.03 9.090,000 lL B 12 Ago. 2018
exoticos i

L) aves cisnes 101 90 60.34 0.00 @ avesexoticas.orgicisne/ 0.08 0.00 029 3,950,000 J [ B 19 Ago. 2018

Figura 32: Posicionament paraules clau avesexoticas.org. Font: semrush

Per tant, de totes les paraules clau de avesexoticas.org les millors CPC son les
seguents:

POSICIONES DE LA BUSQUEDA ORGANICA 1 - 100 (1,842) (7

v B | | Filter by keyword |©| Avanzados v ‘ 2 Export

Palabraclave Pos. + Volumen 5 KD 5 [ezeX(ikis)E= URL Trifico, % = Costes% = Com. = Resultados = Tendencia SERP Ultima actualizacion
clases de
pajaros 16 (16 10 6472 311 @ avesexoticas.org/ <0.01 0.01 0.04 3,540,000 “ =] 22 Ago. 2018
domésticos
serinus
canaria 17 (42 210 56.39 3.10 @& avesexoticas.org/canario/ <0.01 0.03 0.01 40,000 H m| 18 Ago. 2018
domestica
tupajaronet 15 170 40.65 306 @ avesexoticas.org/ <001 0.00 0.03 A B 1 day ago
aves de &0 ; 8 "
Sirica 55 (5( 50 7196 297 @ avesexoticas.org/ <0.01 0.00 0.05 26,100,000 & =] 18 Ago. 2018
ceilan 88 (39 260 69.62 296 @ avesexoticas.org...eilan/ <001 0.00 0.05 665,000 H m 23 Ago. 2018
ilustraciones , z " ; -

| de pajaros 70(6 10 5585 287 @ avesexoticas.org/ <0.01 0.00 0.03 8.580,000 4 days ago

| 2= 54 /i i i / < =]
flamencas 66 210 7376 270 @ avesexoticas.org/flamencos/ 0.01 0.00 0.01 8.950,000 " ‘ =] 18 Ago. 2018
todas las
aves del 3(4 10 60.78 247 @ avesexoticas.org/ <0.01 0.03 0.03 57,900,000 = 12 Ago. 2018
mundo
aves
exoticas 101 40 3345 246 @ avesexoticas.org/ 0.03 0.70 0.08 163,000 i B 18 Ago. 2018
nombres
tipos de
pajaros y 8(4 480 5341 226 @ avesexoficas.org/ 0.02 0.49 003 24400000 ol = 23 Ago. 2018

sus nombres

Figura 33: CPC paraules clau avesexoticas.org. Font: semrush

Després d’analitzar la web apleguem a la conclusio de que la pagina ha tingut éxit
perqué s’han portat a terme bones practiques de SEO com posar etiquetes,
escriure bé i per a Google, el nom de la URL també ajuda a posicionar ja que
aquesta és la paraula clau i el contingut és de bona qualitat. Gracies a les bones
practiques de SEOQ i al posicionar-se molt bé aquesta pagina té una gran quantitat
de trafic i gracies a la quantitat de trafic que té aconsegueix generar ingressos
mitjancant el marqueting de afiliacié. Hem vist que el CPC en linies generals és
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baix perque és un web d’informacid que parla de les aus a nivell informatiu 1 per
tant, no és una web transaccional, baix aquesta perspectiva el webmaster és
conscient d’aix0 i €s per aixd que encara que te anuncis de adsense, la web

monetitza principalment amb Afiliacié de Amazon.

COMPRARMICAFETERA

Aquesta web va ser creada per Jose Maria Avila, el qual es va fer famos per crear
possiblement el millor article de com monetitzar amb Amazon, en el que trau a
[lum aquesta web. Aquesta informacié la va traure Dean Romero a la seua web

bloguer 3.0.

Comprarmicafetera.com és la web nimero 1 mundial de parla hispana

especialitzada en informacio i analisi de productes relacionats amb el cafe.

C | @ Esseguro | https://www.comprarmicafetera.com * O

omprarMiCaofetera.com

CAFE Y MUCHO MAS

Cafeteras

- "

Molinillos Espumadores 2107:4 Marcas Guias

Tienda Online

iBienvenidos, Cafeteros!

Quiza tienes una maquina de café en tu casa, pero no conoces bien al resto de cafeteras ni sabes en qué se diferencian de la tuya.
Quizé ya sabes como hacer café con un determinado método, y deseas probar otras elaboraciones y otros aromas. O bien estas
pensando en comprar una cafetera doméstica y barajas diversas opciones cuyas ventajas o inconvenientes no eres capaz de

distinguir.

Tu solo quieres agradar a tus visitas y disfrutar de un buen café por la mahana, pero a la hora de comprar te encuentras con que... juna cafetera no
tiene nada que ver con otra! Métodos de extraccién, marcas, modelos, manuales, automaticas, capsulas, espressos... iBASTA! ;Qué cafetera me

conviene comprar?

Por fortuna para ti, has llegado al lugar adecuado. Estés en la mayor web hispana de anélisis de cafeteras domésticas. Nuestras paginas

albergan mas de 525 reviews de cafeteras, espumadores y molinillos de café, y mas de 100 de las mejores marcas de cafeteras, ademas de un

Figura 34: Web compramicafetera.com Font: compramicafetera.com

Al igual que la web que hem analitzat anteriorment, aquesta obté beneficis

mitjancant el marqueting de afiliacio amb Amazon.
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& > C | & Esseguro | hitps;//www.comprarmicafetera.com/heladeras %6

Producto Valoracién Precio
Duronic IM540 Heladera para Helados, Sorbete, y Yogur Helado / 34,99€
1 squi @ Comprar AHORA
Maquina para... 51 Opiniones Drime —_——
L]
3 No ha 42,96 € E i
2 ."é Domo DO23091 méquina para helados - Heladora (Color blanco) y_ ‘ @ Comprar AHORA ‘
valoraciones Prime — - ]
Maquina de helados Princess 282605 - Prepare helado casero -
3 = o N RENETES 5868€ ‘ @ Comprar AHORA ‘
— Capacidad de... 0 2 el |
Prime
Y . X No hay
4 » Beper 70.256 - Maquina para hacer helados, color blanco n 8 Comprar AHORA ‘
valoraciones e
= Aicok ina helado 1.5L, helado baj | i Noh Ll
- icok maquina helado 1.5L, helado bajo consumo de energia con 0 ha
5 - Al Yy ° y_ 30,98€ ‘ 8. Comprar AHORA ‘
funciénde... valoraciones . ——————————|
Prime
Sogo $5-5245 - Heladera, Maquina de Helados para hacer Postres de 54,99€
6 . 8. Comprar AHORA
N Frutas, 150... 6 Opiniones Orime st e e i |
v
a2 der: . " ek, e
7 k& N He\aJeva Emma con compresor de refrigeraciéon auténoma de desde 199,00 € ‘ @ Comorar ALGRA ]

Figura 35: Monetitzacié compramicafetera.com. Font: compramicafetera.com

Pel que fa al posicionament, aquesta web no esta ben posicionada amb la paraula
cafetera, ja que no ens ix en els primers resultats de Google quan ho busquem.
Pero si que ens ix quan la recerca la fem al les paraules comprar cafetera, aquesta
ens ix en la segona posicio organica, ago significa que s’ha enfocat a paraules clau

transaccionals: comprar cafetera, cafetera barata, etc...

eguro | https://www.google.es/search?el

i

[

San Ignacio De'Longhi Cecotec Power Cafetera italcrem San Ignacio

Cafetera Boloni.. Magnifica S Espresso 20... it-4 2gr.. Cafetera Milan

14,99 € 287,92 € 67.41€ 2.29535€ 29,99 €

Privalia Amazon.es Amazon.es Serhs Equipme es.privalia.com
Enviament gratuit Enviament gratuit Enviament gratuit

Per Google Per Google Per Google Per Google Per Shoptail

Compra Productos en Amazon.es | Cafetera tipo bar a Precios Bajos
v.amazon.es/cafetera+tipo+bar v
Compra utensilios y menaje de cocina. jEnvio gratis con Amazon Prime!

NESCAFE® Dolce Gusto® | Cafetera Lumio o Colors a 69€
www.dolce-gusto.es/ ¥

Estrena al mejor precio la cafetera perfecta comprando 3 cajas de capsulas. Bebidas frias y calientes
Devoluciones gratis. Entrega Gratuita. Mas de 30 variedades. Atencién Técnica. Pago Seguro
Comparador de Cafeteras - Registra tu Maquina

Cafeteras | Amazon.es

https://www.amazon.es/cafeteras/b?ie=UTF8&node... v Tradueix aquesta pagina
Cafeteras italianas - Comprar por categoria. Cafeteras de capsulas - Comprar por categoria
Cafeteras de goteo - Comprar por categoria. Cafeteras de espresso

ComprarMiCafetera.com Informa. Tu Decides.
https:/iww.comprarmicafetera.com/ v Tradueix aquesta pagina

El Mayor Portal Hispano de Analisis de Cafeteras, Molinillos y Espumadores de Leche. Comprar
Cafetera... y Mucho Mas

| as 10 Mainres Cafetaras Cafetera da Cansulas - ; Qué Cafatera Ma Conviene
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Figura 36: Recerca comprar cafetera. Font: Google

D’aquestes paraules clau la que major volum de recerca té és ‘dolce gusto’ amb

60.500 recerques al més:

(] Palabraclave Pos. KD £ CPC(USD) = URL Tréfico, % % Costes% = Com. & Resultados 5 Tendencia SERP Ultima actualizacion +
[J dolce gusto  48(34) 60,500 79.63 0.14 @ www.comprarmicaf...gusto/ <0.01 0.00 077 s u 3 days ago
@ %;—f;'r%so 24(22 33100 7875 046 @ wvw.comprarmicaf. resso/ 0.10 011 1.00 1620000 gl E] 3 days ago
] &?:;S& 9 (10; 27,100 67.80 027 @ www.comprarmicaf.. gusto/ 181 110 1.00 1,050,000 h B 3 days ago
O lidles 29 (52) 18,100 69.06 006 @& www.comprarmicaf .. -lidl/ 0.01 0.00 0.02 31,200,000 “ B 3 days ago
L) cafetera 83 18,100 78.86 0.76 @ www.comprarmicaf.. goteo/ <0.01 0.00 1.00 25,500,000 H 22 hr ago
[J tassimo 14(13) 18,100 80.35 009 @ www.comprarmicaf.. ssimo/ 0.05 0.01 0.81 - h B 2 days ago
(@] %ﬁ 29 18,100 77.34 141 @ www.comprarmicaf. ressof 0.06 019 1.00 697,000 |l B 3 days ago
a 78 (76) 14,800 50.96 047 @ www.comprarmicaf.. ricos/ <001 0.00 1.00 620,000 u =] 1day ago
[0 la cafetera 65 12,100 75.13 207 @ www.comprarmicaf . eteral <0.01 0.00 0.03 21,000,000 ‘j B 3 days ago
) silvercrest 87 (88, 12,100 69.35 0.03 @ www.comprarmicaf -lidl/ <001 0.00 0.32 7.390,000 h 2 days ago

Figura 37: Volum paraules clau compramicafetera.com Font:semrush

Per ultim, la que major CPC te €s ‘que se puede hacer con capsules de nespresso’
amb 7,53€, son paraules clau amb un CPC ni molt alt ni molt baix, com veiem a

imatge:

Palabra clave  Pos. & Volumen T KD % HE(EE= URL Trifico,% = Costes% = Com. + Resultados = Tendencia SERP Ultima actualizacién
que se puede
Q gﬁ%"c}fs 1011 10 67.23 753 @ www.compramicaf ressol <001 001 034  4330,000 1 29 Ago. 2018
n_es%*esgo
capsulas 23 50 51.16 7.45 @ www comprarmicaf. -cafel =001 0.00 023 - s 13 Ago. 2018
BBBpresso
d
£ 49 (37) 90 56.80 6.71 @ www.comprarmicaf . tatil/ <0.01 0.00 1.00 7,000 J 19 Ago. 2018
9(10; 10 66.20 6.40 @ www.comprarmicaf. ressol <0.01 0.00 1.00 418,000 * 17 Ago. 2018
nespresso
power
espresso 20 43 9 6183 5.80 @ www.comprarmicaf . so-20/ 0.01 0.18 072 51,000 L 6 days ago
de cecotec
Nespresso no
perfora las 101 140 67.44 573 @ www.comprarmicaf . lemas/ 0.14 189 023 15,000 h =] 22 Ago. 2018
Fne.g%:!%%ades
o s C"‘F’S‘;ﬁ 14(5 30 6152 550 @ www.comprarmicaf . -cafe/ <0.01 0.00 024 ™ = 18 Ago. 2018
_gf; 0.2,paso
) capsulas 28 (25) 10 729 536 @ www.comprarmicaf . -cafe/ =<0.01 0.00 032 I B 12 Ago. 2018
nespresso
cafe para 1 W i / < i I
) Respresso 60 (11 10 70.04 515 @ www.comprarmicaf. resso/ 0.01 0.00 1.00 3,660,000 17 Ago. 2018
caie 53) v i 7
W R ocendado 51 (53, 170 70.08 496 @ www.comprarmicaf. gazar <001 0.00 0.08 83,000 H B 18 Ago. 2018

Figura 38: CPC paraules clau compramicafetera.com. Font: semrush
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3. UNARECETA.COM

Unareceta.com és un web molt important dins del mon del SEO perque és una web que va naixer
de moltes redireccions 301, es a dir, el SEO que la va crear (Romuald Fons) tenia moltes webs
cada una de un tipus de recepta, per exemple, receptes de pollastre, de peix, etc... totes elles molt
ben posicionades. Romuald Fons va crear esta web sobre tot tipus de recepta i totes les altres
pagines de receptes es redirigiren a aquesta nova, enviant tota la forca i posicionant-se en els
primers llocs de Google en un curt periode de temps.

C | & Esseguro | https//unareceta.com
Q ¢ Qué quieres cocinar? Buscar recetas

Recetas destacadas

Recetas de tarta Recetas de rissotto Recetas con Recetas de polloa

de queso quinoa la cerveza

Figura 39: Web unareceta.com Font: unareceta.com

Una vegada entrem a la web unareceta.com veiem com ja ens comencen a apareixer publicitats
realitzades amb Google Adsense, com la que ens apareix de EI Corte Ingés, que com veiem €s un

banner grafic.
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& C | 8 Esseguro | https://unareceta.com/risotto,

@ Unareceta Buscar &

= 300gdearroz

= 500-600 mi de caldo (pollo o carne)
= 50gde parmesano rallado
= 1cebolla

= 3dientes de ajo

= Opcional azafran

= Sal, pimientay aceite

Figura 40: Anuncia unareceta.com. Font: unareceta.com

En aquest tipus de publicitat el webmaster s’emporta una quantitat de diners per cada vegada que

el usuari fa clic en la publicitat.

Si analitzem fora de la pagina, comprovem que actualment no esta ben posicionada per la
paraula ‘receta’, ja que no ens ix en la primera pagina de Google quan posem aquesta paraula en
el navegador, perd hem de tindre en compte que no és el mateix apareixer en la primera pagina
de Google amb la paraula ‘receta’ que amb la paraula ‘linfagioleiomiomatosis’, ja que cada

paraula té una dificultat, i la paraula ‘receta’ és molt competitiva.
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[ o } ~ ey LA By
& C | @ Esseguro | https;//www.google.es/search?q=recetas&oq=recetas&aqs=chrome..69i57j69i61j35i39l;

<
o

Go g Ie recetas

Totes  Imatges  Videos  Maps  Libres  Més Configuracié  Eines

Aproximad

Burgo de Arias | Recetas | Recetas Sencillas y Répidas
wviw_elcocinerodelcarino_es/BurgodeArias/Recetas v

Dale un toque a tus Comidas con |as Nuevas Recetas Rapidas y Sencillas de Arias.
La Receta Perfecta - Trucos y Consejos - Informacion de Producto

Recetario con todas las recetas de cocina - Hogarmania

https:/iwww.hogarmania.com/cocinairecetas/ ¥ Tradueix aquesta pagina

Todas |as recetas de Hogarmania ordenadas por ingredentes: aperitivos, ensaladas, pescados,
carnes, postres o pastas y pizzas

Recetas con pollo - Recetas vagetarianas - Recetas de pan - Mas recetas veganas

Recetas faciles para tu cocina diaria. Mends caseros y trucos de cocina.

wwaw.recetas.net/ v Tradueix aquesta pagina

Recetas de cocina gratis. mas de 8.000 recetas, desde |as recetas mas ficiles hasta las mas creativas
e innovadoras. Recetas de cocina espariolz, italiana,

Recetas de cocina - Spagustti a Iz carbonara - Postres Tiramisd - Monograficos

Recetas de rechupete - Recetas de cocina caseras y faciles - Recetas ...
https:/iwww.recetasderechupete com/ ¥ Tradueix aquesta pagina

Recetas caseras y sencillas con preparacién paso a paso, fotografias y truquillos. Para todos los
gustos y bolsilios

Recetas de arroz - Recetas faciles - Recetas de pollo - Recetas para ocasiones ..

Noticies destacades

Batidos detox caseros: recetas faciles y ricas
Mujer Hoy - Fa 22 hores

Las cinco galletas mas buscadas de Internet y sus recetas mas faciles y

Figura 41: Recerca recetas. Font: Google

En articles de llistes de quines son les millors pagines de recepta tampoc trobem cap pagina que

la nomene ni ens redirigisca a aquesta pagina.

Pel que fa a les paraules clau veiem que aquesta web es posiciona amb moltissimes paraules

clau, igual que la anterior, pero les que major nimero de recerca tenen son les seguents:

[J Palabraclave Pos. = Volumen* KD % CPC(USD)* URL Costes% = Com. + Resultados + Tendencia SERP Ultima actualizacion +
) polloala 2 3 ;
) 2(2 18,100 83.29 172 @ unareceta com/po...rvezal 276 14.28 0.00 19500000 gl 5] 3 days ago

O sakacury 101 3600 81.13 048 @ unareceta.com/salsa-curry/ 199 286 010 53800000 ey E] 18 hr ago
recetas con I’ i ]

| prEEecn 7@ 40500 70.13 040 @ unareceta comre. uinoa/ 1.90 228 014 10100000 e B 1 day ago

[ cupcakes 4 22200 66.35 024 @ unareceta.com/cupcakes/ 182 131 002 275000000 ey ] 17 hr ago

[ 9ambasal 14 " .
i 114 22200 8381 010 @ unareceta.com/ga..jillo/ 122 036 0.02 2090000 L 2 days ago

[0 ceviche 10(12) 27,100 73.12 042 @& unareceta.com/ceviche/ 0.95 1.20 0.00 22,100,000 _ = 2 days ago
cargols ala /

8 P 101 1600 67.70 053 @ unareceta.com/ca. launa 0.88 1.40 0.02 123000 il 5] 2 days ago
salsa de e

0 am 1(1 1,600 78.83 0.60 @ unareceta.com/salsa-curry/ 0.88 159 0.08 52,300,000 h 2 days ago

[ xatonada 10 1600 6331 000 [@ unareceta.comixatonadal 0.88 0.00 0.00 35000 ey 5] 1 day ago

[ cake pops 2@3 5400 73.98 015 @ unareceta comcake-pops/ 0.82 037 006 96200000 ke B 1day ago

Figura 42: Paraules clau unareceta.com. Font: semrush
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La paraula clau que més recerques té al mes és ‘tarta de queso’ amb 74.000 recerques mensuals,

al igual que ‘bizcocho de yogur’.

[l Palabraclave Pos. & KD < CPC(USD) = URL Trifico, % = Costes% = Com. + Resultados = Tendencia SERP Ultima actualizacion =

— lartade j -de-

58] queso 15 (12 74000 8594 0.16 @ unareceta com/tarta-de-queso/ 045 021 0.1 19,000,000 h 3 days ago
bizcocho de .

] yogur 85 74,000 7342 0.16 @ unareceta com/bi...yogur/ <0.01 0.00 0.09 4,170,000 u B 2 days ago

- almejasala = :

@ aroTd 68 (64) 40500 77.66 0.12 @ unareceta.com/al. inera/ <0.01 0.00 0.00 665,000 I B 3 days ago

— pollo al =

& fome 64 (70) 40,500 90.37 027 @& unareceta.com/pollo-al-horno/ <0.01 0.00 0.05 27,800,000 H [E] 3 days ago

— cebolla P

8 S omelzada 1% 40500 7488 024 @& unareceta.com/ce.. izada/ <0.01 0.00 0.01 2,450,000 | (=] 3 days ago
recetas con ( :

(7] quinoa 9(9) 40500 75.77 0.40 @ unareceta.com/re.. uinoal 148 174 0.14 11,300,000 h =] 2 days ago

@ |ubinasl 94 (93) 33,100 79.85 031 @ unareceta comflu. limon/ <001 000 000 657000 fpeoy @ 3 days ago

— espaguetis a p

@ PR el 85094 33,100 8542 0.33 @ unareceta.com/es..nones/ <0.01 0.00 0.00 460000 kil =] 2 days ago

—  bizcocho de P

8 imon 93 (36 33,100 76.63 0.15 @ unareceta.com/bi. limon/ <0.01 0.00 0.11 3,190,000 h B 3 days ago

@ %{l‘ep—a' 77(72 27,100 7463 0.18 @ unareceta com/co.jillo/ <0.01 0.00 0.01 333,000 h = 3 days ago

Figura 43: Volum paraules clau unareceta.com Font: Semrush

En la segiient imatge veiem que la paraula clau amb major CPC ¢és ‘lomo relleno de jamon y

queso’ amb un CPC de 6’41¢€.

| Palabraclave Pos. &+ Volumen £ KD % [NeeX(Itis)i= URL Tréfico,% = Costes% & Com. + Resultados + Tendencia SERP Ultima actualizacién +

_ lomo relleno

) dejamony 9(10) 10 74861 6.41 @ unareceta.com/o. horno/ <0.01 0.00 0.08 305,000 l = 17 Ago. 2018
queso SR

= Il .

@ %”—“ 42(28) 10 7445 6.16 @ unareceta com/pollo-guisado/ <0.01 0.00 0.05 2420000 |,y 17 Ago. 2018
pizza

) margarita 25 (65) 480 8134 552 @ unareceta.com/pizza-margarita/ <0.01 0.01 0.02 473,000 d 1 day ago
ingredientes

_ revuelto de

[ gulasy 17 (17) 390 7939 529 @ unareceta com/re. gulas/ <0.01 0.02 0.01 69,000 [l B 23 Ago. 2018
gambas

— amoz con o .

(] leche light 4(4) 210 65.36 524 @ unareceta.com/ar.. light/ 0.01 027 0.02 10,600,000 H 16 Ago. 2018
receta

) cocktail de 69 (48) 170 86.23 504 @ unareceta.com/co..ambas/ <0.01 0.00 0.03 283,000 I 18 Ago. 2018
gambas

— tartade = iy

= whisky 7 390 78.04 463 @& unareceta.comtarta-al-whisky/ 0.01 025 0.17 4,040,000 h 24 Ago. 2018

— merluza con 2753 =

= Quas 71(72) 390 6823 451 @ unareceta.com/me.. gulas/ <0.01 0.00 0.02 206,000 LI d 23 Ago. 2018

| pesto 4 -sicili <

B o 74 140 72.69 411 @ unareceta com/pesto-siciliano/ 0.01 0.08 0.00 525,000 _ =] 4 days ago
langostinos :
al whisky al 5(4) 10 7585 404 @ unareceta.comfla.. hisky/ <0.01 0.00 0.10 109,000 ] 13 Ago. 2018
horno

Figura 44: CPC paraules clau unareceta.com Font: semrush
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4. SIGNIFICADO-DE-NOMBRE.NET

Una de les web informacié més coneguda, es creada per Dean Romero, i destaca per estar

posicionada amb moltes paraules clau en primera posicio des de fa anys obtenint

passius, aquesta web fa molts anys que no es treballa en ella i que no s’actualitza.

C | ® Noesseguro | www.significado-de-nombres.net

SIGNIFICADO DE NOMBRES

OTROS IDIOMAS ANIMALES

SBREEaN
COMENZAR AHORA R
Nombres

3 pasos simple Significado de nombres

1. Ha
2. Des

G+ Seguir

Significadc nombres

Si tienes interés por descubrir

etimologia, personalidad, f Cutegorius

Figura 45: Web significado de nombres. Font: significado de nombre.

ingressos

Quan comencem a navegar en aquesta web veiem que té molts articles pero per a ser una web de

noms hi ha pocs.

També observem, que els anuncis son banners de Google Adsense, trobem anuncis com aquests:
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Business Cloud

CONTROLA TUS

FINANZAS YHAZ.
CRECER TU NEGOCID

Mas informacién

Figura 46: Anunci en significadodenombres.com Font: significadodenombres.com

Solo 10€ al mes. R

Sin permanencia.

«”"’ =

ﬂupmw v‘nv

@3 s @L

S(y Prueba gratis

Figura 47: Anunci en significadodenombres.com. Font: significadodenombres.com

Pel que fa al analisi de les paraules clau, la posicié que ocupa a Google per cada paraula clau,

etc... veiem el seglent:
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Palabra clave Pos. + Volumen = KD > MeZ(NWEN Com. & Trafico,% = Costes% = Resultados 3 Tendencia Ultima actualizacion 3 SERP

\  significado del nombre -
pi?i 52 320 58.42 1.80 0.01 0.00 0.00 11,500,000 ﬂ 25 Ago. 2018 5]
los nombres 97 390 85.81 1.07 0.01 0.00 000 155000000 il 21 Ago. 2018 =
el significado de los N
e 2 10 7015 0.31 0.1 0.00 0.00 33900000 | 4 10 Ago. 2018 E]
cual es el significado de
g ese 4 210 59.68 0.24 0.04 0.02 001 134000000 | 18 Ago. 2018 =]
el significado de tu
gl 3 30 7165 021 0.05 0.00 000 148000000 |, 13 Ago. 2018 B
significado de los
nombres propios 8 10 71.80 020 0.09 0.00 0.00 18,900,000 | 17 Ago. 2018 [E]
espafioles -
significado de nombres "

P T 6 10 5232 0.19 0.19 0.00 000 78000000 b 6 days ago =
cual es el significado de 3 20 62.14 0.19 0.05 0.00 000 134000000 | 17 Ago. 2018 &)
mi nombre S

| significado de los 39 170 66.08 0.18 0.00 0.00 0.00 53500000 [ 16 Ago. 2018 E]

significado de tu nombre 4 390 63.93 0.16 0.06 0.04 001 123000000 Lo, 24 Ago. 2018 =

Figura 48: Paraules clau significado de nombres. Font: semrush

En aquesta imatge veiem que aquesta pagina, com he dit abans, es posiciona per moltes paraules

clau, pero les que major volum de recerca tenen son les segients:

Palabra clave Pos. & m KD = CPC(USD)% Com. = Trafico,% = Costes% = Resultados = Tendencia Ultima actualizacion = SERP
| significado de nombres 3 18,100 66.75 0.06 0.04 2.56 0.39 130,000,000 h 2 days ago B
| significado de 3 18,100 72.77 0.00 0.00 2.56 0.00 187,000,000 d 3 days ago B
significado del nombre 2 5400 75.21 0.10 0.03 1.10 028 118,000,000 - 3 days ago B
que significa mi nombre 4 1,000 71.25 0.06 0.01 0.1 0.01  174.000,000 h. 20 Ago. 2018
que significa tu nombre 3 1,000 65.57 0.00 0.00 0.14 0.00 203,000,000 L.L 20 Ago. 2018 B
%E)‘;iﬁi:“"—ﬂm 2 480 60.10 0.14 0.12 0.09 003 22200000 g, 23 Ago. 2018
| el significado de 39 480 73.76 0.00 0.00 0.00 0.00 125,000,000 “ 6 days ago
| significado de tu nombre 4 390 63.93 0.16 0.06 0.04 0.01 123,000,000 h_ 24 Ago. 2018
| significadode 58 390 67.21 0.00 0.01 0.00 0.00 52,500,000 H 23 Ago. 2018 E]
| net significado 18 390 63.28 0.09 0.00 0.00 0.00 128,000,000 H 20 Ago. 2018 B

Figura 49: Volum paraules clau significadodenombres. Font:semrush

‘Significado de nombres’ i1 ‘Significado de’ tenen més de 18.000 recerques al més, i com que en
aquestes paraules esta ben posicionada, com veiem a la imatge aquestes paraules clau posicionen
a la pagina en la tercera posicié de Google, aixo li donara molt de trafic a aquesta web.

Pel que fa al CPC, en la seglient imatge veiem que la paraula clau amb major CPC és
‘significado del nombre Pilar’ amb 1°80€ i ‘los nombres’ amb un CPC de 1°07€
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g Palabra clave Pos. = Volumen = KD > MeZoX(INE= Com. = Trafico,% = Costes% = Resultados = Tendencia Ultima actualizacion = SERP

significado del nombre

@ pii D 52 320 58.42 1.80 0.01 0.00 0.00 11,500,000 “ 25 Ago. 2018 =]

(] los nombres 97 390 85.81 1.07 0.01 0.00 0.00 155,000,000 H 21 Ago. 2018
el significado de los

(] nombres propios 2 10 70.15 0.31 011 0.00 0.00 33,900,000 I ™ 10 Ago. 2018
cual es el significado de

® S ombe 4 210 59.68 024 0.04 0.02 0.01 134,000,000 I 18 Ago. 2018 B
el significado de tu

(] ronbro 3 30 7185 021 0.05 0.00 0.00 148,000,000 I 1 13 Ago. 2018
significado de los

] nombres propios 8 10 71.80 020 0.09 0.00 0.00 18,900,000 ' 17 Ago. 2018
espanoles

—  significado de nombres

o propios de mujer 6 10 5232 0.19 0.19 0.00 0.00 78,000,000 * 6 days ago B

— cual es el significado de

] b 3 20 6214 0.19 0.05 0.00 0.00 134,000,000 I 17 Ago. 2018 B

[ significado de los 39 170 66.08 0.18 0.00 0.00 0.00 53,500,000 “ 16 Ago. 2018

[ significado de tu nombre 4 390 63.93 0.16 0.06 0.04 0.01 123.000,000 h.h. 24 Ago. 2018

Figura50: CPC paraules clau significadodenombres.com Font: semrush

Pero, encara que son les que major CPC tenen, son les més mal posicionades, les que millor

posicionades estan son les seguents:

= Palabra clave m Volumen + KD % CPC(USD)= Com. = Trafico,% 5 Costes% = Resultados  Tendencia Ultima actualizacion = SERP
buscar significado de

= Aombras 2 10 6154 0.07 0.02 0.00 0.00 117.000,000 1 I 6 days ago
significado de los

(1] nombres propios gratis 2 10 64.34 0.00 0.00 0.00 0.00 65,400,000 .l.ll s 5 days ago

f el significado de los

& Hombres propios 2 10 70.15 0.31 0.1 0.00 0.00 33,900,000 I ™ 10 Ago. 2018

r el significado de los

8 ot qratis 2 10 57.00 0.00 0.00 0.00 0.00 35,400,000 ] | o 4 days ago
significado de los

] nombres gratis en 2 10 58.01 0.00 0.14 0.00 0.00 35,300,000 I”l 23 Ago. 2018
espariol

@ gﬁgw 2 30 5430 0.00 0.00 0.00 000 333000000 | 17 Ago. 2018

| sig.de nombres 2 30 66.62 0.00 0.00 0.00 0.00 12,700,000 Hﬁ 12 Ago. 2018

— significado de los

& Aombres grats 2 320 5757 0.05 0.06 0.06 0.00 35,400,000 “ 25 Ago. 2018
significado de los

B o do Do personas 2 10 58.31 0.03 0.09 0.00 0.00 106,000,000 L i 5 days ago

— el significado de los L |

@ ombres de personas 2 10 57.07 0.00 0.06 0.00 0.00 54,900,000 4 days ago

Figura 51: Posici6 paraules clau significadodenombres.com Font:semrush

D’aquestes més ben posicionades, hi ha algunes que el CPC és 0, aixo €s perque

ningun anunciant paga per recerques en estes paraules clau.

5. CHIQUIPEDIA.COM
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Web de Nacho Monterde, un dels grans SEOs, aquesta web es va llangar en 2007 i fins a ’any
passat no va tindre grans millores. Des dels seus inicis aquesta web tenia un contingut de qualitat

1 generava ingressos passius pero 1’any passat decidirn reinvertir de nou en ella.

Dins de la web hi ha moltissim de contingut i tot ell de bona qualitat, trobem molts tipus de
recursos per a xiquetes i xiquets.

-

> X
e
A més a més, veiem que al igual que altres web aquesta té publicitat de uan

UNIVERSIDAD
EN INTERNET

Adsense, la qual li proporciona ingressos passius al webmaster. A la pagina

trobem anuncis com aquests: Grado en
Maestro en

Pel que fa a les paraules clau per les que es posiciona aquesta web, veiem que Educacion

Infantil

les que millor posicionades estan son les seguents:

INFORMATE »

Docencia
100% online

Figura 52:anunci chiquipedia.com Font:chiquipedia.com
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Palabra clave E Volumen + KD % CPC(USD)+ Com. % Trafico,% = Costes% % Resultados 5 Tendencia Ultima actualizacion + SERP

| chiquipedia 1 320 6379 000 000 0.03 0.00 57000 e 3 days ago E]
cuentos chiquipedia 2 90 4168 000  0.00 0.00 0.00 = 21 Ago. 2018 5
g%ﬁw 9 50 85.14 0.00 0.02 0.00 000 39200000 . 18 Ago. 2018 =]
ﬁga’;ﬂsﬂ 1 10 59.03 0.00 0.00 0.00 0.00 29,100,000 ___U_L 23 Ago. 2018 5]
infantiles para nifios 14 20 8533 056 068 0.00 0.00 340000000 |} 12 Ago. 2018

] ﬁr{gfew 16 20 7843 000 001 0.00 000 52200000 ] 12 Ago. 2018
el portal de los nifios 17 90 5954 000 000 0.00 000 185000000 J . 18 Ago. 2018 B
%rﬁ% 19 10 60.44 0.00 0.05 0.00 000 34700000 ] 3 days ago =

‘ Ww 19 10 6463 0.00 0.02 0.00 000 13500000 | 3 days ago E]
Slimenaplonins 19 10 69.15 000 004 0.00 0.00 6150000 5 days ago B

Figura 53: Posici6 paraules clau chiquipedia.com. Font: semrush

Com veiem a la imatge anterior, la paraula clau millor posicionada és ‘chiquipedia’ ja que
ix en la primera posicio en el buscador de Google, ‘cuentos chiquipedia’ es posiciona en

segona posicio i les altres paraules a partir de la posici6 9.

Pel que fa al volum de recerques:

Palabra clave Pos. & m KDS CPC(USD)S Com. 5 Trafico,% = Costes% = = 751 i Ultima izacion = SERP

Ww 57 320 68.16 1.06 0.08 0.00 0.00 28,300,000 u 19 hr ago
| chiquipedia 1 320 6379 0.00 0.00 0.03 0.00 57,000 e 3 days ago
W 59 320 7289 081 0.07 0.00 0.00 29,800,000 u 27 Ago. 2018 B
shesimee 13 260 89.62 000 000 0.00 000 197.000000 _gbde 16 Ago. 2013 E]
%‘%‘t—ss\f canciones 80 170 9457 0.46 0.07 0.00 0.00 17,400,000 u 18 Ago. 2018 |
recursos infantil 47 170  66.30 0.46 0.05 0.00 0.00 150,000,000  gin W 18 Ago. 2018 B
| bebes para colorear 94 140 77.59 0.00 0.00 0.00 0.00 14700000  [igall 15 Ago. 2018
] %ﬁpam—educm 26 110  65.98 1.42 0.13 0.00 0.00 23,100,000 h_. 18 Ago. 2018 =]
el portal de los nifios 17 90 5954 0.00 0.00 0.00 000 18000000 | 18 Ago. 2018 5]
| g"d—’ﬁ‘gi‘grﬁ—!ﬁgmﬂ 52 90 49.99 0.00 0.02 0.00 0.00 13,000,000 l i 20 Ago. 2018 B

Figura 54: volum paraules clau chiquipedia.com. Font: semrush

La paraula clau amb més volum de recerques és ‘recursos educacion infantil” amb 320
recerques al mes. Amb el mateix nombre de recerques tenim la paraula clau ‘chiquipedia’

1 ‘recursos educatives primaria’.

I per ultim, la paraula clau amb millor CPC és ‘paginas para ninos de primaria’ amb un

CPC de 2°90€.
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0

Palabra clave

paginas para nifios de
primaria

cuentos infantiles con
actividades

recursos para educacion
infantil

paginas infantiles

paginas infantiles
educativas

recursos educacion
infantil

recursos educativos
para primaria

recursos educativos
primaria

infantiles para nifios

cuentos y canciones
infantiles

Pos. &

35

98

86

76

38

57

69

59

14

80

Volumen =

40

10

110

10

90

320

10

320

20

170

KD = Com. & Tréfico, % = Costes% = Resultados = Tendencia Ultima actualizacion = SERP

70.92

64.55

65.98

74.20

64.30

68.16

68.22

72.89

85.33

9457

290

241

142

139

0.93

0.81

0.56

0.46

0.14

0.16

0.13

024

0.26

0.08

0.07

0.07

0.68

0.07

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

90,200,000

21,900,000

23,100,000

19,900,000

1,090,000

28,300,000

27,500,000

29,800,000

340,000,000

17,400,000

Figura 54: CPC paraules clau chiquipedia.com. Font: chiquipedia.com
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5. CONCLUSIO

Al llarg del treball s’han identificat les practiques de monetitzacid web, hem vist que les cinc
pagines web monetitzen mitjangant Google Adsense i marqueting d’afiliats, practiques que hem

descrit i categoritzar com a bones practiques, eticament parlant.

Hem vist que per a aconseguir arribar a monetitzar la web, hem de treballar molt en aquesta
planificant certes estratégies per a aplegar a posicionar-nos i augmentar el trafic de la web.
Aquestes estrategies son fer un bon copy, que consisteix en escriure de manera atractiva per a
persuadir al lector i donar informacio de qualitat, que el usuari de la nostra web estiga satisfet
després de llegir els nostres articles. També s’han de tindre en compte les estratégies SEO les
quals consisteixen en posar etiquetes, que la URL continga la paraula clau, utilitzar paraules clau

1 totes les nomenades en 1’apartat 2.2.2.2.
| per Gltim, les estrategies SEM com segmentar, crear anuncis, utilitzar extensions, etc...

Per tant, per a monetitzar una web cal crear contingut de qualitat, interessant i que ajude als
lectors a resoldre els seus dubtes. Una vegada tenim un bon contingut tenim que aplicar
estratégies per a posicionar-nos i una vegada estem posicionats els usuaris entraran a la nostra
pagina i quan més trafic tenim més probable sera que monetitzem, ja que quan més trafic tingam

més clics conseguirem en els nostres anuncis.

Per ultim, cal nomenar el paper del professional el qual realitza la pagina web. Com sabem
aquest sector no esta regulat encara que esta naixent en ell una nova professid. Es un sector que
es coneix poc pero s’ha de saber que els webmasters dediquen moltes hores a crear aquestes
webs per a que siga per a nosaltres més facil informar-nos o trobar alld que volem i que realment

ens servisca d’ajuda.

Monetitzar una web és una tasca dificil, ja que hi ha moltissima competéncia perd dedicant
temps i aplicant bones practiques podem monetitzar una web e inclis si ho fem bé podriem
aplegar a viure d’aquesta, encara que no sabriem el que monetitzariem cada mes ja que els

beneficis variarien.
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