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1. INTRODUCCION

El presente Trabajo de Fin de Grado (TFG) parte de la necesidad de un rediseio para la
nueva incorporacién y relanzamiento del canal televisivo MK LOCALIA TV dentro del
mercado de las televisiones locales en la Comunidad Valenciana. Se necesita una
actualizacion de la marca corporativa, mejorando y modernizando a ésta con las nuevas
tendencias actuales. De esta manera se pretende mejorar la imagen grafica de cara al
usuario y al sector que pertenece.

Para ello, primeramente, se realizd un estudio tedrico acerca de las televisiones locales
a nivel nacional, para terminar, centrandose en el sector de la Comunidad Valenciana.
En este andlisis se vieron tanto aspectos histéricos como legislativos relacionados con
las televisiones locales y regionales. Aspectos los cuales sirvieron de gran ayuda para
introducirse en el sector sobre el cual se iba a trabajar la nueva imagen corporativa de
MK LOCALIA TV.

Después de esto se realizé un analisis centrado en la historia y evolucion de la emisora
televisiva en cuestién, MK LOCALIA TV. La finalidad de este segundo analisis era conocer
con el mayor detalle posible la cadena desde dentro y para ello, se habld con la jefatura
de la empresa y se concerté una entrevista con una expresentadora de la cadena, Maria
José Tornero que fue de gran ayuda para el desarrollo final de la marca elegida. En esta
segunda parte se realizd también una encuesta online para conocer la opinién del
espectador acerca de la cadena, que aspectos transmitian satisfaccion en él y cuales
consideraba que se podian cambiar o mejorar.

Con ambos andlisis a nivel tedrico realizados era el momento de centrarse en aspectos
mas relacionados con el disefio. Se realizaron diferentes analisis visuales de las marcas
de varios canales de televisidn local dentro de la Comunidad Valenciana. Se incluyé
también una investigacién sobre la marca grafica actual de MK LOCALIA TV, algo mas
exhaustiva que las anteriores y con la finalidad de obtener conclusiones acerca de la
misma. Asi que fue momento de valorar qué aspectos eran importantes y necesarios
tener en cuenta para la elaboracién de la imagen grafica y logotipo de la empresa.

Se establecieron conversaciones con la empresa, se elaboraron propuestas a nivel de
bocetado que posteriormente fueron trabajadas a ordenador, se considerd la opinidn
de la gente y, se obtuvieron varios resultados.

Finalmente se llegd a la solucién definitiva de la nueva imagen grafica de MK LOCALIA
TV. Una vez definida y aprobada por la empresa se pasé a generar el manual de
identidad corporativa de la marca de la cadena televisiva, adaptandola asi a sus
necesidades.

Felipe Carrasco Sanz Valencia 2018 13
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Las fuentes bibliograficas utilizadas para elaborar el trabajo alcanzan la cifra total de 53
y entre estas se encuentran articulos de investigacidn, tesis doctorales, trabajos de fin
de grado, libros, reportajes, noticias y enlaces web de diferentes organismos.

Por ultimo, hay que afadir que, respecto a la metodologia de trabajo, la informacidn se
organizé y analizé en funcion del tipo de material con el fin de ordenar la documentacién
atendiendo a lo que se queria explicar. Por un lado, se escogieron aquellas publicaciones
que incluian material histérico o definiciones y particularidades relacionadas con el
sector televisivo, tanto a nivel general como a nivel de la Comunidad Valenciana, para
asi situar al lector en el tema. Por otro lado, se examinaron y estudiaron las leyes del
sector audiovisual, intentando resumirlas de la mejor manera posible. Y por otro, se
procedié con la correspondiente informacién relacionada con la parte creativa, el
disefio.

1.1 Objetivos

El presente trabajo de fin de grado pretende llevar a cabo la conceptualizacidn, disefio
y planificacion grafica de la imagen corporativa del canal de television MK LOCALIA TV
ubicado en la localidad de Ontinyent, en la comarca de la Vall d’Albaida, Valencia.

Es necesario conocer el desarrollo y evolucidn de las televisiones locales tanto en Espaia
como en la Comunidad Valenciana y analizar el desarrollo histérico de la empresa MK
LOCALIA TV. De igual forma, también se considerara un objetivo importante conocer su
situacion actual y si esta sufre una evolucion positiva.

Con los objetivos generales propuestos, se pasa a enumerar aquellos objetivos
secundarios o especificos que también se pretende alcanzar y los cuales permiten
abordar el caso de estudio mediante un analisis tanto cualitativo como cuantitativo:

- Analizar la importancia de las televisiones comarcales y regionales de la
Comunidad Valenciana en base a la situacion geografica, el publico objetivo, la
tematica o el tipo de contenidos, etc.

- Conocer y analizar graficamente las marcas de televisiones comarcales y/o
regionales de la Comunidad Valenciana para poder tener referencias de
conceptualizacién gréfica para la empresa de radiodifusién MK LOCALIA TV.

- Desarrollar una estrategia de comunicacién que permita afianzar la marca grafica
de MK LOCALIA TV a nivel regional y de provincia.

- Conocer las herramientas de graficas de edicidén para el tratamiento de datos
graficos y visuales que apoyen el desarrollo de la imagen grafica corporativa.

- Aplicar los conocimientos estéticos y funcionales relacionados con el Disefo
Grafico que permitan abordar el desarrollo de un manual corporativo adaptado
a las necesidades del canal de radiotelevision.

Felipe Carrasco Sanz Valencia 2018 14
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2. TELEVISIONES REGIONALES Y LOCALES DE LA COMUNIDAD
VALENCIANA

En la actualidad, la radio y la television son los dos grandes abanderados de la
comunicacion audiovisual por excelencia. Los dos medios han conseguido adaptarse a
la era digital sin problemas a una gran velocidad, formando asi parte de un mundo cada
vez mds interconectado (Sabés Turmo, 2002:25).

Los inicios televisivos en Espafia se remontan a 1956 con la inauguracion de los servicios
de Televisidon Espafiola (TVE). En la Comunidad Valenciana se iniciaron las primeras
emisiones de la TVE en 1959 en la ciudad de Valencia (Lépez, 2003:353), (Mejias,
2016:30).

Las televisiones regionales y locales nacieron en Espafia en los inicios de la década de
los 80. Estas televisiones abarcaban pequefas zonas geograficas y su programacion se
reducia a la emisidn de peliculas. El desarrollo de estas iniciativas tuvo su nacimiento en
las provincias del este y el sur de Espafia, fundamentalmente en Andalucia, la
Comunidad Valenciana y Cataluia (Pérez, 2007:131).

Antes de tratar el tema con mayor detalle, el desarrollo de las televisiones locales en
Espana es necesario conocer el concepto de television local o de proximidad. Para ello
se hard uso de la definicién de este tipo de medios descrita por Moragas y referenciada
en la tesis de Pérez Feijoo sobre la evolucién de la television local en el sistema
audiovisual:

“Una television de proximidad es aquella que se dirige fundamentalmente a una
comunidad humana de tamafio medio o pequeio, delimitada territorialmente,
con contenidos relativos a su experiencia cotidiana, a sus preocupaciones y
problemas, a su patrimonio lingiiistico, artistico y cultural y a su memoria
historica (...) Esta nocion de proximidad no implica tan sélo la difusion de
contenidos proximos (significativos, para los ciudadanos, en el sentido que
apelan a signos, referentes, de su realidad cotidiana e inmediata), sino también
a su produccion in situ” (Moragas, 1999).

Las televisiones locales o de proximidad estdn delimitadas a contenidos relativos al dia
a dia de la zona geografica donde se emite la frecuencia de emision. Es por ello por lo
gue, como dice el investigador Sabés Turmo en su tesis “La radio y la television local en
el marco del sistema audiovisual aragonés”: “...los medios locales son un instrumento
iddéneo para dar impulso a la cultura propia de las personas a las que va dirigida este tipo
de comunicacion” (Sabés Turmo, 2002:78).

Las televisiones autonémicas-de igual forma que las locales y las regionales-son capaces
de aportar un valor afiadido a la ciudadania, contando con una programacién propia
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basada en una cultura y una lengua propia, sin apartarse del tradicional modelo de
Televisidn en Espafia (Pérez, 2007:120).

Como se ha comentado anteriormente, la televisidn local en sus inicios se desarrolld
sobre todo en la costa mediterranea, mientras que en las zonas interiores su
implantacion fue mas reducida. No obstante, con el paso de los afios, en la Comunidad
Valenciana, el nimero de emisoras locales ha ido creciendo de forma desmesurada. En
1987, con la llegada el canal catalan TV3, empezd a producirse una pluralidad dentro del
sector, promovida principalmente por Accié Cultural del Pais Valencia que dio lugar a
una extensa red de repetidores a lo largo de todo el territorio valenciano, enlazandola
con Catalufia (L6pez, 2003:354).

A este crecimiento a lo largo de los anos hay que afadir que, se ha intentado encontrar
una legislacién que regulara este tipo de televisiones y sus emisiones. Una regulacién
exigida por todo el sector audiovisual de forma cada vez mas insistente que no llegd
hasta el afio 1995. Fue por ello por lo que a lo largo de quince afos de vacio legal se
crearon organizaciones y asociaciones que luchaban por la regulacion legal del sector
audiovisual.

Una de las primeras y mas importantes asociaciones involucradas fue la Asociacién de
Televisiones Locales, ATEL en 1991. Un afio después, en Valencia, se formd la
Coordinadora Estatal de Televisiones Locales, CETEL la cual contaba con miembros de
las federaciones catalana, andaluza, balear y valencia de ATEL. La agrupaciéon CETEL
luchaba por la regulacién del sector audiovisual (Mejias, 2016), (Pérez Feijoo, 2007:141).

Hablando del gran incremento de televisiones locales, concretamente la Comunidad
Valenciana se ha posicionado, al largo de estas casi cuatro décadas de historia, a la
cabeza de las emisiones de televisién local dentro del sector audiovisual, junto a
Catalufia y Andalucia. Tres son los datos que ratifican dicha informacion:

Primeramente, el Anuario de la Comunicacidon editado por la Fundacidon para el
Desarrollo de la Fundacion Social de las Comunidades, Fundesco, en 1994 indicaba que
en Espafia existian 362 emisoras de televisidon local, siendo la Comunidad Valencia la
tercera que mas tenia con 45 emisoras.

En segundo lugar, en 2002, el censo realizado por la Asociacion para la Investigacion
Medios de Comunicaciéon, AIMC, establecia la cifra de emisoras de televisién local en
897, teniendo la Comunidad Valenciana un total de 122 siendo la segunda comunidad
con mayor numero de emisoras locales en territorio nacional por detras de Andalucia.

Como tercer dato, en el censo elaborado en 2017 por el Anuario SGAE de las Artes
Escénicas, Musicales y Audiovisuales, el mas actual hasta la fecha, establece en 42 el
numero de emisoras locales dentro de la Comunidad Valenciana en la actualidad, (ver
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tabla 1), siendo la segunda comunidad con mas emisoras de este tipo tan sélo por detras

de Andalucia.

Tabla 1: Censo emisoras locales por comunidad auténoma entre el afio 2002 - 2017

CENSO EMISORAS LOCALES POR COMUNIDAD AUTONOMA
Comunidad Auténoma | AIMC, afio 2002 | Anuario SGAE, afio 2017
Andalucia 283 155
Aragon 22 23
Asturias 13 9
Baleares 25 18
Canarias 47 30
Cantabria 10 7
Castillay Leén 55 -
Castilla La-Mancha 41 27
Cataluia 115 57
Ceuta y Melilla 4 9
C. Valenciana 122 42
Extremadura 20 17
Galicia 35 38
Madrid 36 16
Murcia 30 13
Navarra 6 6
Pais Vasco 27 25
La Rioja 6 -
TOTAL 897 492

Fuente: AIMC y Anuario SGAE, 2017

Mas recientemente con la transiciéon de los medios audiovisuales de lo analégico a lo

digital y la correspondiente entrada del TDT, la Comunidad Valenciana recibié dos

concesiones de TDT autondmica privada, otorgadas al grupo COPE! y a Vocento?.

Respecto a las licencias locales, fueron otorgadas de la siguiente manera:

- Homo Virtualis, con cuatro licencias.

- UNEDISAS3, con cuatro licencias.

- Prensa Ibérica®, con dos licencias.

- Mediamed®, que consigue licencia en 13 demarcaciones a través de diversas

sociedades concesionarias.

1 Grupo COPE www.cope.es/ (Consulta realizada el 31/07/2018)

2 Vocento www.vocento.com/ (Consulta realizada el 31/07/2018)

3 UNEDISA www.unidadeditorial.es/ (Consulta realizada el 31/07/2018)
4 Prensa Ibérica www.epi.es/ (Consulta realizada el 31/07/2018)

> Mediamed sin enlace web. Empresa liquidada por el juez de lo Mercantil nimero 2 de Valencia en

2013 (Consulta realizada el 31/07/2018)
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Cabe destacar la importancia de una unica concesién de licencia para el grupo LOCALIA
en la demarcacidn de Xativa, Valencia (Pérez, 2007:170).

Dentro del marco televisivo valenciano, destaca la creacidon del primer canal de
televisién publica de la comunidad, la televisién autondmica Canal9 en el afio 1989 vy la
cual perdurd hasta su desaparicion en 2013 (Esteve Carbonell et al, 2000).

En 2018, nace el canal A Punt®, la nueva televisién publica valenciana que ha pasado a
emitir en la frecuencia de la antigua cadena de la Comunidad Valenciana, Canal Nou ’ y
que pretende ampliar hasta tres sus canales dentro de la Comunidad.

En resumen, los medios locales aparecieron con la intencidn de hacer frente a los medios
estatales y poseen caracteristicas tan importantes y relevantes como son preservar las
sefias de identidad de una localidad, conocer de primera mano los acontecimientos del
entorno mas cercano y revalorizar el entorno cultural. Pero que como indica Pérez Feijoo
en su tesis doctoral al hablar de las televisiones locales,

“...Desde sus inicios, hace ya casi tres décadas, la televisidn local en Espafia ha
sido un sector criticado e ignorado histéricamente y que desde su nacimiento
ha malvivido dentro del panorama de los medios de comunicacién social. A dia
de hoy, regulada por una ley del afio 95 y sus sucesivas modificaciones y un Plan
Técnico que se aprobd una década después, la Administracién tampoco la ha
tenido demasiado en cuenta a la hora de consensuar el nuevo marco juridico”
(Pérez Feijoo, 2007: 8).

A pesar de ello, de notable importancia es la positiva valoracién que la gran mayoria de
los ciudadanos hacen sobre sus medios regionalesy locales. Esto se debe en gran medida
a que este tipo de emisoras destacan por ser como dice el investigador Vacas Aguilar,
poseedoras de la historia en imagenes de las poblaciones donde estan ubicadas (Vacas
Aguilar, 1999:1).

2.1 Inicios y desarrollo

El fendmeno de los sistemas regionales y locales tiene su origen en Estados Unidos y
hasta los afios 70 no se consolida en Europa. A pesar de esto, este fendmeno no aparece
en Espafia hasta principios de los afios 80, poniendo asi fin al monopolio del ente publico
Radio Television Espaiiola, RTVE. Esta televisidon disponia de una estructura laboral poco
flexible y una gestién inadecuada que contaba con la manipulaciéon de alguno de sus

6 Canal A Punt www.apuntmedia.es/va/ (Consulta realizada 01/07/2018)
7 Canal Nou https://es.wikipedia.org/wiki/Canal_Nou (Consulta realizada 01/07/2018)
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contenidos informativos en funcion de intereses partidistas de cardcter politico (Baget,
2001).

La televisién a nivel europeo empieza a desarrollarse primero en las grandes capitales
de paises como Espana, Francia, Italia y Portugal con una programacién Unica y comun.
Es en la década de los 80 cuando se genera una corriente en el sector audiovisual que
afecta a la situacion de monopolio de la televisidn publica y a su estructura centralizada.
Es consecuencia de esto, junto a las innovaciones tecnoldgicas que producen un
abaratamiento de costes de produccidn y difusidn, que aparecen los terceros canales de
caracter regional o local.

Los inicios de los medios locales tienen lugar en Québec, Canadd, donde en 1969 se creé
la primera televisién comunitaria del mundo llamada TEVEC.

Los investigadores espanoles Moragas Spa, Garitaonandia y Lépez (1999), al estudiar las
experiencias de descentralizacidon de la television en Europa sefialan que los factores
que han contribuido a su realizacién han sido factores politicos, tecnoldgicos, culturales
y linglisticos. Debido a dicha descentralizacién, se produjo una progresiva quiebra del
monopolio de Radio Television Espafiola, RTVE (Lépez Feijoo 2003:127).

En Espafa esto tuvo lugar casi una década después y para hablar de ello cabe destacar
a dos de los precursores del sector de la comunicacién. Primeramente, el nacimiento en
Barcelona el 4 de abril de 1979 de Ona Lliure, la primera radio libre en Espafia. En
segundo lugar, el nacimiento de RTV Cardedeu en esta pequeia localidad catalana de
7.000 habitantes el 7 de junio de 1980, inaugurandose como la primera televisién local
del Estado espafiol (Pérez Feijoo 2007:7), (Sabés Turmo, 2002:93).

Espana TVE emitid sus primeros tres afios Unicamente para la ciudad de Madrid. Luego
se construyeron las redes de cobertura nacional y la televisidn local desaparecié hasta
los afios setenta y ochenta. Tras unos comienzos dubitativos, con problemas legales y
en algunas ocasiones unidos a movimientos sociales comunitarios, la television local en
Espana se empezé a legislar a finales de 1995. Desde entonces el niUmero de televisiones
locales se dispard de forma descontrolada y ha experimentado multiples cambios a lo
largo de estos casi cuarenta afios de historia. Hoy en dia se recuerdan aquellos ainos en
los que cualquiera podia montar su propia televisién y empezar a emitir sin interferir
con otro canal y la obtencidn de un permiso o licencia. Ahora ya no es asi y cuentan con
una correspondiente regulacion dentro de un ambito legal.

Los medios locales empezaron con la llegada de la democracia, la cual supuso un cambio
radical en cuanto a la percepcién de la comunicacion local. Posteriormente, en la década
de los 60, ya se habian dado origen en el contexto europeo, donde nacieron con la
intencién de crear un vinculo de proximidad entre el ciudadano y los contenidos
alternativos a los Mass Media o comunicacién de masas. Su misién no era arrebatarles
el poder, sino ser una via informativa mas cercana al espectador. En Espaia en cambio,
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nacié con la finalidad de ser un medio alternativo al monopolio creado por RTVE, pero
facilitando el acceso y la participacion ciudadana (Lépez Feijoo, 2003:192), (Sabés
Turmo, 2002:93).

En Espafia, nacen las tres primeras televisiones autonémicas: TV3® en Catalufia, Euskal
Telebista® en el Pais Vasco, y TVG' en Galicia, que seran acompafiadas unos afios mas
tarde por Canal Sur! en Andalucia, Canal 912 en Valencia, e incluso segundos canales de
dichas televisiones autondmicas (Pérez Feijoo, 2007:74).

Con los inicios de las televisiones locales claros, a continuacion, se dan a conocer los
principales episodios por los que ha pasado el sector audiovisual local en el ambito
espafiol, desde su etapa de nacimiento hasta la actualidad.

Segun el autor Francisco Lopez Cantos en su libro La situacion de la television local en
Esparia existen tres fases diferenciadas dentro del periodo de comunicacién local:

- Primer periodo (1980-1995), correspondiente a la aparicion de los medios locales
y periodo sin marco legal en el sector.

-  Periodo de regulacion legislativa (1995-2004), donde se produce la
normalizacién de 1995.

- Periodo tecnoldgico (2004-20018), el cual corresponde a la transicion del sistema
analégico al digital y sus consecuencias o repercusiones.

= Aparicién de medios locales e inexistencia de marco legal (1980-1995)

Este primer periodo de aparicidon y alegalidad, se inicia con la entrada de la democracia
y la creacidn de RTV Cardedeu en Barcelona que es quién da el pistoletazo de salida para
poner fin a la estructura centralista de los monopolios de television publica del
momento mediante la propuesta de alternativas comunicativas. Se pretendia asi hacer
competencia a las dos Unicas cadenas de televisidon con posibilidad de sintonizacién, TVE
1y La 2. (Pérez Feijoo, 2007:129); (Sabés Turmo, 2002:27).

Como dice Pérez “...si algo caracteriza esencialmente este primer periodo es el hecho de
carecer de un marco juridico propio que regule el funcionamiento del heterogéneo
universo televisivo de lo local” (Pérez 2007:140).

El origen de las televisiones locales en esta época se debe en cierta medida a que los
ayuntamientos deseaban contar con medios de comunicacion propios dirigidos a los

8 TV3 www.ccma.cat/tv3 (Consulta 01/07/2018)

9 Euskal Telebista www.eitb.eus/es/ (Consulta 01/07/2018)

10 TVG www.crtvg.es/tvg (Consulta 01/07/2018)

11 Ccanal Sur http://www.canalsur.es/ (Consulta 01/07/2018)

12 canal 9 es.wikipedia.org/wiki/Canal_Nou (Consulta 01/07/2018)
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ciudadanos de sus municipios y en los que se pudieran tratar los temas que afectaban
directamente a la poblacion (Sabés Turmo, 2002: 97).

Ademas, dos eran los objetivos principales de los medios televisivos locales: crear una
identidad propia y una cultura, facilitar la informacion de proximidad y la opinidn. Junto
al objetivo ya comentado anteriormente, afiadir el hecho de dar respuesta al monopolio
creado por las dos cadenas televisivas de RTVE. La justificacion de la creacion de este
tipo de medios se debid a una contestacion politica y social desde la periferia y a un
elemento de descentralizacién de contenidos. Es decir, a un proceso de transicién de los
sistemas de televisién organizados de una forma centralizada hacia modelos en los que
cobra mayor protagonismo las regiones y las ciudades, caracteristica principal de los
medios locales (Sabés Turmo, 2002: 62).

Es un periodo que cuenta con 15 afios de historia (1980-1995) y en el cual coincidid
experimentacion, consolidacion y expansién, dentro de un marco juridico inexistente.
Las emisoras aparecian y desaparecian, ya que muchas de ellas surgian con intereses
puntuales como podian ser la retransmisidn de las fiestas patronales y eran dirigidas por
asociaciones de vecinos o pequefias empresas (Pérez Feijoo, 2007:140).

Esta situacion de falta de marco legal, es decir la inexistencia de una ley reguladora, en
la que se encontraba el sector durante sus primeros afos, junto con las constantes
amenazas por parte de los gobiernos, motivd la apertura de expediente a la gran
mayoria de televisiones locales suponiendo el cierre de algunas y agravando asi el
problema de precariedad permanente de todo tipo. A pesar de esto, muchas
consiguieron perdurar sin concesiones ni autorizaciones durante un largo periodo de
tiempo, no dejando asi de crecer el numero de televisiones locales en territorio espafol
(Pérez Feijoo, 2007: 140), (Solbes, 2002).

Debido a este crecimiento incontrolado y la necesidad de un marco legal regulador se
formaron muchas asociaciones con un fin comun: defender sus intereses y presionar a
la Administracion Central para establecer un marco legislativo. Dentro de estas
asociaciones creadas, cabe destacar a la Federacidn Pro-Legalizacion de las Televisiones
Locales de Catalufia y la Asociacion de Televisiones Locales, ATEL (Pérez Feijoo,
2007:133).

Finalmente, no hubo otra solucién posible que la tomaba en diciembre de 1995: Ia
aprobacion de dos leyes que regularian a partir de aquel entonces la televisidon por ondas
y por cable (Pérez Feijoo, 2007:44).

Las leyes aprobadas regularon ambas televisiones, ya que existian dos tipos segun su
modelo de transmision: las que transmitian por ondas hertzianas o terrestres, y las que
transmitian a través de cable.
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= Periodo de regulacién legislativa (1995-2004)

Es durante la época que abarca este segundo periodo los 90, cuando como dice el
investigador Pérez Feijoo en su tesis doctoral, “el debate del sector audiovisual se entra
en reformas como la descentralizacidn, la privatizacion y la globalizacion” (Pérez Feijoo,
2007:75).

Debido al gran auge de las televisiones locales y la necesidad de la creacion de un marco
legislativo, en diciembre de 1995 se aprobaron dos leyes que regularian la televisién
local por ondas y por cable: la Ley 41/1995, de 22 de diciembre, de la Television Local
por Ondas Terrestres y la Ley 42/1995, de 22 de diciembre, de las Telecomunicaciones
por cable. Se daba asi inicio a la segunda etapa de la historia dentro de la television local,
la supuesta legalidad (Pérez, 2007:144).

Con la regulacion del ano 95 se permitieron dos emisoras por municipio, una publicay
otra privada. Pero el gobierno del Partido Popular no quiso aplicar el reglamento y la ley
del 95 por lo que se dijo que las emisoras creadas antes del 95 podian ser legalizables y
las que fueron creadas después de esa fecha no eran legales. (Solbes, 2002).

Esto propicid que el nUmero de operadores siguiera creciendo de forma descontrolada
y que los expedientes de apertura y cierres siguieran siendo constantes. No obstante,
muchas empresas vieron la oportunidad de entrar en el mercado de la televisién local,
produciendo asi una mercantilizacién e industrializacidon del sector. De esta forma, de
ser considerado un negocio marginal dentro del terreno audiovisual se convirtié en una
oportunidad de negocio para los grandes grupos de comunicacién (Pérez Feijoo, 2007:
152), (Solbes, 2002).

A pesar de la aprobacidon en 1995 de las dos leyes anteriormente comentadas y sus
sucesivas leyes y decretos promulgados con una finalidad reguladora, no es hasta 2004
cuando se elabora un plan técnico acorde para el desarrollo de dichas leyes. El Plan
Técnico Nacional de la Television Digital Local del afio 2004 permite a las televisiones
locales incorporarse a las nuevas tendencias comunicativas de la era moderna. En 2002
con la publicacion de la Ley de Medidas Fiscales, Administrativas y de Orden Social se
establece de forma clara el fin de la televisién local analégica y la creacion de la
televisién digital a partir de la elaboracién de un Plan Técnico Nacional de Television
Digital Terrestre (Pérez Feijoo, 2007:138).
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= Periodo tecnoldgico (2004-20018)

Como se ha indicado anteriormente en marzo de 2004 se aprueba el Plan Técnico
Nacional de la Television Digital local, Real Decreto 43/2004, dando asi inicio al tercer y
ultimo periodo dentro del marco evolutivo de la televisién local espafiola. Un periodo
caracterizado por el cambio del analdgico al digital y a la designacién de todas las
concesiones televisivas mediante concursos publicos y su transicion a la Television
Digital Terrestre o TDT. Produciéndose de esta forma el apagdn analdgico definitivo el 3
de abril de 2010 (Pérez Feijoo, 2007:165-166).

Este periodo, se establece ya una legalidad mas restrictiva, controlando asi el nimero
de licencias y televisiones locales por cada comunidad autdnoma. Esta mayor restricciéon
da como resultado que muchas emisoras desaparezcan y otras muchas no puedan hacer
frente al cambio del analdgico al digital.

2.1.1 Situacion actual

En la actualidad el sector estd sufriendo una progresiva desaparicion, debido a la falta
de apoyo y a problemas principalmente econdmicos. Viéndose faltos de ayudas a la vez
gue superados por las grandes cadenas.

Como dijo Enrique Bustamante, catedratico de Comunicacion Audiovisual y Publicidad
de la Universidad Complutense de Madrid, en su conferencia durante las /// Jornades de
Mitjans Locals i Comarcals:

“... Es imprescindible la television local, la radio local, la prensa local, con una
articulacion fuerte entre ellas. (...) Hoy el publico, aunque sea local, no aguanta,
como en los afios 70, que le demos cualquier “bodrio” hecho mal con malas
técnicas, con mala creatividad, hace falta profesionalizar ese trabajo. Pero eso
significa también profesionalizar el sueldo y las condiciones laborales, tanto en el
sector publico como en el sector privado. Eso significa encontrar unas vias de
viabilidad financiera real para televisiones, radios, prensa tanto publica como
privada” (Bustamante, 2002).

A pesar de ser conocedores de dicha informacidn, la television local estd sufriendo una
progresiva desaparicidon. Muchas de ellas han pasado a estar en una situacién dificil y
tienen dos opciones, buscar el camino para seguir emitiendo o rendirse ya que estan
viéndose superadas por las grandes cadenas las cuales pueden presentar una mejor y
mas atractiva oferta al espectador (Ferrero, 2013), (Pérez Feijoo 2007:7).
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Diversos canales de televisidn local son los que han cesado en los ultimos afios debido a
dos causas principales: la falta de presupuesto y el hecho de quedarse sin licencia para
poder emitir con la definitiva entrada de la TDT. En la comunidad Valenciana tuvo como
consecuencia el cierre de emisoras como Pucol TV, Gandia Televisié!® o Sagunt TV!4; y
el inicio de las emisiones a través de Internet. Este ultimo hecho estd siendo potenciado
y muchas son las emisoras que ya han decidido cambiarse a este tipo de tecnologia,
ejemplo de ellas Cullera TV?°,

Segun los datos del Anuario SGAE de las Artes Escénicas, Musicales y Audiovisuales 2017
se confirma que en el dmbito de la televisidn local en la Comunidad Valenciana es donde
mas cambios se producen en comparacién con afios anteriores. En Alicante
desaparecieron canales tales como Canal 8RTV Levante!®, Canal Vega TV'/, Directo a
Casa TV, TVA 8y Unica TV; mientras que es en la misma provincia donde aparece
Comarca TV'?. En Valencia desaparecieron también la oferta de varios canales: Directo
a Casa TV, Doce TV, Ver-T, Enlace TBN Europa?' y Sucro TV?2. Y, por ultimo, en la
provincia de Castellén desaparecieron Directo a Casa TV, Tele 7 Planivision y Tele 7
Calderdn, pero se dio inicio a la oferta de otros dos canales, Levante TV23 y TeVe 4?4,

2.2 Marco legal

El sector audiovisual y mas concretamente el de las televisiones locales, ha sufrido no
solo cambios tecnolégicos y econdmicos cambios radicales, sino que también ha sufrido
una dificil consolidacion del marco legislativo que las regula.

En los afios 80, las emisoras locales debian someterse por la Ley 4/1980, de 10 de enero,
que abarcaba el Estatuto de la radio y la Television?°. Esta ley a pesar de no ser una ley

13 Gandia Televisi6 www.gandiatv.com (Consulta realizada el 31/07/2018)
14 Sagunt TV www.sagunt.tv (Consulta realizada el 31/07/2018)

15 Cullera TV www.culleratv.es (Consulta realizada el 31/07/2018)

6 Canal 8RTV Levante www.rtvl.es (Consulta realizada el 31/07/2018)

17 Canal Vega TV www.canalvegatv.com (Consulta realizada el 31/07/2018)
18 TVA www.tv-a.es (Consulta realizada el 31/07/2018)

1% Comarca TV www.comarcal.tv/ (Consulta realizada el 31/07/2018)

20 Doce TV Valencia www.12tv.es/ (Consulta realizada el 31/07/2018)

21 Enlace TBN Europa www.tbnespafia.es (Consulta realizada el 31/07/2018)
22 Sucro TV www.sucrotv.com/ (Consulta realizada el 31/07/2018)

23 Levante TV www.levantetv.es/ (Consulta realizada el 31/07/2018)

% TeVe 4 www.teved.es/ (Consulta realizada el 31/07/2018)

25 | EY ORGANICA 4/1980, de 10 de enero, de Estatuto de la Radio y la Televisién, BOE niim. 11, de 12 de
enero de 1980.
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especifica para el dmbito local era la Unica existente hasta el momento (Pérez Feijoo,
2007:173).

Después del nacimiento en Espafia de las televisiones locales a inicios de la década de
los 80 y tras vivir en una laguna legal durante sus primeros quince afios de historia, a
finales de afio de 1995 es cuando dicho sector empieza a ser regulado. Aparecen dos
leyes, la Ley 41/1995, Ley de la Television Local por Ondas Terrestres?®; y la Ley 42/1955,
Ley de las Telecomunicaciones por Cable?’ con la intencion de mantener el control del
sector por parte del gobierno central y mantener una regulacion de las televisiones
locales.

La promulgacion de dichas leyes llevd consigo algunos problemas, ya que las televisiones
locales creadas antes de 1995 podian seguir sus emisiones, pero las creadas después si
no conseguian la correspondiente concesidon deberian dejar de emitir en el plazo
maximo de ocho meses, considerandose de esta forma ilegales. Con esta primera ley el
sector no se consiguio regularizar completamente a todas debido a que no se desarrollé
un plan técnico para la concesion de frecuencias (Ferrero, 2013:16), (Lopez, 2003),
(Lépez, 2005:60), (Pérez, 2007:174), (Roman, 2005).

Un hecho relevante a lo largo de este periodo de normalizacién legislativa fue la ley de
1996 sobre la regulacion de la Ley de Televisiones Locales por ondas terrestres?® la cual
pretendia fomentar, promover y defender la cultura y la convivencia local. No obstante,
fracasé por ser incompleta y no estar del todo desarrollada (Ferrero, 2013:16).

En 2002, nace la Ley de la Television Local Digital, ley 53/20022°. En cierta medida, era
un documento reformado de la ley 41/1995, con el fin de asentar las bases de cara a la
futura entrada de la tecnologia digital. Sus principales modificaciones afectaron,
principalmente, a la gestion y a los aspectos técnicos de la televisidon local. Ademas,
establecié un calendario para la elaboracidn de un Plan Técnico real y efectivo (Ferrero,
2013:16), (Pérez, 2007:182).

En 2003, se lleva a cabo la reforma de la Ley 53/2002 que dio como resultado la nueva
ley 62/2003 del 30 de diciembre sobre las Medidas Fiscales, Administrativas y del Orden

26 | EY ORGANICA 41/1995, de 22 de diciembre, de television local por ondas terrestres, BOE nim. 309,
de 27 de diciembre de 1995.

27 | EY ORGANICA 42/1995, de 22 de diciembre, de las telecomunicaciones por cable, BOE nim. 306, de
23 de diciembre de 1995.

28 | EY ORGANICA 8/1996, de 5 de julio, de regulacién de la programacién audiovisual distribuida por
cable, BOE num. 194, de 12 de agosto de 1996

29 | EY ORGANICA 53/2002, de 30 de diciembre, de Medidas Fiscales, Administrativas y del Orden Social,
BOE num. 313, de 31 de diciembre de 2002.
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Social®® que permitio la regulacion de las condiciones de emision y las limitaciones de
las televisiones locales (Ferrero, 2013:17), (Pérez, 2007).

Con la aparicién de la TDT y el cambio de lo analdgico a lo digital, se afiade una nueva
legislacién. Esta transicion se inicia en 2004, con la ley de Acompafiamiento a los
Presupuestos Generales que modificé la Ley 41/1995 y mediante la cual se incluyé la
nueva definicion de la television local, adaptandola al medio digital (Ferrero,2013:16),
(Roman, 2005).

En el afo 2004, se completaba de forma definitiva la regulacion legislativa iniciada en
1995 con las leyes de 41/1995 y 42/1995 mediante el Real Decreto 439/20043!, de 12
de marzo, se aprobé el Plan Técnico Nacional de Television Local, con la finalidad de
ordenar el sector de las televisiones locales. Este decreto fue modificado el 3 de
diciembre de ese mismo afio por el Real Decreto 2268/200432. Con ello, se verificaron
las frecuencias, se puso en marcha el proceso de adjudicaciéon de éstas mediante la
convocatoria de concursos publicos y se crearon los canales multiples, los cuales
contenian al menos cuatro programas de televisién digital. Con ello, se obtuvo la
cobertura de las capitales de provincia y de las localidades con mas de 100.000
habitantes. El Plan Técnico se completd con 266 demarcaciones, lo que daba como
resultado un total de 1064 emisoras locales que pudieron operar legalmente en el
territorio espanol (Ferrero, 2013:16), (Pérez Feijoo: 2007:187), (Roman, 2005).

La asignacion de frecuencias en cada localidad fue efectuada por el 6rgano competente
de la Administracion General del Estado en funcién de la disponibilidad radioeléctrica y
garantizando asi la cobertura de la localidad de los distintos canales de la televisidon
estatal, de la autondmica y de las emisoras privadas (Lopez, 2005:63).

El 14 de junio de 2005 se desarrollé la Ley 10/2005 que establecian las Medidas Urgentes
para el Impulso de la Televisién Digital Terrestre, de Liberacién de la Television por Cable
y de Fomento del Pluralismo33 a las modificaciones de la Ley 41/1995. Esta ley sirvi6 para
dotar al conjunto del sector televisivo espafiol de un marco juridico unificado (Pérez
Feijoo, 2007: 174-186).

30 | EY ORGANICA 62/2003, de 30 de diciembre, de Medidas Fiscales, Administrativas y del Orden Social,
BOE nuim. 313, de 31 de diciembre de 2003.

31 REAL DECRETO 439/2004, de 12 de marzo, por el que se aprueba el Plan técnico nacional de la
television local, DOGV num. 85, de 8 de abril de 2004.

32 REAL DECRETO 2268/2004, de 3 de diciembre, por el que se modifica el Real Decreto 439/2004, de 12
de marzo, por el que se aprueba el Plan técnico nacional de la television digital local, DOGV nim. 292,
de 4 de diciembre de 2004.

33 | EY ORGANICA 10/2005, de 14 de junio, de Medidas Urgentes para el Impulso de la Televisidn Digital
Terrestre, Liberalizacidn de la Television por cable y de Fomento del Pluralismo, BOE nim. 142, de 15 de
junio de 2005.
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En 2006, se promulgd la Ley 17/2006, de 5 de junio que regulaba el servicio publico de
la radio y la television de titularidad estatal3*.

El 31 de marzo de 2010 se promulgd la Ley 7/2010 denominada Ley General de la
Comunicaciéon Audiovisual®® modificé la situacion establecida hasta el momento
(Gutiérrez, 2017).

Finalmente se llegd a la Ley vigente 9/2014, del 9 de mayo denominada Ley General de
Telecomunicaciones®®, encargada de la regulacién de las telecomunicaciones desde la
explotacidn de las redes, la prestacion de los servicios de comunicaciones electrénicas y
la regulacion de los recursos asociados (Gutiérrez, 2017).

2.2.1 Legislacion del sector audiovisual valenciano

Dejando a un lado la legislacidn a nivel nacional existe también una cronologia del marco
legislativo que ha afectado directamente a la Comunidad Valenciana, la cual ha tenido
cuatro leyes importantes a lo largo de su historia.

La Ley 1/2006, de 19 de abril promulgada por la Generalitat Valenciana, orientada al
Sector Audiovisual Valenciano®’, la cual establece las bases esenciales para el sectory la
legislacién para la television digital local en aquella época. Esta ley implantd las
concesiones en las respectivas demarcaciones, las cuales tuvieron a su disposicion un
canal multiplex (Ferrero, 2013:25).

La ley promulgada en el afio 2016, la Ley 1/2016, de 19 de abril por parte de la
Generalitat Valenciana, orientada al Sector Audiovisual, que establece los principios
generales y las lineas de accién institucional en el sector audiovisual valenciano, con
base juridica de la Comunidad Valenciana, sirviendo de control, proteccidn, impulso y
apoyo del sector.

34 LEY ORGANICA 17/2006, de 5 de junio, de la radio y la televisién de titularidad estatal, BOE nim. 134,
de 6 de junio de 2006.

35 LEY ORGANICA 7/2010, de 31 de marzo, General de la Comunicacién Audiovisual, BOE nim. 19, de 1
de abril de 2010.

36 | EY ORGANICA 9/2014, de 9 de mayo, General de Telecomunicaciones, BOE nim. 114, de 10 de mayo
de 2014.

37 LEY ORGANICA 1/2006, de 19 de abril, de la Generalitat, del Sector Audiovisual, BOE nim. 135, de 7

de junio de 2006.
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En 2016 se publicd la Ley 6/2016, de 15 de julio, del Servicio Publico de Radiodifusion y
Television de Ambito Autondédmico, de Titularidad de la Generalitat Valenciana3®,
mediante la cual se restablecian los derechos que habian quedado derogados el 27 de
noviembre de 2013. Esta ley tiene por objeto regular la prestacién del servicio publico
audiovisual de titularidad de la Generalitat, asi como establecer el régimen juridico de
las entidades a las que se encomienda la gestién directa de este servicio publico.

Finalmente, y durante el presente afio se ha creado la Ley 10/2018, del Consell de
I’Audiovisual de la Comunitat Valenciana®?, el cual cumple los mandatos estatutarios de
la legislaciéon autondmica, recogidos en la Ley 1/2006, del sector audiovisual, y en la Ley
6/2016, del servicio publico de radiodifusidn y television de ambito autonémico, de
titularidad de la Generalitat Valenciana. En esta ley se avanza como premisa
fundamental la regulacién de las sociedades democraticas actuales dentro del derecho
constitucional de comunicar y recibir informacidn veraz por parte de los medios de
comunicacion audiovisual de masas.

Un dato relevante dentro de la nueva legislacion del sector audiovisual valenciano es
gue se establece un minimo de 4 horas de emisién diaria y 32 horas semanales de
programacion propia incluyendo una normativa para el uso de la lengua propia oficial
(Ferrero, 2013:25).

2.2.2 Television Digital Terrestre Local

La TDT se define como una técnica de difusién de sefiales de televisidn, la cual permite
una optimizacién del uso del espectro radioeléctrico en el medio de difusion canal aire
sobre la superficie terrestre. La entrada de la TDT conllevd multiples ventajas:
incrementar el nimero de programas, disminuir los costes de distribucién y recepcion,
mejorar la calidad de recepcidn y visualizacidn de las sefiales de televisidn, posibilitar la
prestacion de servicios interactivos, entre otras.

El cambio de lo analdgico a lo digital se definia como un proceso de cambio, un salto a
la era tecnolégica y como define Pérez Feijoo: “...el nuevo estdndar de television digital

38 | EY ORGANICA 6/2016, de 15 de julio, del Servicio Publico de Radiodifusion y Televisién de Ambito
Autondmico, de Titularidad de la Generalitat, BOE num. 192, de 10 de agosto de 2016.

39 LEY ORGANICA 10/2018, de 18 de mayo, de creacién del Consell del Audiovisual de la Comunitat
Valenciana (CACV), BOE num. 139, de 8 de junio de 2018.
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aporta mds canales, mds calidad en la emision de audio y video, pero fundamentalmente
lo que aporta es interactividad”, (Pérez Feijoo, 2007:98).

En 1998 se aprobd el Reglamento y el Plan Técnico de Television Digital Terrestre. A
pesar de esto, no fue hasta el afio 2000 cuando se produjo la fecha de lanzamiento de
la TDT en Espaiia, momento a partir del cual se fueron adjudicando licencias,
principalmente a las grandes emisoras, como Antena 3 TV, Canal Plus y Tele 5, las cuales
estaban obligas a emitir simultdneamente en digital y analdgico.

El hecho de adjudicar licencias preferentes a las grandes empresas audiovisuales parecia
gue era una ventaja mds que un inconveniente para ellas. Se consideraba que era una
ventaja porgue estaban en disposicidon de emitir antes que la gran mayoria de emisoras
autondmicas y locales, pero también tenian sus inconvenientes ya que también serian
las primeras en acceder al mercado y hacer frente a los posibles problemas que se
pudieran plantear (Pérez, 2007:128).

El primer paso que se dio a la transicién al TDT pretendia reglar el cambio analégico al
digital mediante un referente legislativo. La aprobacién de la Ley 53/2002, de 30 de
diciembre relacionada con Medidas Fiscales, Administrativas y del Orden Social*® sirvid
de modelo de adaptacién entre la TDTy la Ley 41/1995.

En 2002, con la ley anteriormente citada, la televisién comienza su migracién hacia la
tecnologia digital, con el fin de eliminar un espacio radioeléctrico saturado durante afios
(Pérez, 2007:152).

El cardcter marcadamente herciano de la televisidn local hizo que la migracién hacia la
TDT a partir de 2004 fuera lenta. En ese afio se aprobd el Real Decreto 439/2004, de 12
de marzo, y se aprueba también el Plan técnico nacional de la television digital local*?.
De igual modo se reformula en 2004 el Real Decreto 2268/2004, de 3 de diciembre, por
el que se modifica el Real Decreto 439/2004, de 12 de marzo, por el que se aprueba el
Plan técnico nacional de la television digital local*2. Se iba dando de este modo forma a
la televisidn local digital la cual tenia pocas opciones mas que adaptarse al nuevo marco
tecnolédgico si queria seguir existiendo.

40| EY ORGANICA 53/2002, de 30 de diciembre, de Medidas Fiscales, Administrativas y del Orden Social,
BOE num. 313, de 31 de diciembre de 2002.

41 REAL DECRETO 439/2004, de 12 de marzo, por el que se aprueba el Plan técnico nacional de la
television digital local, BOE num. 85, de 8 de abril de 2004.

42 REAL DECRETO 2268/2004, de 3 de diciembre, por el que se modifica el Real Decreto 439/2004, de 12
de marzo, por el que se aprueba el Plan técnico nacional de la televisién digital local, BOE num. 292, de
4 de diciembre de 2004.
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En el afno 2004 se iniciaron las convocatorias de los concursos de adjudicacion de
concesiones de canales de televisién local por parte de las comunidades auténomas
(Farifias, 2008:314), (Gutiérrez, 2017:82), (Mejias, 2013:50), (Pérez, 2007:152).

En 2005 se produjeron dos hechos relevantes dentro de la historia evolutiva de la TDT
en Espafa. El primer acontecimiento fue la primera emisién de TDT en territorio
espafiol. Posterior a este hecho se aprobd la Ley 10/2005, de 14 de junio sobre las
Medidas Urgentes para el Impulso de la Television Digital Terrestre, de Liberalizacion de
la Televisibn por Cable y de Fomento del Pluralismo*® que permitia que
excepcionalmente se pudieran reservar hasta dos canales para la gestiéon publica,
eliminando asi la posibilidad de cada municipio tuviera su propio canal publico. Esto
provocd que muchos canales se terminaran fusionando y otros muchos cerrando. En la
actualidad la TDT ha generado una reinvencion de la television local (Gutiérrez,
2017:84), (Pérez Feijoo, 2007:11).

Los concursos de adjudicacion de frecuencias se demoraron mas tiempo de lo previsto
y muchas emisoras televisivas no estaban preparadas para dicha transicidn. Esto dio
lugar a la decisidn de retrasar el encendido digital y el permiso para que muchas cadenas
emitieran en paralelo, es decir en analdgico y en digital, mientras completaban su
transicion técnica. Las televisiones autondmicas y locales fueron las que mds sufrieron
este cambio, viendo como tanto sus presupuestos como su audiencia disminuia de
forma considerable, considerando esta etapa como una auténtica pesadilla y dando
como resultado que grandes grupos mediaticos abandonaran sus televisiones locales
extendidas por todo el territorio nacional (Farifias, 2008: 323), (Mejias, 2016).

En el afilo 2007 una gran parte de las comunidades autdnomas ya habian resuelto sus
concursos de adjudicacidn de licencias, y es a partir de ese momento en el que se
produce la gran modificacion del sector de la televisién local (Pérez Feijoo, 2007:11).

A pesar de que el apagdn estaba previsto para 2008, fue en abril del 2010 cuando se
produjo el verdadero apagdn analdgico en Espaia. Durante ese afio entrd en vigor el
Real Decreto 691/2010, de 20 de mayo, por el que se regulaba la Televisién Digital
Terrestre en alta definicién* que definia el cumplimiento de las condiciones y las
especificaciones técnicas para efectuar las emisiones de television digital terrestre en
alta definicién. En el afio 2011 se modificé su contenido por el Real Decreto 169/2011,
de 11 de febrero, por el que se regulaba la asignacidn de los multiples de la Television
Digital Terrestre tras el cese de las emisiones de televisidon terrestre con tecnologia

43 LEY ORGANICA 10/2005, de 14 de junio, de Medidas Urgentes para el Impulso de la Televisién Digital
Terrestre, de Liberalizacion de la Televisién por Cable y de Fomento del Pluralismo, BOE nim. 142, de 15
de junio de 2005.

44 REAL DECRETO 691/2010, de 20 de mayo, por el que se regula la Televisién Digital Terrestre en alta
definicién, BOE nium. 134, de 2 de junio de 2010.
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analdgica y por el Real Decreto 691/2010, de 20 de mayo por el que se regula la
Televisidn Digital Terrestre en alta definicion®.

En la actualidad la TDT cuenta con una estabilidad total tanto a nivel europeo como a
nivel nacional. Pero se considera a la fase de transicion de lo analdgico a lo digital como
un hecho mas desfavorable que beneficioso para el sector audiovisual local, ya que el
numero de televisiones que han ido desapareciendo desde entonces ha sido continuo.
La llegada del TDT sacé a la luz la fragilidad del sector audiovisual local.

2.3 Mapa de las televisiones locales de la Comunidad Valenciana

La Comunidad Valenciana cuenta segun el ultimo informe realizado por el Anuario SGAE
de las Artes Escénicas, Musicales y Audiovisuales de 2017 con 42 canales de cobertura
local. A continuacién, se muestran los canales en una tabla, clasificados por provincia y
segln si son publicos o privados (ver tablas 2, 3, y 4). Algunos de los canales se han
definido con el nombre del canal y otros sin su nombre. Este ultimo caso se debe a que
el operador no estd emitiendo a pesar de que la sefial si estd concedida para su
explotacién.

45 REAL DECRETO 169/2011, de 11 de febrero, por el que se modifican el Real Decreto 365/2010, de 26
de marzo, por el que se regula la asignacién de los multiples de la Television Digital Terrestre tras el cese
de las emisiones de television terrestre con tecnologia analdgica y el Real Decreto 691/2010, de 20 de
mayo, por el que se regula la Television Digital Terrestre en alta definicién, BOE nim. 37, de 12 de
febrero de 2011.
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Tabla 2. Canales de televisidon de caracter local de Alicante 2017

Alicante
Denominacion Enlace web Tlp.o.tie
emision
Alacanti TV www.alacantitv.com Puablico
Comarca TV Www.comarca-tv.com Privado
Doce TV www.12tv.es Privado
Informacién TV www.informaciontv.es Privado
Hit TV www.hittv.es Privado
8 La Marina Televisién www.8lamarinatelevision.com Privado
Televisio comarcal de I’Alcoia www.tv-a.es Privado
TV Comarcal Marina Alta www.comarcal.tv Privado
TV Intercomarcal www.intercomarcal.com Privado
Une Vinalopd Television www.unevinalopo.es Privado
TeleElx www.teleelx.es Privado
Canal explotado por Homo Virtualis Privado
Canal explotado por Canal 37 Marina .
Privado
Alta TV
Canal explotado por 43 Televisio Privado
Canal explotado por Radio Privado

Comunicacién S.A.

Fuente: Elaboracion propia a partir de Anuario SGAE de las Artes Escénicas, Musicales y

Audiovisuales, 2017

Tabla 3. Canales de television de caracter local de Castellon 2017

Castellon

Denominacion Enlace web Tlp.o.t!e
emision
8 Televisio www.laocho.tv Privado
Canal 56 canal56.com Privado
Levante TV www.levantetv.es Privado
Nord www.comarquesnord.cat Privado
Teve 4 www.teved.es Privado
Teve 4 Segorbe tevedlavall.com Privado
TVCS www.tvcs.tv Privado
Canal explotado por Foto Video Tarsén Privado

Canal explotado por Gestion de Medios .
. . Privado

de Valencia y Murcia

Canal explotado por Radio Televisidn Publico

Castellén

Fuente: Elaboracion propia a partir de Anuario SGAE de las Artes Escénicas, Musicales y

Felipe Carrasco Sanz

Audiovisuales, 2017
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Tabla 4. Canales de televisidon de caracter local de Valencia 2017

Valencia
Denominacion Enlace web Tlp.o.tie
emision
C6 Ribera Televisio http://www.riberatelevisio.com/ Privado
Canal 7 Televalencia http://7televalencia.com/ Privado
Gandia TV — Safor Televisio Pudblico
Informacién TV https://www.intereconomia.tv/ Privado
Levante TV http://www.levantetv.es/ Privado
Mk Localia Televisién http://www.radioontinyent.com/mk.php Privado
Tele 7 Safor http://telesafor.com/ Privado
Teve 4 Privado
TV Comarcal www.comarcal.tv Privado
TV Comarcal Safor www.comarcal.tv Privado
UPV TV http://www.upv.es/rtv/portada Pablico
Canal explotado por Ayuntamler\to de Publico
Ontinyent
Canal eprota'dc') por TeIevnann Publico
Municipal de Valencia
Canal explotado por Inversiones .
Espe?iales deTMediterréneo Privado
Canal explotado por Telecomarca Privado
Canal explotado por Homo Virtualis Privado
Canal explotado por Libertad Digital TV Privado

Fuente: Elaboracion propia a partir de Anuario SGAE de las Artes Escénicas, Musicales y
Audiovisuales, 2017

Dentro de la Comunidad, la provincia de Valencia cuenta con 17 concesiones de
televisién local, de las cuales, actualmente hay en funcionamiento o en emisién tan sélo
once. Siendo una de las cadenas en funcionamiento, desde el afio 2000, MK LOCALIA TV
en Ontinyent (Ver tabla 4).

Con la informacién analizada, se adjunta a continuaciéon un mapa donde se pueden
observar las televisiones locales, junto con su nombre y ubicacién (ver figura 1). Esto
permite ver que el niumero de televisiones locales de la Comunidad Valenciana que
emiten en TDT es actualmente significativo. El mapa muestra ademas cuatro
televisiones mas, estas ya estan fuera del sector de la TDT pero que se consideran
importantes dentro del territorio valenciano y mas especificamente en las localidades a
las que pertenecen. Estas son Tele Elda, Une Vinalopd, Intereconomia y TVT Torrevieja,
esta ultima solo bajo emisiones programadas.
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Figura 1. Mapa de ubicacién de los canales de tv local de la Comunidad Valenciana
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Fuente: Elaboracion propia a partir de www.mundoplus.tv, 2018
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Se ha creado también un segundo mapa, modificacion del primero, que incluye el
nombre de cada cadena televisiva local junto con su respectivo logotipo (ver figura 2).

Figura 2. Mapa de ubicacidn de los canales de tv local de la Comunidad Valenciana con sus
correspondientes logotipos.
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3 MKLOCALIATV

MK LOCALIA TV de Ontinyent, es una cadena televisiva ubicada en el municipio de
Ontinyent, Valencia. Dicha cadena esta clasificada segun su cobertura territorial como
una television local de cable intercomarcal, ya que transmite para las comarcas de la Vall
d’Albaida y de La Costera. Es una televisidén privada ya que la mayoria de sus acciones
pertenecen al director Sr. Ximo Vilar Navarro.

En funcién de los contenidos que emite se considera de caracter independiente, ya que
realiza y transmite su programacién a la regién que abarca, con contenidos
principalmente informativos y con programas relacionados con actos ludicos de los
pueblos que abarca su radio de emisién. La programacion es emitida en su totalidad en
valenciano, promoviendo asi su identidad cultural.

Es considerada una PYME ya que dispone de una plantilla fija de unas diez personas
compuesta por: un director, un encargado de los informativos, una realizadora, una
coordinadora, un técnico de sonido, dos cdmaras y una encargada de la realizacién de
los magacines. A veces este grupo es apoyado por personal que forma parte del equipo
de radio Ontinyent.

En cuanto a los medios tecnolégicos que dispone la cadena, tiene un espacio de
produccién propio insonorizado ubicado en el centro Ontinyent (Valencia) con un
equipamiento en proceso de modernizacion, compuesto de dos platos de rodaje, una
sala de montaje, una sala de control, ademds de todo el material necesario para rodaje,
produccién y posproduccion de programas de television.

Pese a disponer de un presupuesto bajo, el cual proviene principalmente del capital
conseguido mediante la publicidad y hasta el momento nunca ha detenido sus
transmisiones. Actualmente y segun el Sr. Vilar Navarro, se esta notando una pérdida de
televidentes debido a una progresiva disminucién de su audiencia.

Analizado esto y considerado asi el problema principal al cual poner solucién varios son
los remedios los cuales quieren hacer efectivos desde la gerencia de la emisora
televisiva. A menor escala, terminar la modernizacion que se estd llevando a cabo dentro
del equipamiento técnico y tecnoldgico. Y, a mayor escala, una completa limpieza de
cara respecto a la imagen grafica y de programacidn permitiendo asi posicionarse de
nuevo en el mercado audiovisual local actual.
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3.1 LOCALIA

Para hablar de la cadena televisiva MK LOCALIA TV, primeramente, se debe dirigir la
atencion a la red de television local denominada Localia. Es esta red de televisiones la
gue dio origen, entre otras muchas, a la cadena MK LOCALIA TV.

Antes de su cese en 2009, Localia era la marca bajo la que se agrupaban las televisiones
locales del Grupo PRISA, a través de la compafiia PRETESA (Promotora de Emisoras de
Televisién, S.A.). Era lider indiscutible de audiencia y la emisora local mas veterana en
Espafia empezando sus emisiones a principios del afio 2000. Un afio después, en 2001,
contaba ya con 57 emisoras locales en territorio nacional, no dejando de crecer asi su
expansion geografica y contando en 2007 con mas de 90 emisoras, y con exactamente
11 dentro de la Comunidad Valenciana (Fariias, 2008).

Localia estaba posicionada como el lider destacado dentro del panorama audiovisual
espafiol, pero en 2009 el Grupo Prisa declard el cese definitivo de sus emisoras. Algunas
fueron puestas en ventay otras, como es el caso de MK LOCALIA TV, siguieron emitiendo
como emisoras independientes?®.

3.2 Historia y evolucion de la cadena

Las emisoras de televisién del grupo Localia fueron creadas de dos maneras. La primera
por las empresas de radio asociadas a la Cadena SER, como es el caso de MK LOCALIA
TV y la segunda o porque en sus inicios se habian asociado a la red de emisoras de
televisién que ya estaban emitiendo y que en la actualidad lo hacen bajo la marca Localia
(Pérez, 2007, p. 162).

Las televisiones de la red de Localia se convirtieron durante sus primeros afios de
historia en un referente de la televisién local de la zona de Ontinyent. Analizando datos
facilitados por la propia Localia, en el ailo 2006 contaba un centenar de emisoras en las
principales ciudades espafolas y presencia en todas las comunidades auténomas.
Destacaba por su calidad de programacion variada, con espacios informativos locales y
nacionales, programas de entretenimiento, cine, deporte, series y programas infantiles.
Disponia de una audiencia acumulada, fiel que aumentaba afio tras afio de forma
progresiva segun los datos facilitados por la expresentadora de la emisora y productora

46 https://es.wikipedia.org/wiki/Localia_Televisi%C3%B3n
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del magazine “Manto de Estrellas” Maria José Tornero a través de una entrevista
presencial realizada el 6 de junio de 2018, (Pérez, 2007:162).

Maria José Tornero describe que la cadena televisiva MK LOCALIA TV nace en el aiio
2000 con su primera retransmision en directo a finales del mes de agosto con motivo de
la celebracion de las fiestas patronales de Moros y Cristianos de la localidad de
Ontinyent. Es la propia entrevistada, Maria José Tornero, la encargada de presentar esta
primera emision en directo de la cadena. La emisora llevaba ya un tiempo preparando
su puesta en marcha, pero no fue hasta agosto cuando empezd a emitir con motivo de
las fiestas patronales.

En sus inicios, la cadena televisiva MK LOCALIA TV se incorpord a la red de Localia
pasando asi a ser una nueva divisién de la ya existente Radio Ontinyent, fundada en
1928. Ademas, una peculiaridad de la emisora televisiva en cuestién es su nombre MK
LOCALIA TV, el cual se debe al grupo LOCALIA que pertenecia y al nombre del fundador
de Radio Ontinyent, Mikel Lluch.

En sus inicios MK LOCALIA TV empezé emitiendo sélo en la comarca de la Vall d’Albaida,
abasteciendo asi a 35 localidades prdéximas a Ontinyent, dando servicio a mas de
85.000.00 habitantes. Con el paso de los afios se tomo la decisidn de abarcar un mayor
territorio y se colocé un repetidor en la comarca de La Safor, aunque
desafortunadamente, tuvo que ser eliminado ya que la direccién de la emisora creyo
que no habia un buen mercado en dicha zona y que lo mas conveniente era suprimirlo.

Con el paso de los afios se realizd un segundo intento de ampliar su alcance territorial y
se puso en marcha un nuevo repetidor en el municipio de Xativa, con mucho mas éxito
ya que sigue existiendo hoy en dia y con él se abastece toda la comarca de la Costera.
Posteriormente, las localidades de Agres y Alfafara, a pesar de pertenecer a la provincia
de Alicante, también acabaron recibiendo senal que aun por ahora conservan.

Actualmente la cadena cuenta con una plantilla muy reducida, sin llegar a las diez
personas y las emisiones se ha reducido. Todas las emisiones se retransmiten en diferido
y tan sélo existen directos de las fiestas de la ciudad de Ontinyent, tales como son la
Cabalgata de Los Reyes Magos, las fiestas de Moros y Cristianos, las fiestas patronales
de la Purisima, junto con algun pleno del ayuntamiento. El presupuesto y financiacién
cada vez es mas bajo y han notado un decrecimiento del nimero de audiencia en sus
ultimos anos de historia, por lo que se teme una posible desaparicién.

Con la nueva imagen grafica se desea potenciar a la emisora MK LOCALIA TV y volver a
posicionarla dentro del sector de las televisiones locales de la Comunidad Valenciana.
Su misién principal es conseguir un lavado de cara de esta, modernizar su imagen
mediante un estilo mas moderno adaptado a las nuevas tendencias y que sea capaz de
llamar la atencién del espectador, ademas de alcanzar a transmitir rejuvenecimiento de
marca dando asi alcance a todo el publico objetivo posible.
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3.3 Audiencia y publico objetivo de la cadena

MK LOCALIA TV nace con el objetivo de abarcar el mayor nimero de espectadores
dentro de la comarca de la Vall d’Albaida, sin un publico objetivo, ya que se dirige a todo
el mundo en general, independientemente de edad, sexo o clase social.

La capacidad de querer abastecer a todo el mundo se debe a la amplia programacion
con la que contaba en sus inicios: informativos, entretenimiento, cine, deporte, series y
programas infantiles.

MK LOCALIA TV, no dispone de un estudio de control de datos de audiencia, debido al
valor econdmico que este supone. A pesar de ello la audiencia, la direccidon de la
television se considera que es media/alta. Esto ocurre segun el investigador Francisco
Vacas debido a que:

“..los indices de audiencia de una television local no tienen la misma
consideracion que en una television de mayor envergadura. Asi, en el caso de las
televisiones de municipios pequefos la simple supervivencia de éstas es ya un
éxito en si mismo” (Vacas, 1999).

Para realizar este calculo de audiencia, MK LOCALIA TV se rige por lo que Paco Ldpez,

Ill

director del Canal 25 TV de Mislata, define como el “método Mercadona” es decir el
hecho de ir a comprar y que siempre haya quien comente si vio o no el programa y si
este estuvo bien o no, haciéndote asi una idea aproximada de la gente que ve el canal

(Lépez, 2005).

Este método es ratificado durante la entrevista por Maria José Tornero, expresentadora
de la cadena, que indica que el boca a boca de la gente es un punto muy importante que
considerar y pone como ejemplo el hecho de moverse por las diferentes localidades de
La Vall d’Albaida o La Costera y darse cuenta de que la gente la conocia por el programa
gue realizaba en la televisidon, dando asi a entender que si se veia la emisora.

Este no es un método fiable, ya que esto no corresponde a la audiencia total y los datos
deben ser interpretados como una mera aproximacién, pero sirve para que la cadena
pueda hacerse una idea de su publico.

Cabe destacar que la cifra de espectadores aumenta notablemente durante los directos
de las fiestas patronales de la localidad de Ontinyent.

Al igual que le pasa a la gran mayoria de televisiones locales, MK LOCALIA TV también
se encuentra con dos problemas: la falta de consolidacién y fidelizacion del espectador.
Esto supone que existan unos altibajos de audiencia incontrolables que afecta a los
indices de audiencia que puedan atraer a empresas que quieran publicitarse en ella.
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Actualmente, la intencién sigue siendo la misma, la de no fijar un publico objetivo e
intentar abastecer el mayor nimero de audiencia posible, pero que debido a su precaria
programacion no puede ser asi. MK LOCALIA TV no ha dejado de contar con programas
infantiles, pero se ha visto superada por las grandes marcas, perdiendo asi casi
practicamente toda la totalidad de su publico dentro de este sector. Y, como Maria José
Tornero dice en su entrevista, el publico ha cambiado y hoy en dia el publico objetivo es
mas bien de mediana y alta edad, siendo dificil captar la atencion del publico joven.
Como dice ella, es dificil captar la atencion de todos y crear una television al gusto de
todos.

3.3.1 Estudio de medios

MK LOCALIA TV no dispone de un control de audiencias y tampoco de una ficha técnica
en la que selecciona el publico objetivo al que dirigirse y/o abarcar, motivo por el cual
se ha decidido realizar un estudio para conocer mejor al espectador de dicha emisora
televisiva (Ver Anexo |).

Para ello, se llevd a cabo una entrevista de tipo online, es decir un cuestionario a través
de Internet. La fecha del sondeo fue durante el mes de julio de 2018 y la duracién de la
encuesta en la red fue de una semana. Finalmente, la muestra consté de un total de 175
personas, con una elevada participacion de mujeres (61'7%) y de gente comprendida
entre los 46 y los 55 anos (50'9%).

Los resultados de la encuesta realizada son muchos y variados, pero se pueden extraer
de ellos varias conclusiones que serviran para conocer al espectador e influirdn de
manera positiva en el futuro redisefio de la marca.

Practicamente el 100% de los encuestados conoce la cadena televisiva y, ademas, la
recibe en su TDT, motivos por los cuales sus respuestas son de mayor interés debido a
gue nos hablan de un tema que conocen, un tema cercano.

Respecto a los aspectos positivos hay que destacar que la cadena tiene una
intencionalidad de contribucién a una identidad local, por lo que los espectadores
valoran este aspecto de manera muy positiva. Ademas, transmiten las necesidades de
los habitantes y esto hace que algunas secciones, especialmente las de informativos de
tipo local y las retransmisiones de las fiestas patronales puedan luchar frente a los
canales nacionales. Lucha hoy en dia perdida, pero de la cual se quiere salir victorioso.

Respecto a los elementos que crean insatisfaccion en el espectador se pueden destacar
varios: como principal, la falta de calidad técnica; al cual se le afiaden la repeticién de
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contenidos y la falta de publicidad o marketing de la. Todo estos motivos en su conjunto
dan lugar a que la nota media de la emisora se queda en tan solamente un seis sobre
diez puntos posibles.

Como conclusidn, se extrae que existen dos grupos dentro del publico objetivo de la
cadena: adolescentes y personas de mediana edad. Estos son los mayores consumidores
de contenido multimedia dentro de la cadena televisiva, demandando principalmente
estar informados sobre las noticias del dia a dia dentro de su localidad y siendo
espectadores en primera linea de las fiestas patronales de las mismas, dando asi a
entender que quieren ser conocedores de todo aquellos que pasa a su alrededor.
Ademas, el tiempo en horas que dedican a la cadena es variable, desde gente que la ve
semanalmente hasta gente que, como se ha dicho, tan sélo la ve para la retransmisién
de fiestas o eventos especiales.

3.4 Contenidos y programacion

Un aspecto bdsico dentro de la comunicacion local es la informacion, ya que el
espectador quiere conocer las principales noticias de su entorno. La programacion es el
conjunto de programas de una television, dispuestos en el tiempo e indicando su hora
de inicio y fin y el canal en el cual seran emitidos al largo del dia, sirviendo asi de guia al
espectador. Vargas define la programaciéon como el principal elemento a través del cual
se manifiesta el cardcter local de una televisién, aunque también sus carencias y
limitaciones (Vacas, 1999: 6).

MK LOCALIA TV tiene ha tenido programacién muy variada y que ha ido evolucionando
a lo largo de su historia, aunque actualmente la base de sus emisiones son los
informativos.

MK LOCALIA TV emite los siete dias de la semana, de lunes a domingo, entre las 7:00h y
las 00:00h y deja de emitir durante la madrugada, por tanto, abarca una franja horaria
de entre unas diez y doce horas de emisidn diaria. Entre el horario de emisién se realizan
pequefios cortes de treinta minutos, dato que se ve reflejado en la parrilla de
programacion (ver Tabla 5).

Hay que tener en cuenta que no toda su programacion esta formada por produccién
propia. Hoy en dia, rellena la falta de programacién con la repeticién de programas o
con emisiones de alguna cadena autondmica. Muchos programas se repiten
semanalmente, por lo que define su programacién mensualmente, informando, eso si,
de cualquier eventualidad si la hay.
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La oferta de televisiones locales como MK LOCALIA TV se denomina de macro género

informativo, ya que ésta no sigue un modelo Unico y no tiene una programacién como

tal. Esto quiere decir que su programacién es cambiante y muchas veces dependen de

la agenda de actos que realiza el ayuntamiento local, de las festividades de las

localidades de la Vall d’Albaida o La Costera e incluso de la demanda de los ciudadanos.

Se adjunta a continuacién una tabla con la programacién del mes de junio de 2018:

Tabla 5. Programacion del mes de junio de 2018 de MK LOCALIA TV

HORA LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
g;gg Videoclip Videoclip Videoclip Videoclip Videoclip Videoclip Videoclip
07:30
08:00
08:00 Dibujos Dibujos Dibujos Dibujos L . . .
08:30 animados animados animados animados Dibujos animados Mucho viaje Mucho viaje
8238 Documental Documental Documental Documental Documental Rutas Rutas
09:00 Informativos Informativos Informativos Informativos Informativos MK Dibuios animados Dibuios animados
09:30 MK Localia MK Localia MK Localia MK Localia Localia . .
09:30
10:00
10:00 Manto de Manto de Manto de Manto de Manto de Estrellas
10:30 Estrellas (redf.) Estrellas (redf.) Estrellas (redf.) Estrellas (redf.) (redf.)
10:30 - -
11:00 Mdsica Musica
11:00 La cocina de La cocina de La cocina de La cocina de La cocina de )
R R . . R Compuesta The Sentinel
11:30 Bermejo Bermejo Bermejo Bermejo Bermejo
11:30 Mi destino eres Mi destino eres Mi destino eres Mi destino eres . . .
. . . . Mi destino eres tu
12:00 tl tl tu tu
12:00 - .
12:30 Mdsica Musica
12:30 Dibujos Dibujos Dibujos Dibujos Dibuios animados
13:00 animados animados animados animados |
13:00 Dibujos Dibujos Dibujos Dibujos - ) - -
13:30 animados animados animados animados Dibujos animados Mucho viaje Mucho viaje
13:30 La cocina de La cocina de La cocina de La cocina de La cocina de La cocina de La cocina de
14:00 Bermejo Bermejo Bermejo Bermejo Bermejo Bermejo Bermejo
ijgg Mucho viaje Mucho viaje Mucho viaje Mucho viaje Mucho viaje
14:30 Informativos Informativos Informativos Informativos Informativos MK Informativos MK Informativos MK
15:00 MK Localia MK Localia MK Localia MK Localia Localia Localia Localia
15:00 ) .
15:30 Fin de semana Fin de semana
15:30 Mi destino eres Mi destino eres Mi destino eres Mi destino eres Mi destino eres td Manto de Estrellas Manto de Estrellas
16:00 ta ta tu tu (redf.) (redf.)
16:00
16:30
16:30 . . . . . . .
17:00 Mucho viaje Mucho viaje Mucho viaje Mucho viaje Mucho viaje Cine Cine
17:00 Dibujos Dibujos Dibujos Dibujos Dibuios animados
17:30 animados animados animados animados I
17:30
18:00
18:00 . . . . . . . . . . .
18:30 Cine Cine Cine Cine Cine Mi destino eres tu Mi destino eres tu
18:30 - .
19:00 Mucho viaje Mucho viaje
19:00 . .
19:30 Mucho viaje Mucho viaje
19:30 Mss alld de a Marco Polo Antivicio El Capo Cielo Negro ta cocmz? de ta cocmzf de
20:00 muerte Bermejo Bermejo
20:00
20:30
20:30 Informativos Informativos Informativos Informativos Informativos MK Informativos MK Informativos MK
21:00 MK Localia MK Localia MK Localia MK Localia Localia Localia Localia
21:00 ) .
21:30 Fin de semana Fin de semana
21:30 Manto de Manto de Manto de Manto de Mas alla de la . -
Manto de estrellas Archivo criminal
22:00 estrellas estrellas estrellas estrellas muerte
22:00 ) .
22:30 Cine Cine
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22:30
23:00

Manto de
Estrellas (redf.)

Manto de
Estrellas (redf.)

Manto de
Estrellas (redf.)

Manto de
Estrellas (redf.)

Manto de Estrellas
(redf.)

23:00
23:30

23:30
00:00

Informativos
MK Localia

Informativos
MK Localia

Informativos
MK Localia

Informativos
MK Localia

Informativos MK
Localia

Informativos MK
Localia

Informativos MK
Localia

00:00
00:30

Fin de semana

Fin de semana

06:30
07:00

Fuente: MK Localia TV, 2018

Segln datos del Anuario SGAE de las artes escénicas, musicales y audiovisuales de 2017,
el género de mayor ocupacién dentro de toda la programacién televisiva es la ficcion,
con una presencia sobre el total del 20,1%. Y, en segundo lugar, como género mas visto,
el cultural con un 19,4% de tiempo de ocupacién en toda la parrilla.

Si se cogen estos datos junto con la programaciéon mensual de junio de 2018 de MK
LOCALIA TV como referencia, se observa que la ficcién al igual que en el Anuario SGAE
es el género televisivo mas visto, abarcando un 34% de la parrilla de programacion. Pero
que el género cultural se queda un poco atrds con tan sélo un 5% de programacion (ver
figura 3). Analizando los programas emitidos en la parrilla televisiva se puede comprobar
que el género mas popular son los informativos y los magazines, reforzado esto con las
respuestas de la encuesta online realizada (ver Anexo 1). Esto salta a la vista ya que
ocupan el espacio de prime-time de la cadena, ubicado, al igual que la gran mayoria de
cadenas, entre las 20:30h y las 00:00h tras la jornada laboral. Actualmente se emite sus
dos programas de mayor audiencia, los informativos y Manto de Estrellas, con el fin de
obtener la mayor audiencia.

Dejando a un lado los dos programas principales, su programacién abarca diferentes

ambitos como son programas musicales, informativos culturales, ficcion,

entretenimiento, de cocina, etc. Estos se dividen a su vez en:

- Los programas musicales como los emitidos para empezar cada mafana,
“Videoclip”; y los que se emiten a lo largo de las mananas de fin de semana
“Musica”.

- El Informativo MK LOCALIA emitido durante horario de manana, entre las 9:00h
y las 9:30; durante la noche, entre las 20:30h y las 21:00h; y sus correspondientes
redifusiones. Ademads, también se cuenta con la edicidon especial “Fin de
semana”.

- Los programas culturales, como “Documental” y “Rutas”. El primero enfocado a
documentales de todo tipo y el segundo trata diferentes temas del paraje natural
gue envuelve las comarcas de La Vall d’Albaida y La Costera.

- Programa de Ficcidon como series “Mucho viaje”; telenovelas “Mi destino eres
td”; TV movies, como “Compuesta”, “The Sentinel”, “M4s allad de la muerte”,
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“Marco Polo”, “Antivicio”, “El Capo”, “Cielo Negro” y “Archivo criminal”; o
peliculas en el apartado de “cine”.

- Programas de entretenimiento divididos en dos categorias, los dibujos animados
dirigidos a un publico infantil y, el exitoso magazine “Manto de estrellas”.

- Otros, tales como el programa de cocina de “La cocina de Bermejo”.

Figura 3. Programacién del mes de junio de MK LOCALIA TV

8%

= Programas musicales

= Informativos
Programas culturales

= Ficcion

= Entretenimiento
Otros

Fuente: Elaboracion propia, 2018

MK LOCALIA TV no cuenta con la emisién de contenidos de caracter religiosos,
concursos, shows, televenta o programas deportivos. Pero si cuenta, en ocasiones y bajo
aviso previo, con la emisidn de algunos debates, tertulias, ediciones especiales y
entrevistas. Ademas, se emiten plenos de los ayuntamientos municipales de cada mes
con el fin de implicar al ciudadano y conocer mejor el funcionamiento de la politica y la
emisién de las fiestas patronales con el fin de acercar al espectador a las fiestas
regionales y comarcales.

Concluyendo, se ve como MK LOCALIA TV busca cabida y afinidad dentro del grupo de
espectadores que posee dandole aquello que principalmente demanda: ficcion,
entretenimiento e informativos.
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3.5 Ingresos y publicidad

Desde sus inicios la cadena ha sido de tipo privada y la mayor parte de sus acciones
pertenecen al actual director, Sr. Ximo Vilar, y a los nietos de Don Salvador Miquel Lluch.
El 20 de julio de 2010, el Sr. Vilar fue nombrado Administrador Unico de la sociedad.
Segln datos de Empresia®’, MK LOCALIA TV tiene una facturacién anual inferior a

500.000 euros y la gran mayoria de estos ingresos son vinculados a la publicidad.

Esta publicidad se divide en tres secciones:

- Publicidad de Ayuntamientos, de los cuales cuenta principalmente con los de las
localidades de Ontinyent, Aielo de Malferit, Olleria, Beniganim y La Pobla del

Duc.

- Publicidad de programas de fiestas de la comarca y/o pueblos cercanos.
- Publicidad contratada por empresas privadas.

Las tarifas publicitarias son variadas:

Tabla 6. Tarifas publicitarias de MK LOCALIA TV

TARIFAS MK LOCALIA TV ONTINYENT

Caracteristicas Precio
Spot 20” 20,00 €
Segundo + 1,50 €
Banderas 17,50 €
Foto fija 21,00 €
Micro espacio 1 minuto 60,00 €
Publirreportaje 10 minutos 500,00 €
Grabacion spot 80,00 €

Fuente: MK LOCALIA TV, 2018

47 Datos identificativos MK LOCALIA TV Ontinyent segin Empresia www.empresia.es/empresa/localia-

television-valencia/
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4 ANALISIS E INVESTIGACION GRAFICA DE MARCAS TELEVISIVAS

A la hora de pensar en la identidad visual de un negocio, lo primero es conocer los
diferentes tipos de diseiio de logo que existen y cuales son sus factores principales a
tener en cuenta para la creacién de uno de ellos con el fin asi de representar en él de la
mejor forma posible la filosofia y valores a transmitir.

El andlisis de las marcas de empresas dedicadas al sector audiovisual de cadenas
televisivas regionales en el caso que abarca a la realizacion de dicho trabajo de fin de
grado o TFG se va a centrar en los siguientes aspectos:

- Ellogotipo.

- Elcolor.

- Latipografia.

- Eluso delamarca o logo en el entorno digital de internet y de las redes sociales.

- El uso de la marca o logo en el espacio televisivo ya sea de internet como de
emision televisiva.

Estos cinco aspectos permitiran disponer de un conocimiento bdsico de cémo otras
cadenas televisivas similares utilizan la marca grafica para potenciar su imagen.

Las palabras logotipo y logo son términos genéricos que se usan para nombrar a todos
los tipos de logotipos en su conjunto, aunque realmente un logotipo es solo uno de los
tipos que existen y que se explica a continuacién.

Los logotipos se pueden clasificar o dividir, de forma general, seglin su forma, disefio y
elementos que los componen en:

- Logotipo o word mark, representacion compuesta Unicamente por un texto o

fuente tipografica, ya que el nombre de la marca es claro, breve y distintivo. En
los word marks no se ven ni dibujos, ni imagenes ni iconos; motivo por el cual el
color es tan importante, ya que con él se ayuda a concretar el disefio.

Un ejemplo muy conocido es la marca Google es un ejemplo claro de logotipo,
donde la tipografia y el color son los elementos protagonistas del disefo.

Figura 4. Logotipo Google

Fuente: Seeklogo, 2015
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Monograma o letter mark, tipo de logo formado por letras sueltas o siglas que

mediante su combinacion forman un simbolo. Son muy usados por las grandes
companiias con repercusién a nivel internacional con el fin de evitar el uso de
nombres en un idioma determinado y por empresas con nombres demasiado
largos. La finalidad de los lettermarks es la rapida y mejor identificacion de la
marca, ademas de, una posible integracidon del monograma en sus productos.

Por ejemplo, la cadena de tiendas de ropa Hennes & Mauritz AB, mdas conocida
como H&M hace uso de un monograma para su imagen de marca.

Figura 5. Monograma H&M

&

Fuente: Seeklogo, 2017

Isotipo, son construcciones de fuerte carga simbdlica y estan formados
Unicamente por el simbolo que evoca al concepto de marca. Dicho simbolo tiene
la suficiente fuerza de identificacion como para prescindir de texto o nombre de
marca que lo acompaiie. Son logos emblematicos, los cuales permiten reconocer
a la marca con rapidez, aunque nada recomendable para nuevas empresas.

Un ejemplo claro de isotipo es la manzana mordida de Apple. Pictograma que
apela al significado de “inalcanzable” con la manzana prohibida y de
“inteligencia” con el guifio a Newton. Ademas, un color plata que lo dota de lujo
y poder.

Figura 6. Isotipo Apple

Fuente: Seeklogo, 2015
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- Imagotipo, es la unién de un logotipo y de un isotipo, es decir texto-simbolo. En
este caso concreto, ambas partes o unidades trabajan bien de manera conjunta
pero también podrian hacerlo perfectamente por separado. Aportan dindmica y
flexibilidad a la marca.

Un ejemplo de imagotipo seria la marca Nike, formada por un simbolo

protagonista y un texto sencillo. Ambos funcionan a la perfeccion de manera
conjunta y por separado.

Figura 7. Imagotipo Nike

®

Fuente: Seeklogo, 2015

- Isologo, al igual que el anterior es una construccion compuesta por los factores
texto-simbolo, pero que en este caso no pueden separarse o no funcionan
correctamente por separado, deben ir juntos, formando asi un todo indivisible.

La marca estadounidense fabricante de automdéviles Ford es un ejemplo de las
muchas compafiias que utilizan un isologo como imagen de marca.

Figura 8. Isologo Ford

Fuente: Seeklogo, 2014
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-  Emblema, dibujos con bastante detalle acompafiados de tipografia que se
encuentran dentro de formas cerradas como rectangulos o circulos. Tienen un
aspecto mas tradicional, sélido, consistente y un fuerte vinculo de identidad.

Un ejemplo de emblema seria el utilizado por cadena internacional de cafés
Starbucks Coffee.

Figura 9. Emblema Starbucks Coffee

Fuente: Seeklogo, 2014

Para el presente TFG se ha utilizado una ficha elaborada especialmente para analizar el
logo desde varios puntos de vista de manera mas exhaustiva. Esta ficha es de
elaboracién propia, ya que presenta modificaciones con respecto a una ficha de analisis
de marcas graficas facilitada por la profesora Jimena Gonzédlez del Rio Cogorno de la
asignatura de Comunicacion Grafica e Identidad Corporativa cursado durante el tercer
afio de carrera (ver figura 10).

La finalidad de la elaboracién de dicha ficha a nivel individual a cerca de cada marca
grafica es conocerlas de una manera mas cercana y tener los datos mas relevantes de
las mismas (logotipo, color, tipografia y usos tanto digitales como televisivos) al alcance
de la mano de forma ordenada y resumida. Con ello se facilita la consulta de datos y
conocimientos basicos a cerca de cada una. Tanto la ficha original, como las fichas de
cada logo se encuentran en los anexos al final del documento (Ver Anexo ll).

La ficha elaborada para el analisis de cada uno de los logos se compone de los siguientes
apartados: unos primeros a nivel mas genérico a cerca tanto del nombre, como de la
marca y el posible simbolo que acompafia a la misma; y otros mas especificos como son
el analisis del color, la tipografia y sus usos en formatos digitales y televisivos. A
continuacion, se muestra la ficha y se analizan cada uno de los apartados que la
componen:
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Figura 10. Ficha para el andlisis grafico de logotipos

MARCA

ANALISIS DEL NOMBRE

Componentes: [ ] Una palabra [_] Varias Palabras [_]NUmeros

Tipo de nombre:[_| Patronimicos [_] Toponimicos [_] Descriptivos [_] Simbdlicos
[] Contracciones-siglas [_|Arbitrarios [_|Neologismos

ANALISIS DE LA MARCA
Tipo de marca: [_| Logotipo [_| Monograma [_]Isotipo [_]Imagotipo
[ ]1sologo [_]JEmblema

ANALISIS DEL SIMBOLO

Asociacién con la empresa: [_|Analdgica [_|Convencional [_]Simbdlica
Representatividad: [_|Figurativo [ _]Abstracto

Formas: |:|Irregulares |:|Geométricas

Superficie: [ |Plena [ |Perfilada [_|Texturada [_]Degradado
Espacialidad: [ |Bidimensional [_]Tridimensional

Motivo: [ |Letras [ |Figuras geométricas [_|Expresién amorfa [_|Persona

[ ]Animal [ _|Bandera [ ]Otro:

ANALISIS DEL COLOR
Color principal: [ ]Varios [ |Negro [_]Azul [ JRojo [_]Otro:
NGmero de tintas (sin contar el blanco): [ JUna [ |Dos [ ]Tres [ |Mas de tres

ANALISIS DE LA TIPOGRAFIA

Familia tipogréfica: [ |Romana [_|Egipcia [_]Palo seco [ |Rotulada [_|Decorativa

Anchura de trazo: [_|Extrafino [ JFino [_JRedondo [ ]Negro [ ]Supernegro

Proporcién: [_|Redonda [ |Estrecha [_]Expandida

Inclinacién eje vertical: [_]ltalica o Cursiva [_]Sin inclinacién

Forma de los caracteres: [ |Mayusculas [ |Minusculas [ |Mayusculas y mindsculas
[ |versalitas

Otros textos: [ |Eslogan [ |Denominacién [ ]Actividad [ |Fecha [ JLugar

|:| Ninguno |:|Otro:

ANALISIS FORMATOS DIGITALES

Colocacién logo web: [ |lzquierda [ ]Centro [ ]Derecha

Funcién navegador dentro de web: [ ]JActivada [ ]|Desactivada

Formato: [ |Cuadrado [ |Rectangular [_]Redondo [ ]Otro:

Utilizacién de favicon: [_|Si (logo real) [_]Si (logo adaptado) [ |No

Redes sociales: [ |YouTube [ |Facebook [ |Twitter [ Jinstagram [ |Otras:

ANALISIS MEDIO TELEVISIVO
Colocacién logo mosca (esquina): [_|Superior izquierda [_]Superior derecha

[ ]inferior izquierda [ JInferior derecha

Fuente: Elaboracion propia, 2018
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EL COLOR

Una definicidn global seria denominar al color como una impresion fisioldgica producida
por una determinada longitud de onda del espectro visible que llega al ojo.

Los colores evocan sensaciones intimas al individuo, crean de forma instantanea un
sentimiento en la mente del consumidor al ver la marca. La seleccion de los colores debe
hacerse con el fin de lograr una comunicacién eficaz, motivo por el cual el color juega
un papel primordial en el disefio de una marca. Su principal misidon es reflejar la
personalidad corporativa.

Elegir la gama de colores que conformen un logotipo dentro de una marca es un proceso
complejo en el que se tienen en cuentan varios factores tales como la historia de la
marca, el publico objetivo o target que se va a abarcar, la imagen de marca o los valores
gue se quieren transmitir, la cultura, la ubicacién y la competencia, entre otros. Es una
decisidn decisiva, ya que de ella dependera la percepcion del cliente.

Los significados de los colores generalmente son estudiados desde la perspectiva de la
psicologia, el simbolismo, la cultura y el marketing. Ademads, cada color posee tres
caracteristicas principales: tono, lo que genéricamente se entiende por color; valor,
referente a la claridad u oscuridad del tono; y la saturacidn, intensidad o pureza de un
color.

TIPOGRAFIA

Otra caracteristica para tener en cuenta durante la elaboracién de un logo es el texto
qgue lo acompaniia vy la tipografia que utilizar, ligada en ocasiones al color, ya que en la
gran mayoria de ocasiones un buen contraste hard aumentar la legibilidad de esta.

Las tipografias, al igual que los colores, transmiten emociones y sensaciones. Una
tipografia se puede definir como la materializacién visual del lenguaje verbal, es decir,
de la escritura. Funciona como un signo de identidad dentro del logo y de la marca.

Varias son las caracteristicas que definen a una familia tipografica: el tipo de familia; la
anchura de trazo por la cual se dividen en extrafina, fina, redonda, negra y super negra;
la proporcién entre eje vertical y horizontal, clasificadas en redonda , estrecha y
expandida; la inclinacién del eje vertical, es decir italicas o cursivas; el cuerpo o tamafio
de letra; el kerning o espaciado entre letras; y, por ultimo, el tracking o espaciado entre
grupos de caracteres de manera proporcional en todos ellos.

Dentro de las familias tipograficas varias son las que existen y por ello se van a comentar
los diferentes tipos de los que hay constancia segun, entre otras, de la clasificacion
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establecida por la ATYPI (Asociacién Tipografica Internacional), normalizada con el
nombre DIN 16518:

- Romanas. Fuentes que muestran influencias de la escritura manual. Poseen

caracteristicas tales como que son regulares, armonia de proporciones, fuerte

contraste entre elementos rectos y curvos, modulacién alternada del trazo,

cuentan con remates. A su vez se dividen en cinco grupos:

Tabla 7. Clasificacidn fuentes tipograficas romanas

FUENTES TIPOGRAFICAS ROMANAS

Antiguas De transicion Modernas Mecanos Incisas
Se caracterizan
Acabados Modulacidn trazo Contraste de . . por rasgo
. Sin modulacion
arcaicos contrastada trazos adelgazado
ahusado
Modulacién . . -, . . . .
. Tendencia axial Modulacién axial Sin contraste Pies abocinados
inclinada
Desproporcion de Variacion entre Caracteres rigidos | Posee asiento en Ojo grande
espesor trazos y armoniosos sus caracteres
Remates finos Remates rectos e
Remates grandes ’ Dificil

y triangulares

con tendencia al
angulo recto

finos y en dngulo
recto

digitalizacién

Aa

Aa

Aa

Aa

Aa

Fuente: Elaboracion propia, 2018

- Egipcias. Estas son derivadas de las romanas y se dividen a su vez en dos grupos,

las egipcias suaves y las egipcias duras. Las primeras se aprecian transiciones mas

suaves y visibles restos de modulacién. En cambio, en las duras las transiciones

son mas abruptas y tiene un trazo homogéneo. Ejemplo de ellas serian las

fuentes Clarendon y Rockwell.

Tabla 8. Clasificacion fuentes tipograficas egipcias

FUENTES TIPOGRAFICAS EGIPCIAS

Suaves Duras
Transiciones Transiciones mas
suaves abruptas
Visibles restos de ,
. Trazo homogéneo
modulacién

Aa

Aa

Fuente: Elaboracion propia, 2018
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Palo seco. Este tipo de fuente reduce todos sus caracteres a su esquema esencial,
conformandose a partir de lineas rectas y circulos. Se dividen en cuatro grupos:

Tabla 9. Clasificacion fuentes tipograficas de palo seco

FUENTES TIPOGRAFICAS PALO SECO

Grotescas Neogrotescas Geométricas Humanistas
. ., Trazadas sobre Trazado
Ligeramente Proporcion . .
. figuras humanista
estrechadas humanista i
geométricas
Residuos de trazo Trazado Reminiscencias
humanista humanista de modulacién

Aa

Aa

Aa

Aa

Rotuladas. Caracterizadas porque advierten mas o menos el instrumento vy la

Fuente: Elaboracion propia, 2018

mano que los cred. Dentro de las fuentes rotuladas se encuentran:

Tabla 10. Clasificacion fuentes tipograficas rotuladas

FUENTES TIPOGRAFICAS ROTULADAS

pluma

Caligraficas Gaticas Cursivas
Imita los Sin conexion Imitacién de un
procedimientos entre letras, dificil trazado a mano
caligraficos legibilidad de tipo informal
Modulacion de . Variacién de
Composicion .
trazo que gruesos y ritmos
representa giros apretaday
P .. & ¥ verticalidad
posiciones de
acentuada

structura densa

Caracteres ligados

Caracteres ligados | E

0 exentos

aa

Rla

As

Fuente: Elaboracion propia, 2018
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- Decorativas. Fuentes que no fueron concebidas como tipos de texto, sino para
un uso esporadico y asilado. Variaciones o grupos principales serian los
siguientes:

Tabla 11. Clasificacion fuentes tipograficas decorativas

FUENTES TIPOGRAFICAS DECORATIVAS
Fantasia Epoca

Sugieren una

época, moda o

Uso esporadico y
aislado

cultura
Poseen elementos Anteponen la
y recursos graficos | funcidén a lo formal
Interpretacién Trazos sencillos,
inusual de los equilibrados y
elementos uniformes

i i/ Aad

Fuente: Elaboracion propia, 2018

Por ultimo, un aspecto importante dentro de la tipografia es el tipo de remate o ausencia
de este, ya que va a ayudar mucho a la hora de definir la tipologia de una familia. Los
tipos de remate que existen son los siguientes:

Figura 11. Tipos de remates

A 11 4A 011

clasico rectilineo filiforme cuadrangular lobulado insinuado sin remate

Fuente: Nacho Herraiz, 2011

EL USO DE LA MARCA O LOGO EN EL ENTORNO DIGITAL DE INTERNET Y LAS REDES
SOCIALES

La utilizacion del logotipo en los formatos digitales es otra caracteristica de peso para
tener en cuenta. Principalmente se va a centrar la atencién en la colocacion y uso de
este en la pagina web de la empresa y en el uso de esta dentro de las redes sociales que
abarca.

La ubicacién de la marca dentro de un sitio web es muy importante, pero iddonde
colocarla para conseguir llamar mas la atencién y hacer recordar la marca? Como dice
Kathryn Whitenton de la consultoria Digital Strategy Manager de Nielsen Norman
Group: “..cuando el logo se aleja significativamente de la izquierda, el efecto que
produce en los usuarios es negativo”. Colocar el logo alejado del centro o de la izquierda
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de una homepage significa alejarlo de la primera linea de visién de los visitantes de un
sitio web. Basandose en datos estadisticos de la experta, el 89% de los usuarios de sitios
que tienen el logo a la izquierda de la pantalla tienen mds probabilidad de ser recordados
(Nielsen Group, 2017).

Otro aspecto para tener en cuenta es que el logotipo dentro de la web también sirve
como herramienta para navegar dentro de la misma. En palabras de la experta Kathryn
Whitenton, “hay seis veces mds de posibilidades de que se haga click en el logo si estd
en la izquierda que en el centro”.

Respecto a los tamafios del logo dentro del sitio web no existe una norma establecida,
hay de diferentes tamafios y composicidén, aunque lo mas adecuados o recomendables
son los de formato horizontal.

Por ultimo, dentro del tema web, tener en cuenta el favicon, es decir el icono asociado
a la web que se muestra en la barra de favoritos. Es un elemento al que no se le suele
dar mucha importancia, pero que da sensacién de calidad y de trabajo. Se debe tener
en cuenta ya que se trata de un elemento cuadrado de 16x16 pixeles, por lo que no se
trata del logo en si, sino que puede ser una adaptaciéon o modificacion de este.

Respecto al tema de redes sociales, estas se han convertido en una parte esencial en Ia
vida cotidiana de la gran mayoria de la poblacién. Y es en ellas donde las marcas han
encontrado la clave para dirigirse a espectadores, consumidores, clientes, etc. Dentro
de estas la competencia es muy numerosa, por lo que hay que buscar la diferenciacion.

Las redes sociales pueden fortalecer el reconocimiento e imagen de una marca. En ellas
cada marca debe actuar de la mejor forma posible y, como se ha dicho, buscar la
diferenciacién siguiendo una serie de pautas o claves tales como: publicaciones
regulares, especialmente de interés para conseguir asi ser compartidos por los usuarios
y llegar a abarcar un mayor nimero de publico; utilizar elementos visuales de forma
estratégica; segmentar la audiencia y definir una temdtica apropiada para cada una de
ellas; analizar a la competencia e intentar superarla.

Todo esto sin dejar de lado aquello mas importante: potenciar tu marca, ganar
visualizacién y con ello, reconocimiento. Para ello, las redes sociales mas utilizadas son
segln el 'Estudio de redes sociales: cdmo se han usado las redes sociales en 2017,
realizado por Metricool la aplicacion informatica especializada en Social Media Analytics
en primera posicion Twitter, seguida de Facebook e Instagram.

Se muestra a continuacidn, tres prestigiosas marcas reflejadas en las tres redes sociales
mas utilizadas durante 2017. En ellas, se aprecia como todas utilizan su logotipo como
imagen principal del perfil, reforzado, si es posible, con una imagen de portada que hace
alusidn al estilo de vida de la marca:
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Figura 12. Pagina principal de Twitter del canal televisivo Antena 3

W inico  § Momentos a

e Mames

..... Siguiendo  Seguidores omentos
1,35 73

138mil 875

Tweets  Tweetsyrespuestas  Multimedia

,,,,,,,,,,,,,

Te offecemos todo e contenido de b
‘cadens, Noticies series y programas.
jantens3) e

También te puede gustar

. lasexta ®
6 Telecineo ®
o Cuatro ®

Fuente: Twitter Telecinco, 2018

Figura 13. Pagina principal de Facebook del canal televisivo Cuatro

Cuatro®

@cuatro

Inicio
Informacin

hMegusta 3\ Seguir | A Comparts - Mas informacion Enviar mensaje
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Twtes
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instagram
5L Invita 2 s smigos 3 ndicar que s gusta
maele o Cuatro esta paging
smn-@
PR i F;"w’ e b s o e o e 814978 parsonas les gusta esto
igue el via Vy 54 impulsivo 0 Tanner por el ce:
N TE2104 -

Fotos Texas para reakzar una serie Ge 0bOS €N 2IJUNaS SUCUTSAIES bancarias. B T e

Hoy. alas 22:30, la nominada a un Oscar Comancheria', en Cuatro
Videos
Comuniiad
Informacién y anuncios Informacién vertodo

®  Nomaimente responde al mstante
E saje

) Me gusta (2 Comentar £ Compartir

Fuente: Facebook Cuatro, 2018
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Figura 14. Pagina principal de Instagram del canal televisivo Telecinco
Instagram

@ telecincoese MEEEEN -

4
ts\

-~ ?’(?’ f«g

Fuente: Instagram Telecinco, 2018

EL USO DE LA MARCA O LOGO EN EL ESPACIO TELEVISIVO YA SEA DE INTERNET COMO
DE EMISION TELEVISIVA

Ya para concluir y antes de empezar con el analisis de los logos seleccionados remarcar
un ultimo aspecto a considerar, la aplicacién del logo dentro del medio televisivo. Se da
aqui entrada a un nuevo concepto, mosca o logo mosca, llamado asi el logotipo
empleado en televisidn ubicado en uno de los laterales de la pantalla para identificar a
la cadena emisora. Deben ser pequenas, icdnicas, semiopacas, y suelen estar en alguna
de las esquinas de la emision, tradicionalmente, en la esquina inferior derecha.

Figura 15. Ubicacién de la mosca en una emisidn televisiva del canal nacional La Sexta

Fuente: Canal televisivo La Sexta, 2018
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La ubicacién en pantalla de la mosca es una caracteristica de especial relevancia dentro
del sector televisivo. En su gran mayoria, las cadenas nacionales la ubican en un dngulo
inferior derecho, en cambio, las autondmicas lo hacen en un angulo superior,
principalmente derecho. La ubicacidn en el lado derecho se debe a que los elementos
en esta parte de la pantalla aumentan su peso visual, en contra posicidn de la ubicacién
en el lateral izquierdo.

Figura 16. Ubicacidn de la mosca en una emisién televisiva del canal autonémico
Intereconomia TV

B #c(gat0a009u2 D
®

\

<

-

Fuente: Canal televisivo Intereconomia, 2015

Otros aspectos que considerar dentro del medio televisivo son la forma, optando las
cadenas nacionales mds por simbolos numéricos relacionados con su nombre y lo que
permite establecer en orden correlativo de sintonizacidn a los usuarios; por el contrario,
los canales autondmicos utilizan en su mayoria simbolos haciendo asi una referencia
sutil a su lugar de emisién. La geometria predominante de la mosca es una forma
primaria, cuadrada o rectangular; al igual que su formato y dimensiones, éptimas para
su uso. Y por ultimo el color, abundantemente primarios y evitando la aglomeracién de
muchos de ellos en el conjunto.
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4.1 Marcas televisivas a nivel comarcal y regional de la Comunidad
Valenciana

En esta parte se analizardn tres logotipos de cadenas televisivas localizadas en la
Comunidad Valenciana. Para la seleccidén de estas se ha escogido una de cada provincia:
Canal 56 (Vinaros, Castellén), COMARCAL TV (Xativa, Valencia) y Alacanti TV (Alicante).

Los motivos de la eleccidn las tres cadenas son diferentes para cada uno de los casos.
Como se ha dicho, se ha elegido una cadena televisiva de cada una de las provincias que
forman la Comunidad Valenciana para asi disponer de una variedad dentro del aspecto
geografico. Respecto al caso de Canal 56 Vinards se ha considerado una buena eleccién
debido a que se trata de una televisidn local con muchos afios de historia, por lo que ha
vivido todas las etapas de la evolucién histdrica de las emisoras locales y se sobre
entiende asi un considerable nimero de redisefios de la marca grafica, adaptandose
cada una de ellas a tu etapa histdrica correspondiente. Ademas, la cadena cuenta con
un volumen de emision muy parecido al de MK LOCALIA TV y a nivel grafico se trata de
unaimagen que llama la atencién por su simplicidad, modernidad y simbolismo respecto
al nombre de la cadena.

El motivo de eleccién de Comarcal TV se debe a dos aspectos principales, uno debido a
su cercania geografica con respecto a MK LOCALIA TV vy, otro al hecho de tratarse de un
grupo medidtico con tres subdivisiones de la cadena. Esto permite asi el analisis de tres
logos en uno, comparando aspectos comunes y diferencias entre ellos que pueden
ayudar en un futuro en posibles subdivisiones de la cadena MK LOCALIA TV o para la
elaboracidn de las diferentes secciones informativas dentro de esta.

Por ultimo, se ha decidido analizar también el canal Alacanti TV que, pese a abarcar un
volumen de emision mucho mayor que MK LOCALIA TV, dispone de una imagen grafica
muy apropiada al estilo actual y de mucha similitud a lo que se quiere conseguir con el
redisefio del logo actual de la emisora en cuestién.

Se muestran a continuacion los tres analisis realizados para conocer a las tres emisoras
televisivas seleccionados, haciendo hincapié en sus marcas graficas. Todas ellas
disponen de la correspondiente ficha individual completada y que se puede observar en
el Anexo Il.

Para ello se ha rellenado primeramente una plantilla a modo de resumen de los puntos
tratados en el apartado anterior (Ver Anexo Il) y, posteriormente, se ha realizado un
estudio mas amplio de los campos correspondientes.
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4.1.1 Caso de estudio Canal 56 Vinaros

Canal 56 de Vinaros es un canal televisivo que nacié en 1985 y su sede se encuentra en
Vinaros (Castelldn). Un dato relevante de esta emisora es que se trata de la primera
televisidon comarcal de la Comunidad Valenciana en iniciar sus emisiones TDT e n la
modalidad de autoprestacion. Actualmente cubre el 90% de la poblacién de la provincia.

Antes de empezar con un andlisis mas completo y exhaustivo de cada uno de los puntos
marcados como referencia del analisis de cada marca, se adjunta la ficha técnica
realizada para la emisora:

Figura 17. Ficha de analisis global del logotipo del canal televisivo Canal 56 Vinaros

26

ANALISIS DEL NOMBRE

Componentes: X] Una palabra [_] Varias Palabras PX|Numeros

Tipo de nombre:[_| Patronimicos [_] Toponimicos [_] Descriptivos <] Simbdlicos
[] Contracciones-siglas [_]Arbitrarios [_|Neologismos

Canal 56 Vinaros

ANALISIS DE LA MARCA
Tipo de marca: [_] Logotipo PX] Monograma [_]lsotipo [_]Imagotipo
[Jisologo [JEmblema

ANALISIS DEL SIMBOLO

Asociacién con la empresa: [_|Analdgica [_]Convencional PX]Simbdlica

Representatividad: DFigurativo [_]Abstracto

Formas: [ Jirregulares PX]Geométricas

Superficie: [X]Plena [ |Perfilada [ |Texturada [ ]Degradado

Espacialidad: <|Bidimensional [ ]Tridimensional

Motivo: [ |Letras [ |Figuras geométricas [ |Expresion amorfa [ |Persona
[JAnimal []Bandera P{Otro: Letras y nimeros

ANALISIS DEL COLOR
Color principal: [_|Varios [ [Negro P{Azul [ JRojo []Otro:
Nimero de tintas (sin contar el blanco): P{Una [_|Dos [ _|Tres [ ]Mas de tres

ANALISIS DE LA TIPOGRAFIA

Familia tipografica: [ |Romana [ lEgipcia D<|Palo seco [ JRotulada [ _|Decorativa

Anchura de trazo: [ |Extrafino [ |Fino [ |Redondo [ |Negro P Supernegro

Proporcién: [ |Redonda {Estrecha [ |Expandida

Inclinacién eje vertical: [_]ltalica o Cursiva PX]Sin inclinacién

Forma de los cardcteres: DX]Mayusculas [ Minusculas [_]Mayusculas y minusculas
Versalitas

Otros textos: [ |Eslogan [ |Denominacién PX]Actividad [ |Fecha [ |Lugar

D Ninguno |:|Otro:

ANALISIS FORMATOS DIGITALES

Colocacién logo web: [X]izquierda [ ]Centro [ ]Derecha

Funcion navegador dentro de web: D Activada [ |Desactivada

Formato: [ |Cuadrado [X]Rectangular [_JRedondo [ |Otro:

Utilizacién de favicon: [_]Si (logo real) [_]Si (logo adaptado) PX]No

Redes sociales: [_]YouTube DX|Facebook PX|Twitter [ Jinstagram [ |Otras:

ANALISIS MEDIO TELEVISIVO
Colocacién logo mosca (esquina): [_|Superior izquierda P<Superior derecha
[Jinferior izquierda [ ]inferior derecha

Fuente: Elaboracion propia, 2018
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Para empezar con el analisis de la imagen grafica de Canal 56 de Vinaros, se observa que
se trata de un monograma compuesto por una letra “C” y en el interior de esta,
orientado a su lado derecho el nimero 56 referente al canal. Es un monograma ya que
en su conjunto el logo estd compuesto por una letra y dos nimeros los cuales mediante
su combinacién forman un simbolo. Una ventaja que proporciona esto a la marca es su
rapida identificacidn.

Figura 18. Logotipo Canal 56 Vinaros

Fuente: Web Canal 56 Vinaros, 2018

En lo referente al color tan solo se hace uso de uno, del azul. Las caracteristicas de dicho
color son: tono azulado, valor de tono oscuro y elevada saturacién dando lugar a un
color vivo e intenso.

Figura 19. Colores corporativos canal televisivo Canal 56 Vinaros

RGB: 18 85 159
#12559f
Fuente: Elaboracion propia, 2018

No se puede realizar un estudio tipografico intenso ya que en el logo de esta emisora
televisiva no se encuentra texto alguno, tan solo una letra. Dicha letra no se sabe si viene
de una fuente tipografica de palo seco o se trata de la substracciéon de dos formas
geométricas, en este caso dos circulos. Se observa la utilizacién de tipografia en la pagina
web, donde junto al monograma se adjunta la palabra “NOTICIES”. Es aqui donde se
identifica un familia tipografica de palo seco, concretamente del tipo de las grotescas,
en mayusculas ligeramente estrechadas y bajo un tono gris oscuro bastante saturado.
Respecto a la anchura de trazo se puede decir que es del tipo supernegra, ya que se trata
de un trazo muy ancho; segln proporcién, estrecha, ya la letra no se encuentra en su
forma basica y no cuenta con una inclinacidén del eje vertical. Se aprecia un kerning
practicamente minimo vy las letras no cuentan con remate alguno.

Felipe Carrasco Sanz Valencia 2018 68



Proyecto Fin de Grado: Conceptualizacidn y disefio de la imagen del canal intercomarcal
MK LOCALIA TV

Figura 20. Logotipo utilizado en la web de Canal 56 Vinaros

56 NOTICIES

Fuente: Web Canal 56 Vinaros, 2018

Haciendo referencia ahora al estudio de los medios digitales, en la pagina web de la
cadena televisiva el logo se encuentra ubicado en la izquierda de esta. Ademas, tiene

una funcién de navegador. Hay que anadir también que, no hace uso del favicon.

Figura 21. Pagina principal web Canal 56 Vinaros

ELTEMPS

Comarcal

Ubicacion del logo

964451 284

9.0 wi’
Benicarlé, 19 joves participen en
els camps de voluntariatal

ic i la Residencia del Collet

y

Felipe Carrasco Sanz

Area de informacion

CENTRE D' EDUCACIO INFANTIL VINAROS
AUTORITIAT i SUBVENCIONAT & CONRAIY WA
3 {ommmon

codi 1200562

VORE LA TELEVISIO

@ Conals6 TOT Oniine

MES VISTES

LA LENTREVISTA Rosendo
Segarra, akcalde de Xert 10-
082018

Fuente: Web Canal 56 Vinaros, 2018
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La emisora también hace uso de redes sociales tales como Twitter y Facebook. En la
comunidad de Twitter empezd a formar parte en 2017 y tiene actividad constante, la
imagen principal es su logotipo y utiliza un fondo azul como imagen de portada.

Figura 22. Twitter Canal 56 Vinaros

Ubicacion del logo Color corporativo

Fuente: Twitter Canal 56 Vinaros, 2018

En cuanto a Facebook, la actividad también es constante y, en este caso, tanto la imagen
principal como la de portada son la misma, tratdndose del logotipo de la cadena
televisiva pero no actualizado, ya que cuenta con un brillo y no se trata de una tinta
plana.
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Figura 23. Facebook Canal 56 Vinaros

Ubicacion del logo

Fuente: Facebook Canal 56 Vinaros, 2018

Por ultimo, en las emisiones dentro de los medios televisivos la mosca de la cadena se
encuentra ubicado en la esquina superior derecha. Ademads, en este caso el logo se
encuentra en color blanco con el fin de no llamar tanto la atencién del espectador
durante la emisidn de contenidos por parte de la cadena.

Figura 24. Ubicacidon de mosca en una retransmisiéon del canal televisivo Canal 56 Vinaros

Ubicacién de la mosca

Fuente: Retransmision online Canal 56 Vinaros, 2018
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4.1.2 Caso de estudio Comarcal TV

La cadena de televisién Comarcal TV se define como un grupo mediatico, ya que pese a
tener su sede central en Xativa (Valencia), es una emisora que se subdivide en otras tres
dando asi alcance a las comarcas de La Canal de Navarrés, La Costera y La Vall d’Albaida
a través de la demarcacidon de Ontinyent-Xativa; La Safor a través la demarcacion de
Gandia; y, La Marina Alta través de la demarcacion de Dénia.

Al tratarse de un grupo medidtico, cuenta con su logotipo principal y otros tres
secundarios, uno para cada demarcacion.

Figura 25. Logotipo principal Comarcal TV

Comarcal

LA COSTERA
LA VALL D'ALBAIDA
LA CANAL DE NAVARRES

Fuente: Web Comarcal TV, 2018

En este caso se ha considerado de mayor interés el conjunto de logos secundarios, pero
de forma individual, por lo que se van a analizar los tres en su conjunto pudiendo
observar asi las caracteristicas comunes y, ademas, aquellos aspectos diferenciadores.

Primeramente, y a modo de resumen, se adjunta la ficha técnica elaborada para cada
uno de los logos que posteriormente se trataran a mayor detalle:
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Figura 26. Ficha de analisis global del logotipo del canal televisivo Comarcal TV Ontinyent-
Xativa

comarcaletv

Comarcal TV. Demarcacién Ontinyent-Xativa

ANALISIS DEL NOMBRE

Componentes: [_| Una palabra [X] Varias Palabras [_]Numeros

Tipo de nombre:[_| Patronimicos [_| Toponimicos [X] Descriptivos [_] Simbélicos
[] Contracciones-siglas [_]Arbitrarios [ _|Neologismos

ANALISIS DE LA MARCA
Tipo de marca: [_] Logotipo [_| Monograma [_]Isotipo [_|Imagotipo
Isologo [_|Emblema

ANALISIS DEL SIMBOLO

Asociacién con la empresa: [_]Analdgica [_]Convencional PX]Simbdlica
Representatividad: [ |Figurativo D] Abstracto

Formas: [_|Irregulares PX|Geométricas

Superficie: X|Plena [|Perfilada [ ]Texturada [ |Degradado
Espacialidad: [X|Bidimensional [ ]Tridimensional

Motivo: [ |Letras D<|Figuras geométricas [_|Expresién amorfa [_|Persona

[]Animal [ _|Bandera [ _]Otro:

ANALISIS DEL COLOR
Color principal: [_]Varios [_|Negro [ _]Azul [ _JRojo PX]|Otro: Gris
NGmero de tintas (sin contar el blanco): [ JUna PX|Dos [ |Tres [_|Mas de tres

ANALISIS DE LA TIPOGRAFIA

Familia tipografica: |:|Romana []Egipcia Palo seco DRotuIada |:|Decorativa

Anchura de trazo: [_|Extrafino [ |Fino PX|Redondo PX|Negro [ ]Supernegro

Proporcion: XRedonda [ |Estrecha [ |Expandida

Inclinacién eje vertical: PItalica o Cursiva PX|Sin inclinacion

Forma de los carécteres: [ |Mayusculas P{Minusculas [ JMayusculas y minusculas

[versalitas

Otros textos: [ |Eslogan [ |Denominacién [ ]Actividad [ |Fecha PX]Lugar

|:|Ninguno |:]Otro:

ANALISIS FORMATOS DIGITALES

Colocacién logo web: D{izquierda [ _]Centro [ |Derecha

Funcién navegador dentro de web: ] Activada [ |Desactivada

Formato: [ |Cuadrado DX]Rectangular [ JRedondo [ ]Otro:

Utilizacién de favicon: [ |Si (logo real) DX]Si (logo adaptado) [ |No

Redes sociales: [_|YouTube [X]Facebook [ |Twitter [ ]instagram [ ]Otras:

ANALISIS MEDIO TELEVISIVO
Colocacion logo mosca (esquina): |:|Superior izquierda Superior derecha

[]inferior izquierda [ Jinferior derecha

Fuente: Elaboracion propia, 2018
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Figura 27. Ficha de analisis global del logotipo del canal televisivo Comarcal TV Gandia

comarcaletv

Comarcal TV. Demarcacion Gandia

ANALISIS DEL NOMBRE

Componentes: [ | Una palabra X Varias Palabras [_]NUmeros

Tipo de nombre:[_| Patronimicos X] Toponimicos ] Descriptivos [_] Simbdlicos
[] Contracciones-siglas [_|Arbitrarios [_|Neologismos

ANALISIS DE LA MARCA
Tipo de marca: [ | Logotipo [ | Monograma [_]lsotipo [_]Imagotipo
Isologo [_|Emblema

ANALISIS DEL SIMBOLO

Asociacién con la empresa: [_|Analdgica [_|Convencional P<Simbdlica
Representatividad: [ |Figurativo X]Abstracto

Formas: |:|Irregulares Geométricas

Superficie: PPlena [ |Perfilada [ |Texturada [ _]Degradado
Espacialidad: [X]Bidimensional [ ]Tridimensional

Motivo: [ |Letras D<Figuras geométricas [_|Expresién amorfa [_|Persona

[ ]Animal [ |Bandera [ ]Otro:

ANALISIS DEL COLOR
Color principal: [_]Varios [ |Negro [ _]Azul [ ]JRojo PX]|Otro: Gris
NGmero de tintas (sin contar el blanco): [ JUna PX|Dos [ ]Tres [ |Mas de tres

ANALISIS DE LA TIPOGRAFIA

Familia tipografica: [_JRomana [_]Egipcia D<]Palo seco [ JRotulada [ |Decorativa

Anchura de trazo: [_|Extrafino [ JFino P<|Redondo PX]Negro [ ]Supernegro

Proporcién: X|Redonda [ ]Estrecha [_|Expandida

Inclinacién eje vertical: P{Italica o Cursiva P<JSin inclinacion

Forma de los carécteres: [ |Mayusculas P{Minusculas [ JMayusculas y minusculas
[ |versalitas

Otros textos: [ |Eslogan [ |Denominacién [ ]Actividad [ |Fecha P{]Lugar

|:| Ninguno |:|Otro:

ANALISIS FORMATOS DIGITALES

Colocacién logo web: [ ]izquierda [ Centro [ |Derecha

Funcién navegador dentro de web: DS Activada [ |Desactivada

Formato: [ |Cuadrado [X]Rectangular [_JRedondo [ ]Otro:

Utilizacién de favicon: [_|Si (logo real) DX|Si (logo adaptado) [ |No

Redes sociales: [_|YouTube D<|Facebook PX|Twitter [ Jinstagram [ ]Otras:

ANALISIS MEDIO TELEVISIVO
Colocacién logo mosca (esquina): [_]Superior izquierda PX|Superior derecha

[Jinferior izquierda [ _]Inferior derecha

Fuente: Elaboracion propia, 2018
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Figura 28. Ficha de analisis global del logotipo del canal televisivo Comarcal TV Denia

comarcaletv

marina alta

Comarcal TV. Demarcacion Dénia

ANALISIS DEL NOMBRE

Componentes: [ | Una palabra X Varias Palabras [_]NUmeros

Tipo de nombre:[_| Patronimicos X] Toponimicos ] Descriptivos [_] Simbdlicos
[] Contracciones-siglas [_|Arbitrarios [_|Neologismos

ANALISIS DE LA MARCA
Tipo de marca: [ | Logotipo [ | Monograma [_]lsotipo [_]Imagotipo
Isologo [_|Emblema

ANALISIS DEL SIMBOLO

Asociacién con la empresa: [_|Analdgica [_|Convencional P<]Simbdlica
Representatividad: [ |Figurativo <] Abstracto

Formas: |:|Irregulares Geométricas

superficie: P<Plena [ |Perfilada [ |Texturada [ _]Degradado
Espacialidad: [X|Bidimensional [ ]Tridimensional

Motivo: [ |Letras D<|Figuras geométricas [_|Expresién amorfa [_|Persona

[ ]Animal [ |Bandera [ ]Otro:

ANALISIS DEL COLOR
Color principal: [_]Varios [ |Negro [ _]Azul [ ]JRojo PX]|Otro: Gris
NGmero de tintas (sin contar el blanco): [ JUna PX|Dos [ ]Tres [ |Mas de tres

ANALISIS DE LA TIPOGRAFIA

Familia tipografica: [_JRomana [_]Egipcia D<]Palo seco [ JRotulada [ |Decorativa

Anchura de trazo: [_|Extrafino [ JFino PRedondo PX]Negro [ ]Supernegro

Proporcién: X|Redonda [ ]Estrecha [ _|Expandida

Inclinacién eje vertical: P{ltalica o Cursiva P<ISin inclinacion

Forma de los carécteres: [ |Mayusculas P{Minusculas [ JMayusculas y minusculas
[ |versalitas

Otros textos: [ |Eslogan [ |Denominacién [ ]Actividad [ |Fecha P{]Lugar

|:| Ninguno |:|Otro:

ANALISIS FORMATOS DIGITALES

Colocacién logo web: [ ]izquierda [ |Centro [X]Derecha

Funcién navegador dentro de web: DS Activada [ |Desactivada

Formato: [ |Cuadrado [X]Rectangular [_JRedondo [ ]Otro:

Utilizacién de favicon: [_|Si (logo real) DX|Si (logo adaptado) [ |No

Redes sociales: [_|YouTube D<|Facebook PX|Twitter [ Jinstagram [ ]Otras:

ANALISIS MEDIO TELEVISIVO
Colocacién logo mosca (esquina): [_]Superior izquierda P{Superior derecha

[Jinferior izquierda [ _]Inferior derecha

Fuente: Elaboracion propia, 2018
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Los tres logos cuentan con un texto y un color principal comun a todos. El texto
especifica el nombre del canal televisivo y el color se trata de un tono gris que
posteriormente serd analizado. El elemento diferenciador de los logos es el texto extra
el cual acompafia a cada uno, en el cual se puede leer la demarcacién geografica a la que
corresponde; ademas de, la dotacion de color tanto en el elemento circular
caracteristico de la marca como en el texto que especifica el radio de cobertura.

Figura 29. Conjunto de los tres logotipos segln las demarcaciones de alcance de Comarcal TV

comarcaletV comarcaletv comarcaletv

marina alta

Fuente: Web Comarcal TV, 2018

El logotipo, en su forma comun entre ellos, se trata de un logo formado por dos palabras
separadas por un punto. Un punto dotado de color y que caracteriza a cada logotipo
segln su demarcacién. Las palabras que lo forman son, una primera palabra descriptiva,
encargada de indicar que se trata de una televisidn de tipo comarcal y; una segunda, en
este caso una sigla, especificando que se trata de una cadena televisiva. En su conjunto,
este es el nombre de la emisora: Comarcal TV.

Las tres marcas graficas analizadas, son consideradas isologos. Esto se debe a que son
combinacidn de los factores texto-simbolo. Una composicién de elementos indivisible y
gue no se puede definir como logotipo ya que como se ha indicado anteriormente este
tan soélo estd compuesto por un texto o fuente tipografica sin contar con dibujos,
imagenes o iconos, por lo que no es el caso ya que se cuenta con un simbolo: el pequefio
circulo que divide el nombre de la emisora, Comarcal TV.

El pequefiio circulo comentado es quien da vida y, junto con el texto extra el cual indica
la demarcacién geografica, diferenciacién entre logos. Se trata de una forma
geométrica, simbdlica y de caracter abstracto, no pretende transmitir nada, sino que
acoge el color del logo y con ello da vitalidad al mismo. Tiene caracter bidimensional y
cuenta con una completa base de color, dependiendo de la cobertura de la emisora.

En lo referente al color, los logotipos secundarios de Comarcal TV tienen un claro color
predominante en la base tipografica del mismo. Un color de tono gris con un valor de
tono algo oscuro (reforzado por la negrita en la abreviatura de la palabra “televisién”) y
una intensidad de color media. Su combinacién en formato RGB es de 132 135 144,
mientras que su cédigo ASCIl para web es #848790. Ademas, cuenta con tres colores
secundarios encargados de diferenciar e identificar de una forma mas rdpida cada uno
de ellos segun la cobertura que estos dan. Se trata de un color de tono anaranjado, con
valor de tono medio y baja saturacion para la demarcacion de La Canal de Navarrés, La
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Costera y La Vall d’Albaida. Un segundo color de tono verde, con valor de tono bajo e
intensidad media para el radio de cobertura de La Safor. Y, por ultimo, un color de tono
azulado, con valor de tono algo e intensidad media para el logotipo que abarca las
localidades de La Marina Alta.

Figura 30. Colores corporativos canal televisivo Comarcal TV

RGB: 132 135 144 RGB: 249 190 102 RGB: 173 202 30 RGB: 8 128 183
#848790 #f9be66 #adcale #0880b7
Fuente: Elaboracion propia, 2018

Respecto a la tipografia, se trata de una familia tipografica de palo seco, mas
concretamente del tipo de las geométricas, tanto el texto principal como el secundario.
Y esto es asi ya que, como se puede observar, los caracteres estan trazados sobre figuras
geomeétricas y esto permite identificar claramente dicha familia con respecto a las otras
de palo seco. También hay que comentar que la anchura del trazo es variable segun la
palabra que se analice. En la primera se ve un trazo tipografico normal; por el contrario,
en la segunda parte del nombre de la cadena, al igual que en el texto secundario
identificativo de la demarcacién de esta, se observa como el trazo es de mayor grosor,
por lo que se trata de una negrita. No se hace uso de las mayusculas, todo el texto esta
escrito en minusculas. Respecto a la inclinacidn, de nuevo se aprecian cambios: el
nombre de la cadena no tiene inclinacidn, pero la especificacién de la cobertura que
abarca cada subdivisién se puede ver que se encuentra en cursiva.

Por ultimo, es momento de comentar los medios digitales y los medios televisivos en los
cuales se mueva la emisora y la aplicacidon grafica dentro de los mismos.

Comarcal TV cuenta con una web Unica la cual engloba en ella a sus tres demarcaciones,
no existiendo asi una web secundaria para cada una de sus tres subdivisiones. Dentro
de esta, la colocacion de los tres logotipos se ve situada en la parte superior y de forma
horizontal, uno al lado de otro manteniendo cada uno de ellos la misma proporcién y
conteniendo algo de informacidn extra para el usuario. Si esta colocacién atiende a lo
gue anteriormente se expuso respecto a Kathryn Whitenton, integrante de Nielsen
Norman Group, el logotipo de Comarcal TV Ontinyent-Xativa tiene mucha mas
visualizacidn y captacién por el navegante respecto a los otros dos.
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Figura 31. Pagina principal web Comarcal TV

Ubicacion del logo principal Area de informacién

comarcaletv % comarcaletv
BEMARCACIS Oeteyos Xotva &;’\,{n sencs Marina alta
ﬁp

Ubicacion de los

logos secundarios

Fuente: Web Comarcal TV, 2018

Un aspecto que considerar es que, al acceder a una pdgina secundaria dentro de la web
los tres logotipos de las demarcaciones quedan suprimidos dando protagonismo al
logotipo de la web, ubicado en una barra en la esquina superior izquierda de la pantalla.
Ademas, dicho logotipo cuenta con la funcién de navegador dentro de la web.

Otro aspecto relevante de la web de Comarcal TV es que si cuenta con un favicon, pero
para nada parecido al logotipo principal de la empresa, sino que se trata de una
modificacidn o adaptacidon de este para la web.

Respecto a las redes sociales, la emisora Comarcal TV cuenta con cuentas de Facebook
e Instagram, sin trabajar dentro ni de Instagram como tampoco dentro de YouTube. En

Facebook la imagen principal es la de su logotipo, reforzado este con la repeticién de
este en la portada. Su contenido es constante y de interés, pero para tratarse de una
emisora con tanto alcance el nimero de reproducciones y visualizaciones de su
contenido no parece ser el deseado.
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Figura 32. Pagina principal Facebook Comarcal TV

Ubicacién del logo

£l

(@)

comarcalety

Fuente: Facebook Comarcal TV, 2018

De la misma forma que en Facebook, en Twitter la cadena televisiva cuenta con su logo
en la portada, pero esta vez su imagen principal no es el logotipo, sino que simplemente
se lee el nombre de la emisora. Su contenido en esta red social también es constante y
de interés, aunque no recibe gran nimero de reacciones respecto a este.

Figura 33. Pagina principal Twitter Comarcal TV

Ubicacidn del logo Nombre de la emisora

L.comarcal.tv

Nuevo en Twitter?

Fuente: Twitter Comarcal TV, 2018
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Y, en lo referente al sector televisivo, Comarcal TV cuenta con tres tipos diferentes de
moscas, una especifica para cada zona de cobertura. Estas moscas de encuentran
ubicadas en la esquina superior derecha de la pantalla, zona caracteristica de la gran
mayoria de canales televisivos de tipo autonémico. La mosca se trata de cada uno de los
logos secundarios en cuestion, sin modificacion alguna y en formato rectangular,
ocupando eso si, el menor espacio posible para la correcta visualizacién del contenido.

Figura 34. Ubicacidon de mosca en una retransmisiéon del canal televisivo Comarcal TV,

demarcacién Ontinyent-Xativa Ubicacién de la mosca

comarcaletv

Fuente: Web Comarcal TV, 2018
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4.1.3 Caso de estudio Alacanti TV

Alacanti TV es un medio de comunicacién publico compuesto por el consorcio de los
municipios de Alicante, El Campello, Sant Joan y Xixona, que emite en la comarca de
I’Alacanti. Se trata de una television comarcal de calidad dirigida a todos los publicos
que comenzd su emision en octubre de 2010. Desde su creacién tiene como
fundamentos la informacién, el seguimiento de la actualidad en los municipios
consorciados, sus fiestas y tradiciones, el deporte, la cultura y politica. Actualmente la
televisiéon estd gestionada por la empresa alicantina Arte Quatre Victor S.L,
videoproductora con mas de 15 afios de experiencia en el sector y que en la actualidad
gestiona otros canales privados.

Conocidos estos datos bdsicos a cerca de la emisora se ha elaborado, de igual forma que
se ha hecho anteriormente, una ficha para Alacanti TV. Se adjunta junto con sus datos a
continuacion:
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Figura 35. Ficha de analisis global del logotipo del canal televisivo Alacanti TV

Q\ALACANTI

ANALISIS DEL NOMBRE

Componentes: [_|Una palabra X Varias Palabras [_]NUmeros

Tipo de nombre:[_| Patronimicos X] Toponimicos ] Descriptivos [_] Simbdlicos
[] Contracciones-siglas [_|Arbitrarios [_|Neologismos

ALACANTI TV

ANALISIS DE LA MARCA
Tipo de marca: [_| Logotipo [ | Monograma [_]Isotipo PX]Imagotipo
[ ]1sologo [_JEmblema

ANALISIS DEL SIMBOLO

Asociacién con la empresa: [_|Analdgica [_|Convencional P<]Simbdlica
Representatividad: [ |Figurativo X]Abstracto

Formas: Irregulares Geométricas

superficie: P<IPlena [ |Perfilada [ _|Texturada [ _]Degradado
Espacialidad: [X]Bidimensional [ ]Tridimensional

Motivo: Letras D<Figuras geométricas [_|Expresién amorfa [_|Persona

[ ]Animal [ |Bandera [ ]Otro:

ANALISIS DEL COLOR
Color principal: [_]Varios [_|Negro P<|Azul [ ]Rojo [_]Otro:
NGmero de tintas (sin contar el blanco): X]Una [ |Dos [ ]Tres [ |Ma4s de tres

ANALISIS DE LA TIPOGRAFIA
Familia tipografica: [_JRomana [_]Egipcia D<]Palo seco [ JRotulada [_|Decorativa
Anchura de trazo: [_|Extrafino [ |Fino P{Redondo [ JNegro [ ]Supernegro
Proporcién: X|Redonda [ ]Estrecha [ |Expandida
Inclinacién eje vertical: [_]Italica o Cursiva P<|Sin inclinacion
Forma de los caracteres: P{Mayusculas [ _[Minusculas [ JMayusculas y minusculas
[ |versalitas
Otros textos: [ |Eslogan [ ]Denominacién [ ]Actividad [ |Fecha [ JLugar
D Ninguno [ ]Otro:

ANALISIS FORMATOS DIGITALES

Colocacién logo web: X{|izquierda [ |Centro [ |Derecha

Funcién navegador dentro de web: DS Activada [ |Desactivada

Formato: [ |Cuadrado [X]Rectangular [_JRedondo [ ]Otro:

Utilizacién de favicon: DS (logo real) [_]Si (logo adaptado) [ |No

Redes sociales: D]YouTube P<|Facebook PX|Twitter P{Instagram [ ]Otras:

ANALISIS MEDIO TELEVISIVO
Colocacién logo mosca (esquina): [_]Superior izquierda [_|Superior derecha
[Jinferior izquierda P{Inferior derecha

Fuente: Elaboracion propia, 2018
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El logotipo de la emisora se compone de dos partes, un simbolo y un texto que a su vez
pueden trabajar correctamente de forma conjunta o por separado, motivo por el cual
clasificaremos el elemento grafico de la marca como un imagotipo. El texto estd
compuesto por dos palabras, una primera que hace referencia al topénimo de los
habitantes de la provincia de Alicante y; una segunda, las siglas tv, las cuales hacen
entender al espectador que se trata de un canal de television. Por otro lado, el simbolo
se trata de un circulo azulado encima del cual se encuentra superpuesta una letra “A”,
primera letra de la zona geografica que abarca la emisora, Alicante.

Figura 36. Imagotipo Alacanti TV

Q\ALACANTI

Fuente: Web Alacanti TV, 2018

El icono que acompana al logotipo, como se ha dicho presenta un cardcter simbdlico, ya
que su intencidn es hacer referencia a la provincia de Alicante dando especial
importancia ala letra “A”, primera letra del abecedario, denotando asi poder. Dicha letra
se encuentra dibujada mediante un Unico trazado irregular, sobre un circulo, mezclando
asi formas irregulares y geométricas.

Respecto al color, el color corporativo es un tono azul de tono mas claro que oscuro y
baja intensidad de tono. Este azul es complementado por un tono blanco en el trazo
irregular del simbolo y en las siglas de tv, motivo por el cual el logotipo debe ser utilizado
siempre sobre fondos oscuros, ya sean plenas como difuminados.

Figura 37. Colores corporativos canal televisivo Alacanti TV

RGB: 35 140 204
#238ccc
Fuente: Elaboracion propia, 2018
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La familia tipografica utilizada en el logotipo corresponde al grupo de las tipografias de
palo seco y, mas concretamente, a su subdivision de Neogrotescas con proporcion y
trazado humanista. Su anchura de trazo, al igual que su proporcidn, es redonda, ya que
se estd utilizando en su forma basica. No presenta inclinacion alguna respecto a su eje
vertical y todos los caracteres se muestran en mayusculas y sin remate. El texto en si,
como se ha dicho, hace referencia al topdnimo de los habitantes de la provincia de
Alicante y hace también alusidn al hecho de tratarse de un canal de televisién.

El logotipo es utilizado en web, como en la mayoria de los casos anteriores, ubicado en
la esquina superior izquierda en formato rectangular y dotado de la funcién de
navegador. Ademas, es el Unico caso en el que el favicon se encuentra activo siendo
utilizado en él el simbolo del imagotipo.

Figura 38. Pagina principal web Alacanti TV

Ubicacion del logo Area de informacion

&
f IR

INICIO

de lunes a jueves a las 19:50k

Fuente: Web Alacanti TV, 2018

Con respecto a las dos cadenas televisivas anteriormente analizadas, Alacanti TV es la
emisora con mas presencia dentro de las redes sociales, teniendo en cuenta también
gue es la que aparecidé mas tarde y, por ello, es la mas actual. Cuenta con perfiles en
Twitter, Facebook, Instagram y también YouTube.
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En lo que se refiere a Twitter, en su perfil se puede ver la utilizacién del simbolo que
forma parte del imagotipo como imagen principal y, la elaboracién de una portada
personalizada con el nombre y la web de la emisora acompafnada toda ella de los colores

corporativos de la marca. Los contenidos son constantes y las interacciones de los

usuarios positivas.

Figura 39. Pagina principal Twitter Alacanti TV

Ubicacion del logo

alacantitvielelag

Fuente: Twitter Alacanti TV, 2018

Color corporativo

En Facebook su actividad es constante, publicando asi las noticias, todas ellas en formato
video, de las localidades a las cuales da cobertura. Respecto a la parte grafica dentro de
la web, se observa que mantiene una concordancia con Twitter, ya que conserva tanto

su foto de perfil como su portada.
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Figura 40. Pagina principal Facebook Alacanti TV

Ubicacién del logo

alacant

ALACANTI

Fuente: Facebook Alacanti TV, 2018

En Instagram el movimiento es mucho menor con respecto a Facebook y Twitter, no se

publica de forma constante y en él tan sdlo se ven imdagenes de la reportera de la cadena

con invitados o celebridades a la cuales ha entrevistado. Hace mas de un afio que no se

publica, por lo que se puede considerar que la red social esta abandonada, hecho que

se puede ratificar si se observa que el logotipo utilizado en la imagen de perfil no es el

actual. Tanto el nimero de seguidores como el feedback con ellos es escaso.

Ubicacion del logo

Figura 41. Pagina principal Instagram Alacanti TV

Fuente: Instagram Alacanti TV, 2018
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Por ultimo, dentro del mundo de las redes sociales, hay que destacar la presencia de la
cadena en YouTube. Es un buen recurso ya que desde la cadena suben a la plataforma
las noticias, programas y/o contenidos mas interesantes por si algiin espectador se ha
quedado con ganas de ver algo. Es un recurso muy sugerente, aunque parece ser que
no estd teniendo la acogida que se esperaba, ya que el nimero de visualizaciones hoy
por hoy es escaso a pesar de sus continuas subidas de contenido.

Figura 42. P4gina principal cuenta YouTube Alacanti TV

Ubicacién del logo

/é \)| Atacanti TV

INICIO

Videos subidos

#% v

© Televalencia - ofcial

Pleno en la Diputacién de
Alicante

Generalitat Valenciana

Fuente: YouTube Alacanti TV, 2018

Alacanti TV cuenta con una programacion variada y en sus retransmisiones se pueden
ver el logo mosca ubicado en la esquina inferior derecha de la pantalla. En este caso, la
mosca es el logotipo en cuestidn, sin texto alguno, en formato rectangular y ocupando
el menor espacio posible. No existe modificacion alguna ni de color ni de forma. Al
tratarse de un elemento simple y de colores no excesivamente llamativos, no desvia la
atencidén del usuario durante la visualizacién de contenido.
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Figura 43. Ubicacidon de mosca en una retransmision del canal televisivo Alacanti TV

Ubicacion de la mosca

Fuente: Web Alacanti TV, 2018

4.2 Marca televisiva y caso de estudio de MK LOCALIA TV

Es momento ahora de analizar, de igual forma que se ha hecho hasta el momento, el
logotipo actual de la cadena televisiva MK LOCALIA TV rigiéndose por los mismos
aspectos tratados y con el fin de obtener unas comparativas y conclusiones que
posibiliten la extraccion de informacion de cara al rediseno grafico final del mismo.

Para empezar, se ha rellenado la ficha comun a todo analisis de logos utilizado durante
la realizacidon del presente TFG. A continuacidn, se adjunta la que se ha obtenido con los
resultados de MK LOCALIA TV:
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Figura 44. Ficha de analisis global del logotipo del canal televisivo MK LOCALIA TV

LOCALIA MK LOCALIA TV ONTINYENT

ANALISIS DEL NOMBRE

Componentes: [_|Una palabra [X] Varias Palabras [_|Ndmeros

Tipo de nombre:[_| Patronimicos [_] Toponimicos X] Descriptivos [_| Simbélicos
[] Contracciones-siglas [_]Arbitrarios [_|Neologismos

ANALISIS DE LA MARCA
Tipo de marca: [_] Logotipo [_] Monograma [_]Isotipo [_]Imagotipo
Isologo [_|Emblema

ANALISIS DEL SIMBOLO

Asociacién con la empresa: [_]Analdgica [_]Convencional P<|Simbdlica
Representatividad: [ |Figurativo [X]Abstracto

Formas: [_Jirregulares DX|Geométricas

superficie: P{Plena [ |Perfilada [ |Texturada [ ]Degradado
Espacialidad: X]Bidimensional [_]Tridimensional

Motivo: DLetras P<Figuras geométricas [ |Expresién amorfa [_|Persona

[ ]Animal [ |Bandera [ ]Otro:

ANALISIS DEL COLOR
Color principal: |:|Varios |:|Negro |:|Azul |:|Rojo Otro: Naranja
Ndmero de tintas (sin contar el blanco): [ JUna P{Dos [ |Tres [ |Més de tres

ANALISIS DE LA TIPOGRAFIA

Familia tipografica: |:|Romana |:|Egipcia Palo seco DRotuIada |:|Decorativa

Anchura de trazo: [_|Extrafino [_|Fino [_JRedondo [ |Negro P<Supernegro

Proporcién: DJRedonda [ |Estrecha [ ]Expandida

Inclinacién eje vertical: [_]ltalica o Cursiva X|Sin inclinacién

Forma de los cardcteres: D{MayUsculas [ |MinGsculas [ _|Mayusculas y mintsculas
[ ]versalitas

Otros textos: [ |Eslogan [ |Denominacién P Actividad [ |Fecha [ |Lugar

|:| Ninguno |:|Otr0:

ANALISIS FORMATOS DIGITALES

Colocacién logo web: [ |izquierda PX]Centro [ ]|Derecha

Funcién navegador dentro de web: [ ]Activada [X]Desactivada

Formato: D Cuadrado [ |Rectangular [ |Redondo [ |Otro:

Utilizacién de favicon: [_|Si (logo real) [_]Si (logo adaptado) P{No

Redes sociales: DX]YouTube XFacebook P<]Twitter [ ]instagram [_]Otras:

ANALISIS MEDIO TELEVISIVO
Colocacion logo mosca (esquina): |:|Superior izquierda |:|Superior derecha

[]inferior izquierda P{Inferior derecha

Fuente: Elaboracion propia, 2018
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La marca grafica de MK LOCALIA TV se define como un isologo, ya que es una
construccion de texto-simbolo que a su vez no puede separarse, ya que no funciona
correctamente por separado. Ademas, se puede decir que se cuenta con dos simbolos o
iconos, el de la marca grafica de MK Television, superpuesto al de la marca LOCALIA.

Figura 45. Imagotipo MK LOCALIA TV

LOCAHLIA

Fuente: Web MK LOCALIA TV, 2018

Los simbolos que componen el isologo hacen alusién todos ellos a letras y tienen una
asociacion simbdlica con respecto a la cadena televisiva: por una parte, al fundador de
la cadena Don Mikel Salvador vy, por otra, al grupo LOCALIA. Ambos construidos en base
a formas geométricas, con superficie plana en tono negro y espacialidad bidimensional.

El color corporativo de la cadena televisiva es un color de tono anaranjado, de valor
medio entre claro y oscuro y, también, intensidad media. Ademas, la eleccidn de dicho
color no fue aleatoria, sino que la seleccién de este fue un guifio a la Comunidad
Valenciana, una clara alusidn a la naranja, fruta tipica de la Comunidad y de importante
reconocimiento a nivel mundial. Con el naranja también, se pretende dar al espectador
una imagen de originalidad, energia, vitalidad y felicidad.

Figura 46. Colores corporativos canal televisivo MK LOCALIA TV

RGB: 243 1390 RGB: 3534 34
#f38b00 #232222
Fuente: Elaboracion propia, 2018
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La fuente tipografica utilizada se trata de una fuente de palo seco, concretamente del
grupo de las geométricas, ya que todos sus caracteres estan trazados sobre figuras
geomeétricas, especificamente sobre formas rectangulares. Estos cuentan con una
anchura de trazo notable, por lo que se puede decir que se utiliza la supernegra. Su
proporciéon es redonda, ya que no muestra ni estrechamiento ni expansién en sus trazos;
no existe inclinacion y todos los caracteres se leen en mayusculas. Por ultimo, el kerning
se encuentra en su forma bdsica, no existe una incremento de espacio entre letras
diferente al usual. Y, al tratarse de una familia de palo seco se observa que no existe
remate alguno.

Analizando la web se observa un extrafio detalle, el logotipo de la empresa televisiva no
aparece como tal en dicha web, sino que aparece en sus dos formas basicas: el logotipo
MKy el logotipo LOCALIA, por separado y a muy pequeno tamaio en la cabecera central
del espacio web.

Se sabe que la emisora televisiva tiene relacidn con la emisora de radio, pero es extrafio
gue se le dé mayor importancia al logotipo radiofdnico, colocando a este en un formato
rectangular y a mayor tamafio en la esquina superior derecha de la web, dejando asi de
lado a la marca televisiva.

Figura 47. Pagina principal web MK LOCALIA TV

Area de informacién Ubicacién del logo

96 291 6167

€l sopar social de jubilats i pensionistes del Mediterrinea Festival 2018
proper 16 d'agost reunira a uns 1.400 assistents

96 291 6167

La protectora de Fontanars brinda hogar a una veintena de perros

Fuente: Web MK LOCALIA TV, 2018
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MK LOCALIA TV cuenta con perfil en varias redes sociales. En Twitter forman parte de la
comunidad desde el 2014 y desde entonces sus contenidos son constantes, aungue no
diarios, pero si de interés. Cuentan con el logotipo de LOCALIA como imagen de perfil
principal y una cabecera especial, algo desfasada, creada para su uso en redes sociales.
A pesar de tratarse de una television ubicada en una ciudad de casi 40.000 habitantes,
tanto el alcance de Twitter, como el del resto de las redes sociales es escaso.

Figura 48. Pagina principal Twitter MK LOCALIA TV

Ubicacién del logo

Fuente: Twitter MK LOCALIA TV, 2018

En Facebook la primera diferencia que se encuentra con respecto a Twitter es que esta
vez si el logotipo aparece actualizado, acompafnado, eso si, de la misma cabecera
anterior. El contenido se publica de una manera mas constante y recibe mayor fedback

por parte del usuario.
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Figura 49. Pagina principal Facebook MK LOCALIA TV

Ubicacién del logo

% LOCHLIA

TELEVISION

VALENCIA

Fuente: Facebook MK LOCALIA TV, 2018

Ya por ultimo, cuenta también con cuenta en YouTube. De la misma forma que en Twitter su

imagen principal es la del logotipo de Localia, sin ir este acompafiado del logotipo de MK que lo

complementayy, es reforzado con la portada creada para usos webs. En la cuenta de YouTube se

puede disfrutar de los contenidos mas destacados de la cadena hasta hace un afio, fecha desde

la cual no se ha publicado espacio multimedia.

Ubicacién del logo

Figura 50. Pagina principal cuenta YouTube MK LOCALIA TV

D YouTube

LOCHLIRA

TELEVISION
VALENCIA

ACAL"

INCIO

Videos subidos
3 -
a 1

nal SR | S,

-
ocalia -
Comy

" v [

)
MK Localia - Entrevista a MK Loc MK Localia - Entrevista Ter
rupo de Muixeranga de. Tro ¢ Tro Comparsa Asturs,

Fuente: YouTube MK LOCALIA TV, 2018
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La programacion de MK LOCALIA TV siempre ha sido variada y cambiante durante los
afios, aunque destacan en ella sus informativos, los programas de tertulia y las
retransmisiones de las fiestas patronales. El canal cuenta con una mosca en la esquina
inferior izquierda, esta es el logotipo principal de la cadena. Se muestra en formato
cuadrado, sin transparencia y muy escorado a la esquina con la finalidad de evitar la
irrupcion de contenido y llamar demasiado la atencidn del espectador.

Figura 51. Ubicacidon de mosca en una retransmisién del canal televisivo MK LOCALIA TV

Ubicacion de la mosca

o)W
e

Fuente: Web MK LOCALIA TV, 2018
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4.3 Analisis imagen grafica actual de MK LOCALIA TV

Con casi dos décadas de historia, la television MK LOCALIA TV de Ontinyent nunca ha
tenido un manual de identidad corporativa propia. La cadena televisiva ha tenido varios
logotipos a lo largo de sus anos de vida.

En todos ellos se ve la esencia de la palabra LOCALIA: cuadrado con una “L” en su interior
y juego entre un tono anaranjado corporativo (variable en algunas ocasiones) y negro.
La mayor variable reflejada dentro del cambio y evolucién del logotipo hace referencia
al texto, tanto en el hecho de afadir o quitar palabras, incorporar o no abreviaturas,
cambiar color o tipografia de este vy, la diferente distribucion del texto alrededor del
icono principal.

Un hecho relevante es que a pesar de que el nombre completo de la emisora es MK
LOCALIA TV, han sido cuatro logos los que se han utilizado hasta llegar al actual y en
ninguno de ellos se han visto reflejadas las siglas “MK”, referentes al fundador Sr. Mikel
Salvador Lluch. Se adjuntan a continuacion los logotipos que han formado parte de la
imagen grafica de MK LOCALIA TV, con el posterior analisis del logotipo actual.

Figura 52. Primer logo en la historia del canal MK LOCALIA TV

OCALIA L

Fuente: MK LOCALIA TV, 2000

Figura 53. Segundo logo en la historia del canal MK LOCALIA TV

LOCAL tv

Fuente: MK LOCALIA TV, 2002
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Figura 54. Tercer logo en la historia del canal MK LOCALIA TV

LOC3L1d

Fuente: MK LOCALIA TV, 2003

Figura 55. Cuarto logo en la historia del canal MK LOCALIA TV

LOCAL 1d

Fuente: MK LOCALIA TV, 2005

Como se ha comentado y visto anteriormente, cuatro han sido los logotipos que han
pasado por la cadena a lo largo de su historia. Un breve andlisis y comparativa de estos
cuatro logos seria el siguiente:

- Una caracteristica comun es que todos ellos son imagotipos, es decir, cuentan
con un icono y un conjunto de letras, estructura claramente divisible. El icono
siempre ha sido el mismo, pero cambiando su ubicaciéon (arriba o a la derecha
del texto) y su formato (en ocasiones cuadrado y en otras ocasiones rectangular).
Esta forma geométrica cuenta con una “L” en su interior, representando asi al
grupo Localia. En lo referente al texto, la palabra LOCALIA siempre ha formado
parte del imagotipo, pero al igual que el icono su ubicacién dentro del conjunto
no ha sido la misma. Hay que afiadir también que, el texto ha sido completado,
en ocasiones, con la palabra “televisién” o su abreviatura “tv” y cambiante en
cuanto a color vy tipografia. Hay que afiadir que, la eleccién de una forma
cuadrada como icono principal pretende transmitir al espectador y al publico en
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general una imagen de profesionalismo, estabilidad, formalidad, seriedad v,
sobre todo, tradicionalidad por el hecho de tratarse de una televisién local.

La tipografia no se ha conservado y se han experimentado cambios para todas
las palabras que han formado el texto que acompaia al icono. Se observa
preferencia hacia las formas mayusculas, ya que todas ellas lo son, exceptuando
una de ellas. Hay que destacar también, que todas ellas se asocian a formas
geométricas rectas, perteneciendo asi a familias tipograficas de palo seco.
Ademas, las palabras acompaiantes al texto principal, LOCALIA, siempre se han
dotado de color para crear contraste y en una ocasion de cursiva o italica con la
misma finalidad.

En lo referente al color, esta toma presencia en el icono, concretamente en la
forma geométrica que acompana a la “L” de LOCALIA, aunque también en
algunos grupos de texto o letras sueltas de los mismos. Los tonos de color se
asocian a tonalidades naranjas dependiendo del logo, y esto se debe a que era
también el color corporativo del grupo LOCALIA. La eleccién de dicho color,
naranja, transmite una sensaciéon de energia, dinamismo, espontaneidad y
creatividad. Teniendo en cuenta que el naranja es la mezcla de rojo y amarillo
adopta de ellos la energia y la vitalidad del rojo al mismo tiempo que la alegria y
el entusiasmo del amarillo. Es un color llamativo y de gran viveza.

Después de este breve andlisis histdrico, se adjuntan los dos logos actuales, tanto el

principal como el secundario. El principal tiene una mayor presencia y una funcién

televisiva y de web; el secundario se ve utilizado en emails o cartas y en campaias

publicitarias o de marketing.

Figura 56. Logo actual y principal del canal MK Localia TV

LOCAHLIA

Fuente: MK LOCALIA TV, 2009
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Figura 57. Logo actual y secundario del canal MK Localia TV Ontinyent

LOCHLIA

TELEUVISION

Fuente: MK LOCALIA TV, 2009

A modo de resumen, ya que este punto ha sido tratado con anterioridad, el andlisis del
logotipo actual de la cadena podria dividirse en varios puntos. Primeramente, hay que
destacar que se observan dos hechos fundamentales dentro del logo actual: como mas
importante, el hecho de que se haya introducido las siglas “MK” referentes al fundador
y, la mayor integracién de los elementos que forman el conjunto en contraposicion de
los logos anteriores. Se mantiene, ademads, la esencia Localia, integrando todo dentro
de una forma geométrica cuadrada, incluyendo el color anaranjado corporativo y la “L”
gue hace referencia al grupo. Por ultimo, hay que destacar también la utilizacién de una
familia tipografica de palo seco en lo referente a los textos.
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5 CONCEPTUALIZACION Y PROPUESTA GRAFICA DE MK LOCALIA TV

Llegados a este punto y con el pertinente estudio grafico realizado sobre la actual marca
grafica de la cadena televisiva y también el estudio de otras marcas graficas televisivas
dentro de las provincias que conforman la Comunidad Valenciana, es momento de
elaborar el nuevo disefio que se encargara de representar la marca televisiva MK Localia
TV Ontinyent.

Para concebir el logotipo final, varias son las fases o etapas tanto a nivel tedrico,
investigacion y creacién que se han seguido. Es momento ahora de detallar las mas
importantes dentro de la fase creativa, ya que el estudio tedrico y analitico ya se ha
realizado.

Para el desarrollo del logotipo se elabord, primeramente, un briefing juntamente con el
cliente, en este caso la cadena televisiva, en el cual la emisora intentd transmitir que
queria y esperaba con el redisefo. Con el brief de la empresa sobre la mesa,
posteriormente se elabord un contra briefing propio, ya que se consideré que el primero
estaba algo vacio y contenia contradicciones.

Con ambas anotaciones tomadas se llegd a una serie de conclusiones antes de sentarse
delante del papel y empezar a trabajar. Se numeran a continuacidn dichas conclusiones:

- Facilmente identificable, sin informacién innecesaria. Lo que es lo mismo, que
sea simple y sea capaz de representar graficamente a la cadena.

- Tipografia uniforme, en concordancia con el estilo de la emisora y de facil
legibilidad. Incluir en ella el nombre de la cadena televisiva, pero sin texto de
apoyo ni slogan.

- Evitar que la version monocromatica sea el logotipo principal, hacer uso ademas
del naranja corporativo. Evitar utilizar mas de tres tintas planas y no incluir ni
degradados ni sombreados, consiguiendo asi una versidn mas limpia y clara.

- Evitar un logotipo muy elaborado y lleno de efectos, esto tan sélo transmite
desorganizacion. Algo bonito y funcional que cubra las necesidades especificas
del cliente.

Se ha llegd asi a considerar que la emisora necesitaba un logotipo descriptivo, es decir,
un diseno que se centre en dar informacion sobre la empresa: qué es lo que hace. Un
logo que lleve texto, acompafiado de algin elemento grafico. Las opciones pasaban a
ser de este modo centrarse en desarrollar un logotipo, un imagotipo o un isologo el cual
proporcionara versatilidad y cautivara al espectador despertando en él emociones y
sentimientos positivos hacia la compaiiia televisiva.
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5.1 Propuestas graficas genéricas

En esta fase de bocetado o esbozo se ha trabajado de manera libre y fluida, pero
teniendo siempre en cuenta todos los puntos tratados hasta el momento.

Se presentan a continuacién las 15 propuestas graficas iniciales elaboradas sobre papel
para el grupo MK Localia TV. Se ha tratado de que exista una clara diferenciacidn entre
las mismas y se han trabajado los elementos de simbolo, color y tipografia.

Figura 58. Propuestas graficas genéricas elaboradas sobre papel

A YR

LOCALIA &
MK LocaL
MKLOCALIA o
TELEVISION
ONTI NY‘NT TELEVISIiON omMviMysny mk- {060@0\/
LOCAL'OA' m K °
TELEViSioN

=P
=

{elevision

e
MC

LOCALIATY

Fuente: Elaboracion propia, 2018
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Con dichas propuestas planteadas, estas fueron presentadas al grupo de conocidos mas
cercano y se analizaron sus opiniones, valoraciones y consideraciones.

Finalmente, con la informacién recogida se considerd que las propuestas que mas
habian gustado y con las cuales se deberia seguir trabajando para obtener el resultado
finaleranla1,1a7,1a8,la1lyla 14.

Los motivos de su eleccidén eran varios, pero principalmente destacaban por: en el caso
de la propuesta 1, tratarse de un disefo sencillo, moderno y arriesgado, un elemento
diferenciador y que podia adaptarse a las tendencias presentes de disefio de logotipos.
El diseno correspondiente al nimero 7 gustaba por tratarse de un logotipo compacto
gue unia en un todo texto y simbolo, ademas contaba con la presencia del color
corporativo y algunos fueron los que dijeron que indirectamente lo asociaban a la
naranja, producto estrella de la comunidad Valenciana. La propuesta 8 gustaba por su
tradicionalidad y el hecho de tratarse de un logotipo muy compacto, en su contra, su
dificil diferenciacién dentro del sector. La idea numero 11 se trataba de un logotipo
tradicional que gusté mucho a la gente por dos hechos: la correspondencia a un
elemento tipico de la ciudad y el cambio de direccién en la legibilidad del texto. Por
ultimo, la decimocuarta propuesta gustoé por la fusion de las letras y simplicidad, aunque
se echo en falta la incorporacion de color.

5.2 Digitalizacion de propuestas

Con una serie de propuestas genéricas planteadas se paso a la valoracion de estas. Y,
una vez con las ideas mas destacadas seleccionadas se pasé a trabajar con ellas en el
ordenador, encargandose de la digitalizacion de estas.

Para su vectorizacién se profundizé algo mas en el briefing elaborado, llegando a
conclusiones tales como que en lo referente al color se iban a utilizar dos tintas: el negro
y el naranja Pantone 137C. El nombre de la empresa apareceria escrito mediante una
familia tipografica de palo seco aun por determinar, pero debia ser de este tipo:
caracteres conformados a partir de lineas rectas y circulos, sin serifa y dotando asi al
logo de modernidad. Respecto al simbolo encargado de complementar al texto era de
forma libre, pero con la intencionalidad de reforzar el mensaje que se queria transmitir.

De los bocetos elegidos en la primera fase se seleccionaron dos y de ellos se obtuvieron
las siguientes variaciones de la idea final. Variaciones obtenidas a través de la
modificacidn de estas primeras ideas tales como: variables de la tipografia, variables de
posicién y tamano del simbolo, variables de trazo y relleno utilizado, variables en el
simbolo, etc.

Felipe Carrasco Sanz Valencia 2018 103



Proyecto Fin de Grado: Conceptualizacidn y diseiio de la imagen del canal intercomarcal
MK LOCALIA TV

Se adjuntan a continuacion los resultados obtenidos:

Figura 59. Digitalizacidn de las propuestas graficas genéricas elaboradas sobre papel elegidas

F\a

- LOCALIA
LOCALIA TELEVISION TELESION Lo C AL TV
LOCALIA TELEYISION LOCALIATV LOCALIATELEVISION

LOCALIATELEYWISIGN

LOCALIATELEVWISIGN

LOCALIA TV

LOCALIATY

LOCALIATY

LOCALLA TV

Fuente: Elaboracion propia, 2018
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5.3 Propuesta de logotipo final

Una vez se tuvo varias versiones del logotipo en formato digital se pasé a una nueva fase
de retroalimentacidn en la cual se pidid opinién a diferentes personas, entre ellas la
empresa en cuestion, familiares y amigos. Posteriormente, se realizé un analisis de sus
impresiones y argumentos y se escogio el logo que se considerd mas conveniente.

Finalmente, de todas las opciones elegidas en la primera fase y sus correspondientes
variables presentadas en la etapa de digitalizacién, la propuesta final para representar
el disefio de la cadena televisiva MK LOCALIA TV Ontinyent es la siguiente:

Figura 60. Disefio final del nuevo logotipo MK LOCALIA TV

LOCALIA TV

Fuente: Elaboracion propia, 2018

Se trata de un logotipo moderno en el que perdura la esencia de la cadena MK LOCALIA
TV y se ven reflejadas las puntualizaciones comentadas para la elaboraciéon de este. Las
iniciales del fundador las cuales dan nombre a la emisora han pasado a estar en un
primer plano, en blanco y reforzadas por una mancha de color naranja de forma casi
circular pero deformada ligeramente. Una mancha la cual hace dos referencia: una
primera al puente del Salt del Bou, monumento emblematico de la ciudad de Ontinyent
y; una segunda, a la naranja, citrico caracteristico de la Comunidad Valenciana. En un
segundo plano, pero sin restarsele importancia, se encuentra el nombre del grupo
LOCALIA y unas siglas aclarativas que hacen referencia a que el logotipo corresponde a
una cadena televisiva. Todo este texto se encuentra escrito en tipografia de palo seco
de tipo geométrico. Por ultimo, hay que anadir que se trata de un isologo, debido esto
a que se trata de una construccion texto-simbolo los cuales funcionan correctamente en
conjunto pero que, en el momento de separarse, el simbolo si podria actuar por si
mismo, a diferencia del texto que no funcionaria correctamente. Con todo esto se ha
conseguido un logotipo esbelto, elegante y de gran versatilidad.
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5.4 Analisis grafico de la propuesta de logotipo final

Para finalizar y antes de pasar a la elaboracidon del manual de identidad corporativa de
la nueva imagen grafica de MK LOCALIA TV se pasa a realizar un analisis grafico de esta.

Primeramente, se adjunta la ficha de analisis del logotipo:

Figura 61. Ficha de analisis global del redisefio del logotipo del canal televisivo MK LOCALIA TV

LOCALIA TV MK LOCALIA TV ONTINYENT

ANALISIS DEL NOMBRE

Componentes: [ | Una palabra X Varias Palabras [_|NUmeros

Tipo de nombre:[_] Patronimicos [_] Toponimicos X Descriptivos [_] Simbdlicos
[] Contracciones-siglas [_|Arbitrarios [_|Neologismos

ANALISIS DE LA MARCA
Tipo de marca: [_]| Logotipo [_] Monograma [_]Isotipo [_]Imagotipo
Isologo [_JEmblema

ANALISIS DEL SIMBOLO

Asociacion con la empresa: [_|Analdgica [_]Convencional P{Simbélica
Representatividad: [ |Figurativo DX]Abstracto

Formas: [ |lrregulares PX]Geométricas

Superficie: D{|Plena [ |Perfilada [ ]Texturada [ ]Degradado
Espacialidad: DdBidimensional [_]Tridimensional

Motivo: Letras Figuras geométricas DExpresién amorfa DPersona

[]Animal []Bandera [ ]Otro:

ANALISIS DEL COLOR
Color principal: [_]Varios [ |Negro [_JAzul [ JRojo P Otro: Naranja
Nimero de tintas (sin contar el blanco): [ JUna X]Dos [ ]Tres [ |Mas de tres

ANALISIS DE LA TIPOGRAFIA

Familia tipografica: |:|Romana |:|Egipcia Palo seco |:|Rotulada |:|Decorativa

Anchura de trazo: [ JExtrafino [_JFino [_JRedondo D{Negro [ ]Supernegro

Proporcién: D{Redonda [ JEstrecha [ |Expandida

Inclinacién eje vertical: [_]Italica o Cursiva P<]Sin inclinacion

Forma de los cardcteres: DX]Mayusculas [_|Minudsculas [_]Mayusculas y minusculas
[ versalitas

Otros textos: [ |Eslogan [ ]Denominacién P{]Actividad [ JFecha [ JLugar

|:| Ninguno |:|Otro:

ANALISIS FORMATOS DIGITALES

Colocacién logo web: P{izquierda [ |Centro [_|Derecha

Funcién navegador dentro de web: D Activada [ |Desactivada

Formato: X]Cuadrado [ |Rectangular [ |Redondo [ ]Otro:

Utilizacién de favicon: [_|Si (logo real) X]Si (logo adaptado) [ ]No

Redes sociales: DX YouTube DX]Facebook DX|Twitter X{Instagram [_]Otras:

ANALISIS MEDIO TELEVISIVO

Colocacion logo mosca (esquina): |:|Superior izquierda |:|Superior derecha
[ ]Inferior izquierda DX]Inferior derecha

Fuente: Elaboracion propia, 2018
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La imagen grafica se define como un isologo formado por un simbolo y un texto que
forman un todo entre si y los cuales no se pueden separar para su utilizacién por
individual. El simbolo hace referencia al Salt del Bou, puente ubicado en la localidad de
Ontinyent vy, al citrico de la naranja; ademas, las dos letras “MK” tienen todo el
protagonismo haciendo asi alusién al nombre de la cadena en cuestiéon y homenajeando
de esta forma al fundador de esta, Sr. Don Mikel Salvador Lluch. Dicho simbolo esta
formado por formas geométricas, tanto rectas como curvas, y como ha dicho en él se
ven letras y figuras, tienen un cardcter simbdlico, es bidimensional y tiene una superficie
completamente plena sobre la base de un tono naranja. El texto en cambio, referencia
al grupo LOCALIA e incluye unas siglas a modo descriptivo para indicar que se trata de
una cadena de television.

Respecto al color, el logotipo cuenta con dos tintas: naranja y negro. A pesar de ello, el
color principal y corporativo es el naranja, el cual cuenta con un valor de tono medio
entre claro y oscuro y, también, intensidad media. Se pretende con ello dar asi al
espectador una imagen de originalidad, energia, vitalidad y felicidad.

Figura 62. Redisefo colores corporativos canal televisivo MK LOCALIA TV

RGB: 243 1390 RGB: 3534 34
#f38b00 #232222
Fuente: Elaboracion propia, 2018

La fuente tipografica es una fuente de palo seco basada en figuras geométricas simples
y caracterizadas por su legibilidad y sus largos ascendentes y descendentes. Es una
tipografia esbelta y muy elegante, ideal para grandes formatos. Se utiliza en mayusculas
y en su formato de negra o bold, ya que como se ve sus trazos cuentan con una anchura
considerable. Los caracteres no muestran variacion alguna, por lo que se puede decir
gue su proporcion es redonda, sin inclinacidn y con el kerning bdasico, sin incremento de
espaciado entre letras. No cuenta tampoco ningun tipo de remate en sus caracteres.

En lo referente a la web y redes sociales, el disefio de estas ha sido modificado. Ahora,
la web cuenta con favicon, elemento que se ha considerado conveniente afiadir para la
caracterizacidn y distincién de la web. Ademas, el logotipo de MK LOCALIA TV ha pasado
a ocupar la esquina izquierda del sitio web y se le ha dotado de la funcién de navegador,
hechos que le han dado asi importancia y relevancia dentro de esta. También, varios han
sido los elementos a los cuales se les ha proporcionado el color corporativo dando un
poco de vida y percepcidn visual a la web. Se ha cambiado la ubicacién de la publicidad
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y se han incorporado elementos tales como la meteorologia, enlaces a redes sociales,

acceso a retransmisién online y drea de ultimas noticias.

Figura 63. Redisefo pagina principal web MK LOCALIA TV
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El Ayuntamiento de Moixent quiere impulsar turisticamente
la localidad y para ello ha puesto en marcha un proyecto de
audio y videoguias en cinco idiomas, con el objetivo de

Publicado en 16/08/2018 fomentar el turismo local.
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pintors locals, el Dia del Xiquetiel lll

| SaraualaFresca.
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Vallada presenta a la Regina 2018 y
asu Corte de Honor en uno de los
actos mas esperados de sus fiestas
patronales.

Publicado en 16/08/2018

Fuente: Elaboracion propia, 2018

En cuanto a las redes sociales, se ha elaborado una portada comidn que comparten

todas, compuesta por una mancha de fondo de color anaranjado y sobre la cual se ve el

isologo en tinta de color blanco. Ademas, todas ellas comparten la misma imagen

principal compuesta por el logotipo de la empresa. Como es en el caso de Twitter, las

redes que lo permiten han sido personalizadas con el naranja corporativo de la cadena.
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Figura 64. Redisefio pagina principal Twitter MK LOCALIA TV
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Fuente: Elaboracion propia y Freepik, 2018

En Facebook, al igual que en Twitter, se cuenta con el logotipo como imagen de perfil y
con la portadilla personalizada con el logo en blanco sobre fondo naranja corporativo.

Figura 65. Redisefio pagina principal Facebook MK LOCALIA TV
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Fuente: Elaboracion propia y Freepik, 2018
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Ademas, se ha considerado conveniente crear un perfil para Instagram. Que, aunque
teniendo en cuenta que las redes sociales mas utilizadas por este tipo de empresas son
Twitter y Facebook, tener cuenta en Instagram para destacar las imagenes de las noticias
mas relevantes.

Como se puede ver a continuacion, el perfil cuenta con el logotipo de la marca como
imagen principal.

Figura 66. Redisefio pagina principal Instagram MK LOCALIA TV

Ubicacién del logo

@’In&tagmm

MK LOCALIATV eI

98 publicaciones 2451 seguidores 233 siguiendo
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la val d'Afbaica (Canal TDT 44| y La Costera (Canal TDT 41) mhiccallatelevision com

"OCALIA TV

Fuente: Elaboracion propia y Freepik, 2018

La cuenta de YouTube, como se ve a continuacidn, ha experimentado varios cambios:
redisefio del logotipo como imagen principal, portadilla creada para redes sociales a
gran tamafo con logo en blanco sobre fondo naranja vy, la inclusién de una seccién
multimedia antes de los videos mas destacados donde se podria ver un video en el cual
se explica los quién es y qué contenidos transmite el canal de televisién intercomarcal
MK LOCALIA TV.
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Figura 67. Redisefio pagina principal cuenta YouTube MK LOCALIA TV
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Fuente: Elaboracion propia, 2018

Por ultimo, dentro del entorno televisivo, se han trato los principales elementos
audiovisuales con los que cuenta una emisora de television:

La nueva mosca elaborada se encuentra en formado rectangular y a tamafio pequeiio
en la esquina inferior derecha de la pantalla. Se trata del logotipo con su totalidad en
naranja, contando ademads con cierta transparencia consiguiendo asi evitar que se le
oculte posible contenido al espectador.

Figura 68. Propuesta de ubicacidn de la mosca en una retransmisién del canal televisivo MK

LOCALIA TV Ubicacion de la mosca

Fuente: Elaboracion propia y Freepik, 2018
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Con el fin de identificar a las posibles personas que aparecen durante una intervencién
en escena, se ha disefiado un rétulo el cual estard ubicado en la esquina inferior
izquierda de la pantalla. En él se pueden leer el nombre de la persona y el cargo
desempefiado por esta.

Figura 69. Propuesta de rétulo en una retransmision del canal televisivo MK LOCALIA TV

Ubicacién del rétulo

Lider de negocios

Fuente: Elaboracion propia y Freepik, 2018

Durante los momentos de necesidad de transmitir informacidn extra o resaltar datos
relevantes, las cadenas televisivas se hacen uso de los faldones. Para el caso de MK
LOCALIA TV se ha disefado el que se muestra a continuacién:

Figura 70. Propuesta de faldén en una retransmision del canal televisivo MK LOCALIA TV

Ubicacion del faldon

Fuente: Elaboracion propia y Freepik, 2018
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En televisidn, existen momentos en los cuales la emisidon aparece en dos pantallas. Un
ejemplo de esto es cuando en los informativos se contacta con una persona del exterior.
Para estos casos, se ha disefiado una mdscara para estos casos:

Figura 71. Propuesta de mdscara en una retransmision del canal televisivo MK LOCALIA TV

Fuente: Elaboracion propia y Freepik, 2018

Otro elemento que destacar dentro de los canales televisivos son las cabeceras de
introduccidn a cada una de las piezas de los diferentes programas. Seguidamente se
muestra una recopilacion de las seis cabeceras elaboradas para los diferentes tipos de
contenido con los que cuenta MK LOCALIA TV dentro de su programacién.

Figura 72. Propuesta de cabeceras para los programas del canal televisivo MK LOCALIA TV

vl

)| —

Fuente: Elaboracion propia y Freepik, 2018
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Ya, para finalizar y a modo de resumen, se adjunta una imagen en la cual se puede ver
la comparativa a nivel gréfico entre el logotipo actual utilizado y del cual dispone la
cadena MK LOCALIA TV junto con la propuesta de mejora de este realizada durante la
elaboracién del TFG en cuestion.

Figura 73. Comparativa del logotipo actual y de la nueva propuesta para MK LOCALIA TV

LOCAHLIA LOCALIA TV

Fuente: Elaboracion propia, 2018
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6 DESARROLLO DEL MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA DE MK
LOCALIA TV

El manual de identidad corporativa de una marca es un elemento indispensable para la
misma, para cuidar su imagen y para transmitirla de la manera mas adecuada posible.
En él se establecen las lineas de identidad visual por las que se debe regir una empresa
y que conforman su imagen.

El Manual de identidad corporativa elaborado para MK LOCALIA TV se divide en dos
grandes bloques introducidos por la definicién de la marca en si. Los bloque son, uno
primero destinado a la construccidn de la marca gréfica y, un segundo bloque con las
aplicaciones de esta sobre los diferentes sectores y soportes: papeleria, entrono digital,
entorno televisivo y merchandising.

A continuacién, se pasa a detallar cada uno de los blogues juntos con las subdivisiones
gue encontramos dentro de estos. El Manuel puede verse al completo en el Anexo I
del documento TFG.

El primer bloque del Manual, dedicado a la construccidn de la marca, incluye diferentes
apartados tales como el proceso de construccién del logotipo y las normas de aplicacion
que se deben seguir para la correcta utilizacién de este, sus colores corporativos y la
tipografia corporativa y secundaria de la marca. Todos ellos elementos necesarios para
garantizar la cohesiéon comunicativa y visual de la marca.

Figura 74. Blogue de construccién de marca del Manual de MK LOCALIA TV
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Fuente: Elaboracion propia, 2018
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El segundo bloque esta dedicado a todas las posibles aplicaciones de la marca gréfica
MK LOCALIA TV sobre los diferentes formatos y soportes existentes sobre los cuales sea
posible su aplicacion. Estos soportes son: papeleria, entorno digital, entorno televisivo
y merchandising. Para trata cada uno de estos, se ha subdivido el bloque en cuatro
apartados:

El primer tema tratado es el de la papeleria interna de la empresa juntamente con el
cliente. Aqui se muestran los diferentes disefios elaborados para soportes como por
ejemplo tarjetas de visita, sobres, facturas y sellos, entre otros.

Figura 75. Bloque de aplicaciones de marca, apartado de papeleria del Manual de MK
LOCALIATV

PRIMERA HOJA CON LOGO

TARJETA DE PRESENTACION

Formato:
210 mm x 297 mm
Tipo de papel
Tor 80gr

Tipo de impresion:
Offset, solo anverso

Fuente: Elaboracion propia, 2018

Seguidamente se muestra el apartado dedicado a las aplicaciones de la marca en el
entorno digital, abarcando principalmente la web y las redes sociales. Se ha redisefiado
la estructura visual de la web, adaptandola a un estilo mas actual y relacionado con la
empresa; y, ademas, se han planteado un disefo de firma digital y se han reformulado
las estructuras para las plataformas online de Twitter, Facebook, Instagram e YouTube.
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Figura 76. Bloque de aplicaciones de marca, apartado de entorno digital del Manual de MK
LOCALIATV

PAGINA WEB

FIRMA DIGITAL

LOCALIA TV
f@yY «@d

Fuente: Elaboracion propia, 2018

En el apartado de entorno televisivo se han planteado los disefios correspondientes a
los elementos esenciales que componen las piezas audiovisuales de una cadena
televisiva: la mosca, el rétulo identificativo, el faldén para facilitar informacidn extra, la
mascara para la doble pantalla y las cabeceras de los diferentes programas o secciones

televisivas de la cadena.

Figura 77. Blogue de aplicaciones de marca, apartado de entorno televisivo del Manual de MK
LOCALIATV

ROTULO

MOSCA

Fuente: Elaboracion propia, 2018
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Por ultimo, se ha incluido un apartado destinado al merchandising con el fin de publicitar
y promocionar la cadena televisiva durante los diferentes eventos o festividades a las
cuales pueda asistir como por ejemplo conciertos, actos de fiestas patronales o musica
en la calle. Se ha planteado el disefio de diferentes productos tales como camisetas,
gorras, tazas, llaveros, boligrafos, libretas, mochilas y toallas, entre otros.

Figura 78. Bloque de aplicaciones de marca, apartado de merchandising del Manual de MK
LOCALIATV

GORRA

CAMISETA

Fuente: Elaboracion propia, 2018
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7 PRESUPUESTO

7.1 Presupuesto de creacion

El presupuesto general del proyecto se divide en tres partidas. Estas son las siguientes:
Marco tedrico
- Analisis y recopilacién de la informacién tedrica relacionada.

Antes de comenzar con el disefio de la identidad corporativa de la MK LOCALIA TV se
llevé a cabo, por una parte, un estudio tedrico relacionado con el inicio y posterior
desarrollo a nivel histérico de las televisiones regionales y locales, primeramente, a nivel
nacional y posteriormente a nivel de la Comunidad Valenciana. Se hizo también un
estudio legislativo dentro del sector y, por ultimo, se desarrollé un estudio tedrico de la
empresa en cuestién y de su identidad corporativa actual.

Para poder comprender las necesidades que el cliente tenia, la imagen de marca se
realizé bajo este contexto. Esta etapa tedrica del proyecto durd aproximadamente 30
horas. El coste por hora de este apartado se establecié en 30 euros la hora.

- Redaccidn del proyecto.

Se incluye también en la duracién total del proyecto el tiempo empleado en la redaccién
de este, aproximadamente 30 horas. El coste planteado fue de 20 euros la hora, ya que
se trata de una tarea en la cual no se necesita ningun tipo de conocimiento previo.

Costes realizacion grafica y generacion de manual de estilo

- Analisis previo y conceptualizacidn del disefio grafico de la marca.

Previamente al desarrollo del documento grafico, se llevaron a cabo una serie de
procesos informativos, los cuales incluyen tanto busqueda de referentes e influencias
como reuniones con el cliente. Se contdé ademas con el desarrollo de un estudio y analisis
grafico de diferentes emisoras televisivas dentro de la Comunidad valenciana. E incluso,
el mismo estudio pertinente acerca de la television MK LOCALIATV.

Esta etapa necesitd de 20 horas para su desarrollo y se establecio un coste de 20 euros
la hora.
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- Redisefio logotipo y propuesta final desarrollada.

Durante esta etapa se realizaron varias propuestas a nivel creativo, tanto bocetado a
mano como bocetado a ordenador, a las cuales se les aplicaron los cambios pertinentes
y fueron evolucionando de forma que finalmente se llegd a la propuesta grafica
definitiva. Durante todo el desarrollo de la etapa varias fueron las reuniones que se
mantuvieron con el cliente.

Para el desarrollo de las diferentes tareas de la etapa de rediseiio se requieren unos
conocimientos especificos sobre disefio y manejo de herramientas. El coste por hora
trabajada fue de 30 euros y se utilizaron 15 horas de trabajo sin incluir las reuniones de
trabajo que no se incluyeron en el presupuesto final.

- Maquetacion y creacidon del manual de estilo.

Esta etapa corresponde a la mayor inversién de tiempo con un total de 50 horas.
Ademas, para llevar a cabo las tareas que forman parte de esta etapa, se requieren,
como en la etapa anterior. unos conocimientos especificos sobre disefio y manejo de
herramientas, dando lugar a que el coste por hora trabajada sea de 30 euros.

Otros costes

La impresidén y encuadernado de los diferentes documentos, incluido el manual de
identidad corporativa, y su posterior encuadernacién tiene un presupuesto de 50 euros.
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Se muestra a continuacidn una tabla con el presupuesto final a modo de resumen de las

tres partidas comentadas anteriormente:

Tabla 12. Presupuesto de creacién para la marca MK LOCALIA TV

PRESUPUESTO DE CREACION
Marco teédrico
Descripcion de la tarea Coste por hora Dedicacion en horas Total
Analisis y rec?;-)llacmn (.je la informacion 30,00 € 30 900,00 €
tedrica relacionada
Redaccion del proyecto 30,00 € 20 600,00 €
1.500,00 €
Realizacién grafica y generacion del Manual de Identidad Corporativa
Descripcion de la tarea Coste por hora Dedicacion en horas Total
AnaI|5|s'pr?V|oy,c.onceptuallzaaon del 20,00 € 20 400,00 €
disefio grafico de la marca
Redisefio logotipo y propuesta final 30,00 € 15 450,00 €
desarrollada
Maquetacion y crea.clon del manual de 30,00 € 50 1.500,00 €
estilo
2.350,00 €
Otros
Descripcion de la tarea Coste por hora Dedicacion en horas Total
Impresion a color y encuadernacién de los i i 50,00 €
documentos
50,00 €
COSTE TOTAL (sin IVA) | 3.900,00 €
IVA 21%
COSTE TOTAL 4.719,00 €

Fuente: Elaboracion propia, 2018

Por tanto, el precio total de la creaciéon de la nueva imagen corporativa de MK LOCALIA

TV es de 4719,00 €.
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7.2 Presupuesto de aplicacién

Debido a que juntamente con el rediseno del logotipo se ha elaborado el manual de
identidad corporativa de la marca, se adjunta a continuacion un presupuesto orientativo
de lo que le costaria al cliente la impresién tanto de la papeleria como de los restantes
elementos corporativos y de merchandising. Todos estos precios han sido extraidos del
proveedor de servicio online de impresion 360 imprimir, el cual ofrece una amplia gama
de productos adaptados a los diferentes segmentos del mercado, buenos precios
combinados con ofertas promocionales, formas innovadoras de productos de marketing
y disefos personalizados.

Tabla 13. Presupuesto de aplicaciones de promocidn para la marca MK LOCALIA TV

PRESUPUESTO DE APLICACION

Ref. Descripcion Ud. Cantidad Precio/Ud. Prec.lo

parcial
001 Camiseta Unidades 20 5,60 € 111,99 €
002 Gorra Unidades 150 0,99 € 147,99 €
003 Tarjeta de identificacion | Unidades 20 1,00 € 19,99 €
004 Taza Unidades 100 1,76 € 175,99 €
005 Pin Unidades 500 0,26 € 130,00 €
006 Llavero Unidades 250 0,93 € 231,99 €
007 Memoria USB Unidades 100 5,19 € 518,99 €
008 Lapiz Unidades 250 0,10 € 24,16 €
009 Boligrafo Unidades 250 0,18 € 45,99 €
010 Libreta A5 Unidades 100 2,34 € 233,99 €
011 Posavasos Unidades 500 0,04 € 20,49 €
012 Mochila Unidades 50 3,16 € 157,99 €
013 Paraguas Unidades 50 3,54 € 176,99 €
014 Toalla Unidades 50 4,84 € 241,99 €

COSTE TOTAL
(sin IVA) 2.410,53 €

Fuente: Elaboracion propia, 2018
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http://recursostic.educacion.es/comunicacion/media/web/accesibilidad.php?c=&inc=television&blk=5&pag=9
https://elpais.com/diario/1990/06/11/radiotv/645055202_850215.html
https://elpais.com/diario/2001/10/23/cvalenciana/1003864697_850215.html
https://www.empresia.es/persona/vilar-navarro-joaquin/
http://administradores.eleconomista.es/Administrador_VILAR-NAVARRO-JOAQUIN.html
http://administradores.eleconomista.es/Administrador_VILAR-NAVARRO-JOAQUIN.html
http://www.radioontinyent.com/
http://www.ehu.eus/ojs/index.php/Zer/article/viewFile/17407/15184
http://www.anuariossgae.com/anuario2017/anuariopdfs/07_TV.pdf
http://www.mesadiversitat.cat/pfw_files/cma/recerca/altres/TDT_ES.pdf
http://lab.elmundo.es/evolucion-tv/
https://www.cvmc.es/es/la-cvmc/legislacion/
https://elpais.com/diario/2010/03/29/sociedad/1269813603_850215.html
https://logotipogratis.com/blog/tipos-logotipos-logos/
https://madridnyc.es/tipos-de-logos-para-empresas/
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https://www.lancetalent.com/blog/tipos-de-logos-para-empresas-dl/
https://www.creativosonline.org/blog/logotipos-clasificacion-y-topologias.html
https://www.limagemarketing.es/diseno/logotipos-clasificacion/
https://elrehilete.wordpress.com/tag/caracteristicas-de-la-tipografia/
https://blogdemedios.com.ar/noticia/100289/donde-colocar-el-logo-en-mi-homepage
https://www.ekumba.es/blog/el-logo-en-tu-web-tamano-y-dimensiones/
http://www.mesadiversitat.cat/pfw_files/cma/recerca/altres/TDT_ES.pdf
http://www.mesadiversitat.cat/pfw_files/cma/recerca/altres/TDT_ES.pdf
https://www.empresia.es/persona/vilar-navarro-joaquin/

http://administradores.eleconomista.es/Administrador_VILAR-NAVARRO-
JOAQUIN.html

http://www.ehu.eus/ojs/index.php/Zer/article/viewFile/17407/15184

https://blog.hubspot.es/marketing/como-utilizar-las-redes-sociales-para-crear-una-
marca-exitosa

https://www.masdigital.net/nuestro-blog/tips-para-posicionar-tu-marca-en-redes-
sociales

http://www.e-volucion.es/2018/01/twitter-red-social-mas-utilizada-marcas-2017
https://www.mundoplus.tv/

http://www.brandemia.org/estas-son-las-tendencias-en-diseno-de-logos-para-2018-
segun-logaster

https://factoryfy.es/diseno-logo-2018/
https://xn--diseocreativo-lkb.com/que-es-un-manual-de-identidad-corporativa/
https://www.freepik.es/

https://pixabay.com/

https://www.360imprimir.es/

https://prnoticias.com/servicios-1/20122281-diez-elementos-esenciales-que-
componen-las-piezas-audiovisuales#inline-auto1611
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MK LOCALIA TV
9 ANEXOS
Anexo | — Resultados encuesta publico objetivo e imagen grafica de MK LOCALIA TV
Sexo
175 respuestas
@ Muger
@ Hombre
Edad

175 respuestas

@ Menor de 18 aflos
@ 18-25ahos
® 26-35ados
@ 36-45afos
@ 46 - 55 afios
@ Mayor de 55 affos

¢Conoces la cadena televisiva MK Localia?

175 respuestas

®si
® No
¢Recibes dicha emisora en tu TDT?
175 respuestas
®si
@® No

92 6%

¢Cudl es la calidad de recepcion de la misma?

175 respuestas

1 2 3 4 5

Felipe Carrasco Sanz Valencia 2018 135



Proyecto Fin de Grado: Conceptualizacidn y disefio de la imagen del canal intercomarcal
MK LOCALIA TV

¢lon que trecuencia miras el canal MK Locaha?

175 respuestss

@ Todos o casi tados ios dias
@ 263 veces ala semana
@ 1vezaiasemana

@ 263 veces al mes.

@ 1vezalimes

@ Con mencr frecuencia

¢Qué tipos de contenidos son los que mas te gustan a la hora de ver
una television de tipo local como es MK Localia?

175 respuestas

@ Informativos

@ Deportes

@ Magazines

@ Programas de opinidn

@ Programas de cocna

@ Programas infantiles

@ Retransmisién fiestas patronales y
® Fiestas

¢Cual es tu nivel de satisfaccion respecto a la emisora?

175 respuestas

0

¢Te gusta la marca grafica de la cual dispone el canal?

175 respuestas

0
1 2 3 4 5

¢Ves acertado la utilizacion del naranja como color corporativo? Si no
es asi, ;cual crees que se adaptaria de una mejor formar a su futuro re-

disefo grafico?

175 respuestas

122 (69,7 %)

[ 41 (23.4 %)
-4 (23 %) Si
317 %) Recuento: 122
B-2(11%)
1(0.6 %)
1(0.6 %)
1(0.6%)
—1(0,6 %)
1(0.6%)
1(0.6 %)
1(0.6%)
~1(0,6%)
-1(0.6 %)
1(0.6 %)
1(0.6%)
1(06%)
0 50 100 150
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Anexo | — Ficha de analisis de logotipos

MARCA

ANALISIS DEL NOMBRE

Componentes: [_|Una palabra [_] Varias Palabras [_|Numeros

Tipo de nombre:[ | Patronimicos [_| Toponimicos [_] Descriptivos [_] Simbdlicos
[] Contracciones-siglas [_]Arbitrarios [_]Neologismos

ANALISIS DE LA MARCA
Tipo de marca: [_| Logotipo [_| Monograma [ ]lsotipo [ | Imagotipo
[ ]isologo [ JEmblema

ANALISIS DEL SIMBOLO

Asociacion con la empresa: [_|Analégica [_|Convencional [_|Simbdlica
Representatividad: [ |Figurativo [ _]Abstracto

Formas: [ |irregulares [ |Geométricas

Superficie: [ _|Plena [ ]Perfilada [ ]Texturada [ ]Degradado
Espacialidad: [_|Bidimensional [_]Tridimensional

Motivo: [ |letras [ _|Figuras geométricas [_|Expresién amorfa [ |Persona

[ ]Animal [ _]Bandera [ ]Otro:

ANALISIS DEL COLOR

Color principal: [_]Varios [ JNegro [ ]Azul [ JRojo [ ]Otro:
Nimero de tintas (sin contar el blanco): [ |Una [ |Dos [ |Tres [ |Mas de tres

ANALISIS DE LA TIPOGRAFIA

Familia tipografica: [ _JRomana [ ]Egipcia [ ]Palo seco [ JRotulada [ _]Decorativa

Anchura de trazo: [_]Extrafino [ _|Fino [ JRedondo [ ]Negro [ |Supernegro

Proporcién: [ |Redonda [ ]Estrecha [ |Expandida

Inclinacién eje vertical: [_]ltalica o Cursiva [_]Sin inclinacién

Forma de los caracteres: [ |Mayusculas [ JMinusculas [ ]Mayusculas y minusculas
[ ]Versalitas

Otros textos: [ |Eslogan [ |Denominacion [_]Actividad [ JFecha [ ]Lugar

|:| Ninguno |:|Otro:

ANALISIS FORMATOS DIGITALES

Colocacién logo web: [ |izquierda [ ]Centro [ |Derecha

Funcion navegador dentro de web: [ JActivada [ |Desactivada

Formato: [ |Cuadrado [ |Rectangular [ ]Redondo [ ]Otro:

Utilizacién de favicon: [ |Si (logo real) [ ]Si (logo adaptado) [ ]No

Redes sociales: [_|YouTube [ ]Facebook [ |Twitter [ ]instagram [ ]Otras:

ANALISIS MEDIO TELEVISIVO

Colocacion logo mosca (esquina): [_|Superior izquierda [_|Superior derecha
[ ]inferior izquierda [ ]inferior derecha
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ANALISIS DEL NOMBRE

Componentes: DX Una palabra [ ] Varias Palabras P{Nameros

Tipo de nombre:[ | Patronimicos [_] Toponimicos [_] Descriptivos PX] Simbdlicos
[ ] Contracciones-siglas [ ]Arbitrarios [ ]Neologismos

Canal 56 Vinaros

ANALISIS DE LA MARCA
Tipo de marca: [ | Logotipo X] Monograma [_]Isotipo [ | Imagotipo
[ ]isologo [ |Emblema

ANALISIS DEL SIMBOLO

Asociacion con la empresa: [_]Analédgica [_]Convencional P<]Simbdlica

Representatividad: {Figurativo [_|Abstracto

Formas: [_|lrregulares DX]Geométricas

Superficie: DX]Plena [ |Perfilada [ |Texturada [ ]|Degradado

Espacialidad: DX]|Bidimensional [_]Tridimensional

Motivo: [ |Letras [ |Figuras geométricas [ _|Expresion amorfa [ |Persona
[ ]Animal [ ]Bandera PX]Otro: Letrasy nimeros

ANALISIS DEL COLOR

Color principal: [ ]Varios [ |Negro P{Azul [ JRojo [ ]Otro:
NGmero de tintas (sin contar el blanco): X]Una [ ]Dos [ ]Tres [ ]Mas de tres

ANALISIS DE LA TIPOGRAFIA

Familia tipografica: [:|Romana DEgipcia Palo seco |:|Rotulada |:|Decorativa

Anchura de trazo: [ |Extrafino [_|Fino [ JRedondo [ ]Negro PX]Supernegro

Proporcion: [ |Redonda [{Estrecha [ ]Expandida

Inclinacién eje vertical: [ ]ltalica o Cursiva PX]Sin inclinacién

Forma de los cardcteres: [X]Mayusculas [ |Minusculas [ |Mayusculas y mintsculas
[ ]Versalitas

Otros textos: [ |Eslogan [ ]Denominacién X]Actividad [ |Fecha [ ]Lugar

[ ]Ninguno [_]Otro:

ANALISIS FORMATOS DIGITALES

Colocacion logo web: [X|izquierda [ ]Centro [ ]Derecha

Funcién navegador dentro de web: [X]Activada [ |Desactivada

Formato: [ |Cuadrado [X]Rectangular [ JRedondo [ ]Otro:

Utilizacién de favicon: [_]Si (logo real) [ _]Si (logo adaptado) PX]No

Redes sociales: [ |YouTube [X|Facebook [X]Twitter [ ]instagram [ ]Otras:

ANALISIS MEDIO TELEVISIVO

Colocacién logo mosca (esquina): [_|Superior izquierda PX]Superior derecha
[ ]Inferior izquierda [ ]inferior derecha
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comarcaletv

Comarcal TV. Demarcacion Ontinyent-Xativa

ANALISIS DEL NOMBRE

Componentes: [ | Una palabra X] Varias Palabras [ |Numeros

Tipo de nombre:[ | Patronimicos [_] Toponimicos PX] Descriptivos [_] Simbdlicos
[ ] Contracciones-siglas [ _]Arbitrarios [ |Neologismos

ANALISIS DE LA MARCA
Tipo de marca: [ | Logotipo [ | Monograma [_]lIsotipo [ |Imagotipo
Isologo [ |Emblema

ANALISIS DEL S{MBOLO

Asociacién con la empresa: [_]Analégica [_|Convencional P<Simbdlica
Representatividad: [ |Figurativo X]Abstracto

Formas: [ _|irregulares DX]|Geométricas

Superficie: D{]Plena [ |Perfilada [ |Texturada [ ]|Degradado
Espacialidad: X]|Bidimensional [_]Tridimensional

Motivo: [ |Letras PX|Figuras geométricas [ _|Expresion amorfa [ |Persona

[ ]Animal [ ]Bandera [ ]Otro:

ANALISIS DEL COLOR
Color principal: [_]Varios [_|Negro [_]Azul [ JRojo PX]Otro: Gris
NGmero de tintas (sin contar el blanco): [ JUna PX|Dos [ ]Tres [ ]Mas de tres

ANALISIS DE LA TIPOGRAFIA

Familia tipografica: [:|Romana DEgipcia Palo seco |:|Rotulada |:|Decorativa

Anchura de trazo: [ |Extrafino [_|Fino P{Redondo P<Negro [ ]Supernegro

Proporcion: XRedonda [ |Estrecha [ ]Expandida

Inclinacién eje vertical: D{Italica o Cursiva P<Sin inclinacién

Forma de los cardcteres: [ |Mayusculas PX]Minusculas [ |Mayusculas y minusculas
[ ]Versalitas

Otros textos: [ |Eslogan [ _]Denominacién [ ]Actividad [ |Fecha [X]Lugar

[ ]Ninguno [_]Otro:

ANALISIS FORMATOS DIGITALES

Colocacion logo web: [X]izquierda [ ]Centro [ ]Derecha

Funcién navegador dentro de web: X]Activada [ |Desactivada

Formato: [ |Cuadrado [X]Rectangular [ JRedondo [ ]Otro:

Utilizacién de favicon: [_]Si (logo real) PX{]Si (logo adaptado) [ |No

Redes sociales: [ |YouTube PX]Facebook [ |Twitter [ Jinstagram [ _]Otras:

ANALISIS MEDIO TELEVISIVO

Colocacién logo mosca (esquina): [_|Superior izquierda PXSuperior derecha
[ ]Inferior izquierda [ ]inferior derecha
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comarcaletv

Comarcal TV. Demarcacion Gandia

ANALISIS DEL NOMBRE

Componentes: [ | Una palabra DX Varias Palabras [ |Numeros

Tipo de nombre:[ | Patronimicos X] Toponimicos PX] Descriptivos [_] Simbdlicos
[ ] Contracciones-siglas [ _]Arbitrarios [ |Neologismos

ANALISIS DE LA MARCA
Tipo de marca: [ ] Logotipo [ | Monograma [_]lIsotipo [ |Imagotipo
Isologo [ |Emblema

ANALISIS DEL SIMBOLO

Asociacion con la empresa: [_]Analédgica [_]Convencional P<Simbdlica
Representatividad: [ |Figurativo PX]Abstracto

Formas: [ _|lrregulares PX|Geométricas

Superficie: PX]Plena [ |Perfilada [ |Texturada [ ]|Degradado
Espacialidad: DX]|Bidimensional [_]Tridimensional

Motivo: [ |Letras PX|Figuras geométricas [ _|Expresion amorfa [ |Persona

[ ]Animal [ ]Bandera [ _]Otro:

ANALISIS DEL COLOR
Color principal: [ ]Varios [ |Negro [ ]Azul [ JRojo P<]Otro: Gris
NGmero de tintas (sin contar el blanco): [ JUna PX|Dos [ ]Tres [ ]Mas de tres

ANALISIS DE LA TIPOGRAFIA

Familia tipografica: [:|Romana DEgipcia Palo seco |:|Rotulada |:|Decorativa

Anchura de trazo: [ |Extrafino [_|Fino P{Redondo P<|Negro [ ]Supernegro

Proporcion: XRedonda [ |Estrecha [ ]Expandida

Inclinacion eje vertical: D{Italica o Cursiva P<Sin inclinacién

Forma de los cardcteres: [ |Mayusculas X]Minusculas [ |Mayusculas y mintsculas
[ ]Versalitas

Otros textos: [ |Eslogan [ ]Denominacién [ ]Actividad [ |Fecha [X]Lugar

[ ]Ninguno [_]Otro:

ANALISIS FORMATOS DIGITALES

Colocacion logo web: [_]izquierda [X]Centro [ _]Derecha

Funcién navegador dentro de web: X]Activada [ |Desactivada

Formato: [ |Cuadrado [X]Rectangular [ JRedondo [ ]Otro:

Utilizacién de favicon: [_]Si (logo real) PX]Si (logo adaptado) [ |No

Redes sociales: [ |YouTube [X]Facebook [X]Twitter [ ]instagram [ ]Otras:

ANALISIS MEDIO TELEVISIVO

Colocacién logo mosca (esquina): [_|Superior izquierda PX]Superior derecha
[ ]Inferior izquierda [ ]inferior derecha

Felipe Carrasco Sanz Valencia 2018 140



Proyecto Fin de Grado: Conceptualizacidn y disefio de la imagen del canal intercomarcal
MK LOCALIA TV

comarcdaletv

marina alta

Comarcal TV. Demarcacion Dénia

ANALISIS DEL NOMBRE

Componentes: [ | Una palabra DX Varias Palabras [ |Numeros

Tipo de nombre:[ | Patronimicos X] Toponimicos PX] Descriptivos [_] Simbdlicos
[ ] Contracciones-siglas [ _]Arbitrarios [ |Neologismos

ANALISIS DE LA MARCA
Tipo de marca: [ ] Logotipo [ | Monograma [_]lIsotipo [ |Imagotipo
Isologo [ |Emblema

ANALISIS DEL SIMBOLO

Asociacion con la empresa: [_]Analégica [_]Convencional P<]Simbdlica
Representatividad: [ |Figurativo PX]Abstracto

Formas: [ _|irregulares PX]Geométricas

Superficie: P{|Plena [ |Perfilada [ |Texturada [ ]|Degradado
Espacialidad: DX]|Bidimensional [_]Tridimensional

Motivo: [ |Letras PX|Figuras geométricas [ |Expresion amorfa [ |Persona

[ ]Animal [ ]Bandera [ _]Otro:

ANALISIS DEL COLOR
Color principal: [ ]Varios [ |Negro [ ]Azul [ JRojo P<]Otro: Gris
NGmero de tintas (sin contar el blanco): [ JUna PX|Dos [ ]Tres [ ]Mas de tres

ANALISIS DE LA TIPOGRAFIA

Familia tipografica: [:|Romana DEgipcia Palo seco |:|Rotulada |:|Decorativa

Anchura de trazo: [ |Extrafino [_|Fino P{Redondo P<Negro [ ]Supernegro

Proporcion: XRedonda [ |Estrecha [ ]Expandida

Inclinacion eje vertical: {ltalica o Cursiva P<Sin inclinacién

Forma de los cardcteres: [ |Mayusculas X]Minusculas [ |Mayusculas y mintsculas
[ ]Versalitas

Otros textos: [ |Eslogan [ ]Denominacién [ ]Actividad [ |Fecha [X]Lugar

[ ]Ninguno [_]Otro:

ANALISIS FORMATOS DIGITALES

Colocacion logo web: [ ]izquierda [ ]Centro PX|Derecha

Funcién navegador dentro de web: X]Activada [ |Desactivada

Formato: [ |Cuadrado [X]Rectangular [ JRedondo [ ]Otro:

Utilizacién de favicon: [_]Si (logo real) PX]Si (logo adaptado) [ |No

Redes sociales: [ |YouTube [X]Facebook [X]Twitter [ ]instagram [ ]Otras:

ANALISIS MEDIO TELEVISIVO

Colocacién logo mosca (esquina): [_|Superior izquierda [P Superior derecha
[ ]Inferior izquierda [ ]inferior derecha
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/é\ALACANTI

ANALISIS DEL NOMBRE

Componentes: [_|Una palabra X] Varias Palabras [ |Numeros

Tipo de nombre:[ | Patronimicos X] Toponimicos PX] Descriptivos [_] Simbdlicos
[ ] Contracciones-siglas [ _]Arbitrarios [ |Neologismos

ALACANTI TV

ANALISIS DE LA MARCA
Tipo de marca: [ | Logotipo [ | Monograma [_]lIsotipo PX]Imagotipo
[ ]isologo [_]Emblema

ANALISIS DEL SIMBOLO

Asociacion con la empresa: [_]Analédgica [_]Convencional P<]Simbdlica
Representatividad: [ |Figurativo PX]Abstracto

Formas: [X|irregulares PX]|Geométricas

Superficie: P{|Plena [ |Perfilada [ |Texturada [ ]|Degradado
Espacialidad: DX]|Bidimensional [_]Tridimensional

Motivo: PLetras PX|Figuras geométricas [ |Expresion amorfa [ |Persona

[ ]Animal [ ]Bandera [ ]Otro:

ANALISIS DEL COLOR
Color principal: [_]Varios [ |Negro PX]Azul [ JRojo [_]Otro:
NGmero de tintas (sin contar el blanco): X]Una [ ]Dos [ ]Tres [ ]Mas de tres

ANALISIS DE LA TIPOGRAFIA
Familia tipografica: [:|Romana DEgipcia Palo seco |:|Rotulada |:|Decorativa
Anchura de trazo: [ |Extrafino [_|Fino P{Redondo [ ]Negro [ ]Supernegro
Proporcion: XRedonda [ ]Estrecha [ ]Expandida
Inclinacién eje vertical: [ ]ltalica o Cursiva P<Sin inclinacién
Forma de los cardcteres: [X|Mayusculas [ |Minusculas [ |Mayusculas y mintsculas
[ ]Versalitas
Otros textos: [ |Eslogan [ ]Denominacién [ ]Actividad [ |Fecha [ ]Lugar
P Ninguno [_]Otro:

ANALISIS FORMATOS DIGITALES

Colocacion logo web: [X]izquierda [ ]Centro [ ]Derecha

Funcién navegador dentro de web: [X]Activada [ |Desactivada

Formato: [ |Cuadrado [X]Rectangular [ JRedondo [ ]Otro:

Utilizacién de favicon: [X|Si (logo real) [ _]Si (logo adaptado) [ |No

Redes sociales: X]YouTube [X|Facebook [X]Twitter Xinstagram [ ]Otras:

ANALISIS MEDIO TELEVISIVO

Colocacién logo mosca (esquina): [_|Superior izquierda [_]Superior derecha
[ ]Inferior izquierda [X]Inferior derecha
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LOCAHLIA

MK LOCALIA TV ONTINYENT

ANALISIS DEL NOMBRE

Componentes: [ | Una palabra X] Varias Palabras [_]Numeros

Tipo de nombre:[ | Patronimicos [_] Toponimicos PX] Descriptivos [ _] Simbélicos
[] Contracciones-siglas [_]Arbitrarios [_]Neologismos

ANALISIS DE LA MARCA
Tipo de marca: [ ] Logotipo [ | Monograma [_]Isotipo [ ] Imagotipo
Isologo [_]Emblema

ANALISIS DEL SiMBOLO

Asociacién con la empresa: [_]Analdgica [_]Convencional P{Simbdlica
Representatividad: [ |Figurativo <] Abstracto

Formas: [ |irregulares P{Geométricas

Superficie: P{Plena [ |Perfilada [ ]Texturada [ ]|Degradado
Espacialidad: P<Bidimensional [_|Tridimensional

Motivo: P{Letras P<Figuras geométricas [ |Expresion amorfa [ _]Persona

[ ]Animal [_]Bandera [ |Otro:

ANALISIS DEL COLOR
Color principal: [ _|varios [ |Negro [_]Azul [ JRojo PX|Otro: Naranja
NGmero de tintas (sin contar el blanco): [ _JUna X]Dos [ ]Tres [ |Mas de tres

ANALISIS DE LA TIPOGRAFIA

Familia tipografica: |:|Romana DEgipcia Pan seco |:|Rotulada |:|Decorativa

Anchura de trazo: |:|Extraﬁno |:]Fino |:|Redondo |:|Negro Supernegro

Proporcién: D{Redonda [ |Estrecha [ ]Expandida

Inclinacién eje vertical: [_]ltalica o Cursiva PSin inclinacion

Forma de los cardcteres: X]Mayusculas [ |Mindsculas [_]Mayusculas y mindsculas

[ Jversalitas

Otros textos: [_|Eslogan [ ]Denominacién D] Actividad [ _]Fecha [ JLugar

|:|Ninguno |:|Otro:

ANALISIS FORMATOS DIGITALES

Colocacién logo web: [ _|izquierda PX|Centro [ ]Derecha

Funcién navegador dentro de web: [ |Activada X]Desactivada

Formato: [{]Cuadrado [ ]Rectangular [ JRedondo [ ]Otro:

Utilizacién de favicon: [ |Si (logo real) [ ]Si (logo adaptado) PX]No

Redes sociales: PX]YouTube P<|Facebook <] Twitter [ ]instagram [ ]Otras:

ANALISIS MEDIO TELEVISIVO

Colocacion logo mosca (esquina): DSuperior izquierda DSuperior derecha
[ ]inferior izquierda PX]Inferior derecha
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Proyecto Fin de Grado: Conceptualizacidn y disefio de la imagen del canal intercomarcal
MK LOCALIA TV

LOCALIA TV MK LOCALIA TV ONTINYENT
ANALISIS DEL NOMBRE
Componentes: [ | Una palabra X] Varias Palabras [_]Numeros
Tipo de nombre:[ | Patronimicos [_] Toponimicos [X] Descriptivos [_] Simbélicos
[] Contracciones-siglas [_]Arbitrarios [ _]Neologismos

ANALISIS DE LA MARCA
Tipo de marca: [ ] Logotipo [ | Monograma [_]Isotipo [ ] Imagotipo
Isologo [_]Emblema

ANALISIS DEL SiMBOLO

Asociacién con la empresa: [_]Analdgica [_]Convencional P{Simbdlica
Representatividad: [ |Figurativo <] Abstracto

Formas: [ Jirregulares P{Geométricas

Superficie: P{Plena [ |Perfilada [ ]Texturada [ ]|Degradado
Espacialidad: P Bidimensional [_]Tridimensional

Motivo: P{Letras P<|Figuras geométricas [ |Expresion amorfa [ _]Persona

[ ]Animal [_]Bandera [ |Otro:

ANALISIS DEL COLOR
Color principal: [ _|varios [ |Negro [_]Azul [ JRojo PX|Otro: Naranja
NGmero de tintas (sin contar el blanco): [ _JUna X]Dos [ ]Tres [ |Mas de tres

ANALISIS DE LA TIPOGRAFIA

Familia tipografica: |:|Romana DEgipcia Pan seco |:|Rotulada |:|Decorativa

Anchura de trazo: |:|Extraﬁno |:]Fino |:|Redondo Negro DSupemegro

Proporcién: D{Redonda [ |Estrecha [ ]Expandida

Inclinacién eje vertical: [_]ltalica o Cursiva PSin inclinacion

Forma de los cardcteres: X]Mayusculas [ |Mindsculas [_]Mayusculas y mindsculas

[ Jversalitas

Otros textos: [_|Eslogan [ ]Denominacién D] Actividad [ _]Fecha [ JLugar

|:|Ninguno |:|Otro:

ANALISIS FORMATOS DIGITALES

Colocacién logo web: Xizquierda [ ]Centro [_|Derecha

Funcién navegador dentro de web: P Activada [ ]Desactivada

Formato: [{]Cuadrado [ ]Rectangular [ JRedondo [ ]Otro:

Utilizacién de favicon: [ |Si (logo real) X]Si (logo adaptado) [ ]No

Redes sociales: PX]YouTube P<|Facebook <] Twitter X{instagram [ ]Otras:

ANALISIS MEDIO TELEVISIVO

Colocacion logo mosca (esquina): DSuperior izquierda DSuperior derecha
[ ]Inferior izquierda P{Inferior derecha
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El Manual de Identidad Corporativa que a
continuacién se presenta contiene todos
los elementos constitutivos que dan forma
a la marca MK LOCALIA TV.

Dicho Manual esta dividido en dos bloques
o apartados. El primer bloque esta
destinado a la construccion de la marca
grafica, indicandose en él todas las pautas
necesarias a seguir para su correcta
composicion y utilidad tanto a nivel
tipogréfico, croméatico, como estructural. El
segundo bloque recoge todas las
aplicaciones posibles de la marca dentro
de los diferentes sectores y soportes de
estos: papeleria, entorno digital, entorno
televisivo y merchandising.

Con el fin de respetar y preservar la imagen
publica de la marca MK LOCALIA TV es
importante hacer uso del Manual como una
herramienta de normas graficas que facilite
la aplicacion de esta. Es necesario seguir
las reglas de uso que se han establecido
para que la aplicacion de la identidad
tenga solidez y unidad.
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~CONSTRUCCION
DE LA MARCA







JUSTIFICACION DE LA MARCA

MK LOCALIA TV es una emisora de
television de caracter privado e
intercomarcal ubicada en la poblacién de
Ontinyent (Valencia) encargada de abarcar
territorialmente las comarcas de La Vall
d'Albaida y de La Costera. Sus contenidos
son principalmente de caracter informativo
y relacionados con los actos ludicos que
tienen lugar en los municipios a los cuales
da senal. Se define como una televisién del
pueblo al alcande de todos sus
ciudadanos.

La imagen gréfica disefiada para MK
LOCALIA TV esta constituida por un
isologo, formada por un simbolo
representando el nombre de la cadena
haciendo a su vez alusion al Salt del Bou y,
un texto encargado de reforzar a este. El
color predominante es el naranja, siendo
este el Unico tono utilizado en el simbolo
del logotipo, aportando de esta forma
originalidad, energia, vitalidad y felicidad.
El texto se encuentra representado
mediante una tipografia de palo seco, la
cual da un toque de claridad al logo.



CONSTRUCCION I COMPONENTES PRINCIPALES

La marca gréfica de MK LOCALIA TV esta
representada  mediante un  isologo
compuesto por dos elementos distintos:

Por una parte se encuentra el isotipo,
referencia visual de la marca. Se trata de una
mancha de tono anaranjado y de forma casi
circular evocando asi al puente del Salt del
Bou en la que se lee el nombre de la cadena
televisiva, MK.

Por otra parte se encuentra el logotipo,
texto en el cual se lee el nombre de la marca
y se asocia a la misma con su funcién, una
emisora de television.

Estos dos elementos forman un todo
indivisible conformando asi la composicion
principal de la marca MK LOCALIA TV.

Isotipo

Logotipo

VK

LOCALIA TV




CONSTRUCCION I COMPOSICION PRINCIPAL

VK

LOCALIA TV




CONSTRUCCION I MODULACION

22X

En esta reticula, en la que cada una de las
cuadriculas  (X) representa una unidad
dentro del plano y permite que todo quede
cuadrado matematicamente, se pueden
tanto  apreciar como mantener las
proporciones del logotipo corporativo para
cualquier aplicacion en la que se deba
utilizar. Como también evitar distorsiones
incorrectas en la utilizacién del logotipo
manteniendo su proporcién, tamafo de uso
y medio de reproduccién.

13%X

[ 1X

2%hX

20X




CONSTRUCCION I ZONA DE SEGURIDAD

Se ha establecido una distancia minima de
respeto  alrededor de  todos los
componentes del logotipo con el fin asi de
evitar que ningun otro elemento externo a
este rebase o interfiera sobre el logo,
consiguiendo asi una correcta visualizacién
del mismo.

Esta distancia es igual a la de la unidad
basica utilizada como base en la reticula de
modulacién. Esto permite que la distancia
de seguridad aumente o disminuya en
proporcion directa al tamafio del logo.

[1X

\/

LOCALIA TV




CONSTRUCCION I TAMANO MINIMO

A fin de garantizar la adecuada visualizacién
del logotipo y la correcta lectura de sus
componentes textuales, se han establecido
unos tamanos minimos de reproduccion.

Queda totalmente prohibido utilizar el
logotipo por debajo de las medidas
indicadas a continuacién, segun soporte
digital, televisivo o impreso indicado.

Offset
VK

LOCALIA TV

10mm

Serigrafia

K

LOCALIA TV

15mm

Soporte digital

K

LOCALIA TV

50px

Soporte televisivo

NK

LOCALIA TV

il

60px




COLOR I COLORES CORPORATIVOS

La marca estéa representada por dos colores
corporativos diferentes:

El naranja transmite al espectador de la
cadena una imagen de originalidad,
energia, vitalidad y felicidad.

Pantone Pantone
El negro implica seguridad, madurez vy 144C Neutral Black C
fiabilidad en la marca.
Ambos colores se reproduciran en la marca C=0 M=54 Y=100 K=0 C=73 M=65 Y=60 K=78
gréfica conforme los valores que se R=243 G=139 B=0 R=35 G=34 B=34

muestran a continuacion: HTML #f38b00 HTML #232222




ESCALA DE GRISES, BLANCO Y NEGRO, NEGATIVO

LOCALIA TV LOCALIA TV

159 (VK

LOCALIA TV LOCALIA TV
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TIPOGRAFIA CORPORATIVA

La imagen de MK LOCALIA TV cuenta con
la tipografia corporativa que la caracteriza,
Avenir. Estd serd utilizada por la marca
siempre y cuando se posible, de esto no ser
asi se utilizara la tipografia secundaria.

Se trata de una tipografia de palo seco
geomeétrica, sin remates ni adornos y con un
resultado eléstico y legible que la hace
apropiada tanto para textos como para
titulos. Cuenta con 12 tipos de letra dentro
de la misma familia, desde la Avenir 35 Light
hasta la Avenir 95 Black.

Avenir 35 Light

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
012345678%€#%&()[]*: 7' @.,-+

Avenir 55 Roman

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnhopgrstuvwxyz
0123456789€#%&()]*;?il@.,-+



TIPOGRAFIA SECUNDARIA

Para soportes o aplicaciones que por
razones técnicas no permitan el uso de la
tipografia corporativa, la marca utilizara la
tipografia Futura.

Se trata también de una tipografia
geométrica de palo seco. Sirivd de base
para el desarrollo de tipografias como la
Avenir y es neutra, limpia y clara, lo que le
aporta gran funcionalidad. Cuenta con 22
tipos de letra dentro de la misma familia,
desde la Futura Light hasta la Futura Extra
Bold, ideales todas ellas para texto vy
rotulos.

Futura Light

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdetghijklmniopgrstuvwxyz
0123456789€#%&()[|*¢2il@.,-+

Futura Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmninopqrstuvwxyz
0123456789€#%&()[]*e?i'@.,—+



USOS NO CORRECTOS I LOGOTIPO

El logotipo posee unas proporciones y
caracteristicas determinadas por criterios de
composicién y funcionalidad inalterables.
En ningin caso se deben hacer
modificaciones de estos.

Usar incorrectamente la aplicacion de color

VK

LOCALIA TV

Cambiar ubicacion de elementos

LOCALIA TV

VK

Estirar o deformar el logo

N,

LOCALIA TV

LOCALIATV




USOS NO CORRECTOS | LOGOTIPO

Usar una tipografia incorrecta Usar degradados Ocultar el logotipo

MK o

LOCALIATY LOCALIA TV

Darle uso en diagonal Curvear el logotipo Utilizar un espaciado incorrecto

K







APLICACIONES
DE LA MARCA







INTRODUCCION

En las paginas del Manual que se
presentan a continuacion, se muestra una
serie de aplicaciones de la marca MK

LOCALIA TV sobre los formatos méas
comunes y utilizados:

Papeleria interna de la empresa con el
cliente.

Uso de la marca sobre el entorno digital
(web y redes sociales).

Uso de la marca grafica en el entorno
televisivo (entradillas, mosca, espacios
televisivos propios).

Uso de la marca para la promocién de la
cadena con el usuario en actos
promocionales y merchandising, tales
como conciertos, fiestas patronales o
musica en la calle.






PAPELERIA



PAPELERIA I TARJETA DE PRESENTACION

El anverso de la tarjeta de visita creada lleva
el logotipo de la marca en blanco sobre
fondo naranja corporativo, para asi destacar
y llamar la atencién. Para el reverso y sobre
fondo blanco se ha ubicado en la esquina
superior izquierda los datos de la persona
poseedora de la tarjeta y en la esquina
inferior izquierda los datos de la empresa.

Ximo Vilar Navarro
Director Ejecutivo

Formato:
55 mm x 85 mm

Tipo de papel:
Couché 350 gr con acabado
plastificado y brillo en reverso

96 291 61 67
www.mklocaliatelevision.com
ximovilar@mktelevision.com
C/ Ereta, 2-A 46870 Ontinyent
X . ., (Valencia - Spain)
Tipo de impresion:

Offset




PAPELERIA I PRIMERA HOJA CON LOGO

K

LOCALIA TV

Papel utilizado para comunicacién interna
de estilo sencillo. Se ubica el logo de la
empresa en la parte central y superior de la
hoja, mientras que la informacién de esta
aparece ubicada en la esquina inferior
derecha con orientacion vertical.

Formato:
210 mm x 297 mm

n.com

Tipo de papel:
lor 80gr

Tipo de impresion:
Offset, solo anverso

ncia - Spain) - 96 291 61 67 - www.mklocaliatelevisiol

C/ Ereta, 2-A 46870 Ontinyent (Vales




PAPELERIA I SOBRE AMERICANO

Mismo estilo de sobre para los dos tipos de
sobre americano. Independientemente de
si tiene ventana o no , por la parte del
reverso la solapa serd del color naranja
corporativo y por la parte del anverso en la
esquina superior izquierda se ubicard el
logotipo de la marca mientras que en la
esquina inferior izquierda se encontrard la
informacién correspondiente a la empresa.

Formato:
110 mm x 220 mm

Tipo de papel:
lor 90 gr

Tipo de impresion:
Offset

VK)

LOCALIA TV

96 291 6167
www.mklocaliatelevision.com
C/ Ereta, 2-A 46870 Ontinyent (Valencia - Spain)

Nombre Apellido1 Apellido2
¢/ Sin Nombre, 0
46001 Valencia

K

LOCALIA TV

96 291 61 67
www.mklocaliatelevision.com
C/ Ereta, 2-A 46870 Ontinyent (Valencia - Spain)

r
I Nombre Apellido1 Apellido2 I
¢/ Sin Nombre, 0
I 46001 Valencia I
L




PAPELERIA I PAPEL DE CARTA

VK

LOCALIA TV

El  papel utilizado para  redactar
correpondencia serd muy parecido a la hoja
con membrete de la marca. En este caso la
informacién de la empresa se ubicara en la
parte inferior del papel en tono blanco y
sobre un recuadro de fondo naranja.

Formato:
210 mm x 297 mm

Tipo de papel:
lor 80 gr

Tipo de impresion:
Offset

C/ Ereta, 2-A 46870 Ontinyent (Valencia - Spain) - 96 291 61 67 - www.mklocaliatelevision.com




PAPELERIA I FACTURAS

En la parte superior de la hoja de
facturaciéon se encuentran todos los datos
relevantes acerca del cliente y de la factura
en si. El resto de hoja se utilizard para la
elaboracion de posibles comentarios y/o
presupuesto. En la esquina inferior
izquierda se encuentran los datos de la
empresa.

Formato:
210 mm x 297 mm

Tipo de papel:
lor 80 gr

Tipo de impresion:
Offset

TOTAL FACTUR CLENTE
0000000€ | Nombre ApelidoT Apelido2

1= 000000AB | . 00000000-X
[k 00/00/20XK | Dieccion. &/ SinNombore, 0

NK

LOCALIATV

Téminos y condiciones

Lorem fpsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elt, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerdi tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vlputate velit esse molestie consequat, vel ilum dolore eu
feugiat nulla fadllisis at vero eros et acoumsan et usto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te
feugait nulla facilisi

001
002
003
004
005
006
007
Subtotak 0000000€
NA 21%
Importe VA 0000000€
TOTAL 00000006
96 291 61 67

www.mklocaliatelevision.com
C/ Ereta, 2-A 46870 Ontinyent (Valencia - Spain)




SELLO

El sello de la empresa ha sido desarrollado
en formato cuadrado de 40 mm x 40 mm. En
él se ve el logotipo de la marca y toda la
informacion  de interés de esta. Su
impresion es en color negro corporativo.

VK

LOCALIA TV

962916167
www.mklocaliatelevision.com
C/ Ereta, 2-A 46870 - Ontinyent, Valencia




PAPELERIA I CARPETA

Carpeta con solapa en la que su parte, tanto
delantera como trasera, y sobre fondo
blanco, se visualiza el logo de la marca. La
parte trasera junto con las solapas se
visualizan en tono naranja y la parte intenior
en color negro corporativo. Cuenta ademas
con un barniz de proteccién que aporta un
acabado perfecto y asegura la calidad de
los colores.

Formato:
392 mm x 523 mm

Tipo de papel:
Couché 350 gr con barniz de
proteccion

Tipo de impresion:
Offset

VK

LOCALIA TV

(VK)

LOCALIA TV

Lorem ipsum dolor sit amet,

velit esse molestie consequat, vel i
eros et msan et iusto odio dig
delenit augue duis dolore te feugai




PAPELERIA 1 CD

Funda para CD de color naranja corporativo
con impresién del logotipo en blanco.

Formato:
T15mm x 115 mm

Tipo de papel:
Bond 75 gr

Tipo de impresion:
Offset

\YERIE]
Identidad
Corporativa
MK LOCALIA TV

VK

LOCALIA TV







"ENTORNO
DIGITAL



ENTORNO DIGITAL I FIRMA DIGITAL

Ximo Vilar
' Director Ejecutivo
11,96 291 61 67
‘ ‘ Skype. Ximo Vilar Navarro

Email. ximovilar@mbktelevision.com
LOCALIA TV Direccion. ¢/ Ereta, 2-A 46870 Ontinyent (Valencia)

www.mklocaliatelevision.com

f @Y wild

= M Gmail Q,  Buscar mensaje =

. - . € [] D »
Para la firma digital se pueden ver varios b Redactar fpew . ae
bloques y secciones. Por un lado se EMAIL DE PRUEBA et #

Recibidos
encuentra el logotipo de la empresa. Por

} ) ) Destacados m MK LOCALIA TV
otro lado, junto al logotipo y en un primer Pospuestos . gy

Lorem ipsum dolor sit amet,
Importantes

plano toda la informacién relacionada con la
persona encargada de emitir el correo. Y

consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
Enviados dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nis| ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse

s PV YO *xQO

s |_t . | . t | . d | Borradores molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et
p O r U | m O U n a | S a CO n OS | CO n OS e a S o accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue
v Categorias duis dolore te feugait nulla facilisi.

red es s O Ci a | es d e | a Ca d e n a d e te | eViS I é n . Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh

“VKQ MK LOCALIATV + euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
T minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at
vero eros et accumsan et justo odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril
delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Mo hay chats recientes

Iniciar uno nuevo m

LOCALIA TV

[
)
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ENTORNO DIGITAL 1| PAGINA WEB

Para el disefio de la web se ha disefnado una
estructura clara y sencilla que permita el
facil acceso a toda su informacion.

MK LOCALATV = |

- 8 X

2 O 0 wwsrkdooslisbelsisioncam

En la parte superior de la pagina se ubica % 34° Ontinyent LUNES, 27 AGOSTO, 2018
informacion  relevante como es la

meteorologia, la ubicacién, la fecha y los

enlaces a las redes sociales. A continuacion,

aparecen varios bloques: LOCALIA TV

Cabecera: en la parte izquierda el logotipo
de la cadena televisiva y a la derecha un

recuadro destinado a pu blicidad. La Feria de Xativa contara por segundo aiio con
espacio dedicado a la automocion

Portada: bloque principal encargado de
contener todas las noticias de actualidad.

Television: cuenta con enlaces para poder
disponer de retransmisiones online de la
cadena.

Ultimas noticias: apartado dedicado a la -

. ., . , La Feria de Xativa 2018 celebrada entre los dias 15y 20 de
InformaCIOn de actuahdad mas relevante. agosto cuenta con la novedad por segundo afio consecutivo

de un espacio dedicado al sector de la automocién.
Publicado en 16/08/2018

Por ultimo destacar el favicon

representativo utilizado en el navegador, el

cual es en este caso el isotipo que forma

parte del logotipo de la empresa.

f ¥ oD

Comarca Vall d'Albaida

- Canal 41 TDT
— Comarca La Costera

Moixent pone en marcha un proyecto turistico de @ Canal 44 TDT
audio y videoguias en cinco idiomas

La Conselleria concede a Xativa una
subvencion de 5.000 euros para los
presupuestos participativos 2018

de Ranes disfruta de sus
tronales con la XVI Edicio de
pintors locals, el Dia del Xiquet i el Il
Sarau ala Fresca

Ontinyent vive el dia grande de sus

El Ayuntamiento de Moixent quiere impulsar turisticamente

la localidad y para ello ha puesto en marcha un proyecto de c

audio y videoguias en cinco idiomas, con el objetivo de actos mas

fomentar el turismo local. patronales
Publicado en 16/08/2018

da presenta a la Regina 2018 y
€ nor en uno de los
=sperados de sus fiestas
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ENTORNO DIGITAL I FACEBOOK

@ MK LOCALIATV Inicio

VK

VK

LOCALIA TV

@mklocaliatelevision L C L I TV
Inicio
Informacién
YouTube i Like | = Follow - Share | -+~ More v ) Message
Twitter
Instagram .
) # Estado (8] FotolVideo @~ Canal de televisién
Fotos
Videos
[7 ; g
Publicaciones ‘ ML"' Escribie una poblizacio . Q) Buscar publicaciones en esta pagina
Eventos
Comunidad L+ Invita a tus amigos a indicar que les gusta

Informacién y anuncios Fotos esta pagina

Toda la actualidad informativa y de entretenimiento
de las comarcas de la Vall d'Albaida (Canal 44 TDT)
y La Costera (Canal 41 TDT).

" r. 4787 likes
Lé,{!,}“ A tiy a otros 322 amigos les gusta esto




ENTORNO DIGITAL 1

INSTAGRAM

© | Instagram

WA"AaN

Buscar O

Jo

MK LOCALIATV IEZT

98 publicaciones 2451 seguidores 233 siguiendo

MK LOCALIA TV. Toda la actualidad informativa y de entretenimiento de las comarcas de
la Vall d’Albaida (Canal TDT 44) y La Costera (Canal TDT 41) mklocaliatelevision.com
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& Micanal

M@ Mis suscriptores
i Historial

© Qué ver después
PLAYLISTS

i Videos que me gustan
Suscriptores

% MK Localia TV

© Navegar
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ENTORNO DIGITAL F YOUTUBE
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Inicio  Videos Listas dereproduccion Comunidad Canales Mas informacion @

MK Localia TV

Qué ver a continuacion:

MK Localia TV | Canal de television

Toda la actualidad informativa y de entretenimiento de
las comarcas de la Vall d'Albaida (Canal 44 TDT) y de
La Costera (Canal 41 TDT).

Presentacion MK Localia TV
by MK Localia TV 324 views Hace 2 afios

Videos populares

Entrevista al grupo de
Muixeranga de Xativa

by MK Localia TV

25D visualizaciones - Hace 1 afio

Ter tro parsa P tacio nou logo

Entrevista UM Vallada 2017
by MK Localia TV

Sant Rafael Ontinyent
192 visualizaciones + Hace un ano

by MK Localia TV
465 visualizaciones - Hace 1 afio

Taifes Ontinyent 2017
by MK Localia TV
170 visualizaciones - Hace 1 ano

Subir

Canales relacionados
en YouTube

@ C56 Vinards

I Sun:rilliln_l
Comarcal TV
| Suscribirse |

Alacanti TV

| Suscribirse |
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MOSCA

Como mosca durante la emisién de
contenido audiovisual de la cadena
televisiva MK LOCALIA TV se ha utilizado el
logotipo de esta con transparencia al 90%
completamente en color naranja y ubicado
en la esquina inferior derecha de la pantalla.

K

LOCALIA TV




ENTORNO TELEVISIVO 1 ROTULO

Para la identificacion de personas durante
su aparacion en escena se utiliza un rétulo
ubicado en la esquina inferior izquierda de
la pantalla y que ocupa una tercera parte de
esta.

En este rétulo se puede leer el nombre de la
persona en blanco sobre fondo naranja y el

cargo desempanado por esta escrito en | -
9 P P - Manuel Carrasco
negro sobre fondo blanco. h

Lider de negocios




FALDON

_.|‘. i pe oi-i! ; e
Con el fin de dar informacidn extra o resaltar T Cab. | L --J_, b=t
datos relevantes, en la parte inferior de la > |
pantalla aparecerd un reacuadro naranja
con texto blanco que mostrard toda la
informacidn relacionada con dicho suceso,
noticias de Ultima hora o prdoximas
emisiones.




ENTORNO TELEVISIVO I MASCARA

Durante los momentos en los que aparecen
en emision dos pantallas a la vez, por
ejemplo cuando en un informativo se
contacta con otra persona del exterior, se ha
disenado una maéscara formada por dos
cuadrantes. Uno ubicado a la izquierda y
sobre fondo negro con 50% transparencia
ocupando tan solo un tercio de pantallay en
el que apareceria la emision que se
encuentra en segundo plano. El otro
cuadrante estaria ubicado en este caso en |a
derecha, ocupando dos tercios de pantallay
sobre fondo negro con un 75% de
transparencia contando con un recuadro
naranja y en el que se emitiria el contenido
principal en ese momento.




ENTORNO TELEVISIVO I CABECERA

INFORMATIVOS
Se han elaborada varias cabeceras para la M K LOCALlA

introduccioon de las diferentes piezas
audiovisuales o programas televisivos con
los que cuenta la cadena: informativos,
deportes, cine, musica, cocina y fiestas
patronales.

Todas ellas poseen la misma distribuciéon
con el nombre de la seccion ubicado en la
parte derecha junto con el nombre de la

emisora y, en la parte izquierda un grafismo
relacionado con la misma seccién. Todo ello
en tono blanco sobre fondo naranja. M K LO CAL'A




ENTORNO TELEVISIVO I CABECERA

CINE MUSICA

I\/IK LOCALIA MK LOCALIA

cocina conl 225 FIESTAS
MK LOCALIA ) MK LOCALIA







' MERCHANDISING




CAMISETA

Camiseta disefiada para el uso de la prensa

en eventos, retransmisiones u otras ‘M" PRENSA
[\

MK LOCALIA TV

actividades de interés. LAV,
Se trata de camisetas con impresion del
logotipo en la parte delantera superior
derechay con un grabado que indica que se
trata de un trabajador de prensa de MK
Localia TV en la espalda. Son de algoddény
estadn impresas mediante la técnica DGT.




GORRA

Gorra de poliéster ajustable con hebilla.
Toda ella colorida en color negro y con
personalizacion en la parte delantera con la
impresion del logotipo de la empresa en
color naranja.

Tamano: 580 mm.




MERCHANDISING I TARJETA DE IDENTIFICACION

Tarjeta de identificacién para empleados
con identificador de plastico PVC
tranparente de formato 70 mm x 110 mm vy
lanyard en color naranja con hebilla.

(VK)

LOCALIA TV

Ximo Vilar Navarro
Director Ejecutivo

962916167
www.mklocaliatelevision.com

ximovilar@mktelevision.com




TAZA

Se han disefiado dos modelos de taza de
material cerdmico y capacidad para 350 mL.
Una primera completamente blancay con el
logotipo impreso en naranja en el cuerpo
de la taza. Y una segunda, en este caso,
completamente de color negro y con el
logotipo impreso en el cuerpo también en
color naranja.

VK.

LOCALIA TV

LOCALIA TV

L
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MERCHANDISING 1 PIN

Existen dos modelos de pines con la marca
grafica de la empresa, acabado en brillo y
cierre tipo imperdible: uno con fondo
naranja y el logotipo en blanco, otro con
fondo negro y el logotipo en naranja.




MERCHANDISING | LLAVERO

El llavero de metal corporativo de la marca
cuenta con una éarea de impresion de
formato rectangular en uno de sus
extremos. Sobre fondo naranja se ve
representado el logotipo de la empresa en
blanco.

LO CALIASILV.
B




MERCHANDISING I MEMORIA USB

Memoria USB personalizada de 4 gb vy
dimensiones 56 mm x 19 mm x 10 mm.
Cuenta con un cuerpo cromado satinado de
color naranja y un clip metalizado donde,
mediante laser, se encuentra impreso en
color negro el logotipo de la empresa.




MERCHANDISING I LAPIZ

Dos modelos de lapiz simple: uno con
fondo negro y logotipo junto con texto en la
parte superior en color naranja y, otro a la
inversa, fondo naranja junto con logotipo y
texto en negro.

El dimensionado de lapiz es de @7 mm x
190mm.




MERCHANDISING I BOLIGRAFO

Boligrafo SLIM de pléstico naranja con
punta retractil e impresién de logotipo
sobre este en color negro. Cuenta con
acabados metalizados y tinta de color azul.




LIBRETA

Bloc de notas con tapa rigida de color
negro y impresion del logotipo de la
empresa en color naranja en el centro de
esta. Cuenta con 80 hojas lisas tamano A5y
color marfil. Ademés, la libreta tiene unas
medidas de 137 mm x 210 mm y posee un
bolsillo interior.

VK

LOCALIA TV




POSAVASOS

Posavasos de formato cuadrado 85 mm x
85 mm y material cartdon de 390 gr Beer
Mate. Color negro en el frente con
impresion de logotipo en naranja y esquinas
redondeadas.




MOCHILA

Mochila negra basica 600D con parte
posterior acolchada y dimensiones 310 mm
x 410 mm 120 mm. Cuenta con el logotipo
de la marca en color naranja ubicado en el
bolsillo delantero.

VR

LOCALIA TV




MERCHANDISING | PARAGUAS

Paraguas no plegable de poliéster, con palo
y amarre de madera. De tamafio 1040 mm,
impermeable y de color naranja y con
impresion del logotipo de la empresa en
una de las divisiones en color blanco.

VK)

LOCALIA TV




MERCHANDISING | TOALLA

Toalla de playa de microfibra con tamano
1500 mm x 750 mm. Disponible en color
naranja con impresién del logotipo de la
marca en color negro.
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