RESUMEN

Las nuevas tecnologfas revolucionaron el concepto de aprender,
difundir, compartir y educar. Es por ello, que este trabajo de investigacion
pretende realizar un modelo de Branding digital académico que permita a
las instituciones de educacién superior mejorar su nivel de visibilidad y
usarlo como un recurso para crecer en los ambientes digitales y que sean
recursos para la instituciones, profesores y alumnos, desde un espacio fisico-

digital y cientifico-practico-digital.

Internet ofrece grandes posibilidades tanto para aprender como
para compartir, y estds herramientas son las que més hemos querido utilizar
dentro de nuestro modelo para crear un sinnimero de andlisis que
demostrard las deficiencias y puedan ser utilizadas como ventajas para

incrementar la visibilidad en las instituciones de educacién superior.
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