RESUM

Les noves tecnologies van a revolucionar el concepte d'aprendre,
difondre, compartir i educar. Es per agd, que aquest treball de recerca pretén
realitzar un model de *Branding digital academic que permeta a les
institucions d'educaci6 superior millorar el seu nivell de visibilitat i usar-ho
com un recurs per a créixer en els ambients digitals i que siguen recursos per
a la institucions, professors i alumnes, des d'un espai fisic-digital i cientific-

practic-digital.

Internet ofereix grans possibilitats tant per a aprendre com per a
compartir, i estas eines sén les que més hem volgut utilitzar dins del nostre
model per a crear un sens fi d'analisi que demostrara les deficiencies i
puguen ser utilitzades com a avantatges per a incrementar la visibilitat en

les institucions d'educacié superior.
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