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Introduccion




En el presente trabajo final de grado tiene como objetivo la conceptualizacion y el disefio grafico
para la postproduccion de un video promocional para la asociacion sin animo ArteSOSlidario.
Esta asociacion se dedica a la venta de arte solidario, es decir, venta de arte para recaudar fondos
destinados a ONGs. Se trata de un proyecto real ya que se ha contactado con la asociaciéon que
necesita el video mediante la plataforma on-line de voluntariado en linea “hacesfalta.org”

Al tratarse de un trabajo voluntario, en primer lugar se ha procedido a analizar el concepto y la
historia del voluntariado, centrandose en el voluntariado cultural, el voluntariado en linea y el
arte solidario. También se realizard un analisis critico de los recursos graficos y visuales de otras
asociaciones sin animo de lucro, tanto nacionales como internacionales, que se dedican a la ven-
ta de arte solidario asi como de la integracion del logo de éstos en su pagina web.

En segundo lugar, se estudiaran videos promocionales de diferentes estilos teniendo en cuenta
sus recursos graficos y visuales y su integracion con el logo. Se han analizado videos de asocia-
ciones distintas a las anteriores ya que estas no disponian de videos promocionales.

En tercer lugar se profundizara en la asociacion ArteSOSlidario, explicando su historia y objeti-
vos, y analizando exhaustivamente el logo, los colores y los recursos graficos y visuales utilizados
en su pagina web y tienda online.

En cuarto lugar se explicara el proceso metodologico seguido para la realizacién del video pro-
mocional, asi como los iconos y simbolos, colores y tipografias utilizadas.

Por dltimo, se ha realizado un presupuesto estimado que representa el valor de todo el proceso
de la creacion del video, incluyendo tanto la busqueda de informacién como el uso de progra-
mas informaticos avanzados de edicién de video.



Objetivos

El presente trabajo de fin de grado pretende llevar a cabo la conceptualizacién, disefio y planifi-
cacion grafica de un video promocional para la asociaciéon ArteSOSlidario, relacionado con su
actividad de venta de arte con fines solidarios.

Objetivos secundarios:

« Conocer y analizar el concepto de las asociaciones sin animo de lucro dedicadas al arte so-
lidario.

» Analizar asociaciones nacionales con fines solidarios, relacionados con la venta de arte u
otros productos donados.

« Conocer y analizar graficamente la comunicacion grafica y visual de las asociaciones a tra-
vés de las paginas web disponibles.

« Conocer las herramientas de graficas de edicién y postproduccion digital para el tratamien-
to de datos graficos y visuales de la asociacion.

» Aplicar los conocimientos estéticos y funcionales relacionados con el Disefio Gréfico que
permitan aplicar una imagen corporativa al video promocional adaptado a las necesidades
de un usuario.

o Desarrollar una estrategia de comunicacién para implementar el video promocional en la
pagina web de la asociacion ArteSOSlidario.
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Conceptualizacion y Disefio grafico para la postproduccion de un video promocional para la asociacion
ArteSOSlidario

¢ Qué es el voluntariado cultural
y el arte solidario?
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El voluntariado es un término del que existen muchas definiciones aunque la definiciéon mas
clarificadora es la que indica de que se trata de una accion realizada por una persona o conjunto
de personas que tiene un fin solidario, altruista y no se espera nada a cambio.

La solidaridad es un acto de humanidad propio de animales y de humanos que permite entender
el voluntariado como una accidn y una tendencia social actual. La solidaridad es la una accione
de comprension, entropia, empatia o “ponerse en la piel del otro” y compartir entre miembros
de una misma especie e incluso entre otros en funcién de la percepcion de vulnerabilidad frente
a situaciones o hechos. La empatia es el trasfondo real que siente el animal o ser humano en en-
tender una circunstancia concreta de indefension y ayudar o apoyar solidariamente a la persona
o al colectivo. El voluntariado es por tanto una accién directa, organizada y gestionada por el
ser humano como repulsa a acciones continuadas de la sociedad actual sobre ciertos colectivos
vulnerables.

De manera concreta el voluntariado cultural surge como una estrategia bastante sofisticada y
muy de nuestro tiempo donde el comercio de todo tipo domina el mundo. En el marco del vo-
luntariado cultural se puede participar en proyectos muy diversos relacionados con trabajos de
recuperacion, conservacion o difusion de la identidad cultural e historica, la promocion de la
creatividad y la difusion de los bienes culturales y el patrimonio histérico. Esta relacionada tam-
bién con la venta del arte que en la actualidad tiene dos vertientes: la venta mundial de arte que
mueve muchisimo dinero muchas veces ilicito y la venta de arte y artesania con un trasfondo
social y solidario entre personas sin un animo de lucro definido como en el primer caso.

El concepto de voluntariado ha tenido un gran auge en los tltimos dos siglos ya que existe una
brecha social y econdémica entre paises en el que la riqueza y los recursos se han focalizado mas
en el mundo occidental a costa de muchos otros paises del tercer mundo o subdesarrollados de
los que se han aprovechado durante afios ya sea a través de la colonizacion, la sumision y la ex-
plotacion de todo tipo. Por ello, el voluntariado en si mismo, soportado muchas veces por dona-
ciones econdmicas, asiste a organizaciones voluntarias y ha sido una herramienta fundamental
para ayudar a la poblacion de los paises subdesarrollados.

Por tanto, el ser humano necesita satisfacer sus ganas de ayudar o mostrar su solidaridad a per-
sonas, colectivos o sociedades desfavorecidas en el mundo actual mediante acciones de respaldo
econémico y/o personal que definen el hecho mismo del voluntariado, ya que actualmente exis-
ten numerosos mecanismos y estrategias de accion solidaria.

Renes, Alfaro y Ricciardelli en su libro El voluntariado social definen voluntariado como:

“...alternativa de participacion de la comunidad. Como una respuesta colectiva a la cultura de la
insolidaridad. Su accién es asumida libremente, sin animo de lucro y sin retribucién econémica,
con un propdsito socialmente ttil. Tal accion es una contribucion de los voluntarios: al bienestar
dela comunidad; ala calidad de vida delos demas; a ayudar a modificar y erradicar las causas de la
necesidad y dela marginacion social; a hacer préximos los problemas de la comunidad y, de forma
no burocratica, acercar los recursos necesarios para afrontar esos problemas y para construir unas
nuevascondicionessocialesenlasqueseaposiblesuperarlos” (Renes, AlfaroyRicciardelli, 1994:32).
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La profesora Conchi Gutiérrez Resa tambien indica:

“...aquella serie de personas que, voluntaria y solidariamente, deciden prestar una parte de su
tiempo y de sus facultades en beneficio de otros ciudadanos que lo necesitan, en organizaciones
y programas de accién social y sin recibir contraprestaciones habituales en el mercado’, (Diaco-
nia, 2013:34)

Las caracteristicas que tienen en comun estas definiciones segin Marban y Rodriguez (Marban
y Rodriguez, 2001:54) son las siguientes:

o« Se realiza sin recibir a cambio ninguna remuneracion.
» Se realiza de manera libre.

 Se realiza por solidaridad.

 Se realiza dentro de una organizacion.

Segun la organizacién Medico del mundo la forma de participacidon en acciones de voluntariado
se puede clasificar en una gran variedad de tipos: cultural, educativo, medioambiental, salud,
participacion ciudadana y civismo, promocion de colectivos, derechos humanos, cooperacion
internacional, emergencia y socorro, desarrollo socioeconémico, ocio y tiempo libro y social,
(Salvador, 2010), (Araque, 2009), (Médicos del Mundo, 2004:26), (Renes, 1990:16).

Dentro de estos tipos de voluntariado, las personas pueden prestar sus servicios en varios cam-
pos de intervencion social interrelacionados entre los que encontramos los siguientes:

« La Solidaridad: Son actuaciones dirigidas a personas o grupos con problemas sociales y/o
economicos que limitan su desarrollo personal o colectivo.

» La Prevencién/Reinsercion: Son actuaciones dirigidas a prevenir las causas que puedan ge-
nerar situaciones injustas y marginales, y a encontrar alternativas para aquellas personas en
situacion de severa marginacion.

« El Desarrollo social: Son actuaciones dirigidas a promover la participacion y dinamizacion
de la comunidad, resolviendo los problemas y desarrollando los servicios necesarios para un
mejor funcionamiento y un mayor bienestar.

La accién voluntaria tiene como objetivo contribuir al desarrollo de una sociedad donde se me-
jore la calidad de vida de las personas y el bienestar de la comunidad. Se debe hacer un esfuerzo
por erradicar o modificar las causas que producen necesidad y exclusion, mediante la transfor-
macion de la sociedad en entorno mucho mas humanizado.

En Espafa sin embargo, como sefiala la Ley Estatal de Voluntariado y recoge la Plataforma de
Voluntariado de Espafia (BOE, 2013:15), ninguna persona puede realizar voluntariado si no
con un programa o proyecto que se encuentre adscrito dentro de una organizacién previamente
legalizada.

Por tanto en la actualidad podemos decir que el voluntariado en nuestra sociedad, es una ac-
cién que se lleva a cabo de manera altruista, libre y solidaria, dentro de una organizacién, que
pudiendo ser de muchos tipos y prestarse en muchos dmbitos, pretende mejorar el bienestar y la
calidad de vida de las personas a las cuales va dirigida.

Segun el articulo publicado por M? Soledad Vilchez en el afio 2008 en Espaiia las modalidades

de voluntariado mds comunes son concretamente el voluntariado social, el cultural, el educa-
tivo y el medioambiental. En el caso del voluntariado cultural es el que ha experimentado uno
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de los findices mas elevados de crecimiento en los ultimos afos y el que ha acogido a mayor
nimero de voluntarios de todo tipo, independientemente de su formacion, edad, condiciones
fisicas, etc...(Vilchez, 20018:42). Existen asociaciones sin animo de lucro que se han creado de
manera voluntaria con el fin de promover el arte y la cultura. Estas se dedican principalmente a
organizar exposiciones, concursos o vender arte con fines solidarios y que son conocidas como
arte solidario.

En el ambito de las acciones voluntarias culturales y tal como se indica en el Informe de la Fun-
dacién BBVA sobre la Sociedad Civil Global la media de 22 paises desarrollados estudiados se
sitiia en 14.40%, porcentaje. En el caso de Espafia desciende hasta el 11.60% a favor de otros
sectores en los que el voluntariado tiene una mayor incidencia (ver grafica 1).

Grafica 1. Porcentaje de acciones solidarias del sector no lucrativo a nivel Mundial.
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Fuente: (Fundacion BBVA, 1995)

El voluntariado cultural ofrece diferentes acciones o estrategias de obtencién de fondos econd-
micos para su subsistencia y también para desarrollar acciones concretas, siendo el arte y el pa-
trimonio uno de los principales campos de trabajo. En concreto entidades como los museos, que
son unos organismos con serias dificultades en materia de personal, han visto en el voluntariado
un camino para poder cumplir las necesidades sociales que demandan la comunidad realizando
actividades culturales para todos los estratos sociales. (Vilchez, 2008).

Las asociaciones sin animo de lucro que trabajan con el concepto de arte solidario o Art for
charity, tratan de vender o subastar obras de arte que son donadas por artistas destinando gran
parte de las ganancias a donaciones directas o indirectas a ONGs, Organizaciones no guberna-
mentales o para subvencionar actividades especificas de caracter solidario a otro tipo de orga-
nizaciones.
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De hecho, otras asociaciones, empresas u ONGs, también utilizan el concepto de vender arte u
otros objetos donados con fines solidarios, pero como estrategias especificas. Por ejemplo, Am-
nistia Internacional utiliza el arte solidario para promover su causa social incluyéndolo en su
tienda online’ donde también vende otros productos seriados como camisetas, material escolar,
libros, etc.

Otro ejemplo es el de la empresa Riseart* , que se dedica a la venta de arte online, y que imple-
menta también la venta de arte solidario en su catdlogo para un fin concreto, ayudar a los nifios
con enfermedades cronicas en los hospitales britanicos. En este tltimo caso, el arte solidario se
puede usar también como estrategia de marketing.

Los artistas que donan sus trabajos obtienen una reduccion de las tasas silo declaran en la decla-
racion de la renta, asi como la reciben las personas que compran este tipo de arte.

1 https://tienda.es.amnesty.org/95-arte-solidario (consulta realizada 01/07/2018)
2 www.riseart.com (consulta realizada 01/07/2018)
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Antecedentes

La idea de dedicar tiempo personal en beneficio de otros voluntariamente sin esperar ningin
tipo de retribucién econémica a cambio tiene sus origenes desde que el humano es un ser so-
ciable. Para analizar los antecedentes del voluntariado a través del tiempo se dividira en cuatro
épocas: Antigiiedad, Edad Media, Edad Moderna y Edad Contemporanea.

En la antigiiedad, del IV milenio a.C. a mediadios del siglo I d.C., el trabajo voluntario se rela-
cionaba con la familia, el clan o la tribu, y la principal motivacion era el vinculo que les unia. No
existian impulsos humanitarios ni religiosos para ayudar a otros que no pertenecian al circulo
inmediato. Centrandose en la cultura occidental, fue con la llegada de Jesus de Nazaret que el
pueblo hebreo puso en practica obras gratuitas y voluntarias dirigidas a viudas, huérfanos, en-
fermos, peregrinos e inmigrantes (Galindo, 2005:25). Entonces, la religion parece ejercer parti-
cular influencia sobre el voluntariado, y también fuera de la cultura occidental, aunque de una
manera mas informal y sin tanta organizacion.

Es destacable un estudio de los investigadores Salamon y Anheier en paises como Brasil, Ghana,
Egipto, India y Tailandia donde analizaron diversas religiones y culturas como la religion cris-
tiana, las religiones africanas, el islam, el hinduismo y el budismo, sosteniendo que el tamafio y
la estructura en la practica del voluntariado en cada pais han estado enormemente influenciadas
por la religién dominante. Mientras todas las religiones consideran a la caridad como uno de
los postulados principales de su fe, frente a la apatia de estado, el individualismo y la gestiéon de
las instituciones relacionadas que condujeron a modelos muy diferentes de accién voluntaria.
Aquellos paises con tradicion judeocristiana parecen estar mas asociados con el surgimiento de
asociaciones voluntarias y formas de actividad voluntaria filantrépica, mientras que aquellos
con tradicion budista o islamica estan mas asociados con formas informales de voluntariado
(Salamon y Anheier,1998).

En la antigua Grecia y mds concretamente en Atenas la ayuda a los enfermos, invalidos, viudas y
huérfanos era llevada a cabo por el Estado con comida, usando parte de los fondos de pagos de
las entradas a los estadios, asambleas o teatros (Casanova, 2015:12). Posteriormente, a finales del
siglo I, el emperador Marco Nerva instituye un sistema alimenticio en Roma denominado el Sis-
tema Alimenticio de Nerva. Con este sistema se pretendia ayudar a los mas pobres asegurando
una buena nutricién de los nifos. Aparte de este tipo de ayudas mas institucionalizadas, tanto
en Atenas como Roma también existia gente adinerada que se dedicaba a ayudar a los demas de
manera individual.

No obstante, ha sido la iglesia catélica, especialmente durante los siglos IV hasta el XV, el primer
agente de asistencia social a escala mundial que promovi6 las acciones voluntarias relacionadas
con la solidaridad con el préjimo (Galindo, 2005:49).

En el siglo IV, el comienzo de la Edad Media, se presenci6 el aumento de obras de caridad y
piedad cristianas. Ayudar a los mas desfavorecidos era propio de los virtuosos y bien visto ante
los ojos de Dios. El estado y las organizaciones civiles como agentes de ayuda social eran prac-
ticamente inexistentes.

No obstante, en el ambito cultural, este concepto de ayuda mutua también existia dentro de los
gremios y cofradias, que ofrecian cobertura y auxilio a sus miembros y a los familiares de estos.
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Era, sin embargo, un tipo de colaboracion interesada ya que sélo asistia a los pertenecientes al
grupo, dejando el margen a cualquier otro sector, y partia de la idea de ayudar a los demas en
tanto que uno mismo podria en un futuro necesitar la ayuda de los otros.

La solidaridad también se manifestaba en los donativos y donaciones a los mas pobres, en los
albergues y casas de misericordia, en los hospitales eclesidsticos y en las asistencias piadosas
(Vilchez, 2018:11).

El monopolio caritativo de la Iglesia Catdlica se veria amenazado en el siglo XV debido al de-
sarrollo de las ciudades y la actividad econémica ya que se consolidé un modelo de caridad de
caracter urbano donde los municipios y gobiernos locales concentraron funciones y responsa-
bilidades asistenciales (Araque. 2009:6). Galindo también coincide en esta fecha, denominando
el siglo XIV (siglo de oro de las ciudades medievales) como testigo de la creacion por parte de
ciudadanos pertenecientes a burgueses enriquecidos y autoridades civiles a centros o lugares
dedicados a la asistencia social de los mas desfavorecidos (Galindo, 2000:54).

Durante la Edad Moderna, en la Inglaterra del siglo XVIy durante el gobierno de la Reina Isabel
I, se pone en marcha las organizaciones denominadas Poor Laws dirigidas a aliviar la indigencia
de personas en las ciudadades. Segun Marshall (1998) gracias a las Poor Laws la idea de los de-
rechos sociales emergié gradualmente hasta la consolidacién del Estado de Bienestar.

En los siglos XVIII y XIX aparecieron en Europa diferentes formas de agrupaciones sociales,
como las Asociaciones de Amigos del Pais, los circulos literarios, las academias o las logias ma-
sonicas, que experimentaron nuevas formas de reunion civil y social de la que luego saldrian los
movimientos voluntarios actuales. Esta evolucion social basada en la existencia de mecanismos
sociales autocontrol de las acciones solidarias y de ayuda supuso un cambio entre la sociedad
feudal de la Edad Media y una sociedad burguesa, democratica y social propia de un Estado
Moderno. Todo ello es lo que propicié que se diera el marco adecuado para el desarrollo de las
nacientes formas de colaboracion ciudadana de caracter organizado. (Vilchez, 2008:11)

Como resalta el investigador Marshall, el desarrollo era de provenia del sector mas privilegiado
de la sociedad y era dirigida a la parte mas marginada de ella.

“...se ofrecia beneficencia solo a quienes, por enfermedad o edad, fuesen incapaces de seguir
peleando, o a todos aquellos seres indefensos que renunciaban a la lucha, reconocian su derrota
y pedian clemencia...” (Marshal,1998:30)

En el siglo XVII, como consecuencia de la creciente actividad fabril, surgié un nuevo modelo
asistencial denominado de “proteccion social” el cual brindaba ayuda a los trabajadores de las
fabricas cuando sufrian accidentes o enfermedades a causa de su labor. Este sistema se ampliaria
hasta llegar a todos los ciudadanos lo que a su vez daria paso al Estado Benefactor o de Bien-
estar, expresion que aparecié por primera vez en 1942 en un documento denominado Informe
Beveridge, dando paso asi a un lento proceso de evolucién hasta el siglo XIX (Alvarez Miranda
Navarro,1).

A partir de la Segunda Guerra Mundial se empieza a generalizar el término ONG, Organizacio-
nes No Gubernamentales para designar asociaciones de caracter social o comunitario (Mealla,
2000:4), que han ido ganando importancia a medida que se asentaba el hoy conocido como
Estado de Bienestar. Para la evolucién del voluntariado un elemento esencial es el Estado de
Bienestar, puesto que en éste se entiende que todos los individuos tienen derecho a llegar a unos
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determinados niveles de prosperidad.

La accion solidaria de caracter voluntario trata de ayudar a aquellos colectivos que no pueden
llegar a unos minimos, tratando de mejorar la situacion de los sectores mas desfavorecidos y
acercando la cultura, la educacion, el medioambiente, etc., a quienes tendrian mas dificultades
para acceder a estas parcelas de nuestra sociedad. Sera la crisis del Estado del Bienestar y las
lagunas sin cubrir que quedan a la hora de dar solucién a los problemas sociales lo que haga que
surja cada vez mas nuevas ONGs, asociaciones e iniciativas voluntarias. Las nuevas necesidades
propician el desarrollo de todas estas organizaciones, que poco a poco han ido adquiriendo un
mayor protagonismo en nuestra sociedad (Mealla, 2000:4)

Segtin Kent Allen (2001:2), en los dltimos afos, cinco han sido las iniciativas que han hecho del
voluntariado uno de los movimientos sociales globales de mayor relevancia:

o El desarrollo de un sistema democratico y una economia de mercado, que han permitido
que la sociedad civil se involucre en la comunidad, y que asuma roles para ayudar al cambio
y al desarrollo de la misma, como por ejemplo a través del voluntariado.

« El gran numero de jévenes muy preparados que tienen dificultades para acceder al mercado
laboral, y ven en el voluntariado una manera de poner en practica sus habilidades y adquirir
experiencia mientras ayudan a los demas.

« Lanueva globalizacién, que ha dado lugar a dos variantes: El compromiso con la propia co-
munidad, para mantener sus especificidades frente el movimiento globalizador. El conocer
lugares alejados en peores condiciones y tratar de luchar contra ellas.

« Las nuevas tecnologias de la comunicacién, que ha hecho que todo tipo de informacion sea
cercana y accesible, y que ademas ha promovido que las ideas y los valores puedan circular
libremente a nivel mundial.

o La declaracién por parte de Naciones Unidas del 2001 como el afio Europeo del Volunta-
riado, iniciativa que ha dado lugar a una mayor concienciacién entorno a este tema y ha
relanzado el movimiento voluntario.

El voluntariado tal y como se entiende ahora fue utilizado a partir de los afios ochenta, adqui-
riendo reconocimiento mundial entrando en la década de los noventa. La Unién Europea no
utiliza esta palabra como tal hasta que se incluye definitivamente en la Carta Europea para los
voluntarios publicada en el afio 1985 (Quifniones, 2004:85).

Dentro del voluntariado cultural, existe el llamado arte solidario, que se basa en la accion de
cualquier tipo de obra de arte que se venda, subaste o utilice con fines solidarios. Este es un con-
cepto relativamente nuevo que ha surgido entre finales del siglo XIX y principios del siglo XXI.
Existen varias asociaciones tanto a nivel nacional como internacional que hoy en dia utilizan el
arte para apoyar causas solidarias.

La practica del arte solidario ha sido utilizada desde los comienzos del siglo XX. Una de los pri-
meros eventos relacionados con el arte solidario fue en el 1933 en Nueva York, donde tuvo lugar
una subasta de obras de arte donadas con el fin de apoyar econdmicamente al comité Visitante
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de la Ciudad de Nueva York de la Asociacién Estatal de Ayuda de Caridades.

El evento mas importante y mas mediatico relacionado con el arte solidario hasta hoy ha sido el
denominado “(Red) Auction” (ver imagen 1), organizado por el artista britanico Damien Hirst
el 14 de febrero en Sotheby’s (Nueva York). Se traté de una subasta de arte solidario en la que
participaban prestigiosos artistas como Jeft Kuns, Takashi Murakami, Christy Turlington, etc. Se
consiguieron reunir aproximadamente sesenta millones de délares, que fueron destinados a una
organizacion sin animo de lucro cuyo objetivo fué recaudar y repartir recursos adicionales para
prevenir y tratar el VIH, el sida, la tuberculosis y la malaria en Africa. (Lee, 2018).

En el ambito internacional, esta practica se denomina Art for Charity, Arte para la caridad. Estas
asociaciones se analizaran en el siguiente apartado.

Imagen 1. Subasta de arte solidario “(Red) Auction”. Sotheby’s, Nueva York.

Fuente: https://cityroom.blogs.nytimes.com/2008/02/15/the-red-campaign-comes-to-sothebys , 2008
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Asociaciones
internacionales de
venta de arte solidario

A continuacién se analizaran las asociaciones tanto a nivel nacional como internacional que
tiene relacion con la venta de arte solidario. Los criterios para su eleccion que se han tenido en
cuenta para este proyecto Fin de Grado han sido los siguientes: tipo de venta de arte solidario,
servicios relacionados con la venta del arte solidario, material grafico y visual disponible, y por
ultimo la forma de venta del arte solidario.

Finalmente a nivel internacional se han seleccionado tres que son: Artforcharity, Riseart y ABC
Charity. Artforcharity por la relevancia que tiene en el sector de venta de artesolidario, Riseart
por la buena utilizacién de recursos graficos e imagenes y ABC Charity por la innovaciéon que
ofrece.

El analisis grafico que se va a realizar se centrara en valorar los aspectos visuales y de interface
con el usuario y la imagen grafica aplicada a la web de cada asociacién. En concreto de cada una
de ellas se va a analizar los siguientes aspectos:

» Ellogotipo o imagotipo de la asociacion.

» Laintegracion del logo en la web de la asociacion.

o Colores aplicados en la web basados en los sistemas CMYK Y RGB.

o Tipografia utilizada en la web.

« Uso e integracion de imagenes y graficos para potenciar la imagen de la asociacion.
o Forma de presentar la busqueda de posible obras de arte para la compra solidaria.

ArtforCharity

ArtForCharity situado en Inglaterra es una asociacion cuya finalidad es donar a diferentes ONGs
mediante la venta de arte solidario. Esta ubicada en Edimburgo y formada por voluntarios que
quieren promover el arte britanico a la vez que apoyan causas solidarias.

La asociacion contacta con los artistas o viceversa, los artistas reciben el 50% de los ingresos de
sus obras, entre el 33% y el 44% van dirigidas a las donaciones, y el restante para la asociacion.
Los compradores pueden elegir dénde quieren que vaya dirigida su donacion. Las posibles elec-
ciones para donar estan relacionadas principalmente con la ayuda de los nifios, destacando Tee-
nage Cancer Trust, War Child y Vinspired. Ofrecen también “tarjetas de regalo” que se pueden
usar para adquirir obras de arte solidario.

Los servicios que ofrecen relacionados con el arte solidario es que se pueden adquirir mediante
subastas en la pagina web de ArtForCharity, compras online en la pagina web o eventos orga-
nizados por la asociacion. No ofrecen ningutn servicio de voluntariado dirigido a los hospitales
con los que colaboran.

En cuanto a la pagina web, se puede observar que es muy funcional, y no se da especial impor-
tancia a la estética de ella.
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Conceptualizacion y Disefo grafico para la postproduccion de un video promocional para la asociacion

ArteSOSlidario

Imagen 2. Captura d
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Alasdair Banks (25) Showing all 12 results
Ann Fraser (14)
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Ronald F Smith (9)
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— Still Life (21)
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Brown Irises framed

Starting bid: £185.00

Starting bid: £145.00

Bid now

Black & White Spring Bid now

Framed

Fuente: www.artforcharityuk.com, 2018
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CHARITY.

. ASCII: #2DABC4; RGB: R=45, G=171, B=196

ASCII: #75CEDD; RGB: R=117, G=206, B=221

. ASCIL #231F21; RGB: R=35, G=31, B=33

El logotipo o imagotipo de la asociacion

La asociacion dispone de un logotipo, ya que
estd compuesto simplemente por texto y un
cuadrado blanco que lo rodea cuya funcién
es estética. Se usa el color azul turquesa con
dos diferentes valores de luminosidad, y para
el fondo este color tiene un degradado con el
negro. Se crea ademds una forma cuadrada
mediante el texto, con una tipografia de palo
seco geométrica.

La integracion del logo en la web

El logotipo se integra bien en la pagina web
(ver imagen 2) gracias a la utilizacién del mis-
mo color turquesa del fondo del logo en los
titulos de la pagina web. Estd siempre ubicado
en la esquina superior izquierda de la pagina
por encima de la imagen de cabecera.

Colores aplicados en la web

Tal y como se ha dicho anteriormente, los co-
lores utilizados en la pagina web son el azul
turquesa y el gris. En ocasiones también se
utiliza el verde. Se utiliza mucho especialmen-
te el azul turquesa en el color del texto. Al ser
un color con gran saturacién no es recomen-
dable el excesivo uso de este ya que dificulta la
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lectura del texto.
Tipografia utilizada en la web

La familia tipografica utilizada en la pagina web es “Dylan Normal Font’, en sus diferentes va-
riantes. Se trata de una tipografia de palo seco geométrica (ver imagen 3). Es una buena elec-

cioén ya que no hay mucho texto en la pagina, y es facilmente legible. Transmite modernidad y
sobriedad.

Uso e integracion de imagenes y graficos para potenciar la imagen de la Asociacion.

La pagina web no utiliza mucho las imagenes o graficos para comunicar. La tinica imagen que se
utiliza es la de la cabecera (ver imagen 2 y 3) y tiene una funcién estética. Se integra bien con la
paginay con el logo ya que se une con el fondo en la izquierda. Aunque por otro lado dificulta la
lectura del ment por la gran cantidad de colores combinados con el blanco y la poca visibilidad
que tiene el menu.

Forma de presentar la busqueda de posible obras de arte para la compra solidaria.

Se da mucha importancia a las categorias y la busqueda del arte, ofreciendo una gran variedad
de categorias que se encuentran siempre en el lado izquierdo de la pagina. Se puede elegir segiin
el tipo de obra, la tematica, el formato, la base sobre la que estd realizada o el artista. El usuario
puede encontrar obras especificas, pero no se puede filtrar mas de una categoria. (ver imagen 3)
Cada obra dispone de una imagen para representarla, acompafada de informacién relevante del
producto, asi como el tipo de obra que es, dimensiones, base, etc. (ver imagen 3).

Imagen 3. Captura de pantalla de presentacion de obra de Art For Charity
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Peter Goodfellow (22)
Ronald F Smith (9)
Stephen Mangan (4)
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Fuente: www. artforcharityuk.com, 2018

22



Riseart

Riseart es una empresa ubicada en Reino Unido que se dedica a la venta de arte online, promo-
viendo el arte y la cultura a un nivel internacional. Su método de trabajo parte de crear un acuer-
do con diferentes artistas, con un criterio de seleccién juzgado por profesionales, para ayudarles
a vender su trabajo, obteniendo asi cierto porcentaje de las ganancias. Los usuarios pueden tanto
comprar como alquilar las obras de arte mediante su plataforma on-line.

Su objetivo es ayudar a la gente tener buen arte en sus vidas y ha sido creada por un colectivo al
que la apasiona el arte y cree en la tecnologia como una nueva forma de vender el arte.

Se trata de venta de arte solidario ya que parte de las ganancias se invierten en donaciones y
ayudas para hospitales del Reino Unido como Royal Free London, Great Ormond o Chelsea and
Westminster. Concretamente se centran en ayudar a los nifios de los hospitales mediante el arte.
Ofreciéndoles paquetes con material artistico o obras de arte para decorar las salas. Todo esto
porque creen en la eficiencia de la ayuda que ofrece la creatividad en los hospitales para la salud
de los nifos (ver imagen 4).

Imagen 4. Captura de pantalla de About RiseArt.

RlSE ART Shop  Blog  About  TaktoUs  RentAt Invest A QO B Q uk

‘ v

e}

) i}
T NHS| 4 royal free
o Wft‘.?l‘l‘,’v? Q’chamy

BUY ART Staying in hospital can be a daunting experience for
any of us — but especially so for children. But being able
to be around art, to draw, paint, create can really help

reduce anxiety in children. It’s even been shown to make
an impact on clinical result — it literally heals.

Art for Care supports hospitals. For every order on our
i site, we send an art pack to a children’s hospital.

El logotipo o imagotipo de la asociacion.
La empresa RiseArt dispone de un logotipo,
ya que esta compuesto simplemente por texto R S E A R T
con una ligera modificacién en la letra “T”. Es
de caracter minimalista, ya que predomina la
tuncionalidad y se evitan el exceso de elemen-
tos u colores. Es representado en color negro o
blanco segun el fondo utilizado (ver imdgenes
4 y 5). Se utiliza una tipografia de palo seco
geométrica que le da un caracter sofisticado
y moderno.
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La integracion del logo en la web

Ellogotipo se integra muy bien en la pagina web (ver imagenes 4 y 5) porque ;2?2. Esta siempre
posicionado en la esquina superior izquierda de la pagina junto al ment de navegacién y se
utiliza en su version negra o blanca dependiendo del fondo, ya sea una imagen o color sélido
blanco. Al utilizarse una tipografia de palo seco geométrica también en el interior de la pagina,
se integra muy bien con el logotipo. Al igual que la composicién minimalista de la pagina web.

Colores aplicados en la web

El color que se utiliza principalmente en la pagina web es el negro, incluyendo en ocasiones
colores para resaltar elementos, por ejemplo el azul turquesa para elegir el precio y tamafo de
la obra (ver imagen 6).

Tipografia utilizada en la web

Se utiliza una tipografia de familia de palo seco y geométrica. Es una buena eleccién ya que se
integra bien con el logo y ayuda a transmitir seriedad y modernidad.

Uso e integracion de imagenes y graficos para potenciar la imagen de la Asociacion
Se utilizan gran cantidad de imégenes para la pdgina web. Estas estdn perfectamente integradas
en ella ya que son imagenes que no tienen muchos colores y no alteran la estética global de la

pagina.

Imagen 5. Captura de pantalla de Home Riseart .

R[SE ART Shop  Blog  About  TaktoUs  RentArt  Invest

&

PR S SSmeeeyyichist

%
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f.f‘ i il {( (gn |

Fuente: www.riseart.com, 2018
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Forma de presentar la busqueda de posible obras de arte para la compra solidaria.

En cuanto a la tienda online, esta dispone de gran cantidad de filtros de buisqueda (tamaio,
estilo, temas, color, precio y orientaciéon). Ademads, dan mucha importancia a ayudar a la gente
a tener a su alcance el arte y entenderlo, para ello tiene incluso un test basico para que los usua-
rios sepan qué tipo de arte se adapta mas a ellos. También se pueden guardar las obras que mas
gustan a los usuarios en la seccion de favoritos representado por el simbolo de un corazén. Para
presentar la obra se utilizan una o varias fotografias de ella, precio, titulo de la obra, autor/a 'y
una breve descripcion de él/ella.

Imagen 6. Captura de pantalla tienda online de RiseArt.

Tight Rope Walkers

by Victoria Horkan

Paintings 100.0¢cm x 100.0cm

Ships ready to hang

£3.800

Add to Basket
Rent from £286/month

Q View full Details Q wishlist

ur
work at the Affordable Art Fair in London, Brussels and Singapore. She has also showcased her work at various galleries across the UK.

Fuente: www.riseart.com, 2018

Ademas disponen de un video promocional publicado el 24 de marzo de 2016. Este video esta
grabado en formato de entrevista, y hablan diferentes personas que tienen relacién con la aso-
ciacion, explicando el origen de ella, cdmo funciona, quiénes lo componen, animando por ulti-
mo a los espectadores a invertir en RiseArt y comprar o alquilar arte de su tienda on-line.
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ABC charity

ABC charity situado en Suecia, es una asociacién sin animo de lucro que intenta crear el Pro-
yecto artistico mas grande del mundo con fines totalmente solidarios. Se centra en la ayuda a los
nifos sin hogar a nivel internacional.

Lo miembros voluntarios de esta asociacion viajan a distintas ciudades del mundo organizando
eventos con ninos sin hogar que pertenezcan a asociaciones de esa ciudad. El Proyecto que esta
realizando es representar el abecedario con la ayuda de nifios que crean las formas de las letras
dirigidos por ellos. Posteriormente, se fotografian estas intervenciones artisticas y las venden
mediante la tienda on-line de su pagina web. El usuario, una vez realiza su compra, puede elegir
a donde se dirige su donacién y recibe la fotografia impresa en su casa.

Entonces, esta asociacion no recibe donaciones de artistas, sino que crea sus propias obras para
venderlas, con la colaboracién voluntaria de otras asociaciones y personas.

Imagen 7. Captura de pantalla tienda online ABCCharity.

AECGﬁanﬁ HOME  ABOUT  CHARITIES  LETTERS  SHOP  CONTACT  MyAccount  ® Q

Fuente: www.abccharity.org. 2018

El contenido grafico y visual de esta pagina es una parte muy importante de ella. Hacen un buen
uso de las imagenes, ya que se trata de una asociacion que se centra en la venta de fotografias.
Disponen también de varios videos promocionales. Uno en el que explican su actividad, y mu-
chos otros de corta duracién donde documentan la creacién de las fotografias de las letras con
los nifos y las actividades anteriores y posteriores que se desarrollaron con ellos.
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Imégen 8. Letra G en Tailandia por AbcCharity.
s

Fuente: www.abcc rity. org. 2018

El logotipo o imagotipo de la asociacion

La asociacion AbcCharity tiene un logotipo,
ya que se utiliza solamente texto para la crea-
cién de éste. Se combinan diferentes familias
tipograficas, tanto con serifa como sin. Ade-
mas, se juega con las dimensiones de las letras
y se utilizan dos colores: Azul turquesa y gris
con un efecto de recorte por el sombreado in-
terior. Por todas estas caracteristicas, el logoti-
po transmite informalidad y cercania.

ASCII: #00D8E8; CMYK: C=70%, M=0%,
Y=22%, K=0%; RGB: R=0, G=216, B=232

ASCII: #9B909B; CMY: C=46%, M=35%,
Y=36%, K=0%; RGB: R=155, G=155, B=155

La integracion del logo en la web

El logotipo no esta siempre visible, es decir,
cuando se desliza la pagina web desaparece
y no se queda anclado en la parte superior.
Por otra parte, no hay mucha conexién entre
el logo y la tipografia utilizada en la barra de
menu y el texto de la web, ya que se utiliza una
tipografia mas sobria en este caso. Se utilizan
los mismos colores del logotipo en la pagina
web, integrandolo en ella.

En conclusion, el logotipo esta integrado en

=19

AB(char

. ASCIL: #00DSES; RGB: R=0, G=216, B=232
. ASCIL: #9B909B; RGB: R=155, G=155, B=155

T

la pagina web en cuanto a colores, pero en el
caso de la tipografia no.
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Colores aplicados en la web

Para la pagina web se utilizan principalmente los mismos colores del logotipo, azul turquesa y
gris. También aparecen otros colores por la inclusién de imagenes (ver imagen 8). Estos colores
son siempre muy saturados, transmitiendo asi alegria y mucha energia para animar a los usua-
rios a participar y romper las barreras culturales.

Tipografia utilizada en la web

Para la pagina web, se combinan dos familias tipograficas. Una sin serif geométrico, que se uti-
liza para el texto descriptivo o para titulos en su forma negrita. Por otro lado, para ciertos sub-
titulos se utiliza una tipografia cursiva gestual, que expresa la fuerza y la gracia del trazo hecho
a mano.

Esta combinacion de fuentes es correcta, ya que se integran muy bien gracias al gran contraste
que hay entre ellas (ver imagen 8)

Uso e integracion de imagenes y graficos para potenciar la imagen de la Asociacion.

La asociacién AbcCharity utiliza muchas imagenes para su pagina web de diferentes formas (ver
imagen 8) ya que ademas se dedica a la venta de fotografias. Se utilizan muy bien este tipo de
recursos y se integran bien gracias a la edicion de las imagenes y los colores saturados de éstas.

Forma de presentar la busqueda de posible obras de arte para la compra solidaria.

ABCCharity, a dfa de hoy, dispone de 10 obras (A,B,C,D,E,EG,H,1 y ]). Estas son fécilmente
localizables mediante la barra de ment superior. En primer lugar se encuentran en la categoria
“Letters”, donde se explica el procedimiento de cada fotografia (ver imagen 9), incluyendo inclu-
so videos del making-off en algunas ocasiones.

Por otro lado, para adquirir la fotografia se debe ir al apartado “Shop” . Una vez elegida la obra
que se quiere comprar, el usuario puede también elegir el tamafo de la misma y elegir muy facil-
mente para qué fin caritativo quiere que sea destinado su dinero. También se incluye una breve
descripcién de la obra.
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Conceptualizacion y Disefio grafico para la postproduccion de un video promocional para la asociacion
ArteSOSlidario

Imégen 8. Captura de pantalla tienda online ABCCharity.

WY | .

Kidy Create

Kids from countries all around the world
get together to create the first ever
human alphabet - one letter per country,
500 kids in each letter.

Flats Art

The letters are captured from an aerial
view by photographer Filip Cederholm
Agoo, creating limited edition photo art
sold in the ABC Charity webshop.

Local and global charities benefit from
the purchase of the letrers — receiving a
minimum of 90% of the funds from the
webshop sales.

Fuente: www.abccharity.org. 2018

Imagen 9. Captura de pantalla compra de obra ABCCharity.

ABCWITY HOME  ABOUT  CHARITIES  LETTERS ~ SHOP  CONTACT  MyAccount  ® Q

B — Mamibia — 500 Kidy

Selected Size 300x500cm
Benefiting Charity  Namibia - SOS Children's Vilages

$ 11000 Total to pay Clear selection
$ 10000 Donation to selected charity

$ 1000 To cover the print and transacton fee

1in stock

1]+ ADD TO CART

Description

Product Description

We did the letter "B in the desert of Namibia outside Walvis Bay on classic dune #7. 500 kids came from schools in
Swakopmund and Walvis Bay, many of them were underprivileged children from nearby townships who had never been
out in the desert before. It was an amazing day filled with laughter, music and dance!

Fuente: www.abccharity.org. 2018
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Asociaciones
nacionales de
venta de arte solidario

Siguiendo los criterios anteriores, a continuacién se analizaran las asociaciones nacionales que
se dedican a la venta de arte solidario.

Finalmente a nivel nacional y segtin su relevancia se han seleccionado dos que son: Solidarters
y ArteSolidario. Solidarters debido a su profesionalidad e innovacién, ya que incorpora una red
social en su pagina web creando una comunidad, y Pintoressolidarios porque se encuentra en
una fase muy similar a Artesoslidario y es interesante analizarla.

El analisis grafico que se va a realizar se centrara en valorar los aspectos visuales y de interface
con el usuario y la imagen grafica aplicada a la web de cada asociacién. En concreto de cada una
de ellas se va a analizar los siguientes aspectos:

» Ellogotipo o imagotipo de la asociacién.

« Laintegracion del logo en la web.

« Colores de la web

o Tipografia en la web

« Uso e integracion de imagenes y gréficos

o Buisqueda y presentacion de posible obras de compra solidaria.

Solidarters

Solidarters , ubicada en Bilbao se trata de una plataforma que comercializa obras artisticas, des-
tinado obligatoriamente un porcentaje de la venta de cada pieza a iniciativas solidarias y ONGs.
Una galeria o tienda de arte solidario. Ha obtenido el premio “ON bizkaia de emprendimiento
e innovacion social” en el afio 2018, ya que obtuvo un éxito rotundo en el aflo 2017 con mas de
500 eventos, celebrados en 112 ciudades del mundo, 213 proyectos sociales apoyados y casi 8500
artistas participantes.

Esta iniciativa destaca entre otras ya que crea una comunidad de artistas y de usuarios que quie-
ran comprar arte solidario (solidarters). Al registrarse, los usuarios pueden subir una foto de
perfil y otra de portada para su perfil (ver imagen 10). Pueden interactuar entre ellos enviandose
mensajes y compartiendo las obras u artistas que les gustan, asi que como los proyectos sociales
con los estan colaborando o quieren colaborar. Los artistas pueden elegir el porcentaje de las
ganancias que va dirigido a proyectos sociales (ver imagen 11).

La pagina web esta en fase beta , es decir aun se trata de una version preliminar de la web,
aunque a nivel grafico esta bien conseguida gracias a la estética minimalista que han optado.
Disponen de seis categorias para separar las obras (Pintura, Ilustracién, Escultura, Fotografia,
Literatura y Disefio), y dentro de estas, una gran cantidad de opciones a elegir incluyendo el
precio y el color predominante.
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Imégen 10. Captura de pantalla de la pagina de perfil de solidarters.

SO“ da rers.CoMes ® 000 productos -0,00€ MICUENTA | REGTRO

LIDARTERS ~ PROYECTOSSOCIALES ~ CONTACTANOS ~ NEWS Q

ARTISTAS |

TOGRAFIA  LITERATURA  DISENO

PINTURA  ILUSTRACION  ESCULTURA

Estds en: Amalia Julieta Gomez

Amalia Julieta Gémez
Pincura

4 42 23%

@ osras i stcuDOREs ¥ SouDANO

wwwamaligjulietacom ar

“Pintora migrante™

Perfil Artista Obras  Proyectosen Curso  Premiosy Concursos  Eventosy Exposiciones  Intereses Artisticos ~ Compromiso Social  Comentarios

Seguidores  Aquiénsigo  Obrasquemegustan  Artistas Favoritos

Naci en Buenos Aires, Argentina, en el afio 1988, En 1997 comencé mis estudios de pintura y dibujo en la Escuela Municipal de Bellas Artes de Quilmes, provincia de Buenos Aires. Estos
se vieron ininterrumpidos hasta 2015, asistiendo a lo largo de estos afios a varios talleres, seminarios y cursos de diversa indole (dibujo, pintura, serigrafia, arte objetual, etc). Entre 2013 y
2014 me formé con el maestro Hector Destéfanis. En 2014 me gradué en la carrera e Historia del Arte en la Universidad de Buenos Arres, y en 2015, y con propésitos e finalizar mi
grado en Artes Plésticas, realicé en la Universidad del Pafs Vasco mi tesina de fin de grada A partir de mi experiencia en Bilbao, mi modo de pintar y de concebir la pintura se vieron

modificados. Decidi mi pais de resid I resido en Getxo, Bizkaia.

Fuente: pagina web www.solidarters.com. 2018.

Imégen 11. Captura de pantalla del apartado de pintura de solidarters.

Solidar ers.CoOMees R 000 productos -0,00€ MICUENTA | REGITRO

ARTISTAS ~ SOLIDARTERS ~ PROYECTOSSOCIALES ~ CONTACTANOS ~ NEWS Q
PINTURA  ILUSTRACION  ESCULTURA TOGRAFIA  LITERATURA  DISENO
Tamafio & Estilos v Técnicas v Soporte v Formato v bl

Precios ==
(L) S ————— T ENEEEENR | ]

Reestablecer todos os fitros &

Obras destacadas

Movimientos de busqueda 1.680,00€

Antonio Herman Zurita 20% Social

0 Comentarios | 8 Me gustas

Fuente: pagina web www.solidarters.com. 2018. |
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El logotipo o imagotipo de la asociacion

La asociacién Solidarters dispone de un ima-

& solidarterscom
gotipo, ya que se combina el texto con un

elemento pictografico visualmente separado. .
Para el texto se utiliza una tipografia de palo ASCII: #E51972; RGB: R=229, G=25, B=114

seco geomeétrica ya que no tiene serifa y pre- .
dominan las formas geométricas. Se utilizan ASCIL: #2DASDD; RGE: Red5, G169, B=221

cuatro colores: gris, magenta, cian y amarillo.

ASCII: #F5E226; RGB: R=245, G=226, B=38

La integracion del logo en la web

El imagotipo de Solidarters esta bien integrado en la pagina web gracias al uso de los colores
definidos en el logo y la misma tipografia (Ver imagen 10). La web se encuentra en fase beta.

Colores aplicados en la web
La web utiliza dos de los colores definidos en el logo: gris y magenta.
Tipografia utilizada en la web

La tipografia utilizada en la web es la misma que se utiliza en el imagotipo de Solidarters,
geomeétrica de palo seco. Es legible y transmite sobriedad y modernidad a la pagina. En ocasio-
nes también se combina esta tipografia con otra con serifa (ver imagen 13), una combinacién
que normalmente se utiliza ya que estas dos tipografias se equilibran entre ellas.

Uso e integracion de imagenes y graficos para potenciar la imagen de la Asociacion

La pagina web de la asociaciéon no destaca por el uso e integracion de imagenes y graficos de
caracter estético ya que pretenden usar el nimero minimo de elementos posibles. Se utilizan
imagenes para identificar a los usuarios y obras de la pagina. En el caso de los usuarios, se
utiliza también una imagen de portada adicional, asemejandose asi a las redes sociales mas
populares como Facebook o Twitter.

Estas imégenes estén bien integradas ya que se ha utilizado un formato simple y anteriormente
utilizado en otras paginas web.

Forma de presentar la busqueda de posible obras de arte para la compra solidaria
La presentacion de las obras de compra solidaria es realizada mediante una o varias imagenes

de la obra y una breve descripcion de ella (ver imagen 14). También se pueden ver comentarios
del artista y de otros usuarios, detalles del envio, y los “me gustas” que ha recibido la obra.
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Imagen 12. Captura de pantalla presentacién de obra de solidarters.

SOU da rers.CoMes R 000 productos -0,00€ MICUENTA | REGITRO
ARTISTAS SOLIDARTERS PROYECTOS SOCIALES CONTACTANOS NEWS Q

PINTURA ~ ILUSTRACION  ESCULTURA  FOTOGRAFIA  LITERATURA  DISENO

Estds en: La solidaridad aleja la violencia/ solidarity distances violence, conectando culturas/ connecting cultures

Connecting Cultures
o 21 0

La solidaridad aleja la violencia/ o
solidarity distances violence,

conectando culturas/ connecting
cultures

Pintura

Reproduccion

Tamasio: Mediano (< socm)
Soporte: Otros

Original

2900€

Incluye gastos de envio para la penfnsula.

COMPRAR

HACER UNA OFERTA

Fuente: pagina web www.solidarters.com. 2018.

En cuanto a contenido audiovisual, disponen de un video publicitario publicado en vimeo don-
de en un formato de entrevista, Saoia, la emprendedora que creo la asociacion explica los valores
y objetivos de Solidarters. El contenido grafico es minimo.
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Pintoressolidarios

El Circulo de PintoresSolidarios es una asociacién sin animo de lucro ubicada en Madrid for-
mada por artistas, principalmente pintores. Su finalidad es mejorar el entorno cultural y social,
y los miembros de la asociacion ceden un 10% de la venta de sus obras a través de la asociacion
a obras de caracter social a través de Cruz Roja Espaiola. También, al formar parte del volunta-
riado cultural, entre sus objetivos estan:

» Servir de plataforma para el desarrollo, lanzamiento y promocion de los pintores noveles
asociados, facilitandoles la exposicion y el conocimiento de su obra a través de todos los
medios, tanto virtuales como fisicos.

» Contribuir a la unién de los artistas, tanto profesionales como noveles, mediante el acerca-
miento, difusién y fomento de la pintura en todas sus modalidades, expresiones y origenes
dando publicidad a su obra a través de exposiciones y eventos organizados al efecto

No solamente se dedican a la venta de arte solidario, pero también organizan muchos eventos
de caracter artistico-solidario, exposiciones e incluso talleres y cursos de pintura o dibujo. La
actividad de la asociacion se financia principalmente mediante las cuotas de los asociados.
Disponen de una pagina web, de caracter informativo principalmente, ya que no se puede regis-
trar en ella ni adquirir las obras. Tal y como se puede ver en la imagen 15, las obras se pueden
adquirir enviando un correo electrénico a la asociacion y llegando a un acuerdo. Los recursos
graficos y visuales se basan en el logo y fotografias descriptivas de las obras, eventos o talleres
que ofrecen.

El logotipo o imagotipo de la asociacion o —

DE PINTORES SOLIDARIOS W

. ASCIL: #0B0A06; RGB: R=11, G=10, B=6
. ASCIL: #C3194; RGB: R=195, G=25, B=74

La asociacion Pintoressolidarios dispone de
un imagotipo ya que combina un elemento
pictografico (un pincel) con el texto. Se com-
bina una tipografia decorativa con otra roma-
na. Se utiliza la tipografia decorativa para la
primera palabra y en mayor tamafo, ya que
es menos legible y llama mas la atencion del
usuario. Para el resto de texto se utiliza la ti-
pografia romana con Serifa en una dimension

mucho menor y en negrita, encajado entre la
primera y ultima letra de la primera palabra.
Se utilizan dos colores (rojo y negro). Estos
dos colores funcionan bien y para integrarlos
se utiliza el pincel y su trazo como transicion.
Se representa la relacion con el arte de la aso-
ciaciéon mediante el simbolo del pincel y la
tipogratia decorativa que simula un trazo de
pincel. Por lo contrario, el caracter solidario
no se ve reflejado en el imagotipo.
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La integracion del logo en la web

El logo se ubica siempre en la esquina supe-
rior izquierda de la pagina, aunque no perma-
nece fijado cuando se baja. Se integra bien en
la pagina web ya que se utiliza el color rojo
definido en el logo para el texto destacable
de la pagina web ya que destaca mas que el
gris que se utiliza para el resto de texto. Te-
niendo en cuenta la tipografia, no se integra
muy bien, ya que se utiliza un tipo tipogratia
de tipografia diferente para el contenido de la
pagina web.



ceptualizac y Diseno grafico para la postproducc e un video promocional para la asocia

PORTADA ~ SOBREELCIRCULO -  GALERIADEOBRAS ~ NOTICIAS ~  ACTVIDADES - CONTACTAR

EI CIRCULO DE PINTORES SOLIDARIOS es una Asociacion sin &nimo de lucro y solidaria
que propugna que el Arte puede y debe contribuir a mejorar nuestro entorno cultural y social.
(N L R Ul
g $ 3 4
k. g o
o

'

)
.Y

Alfredo Rodriguez Garcia

Santa Pola

Bienvenidos a la pagina web del Circulo de Pintores Solidarios.

En la pgina podras ver la galerfa con la obra de nuestros asociados. También encontraras informacién sobre quiénes somos, las actividades que
realizamos y cuales son nuestros objetivos y proyectos de futuro.

Mlgiluehﬁfgzu‘l’égina web www. pintoressolidarios.org. 2018. )

Colores aplicados la web

Tal y como se ha comentado anteriormente, la web utiliza el rojo utilizado en el logo para titulos
y texto importante y gris para el resto de texto (ver imagen 14). Al ser un color saturado y que
llama la atencidn, el rojo es una buena eleccion para el contenido destacable.

Tipografia utilizados en la web

La tipografia utilizada en la web es de tipo Paloseco y de caracter geométrico. Este tipo de ti-
pografia se considera que no es aconsejable su utilizacion en bloques de texto aunque funciona
bien para titulos y contenido destacable ya que es simple.

Uso e integracion de imagenes y graficos para potenciar la imagen de la Asociacion.
No se utilizan muchas imagenes en la web de Pintoressolidarios, solamente fotografias descrip-
tivas de las obras. En la pagina principal hay diapositivas de imagenes de obras que se venden en
la pagina, y estas estan bien integradas aunque tienen un borde gris en los laterales que resulta
poco estético

Forma de presentar la busqueda de posible obras de arte para la compra solidaria.

Las obras solidarias se presentan mediante una o varias imagenes de ella, su titulo, sus dimensio-

nes, su autor y su precio (ver imagen 15). Para recibir informacién sobre la obra y posiblemente
adquirirla se puede escribir en un formulario que se encuentro debajo de la imagen de la obra.
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Imégen 14. Captura de pantalla del apartado de “galeria de obras” de pintoressolidarios.

jRCUL 0

Obra Buscar Q

PORTADA ~ SOBREELCIRCULO -  GALERIADEOBRAS ~ NOTICIAS ~  ACTIVIDADES - CONTACTAR

Todos los pintores Todas las técnicas Todos los temas

Flores silvestres

Enamérate Luna Bodegén . Naomf Sin titulo Il
Alfredo Rodriguez

Abel Gomez administrador Affonso Ibafiez Garcia Alvaro J. Abad Sanz Amelia Esteban

Ver su obra completa Ver su obra completa Ver su obra completa Ver su obra completa Ver su obra completa Ver su obra completa

Abstracto, Acrflco sobre lienzo  Desnudo, Gleo Bod I Flores, Retrato, Pastel Retrato

Lachica de la

; playa Flores (P5) . ) Campo con
What's up ) - Rio de Jaén Grupo amapolas
Ana Gutiérrez Ana Isabel Jiménez b
Ana Belén Alonso Ver su obra completa Juarez Ana Martin Angela Angela Mit Belu
Ver su obra completa FaE—— Ver su obra completa Ver su obra completa Ver su obra completa Ver su obra completa
Pop A, Oleo sobre lienzo lienzo . i I paisae, o 0 paisaje,

-

Fuente: Pdgina web www.pintoressolidarios.org. 2018.

Imagen 15. Captura de pantalla de la presentacion de obra de pintoressolidarios.

Obra Buscar Q

PORTADA ~ SOBREELCIRCULO -  GALERIADEOBRAS ~ NOTICIAS ~  ACTVIDADES - CONTACTAR

Anciana

Pintor: Cecilia Rigoni >> Ver ficha del pintor

Oleo sobre cartulina - 50x 70 cm.
Figura humana

Precio: 100 €

Deseo recibir informacién de la obra Anciana

Nombre (requerido) Correo electrénico (requerido)

Mensaje

Enviar

Fuente: Pagina web www.pintoressolidarios.org. 2018.



Publico objetivo

Para la creacion de la web de la Asociacion ArteSOSlidario se debe tener en cuenta que el arte
solidario es un medio con el cual animar al publico a realizar donaciones econémicas para
fines solidarios y al mismo tiempo promover el arte y la cultura. Se trata de una manera muy
atractiva para apoyar a una causa para el donante ya que obtiene una obra de arte como com-
pensacion. Entonces esto amplia el rango del publico objetivo.

Asi pues, a nivel general la venta de arte solidario esta dirigido tanto al ptblico que quiere rea-
lizar donaciones cémo al publico que quiere adquirir arte. Al igual que en otros tipos de dona-
ciones, para saber cual es el publico objetivo especifico de estos se tiene que tener en cuenta el
ambito geografico, correspondencia con la misién y vision, entre otros (Garcia, 2012), pero a
rasgos generales el publico objetivo se podria clasificar en:

o Amantes del arte u coleccionistas que no saben dénde adquirir obras bien valoradas sin
pagar un precio excesivamente alto.

» Personas que buscan donar para causas solidarias, y, al descubrir la venta del arte solidario
deciden aportar mediante ello.

» Personas que buscan promover el arte y la cultura local o nacional y prefieren hacerlo me-
diante la compra de arte solidario.

« Empresas que tienen relacion con el arte y/o la cultura interesadas en realizar donaciones
debido a las diferentes ventajas que les ofrece: beneficio fiscal, alineacién con responsabili-
dad corporativa, relaciéon empresa sociedad, imagen corporativa, etc.

» Personas que de una manera no premeditada, descubren el arte solidario y deciden com-
prarlo para aportar dinero a una causa solidaria.
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Voluntariado en linea

El voluntariado en linea es otra modalidad de voluntariado que se lleva a cabo a través de In-
ternet, pudiendo hacerse de forma remota. Se trata de una evolucién natural del voluntariado
debido a la revolucion digital que ha llevado consigo la globalizacion. Gracias al internet existe
conexidn entre todo el mundo, y esto ofrece a las personas mayor opciones en todos los senti-
dos, incluyendo los voluntariados. Es muy importante que exista este tipo de voluntariado ya
que permite a las nuevas generaciones colaborar, ofreciendo su ayuda ademas en campos que les
interesan y pueden ayudarles a conseguir experiencia para futuros trabajos. El voluntariado en
linea es también conocido como voluntariado online, digital, cibernético o virtual.

Esta modalidad de voluntariado remoto aumenta la capacidad de las organizaciones en materia
de desarrollo al tiempo que ofrece un espacio para que mucha gente participe en el desarrollo,
algo de lo que, de otro modo, no disfrutarian. “Los voluntarios en linea afiaden diversidad y am-
plian la distribucion geografica para asistir y asesorar en el extranjero” (Naciones Unidas, 2011)

Uno de los aspectos clave del voluntariado en linea es su poder de inclusiéon. Dado que el volun-
tariado en linea no implica gastos ni viajes, cualquier persona desde cualquier parte del mundo
puede colaborar por la paz y el desarrollo.

Hay muchas areas en las que se puede colaborar mediante el voluntariado en linea, destacando;
traduccidn; redaccion y edicidn; investigacion; arte y disefio; desarrollo y gestion de proyectos;
desarrollo informatico; formacién y preparacion; sensibilizaciéon y promocién; accién comu-
nitaria; liderazgo y estrategia y administracion. Incluso se puede colaborar ofreciendo apoyo
psicoldgico a familiares o pacientes con enfermedades cronicas, tal y como promueve la Aso-
ciacion Espafola contra el Cancer, AECC.

Hoy en dia existen muchas iniciativas que promueven este tipo de voluntariado, asi como pagi-
nas web que ofrecen una conexién entre voluntarios en linea y asociaciones. La mas destacable
a nivel internacional es el servicio de Voluntariado en Linea de Naciones Unidas , VNU , que
se sirve de Internet para poner en contacto a voluntarios con organizaciones de desarrollo, y les
presta apoyo para que su colaboracion en linea sea eficaz. Asi pues, tal y como se puede obser-
var en la imagen 11, segiin la Organizacién de Las Naciones Unidas, el voluntariado en linea,
mediante su proyecto ha supuesto una gran fuerza para el desarrollo global gracias al apoyo de
aproximadamente 12.000 voluntarios en linea al afio.

En Espana, aparte de las asociaciones que tienen sus propias campaiias de voluntariado en linea,

la herramienta on-line mas activa para conectar asociaciones y voluntarios en linea es hacesfalta
, creada por la Fundaciéon Hazloposible. Gracias a ella se ha podido realizar este proyecto.
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Imagen 16. Voluntariado en linea como fuerza para el desarrollo global.

L UMEROS HABLA
El voluntariado en linea es una fuerza para el
desarrollo global

nea por ano provienen de

Fuente: Pdgina web www.onlinevolunteering.org, 2018
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Conceptualizacion y Disefio grafico para la postproduccion de un video promocional para la asociacion
ArteSOSlidario

Referentes. Videos
promocionales de
asociaciones.
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En este apartado se va a proceder a analizar videos promocionales que tengan un caracter infor-
mativo y buenos recursos graficos y visuales.

Criterio

Los criterios que han tenido en cuenta a la hora de seleccionar los videos promocionales y su
relacion con el video promocional de Artesoslidario son los siguientes:

¢ Guion

« Contenido grafico, Infografias.
¢ Animacion.

o Texto.

¢« Comunicacion.

¢ Duracion.

Finalmente se han escogido tres videos promocionales para analizar. El video de la asociacién
SECEM ya que se asemeja mucho al resultado que el cliente quiere alcanzar. En segundo lugar
el video promocional del festival edita, ya que combina filmaciones con infografias y texto. Y
por ultimo el video promocional de PME central ya que se trata de un video poco complejo que
utiliza motion graphics .

Analisis critico de videos promocionales.

Los parametros que se van a utilizar para analizar los videos promocionales son los siguientes:

» Finalidad y mensaje

« Contenido

» Integracion del mensaje de la asociacion a través de las imagenes y los textos
« Integracion del logo
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Conceptualizacion y Disefio grafico para la postproduccion de un video promocional para la asociacion
ArteSQOSlidario

SECEM

Video promocional de asociacién sin animo de lucro con el objetivo de conservar el medio am-
biente. Ilustraciones e infografias. motion graphic

BSEcEM

Sociedad Espafiola para la Conservacién
y Estudio de los Mamiferos

WWW.seCem.es

Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=XrEhuBjdBPg, 2018

Finalidad y mensaje

Introduccioén a la asociacién y la pagina web

Contenido

Logo de la asociacion y texto con la pagina web con animaciones de movimiento.

Integracion del mensaje de la asociacion a través de las imagenes y los textos

Se integra bien ya que el mensaje es simple y no hacen falta mas elementos.

Integracion del logo

Se integra bien ya que se utiliza el mismo color en el elemento externo. También se integra bien

en cuanto a tipografia ya que se ha optado por una tipografia de tipo gestual para el texto en
oposicion a la utilizada en el logo que es de palo seco geométrica.
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Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=XrEhuBjdBPg, 2018

Finalidad y mensaje

Los miembros de la asociacion SECEM que se preocupan por el medio ambiente superan los
1000 y son de Espana. Se tratan de personas de diferente edad y género.

Contenido

Mapa de Espana con ilustraciones de personas encima y el numero 1000 en tres dimensiones.
Animales marinos alrededor.

Integracion del mensaje de la asociacion a través de las imagenes y los textos

Se integra bien ya que es una representacion muy literal del mensaje que se quiere transmitir.
Integracion del logo

Aunque no aparece, el logo se integra bien ya que se utiliza el mismo color para representar el

mapa de Espana y variantes de éste para algunas ilustraciones. El resto de colores son también
saturados como los utilizados en el logo.
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Conceptualizacion y Disefio grafico para la postproduccion de un video promocional para la asociacion
ArteSOSlidario

congresos y cursos
encuentros cientificos conferencias y exposiciones

TR . 'SEEEM

__ Sociedad Espafiola para la Conservaubn

campanas divulgativas y de conservacion

Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=XrEhuBjdBPg, 2018

Finalidad y mensaje

La asociacion organiza diferentes tipos de actividades: “Congresos y encuentros cientificos”,
“campanias divulgativas y de conservacién” y “cursos y conferencias y exposiciones”

Contenido

Representaciones graficas de los tres tipos de actividades que organiza la asociacion y texto ex-
plicativo de ellas.

Integracion del mensaje de la asociacion a través de las imagenes y los textos

Se integra bien ya que es una representacion muy literal del mensaje que se quiere transmitir.
Integracion del logo

El imagotipo de la asociacion aparece siete veces, tres veces en su variante con texto y cuatro ve-

ces solamente con el icono. Se integra bien ya que se utiliza colores presentes en el logo. El resto
de colores son también saturados como los utilizados en el logo y se integran bien.
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Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=XrEhuBjdBPg, 2018

Finalidad y mensaje

Nombrar eventos que han realizado desde que la asociacion ha sido fundada, mencionando la
ubicacion de ellos y el afio en el que han sucedido. Con la finalidad de representar su gran al-
cance en Espana.

Contenido

Mapa del territorio espafiol y al nombrar los eventos cambian de color las ciudades donde han
tenido lugar y aparece un texto explicativo animado. En el lado izquierdo, se integran los carteles
de los eventos.

Integracion del mensaje de la asociacion a través de las imagenes y los textos

Se integra bien ya que es una representacion muy literal del mensaje que se quiere transmitir y
se da informacion adicional que puede ser interesante.

Integracion del logo

Se integra bien ya que se utilizan los mismos colores del logo combindndolos con un color verde
y naranja que es saturado al igual que los otros.
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Conceptualizacion y Disefo grafico para la postproduccion de un video promocional para la asociacion
ArteSOSlidario

aF
@

CONTACTA coN
NoSoTRoS

Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=XrEhuBjdBPg, 2018

Finalidad y mensaje
Animar al espectador a contactar con la asociacién y buscar mas informacion acerca de ella.
Contenido

Elemento vectorial que representa un teléfono movil, con cinco bocadillos que representan las
diferentes formas con las que se puede contactar con la asociacion.

Integracion del mensaje de la asociacion a través de las imagenes y los textos

Se integra bien ya que es una representacién muy literal del mensaje que se quiere transmitir.
Aunque no proporcionan la fuente donde se puede conseguir esta informacién.

Integracion del logo

Se integra bien ya que se utilizan los mismos colores del logo combinandolos con un color verde
que es saturado al igual que los otros.

Conclusion.

Se trata de un video promocional de caracter informativo ya que los elementos graficos repre-
sentan de manera literal el guién utilizado. Tanto los iconos como los colores estan bien integra-
dos con el logo y tiene un acabado profesional.

Los iconos que representan a las personas son inclusivos en cuanto a género pero no lo son en
cuanto a raza o cultura. Son de un caracter informal y tienen colores vivos.
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Festival EDITA

Video promocional de un concurso de cortometrajes. Texto e infografias.

certamen
EDITA =
audiovisual

Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=88yCkhnY9Is

Finalidad y mensaje

Introduccion al concurso y su logo.

Contenido

Video en el fondo con filtro negro y logo del evento en el centro.

Integracion del mensaje de la asociacion a través de las imagenes y los textos

Se integra bien ya que es un mensaje simple y al tratarse de un certamen de contenido audiovi-
sual es coherente que se utilice contenido audiovisual.

Integracion del logo

Se integra bien ya que el video utilizado tiene un filtro negro, y el logo es de color blanco y rojo.
Entonces, el logo destaca y ademas el rojo esta presente en el video.
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Un concurso de cortometrajes de
transformacion social para la defensa y la

promocion de los derechos humanos, la
igualdad de género y la justicia social

Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=88yCkhnY9Is

Finalidad y mensaje
Explicacion del concurso y sus objetivos.
Contenido

Video en el fondo con filtro negro y texto que explica la finalidad del concurso. Este texto es
animado y realiza un movimiento de izquierda a derecha.

Integracion del mensaje de la asociacion a través de las imagenes y los textos

Se integra bien ya que es un mensaje simple y al tratarse de un certamen de contenido audiovi-
sual es coherente que se utilice contenido audiovisual.

Integracion del logo

Se integra bien ya que simplemente se utiliza el color blanco para el texto con un video con filtro
negro detras.

49



”

Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=88yCkhnY9Is

Finalidad y mensaje

Explicacion de las diferentes modalidades de participacion del concurso de cortometrajes. En
este caso la “Justicia social” .

Contenido

Video en el fondo con filtro negro y texto en blanco que representa la modalidad. El video del
fondo se trata de fragmentos de cortometrajes que tienen que ver con el texto.

Integracion del mensaje de la asociacion a través de las imagenes y los textos

Se integra bien ya que es un mensaje simple y al tratarse de un certamen de contenido audiovi-
sual es coherente que se utilice contenido audiovisual.

Integracion del logo

Se integra bien ya que simplemente se utiliza el color blanco para el texto con un video con filtro
negro detras.

Conclusion

Se trata de un video promocional de caracter informativo y en este caso se combinan elementos
graficos con escenas de cortometrajes. Se integran bien entre ellos ya que los videos del fondo
tienen un filtro negro anadido y esto facilita la lectura de los iconos y el texto blancos.

Tanto los iconos como los videos estan bien integrados con el logo ya que el tinico color utiliza-
do en el texto y los iconos es el blanco al igual que el logo.
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Conceptualizacion y Disefio grafico para la postproduccion de un video promocional para la asociacion
ArteSOSlidario

PME central

Video promocional de una empresa. Infografia animada.

m PME CENTRALF

Fuente: https://vimeo.com/23038351

Finalidad y mensaje

Introduccion a la empresa “PME Centrale” al imagotipo de ésta.

Contenido

Logo de la empresa con fondo blanco con degradado negro en los bordes.
Integracion del mensaje de la asociacion a través de las imagenes y los textos
Se integra bien ya que es un mensaje simple y representa la empresa.

Integracion del logo

Se integra bien ya que simplemente se utiliza el color blanco como fondo y éste permite que el
logo sea totalmente legible.
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Fuente: https://vimeo.com/23038351

Finalidad y mensaje
La empresa tiene mas de 2000 clientes en la regiéon de Francia.
Contenido

Se representa un mapa de Francia con siluetas vectorizadas de personas. Dondo color azul tur-
quesa con degradado negro en los bordes.

Integracion del mensaje de la asociacion a través de las imagenes y los textos
Esta bien integrado ya que la representacion de la idea es literal y muy descriptiva.
Integracion del logo

Este plano no se integra muy bien con el logo ya que utiliza para el fondo un color que, aunque
tenga un tono parecido, tiene una saturacion y luminosidad muy diferentes.
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Conceptualizacion y Disefio grafico para la postproduccion de un video promocional para la asociacion
ArteSOSlidario

Fuente: https://vimeo.com/23038351

Finalidad y mensaje

Se nombran todos los servicios que puede ofrecer la empresa.

Contenido

Diferentes iconos que representan los servicios ofertados por la empresa. Conforme se nom-
bran, éstos cambian de tamafo respectivamente y se cambia el texto. El fondo es de color azul
turquesa con degradado negro en los bordes.

Integracion del mensaje de la asociacion a través de las imagenes y los textos

Esta bien integrado ya que la representacion de la idea es literal y muy descriptiva.

Integracion del logo

Este plano no se integra muy bien con el logo ya que utiliza para el fondo un color que, aunque
tenga un tono parecido, tiene una saturacion y luminosidad muy diferentes.
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Fuente: https://vimeo.com/23038351

Finalidad y mensaje
Explicacion la metodologia de la empresa y el rol que ocupa en las transacciones.
Contenido

Siluetas vectorizadas de personas y mesa vectorizada. Texto que describe la ocupacion de cada
persona.

Integracion del mensaje de la asociacion a través de las imagenes y los textos

Se integra bien aunque no anade contenido informativo y no se llega a transmitir claramente el
mensaje.

Integracion del logo
Este plano no se integra muy bien con el logo ya que utiliza para el fondo un color que, aunque

tenga un tono parecido, tiene una saturacion y luminosidad muy diferentes. En este caso los
elementos vectorizados si que utilizan colores del logo.
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Conceptualizacion y Disefio grafico para la postproduccion de un video promocional para la asociacion
ArteSOSlidario

Fuente: https://vimeo.com/23038351

Finalidad y mensaje
Se afirma que gracias a la empresa PME centrale se puede ahorrar mucho dinero.
Contenido

Siluetas vectorizadas de personas ubicadas en el centro enmarcadas por una circunferencia
blanca. La circunferencia tiene alrededor carteles con texto (nimeros).

Integracion del mensaje de la asociacion a través de las imagenes y los textos

No se integra el mensaje con los graficos y el texto ya que no pueden dar a entender otra idea.
Integracion del logo

Este plano no se integra muy bien con el logo ya que utiliza para el fondo un color que, aunque
tenga un tono parecido, tiene una saturacién y luminosidad muy diferentes.

Conclusion

Se trata de un video promocional de caracter informativo ya que los elementos graficos repre-

sentan de manera literal el guién utilizado. Tanto los iconos como los colores estan bien integra-
dos con el logo aunque resultan monétonos ya que siempre se utiliza el blanco y el azul.
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Conceptualizacion y Disefio grafico para la postproduccion de un video promocional para la asociacion
ArteSOSlidario

Asociacion ArteSOSlidario
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ArteSOSlidario se trata de una asociacién sin animo de lucro que tiene una pequeia sede en
Abla, Almeria. Su principal campo de accion es la venta de arte solidario, pero también se dedica
a organizar eventos locales relacionados con la cultura y el arte, como exposiciones, talleres o
CONCUrsos.

“Usamos la creacion artistica y cultural como herramientas para colaborar a conseguir un mun-
do mejor, mas humanitario, mas equilibrado, mas justo, y mejor conservado y sostenible. Nues-
tro principal objetivo es recaudar fondos destinados a ONGs o proyectos que trabajen en los
temas mencionados anteriormente a través de la adquisicion de productos artistico-culturales
procedentes de donaciones totalmente altruistas de artistas de diferente indole. Puede adquirir
estos productos artistico-culturales a cambio de donativos para las ONGs mencionadas.” (Arte-
SOSlidario, 2018)

Los principales objetivos de la asociacidon segtin su propia pagina web (www.artesoslidario.org)
son:

o Contribuir a mejorar el bienestar de las personas desfavorecidas, marginadas, victimas de
catastrofes o de malos tratos.

o Defender los derechos humanos y la solidaridad como herramientas para una mejor y mas
sana convivencia.

o Contribuir a la conservacion de la biodiversidad y los valores naturales del planeta.

o Fomentar actividades que repercutan directamente en la creacion artistica y cultural como
vehiculos para la mejora de la realizacion personal, y la solidaridad, el bienestar y la convi-
vencia colectivas.

Historia de la asociacion

La iniciativa de crear una asociacion que se dedique a la venta de arte solidario surge a partir de
reuniones de un grupo de personas en al ano 2007, en Abla, Albacete. No obstante, no es hasta
diciembre del afio 2012 hasta que se crea la pagina web y comienza a ser activa la venta de arte
solidario.

El presidente de la asociacion es Francisco Palomares Fernandez, Doctor en Biologia. La vice-
presidenta es Adela Giménez, Bidloga.

Otros miembros de la asociacion son: Elena Gomez (Secretaria), Francisco Palomares (Vocal
y responsable multimedia), Maria Méndez (Vocal),Néstor Fernandez (Vocal y responsable de
sostenibilidad y comportamiento ético), Angel Santiago (Consejero asesor), Antonio Manuel
Ortiz (Consejero asesor), Antonio Fernandez (Consejero asesor), Manuel Viola (Responsable
de gestion de cuentas), Belén Martinez ) Asistente de direccion) y por ultimo dos voluntarias que
son Ludmila Pueblas y Aline Cristina Santos.

Los principios sobre los que se ha fundado la asociacion segun su propia pagina web (www.
artesoslidario.org) son:

. La Asociaciéon ArteSOSlidario no tiene afiliacion politica y es aconfesional, pero admite
asociados, socios y colaboradores de cualquier ideologia politica o religiosas siempre y cuando
compartan y respeten las ideas y valores expresados en nuestros estatutos.

. La Asociacion no aceptara bienes procedentes de individuos, empresas o instituciones
que no respeten los derechos humanos y que no compartan los principios de conservacion de
los valores naturales del planeta, o los criterios de desarrollo sostenible como vehiculos funda-
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mentales para una convivencia global mas justa, equitativa, saludable y duradera.

. El funcionamiento de la Asociacion estara regido por criterios éticos respetuosos con los
derechos humanos y criterios de sostenibilidad econémica y ambiental en el uso de materiales
en todas sus actividades.

. Igualmente, las personas, grupos de personas y organizaciones sin animo de lucro que
puedan ser perceptores de los fondos recaudados por la Asociacion deberan compartir los mis-
mos principios de respeto de los derechos humanos, conservacién del medio ambiente, y soste-
nibilidad.

. Las actividades solidarias a desarrollar por la Asociacion tendran principalmente su am-
bito en el estado espafiol, mientras que los fondos recaudados con tales actividades se destinaran
principalmente a terceras partes que desarrollen actuaciones en paises del tercer mundo.

Servicios relacionados con la venta de arte solidario

Las actividades que realizan para cumplir sus objetivos, segtin su propia pagina web (www.arte-
soslidario.com) son:

. Creacion de un fondo con obras artistico-culturales procedentes de donaciones totales o
parciales, que se pondran a la venta al publico.
. Organizacion de forma auténoma o en conjunto con diferentes personas, entidades y or-

ganizaciones, de actividades solidarias (exposiciones, actuaciones o eventos artistico-culturales
y deportivo-recreativas) destinadas a la recaudacion de fondos para los fines de la Asociacion.

. Realizacion de campanas de sensibilizacion relacionadas con los fines de la Asociacién
acompanando a los eventos y actividades desarrolladas para la recaudacion de fondos.

. Colaboracion con otras actividades solidarias organizadas por otras organizaciones, ins-
tituciones o entes de diversa naturaleza.

. Organizacion de concursos en diversos ambitos del arte y la cultura.

Uno de los eventos mds importantes que organiza la asociacion es el concurso de fotogratia
(Imagen 17), que este aflo 2018 llega a su IV edicién.

Imégen 17. Recopilacion de carteles de eventos de la asociacién ArteSoslidario.
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Fuente: Pdgina web www.artesoslidario.org , 2018
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Analisis del material grafico y visual disponible

Para estudiar el material grafico y visual de la asociacion ArteSoslidario se ha procedido a anali-
zar el logo, el material publicitario y la pagina web, incluyendo la tienda online.

Aunque al tratarse de una asociacion que se dedica a la venta de obras de arte solidario y a pro-
mover la cultura deberia prestar atencion al disefio grafico, ArteSoslidario no dispone de ningtin
disefiador grafico en su equipo de voluntarios y recurre principalmente al voluntariado en linea
para trabajos puntuales, como ahora el video promocional.

Para analizar el material grafico de la asociacion se centrara en los puntos analizados anterior-
mente en otras asociaciones con mas profundizacion:

» Ellogotipo o imagotipo de la asociacién.

« Laintegracion del logo en la web.

o Colores aplicados en la web.

o Tipografia utilizada en la web.

« Uso e integracion de imagenes y gréficos para potenciar la imagen de la Asociacion.
o Forma de presentar la busqueda de posible obras de arte para la compra solidaria.

Logo

Un logotipo no es una obra de arte en si mismo, sino un grafico que va a representar algo o a
alguien. Un logotipo cumple con tres funciones principales:

o Identificar algo, que en este caso serfa una asociacion sin animo de lucro que se dedica a la
venta de arte solidario.

« Diferenciarlo de otras cosas parecidas.

o Transmitir alguna informacién importante: si son aspirantes a campeones o sélo quieren
pasarlo bien, si es una empresa solida, si dan un trato personal.

“Un logotipo no vende (directamente), identifica. En un logotipo se percibe el significado de la
calidad de lo que simboliza” Paul Rand (USA 1914-1996)

A continuacion se analizaran los aspectos graficos referentes al logo, utilizando los mismos pun-
tos que con los logos de las otras asociaciones analizadas anteriormente:

El imagotipo de la asociacion

En el caso de la asociacion Artesoslidario, se trata de un imagotipo, ya que el texto (parte infe-
rior) y simbolo representativo (parte superior) coexisten pero se pueden separar graficamente
(Lopez, 2014). Por ejemplo, el favicon de la pagina web de Artesoslidario se trata del simbolo,
que son las dos letras iniciales combinadas con un simbolo.

Tal y como se puede observar en la composicion uno, son tres los colores utilizados para el lo-
gotipo. Ademas, se utiliza en ocasiones en su formato negativo, sobre naranja o negro. Para el
texto se usa una tipografia gestual, que se basa en la escritura manuscrita pero sufre ajustes y
correcciones en el transcurso del proceso de digitalizacion.

60



. ASCIIL: #C27E2D; RGB: R=194, G=126, B=45
. ASCIL: #534322; RGB: R=83, G=67, B=34
. ASCII: #000100; RGB: R=0, G=1, B=0

S O S Arteso sLido-r©

La integracion del logo en la web

En la pagina web informativa no aparece el logotipo de la asociacion en ninguna parte de la
pagina web, solamente en los carteles publicitarios.

En el caso de la tienda online, el logo de la asociacion esta siempre ubicado en la esquina supe-
rior izquierda de la pagina, acompanado siempre del ment de busqueda de obras. Al tener la
tienda colores muy diferentes a el logo, éste no se integra muy bien.

Carteles publicitarios

En lo que se refiere al material publicitario, se ha basa en los carteles que comunican los concur-
sos de Fotografia Digital que organiza la asociacién. Estos carteles no son graficamente comple-
jos, de un caracter informal y simple. Destaca el uso de fotografias (principalmente de paisaje)
con elementos graficos y texto encima.

Se utilizan los colores mencionados anteriormente junto al blanco. En la mayoria de las ocasio-
nes el logotipo es utilizado en su forma negativa de color blanco con el fondo naranja. Gracias a
la utilizacion de estos colores consiguen mantener su identidad sin llegar a perder la legibilidad.

En cuanto a la composicion, teniendo en cuenta el ultimo cartel del IV Concurso de Fotografia
digital (Ver imagen 18), estd desequilibrada hacia la derecha y hay elementos que no estan ali-
neados. Aun asi, consiguen comunicar el mensaje del concurso sin informacion irrelevante, lo
que facilita mucho la lectura.

La tipografia utilizada se trata siempre de una de palo seco geométrica, la misma que se utiliza
en la pagina web. Se integra bien ya que es legible y los carteles no tienen mucho texto (Ver
imagen 18)
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Fotografia Digital

(Abla 2018)

Inscripciones entre

Teméticaé;Librey Abla ‘4 01/03/2018 - 30/04/2018
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Patrocina: Colabora:

irobisa ﬂ fg{‘gfi
! artec:

artesoslidario.org

Fuente: Pagina web www.artesoslidario.org. 2018.
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Pagina web y tienda online

La asociacion ArteSoslidario dispone de una pagina web informativa (www.artesoslidario.org)
y una tienda online (www.tienda.artesoslidario.org).

La pagina web informativa es utilizada para dar a conocer la asociacidn, sus objetivos. Disponen
de cuatro apartados fijos: Inicio, Tienda, Colabora, ;Quiénes somos?, ONGs, Contactar y Noti-
cias (ver imagen 19).

El apartado mas importante y que se actualiza es el blog donde se comparten noticias relaciona-
das con la asociacion, asi como para promocionar los concursos y exposiciones que organizan.

Las otras secciones de la pagina web son de caracter totalmente informativo, donde explican
quiénes son, qué hacen, con qué ONGs colaboran, las formas de colaborar con ellos y por ulti-
mo un enlace a la tienda online. Estas secciones no tienen contenido grafico o visual destacable.

A continuacién se procedera al andlisis grafico de la pagina web informativa de la asociacién
utilizando los mismos criterios que con las asociaciones analizadas anteriormente:

Colores empleados web

Los colores utilizados para la pagina web son: . ASCIL: #C27E2D: RGB: R=194, G=126, B=45
el color ocre presente en el logo y dos tona-
lidades de gris. En algunos casos se utiliza el .

/ . ASCII: #393939; RGB: R=57, G=57, B=57
marron claro con menor opacidad sobrepues-

to en una imagen.
ASCIL: #F1F1F1; RGB: R=241, G=241, B=241

Tipografia en la web

Se combinan dos tipos de diferentes tipogra-
fias. Una se trata de palo seco geométrica y
otra egipcia con serifa cuadrangular. General-
mente, al combinar una tipografia con serifa
y otra sin, se utiliza la que no tiene serifa para
los titulos y la que tiene serifa para el texto,
ya que es mas legible. En este caso el uso es
el opuesto, entonces dificulta la legibilidad del
usuario.

Uso e integracion de imagenes y graficos

Se utilizan muchas imdagenes en la pagina web
de Artesoslidario, ya que la principal seccién
de ella es su blog que se ubica en la seccién
de “Noticias” y es un blog convencional don-
de cada noticia tiene una imagen informativa,
que se trata bien de una fotografia o bien de
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un cartel publicitario (Ver imagen 21). Las fotografias, al no tener muchos puntos en comun, en
algunas ocasiones no se integran muy bien con el resto de la web debido a los colores y ala poca
calidad de ellas. Los carteles publicitarios se integran bien ya que utilizan los mismos colores que
estan en la pagina web.

La tienda online ha sido actualizada y mejorada en el afio 2018 y esta desarrollada mediante
PrestaShop . Al haber sido realizada mediante una plantilla se trata de una tienda online simple
y sin mucha complejidad.

Tal y como se puede observar en la imagen 21, tiene una seccion para cada categoria de obras
de arte solidario (Obras plasticas, Fotografias, y Libros), una seccién que dedica a las obras que

Imdgen 19. Captura de pantalla de pagina de inicio de Pdgina web de Artesoslidario.

ArteSOSlidario TENDA ~ COLABORA  (QUIENESSOMOS? ~ ONGS ~ CONTACTAR  NOTICIAS

Fuente: Pagina web www.artesoslidario.org. 2018.

Imégen 20. Captura de pantalla del apartado noticias de la pagina web de Artesoslidario.

ArteSOSlidario INICIO  TIENDA ~ COLABORA  (QUIENESSOMOS? ~ ONGS  CONTACTAR

Noticias {Visita nuestra tienda online!

HAZ UN DONATIVO

Donar

B S
SIGUENOS
search. B
8
ArteSOSlidario colabora en proyectos
humanitarios y medioambientales apostando ENTRADAS RECIENTES

por el arte y la cultura
£ 31 julio, 2018

Exposicion en el barrio de San Antén del IV Concurso ArteSOSlidario de Fotografia Digital Martes 31
de julio de 2018~ La Asociacién ArteSOSlidario ofrece al pablico sus productos artisticos y
culturales a través de su tienda online, que cuenta ya con més 400 obras. En esta galeria artistica
encontrarés obras de gran variedad y calidad a precios [..J

Fuente: Pagina web www.artesoslidario.org. 2018.
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han sido expuestas en los eventos organizados por la asociacién, y por tltimo una tltima seccién
dedicada a buscar obras segtin los autores.

Una vez se entra en las secciones, se pueden filtrar las obras de éstas segtn: tipo de obra, autor,
peso, precio, altura y anchura. Estos filtros son muy especificos ya que no abarcan sélo un rango
sino que van ordenadas segtn el nimero, complicando mucho el uso de ellos.

A continuacion, se van a proceder a analizar algunos aspectos graficos de la tienda online:

Colores utilizados en la tienda online

En cuanto alos colores, la tienda online utiliza .
principalmente el azul turquesa. El azul tur-

quesa se trata de un color totalmente diferente

a los definidos en el logo, ya que esta mucho

mas saturado y es un color frio (ver imagen

22). Entonces, en este caso no se integra bien

el logo con la pagina. Este color esta presente ASCIL: #FIF1F1; RGB: R=241, G=241, B=241
sobretodo en las presentaciones de las obras

de arte solidario. .
También se utilizan los colores definidos en

el logo, un naranja mas saturado, negro y dos .
tonalidades de gris. Los colores del logo se in-

tegran con imagenes y graficos, asi como con

el logo (ver imagen 22).

ASCII: #6DB3D0; RGB: R=109, G=179, B=208

ASCII: #F79A72; RGB: R=247, G=154, B=114

ASCII: #797979; RGB: R=121, G=121, B=121

ASCII: #282828; RGB: R=40, G=40, B=40

Tipografia empleada en la tienda online

En el caso de la tienda online, se utiliza solamente un tipo de tipografia, sin serifa y geométrica
con sus diferentes variantes. La legibilidad es buena aunque combinarla con otra sin serifa re-
sultaria mas estético.

Uso e integracion de imagenes y graficos

Se utilizan muchas imagenes, principalmente de caracter descriptivo para presentar las obras de
arte solidario. Estas se utilizan en formato cuadrado.

También se utilizan graficos con caracter estético e informativo y éstos se integran bien con la
pagina ya que se utilizan los colores corporativos, asi como la mascota de la asociacién (ver
imagen 22).

Busqueda y presentacion de posible obras de compra solidaria.

Las obras estan catalogadas con una imagen y una breve descripcion del producto (ver imagen
23). Se pueden adquirir una vez creada una cuenta en la pagina.

Si se compara con las tiendas online de las otras asociaciones y empresas analizadas, en cuan-
to a contenido grafico ArteSoslidario se ubicaria en una posicién media. Ya que, graficamente
hablando, no tiene ningtina cacteristica especial que la diferencie de otras. Y otras asociaciones
como Riseart y Solidarters tienen mejores filtros y contenido grafico de mayor calidad.
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Imagen 21. Captura de pantalla de pagina de inicio de Tienda Online de Artesoslidario.o.

Llamenos: 609906240, 637543783 & TIniciar sesién % Carrito (0)

A&Artesoshdano OBRAS PLASTICAS  FOTOGRAFA  LIBROS EXPOSICIONES ~AUTORES

Q

La Galen’a de Arte con
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Supervivientes_5 AMIGOS Manzanilla IT
200,00-€ 45,00 € 290,00 € 250,00 €

Wl I 7

Fuente: Pagina web Www.arteséslidario.org. 2018.

Imagen 22. Captura de pantalla de presentacion de obra de Tienda Online de Artesoslidario.

Llamenos: 609906240, 637543783 & TIniciar sesién % Carrito (0)

A Artesoslidario OBRAS PLASTICAS  FOTOGRAFIA LIBROS ~EXPOSICIONES ~AUTORES Q
Inicio / Obras plasticas / Oleo / EL MAR

EL MAR

200,00 €

Impuestos excluidos

obra dnica fimada a mano por el autor, realizada en dleo sobre tela.

Cantidad
(BRSS! ™ ARADIR AL CARRITO
+/ Enstock

compartir f ) W) G+) P

@ Politica de seguridad (editar con el médulo Informacion de
seguridad y confianza para el cliente)

M Politica de envio (editar con el médulo Informacién de
seguridad y confianza para el cliente)

«* Politica de devolucién (editar con el médulo Informacién de

seguridad y confianza para el cliente)

Descripcion  Detalles del producto

Obra tnica firtmada a mano por el autor, inspirado en n paisaje marino. Realizada
en dleo sobre tela.

Fuente: Pagina web www.artesoslidario.org. 2018.



Conceptualizacion y Disefo grafico para la postproduccion de un video promocional para la asociacion
ArteSOSlidario
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Conceptualizacion y Disefio grafico para la postproduccion de un video promocional para la asociacion
ArteSOSlidario

Conceptualizacion y propuesta
grafica de la postproduccién
para el video promocional de

Artesoslidario
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En este apartado se describe el proceso que se ha llevado a cabo para llegar a conseguir el video
promocional para la asociacién Artesoslidario.

Se trata de un proyecto de voluntariado en linea ya que se realiza de manera altruista y sin animo
de lucro. Se contactd con la asociacion mediante una pagina web donde ésta anunciaba la nece-
sidad de un video promocional que sirva para dar a conocer la asociacion en si misma.

Para la realizacion del video se tuvo en cuenta los siguientes aspectos:

« Dar a conocer la asociacion Artesoslidario, informar de como se financian y el proceso de
busqueda de proyectos de colaboracion.

 Dirigirlo principalmente a su publico objetivo que se centra en personas amante de las artes
y comprometidas socialmente.

e Que la duracién sea de un minuto aproximadamente.

e Que se difunda mediante las redes sociales y en su pagina web.

Una vez se tuvo en cuenta todos estos aspectos, se procedié al desarrollo del guion de base que
sirvio para la definicion de los elementos gréaficos y audiovisuales para el desarrollo del video.
Lo primero que se trabajé después del guion fue un storyboard preliminar que sirvié como base
para la secuencializacion de imagenes y sonidos.

Lo siguiente fue la grabacién del audio, mediante la busqueda de una banda sonora y la graba-
cién de una locucion. Esto supuso la necesidad de utilizar un equipamiento especializado que se
contratd y que consistié un micréfono y una grabadora. Posteriormente fue necesario tratar el
audio en una mesa de mezcla para unir la melodia y la locucion.

Después se generaron una serie de filmaciones de prueba para incluir en el video final realizadas
con actores y localizaciones ambientales relacionadas con los conceptos indicados en el guion.
También se busco fondos audiovisuales en Youtube libres de derechos de autor que fueron inte-
grados en el video.

Se generaron posteriormente los elementos graficos y visuales de tipo genérico para realizar di-
ferentes pruebas de concepto. Asi mismo se traté el logotipo de la asociaciéon desde el punto de
vista vectorizado para su integracion final.

Una vez se establecieron las bases se procedié a la creacion de un storyboard final consensuado

con la asociacion. Con ello se desarrollé una propuesta de video que tuvo una postproduccién
final realizada con Adobe After Effects.
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Guion y musica

Antes de comenzar con las propuestas graficas del video, se ha procedido a desarrollar un guion
aprobado por el cliente. Tras el analisis del guion de diferentes videos promocionales de otras
asociaciones se lleg6 a la conclusion de crear una secuenciacion dividida en dos partes. Una
primera parte de caracter mas emocional con el fin de que el usuario conecte con el video y
siga viéndolo. Y una segunda parte mas informativa, donde se explican los objetivos definidos
briefing ofrecido por el cliente.

Para la creacién de la primera secuenciaciéon del guion se utilizé el concepto de “El arte es
vida’, haciendo entender que cuando se crea arte se crea algo mas que un simple objeto, ya que
se transmite la experiencia del creador sobre un soporte que mas tarde es adquirido por una
persona que encuentra una afinidad con la obra de arte y quiere incorporarla a su mundo mas
proximo.

La elaboracion del guion de la segunda secuenciacion ha resultado mas facil ya que es de carac-
ter mas informativo y se conocen los datos que se tienen que ofrecer.

Finalmente, tras discutirlo con el cliente y descartar diferentes propuestas, el guion elaborado
es el siguiente:

Primera parte, emocional (15-20 segundos)

Cuando creas arte, creas vida.

Algo mas que un simple objeto.

Esta vida, puede expandirse.

Nosotros somos Artesoslidario, una asociacion sin animo de lucro que utiliza la creacion artis-
tica y cultural como herramientas para colaborar a conseguir un mundo mejor.

Segunda parte, informativa. (40-50 segundos)

Artistas de diferente indole nos donan sus obras de manera totalmente altruista. Mediante la
venta de éstas nosotros nos encargamos de recaudar fondos destinados a ONGs.

Desde 2009 organizamos voluntariamente eventos, talleres y concursos para promover el arte y
la solidaridad en Espana.

Puedes colaborar con nosotros de diferentes formas: siendo socio, donando tu arte, o compran-
do arte solidario.

Todo esto y mas informacién lo puedes encontrar desde nuestra pagina web.

Aytdanos a crear un mundo mejor.

En cuanto a la musica, se ha optado por una melodia libre de derechos de autor obtenida de la
biblioteca de audio de Youtube. Esta compuesto solo por instrumentos de percusion de los cua-
les el principal es el xil6fono y tiene un ritmo muy marcado.

Se ha elegido esta melodia ya que es poco compleja y tras realizar pruebas con grabaciones de
voz superpuestas se ha conseguido una buena integracion. Ademads, estd inspirado en ritmos
africanos, y gracias a esto se integra bien con el cometido de la asociacién porque gran parte de
sus fondos van dirigidos a ONGs que actian en el norte de Africa.

También se grabo la locucién y esto supuso la necesidad de utilizar un equipamiento especiali-
zado que se contrat6 y que consistié un micréfono y una grabadora. Posteriormente fue necesa-
rio tratar el audio en una mesa de mezcla para unir la melodia y la locucién.
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Propuestas graficas
previas

Para alcanzar al resultado final, se ha desarrollado una propuesta diferente de storyboard o
guion grafico, que es un conjunto de ilustraciones mostradas en secuencia con el objetivo de
servir de guia para entender una historia y previsualizar una animacién.

En esta idea anterior, en la primera secuanciacion se habia propuesto utilizar filmaciones tanto
propias como de fuentes externas en la primera parte (ver anexo 1). Las filmaciones propias
trataban de personificar al artista y al comprador de arte solidario, representando también la
relacion entre ellos. Se ha considerado esta opcion para conectar mas con la audiencia ya que
aparecen actores.

La segunda secuenciacion es representada de una manera mds formal e informativa, mediante
textos y animaciones creadas usando iconos y simbolos que representan lo descrito en el guion.

Se descartd este concepto ya que en el caso de la primera secuenciacién las filmaciones no se
integraban bien con la musica ambiental y con la segunda secuenciacién realizada creada me-
diante animaciones.

Ademas, no se comprendia bien el mensaje que se queria transmitir, concretamente la relacion
entre el artista y el comprador. Si se afladian mas escenas en el video para solucionar el problema
éste excederia el tiempo maximo establecido con el cliente.

(poner imagen de composicién de fotos del storyboard previo)

Storyboard

La propuesta grafica final se ha expresado mediante un storyboard (ver anexo 2) siguiendo el
guion elaborado y teniendo en cuenta la integracién con la musica de fondo. Para la creacién
de este previamente se han analizado criticamente videos promocionales de otras asociaciones
y se han tenido en cuenta las propuestas previas localizando y resolviendo los problemas que se
plantearon.

Para resolver el problema de la propuesta previa, se ha recurrido a minimizar al maximo el uso
de filmaciones conservando solo los videos que representan la cultura africana. Gracias a este
cambio el mensaje grafico que se quiere transmitir es mas directo y no hay detalles innecesarios
que puedan confundir al espectador. Ademas, las animaciones y videos elegidos se integran
mejor con la musica.

Consta de 4 escenas y 17 planos y al igual que las propuestas graficas previas, se ha elaborado
digitalmente mediante los programas informaticos Adobe Photoshop y Adobe Indesign.

En comparacién con las propuestas previas, se han definido mejor los elementos graficos utili-
zados, aunque el desarrollo de estos se explicara en el siguiente apartado.
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Desarrollo de elementos
graficos para el
video promocional

Dentro de los elementos graficos, estan los signos o los simbolos. Los iconos son un tipo de
signo grafico en el que se trata de representar al referente con un significante que lo represente,
y aportando un significado claro sin interpretaciones. En el caso de los simbolos, la representa-
cion no es directa y es mds subjetiva, dependiendo de la percepcion y cultura del receptor.

En el desarrollo de este video promocional se utilizan mas iconos que simbolos ya que se trata
de un video de caracter informativo y se debe expresar un mensaje claro y conciso.

Los colores del logo estan presentes en la mayoria de las escenas, y el resto de colores tienen
similar nivel de luminosidad y saturacién que los del logo y son calidos para que se puedan
integrar entre ellos.

Ademas, también se han utilizado el logo de la asociacién Artesoslidario, el logo vertical de la
ONG UNHC ACNUR, el logo de la Universidad Politécnica de Valencia y de la Escuela Supe-
rior de Disenio Industrial de la UPV. Se ha consultado el manual de marca de todos éstos para
su correcta utilizacion.

Personas y complementos

Para representar graficamente a personas se ha ’

optado por utilizar iconos con silueta humana .
rellenos de color, con ropa pero sin elementos
faciales. Se tratan de iconos con la mayoria de
las esquinas suavizadas y transmiten cercania
y minimalismo. Es un estilo muy informativo

y universal ya que es similar a los iconos utili-
zados para los bafios publicos.

Se ha tratado de crear diferentes tipos de ico-
nos de personas para crear un ambiente in-
clusivo y feminista en el video. Para ello se ha
variado tanto el color de piel de las personas
como la ropa. En cuanto a la vestimenta de los
iconos, se ha tratado hacerlo de una manera
simple y sin demasiados detalles para no dar
importancia al género de éstos.

Los colores utilizados son, tal y como se ha
comentado anteriormente: colores calidos
con baja luminosidad, baja saturacion similar
a los colores utilizados en el logo. También es-
tan presentes los colores del logo.
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Se han disefiado también ciertos complementos que contextualizan mads a los iconos en casos
concretos como a la hora de representar a los artistas. Estos iconos complementarios son tienen
también las esquinas curvados y utilizan colores que se integran bien con los demas gracias a su
tonalidad anaranjada, baja luminosidad y baja saturacién.

Objetos

Los objetos representados graficamente siguen también el mismo estilo de las personas, con la
mayoria de esquinas suavizadas y mediante una representacién estrictamente funcional y sin
detalles innecesarios.

Los colores también son poco saturados y en algunos casos se utilizan los del logo.

A AN

Y

Simbolos

A diferencia de los iconos, los simbolos representan los conceptos mas abstractos de una mane-
ra subjetiva, sin ser unica su interpretacion. Es importante la elecciéon de los simbolos ya que de

éstos depende la forma de representar el men-
saje y la buena comprension de éste.

El primer elemento grafico que aparece en el
video es un simbolo circular que se trata de
un escenario de un paisaje montafioso y un
sol. Simboliza un paisaje africano. Se ha desa-
rrollado este icono ya que se ha basado en la
musica africana.

Se ha utilizado como base uno de los colores
del logo de la asociacién y se ha cambiado la
luminosidad de éste creando diferentes capas
para crear sensacion de profundidad.

Este simbolo se anima alejando la imagen y
con un movimiento sinuoso para integrarlo
con la musica. También se anima la capa co-
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rrespondiente al sol para representar el amanecer.

Se han utilizado tres simbolos para el video promocional, para representar: “ser socio’, “donar
arte” y “comprar arte solidario”. Para “ser socio” se usan representaciones graficas de tres perso-
nas iguales que simulan un grupo unido. En el caso de “donar arte” se utiliza

En este caso, al contrario que en los iconos utilizados, se ha optado por utilizar solo el trazado de
las siluetas ya que ademds se encuentran enmarcadas por una circunferencia. En el video estos
simbolos estan animados mediante el comando “recortar trazados” del programa informatico

de edicién de video y animacién After Effects.

00O

T H (33

Tipografia

La tipografia utilizada en el video es Roboto, .

light, regular y bold. Es del tipo Paloseco al RObOtO Thlm

igual la que utiliza la asociacién en su pagi- R C
oboto Light

na web y tienda online. Se integra bien con el

logo debido a que el logo utiliza una tipografia

de tipo gestual en contraposicion, equilibran- RObOtO Regl""ar

do la composicion. Roboto M ediu m
Roboto Bold

Roboto Black
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Tras el desarrollo y elaboracion de los recursos graficos, se ha procedido a animar éstos me-
diante el programa informatico Adobe After Effects (ver imagen x).

Captura de pantalla de After Effects de postproduccion de video

Adobe After Effects CC 2017 - /Users/babkensakanyan/Documents/UNIVERSIDAD/TFG/Video Final/VideoPromocional_Artesoslidario 2.aep *

[]
L 2°WEH) OT /18 i/ *

» Ha

Estandar ar en la Ayuda

Alinear
Ali

-

=

Distribuir caj

Pérrafo

Carécter

Roboto

Regular

TI 200px ¥

% Completa ~ [=] @ Izquierda v 1Vista v A \

W Comp1l M Cuadrado M Cuadrado 2 3 Co doartre M Ser socio W Donando arte

{3 [Ser socio] Normal @ Ninguno
[E¥ [Donando arte] Normal L Ninguno Ninguno
{5 [Comprandoartre] Normal v Ninguno  ~ Ninguno
= [ArtesoslidarioL0OGO.ai] Normal Ninguno Ninguno
¥ [Cuadrado 3] Normal Ninguno Ninguno
T w o Normal v Ninguno Ninguno
{3 [Cuadrado Normal > Ninguno Ninguno
[E¥ [Cuadrado 3] Normal Ninguno Ninguno
T Talleres Normal . Ninguno Ninguno
0 T Concursos Normal Ninguno Ninguno

A continuacion se va a presentar el video mediante diferentes capturas de momentos clave.
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Captura de video promocional de ArteSOSlidario

Captura de video promocional de ArteSOSlidario
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Captura de video promocional de ArteSOSlidario
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Artesos ido-2 &

Captura de video promocional de ArteSOSlidario
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Captura de video promocional de ArteSOSlidario

Captura de video promocional de ArteSOSlidario

@
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Captura de video promocional de ArteSOSlidario

Captura de video promocional de ArteSOSlidario
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ArteSOSlidario

Captura de video promocional de ArteSOSlidario

Eventos

Talleres

Concursos

Captura de video promocional de ArteSOSlidario

Arteso s a0

81




Babken Sakanyan, Septiembre 2018

Captura de video promocional de ArteSOSlidario

O

0 H (33

Captura de video promocional de ArteSOSlidario

www.artesoslidario.org
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Captura de video promocional de ArteSOSlidario

Video elaborado por
Babken Sakanyan

Captura de video promocional de ArteSOSlidario

Locutor
Alejandro Herrero

Técnico de sonido
Roberto Morejon
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Presupuesto
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El presupuesto general del proyecto se divide en tres partidas.
Coste de realizacion del documento
Analisis y recopilacion de la informacion teorica relacionada

Antes de comenzar con el video promocional para la asociacion Artesoslidario se llevd a cabo un
estudio teérico relacionado con el voluntariado cultural y el arte solidario, asi como el estudio
tedrico del color y sus conceptos generales, la tipografia, la identidad corporativa y de la cultura
audiovisual. Para poder comprender las necesidades que el cliente tenia, el video promocional
se realizd bajo este contexto. Esta etapa tedrica del proyecto duré aproximadamente 30 horas. El
coste de esta parte es de 30 euros la hora.

Redaccion del proyecto

Se incluye también en la duracion total del proyecto el tiempo empleado en la redacciéon del
mismo, aproximadamente 30 horas. El coste es de 30 euros la hora, ya que se trata de una tarea
en la cual no se necesita ningtin tipo de conocimiento previo.

Coste del diseno grafico y visual del storyboard
Planteamiento de disefio

Previamente al desarrollo del video, se llevaron a cabo una serie de procesos relacionados con
la creacion del storyboard previo, los cuales incluyen tanto busqueda y adecuacion de referentes
graficos, material grafico y visual disponible de la asociacién y realizacién de elementos grafi-
cos especificos para los créditos iniciales del video promocional. Se realizaron reuniones con el
cliente cuyo coste no esta incluido en este presupuesto. Esto equivale a unas 30 horas a 20 euros
la hora.

Coste de la produccion y post-produccion
Produccion

Se han requerido 40 horas para realizar la produccion del video promocional para la asociacion.
Para esto se ha requerido el alquiler y el uso del material y equipamiento audiovisual, un locutor
y un técnico de sonido. El coste global de produccién abarcé cuatro dias de rodaje que supuso
un coste de 2000 €.

Post-produccion

Esta etapa ha sido la de mas larga duracién con un tiempo total de 60 horas para realizarla. Se
ha realizado la integracion del material audiovisual digital, la implementacién de elementos
graficos en movimiento y se ha trabajado el material de sonido desde la locucién y la musica de
fondo. Para esta etapa se han requerido conocimientos especificos en programas informaticos
de edicion de video y de animacién, asi como de edicién de audio, y por ello el coste por hora
trabajada es de 50 euros.
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Presupuesto total

Costes de realizacion del proyecto

1- Marco teodrico

2- Disefio grafico y visual del storyboard

Descripcion de la Tarea Coste por hora Dedicacién en horas Total

Analisis y recopilacién de la 30€ 25 750 £

informacidn tedrica relacionada.

Redaccién del proyecto. 30€ 10 300 £
Total 1050 €

Descripcion de la Tarea Coste por hora Dedicacién en horas Total
Planteamiento del disefio 20 € 30 600 £
Total 600 €

3- Produccién y post-produccion

Descripcion de la Tarea Coste por hora Dedicacién en horas ([Total
Produccién (costes globales) - - 2000 €
Post-produccién 50 € 60 2000 €
Total 4000 €
Precio final (sin IVA) | 5650 €
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Anexo 1

Escena: 1 Plano: 1

Escena: 1 Plano: 2

-Accion: Persona pintando un cuadro.
-Audio: Cuando creas arte, creas vida.
-Nota: Camara hace zoom hacia el cuadro.

-Accién: Persona pintando un cuadro.
-Audio: Algo mas que un simple objeto.

-Nota: Camara hace zoom hacia el cuadro.

Escena: 1 Plano: 3

Escena: 1 Plano: 4

-Accion: El mismo cuadro aparece en un salén de una
casa.
-Audio: Esta vida, puede expandirse.

-Nota: Camara hace zoom hacia fuera.

-Accibn: Pies de un nifio corriendo.
-Audio: (Sin audio)
-Nota: Rafaga de videos.

a

2 y

&

Escena: 1 Plano: 5

Escena: 1 Plano: 6

-Accion: Personas tocando instrumentos orientales y
divirtiéndose.

-Audio: Sin audio.

-Nota: Camara fija.

-Accion: Logo la asociacién Artesoslidario.

-Audio: Nosotros somos Artesoslidario, una asociacion
sin animo de lucro que utiliza la creacion artistica y
cultural como herramientas para colaborar a conseguir
un mundo mejor.

-Nota: Camara fija.
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Escena: 2 Plano: 1

Escena: 2 Plano: 2

-Accion: Aparecen iconos de personas sujetando sus
obras de arte.

-Audio: Artistas de diferente indole [...]

-Nota: Camara fija.

-Accion: Aparecen mas iconos de personas sujetando
sus obras de arte.

-Audio: [...] nos donan sus obras de manera totalmente
altruista.

-Nota: Camara fija.
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Escena: 2 Plano: 3

Escena: 2 Plano: 4

-Accion: Las personas se convierten en anuncios articu-
los de una tienda online.

-Audio: Mediante la venta de éstas nosotros nos encar-
gamos [...]

-Nota: Camara fija.

-Accién: El simbolo del ratén de ordenador pincha en
los anuncios y éstos se convierten en logos de ONGs.
-Audio: [...] de recaudar fondos destinados a ONGs.
-Nota: Camara fija.
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Escena: 2 Plano: 5

Escena: 3 Plano: 1

-Accion: Se pincha en todos los anuncios y todos ellos
se convierten en logos de ONGs.

-Audio: (Sin audio)

-Nota: Camara fija.

-Accion: Aparece de izquierda a derecha un rectangulo.
-Audio: Desde 2009 organizamos...]
-Nota: Camara fija.
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Escena: 3 Plano: 2

Escena: 3 Plano: 3

-Accion: Aparecen iconos de personas representando
un evento.

-Audio: [...] eventos, [...]

-Nota: Camara fija.

-Accién: Aparecen mas iconos representando “talleres”

y “concursos.
-Audio: [...] talleres y concursos para promover el arte y
la cultura en Espafia.

-Nota: Camara fija.

5]

Escena: 4 Plano: 1

Escena: 4 Plano: 2

-Accién: Desaparecen los iconos de las personas y el
rectangulo cambia a una forma circular.

-Audio: Puedes colaboras con nosotros de diferentes
formas: [...]

-Nota: Camara fija.

-Accion: El circulo se hace mas pequefio y aparecen
otros dos mé&s con iconos dentro.

-Audio: [...] siendo socio, donando arte o comprando
arte solidario.

-Nota: Camara fija.
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Escena: 5 Plano: 1

Escena: 5 Plano: 2

-Accion: Cuadro de texto con la pagina web de Arte-
soslidario.

-Audio: Todo esto lo puedes hacer desde nuestra pagi-
na web y nuestra tienda online.

-Nota: Camara fija.

-Accion: Logo la asociacion Artesoslidario.
-Audio: Ayudanos a crear un mundo mejor.
-Nota: Camara fija.
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Conceptualizacion y Disefo grafico para la postproduccion de un video promocional para la asociacion
ArteSOSlidario
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Anexo 2

Escena: 1 Plano: 1

Escena: 1 Plano: 2

-Accion: Icono del desierto.
-Audio: Cuando creas arte, creas vida.
-Nota: Cémara se aleja del icono.

-Accion: El relleno del icono desaparece, aparecen filma-
ciones del personas del norte de Africa.

-Audio: Algo mas que un simple objeto.

-Nota: Cdmara hace zoom hacia el video.
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Escena: 1 Plano: 3

Escena: 1 Plano: 4

Accion: El video se situa en la derecha, y en la esquina
superior izquierda surje el logo de la asociacion.
Audio: Esta vida, puede expandirse.

-Nota: Cédmara fija.
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-Accion: Logo de la asociacion.

-Audio: Nosotros somos Artesoslidario, una asociacion
sin @nimo de lucro que utiliza la creacion artistica y
cultural como herramientas para colaborar a conseguir
un mundo mejor.

-Nota: Camara fija.
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Escena: 2 Plano: 1 Escena: 2 Plano: 2
-Accioén: Aparecen iconos de tres personas sujetando sus -Accion: Las obras de arte se caen dejando a las perso-
obras de arte. nas arriba.
-Audio: Artistas de diferente indole [...] -Audio: [...] nos donan sus obras de manera totalmente
-Nota: Camara fija. altruista.
-Nota: Movimiento de la camara sobre su eje vertical.
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Escena: 2 Plano: 3 Escena: 2 Plano: 4
-Accion: Las obras de arte se convierten en anuncios, -Accion: El simbolo del ratén de ordenador pincha en los
articulos de una tienda online. anuncios y ésta se convierte en un logo de ONG.
-Audio: Mediante la venta de éstas nosotros nos encar- -Audio: [...] de recaudar fondos destinados a ONGs.
gamos [...] -Nota: Camara fija.
-Nota: Cédmara fija.
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Escena: 3 Plano: 1

Escena: 3 Plano: 2

-Accion: Se unen los rectangulos anteriores para formar
un rectangulo que ocupe toda la pantalla.

-Audio: (Sin audio)

-Nota: Camara fija.

-Accién: Aparecen iconos de personas representando
eventos, talleres y concursos.

-Audio: Desde 2009 organizamos eventos, talleres y
CONCUrsos.

-Nota: Camara fija.
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Escena: 3 Plano: 3

Escena: 3 Plano: 4

-Accioén: Desaparecen los iconos de las personas y el
rectangulo cambia a una forma circular.

-Audio: Puedes colaboras con nosotros de diferentes
formas: [...]

-Nota: Camara fija.

-Accién: Aparece un simbolo circular representando “ser
socios”.
-Audio:[...] siendo socio, [...]

-Nota: Camara fija.
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Escena: 3 Plano: 5

Escena: 4 Plano: 1

-Accién: Aparecen iconos que representan “donar arte” y
“comprar arte solidario”.
-Audio: [...] donando arte o comprando arte solidario.

-Nota: Camara fija.

-Accion: Cuadro de texto con la pagina web de Artesos-
lidario.

-Audio: Todo esto lo puedes hacer desde nuestra pagina
web y nuestra tienda online.

-Nota: Camara fija.

L

Escena: 4 Plano: 2

-Accion: Logo la asociacion Artesoslidario.
-Audio: Ayudanos a crear un mundo mejor.
-Nota: Camara fija.
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Conceptualizacion y Disefo grafico para la postproduccion de un video promocional para la asociacion
ArteSOSlidario
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