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1 Introduccion

1.1 Relaciones amistosas entre los dos paises

El 9 de marzo de 1973, China establecié relaciones diplomaticas con Espana.
Hasta ahora, ha sido de 46 afnos, a medida que la economia se desarrolla, la
relacion entre los dos paises se esta acercando. Los intercambios culturales y
econdmicos también son cada vez mas frecuentes.

China se encuentra en el lado este del continente euroasiatico, adyacente al
Océano Pacifico, y Espafa se encuentra en el suroeste del continente
euroasiatico, bordeando el Océano Atlantico. Desde la Ruta de la Seda en la
tierra hace mas de 2.000 afos hasta la Ruta de la Seda Maritima hace mas de
400 anos, los dos civilizaciones orientales y occidentales estan estrechamente
vinculadas. Hoy en dia, el "la Franja y la Ruta" de la nueva era se ha
convertido en un nuevo vinculo entre China y Occidente. Espafia tiene una
ventaja geografica y puede desempefar un papel importante en la
construccion de "la Franja y la Ruta".

El 27 de noviembre de 2018, el presidente chino Xi Jinping y su esposa Peng
Liyuan visitaron a Espafa y las conversaciones amistosas entre los dos paises
promoveran el desarrollo de las relaciones bilaterales.

En los Ultimos afios, los intercambios culturales entre los dos paises también
han aumentado. Muchos espafioles estdn empezando a aprender la cultura
china, y la cultura espanola también se estd mas popular en China.

En 2007, China y Espafia organizaron el afio cultural mutuamente, para
promover intercambios culturales entre las dos paises. En 2006 y 2013, la
sucursal espafiola del Instituto Cervantes de Espana y el Centro Cultural Chino
se establecieron en la capital de cada uno. China tiene actualmente 8
Institutos Confucio en Espana, 8 Aulas Confucio y 2 Aulas del idioma. A

finales de 2017, los estudiantes internacionales chinos en Espana habian



superado a 13,000, y en China habia mas de 4,000 estudiantes
internacionales espafoles. En 2017,mas de 156,000 espaioles viajaron a
China, se incrementd 4,28% con respecto al afio pasado. De acuerdo con las
estadisticas de la Oficina Nacional de Estadisticas de Espafa, el nimero de
turistas chinos que visitaron Espana en 2017 alcanzé los 514,000, y el nivel
de consumo per capita fue el primero entre todos los paises. Al mismo
tiempo, a partir de enero de 2019, los dos paises han establecido 26 pares de

provincias y ciudades amigas.

1.2 Los antecedentes de este tema

El idioma espafol es ampliamente utilizado como idioma nativo, el segundo
idioma del mundo, sblo por detrds del chino. Lo juega un papel muy
importante, no sdlo en las areas de economia, también en las de cultura.
Como parte de la cultura, el cine no sélo puede enriquecer la vida espiritual
de las personas, sino también difundir invisiblemente la cultura y mejorar la
influencia cultural.

Espafa presta gran atencion al desarrollo y la herencia de la cultura y ha
logrado muchos éxitos brillantes. El desarrollo de la pelicula también es muy
llamativo.

Como es bien sabido, el cine de Espafia es una industria prospera, cuya
explosion puede observarse cada afio como muchas peliculas se presentan en
varios festivales de cine o son nominadas o premiadas en Hollywood con los
Globos de Oro o los Premios de la Academia (éscar) o los premios Goya.

Por otro lado, China tiene un gran mercado cinematografico. En 2017, se
lanzaron un total de 477 peliculas en China, incluidas 13 recreaciones, con un
total mas de 7.450 millones de euros, y en 2018, 410 peliculas fueron
estrenadas en China, incluyendo 13 recreaciones, gan6 mas de 8.130 millones
de euros.

Sin embargo, en los Ultimos afos, no se han introducido muchas peliculas
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espanolas en China. Por lo tanto, el mercado chino contribuye muy poco a la
taquilla de peliculas en espafiol. Si se introducen mas peliculas excelentes a
China, la taquilla sera crecera sustancialmente, también promovera la

difusion de la cultura espanola en China, aumentando asi su influencia.

Tabla 1.2 Taquilla china de todas peliculas de 2015 a 2018

2015 2016 2017 2018

Total
6.564 6.809 8.328 9.083
(millones USD)

Fuente: elaboracion propia basada en boxofficecn

1.3 Por qué se ha escogido y qué se pretende llegar a

saber

Cartel 1.3.1 Contratiempo

TODA HISTORIA TIENE DOS VERDAD, SOLO UNA.

MARIO CASAS ANA WAGENER JOSE CORONADO  BARBARA LENNIE

- S

Fuente: Google Imagenes
https://bit.ly/2Gxa9Rf
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China ha introducido unas peliculas espafolas, como Autdmata, Metegol, Los
ojos de Julia, etc. Aunque estas peliculas también son muy buenas, no han
atraido suficiente atencién, ademas muchos chinos todavia no saben estas
peliculas.

Sin embargo, en todo el mercado cinematografico chino, no sélo hay muchas
peliculas chinas populares, sino que también las peliculas de Hollywood vy las
peliculas indias son amadas por mas y mas personas, y también ocupan una
posicion importante.

Para los chinos, esto es una pérdida, perdiendo la oportunidad de aprender
sobre diferentes culturas a través de algunas peliculas excelentes. China esta
desarrollando vigorosamente la cultural para satisfacer continuamente la vida
espiritual de las personas. Por lo tanto, también necesita la excelente cultura
espanola. Si puede desempenar el papel del mercado chino, promovera el
desarrollo de la cultura espafola.La cooperacidon entre los dos paises sera
mutuamente beneficiosa. Por lo tanto, es mas importante que promover la
difusion de las peliculas espafiolas en China.

En 2017, la pelicula espanola “ “contratiempo” " hizo una historia y al final
recaudd mas de 23 millones euros en China, mucho mas que lo gand en
Espafna. De esto podemos saber que las peliculas espafiolas también pueden
tener éxito en China. Aunque todavia hay vacios en comparacién con otras
peliculas, vemos que en el futuro, China puede convertirse en un gran
mercado para las peliculas espafiolas.

El éxito de esta pelicula no es de ninguna manera accidental, hay muchas
cosas que podemos aprender y pensar. Entonces, quiero usar esta pelicula
como ejemplo para analizar las causas subyacentes.

Espero analizar desde diferentes aspectos y descubrir las razones del éxito de
esta pelicula. Y combinado con la situacidn actual para optimizar una

propuesta que puede promover el desarrollo de las peliculas espafiolas.
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Imagen 1.3.2 La noticia sobre la pelicula Contratiempo de elPeliédico

elPeriddico | =i

| RECORD HISTORICO DE TAQUILLA

éPor qué los chinos se han vuelto locos
con 'Contratiempo'?

Fuente: elPeriodico
https://bit.ly/2W1AFaG

Imagen 1.3.3 La noticia sobre la pelicula Contratiempo de El PAIS

ESP AME | BRA | CAT ENG NEWSLETTER 54 m n Q

= ELPAIS CULTURA

LIBROS CINE MUSICA TEATRO DANZA ARTE ARQUITECTURA COMIC TOROS BLOGS BABELIA TITULARES »

‘Contratiempo’ conquista la taquilla en China

La pelicula espanola logra recaudar 23 millones de euros tras cuatro semanas en el pais asidtico

(<) > =)\
00® ©@
ELPAIS W G+

Madrid -

WSLETTER '
mejor informacion en

ade entrada

TE PUEDE INTERESAR

El cine espanel supera por quints m
afio los 100 millones en taquilla

Fuente: El Pais
https://bit.ly/2kZviPt

1.4 Espana (el cine espaiol) vista desde China

Aunque China también introdujo peliculas espafnolas antes, no causd ninguna
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reaccion grande, el récord mas alto de taquilla lo mantuvo la pelicula de
desastres "Lo imposible" presentada en 2013. Esta pelicula se estrend en
China continental durante 11 dias, con un total de 52.653 actuaciones y
recaudd 49,6 millones de yuanes (7,4 millones USD), y en todo el mundo
recaudd 180,3 millones USD). Parece que esta pelicula no logré un gran éxito

en China.

Cartel 1.4.1 Lo imposible

BRSO W UHE LETEvanp I HERE VDRI Rk

Mlaridl WATTE Lt S Gl EGOIR,

1O IMPOSIBLE

L * AN LT e T

Fuente: Google Imagenes
https://bit.ly/2DupWhK

Hasta el septiembre de 2017, después del lanzamiento de la pelicula
"Contratiempo", recibié criticas muy favorables y logré una taquilla de 172
millones de yuanes (23 millones de euros), que fue un fendomeno en China, lo
que causd la atencidon de los medios, El Pais también informd sobre esto.
Después de eso, China form6 un conocimiento del cine de suspenso espafiol

y, al mismo tiempo, cada vez mas personas empiezan a saber el cine espaiiol.
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Grafico 1.4.2 La tendencia diaria de la taquilla china de “Contratiempo™

HEREH (10 mil)

1000
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Fuente: MANMANKAN.COM
https://bit.ly/2I10uy5Z

Tabla 1.4.3 Taquilla de “Contratiempo™ en todo el mundo

Contratiempo (The Invisible Guest)

Distributor: NJA Release Date: NfA

Genre: Runtime: NJA

MPAA Rating: Production Budget:

Unknown NfA
[clicicto vieaw s breakidown) P Mo® red” fowy Total Gross / as OF
FOREIGN TOTAL - N/A n/a - nfa NfA
Argentina CDI 2/23/17 $7,601 48.5% $15,867 5/28/17
China - 9/15/17 $4,953,927 19.1% %$25,919,310 11/5/17
Greece Tanweer 7/20/17 509,776 23.6% %422,852 10/1/17
Russia - CIS = 5/31/18  $100,300 36.5% $274,889 4/14/19
South Korea = 9/21/17  $268,029 40.9% %655,018 10/8/17
Spain WE 1/6/17 51,146,015 29.5% 4%3,889,025 3/5/17
Uruguay Indpndte 6/8/17 $2,946 13.6% $21,619 7/16/17

Fuente: Box Office Mojo
https://bit.ly/2Dwe6E2
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Tabla 1.4.4 Comparacion de las informaciones de Contratiempo en Espaifa y

China
Nombre de la Fecha de Recaudacion
pelicula estreno
(Total:30,5 millones
USD)
Espaia Contratiempo 06/01/2017 3,9 millones USD
ERNBEA 25,9 millones USD
China (The Invisible 15/09/2017 (172 millones de
Guest) yuanes)

Fuente: elaboracion propia basada en la tabla anterior

Hemos hecho una tabla para comparar las informaciones sobre nombre, fecha
de estreno y recaudacion en Espafia y China, combinado con la informacion
relevante que encontramos en Box Office Mojo, aunque esta pelicula se
estrend en otros paises, como Argentina, Corea del Sur, Uruguay, etc.,
podemos ver claramente que China ha hecho una contribucién muy grande a
la taquilla total.

En marzo de este afo (2019), China presentd otras tres peliculas espaiolas,
dos peliculas de suspenso, "Durante la tormenta" y "El aviso", y una pelicula
deportiva "Campeones", que es un fendmeno muy raro que presentd tres
peliculas espafolas en un mismo mes. Hasta hoy (23/04/2019), la pelicula

“Durante la tormenta” y “El aviso” todavia estan presentando en China.
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Cartel 1.4.5 EL aviso

RAUL

AREVALD

AURA

GARRIDO

BELEN

CUESTA

SOLO CAN EL PASADO RESOLVERAS EL FUTURO

EL AVISO

2'uunmnmurUANELtALPAHSUHU

Fuente: Google Imagenes
https://bit.ly/2IPXHxw



https://bit.ly/2IPXHxw

Tabla 1.4.6 Taquilla de "El aviso™ en todo el mundo

La pelicula todavia se estrena en China, pero la taquilla no es ideal, hasta hoy
(23/04/2019), solo ha recaudado 92,383 USD. Para una pelicula que se ha
presentado casi un mes, este resultado de taquilla no es bueno. Aunque esta

pelicula también es una de suspenso como Contratiempo, es obvio que no es

The Warning (EIl aviso)

Distributor: NJA Release Date: NJA

zenre: Runtime: NfA

MPAA Rating: Production Budget:

Unknown N/A

Country : Release Opening % of

[click to view weekend breakdown)) e Diate Wknd  Total otnie ) fe Ll
FOREIGN TOTAL - N/A nfa = nfa N/A
China = 3/29/19 475,952 100% %75,952 3/31/19
Greece Seven 7/26/18 $24,198 100% $24,198 7/29/18
Spain Deapl. 3/23/18 $325,744 51.8% $628,579 4/1/18

Fuente: Box Office Mojo

https://bit.ly/2XB4ejl

muy popular en China.
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https://bit.ly/2XB4ejI
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Cartel 1.4.7 Campeones

una comedia muy seria de

JAVIER FESSER

Fuente: Google Imagenes
https://bit.ly/2veh8rZ



https://bit.ly/2veh8rZ

Tabla 1.4.8 Taquilla de "Campeones™ en todo el mundo

Campeones (Champions)

Distributor: NJA Release Date:
April 6, 2018

Genre: Runtime: NfA

MPAA Rating: Production Budget: NSA

Unknown
(click to view chc:;rll:nvd breakdown) Lt R?)I:sese D‘up'lu'ir::gg '?'Iootc;fl Rl Gl i 5 OF
FOREIGN TOTAL - 4/6/18 n/a - %22,608,161 1/6/19
Argentina uIP  11/1/18 $10,719 49.5% £21,641 2/17/19
Austria UPL  8/3/18 54,489 26.7% $16,821 9/2/18
Bolivia UPL 12/20/18 $7.022 34.4% 20,286 12/30/18
Chile LUPI 11/8/18 £0,659 94.4% $10,237 11/11/18
China = 3/22/19 £47,036 54.5% £86,247 3/31/19
Colombia LPI 9/27/18 £79,617 71.6% $111,174 10/21/18
Ecuador UPI 11/23f18 £25,884 30.9% $64,876 12/16/18
France LUPI 6/6/18 £248,565 25.7% $968,089 4/14/19
Germany UPI 9/20/18 £29,177 24.49% %$119,605 4/14/19
Italy BIM 12/6/18 $136,599 42.9% $218,363 3/17/19
Mexico UPI 5/18/18  $105,248 23.2% $453,168 4/14/19
Peru UPI 10/11/18 $11,028 82.7% $13,343 10/14/18
South Korea UPL 2/7/19 $3,272 48.4% 6,756 2/24/19
Spain UPL  4/6/18 $2,429,371 10.5% $23,140,255 3/17/19
Uruguay UPI 10/25/18 $5,882 49.6% $11,848 11/18/18

Fuente: Box Office Mojo
https://bit.ly/2IBLIrX

Campeones es una pelicula muy buena, también es muy popular en Espaia, y
ha logrado un resultado perfecto de taquilla, pero la pelicula no ha recaudado
tanto en China. Esta pelicula también se present6 en algunos paises de
Suramérica. Desde el grafico podemos ver que recauddé mucho mas en estos
paises que lo en China.

Simplemente recopilamos informacién y descubrimos que la valoracion por
internet de la pelicula no es baja, mucha gente dice que es una pelicula
excelente, pero desafortunadamente, no habia muchos cines que la
presentaron, ademas, no hay tanta gente sabe que se estrend ya. Entonces,
tenemos que pensar qué podemos hacer para que mas gente lo saba,

también tenemos que presentar mas atencion a difundir.
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Durante la tormenta también es del director Oriol Paulo, como Contratiempo.
Debido a que su anterior pelicula conquisté la taquilla en China, muchas
personas estaban llenas de expectativas antes de que se estrenara esta
pelicula. Como lo decimos antes, hasta ahora (23/04/2019),s e todavia esta
presentando en China. En comparacion con las otras dos peliculas estrenadas

en marzo, la pelicula tiene una taquilla mas alta y es mas popular.

Cartel 1.4.9 Durante la tormenta

ALV ARO
MORTE

A AWE R
SUTIERBEZ

ETER

Fuente: Taquilla Cine Espana
https://bit.ly/2XAJoRO

21


https://bit.ly/2XAJoRO

Tabla 1.4.10 Taquilla de "Durante la tormenta™ en todo el mundo

Durante la tormenta (Mirage)

Distributor: NJA Release Date: NJA

Genre: Runtime: N/A

MPAA Rating: Production Budget:

Unknown N/A

Country Release  Opening % of

(click to view weekend breakdown) Date Whnd Total foldlSeey i (R
FOREIGN TOTAL MiA n/a " nfa MN/A
China 3/28/19 $8,951,580 56.4% %$15,865,162 4/14/19

Fuente: Box Office Mojo
https://bit.ly/2Uu1UcA

No encontramos la taquilla de Espana por internet y hasta hoy (23/04/2019),
ya ha recaudado 110 millones de yuanes (16,4 millones USD). Antes de que
se estrenara la pelicula, mucha gente pensd que su taquilla superaria a
Contratiempo, pero en lo que respecta a la situacién actual, no es muy
optimista. Sin embargo, es dificil para nosotros decir si se superara o no, y
nos llevara un tiempo darnos la respuesta.

Hasta ahora, podemos saber que las tres peliculas estrenadas en marzo de
este ano no superaron a Contratiempo,al mismo tiempo,comparamos las
notas medias de estas peliculas y encontramos que la de Contratiempo es un

poco alta que otras.
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Tabla 1.4.11 Comparacion de las criticas de 5 peliculas espaiolas

Contratiempo Lo El Campeones | Durante la
imposible | aviso tormenta
FilmAffinity 6,8/10 6,8/10 | 5,1/10 7/10 6,5/10
SensaCine.c 4,2/5 4,1/5 2,5/5 4,3/5 3,9/10
om
Douban 8,8/10 7,6/10 | 5,6/10 7,2/10 7,8/10
Taopiaopiao 9,2/10 7,6/10 7,8/10 8,5/10 8,6/10

Fuente: elaboracion propia basada en FilmAffinity, SensaCine.com, Douban y

Taopiaopiao

Por el breve andlisis anterior, podemos saber que la pelicula “Lo imposible”
ha mantenido el mayor registro de taquilla de peliculas espafiolas en China, y
se lo ha mantenido cuatro anos, hasta 2017, la pelicula Contratiempo hizo un
éxito, fue la pelicula espanola mas taquillera de la historia en China y batid
este récord.

También encontramos que aunque tres peliculas espafiolas se presentaron en
marzo de este ano, hasta ahora, no se ha batido ningin récord. Ademas,
excepto “Durante la tormenta”, las otras dos peliculas no atrajeron la
atencion de la gente, ni obtuvieron una buena taquilla.

Por supuesto, también sabemos que no todas las peliculas pueden tener éxito
en China y crear nuevos récordes facilmente. El éxito de una pelicula no solo
esta relacionado con la calidad, sino también con otros factores, como el tipo
de pelicula, la promociéon antes del estreno, etc. Aunque Contratiempo ha
creado una nueva historia en China, debemos saber que el desarrollo de la
pelicula espafiola en China no es perfecto, todavia hay un largo camino por

recorrer.

23



2 Objetivos del trabajo

2.1 Para saber por qué esta pelicula hizo el éxito

China ha introducido unas peliculas de Espana, pero, épor qué las peliculas
anteriores no tienen éxito y por qué casi nadie las sabe? ¢{Por qué esta
pelicula causé una gran respuesta?

Una cosa es ampliamente aceptada, debe tener sus propias caracteristicas
especiales y hay muchos aspectos que vale la pena aprender y pensar y esta
pelicula también. A través del analisis, encontraremos que este éxito no es
accidental.

sblo conociendo la experiencia anterior y aprendiendo, puede usarla para
promover mejor las nuevas peliculas. El mercado del cine es parte del
mercado y no podemos separarlo. Tiene tanto el caracter comin de todo el
mercado como la especialidad de la cultura. Este es también un factor que
debemos tener en cuenta. De esto podemos ver que la razdn del éxito no es
unilateral, por lo que debemos considerar el problema desde diferentes

aspectos.

2.2 Para conocer los habitos de las personas que van al

cine

Aunque el éxito de una pelicula no se puede medir sélo con el dinero, es
innegable que la taquilla es un factor importante para medir. Bajo la
tendencia de comercializacion, la taquilla superior es una afirmacidon de
excelentes peliculas, y también promovera el desarrollo de la pelicula mas

tarde, entrando asi en un circulo virtuoso.
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En las circunstancias actuales, en China, los sitios web de pago no
contribuyen mucho a la taquilla de peliculas, principalmente dependiendo del
cine. Por lo tanto, es especialmente importante para las personas que van al
cine ver peliculas. Como grupo objetivo, son contribuyentes a la taquilla.

Sin embargo, aquellos que suelen ir al cine, por qué van, qué peliculas les
gusta ver y la frecuencia de ir al cine son cuestiones que deben tenerse en
cuenta. solo entendiendo sus habitos podemos hacer mejores planes e

implementarlos mas especificamente.

2.3 Para saber qué podemos aprender

Después de conocer las razones del éxito, tenemos que pensar en el
problema desde otro punto de vista. éQué podemos aprender?

Al pensar en este tema, debemos analizar la situacién real y los problemas
especificos. Las preferencias de las personas pueden cambiar con el tiempo, y
el entorno internacional y la situacién econdmica pueden afectar hasta cierto
punto las elecciones de las personas. La evaluacion de personas de diferentes
tipos de peliculas también puede ser diferente. Entonces, équé experiencia
podemos aprender? Esta es una pregunta que vale la pena considerar. Copiar
y copiar no es necesariamente exitoso, debemos ser claros al respecto.

La pelicula es solo una parte de la cultura, es el objetivo de nuestra lucha
constante por aumentar los intercambios culturales y permitir que mas
excelente cultura espanola ingrese a China.Si podemos encontrar formas
efectivas de promover el mercado cinematografico, el desarrollo de otros

campos culturales ya no sera un problema.

2.4 Para saber qué podemos mejorar

Como se menciond anteriormente, esta pelicula ha tenido éxito en China,
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pero en comparacion con otras peliculas, todavia hay una gran brecha. China
tiene una gran poblaciéon y un gran mercado. Por lo tanto, no sélo debemos
estar satisfechos con los pequefios logros que hemos logrado hasta el
momento, sino también apuntar a un objetivo a largo plazo y abrir un
mercado mas grande.

Si deseamos obtener mejores resultados la proxima vez, todavia hay muchos
lugares para mejorar. Pero esto no es un cambio simple, también podemos
observar la perspectiva a largo plazo, conocer el éxito de otras peliculas y

agregar una comparacién para proponer una mejor solucién.
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3 Metodologia

Para alcanzar los objetivos mencionados anteriormente, utilizaremos los

siguientes métodos de investigacion:

e Revision bibliografia

Para obtener mas informacién relevante y comprender el desarrollo de las
peliculas espanolas en China, hemos consultado muchos tesis y articulos
relacionados y también hemos leido muchos informes de noticias

relacionados.
e Encuesta

Para conocer los habitos de las personas de ir al cine para ver peliculas, la
actitud de las personas hacia las peliculas espanolas y también para investigar
la influencia de esta pelicula en China, hacemos un cuestionario que incluia 21
preguntas relacionadas con la edad de las personas. , género, frecuencia de ir
al cine, y si o no vi esta pelicula. Para hacer el cuestionario mas
representativo, se elegira la ciudad de Shanghai. El cuestionario se entregara
principalmente a través de redes sociales chinas como WeChat y Weibo para

recopilar datos mas validos.
e Entrevista

Aunque se puede obtener una gran cantidad de datos a través del
cuestionario, es dificil obtener una evaluacidn personal, vistas detalladas de la
pelicula, etc. Por lo tanto, ademas del cuestionario, se entrevistara a cinco
personas que trabajan en Shanghai (dos mujeres y tres hombres), que
provienen de diferentes ocupaciones y tienen diferentes niveles de educacion.
Espero que a través de entrevistas con ellos, pueda obtener mas informacion

para planificar mejor.
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e Analisis de bases de datos

Después de recopilar los datos, analizara y organizara los datos relevantes y
los mostrara en graficos, de modo que los datos obtenidos sean mas vividos y

faciles de entender.
e Comparar los datos de las peliculas

En los ultimos afios, algunas peliculas chinas se han introducido en China. Sin
embargo, las respuestas recibidas son diferentes. Seleccionaré algunas
peliculas para comparar,por ejemplo comparar las valoraciones que obtienen

en sitios web de peliculas relacionadas, las taquillas,etc.
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4 Cuestionario

4.1 Introduccion del cuestionario

4.1.1 Motivos para la elaboracion del cuestionario

Por un lado, el espanol, como idioma ampliamente utilizado, ha tenido un
gran impacto en muchos paises, por otro lado, la globalizacion econdmica ha
acercado los vinculos entre los paises. Sin embargo, en este caso, muchos
chinos no conocen a Espafia. En comparacion con otros idiomas, no hay
muchos chinos que estudian espaiol. Por lo tanto, la influencia de la cultura
espanola en China no es muy amplia.Aunque China ha introducido algunas
peliculas espaolas, y estas peliculas también son muy buenas, no hay mucha
gente que las han visto.

Es innegable que la pelicula "Contratiempo" ha tenido éxito en China, pero se
sabe a partir de datos relevantes que muchos chinos no conocen esta
pelicula.

¢Puede la cultura espafiola extenderse mas en China? Constantemente
aumentar la influencia? ¢Cual es el habito visual de las personas? ¢Qué tipo
de pelicula espaiola quieren ver los chinos? ¢COmo seran las perspectivas de
desarrollo de las peliculas espafolas en China?

Para obtener respuestas a estas preguntas y proponer una solucién efectiva,
se realizara una encuesta por cuestionario en Shanghai. (previsto recoger 200

cuestionarios validos)

4.1.2 ¢Por qué elegimos Shanghai?

Shanghai es uno de los cuatro municipios que, junto con las veintidos

provincias, cinco regiones auténomas y dos regiones administrativas
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especiales, conforman la Republica Popular China. Por otra parte, Shanghai es
la ciudad mas poblada de China y una de las mas pobladas del mundo con
mas de 24 millones de habitantes. (Wikipedia
https://es.wikipedia.org/wiki/Shangh%C3%A1i)

Ademas, Shanghai es el centro econdmico de China con un alto nivel de

desarrollo econdmico y una ciudad de clase mundial. Al mismo tiempo, hay
muchas universidades excelentes en Shanghai, y muchas empresas famosas
también atraen a muchos talentos sobresalientes.

Shanghai también tiene una cultura rica y diversa que esta en constante
desarrollo.Las personas tienen una mayor aceptacion de la nueva cultura y las
Cosas nuevas.

Por lo tanto, como una gran ciudad internacional, Shanghai es una muy

buena opcidn.

4.1.3 Datos esperados del cuestionario

Se creara un cuestionario en la pagina web "Cuestionario Estrella" (en
chino,se llama WenJuanXing) , que es similar al Google Forms. Una vez
completado el cuestionario, se compartira en la red social a través de un
enlace,principalmente utilizaremos WeChat y Weibo, que son utilizados por
cientos de millones de chinos,esto asegura que se reciban al menos 200
cuestionarios validos.

Debido a que la pagina web puede distinguir la region de la persona que
completa, se configurara para que solo la llenen las personas de Shanghai
antes de compartir el enlace, de modo que se pueda garantizar la validez de
los datos.

Repartiremos los cuestionarios en febrero y marzo, por un lado, puesto que
actualmente estamos en la era de la informacidon, los cuestionarios se
difunden muy rapido en Internet, y el segundo, porque esta época es entre
las vacaciones del Ano nuevo chino y el Festival Ching Ming,es decir que en

este tiempo es mas facil recopilar informacion.
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4.2 Elaboracion de las preguntas

El cuestionario se divide en dos partes, la primera parte es de nimero1a 5y
la segunda parte es de 6 a 21. Las preguntas de la primera parte son las de
clasificaciones, es decir que queremos saber las informaciones generales de
las personas que participan a la investigacion, y otras son las de habitos sobre
peliculas. El orden de este cuestionario es diferente que lo que hacemos en
Espafia normalmente, pero nuestros grupos objetivos son los chinos,

entonces elegimos este modelo que es mas conocido por los chinos.

4.2.1 Género

La primera pregunta es muy basica, pero es una muy importante, también se
relaciona con muchas preguntas por detras,por ejemplo,la frecuencia va al
cine, con quién, qué pelicula le gusta, etc. Si se combina con otras preguntas,
podemos conseguir mas informaciones, también podemos encontrar los

problemas y damos mas consejos Utiles.

4.2.2 Edad

En general, es mas probable que los jovenes acepten cosas nuevas y estén
mas dispuestos a intentarlo. Asi que la segunda pregunta es sobre la edad.
Para la comodidad de la encuesta, no pedimos a los participantes que
cumplimentaran la edad especifica, sino que los dividimos en varios grupos de
edad. También queremos saber si la edad estara relacionada con las peliculas

en idiomas extranjeros, como las preguntas 11, 12, etc.
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4.2.3 Nivel de estudios terminados

El nivel de educacion afecta la forma de pensar, los habitos de vida y la
informacidn a la que estad expuesta una persona. A través de esta pregunta,
queremos saber si los habitos de ver peliculas estan relacionados con el nivel
educativo, y también queremos saber si las personas son mas educadas que

conocen la cultura espafnola mejor.

4.2.4 Ocupacion

La ocupacién a menudo afecta al rango de amigos de las personas, por
supuesto, lo mas intuitivo es influir en el nivel de ingresos de las personas y,
por lo tanto, determinar el poder adquisitivo de las personas. Entonces,
queriamos verificar que los trabajadores sean mas frecuentes que otros para

ir al cine.

4.2.5 Situacion social

Esta pregunta es mas relevante con las 7,8 y 9, en general, es mas probable
que los solteros vayan solos al cine, pero esto no es absoluto. Sin embargo,
queremos entender los habitos de visualizacion de las personas con mas

detalle a través de esta pregunta.

4.2.6 éCon qué frecuencia aproximada vas al cine cada mes?

Es innegable que ir al cine a ver una pelicula es una actividad de ocio, como
lo hacemos en una dpera, un concierto o un museo. Después de saber con

qué frecuencia las personas van al cine, podemos deducir la capacidad de las
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personas para gastar en peliculas, y es mas facil identificar a nuestro publico

objetivo y proponer soluciones efectivas.

4.2.7 éCon quién sueles ir al cine?

Al igual que las primeras seis preguntas, esta pregunta también es
obligatoria. En muchos casos, los demds nos afectan facilmente,
especialmente los que nos rodean. Hasta cierto punto, las personas que
suelen ir al cine con nosotros también afectaran los habitos de ver peliculas,
los tipos de peliculas que nos gustan, etc. Al establecer esta pregunta,
queremos ser mas especificos en la promocién, como la introduccion del

programa de descuento para varias personas en el boleto de la pelicula.

4.2.8 ¢Cuando sueles ir a ver las peliculas?

Esta es preguntar a las personas cuando ir al cine. Puede que no parezca
importante, pero la verdad es la opuesta. Después de obtener datos
relevantes, podemos hacer un plan especifico, por ejemplo, promoverlo antes
de las vacaciones para atraer a mas personas al cine. Al mismo tiempo, esta
pregunta también esta relacionada en cierta medida con la edad, la ocupacion

de las personas, etc. Por eso, es una pregunta esencial.

4.2.9 Por qué sueles ir al cine para ver las peliculas?

Esta pregunta es la razon por la cual la gente va al cine para ver peliculas.
Simplemente dividimos las razones en cinco categorias. Es necesario conocer
el motivo con claridad. Por ejemplo, si la gente va al cine solo por placer, es
posible que este grupo prefiere las peliculas de tipo relajado, como la

comedia, el romance, etc. Si la gente quiere ver a un actor favorito, antes de
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la produccién cinematografica, podemos considerar si invitar a algunos

actores influyentes a participar, y asi sucesivamente.

4.2.10 En el dltimo afo,écuantas peliculas has visto?

En esta parte preguntaremos a las personas cuantas peliculas han visto en el
Ultimo afio y luego combinar las preguntas anteriores, como la edad, el
género, la ocupacion, etc., podemos conocer facilmente la relacién entre esta

informacion.

4.2.11 En el dltimo aifo,écuantas peliculas extranjeras has visto?

Esta pregunta continla con la pregunta anterior. Aunque esta preguntando la
cantidad, es diferente de la anterior. Aqui prestamos mas atencién a las
personas que ven algunas peliculas en idiomas extranjeros recientemente. Por
supuesto, no solo esta relacionado con la pregunta anterior, sino también con

la siguiente.

4.2.12 En el ultimo aino,écuantas peliculas espanolas has visto?

Como lo explicamos antes, esta pregunta tiene algo que ver con las dos
preguntas anteriores. Aqui les pregunta a las personas con mas detalle acerca
de ver peliculas en espafiol en el Ultimo afio. Obviamente, esta pregunta es
para compararla con las dos anteriores para determinar la popularidad de las
peliculas espafiolas en China, o el grado en que las personas aceptan las

peliculas espafiolas.
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4.2.13 éQué peliculas en idiomas extranjeros ves habitualmente?

Esta pregunta aldn esta relacionada con idiomas extranjeros, pero es una
pregunta de opcidon mdltiple que mas especificamente pregunta a las
personas sobre el idioma especifico de ver peliculas. Queremos utilizar esta
pregunta para comprender qué idiomas extranjeros son populares en China

para que podamos aprender mejor de estas peliculas.

4.2.14 éConoces las peliculas espaiolas?

Aqui preguntamos directamente si la gente conoce algunas peliculas en
espafol. Hay tres opciones,si,no y tal vez. Queremos usar esta pregunta para

comprender la popularidad de las peliculas en espafiol en China.

4.2.15 éHas visto la pelicula “Contratiempo'?

Si las personas eligen si, contestaran la siguiente pregunta. Si las personas

eligen no, pasaran a la pregunta 17.

4.2.16 ¢Qué te atrae mas de esta pelicula?

Siguiendo la pregunta anterior, le preguntamos a la gente qué parte de esta
pelicula es mas atractiva porque queremos saber el éxito de esta pelicula. Las
personas que contestan a esta pregunta son los que han visto esta pelicula,

por lo que sus respuestas son mas representativas y mas precisas.
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4.2.17 éEres optimista sobre las perspectivas futuras de las peliculas
espainolas en China?

Después de hacer algunas preguntas sobre peliculas en espafiol, aqui nos
gustaria conocer las actitudes de las personas hacia el desarrollo de peliculas
en espafol en China. Aunque es dificil recopilar una gran cantidad de datos,
creemos que estos datos también pueden representar los puntos de vista de

las personas en cierta medida.

4.2.18 éQueé tipo de la pelicula espainola esperas introducir?

Le preguntamos a la gente qué tipo de peliculas en espafol les gustaria
introducir en el futuro, para saber qué tipo de peliculas espafolas interesadas
las personas. Esta pregunta también esta preparado para el trabajo futuro, es
decir, solo conocemos las preferencias de las personas que es mas probable

que tengamos éxito.

4.2.19 ¢Sabes que el espaiol es ampliamente utilizado como idioma
nativo,el segundo idioma del mundo,sdlo por detras del chino?

Esta pregunta es preguntar a las personas si conocen la importancia del
espafiol en todo el mundo. Parece ser un conocimiento muy basico, pero
como el espafiol no es tan popular en China, lo presentamos aqui. Queremos
utilizar los datos recopilados de esta pregunta para decidir cdmo promover la
cultura espanola en China. Por supuesto, esta pregunta también esta

relacionado con la educacion de las personas, la ocupaciones y otros.
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4.2.20 (Te interesa la cultura espanola?

Esta pregunta directamente le pregunta a la gente si esta interesada en la
cultura espanola. Hay tres opciones, si, no y tal vez. Al igual que otras
preguntas, esta pregunta no es independiente, sino que esta relacionada con
muchos temas, como el sexo, la edad, el nivel de educacion, la ocupacion y
las peliculas en idiomas extranjeros que le gustan. Queremos sintetizar estas
preguntas, analizar los datos relevantes y ver quienes interesan a la cultura

espanola,ojala pudiésemos hacer una planificacion perfecta .

4.2.21 ¢A través de qué medios te informas de la cultura espaiiola?

Esta es la Ultima pregunta, queremos saber como la gente suele conocer la
cultura espafiola. Pensamos que estos métodos pueden ayudarnos a
promover en el futuro. Por supuesto, también sabemos que no podemos
copiar estos medios completamente, sino que también combinamos los

habitos chinos y los innovamos.

4.3 Analisis de resultados obtenidos

Para obtener mas datos, se realizaron una encuesta de cuestionario y unas

entrevistas personales.Un total de 243 cuestionarios validos fueron devueltos.

37



4.3.1 Género

Grafico 4.3.1 Resultado de género

2.06%

48.97%

Zr/Mujer B/Hombre FE /Prefiera no decirla

Fuente: elaboracion propia basada en el cuestionario
Para que los datos fueran mas representativos, se selecciond a Shanghai
como la ciudad objetivo para la investigacion. Un total de 243 personas

participaron en la encuesta del cuestionario, incluyendo 119 hombres y 119

mujeres, y otras 5 prefirieron no decir el género.
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4.3.2 Edad

Grafico 4.3.2 Resultado de edad

0.82% 2.06%
1.23%

8.64%

87.24%

182 L R /Menor de 18 18-30%3/18-30 31-40%/31-40 41-50=/41-50 502 L _=/Mayor de 50

Fuente: elaboracion propia basada en el cuestionario

Normalmente, los jovenes tienen una mentalidad mas abierta y aceptan mas
cosas nuevas. Por lo tanto, este cuestionario selecciond a los jovenes como el
grupo objetivo. Habia un total de 212 personas de 18 a 30 afios hicieron el
cuestionario, que representd 87,24 %, y 21 personas de 31 a 40 afos, que
representd el 8,64%.Ademas,las cantidades de la persona que menor de 18
anos, de 41 a 50 afos y mas de 50 anos son 5, 3 y 2, que representaron una

pequefa proporcion.

39



4.3.3 Nivel de estudios terminados

Grafico 4.3.3 Nivel de estudios terminados

3.29%
14.81%

51.03%
30.86%

FRILA T/ Otros F#/Grado TetdE Master f8it-/Doctorado

Fuente: elaboracion propia basada en el cuestionario

Debido a la economia relativamente desarrollada en Shanghai y al gran
nimero de universidades, este cuestionario se distribuyd principalmente entre
los jovenes, por lo que los participantes tienen calificaciones académicas mas
altas. El 85,91% de las personas tienen titulos de grado, posgrado y

doctorado.
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4.3.4 Ocupacion

Grafico 4.3.4 Resultado de ocupacion

2.88%
0.41%
2.88%

51.44%
42.39%

F4/Estudiante EHH/Empleado Zl/Desempleado 1Eff/lubilade-prejubilade Efth/Otros
Fuente: elaboracion propia basada en el cuestionario
Segun la encuesta, mas de la mitad de los participantes son estudiantes, un

42,39% estda empleado actualmente, y 7 personas estan desempleados,

también hay otras 7 son de otros.No hay ninguno que esta desempleado.

4.3.5 Situacion social

Grafico 4.3.5 Resultado de situacion social

51.03% £ oni

EB8/Sin pareja JEEE/Con pareja

Fuente: elaboracidn propia basada en el cuestionario
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El nUmero de las personas que tienen parejas es aproximadamente igual a lo

que sin parejas, con las proporciones de 48,97% y 50,03% respectivamente.

4.3.6 éCon qué frecuencia aproximada vas al cine cada mes?

Grafico 4.3.6 Las frecuencias aproximadas de los chinos van al cine cada mes

% 25.51%

66.26%

OHmf0 1-208/1-2 veces 3-4i7 3-4 veces ALl E/Mas de 4 veces

Fuente: elaboracidn propia basada en el cuestionario

Desde este grafico,podemos saber que la mayor parte va al cine 1-2 veces
cada mes. 66,26% es un porcentaje muy alto, y algunas personas van mas
veces al mes. Sélo el 25,51% no va. Es decir, casi tres cuartos de las
personas suelen ir al cine, y estas personas han hecho una gran contribucién

a la taquilla.
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4.3.7 éCon quién sueles ir al cine?

Grafico 4.3.7 Con quién los chinos suelen ir al cine

B 33% 13.99%
16.87%
60.91%
==/5clo F8&/Con amigos .M /Con familia Hitt/Otros

Fuente: elaboracion propia basada en el cuestionario

Segun los datos obtenidos,un 60,91% de los participantes siempre va al cine
con sus amigos,le sigue un 16,87% con familia. Al mismo tiempo, un 13,99%
prefiere sdlo y un 8,23% elige otros.Como una actividad de entretenimiento y
entretenimiento, casi la mayoria de las personas prefiere ver peliculas con
otras personas, y solo un pequeifio numero de personas optan por ir al cine

solo.
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4.3.8 ¢Cuando sueles ir a ver las peliculas?

Grafico 4.3.8 Cuando los chinos suelen ir a ver las peliculas

60

54.73%
48.97%
40
i 19.34%
741%
, 1R
Ef [Entre semana B /Fin de semana FEA /Los festivales HERME/ Indistintamente

Fuente: elaboracion propia basada en el cuestionario

Un 54,73 % le gusta ir al cine indistintamente, le sigue un 48,97 % quiere ir
fin de semana y un 19,34 % prefiere los festivales. Solo 7,41 % elige entre
semana. Estos datos muestran el tiempo que las personas estan
acostumbradas a ir al cine, aunque casi la mitad elige estar en la mesa, pero

mas de la mitad prefiere fines de semana y dias festivos.
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4.3.9 éPor qué sueles ir al cine para ver las peliculas?

Grafico 4.3.9 Por qué los chinos suelen ir al cine para ver las peliculas

sommz/oco N .15

BR=FI=EH#5F /Recomendado por ar'cn{;:gec;sa;r _ 37.98%
ff_E#FiF  Comentarios favorables por internet _ 46.91%
TIEETTEEEE (Ver a los actores favoritos _ 12.76%
gig/owes |G 13.58%

0 10 20 30 40 50 60

Fuente: elaboracidn propia basada en el cuestionario

Un 68,31% de la poblacidon encuestada prefiere ir a al cine para disfrutar, un
46,91% siempre va al cine por los comentarios favorables por internet y un
27,98% por los amigos y colegas, significa que las elecciones de estas
personas a menudo estan influenciadas por las personas que las rodean. Un
13.58% elige otros y 12,76% prefiere ver a los actores favorables. Esta
opcion parece un poco extrafa, pero en China, la "economia de los fanaticos"
ha existido muchos afos, y muchos fanaticos estan dispuestos a gastar dinero
para ver las obras de sus actores favoritos, como series de television,
peliculas, etc. Por supuesto, también estan dispuestos a comprar el respaldo
de estos actores, no es importante que el producto que necesiten o no.
Incluso si la pelicula no es atractiva, estas personas haran todo lo posible

para apoyar los actores, por lo que este fendmeno no puede ser ignorado.
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4.3.10 En el altimo aio,écuantas peliculas has visto?

Grafico 4.3.10 En el Ultimo afio,cuantas peliculas los chinos han visto

3.7%
25.51%
43.62%
27.16%
DEE/0 1-588/1-5 6-105%/6-10 108FLA_E/Mas de 10

Fuente: elaboracion propia basada en el cuestionario

Segun los datos, un 43,62% ha visto 1-5 peliculas en el Gltimo afio, un
27,16% ha visto 6-10, le sigue un 25,51% mas de 10, sélo un 3,7% no ha
visto ninguna. Se puede ver que ver peliculas se ha convertido en parte de la

vida cotidiana de las personas.
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4.3.11 En el Gltimo aio,écuantas peliculas extranjeras has visto?

Grafico 4.3.11 En el Ultimo afo,cuantas peliculas extranjeras los chinos han

visto

12.76% R

10.29%

44.03%
23.46%

0EE/O 1-386/1-3 4-58E/4-5 6-108E/6-10 108FLL E/Més de 10

Fuente: elaboracidn propia basada en el cuestionario

La mayoria de los participantes ha visto 1-3 peliculas extranjeras, le sigue un
23,46% ha visto 4-5, y un 10,29% ha visto 6-10. Al mismo tiempo un 12,76%
elige mas de 10, también un 9,47% no ha visto ninguna.Se puede saber a
partir de estos datos que las peliculas en idiomas extranjeros en China son
muy comunes, y muchas personas ven peliculas en idiomas extranjeros todos

los anos.
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4.3.12 En el Gltimo aio,écuantas peliculas espaiiolas has visto?

Grafico 4.3.12 En el Ultimo afio,cuantas peliculas espafiolas los chinos han

visto

3.29%

25.1%

71.6%

DEE/0 1-28F/1-2 3-585/3-5 SEELAE/Mas de 5

Fuente: elaboracion propia basada en el cuestionario

En el dltimo afo,un 71,6% no ha visto ninguna pelicula espanola, un 25,1%
ha visto 1-2, sélo un 3,29% ha visto 3-5 peliculas espafiolas y hay ninguno
elige la opcion mas de 5. Estos datos son muy impactantes. Como lo he
explicado anteriormente, hay muchas personas que ven peliculas en idiomas
extranjeros cada afio en China, pero hay muy pocas personas que ven

peliculas en espanol, muchas de las cuales nunca las han visto.
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4.3.13 ¢Qué peliculas en idiomas extranjeros ves habitualmente?

Grafico 4.3.13 Qué peliculas en idiomas extranjeros los chinos ven

habitualmente

95.88%

30.04%
24.69%

16.46% _——
o, '
741% 412% i 3.29% l .
= — (]| S [

EiE/Inglés FERESFE/Esp... &iE/Aleman EE/Francés ZJGHIE/Mtali... HiE/japonés &/ Coreano HIEFNE /Hindi  Efh/Otros

Fuente: elaboracidn propia basada en el cuestionario

Los primeros tres idiomas de las peliculas que se ven mas gente en China
son: inglés, japonés y coreano. sblo un 7,41% ve la pelicula espafola
habitualmente.Las peliculas en inglés tienen una ventaja muy obvia. Es muy
popular en China y se ha convertido en la primera opcion de las peliculas en
idiomas extranjeros. Las peliculas espaiiolas tienen una brecha muy grande

en comparacion con esto y es dificil reducirla en poco tiempo.
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4.3.14 éConoces las peliculas espaiiolas?

Grafico 4.3.14 Si los chinos conocen las peliculas espafolas

THE/SE: 1.65%

—fz/Tal vez: 18.52%

AT-THE/No: 79.84%

Fuente: elaboracidn propia basada en el cuestionario

Un 79,84% no conoce la pelicula espafiola, le sigue un 18,53% conoce un
poquito y sélo 1,65% ha contestado si. De estos datos se puede saber que en
la actualidad, los chinos aun saben muy poco sobre las peliculas en
espanol.De estos datos se puede saber que en la actualidad, los chinos aun
saben muy poco sobre las peliculas en espafol. Esto dificultara el desarrollo
del cine espanol en China.Sin embargo, también puede verse como una

nueva oportunidad.
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4.3.15 éHas visto la pelicula “Contratiempo™?

Grafico 4.3.15 Si los chinos han visto la pelicula “Contratiempo™

30.45%

69.55%

Ei/si ‘== 3/Nolpasa a la pregunta 17)

=

Fuente: elaboracion propia basada en el cuestionario

Un 30,45% ha contestado que ha visto la pelicula “Contratiempo”, y un
69,55% ha dicho que no. Este resultado es muy sorprendente, porque de las
preguntas anteriores, el desarrollo de la pelicula espafiola en China es
preocupante, pero la respuesta de esta pregunta es muy gratificante, desde

eso podemos ver la esperanza.
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4.3.16 éQué te atrae mas de esta pelicula?

Grafico 4.3.16 Qué le atrae mas de esta pelicula

5 97.3%

75

33.78%
25
16.22%
- | BRHIEE/Los actores : 2.7% 0%
0
== Historia EE=F/Misica del fondo  BEHEE/Los actores 5 /La actuacion Efth/Otros

Fuente: elaboracidn propia basada en el cuestionario

La gente que ha visto la pelicula “Contratiempo” ha contestado esta pregunta,
muchas personas ha elegido la historia y la actuacién de los actores. Esto
demuestra que las excelentes historias y actuaciones aumentan la visibilidad
de la pelicula y permiten que mas personas sepan sobre ella.Si quierremos

abrir el mercado chino, necesitamos estas excelentes peliculas.
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4.3.17 éEres optimista sobre las perspectivas futuras de las peliculas
espaiolas en China?

Grafico 4.3.17 Si los chinos son optimistas sobre las perspectivas futuras de

las peliculas espafiolas en China

12.35% 14.4%
73.25%
AEH/No HRUEE  BER/Tal vez S/

Fuente: elaboracidon propia basada en el cuestionario

Quiero usar esta pregunta para comprender los puntos de vista de la gente
sobre las perspectivas de desarrollo de las peliculas espafolas en China, pero
los resultados no son optimistas. Un 73,25% ha contestado que es muy dificil
para decirlo, y un 14,4% ha contestado que no directamente, sélo 12,35% ha
sido optimista.

53



4.3.18 éQué tipo de la pelicula espanola esperas introducir?

Grafico 4.3.18 Qué tipo de la pelicula espafiola los chinos esperan introducir

]
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animados

Fuente: elaboracidn propia basada en el cuestionario

Los primeros cuatros tipos de las peliculas espafiolas que los participantes que
esperan introducir a China son: pelicula de suspense, romance, comedia y
accion. También hay mucha gente que quiere otros tipos. Se puede ver que
muchos chinos no sélo esperan introducir ciertos tipos de peliculas, sino que

también esperan ver mas tipos diferentes de peliculas excelentes.

54



4.3.19 ¢Sabes que el espaiol es ampliamente utilizado como idioma
nativo,el segundo idioma del mundo,sélo por detras del chino?

Grafico 4.3.19 Si los chinos saben que el espaiol es ampliamente utilizado

como idioma nativo,el segundo idioma del mundo,sodlo por detras del chino

Z/5i: 21.81%

&H/MNo: 78.19%
Fuente: elaboracion propia basada en el cuestionario
Esta pregunta parece muy facil para todos, pero los datos obtenidos son muy
impactantes. Un 78,19% no sabe que el idioma espafol es utilizado

generalmente en todo el mundo, sélo por detras del chino.Por otro un

21,81% ha contestado que si.
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4.3.20 éTe interesa la cultura espanola?

Grafico 4.3.20 Si los chinos interesa la cultura espafiola

10.29%

38.68%

e/ No H448/Un poco RS

Fuente: elaboracidn propia basada en el cuestionario
Segun los datos obtenidos,un 51,03% de los participantes le interesa la
cultura espafiola un poco, le sigue un 38,68% no le interesa totalmente, sdlo

un 10,29% ha elegido la opcidn si. Esto demuestra que como aumentar el

atractivo de la cultura espafiola también es un tema muy importante.
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4.3.21 éA través de qué medios te informas de la cultura espanola?

Grafico 4.3.21 A través de qué medios te informas de la cultura espaiola
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Fuente: elaboracion propia basada en el cuestionario

Segun los datos obtenidos las cuatros primeras fuentes para conseguir la
cultura espafiola son : pelicula espafiola, red social, musica espafiola y las
noticias de la television. Las peliculas espafolas y red social juegan un papel
muy importante, pero la verdad es que no hay mucha gente las ha visto. Por
otro lado, hay mucha musica espafiola cada afo, pero en China, hay muy
pocas personas que lo saben. Entonces podemos entender por qué no hay
tantas personas que conocen la cultura espainola.Estos datos no sélo explican
bien los problemas existentes, sino que también nos indican el camino para

resolverlos.

4.4 Analisi de las preguntas relacionadas

Como decimos anteriormente, muchas de las preguntas en este cuestionario

son relevantes. Ya hemos analizado los resultados de cada pregunta. Para
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entender mejor, analizaremos las cuestiones relacionadas a continuacion,
pero debido a existir unas relaciones entre muchas preguntas, es muy dificil

analizarlos todos, por lo que seleccionaremos algunos importantes.

4.4.1 Relacion entre el género y la frecuencia aproximada de los chinos

van al cine cada mes

Grafico 4.4.1 Relacidn entre el género y la frecuencia aproximada de los

chinos van al cine cada mes

X\ 03/0 1-2{7/1-2 veces 3-417/3-4 veces 4i71) E/Més de 4 veces o {Je":‘lJr
Z/Mujer 22(18.49%) 85(71.43%) 10(8.40%) 2(1.68%) 119
%/Hombre 38(31.93%) 73(61.34%) 7(5.88%) 1(0.84%}) 119

(2% /Prefiero no decirlo  2{40%) 3(60%) 0(0.00%) 0(0.00%) 5

Fuente: elaboracion propia basada en el cuestionario

Aqui analizamos la relacién entre el género y la frecuencia de las personas al
ir al cine. Los resultados del cuestionario mostraron que en el caso de la
misma cantidad de hombres y mujeres, 38 hombres tenian cero visitas al cine
cada mes, mientras que solo 22 mujeres. Se puede ver claramente en la tabla
que la frecuencia de las mujeres que van al cine es significativamente mayor

que la de los hombres.
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4.4.2 Relacion entre el género y si es optimista sobre las
perspectivas futuras de las peliculas espaiolas en China

Grafico 4.4.2 Relacion entre el género y si es optimista sobre las perspectivas

futuras de las peliculas espafiolas en China

X\ 4&H/No FHRUSE , REiR/ Tal vez HH/Si it

Z/Mujer 9(7.56%) 90(75.63%) 20(16.81%) 119

%E/Hombre 23(19.33%) 86(72.27%) 10(8.40%) 119
{#22/Prefiero no decirlo 3(60%) 2(40%) 0(0.00%) 5

Fuente: elaboracion propia basada en el cuestionario

Cuando se les preguntamos si son optimistas sobre las perspectivas de
desarrollo de las peliculas en espafnol en China, las actitudes de las mujeres
son significativamente mas optimistas que las de los hombres. Aunque la
mayoria de las personas son neutrales, 23 hombres eligen no, sin embargo,
solo 7 mujeres tienen el mismo punto de vista,y el nUmero de mujeres que
son optimistas sobre las perspectivas de desarrollo es el doble que el de los

hombres.
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4.4.3 Relacion entre el género y qué tipo de la pelicula espaiiola los

chinos esperan introducir

Grafico 4.4.3 Relacion entre el género y qué tipo de la pelicula espafiola los

chinos esperan introducir
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Fuente: elaboracion propia basada en el cuestionario

De este grafico podemos ver que hay mas mujeres que hombres que quieren
introducir peliculas romanticas, comedias, documentales y dibujos animados,
la diferencia es que los hombres estan mas ansiosos por introducir algunas
peliculas de accién. Sin embargo, tanto los hombres como las mujeres han
mostrado un gran interés en las peliculas de suspenso espafiolas, que
también es el mas deseado para ser presentado. De esto podemos concluir

que las peliculas de suspenso tienen un gran mercado en China.
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4.4.4 Relacion entre la edad y la frecuencia aproximada de los
chinos van al cine cada mes

Grafico 4.4.4 Relacion entre la edad y la frecuencia aproximada los chinos van

al cine cada mes
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Fuente: elaboracién propia basada en el cuestionario

Aqui analizamos la relacion entre la edad y la frecuencia de ir al cine. Se
puede ver que la mayoria de las personas de diferentes edades van al cine
una o dos veces al mes, pero cuando tienen mas de 40 afios, el nUmero de
personas que van al cine estd disminuyendo. La mitad de las personas

mayores de 50 afios van al cine todos los meses por cero.
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4.4.5 Edad y por qué sueles ir al cine para ver las peliculas

Grafico 4.4.5 Relacion entre la edad y por qué sueles ir al cine para ver las

peliculas
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Fuente: elaboracién propia basada en el cuestionario

Cuando se les preguntamos sobre las causas de ir al cine para ver una
pelicula, las personas menores de 40 afios dijeron que era principalmente por
placer. Lo que nos llamé la atencidn fue que un gran nimero de personas
menores de 18 afios y entre 41 y 50 iban al cine para ver sus actores
favoritos. Ademas, para las personas de entre 18 y 50 afios, las revisiones en
linea también pueden afectar si van al cine para ver peliculas.Con respecto a
esta pregunta, las personas mayores de 50 afos eligieron otras, por lo que es

dificil para nosotros saber por qué.
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4.4.6 Edad en el Gltimo afno,écuantas peliculas extranjeras los

chinos han visto?

Grafico 4.4.6 Relacion entre la edad y en el Ultimo afo,écuantas peliculas

extranjeras los chinos han visto?
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Fuente: elaboracién propia basada en el cuestionario

Esto muestra la relacidon entre la cantidad de personas que ven peliculas en
idiomas extranjeros y sus edades en el ultimo afio. Podemos ver que la
cantidad de personas que miran peliculas en paises extranjeros menores de
40 afios es significativamente mayor que las personas mayores de 40
anos,ademas, la mitad de los mayores de 50 afios no han visto una pelicula

en un idioma extranjero en el Ultimo afo.
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4.4.7 Relacion entre la edad y si se interesa la cultura espaiiola

Grafico 4.4.7 Relacion entre la edad y si se interesa la cultura espafiola
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Fuente: elaboracién propia basada en el cuestionario

El interés en la cultura espafola también esta relacionado con la edad de las
personas. Vemos que cuanto mas viejo eres, mayor es la proporcion de
personas que no estan interesadas. Esto también significa que, en general,

los jovenes estan mas dispuestos a aceptar cosas nuevas.
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25

4.4.8 Relacion entre el nivel de estudios terminados y con qué
frecuencia aproximada los chinos van al cine cada mes

Grafico 4.4.8 Relacion entre el nivel de estudios terminados y con qué

frecuencia aproximada los chinos van al cine cada mes
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Fuente: elaboracién propia basada en el cuestionario

Al analizar el nivel de educacién de las personas y la frecuencia de ir al cine al
mes, encontramos algo muy interesante: entre las personas que tienen titulos
menos de grados o las doctoradas, una gran cantidad de ellos van al cine

ninguna vez cada mes. Para las otras, la mayoria parte van al cine 1-2 veces
al mes.
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4.4.9 Relacion entre el nivel de estudios terminados y en el Gltimo

afo,cuantas peliculas extranjeras los chinos han visto

Grafico 4.4.9 Relacién entre el nivel de estudios terminados y en el Ultimo

afo,cuantas peliculas extranjeras los chinos han visto
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Fuente: elaboracidn propia basada en el cuestionario

12.5%

0%

Doctorado

Aqui analizamos la relacion entre el nivel de estudios terminados de las

personas Yy la cantidad de peliculas en idiomas extranjeros que se vieron el

Ultimo afio. En el grafico se puede ver que existe una correlacion positiva

entre la educacidon de las personas y la cantidad de peliculas que vieron, lo

que significa que la educacion de las personas es mayor, el nimero de

peliculas en idiomas extranjeros que se han visto en el Ultimo afio también

esta aumentando.
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4.4.10 Relacion entre el nivel de estudios terminados y si se

interesa la cultura espanola

Grafico 4.4.10 Relacion entre el nivel de estudios terminados y si se interesa
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Fuente: elaboracidn propia basada en el cuestionario
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La mayoria de las respuestas fueron les interesaban un poco cuando se les

preguntamos si estaban interesados en la cultura espanola, pero el 62,5% de

los que obtuvieron un doctorado no estaban interesados. Sin embargo,

también podemos ver que a medida que aumenta el nivel de educacién de las

personas, también aumenta la proporcién de interés en la cultura espafiola.
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4.4.11 Relacion entre la ocupacion y la frecuencia aproximada los
chinos van al cine cada mes

Grafico 4.4.11 Relacidn entre la ocupacién y la frecuencia aproximada los

chinos van al cine cada mes
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Fuente: elaboracidn propia basada en el cuestionario

Aqui analizamos la relacion entre las ocupaciones de las personas y la
frecuencia de ir al cine. Se puede ver que los estudiantes y los empleados van
al cine con mas frecuencia. Entre los desempleados, una gran cantidad de
personas no van al cine. Ademas, todos los jubilados van al cine 1-2 veces al
mes. Esto también muestra que el ingreso de las personas afecta a las

personas que van al cine a ver peliculas hasta cierto punto.
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4.4.12 Relacion entre la ocupacidon y si se interesa la cultura
espaiola

Grafico 4.4.12 Relacion entre la ocupacion y si se interesa la cultura espanola
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Fuente: elaboracidn propia basada en el cuestionario

Aqui vinculamos la pregunta 4 con la pregunta 20 para saber si las
ocupaciones de la gente afectan el interés de la gente en la cultura
espanola.Encontramos que el 71,43% de los desempleados no esta
interesado en la cultura espahola, y para los estudiantes, trabajadores y
jubilados, la mayoria de ellos presentan un poco de interés en la cultura
espanola y, ademas, los estudiantes Casi el 10% de los titulares estan

interesados.
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4.4.13 Relacion entre la situacion social y la frecuencia aproximada
los chinos van al cine cada mes

Grafico 4.4.13 Relacion entre la situacion social y la frecuencia aproximada los

chinos van al cine cada mes
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Fuente: elaboracion propia basada en el cuestionario

Combinamos las preguntas 5 y 6 , los resultados muestran que casi el 70%
de las personas que van al cine 1-2 veces al mes, ya sea que tengan pareja o
sin pareja. Sin embargo, también encontramos que la proporcidon de solteros
que no van al cine es mas alta que la de los no solteros, y que entre los que
van al cine 3-4 veces al mes, la proporcion de personas no solteras es mas
del doble que la de los solteros. Después del calculo, aprendemos que las

personas que tienen parejas van al cine con mas frecuencia.
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4.4.14 Relacion entre la situacion social y con quién los chinos
suelen ir al cine

Grafico 4.4.14 Relacion entre la situacion social y con quién los chinos suelen

ir al cine
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Fuente: elaboracion propia basada en el cuestionario

Aqui analizamos la relacidon entre la situacion social y con quién suele ir al
cine, a través del grafico, encontramos que las personas que tienen parejas o
sin parejas suelen ir al cine con amigos, pero la proporcidon de solteros que
van solo al cine es significativamente mayor que los que tienen parejas.
Ademas, la proporcion de las personas que tienen parejas también van al cine

con la familia,los solteros son mismos,pero la proporcion es menor.
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5 Entrevista

Con el fin de obtener informacion mas detallada y comprender los
pensamientos reales de las personas, entrevistamos a cinco personas, dos

mujeres y tres hombres, ademas sus ocupaciones no son las mismas.

5.1 Resiumenes de las entrevistas

Entrevista 1

La fecha: 12/02/2019
Entrevistado: Sefior Wang
Edad: 27

Ocupacién: Gestor de inversiones del banco comercial

El Sr. Wang ha estado trabajando en Shanghai durante casi tres afos.
Generalmente, va a ver peliculas con sus amigos. El va al cine dos o tres
veces al mes. Para él, la tarifa es aceptable entre 30 y 50 RMB (mas o menos
igual que 4 -6,7 euros), y dice que si supera 50 RMB pensara que el precio es
alto.

Prefiere ver peliculas en inglés, principalmente son las de Estados Unidos y
Inglaterra, y también le gusta ver peliculas nacionales, por ejemplo,la
comedia, la ciencia ficcion, las peliculas de guerra, etc. Cuando hablamos
sobre como saber las informaciones sobre la nueva pelicula de estreno, dice
que se trata principalmente de unos softwares de compra de entradas, y que
a menudo ve a Douban(una aplicacién china).

Sin embargo, no ha visto contratiempo, y ni sabe que China ha presentado
esta pelicula. Cuando le pregunto si va al cine para ver peliculas espafiolas en
el futuro, no me da una respuesta definitiva. Explica que no hay mucho

contacto con la informacion de la pelicula espafiola. Si hay una pelicula
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relativamente buena, le atraera cuando se estrene, y también deberia verse.
Al igual que una pelicula india. Si hay unos actores famosos en la pelicula,
también se puede atraerlo.

Después de eso, hablamos sobre las perspectivas de desarrollo de las
peliculas espafiolas en China. Me cuenta que desarrollara en el futuro, pero el
espacio es limitado, la cooperacién entre China y Espafia continuara
fortaleciéndose, los intercambios culturales seran mas frecuentes y las
peliculas se actualizaran a este respecto. Sin embargo, las peliculas espanolas
no son muy populares en China, se aceptan menos personas y carecen de
actores conocidos para liderar la tendencia. Incluso si puede penetrar
gradualmente en el mercado interno, el espacio de mercado tiene un cierto
limite.

Al final de la entrevista, le consulto si viaja a Espaia en el futuro. Estd muy
emocionado. Dice que, aunque no sabe mucho sobre la cultura espafiola, solo
se limita a la historia pasada y no conoce mucho sobre la moderna. Sin
embargo, Espana tiene una larga historia y cultura preciosa, y las impresiones
del turismo, el futbol y las corridas de toros son bastante profundas. Ademas,
hay una historia del colonialismo espafol,ser una ciudad turistica puede
realmente atraerle. Si tiene la oportunidad de viajar a Europa, definitivamente

ird a ver las famosas atracciones de Espana.
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Entrevista 2

La fecha: 05/03/2019
Entrevistado: Seforita Zhang
Edad: 25

Ocupacion: Estudiante

La Sra. Zhang es una estudiante en Shanghai. Le gusta ver peliculas de
suspenso y también le gusta ver anime japonés. Ella siempre va al cine con su
familia y sus amigos. Para ella, puede aceptar las tarifas de menos de 80 RMB
(mas o menos igual que 10,7 euros). Como amante de las peliculas, a
menudo ve algunas criticas de peliculas y algunas noticias relacionadas.

Ella dice que ve la pelicula Contratiempo en su movil. Cuando le pregunto si
va al cine para ver peliculas en espaiiol en el futuro, se alegra mucho al decir
que desde que aprende sobre peliculas en espaiol a través de Contratiempo,
se parece muy interesante. Si hay una buena pelicula considerara ir al cine a
verla.

Pero desafortunadamente, como no sabe mucho sobre peliculas en espanol,
no ve mucha informacion al respecto, por lo que no ha visto otras peliculas
espanolas.

Aunque Contratiempo es considerada una muy buena pelicula, no es
optimista sobre las perspectivas de desarrollo de las peliculas espafiolas en
China. Primero, porque no hay muchas peliculas espafiolas estrenadas en
China,ademas sdlo hay poca publicidad antes del estreno; segundo,la
popularidad del espaiiol en China es relativamente baja, el publico todavia
elige habitualmente peliculas britanicas y estadounidenses; tercero, debido a
las peliculas espafolas,hay muy pocas peliculas de acciébn como
"Transformers" y "Star Wars" en Hollywood. La mayoria de ellas son cines
dramaticos, y la audiencia potenciales sera limitada.

Finalmente, dice que aunque la cultura espanola no se comprende bien,
siempre le ha dado un sentimiento de entusiasmo. Cuando habla algo sobre

Espafia,frecuentemente piensa en Barcelona, las corridas de toros, el aceite
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de oliva, el chocolate y el esposo de Sanmao, José, porque la primera vez que
leyo sobre Espafia del libro es a través del libro de San Mao. También conoce
el ex jugador de los Lakers de la NBA, Paul Gasol, porque a ella le gusta
mucho Kobe, y él y Kobe son muy buenos, asi que recuerda que es un

espafol. Si es posible, seguramente va a viajar a Espana.
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Entrevista 3

La fecha: 25/04/2019
Entrevistado: Senor Gu
Edad: 26

Ocupacion: Estudiante

El Sr. Gu esta estudiando en Shanghai. No suele ir al cine, por un lado, no
quiere ir solo, por otro lado, piensa que ver peliculas es una pérdida de
tiempo y él dice que la tarifa dentro de 100 yuanes (13.3 euros) esta bien. Le
gusta ver peliculas de ciencia ficcién, peliculas de accidn, adaptaciones de
novelas y algunas de las criticas mas altas de Douban. También a menudo
recoge la informacion de las publicas de WeChat.

Aunque sabe la pelicula "Contratiempo™ de una amiga, no la ha visto, pero ha
visto la pelicula "Durante de tormenta™ este afio y cree que esta pelicula es
muy buena, la historia es muy atractiva y el rendimiento de los actores es
muy bueno.

Como rara vez va al cine, es muy poco probable que vaya al cine para ver
peliculas espafiolas en el futuro. Sin embargo, él es optimista sobre las
perspectivas de desarrollo de la pelicula espafola en China y nos dice tres
razones: primero, esta relacionada con todo el entorno chino, el proceso de
globalizacion ha hecho que varias culturas se mezclen, intercambien con mas
frecuencia y las peliculas sean intercambios culturales, un medio importante
sera aceptado y reconocido por mas chinos. En segundo lugar, la demanda de
peliculas por parte del publico es mas diversificada, se conoceran cada vez
mas peliculas en lengua occidental y las mejores peliculas seran mas, y
muchas personas lo aceptan. Tercero, China tiene un vasto mercado
cinematografico con un enorme potencial de mercado. Cada vez mas
personas son conscientes de esto y esperan promocionar sus peliculas en
China.

A pesar de que no entiende la cultura espafola, al Sr. Gu le gusta mucho

Messi, y dice que Espafa tiene recursos turisticos ricos y muchas
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arquitecturas unicas, y le gustaria experimentarlo.
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Entrevista 4

La fecha:27/04/2019
Entrevistado: Seforita Yang
Edad: 26

Ocupacién: Trabajadora de Internet

La Sra. Yang siempre va al cine con sus amigos y, al ella le gusta ver las
peliculas que ganan Oscar y al mismo tiempo prefiere las peliculas que
pueden traerle pensamientos a su vida.

Ella nos dice que encontrd “Contratiempo™ por casualidad cuando vi las
criticas de las peliculas en Douban, asi que la vié por movil, pero no ha visto
otras peliculas espafolas.

En cuanto a si va al cine para ver peliculas espanolas en el futuro, contesta
que depende de la pelicula si vale la pena o no, ella no elegira
deliberadamente el pais.

Al mismo tiempo, nos dice que su comprension actual de las peliculas en
espafol es simplemente "Contratiempo", pero ella piensa que si quiere abrir el
mercado chino, se necesita una etiqueta clara. Si contindan innovando y
desarrollando mas temas, ella cree que las perspectivas deben ser buenas.
Aungque no conoce mucho sobre la cultura espafiola, solo sabe que las
corridas de toros espafolas son muy famosas, pero ha vista una pelicula india
rodada en Espafa anteriormente. Descubri que el paisaje en Espafia es muy
bueno, e involucra el buceo, y ella dice que desde que vi la pelicula, siempre

quise ir a espafa.
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Entrevista 5

La fecha: 28/04/2019
Entrevistado: Sefior Wang
Edad: 36

Ocupacién: Profesor del idioma espafiol

El Sr. Wang es profesor de espafol en una escuela en Shanghai. A veces va
solo al cine, a veces con amigos, pero no suele ir. Le gustan los diferentes
tipos de peliculas, como peliculas de acciéon, documentales, razonamiento de
detectives, peliculas de guerra, comedias y romance,etc.

Aunque no va al cine siempre, a menudo presta atencion a la informacion
relevante. Le gusta ver peliculas espafiolas y ha visto mucho y nos dice que él
ha visto la pelicula”Contratiempo™ dos veces ya, una vez en el cine y otra vez
por internet.

Nos dice que definitivamente ira al cine para ver peliculas espafiolas en el
futuro. Por un lado, es porque las peliculas espafolas son muy diferentes de
las peliculas de Hollywood a las que estamos expuestos, y por otro lado,
espera contactarse a mas cultura espafiola por motivos laborales. Ademas,
también es muy optimista sobre las perspectivas de desarrollo de las peliculas
espafolas en China, pero cree que si el tema se diversifica, como introduce
mas comedias ligeras, el desarrollo futuro podria ser mejor.

Por razones de estudio, el Sr. Wang vivié en Espafa durante un afo, también
le gusta mucho la cultura espafiola y le gusta Valencia. Finalmente, dice que

si hay una oportunidad en el futuro, espera visitar a Espafa otra vez.
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5.2 Analisis de las entrevistas

Entrevistamos a un total de cinco personas, dos mujeres, tres hombres, tres

de los cuales habian visto la pelicula y dos no la habian visto. A través del

analisis comparativo, encontramos los siguientes problemas.
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Aunque estas personas son jovenes, también les gusta ver peliculas,
pero no saben sobre peliculas en espaiol, por lo general ven algunas
peliculas en inglés. Este profesor del idioma espafiol conoce mas
peliculas espafiolas por su trabajo y estudio, pero creemos que este es
un caso especial.

Ademas del profesor, otros generalmente creen que el espaiol es un
idioma pequeno y ellos tienen muy poco conocimiento de la cultura
espafola.Combinados con los cuestionarios anteriores, consideramos
que sus ideas son representativas. En la actualidad, la mayoria de los
chinos no saben mucho sobre la cultura espanola.

Aunque no saben mucho sobre Espafa, todos dicen que si tienen una
oportunidad, vendran a Espafa para viajar.Esto demuestra que Espaiia
€s un pais muy atractiva.

En las circunstancias actuales, puede ser un poco dificil promover la
cultura espafola en China, pero creemos que también es un buen
momento, porque ahora muchos chinos no conocen la cultura

espafola, por lo que tenemos un gran grupo objetivo.



6 Propuesta de mejora

De los cuestionarios y entrevistas personales anteriores, podemos ver que
aunque las peliculas espanolas son muy buenas, hay muy pocas personas que
lo saben. Ademas, muchos chinos no conocen la cultura espafola. Se puede
ver que es muy dificil obtener una taquilla espectacular.

Sin embargo, en los Ultimos afios, el desarrollo de China ha sido muy rapido,
junta con el vasto territorio y la gran poblacion de China, la gente también
esta feliz de aceptar excelentes obras culturales, por lo que el mercado es
muy grande.

Ahora que estamos en la era de la informacién, vemos una variedad de
noticias todos los dias, y estos mensajes se actualizan rapidamente, y el
tiempo de lanzamiento de una pelicula es limitado. Por lo tanto, si desea
obtener una buena taquilla, debe prepararse con anticipacion desde muchos
aspectos.

El trabajo excelente es el primer paso hacia el éxito, pero el buen contenido
no garantiza el éxito, y también es valido para las peliculas, por lo que un

buen plan de difundir es muy importante.

6.1 Objetivos de propuesta de mejora

e Mejorar los intercambios culturales entre China y Espana,
especialmente la difusion de la cultura espaiiola en China, creara una
impresidon en las mentes de que Espafia es un pais rico en recursos y
culturalmente préspero, en lugar de ignorante de Espafia, o

Simplemente pensé que es solo un lejano pais europeo.

e Haga un uso racional de diversos medios, permite que mas personas

conozcan la informacién relevante de la pelicula en un tiempo limitado,
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aumente el interés de la gente en la proxima pelicula, atraiga la
atencion de la gente y atraiga audiencias potenciales en la mayor

medida posible.

Esfuerzos para que mas personas ingresen al cine, aumentando asi la
taquilla de la pelicula. La taquilla no solo es una afirmacién de
destacados cineastas, sino que también motiva al personal relevante a
producir mejores trabajos. Excelente cultura sin fronteras, la difusion

de la cultura espanola en China es algo bueno para ambos pueblos.

6.2 Planificacion estratégica

El proceso de produccidn de una pelicula generalmente consiste en las

siguientes etapas: preproduccién, rodaje, postproduccion, marketing vy

distribucion.
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e Preproduccion: normalmente es un periodo mas largo, de 6 meses a

10 meses , a veces puede ser un afo o dos afios. En este tiempo se
empieza a realizar un presupuesto por personal especializado muy
detallado que, pagina a pagina, van desmembrando todos los costos
asociados a cada escena. También se necesita hacer mas cosas, por
ejemplo, buscar y contratar a las personas al cargo de la pelicula,
hacer presupuesto, etc. Esta etapa es muy complicada, pero es muy
importante. Después de hacer planificacion, siempre se cambia muchas
veces, pero sin este periodo, no se pueden hacer nada.

Rodaje: depende del contenido de la pelicula, es cuando se realiza la
fotografia principal, generalmente de cuatro meses a seis meses, pero
a veces, se necesita mas tiempo.

Posproduccion: después del rodaje, llega el periodo de posproduccion,
se necesita montar, editar, afadir sonido, etc. Suele dentro de seis

meses.



e Marketing y distribucidon: en esta fase la pelicula esta lista, pero

necesitan pensar muchos factores externos, por ejemplo, comd

llegar a mas gente, cuando lanzar la pelicula, etc.

Tabla 6.2 Cronograma general de pelicula

Las frases La fecha (aprox.) Notas
Si necesita,

Preproduccion 1/01/2020-31/10/2020 queremos dos
meses para buscar
actor chino (actriz)

Rodaje 1/11/2020-30/04/2021

Posproduccion 1/05/2021-31/08/2021

Marketing y dos meses y media

distribucion para difundir la

1/07/2021-15/09/2021 pelicula, usamos

todos los medios,
especial los redes
sociales

6.3 Principales acciones antes de filmar

¢éCémo podemos hacer que la pelicula sea mas atractiva para los chinos?
Todos sabemos que este es un problema muy dificil, y muchos directores han
intentado en los Ultimos afios. Aunque no podemos encontrar una solucién

perfecta, combinada con algunos casos, creemos que podemos trabajar mas

Fuente: Elaboracion propia

en los siguientes aspectos.
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6.3.1 Aprovechar el entorno geografico de China

Combine las necesidades de la pelicula, si es posible, unas partes se pueden
hacer en China. Como el cuarto pais mas grande del mundo, de sur a norte y
de oeste a este, China tiene una superficie terrestre muy grande y
abundantes recursos naturales, como desiertos, montanas, rios, lagos,
océanos y pradera,etc..Puede satisfacer las necesidades de filmacion de
muchas peliculas, y el costo puede ser mas bajo que en los paises europeos,
lo que puede ahorrar costos.

Lo mas importante es que los elementos chinos en la pelicula pueden
aumentar la familiaridad de las personas, reduciendo asi la extrafieza de las
personas y haciendo que las personas se sientan mas cordiales. Ademas, esta
situacion también es muy propicia para la publicidad.

Por ejemplo, la pelicula "Transformers 2", al principio, hubo una persecucién
en las calles de Shanghai,las posturas de las peleas de robots eran como las

artes marciales chinas.

Imagen 6.3.1a La pelicula “Transformers 2~

Fuente: Google Imagenes
https://bit.ly/2USDjTQ



https://bit.ly/2USDjTQ

Otro ejemplo, como la pelicula "Misién imposible 3", tiene una duracion de 2
horas y 6 minutos, y la parte china tiene una duracién de 40 minutos. Las
escenas nocturnas de Shanghai estan incluidas. En Xitang, Tom Cruise corre
desesperadamente, gritando "cuidado" y "escapar" en chino, y su compafiera

Maggie Q habla unos cuantos cantoneses.

Imagen 6.3.1b La pelicula "Misién imposible 3"

]

)

ﬁmﬁﬁaﬁ#mé

I was thinking you might want to tell me why we're in China.

Fuente:Meiritoutiao
https://bit.ly/2PpkipU

Ambas peliculas han logrado un gran éxito. Aunque no podemos decir que los
elementos chinos en la pelicula lo garantizan, ciertamente contribuye en

cierta medida.

6.3.2 Invitar a actores chinos influyentes

A través de los cuestionarios y entrevistas anteriores, encontramos que los
chinos en general no saben mucho sobre peliculas en espafiol y no conocen a

actores espaioles. Esta situacion es un poco dificil para promover las peliculas
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espafnolas en China, porque generalmente, si la gente no entiende una cosa,
sera dificil de aceptar, pero si la gente entiende algo, entonces serda mucho
mas facil de aceptar.

No es facil que mejorar la visibilidad de los actores espafioles en China en un
corto periodo de tiempo, pero si invitamos a actores chinos famosos a
participar en la pelicula, facilitard mucho. Porque los chinos estan mas
familiarizados con los actores famosos en China, y los actores pueden ejercer
su influencia para impulsar la taquilla.

Hasta ahora no hemos visto ejemplos de actores chinos que participen en
peliculas espanolas, ni actores espafioles que participen en peliculas chinas,
pero ha habido algunos casos exitosos en peliculas de otros paises.

La pelicula "Megalodon™ es una pelicula exitosa de este tipo, y los actores
chinos Li Bingbing, Zhao Wenxuan y otros jugaron los papeles importantes en

esta pelicula.
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Cartel 6.3.2a Megalodon

RUBY

CHAT ¢

Fuente: Google Imagenes
https://bit.ly/2IWUpbI

+ELIFF

o ;]
URTIS

Tabla 6.3.2b La recaudacion mundial de Megaloddn

EE.UU.

Otros paises

Recaudacion

145.4 (27,4%)

384.8 (72,6%)

Total (millones USD)

530.2
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Tabla 6.3.2c Taquilla de ~

Megaloddn™ en todo el mundo

) . SRy Dist.
(click to view weekend breakdown)
FOREIGN TOTAL -
Argentina WE
Australia WB
Bolivia WE
Brazil WB
Bulgaria Alexandra
China WEB
Colombia WE
Croatia Blitz
Czech Republic Wertical
France WEB
Germany WE
Greece Tanweer
Hong Kong WEB
Hungary InterCom
Iceland Samfilm
Indonesia WE
Ttaly WE
Japan WE
Lithuania ACME
Mexico WEB
Metherlands WE

Norway SF Morge
Paraguay Rola
Poland WB
Portugal &
Romania Vertical
Russia - CIS WE
Serbia & Montenegro Blitz
Slovakia ContFilm
Slovenia Blitz
South Africa TMF
South Korea WB
Spain WB
Switzerland WEB
Taiwan WEB
Turkey WE
Ukraine Kinomania
United Arab Emirates WB
United Kingdom WB
Uruguay Dispel

Release
Date

8/9/18

B/16/18
8/16/18
B/16/18
8/9/18
8/10/18
8/10/18
8/16/18
8/23/18
8/9/18
8/22/18
8/9/18
8/23/18
8/9/18
8/9/18
8/17/18
8/8/18
8/9/18
9f7/18
B/24/18
B8/10/18
8/9/18

8/17/18
8/16/18
8/24/18
8/23/18
8/10/18
8/9/18
8/16/18
8/9/18
8/23/18
8/10/18
8/15/18
8/10/18
8/9/18
8/10/18
8/10/18
8/9/18
8/9/18
8/10/18
8fa/18

Opening
Whnd

£101,500,000

£740,949
52,489,782
£125,119
52,029,441
£93,177
550,089,125
£1,181,813
$243,730
%165,607
54,513,632
£1,838,337
$201,851
$1,075,379
$309,147
545,803

51,879,928

564,789
56,307,774
$1,053,556

280,630
548,208
3412,674
$398,567
204,339
53,145,078
$152,626
358,673
3432,500
$1,574,280
52,362,257

5220,647
3585,438
52,114,496
54,662,977
554,600

% of
Total

Total Gross [ As Of

26.4% %384,800,000 10/24/18

37.3%
34.1%
20.3%
26.7%
19.4%
32.7%
26.5%
52.2%
29.4%
33.9%

27%
30.6%

43%

32%
27.2%

32.4%

34.1%
30%
25.1%

35.8%
30.6%
40.3%
27.3%
18.7%
38.1%
34.3%
30.8%
34.5%
39.4%
18.9%

15.6%
33.2%
36.7%

23%
22.4%

$1,987,392
57,300,000
$617,178
$7,600,000
$480,400
$153,033,208
$4,457,565
$467,286
$563,307
$13,200,000
%$6,800,000
$659,454
$2,500,000
$964,978
$168,373
$6,500,000
55,800,000
$13,500,000
$189,737
$21,000,000
$4,200,000

$784,494
$157,745
$1,024,130
$1,460,662
$1,092,614
$13,500,000
$160,304
$445,440
$190,459
$1,252,708
$4,000,000
$12,500,000
$1,500,000
£5,300,000
$1,417,293
$1,761,406
$5,762,354
$20,200,000
$243,473

11/11/18
10/21/18
10/7/18
10/21/18
10/28/18
10/7/18
11/4/18

/30/18
9/16/18
10/21/18
10/21/18

/30/18
10/21/18
10/14/18
10/7/18
10/21/18
10/21/18
10/21/18
9/23/18
9/30/18
10/21/18

9/23/18
10/21/18
5/9/18
10/14/18
10/21/18
10/21/18
8/29/18
9/23/18
10/14/18
10/7/18
10/21/18
10/21/18
10/21/18
10/21/18
10/14/18
9/30/18
11/4/18
10/21/18
10/28/18

Fuente: Box Office Mojo
https://bit.ly/20xcuwK
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La recaudacién de esta pelicula es muy gratificante, y la tasa de contribucién
de China a la taquilla ha alcanzado el 32,7%, y podemos ver que esta es una
proporcion muy alta. No podemos atribuir el éxito de esta pelicula a los
actores chinos porque es el resultado de los esfuerzos conjuntos de todos los
creadores. Pero no podemos negar que Li Bingbing, Zhao Wenxuan y otros
actores chinos son muy buenos. Sus actuaciones sobresalientes también han
promovido el éxito de las peliculas en China e incluso en todo el mundo.

No encontramos cuantos ha ganado Li Bingbing en esta pelicula, pero
aprendimos de muchas entrevistas que si el guion es lo suficientemente

atractivo, la paga no es lo que mas le preocupa a los actores.

6.3.3 China y Espaia fortalecen la cooperacion

El 21 de abril de 2017, China Film Co., Ltd. , China Film Animation Industry
Co., Ltd. , la empresa espafola Dragon Media Company y el departamento de
pelicula de Telefénica celebraron la ceremonia de firma de la coproduccion de
la pelicula de animacion "Dragonkeeper" en el 7° Festival Internacional de
Cine de Beijing.

Esta es el primer dibujos animados de coproduccién china y espaiola. Basada
en la novela del mismo nombre de la escritora australiana de nifios Carol
Wilkinson, "Dragonkeeper" cuenta la historia de como una nifia puede
convertirse en un legendario "Dragonkeeper" ayudando al dragon.

La pelicula es una pelicula animada en 3D de la familia, los dos paises
esperan producir una obra maestra de coproduccion de animacién reconocida
internacionalmente, reconocida por el publico chino y espafol y una buena
respuesta del mercado. Se espera que se publique en el mercado global en
Aunque la pelicula ain no se ha estrenado, creemos que con los esfuerzos

conjuntos de los dos paises, sera un trabajo muy bueno.2019.
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Cartel 6.3.3 Dragonkeeper

kL

cid 10

WORLDWIDE [N CINEMAS IN 2018

DRAGONKEEPER

EVERYBODY SAW JUST A GIRL

1 WANUEL CRISTUBAL LARRY LEVENE oo e DRAGDIN IIE[HI TELEFANICA STUDIOS ATRESHERIA CINE “DRAGUVNEEFER
10 CARALE WILKTNSON
AUSINNA CECCRINI PABLO CASTRILLD CARD
10 PALOS v ctroe TONY ZHARE owaasee LEITEWANG
pinnoess NANDEL CRI5 ]ﬂ! LARRT LEVENE GABRIEL ARIAS-SALERED NEL TUSCNEVATZEY WIACL LEARIA WERCEQES GINERD
et 1 GKACID FERRERAS

DRAGOIA m Aminimn’ vimoustars  watked keooks [ FoEmy Wirion Sose WWW.  DRAGONKEEPERMOVIE.COM

Fuente: chinafilm
https://bit.ly/2VigAci

6.4 Principales acciones después de filmar

6.4.1 Usamos los redes sociales mas populares para difundir la
pelicula

Después de filmar la pelicula, también tenemos que hacer unas publicidades
para que mas gente la conozca. Como nosotros sabemos, en la era actual de
la informacién, la propaganda cinematografica es muy importante. Las formas
mas comunes son publicar carteles, flyers, etc., pero aqui vamos a explicar

algunas de las formas mas practicas en China.
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e WeChat

Hasta ahora, WeChat ya tiene mas de 1.100 millones usuarios, es conocida
como el Whatsapp chino, pero es mucho mas que eso. Es una aplicacion que
tiene muchas funciones: redes sociales, dirigir a conocer gente, métodos de
pago y anadir multitud de otras como chatear, solicitar un divorcio, pedir un
taxi, una cita médica, comida a domicilio, pagar una multa, jugar on line,
abonar las facturas del agua o el gas y, por supuesto, mandar mensajes y
realizar llamadas gratuitas ,etc. Para los chinos,esto es la aplicacion mas
importante ahora, casi todos lo usan cada dia. Ademas, WeChat también hay
cuentas oficiales para compartir los articulos, que mucha gente los lee todos
los dias.

Por lo tanto, en la propaganda de la pelicula, cooperaremos con algunos
autores para abandonar una gran cantidad de articulos relacionados para
difundir en WeChat, y también realizaremos algunas actividades,por ejemplo,
seleccionaremos algunos usuarios que compartian articulos y les enviamos
entradas de cine de forma gratuita. Este tipo de propaganda es muy barato, y
puede enfrentarse a un gran numero de personas, y la eficiencia es

relativamente alta.

Imagen 6.4.1a WeChat

Fuente: Google Imagenes

http://bit.ly/2Gq0ZEM
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e Sina Weibo

Weibo es una red social china de microblogging, es una mezcla entre
Facebook y Twitter, pareciéndose mucho mas a este Ultimo. Weibo tiene mas
de 462 millones usuarios, y ellos pueden seguir a otros usuarios, famosos y
negocios al igual que en Twitter. Muchos famosos en todo el mundo han
registrado en Weibo, el director Oriol Paulo también.

Por lo tanto, debemos hacer un uso completo de esta plataforma de red,
lanzar informacién relevante antes y durante el lanzamiento de la pelicula,
interactuar con los fans, promocionar peliculas y mejorar continuamente la
popularidad de la pelicula.

Imagen 6.4.1b La pagina web de Weibo de Oriol Paulo

Profile Weibo Album

All Weibo(16) =1 Filter

& BB B /R{RZ OriolPaulo

3-13 from 1& weibo.com
#;8ME£0328# Hello Chinese audience,
this is the second trailer for Mirage, which
is full of information, and you need to pay
closer attention to catch those unexpected
details. The film will be released on March
28th; | hope you guys will like it.
Ol S Th R AR R AT 4T

RESERFERRTIS A

Chat Cool Content

Fuente: Sina Weibo
http://bit.ly/2ZyNH1u
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e Douban

Douban.com, lanzado el 6 de marzo de 2005, es un sitio web chino de redes
sociales que permite a los usuarios registrados grabar informacién y crear

contenido relacionado con peliculas, libros, musica, eventos recientes y

actividades en ciudades chinas. (Wikipedia http://bit.ly/2W6énzcj )

Para la mayoria de los amantes del cine, Douban es una plataforma muy
importante. La calificacion de la pelicula también es muy objetiva y justa,
persuasiva, y muchas criticas son muy profesionales. El 29 de agosto de
2017, Oriol Paulo también cred su cuenta en Douban. Debemos utilizar

activamente esta plataforma para desempenar su papel en la promocion de

Imagen 6.4.1c La cuenta de Douban de Oriol Paulo

peliculas.
Sl do ba BE EET
| @. Oriol Paulo
E Oriol Paulof93™ 2R S48 188F Hic
Oriol PauloffESR - - (2F4)

EANAIEA Contratiempo

Fi#EE El cuerpo

e Zhihu

Zhihu es un sitio web chino de preguntas y respuestas donde la comunidad

de sus usuarios crea, responde, edita y organiza todo tipo de preguntas, que

93

mE iE

#7828 Secuesiro

Z=FNTRIARES Los ojos de Julia

Fuente: Douban
http://bit.ly/2IKn1p]

. Barcelona,
Spain

Oriol Paulof97 & - - - (£38)

D SN


http://bit.ly/2W6nzcj
http://bit.ly/2IKn1pJ

tiene mas de 200 millones usuarios. Como plataforma para preguntar y
responder preguntas, es muy popular en China. El director Oriol Paulo
también tiene su propia cuenta y ya respondio a las preguntas muchas veces.
Por lo tanto, no podemos ignorar la importancia de saberlo. Deberiamos
utilizar esta plataforma para promocionar peliculas y permitir que mas

personas conozcan las buenas peliculas.

Imagen 6.4.1d La cuenta de Zhihu de Oriol Paulo

Q =il A [ ) !

OriolPaulo (=rnm=A) s

@ ERER

] o3 EE ¢ =) NE T 185% 2 EEv PMIES AR

(ERSE  MUEISERFE?

| i OriolPaulo &
! w (A= (ERNEEAD

s EERAIRRAEEEHENE There is a character called Nico, whao's only twelve in this film,
and he also has to do two timelines. One is in the TV, and the one who's playing... g i

REEY v

Fuente: Zhihu
http://bit.ly/2GDpPSY

A través de las explicaciones anteriores, podemos ver que la pelicula
“Contratiempo™ ha utilizado unas de estas redes sociales para propaganda,
pero hay muy pocas personas que las enfrentan, lejos de lograr el objetivo,
por lo que podemos mejorar el trabajo relacionado en el futuro, prestar mas

atencion a la propaganda.
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6.4.2 Organizar reunion de fans

Muchos fanaticos quieren ver a sus actores favoritos y acercarse a ellos un
dia. Aunque se necesita mas dinero para conocerlos, es una buena
oportunidad para que los actores y los fanaticos se pongan en contacto.

A través de la reunion, los fanaticos pueden aprender mas sobre la realizacién
de peliculas y el contacto cercano con los actores los hara mas felices, mas
comprometidos y mas dispuestos a recomendar a otros a su alrededor,
formando asi un circulo virtuoso.

Vimos el director Oriol Paulo reunid con los fans, pero no encontramos
interacciones entre actores y fanaticos. Entonce pensamos que en el futuro,

pueden organizar mas reunion de director, actores y fans.

Tabla 6.4.2 Presupuesto de la reunion de fans

Director

Actores (4)

Transporte 5*850 4250
Alquilar salén 170
Regidor 150
Dietas actores y director 310
Gestoria 100
Asesoria 100
Hotel (2 noches) 1150
Regalos para fans 115
Total 6345 €

Fuente: Elaboracién propia
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7 Conclusiones

De 2013 a 2017, de la pelicula "Lo imposible™ a “Contratiempo™, la pelicula
espafola ha logrado el éxito uno tras otro, esto es un gran paso adelante.
Estamos muy contentos de ver que cada vez mas peliculas espanolas se estan
introduciendo en China, y mas chinos las ven en el cine. Las peliculas que se
han introducidos en marzo también son muy buenas, ademas alguna de estas
también ha recaudado mucho.

Nos complace mucho ver estos avances, por un lado, como lo mencionamos
anteriormente, la buena cultura no pertenece a un pais solo , sino a la riqueza
de todo el mundo. Como es un parte muy importante de la cultura, cuando
las buenas peliculas espafolas se presentan a China, para Espaia, es una
muy buena oportunidad para difundir la cultura, para que mas chinos puedan
conocer la cultura espafola. Por otro lado, para los chinos, pueden entender
diferentes culturas, ampliar sus horizontes y descubrir un mundo mas grande.
Es decir, esto es una situacion de ganar-ganar.

En este proceso, las personas no solo estan viendo peliculas, sino que algunas
personas saben mas sobre Espana a través de estas peliculas, y prestaran
mas atencién a la informacion relacionada con Espana en su vida futura.
Podemos decir que estas excelentes peliculas son como ventanas, que ayudan
a las personas a abrir la puerta al mundo espanol.

Cuando vemos los excelentes resultados que hemos logrado, no podemos
ignorar las deficiencias que aln existen. Aunque esta pelicula ha creado una
historia en China, es solo una pequefia mejora, y todavia tenemos que hacer
mucho.

Por ahora, las peliculas de Hollywood son muy populares en China, y muchas
han recaudado muchisimo en China. Por ejemplo, la pelicula "Vengadores 4~
recientemente lanzados han ganado mas de 2.000 millones de yuanes (mas
de 300 millones USD) de taquilla en solo cuatro dias. Aunque esta

comparacion no tiene mucho sentido, diganos que no podemos complacer
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con el pequeio progreso actual. Debemos ver que todavia hay mucho espacio
para el desarrollo de las peliculas espafolas, y deberiamos trabajar mas.

A partir de la informacién obtenida de los cuestionarios y las entrevistas,
podemos ver que en la actualidad, la mayoria de los chinos no conocen la
cultura espaiola y saben menos sobre las peliculas espafiolas. Esta situacion
es dificil para cambiar con poco tiempo. Ademas, muchos chinos no son
optimistas acerca de las perspectivas de desarrollo de las peliculas espafolas
en China, o piensan que es dificil decir qué sucedera en el futuro. Aunque
esta respuesta no es optimista, también esta en nuestra expectativa. Es
decir,antes de hacer esta investigacion, lo pensabamos.

En el futuro, promoveremos la excelente cultura de Espafia en China, y nos
esforzamos para que mas chinos comprendan el encanto de la cultura
espafola y promover el intercambio de cultura china y espafiola. Al mismo
tiempo, debemos aumentar la propaganda de las peliculas y utilizar
activamente varias redes sociales para que mas personas conozcan las
peliculas.

Aunque sabemos que el desarrollo no va a marcharse facilmente, no
perderemos la confianza, porque creemos que nadie alcanza la meta de un
paso, Yy las cosas tampoco, cado uno tiene su propio proceso de desarrollo y
sus regulaciones. Entonces, pensamos que el desarrollo de las peliculas
espanolas en China también sera asi.

Si los artistas hacen mas excelentes peliculas espafiolas que son reconocidas
por mas personas y las promoven con las condiciones nacionales de China,
creemos que las peliculas espafiolas sin duda lograran mejores resultados en
China, y habra mas chinos que les gusten las peliculas espafolas. De ese
modo, se promueven los intercambios culturales entre los dos paises y se
mejora la comprensidn entre los dos pueblos. Estamos convencidos de que

con el esfuerzo conjunto de todos ustedes, este dia llegara pronto.
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9 Anexos

9.1 Cuestionario (preguntas)

BT EEEHAXAERE-L (BFAHEAN) Abl

Cuestionario de la pelicula espafiola "Contratiempo”

7 | FRBRPEEBICZHSERXRABEE,
ARBETELSRINEHUNEZFRIBE, TAMENE BEROMEE.

FELERFENANAAMNAELERX, FRFEREEE  FEXNEHEE
FARRE, EFRBBEHEXER. NMRENARBAERNBRAEXFTE
. ERFRERABLCHREENSITER.

FERBENIHFNS S !

iHola! Soy estudiante de la UPV. Estoy realizando un estudio sobre la
pelicula espanola “Contratiempo™. Te pido por favor que dediques unos
minutos a contestar las siguientes preguntas. Este cuestionario es
totalmente andénimo y la informacién que proporciones sera totalmente

confidencial.

iMuchas gracias por tu ayuda!

1. &4 51 /Género
O % /Mujer

O & /Hombre
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O {&%% /Prefiero no decirlo

2. BB R /Edad
O 184 LLT~/Menor de 18
O 18-30%/18-30
O 31-40%/31-40
O 41-50%/41-50

O so% L1t /Mayor de 50

3. #Rp9=2 [ /Nivel de estudios terminados

O A% LLT/Otros
O ##/Grado
O w4/ Master

@ &+ /Doctorado

4. = B AiIRgER L 4K 5 /Ocupacion
@ = 4 /Estudiante

@ 7£B2/Empleado
O %\l /Desempleado
@ 1Bk /Jubilado-prejubilado

O H {t/Otros

5. & B BiipY B IF K R /Situacion social
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O #5/Sin pareja

QO 32 5/Con pareja

6. BEFRT, BETASEJLREBE[RE? / (Con qué frecuencia aproximada

vas al cine cada mes?

O ox/0
O 1-222/1-2 veces
O 3-4%/3-4 veces

O 4k Ll E/Més de 4 veces

7. A EESME—REBFMB?/LCon quién sueles ir al cine?

@ B /sblo
O mx/con amigos
O % A/Con familia

O H {t/Otros

8. B E 4. Bt B & B E2Re?/éCuando sueles ir a ver las peliculas?

[] JEIR/Entre semana
L] JEIZ</Fin de semana
[] +28/Los festivales

[ %27 % /Indistintamente

—RESEN L REEBEZEEBE?/EPor qué sueles ir al cine para ver
las peliculas?
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[ #iR#%5%/Ocio

[ mR kA= #%/Recomendado por amigos y colegas
[] ™ Lt 3F1¥/Comentarios favorables por internet

[ x#=amA2/Ver a los actores favoritos

[] ##/0tros

10. HE—4&F, BARMELJLERESEZ?/En el Ultimo afio,écuantas peliculas has

visto?
O om/0
O 1-58p/1-5
O 6-1085/6-10

O 108511 /Mas de 10

11. HE—%F, BRBEIILESMEBRE?/En el Gltimo ano,icudntas peliculas

extranjeras has visto?

O om0

O 1-3tp/1-3
O 4-585/4-5
O 6-10%8/6-10

O 10%811E/Més de 10

12. &E—5F, BREBEIILEEVIFEELESE?/En el Ultimo afio,écuantas

peliculas espafiolas has visto?
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O oz/0
O 1-228/1-2
O 3-58/3-5

O 5Ll E/Mas de 5

13. BB ENEFWLESMEBRFZ?/EQué peliculas en idiomas extranjeros ves

habitualmente?

[ %4&/Inglés

[ # 3% 5Fi&/Espafiol
[] =& /Aleman

[] i%1E/Francés

[ & X #148/Italiano
L] H1i&/Japonés
[ &i&/Coreano

L1 engig/Hindi

[] ##/0tros

14. BNV FEBR T #2 % 15?/éConoces las peliculas espafiolas?

O F=T1#/No
@ —fi%/Tal vez
O 1#ysi

15. BN BT EEE (BXRRMEAN) B?/iHas  visto  la pelicula
"Contratiempo "?
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O &id/si (EHZE168)

O % &I /No(pasa a la pregunta 17) (IBHkEF1772)

. BN EREEA 4 AR5 15?/éQué te atrae mas de esta pelicula?

[%J&rﬂ]
[ # =% /Historia

=S %/Musica del fondo
HE=T 414 & /Los actores
1= sEH/La actuacion

[] ##/0tros

17. EBEFSEREEELEXEMNRIRB?/Eres  optimista
perspectivas futuras de las peliculas espanolas en China?

O A%&1F/No
O mohusE, Rud/Tal vez

O =u/si

sobre las

. IR EAES I # H 4 R B AITRIE BB R2?/EQué tipo de la pelicula espanola

esperas introducir?

[ =i5 K /Romance

[] = EFHEIE Fr/Suspenso
[ 24 1 /Accion

[] =Ri#/Comedia

L] £ 3% iy /Documental
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[] 30111 K /Dibujos animados

[ ###/0tros

19. BRE THRINAMFEENRERZER NHEEZXKES, RRFR
i&?/iSabes que el espafol es ampliamente utilizado como idioma nativo,el

segundo idioma del mundo,sélo por detras del chino?
O g/si
O &/No

20. X FEIB L BENRIG 2 /éTe interesa la cultura espaiiola?

O RREXER/No
O & mx¢m/un poco
O yitad /\L/Sl

21, B EET L R R T AR FEIE LML ?/¢A través de qué medios te informas

de la cultura espafiola?

[] 751535 &/Musica espanola

[ 7515 8.8/Pelicula espafnola

[ &3 37 8 /Noticias de la television
[ #t3sm%/Red social

[] #83%45%8/Libros relacionados

[ A 9+48/Amigos

[ ###/0tros
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9.2 Entrevistas (preguntas y respuestas)

Las preguntas de la entrevista

1. BEREBERBLENE ? ME—ER ? XN FENMNAEZIEEXRBESZ D
e ?

¢{Normalmente vas al cine para ver las peliculas ? écon quién? &Y cuanto es el
rango aceptable de las tarifas?

2. BEREEREMH L RKEMEBRIE?
¢Qué tipo de las peliculas te gusta mucho ?

3. BERE R BRI ML R E T AR ?
¢A través de qué medios te informas de la existencia de una pelicula?

4. BEBY (BTRAMEAN) XEBEE 2 M ILFRIRE 2
¢Has visto la pelicula * "Contratiempo ™" ?

5. XERBFEAEM LA LLRIESIHR?
¢Ddnde te atrae esta pelicula?

6.2 EMET AR B BEE ?
¢Alguna vez has visto algunas otras peliculas de espafiol?

7RSS ERAWITFERY, BRREELREB?
Si introduce mas peliculas espanolas en el futuro, équerias ir al cine y verlas?

B.LEBIMBBMEAN, BREBWHIEBEAENMEIRE? AHLIE?
Segun tu experiencia, ¢Eres optimista sobre las perspectivas futuras de las
peliculas espafolas en China ? éPor qué?

O.ENBMFIXILEFEMHLTHELD? RIGMUFERBEIGL?NRSEEN
= = BEEREABVTRKEE ?

éConoces la cultura espafiola? éQué pensarias en cuando hay alguién habla
de Espana? Si hay oportunidad en el futuro, éVas a viajar a Espafia?
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Entrevista 1

2019%2H12H

WRHAN  EEE

F#E : 26

Bk - B RITIREREEA
TEH . LiE

LIEZEEBERFERD ? NiE—E’ ? N TROVAIEZEEXBESD
oE ?

ZFEN, BTAMNEREREZR, £FMPAR—EE. RNMH9E 30-50
RMB, #BES0MESREEMIERS.

2. BENBEREH 4 RKEHREE ?
FREREREEERMEY, SRRXERY, hERXFETH. ER. B
L. WERFHER.

3. BENBRETWLERET RBREME ?

HXBWERYE =FlE,

4. BBE (BFAWEAN) ZXEBROD ? EWHILEHE ?

BH, hgERRY.

5. BEINE T H fth o 5B ST 17 A B REE ?

2]

6. MRS H LRBEMFHRERE, BEEERREED?
UETA—ESERIT R, NEUTELEREMTIRRS, MEALRY
REJEFS, £ LBREEEBRSIFHK, NZOUEEFN. MFLMERZ—#,
MRANLELRESMEAHE thielks| 2K,
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7. SREESNENH, ERERIITHERERERNKNIIRE? NHLE?

KESEMAR, BZEEHFR, PAEZASESEHME XERRHEEMMR
¥, BHEXAESAFRA. EABESHBR/IR, EZARLERD, MAR
ZHBHERSIGHR. BEEBENRAENTS, TZERHWEE-—EX
TERET,

8. BNWEMFXETHRE?RIBMFELEIHL ?MRSHFRINE, BE
SE B ATV R ?

THERAZREZ, BRFIEMN-LEHE, NAKBRTTRSTZRES. &
BIFA SR SCE &R, fRifs, REK, F4XLMREEBRZ], HSVERTEYITE
R, FEAREETASKERS EIFK, MRANSERNRE —EEHE
FHELRREFERN,
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Entrevista 2

201943 H5H
WRHA KL tL
F# - 25

Bl : =24

W ks

1. REEEERRFERD ? ME—ERE ? N TROVTEZEEXBESD
mEg ?

ZEE SZERMRARAR—EE, EMHE SOTUTHEEER,

2. BENBEREH 4 RKEHREE ?

ZBARER.

3. BENBRETWLLRET RRBRME ?

s, BEEEAUR—EHEXAEHE,

4. BT (BFAMEAN) XBBELD ? EWILEHIE ?

BN, AFNHNEELEN,

5. RENE T Kb a0 FGHESF E RO R REIE 2

FERE, NEIFEEETHETS, FHEIMAXERMIEED,

6. MRS ELREMFEBRE, BEEEERTG?

BMEE (BFRMEAN) THT-TEIFHEE, REGRAEE LUEMRE
BN RRZREBERAE.
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7. EREESNEN, EREEITHERERERNNIRE? NHLE?

FREW. —SEANBEVFELERE EBRMFTS, MELBRATEEHBR
D ZREANAERFEEPEMNE RELBE, KREZIBMEMEREER
A ZRRNBERTFHUBEEZROAEIFREHN (BREN) . (EFRKK) F
XEMER, ZELRIER, ERIRRDSZIIRE

8. ENWEMFETHRE ?RIBMFEEBEIHL ?MRSHFRINE, BE
SE R LT IRFE ?

FAELTHE, EAEEFIE—ESE—HREFRORE, REIBERTE
BEZB. A4, #HH, HRAUKR=ZEMLXETTE, TEZENE-RM
PRI AEXAMTHZRASEI=EMNH. EANBATAR S ZHI A K
FFER, AARRERMLLE, MBEMMMLELSEE, FRUMIEETHRE
B A, MELUGFANEREEEREREN,
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Entrevista 3
201944 H25H
WERIFA : BiEkE
F# 26
Bl : 4
W £

1. BEREBERELEED ?NE—ERE ?NTFRONVAEZERXHESD
HE 2

FEE, AAFE-1TAE MEFRZLBURTENE, 1005TLAA,

2. BERBEREH 0 RXENBERIR ?

MR, SER. MABRHERUR— LTRSS Ao

3. BENBRETWLLRET RBRME ?

i

DRE,

i

4. BBE (BFAMEAN) XEBBELD ? EWILFHIE ?

®E, BRWTARNRE,

5. RENE T K th a0 TG T E R R REIE 2

BhEER XEEEEEE RBEEBERSIA BANKEHIEEIT.

6. MRS H LBV ERE, BREERRERTD?

MiZFE, TRENEHFERR, MERNERIEDER,

7. EREAESNER, ERERITHERERERNNARE? NHLE?
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B, £— MENHEKRHRFEEX, SHREMBRERESESHLHEERR,
RAEMNE, BERXEXFH—TEZLRN, FIWESHHREAEZN
WH; B2, AANBEHIFRES L, BEBSHEEBZFHRARN
, HPMAEFEEFEWESHAER ; $=, TEEA KB HE, |
BEBAK, BERBZMARTRIZX—R, hWAHEFARBRZH SIREE,

8. EXEMIFLTRD ? RIBERFE2BIHL ?MRSFHIE, BE
SE R EEYFIRFEE ?

AT, =2BIEAE, EREARTREN, RAEHRFREEZRFERE, &
FRY, REEBEAR—T.
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Entrevista 4

2019%4H27H
WRHAN &kt
F#E : 26

Bl : iBF

W kg

LIZZEZERRFARD ? ME—ER ? XN TFTRNVATEZEEXRES D
HE ?

KENMRR—EEFBER EEBFL70EH, IMAX 130,

2. BERBEREH 4 RXENBEREIE ?

ZKERF-LREMRRMER, HREXRDLERTEBRAERIBHEE,

B R 2B ML SRE T AR B RCIE ?

HRKTHLETS

4. BBE (BFAMEAN) XBBELD ? EWILFHIE ?

EEREEZIINRAZXINEZH, REEET -TRXITRIR,

5. RENE ST Kb a0 FGHE ST E IR REIE 2

BRAEES

6. MRSE LBV EBRER, BEEEERTG?

IERELRABREER TRAZEHER.

7. SREESNER, ERERITHERERERNNIRE? NHLE?
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BRIRN AV EREZMTRRNE (BTAMNEAN) , NRBUERMERE
FFETZHE PARGFE-THBANRE, FTUMESNESRR, MR
S, FRESHEHM, HRBIIRNEZETE.

8. EXWBEMFLTHRE ?RIBARFESEIHL ?MRSHFRINE, BE
SE B EEMFIRIEE ?
ARTH, RIAEFHE SEIA4, UAIES-—TERETFARMIME

72, ROABWFMRARBAE MEEEESRIEEK, HK BMEIR
MEEZEM—EEEAIT,
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Entrevista 5

201944H28H
WRHAN  EEE
F#E : 36

Bl - PRYESFIESF
W kg

1. BEEEZEERERED ? ME—EE ? N TFROVAEZIECEXHES D
g ?

FREE, AR—1TAE, BEEMAR—E, S0TEH,

2. BERBEREH 4 RXENERIE ?

ER. EF K. (URHEEREY. REHF. ERIA. ZEERE

3. BENBRETWLRET RRBRME ?

FARNE. BEWERGLUR—EMET &,

4. BBE (BEFAMEA) BRI ? EWILEFHIME ?

B, —HEIRAR, —REEBER —RIEMEZLEH,

5. BENES Kt G TR B ?

ENEZE, tewn (EEBRIE) . (F—HREREE) . (BET=FE) . (ocho
apellidos de Vascos) %,

6. MRS ELBRBEMFEER, BEEELEREFL?

—ESM, —AERENEEEEZNTRHEMBIMITRISEETRR, B5—A@
BTFIERRE, FEEMELSHEDIT XL,

7. SREESNER, ERERITHERERERNNIRE? NHLE?
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LWREY, MRBEMEESHLE, LMZ5IHE—LEBRER, SEREAUESR
4.

8.ENBEHMF XL TRE ? REBHF BB HL 2 MRS EHNE, BE
SE B ATV R ?

BT, BTEIRE SLEBRRFES—F FESKECHEL, thiF
EEREVIF AT H XL,
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