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Resumen 
	
Cada tecnología tiene un ciclo de vida, es un proceso de evolución en el que en una 
primera etapa se encuentra a disposición de pocas personas, para luego ser conocida, o 
no, por todo el mercado. Hay tecnologías como el laserdisc que no llegaron a ser 
populares y terminaron siendo un producto fallido. Hay otras, como Netflix, que 
representan todo un cambio en la forma como se consume y produce cine. Su 
popularización es un ejemplo de cómo las plataformas digitales pueden crean cambios 
en la economía industrial del cine. 
 
Existen otro tipo de plataformas orientadas al ecosistema del audiovisual que están en 
la primera etapa de una nueva tecnología, conocidas solo por unos pocos, intentan 
abrirse paso como una alternativa de creación colaborativa globalizada, en una vertiente 
más horizontal, dentro de la ya vertical e incluso dictatorial industria del cine. 
 
Este estudio hace una aproximación a ese tipo de plataformas, las categoriza, utiliza y 
contrasta su aceptación con el medio profesional del cine. Las plataformas digitales 
orientadas al ecosistema de la producción audiovisual son aquellas que permiten el uso 
de tecnologías online para realizar gestiones enfocadas a la propia producción, como lo 
son el análisis de guion, el mercado online, el encuentro con otros profesionales, etc. 
Al intentar un primer acercamiento a este tipo de plataformas, se encuentra una gran 
variedad de agentes que participan de manera colectiva tanto en el proceso de creación 
como de distribución de los productos audiovisuales. 
 
La perspectiva desde donde se aborda el estudio es desde la tecnología como agente de 
cambio. Las producciones audiovisuales se pueden ver beneficiadas si adoptan la 
economía digital como hito para la creación colaborativa real. 
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