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RESUMEN

Este trabajo desarrolla el disefio grafico de una nueva marca de joyeria ar-
tistica. Las joyas realizadas son de la autora de este TFG y, por tanto, también
la marca.

Para la materializacidn del proyecto, se investiga brevemente acerca de la
historia de la joyeria y de las posibilidades que ofrece el material escogido.
El analisis de las principales marcas de competencia y de algunos estudios
especializados en el disefio de marca, ha sido el punto de partida para el
proyecto.

Tras esta investigacion se crea una identidad propia en base a un briefing.
A la nueva marca se le atribuye el nombre, el logotipo y los colores corpo-
rativos, dotandola de signos propios con la finalidad de crear una identidad
corporativa competente.

Estos componentes se aplican en el disefio de la tarjeta personal, de regalo
y packaging. Respecto a la comunicacidn publicitaria, se realizan fotografias,
gue configuran un libro de coleccidn, donde se muestran todas las joyas. Por
tanto, se cuenta con un trabajo de disefio de marca, de fotografi, de disefio
editorial y de disefio de joyas.

Para finalizar, se aplica todo el trabajo en las plataformas digitales, se crea
el disefio de una pagina web y se le da visibilidad a partir de la red social
Instagram.

PLABARAS CLAVE: DISENO DE MARCA, FOTOGRAFIA,
PACKAGING, LOGOTIPO, JOYERIA
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ABSTRACT

This work develops the graphic design of a new artistic jewelry brand. The
jewels made are from the author of this TFG and therefore also the brand.

For the materialization of the project, a brief investigation is made about
the history of the jewelry and the possibilities that the chosen material offers.
The analysis of the main competing brands and of some specialized studies in
brand design has been the starting point for the project.

After this research, an own identity is created on the basis of a briefing. The
new brand is given the name, logo and corporate colours, providing it with its
own signs in order to create a competent corporate identity.

These components are applied in the design of the personal card, gift
and packaging. Regarding the advertising communication, photographs are
taken, which make up a collection book, where all the jewels are shown. The-
refore, there is a work of brand design, photography, editorial design and
jewelry design.

Finally, all the work is applied to digital platforms, a website design is crea-
ted and it is made visible through the Instagram social network.

KEY WORDS: BRAND DESIGN, PHOTOGRAPHY, PACKAGING,
LOGO, JEWELRY
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1. INTRODUCCION

El tema escogido para este Trabajo Final de Grado es el disefio de una nue-
va marca de joyeria artistica. Se mostrara brevemente el disefio del producto
y se centrard en el disefio de la marca y su aplicacion en papeleria, packaging,
publicidad y plataformas digitales.

Actualmente, es muy dificil diferenciar una marca dentro de un mercado
repleto de empresas con objetivos y productos tan similares. A esto debemos
sumarle el actual estilo de vida, donde la instantaneidad estd al orden del dia.
Con lo cual consumimos miles de imagenes cada hora, y poder identificar en
un simple golpe de vista una marca es tarea del disefiador el cual debe de
ser capaz de crear una imagen corporativa sélida que ayude a posicionar el
producto en el mercado.

El disefio de marca debe de tener un estilo atractivo, pero también debe
de ser coherente con lo que representa, ya que uno de los aspectos a tener
en cuenta para posicionar una marca en el mercado, es que esta ofrezca un
servicio o una filosofia diferenciada a la del resto, y que ademas, se vea refle-
jada tanto en el producto como en el disefio de la marca.

Los disefios parten de unos informes o instrucciones (briefing) donde se
exponen las caracteristicas de la marca que se va a disefar. En este caso de-
bido a que cliente y disefiador son la misma persona, la comunicacién esta
asegurada, lo que facilita el trabajo del nuevo disefio.

Debido a que el sector de la joyeria artistica es muy atractivo, por sus colo-
res, formas y disefios, se busca una diferenciacidn en el disefio de marca para
asi, dotarle de un valor mas alld del producto y permitir que destaque. “¢Por
gué es importante el proceso de construccién de marca? Porque la gente a
menudo elige los productos en base a su valor percibido mds que a su valor
real” (Airey, 2015, p. 20).

Por esta razdn se asientan las caracteristicas de la marca, es importante
gue dentro de esta haya una filosofia firme y clara, ya que la clave serd basar-
se en ellay desarrollar un disefio visualmente y conceptualmente sélido y di-
ferenciado del resto de marcas que también trabajan con este tipo de joyeria.

2. OBJETIVOS

Para ejecutar un trabajo de estas dimensiones se plantean unos objeti-
vos generales que alcanzar, mediante los cuales se pueda clarificar cual es la
meta del proyecto.

El objetivo general de este trabajo, es crear en base a un briefing una
nueva marca de joyeria artistica, que sea visual y conceptualmente sélida,
coherente y profesional, aplicando los principios basicos del disefio grafico,
para poder comercializarla.

Para alcanzar estos objetivos generales, habran otros especificos que se
aproximen a las tareas a realizar:

-Explicar qué es la joyeria contempordnea y su historia, ademds de conocer
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brevemente el producto y el disefio de marca de algunos referentes actuales.

-Presentar el producto desarrollado, el proceso que se ha dado hasta llegar a
él y los materiales que lo construyen.

-Conocer disefios de marca de profesionales, que puedan inspirar este tra-
bajo.

-Visualizar el nombre en el disefio de un logotipo y colores corporativos.

-Componer un logotipo reconocible y versatil, que sea aplicable en diferentes
formatos.

-Disefiar la tarjeta personal, la tarjeta de regalo, el etiquetado y el packaging,
adaptdndose a las necesidades del producto, del cliente y del envio de pa-
gueteria.

-Realizar una serie de fotografias tanto de producto como de modelo y apli-
carlas a la comunicacién publicitaria compuesta por el libro de coleccion que
muestre el producto y las vallas publicitarias.

-Mostrar el proyecto en las distintas aplicaciones web: la red social Instagram
y un sitio web. Con la finalidad de poder comercializar el producto.

METODOLOGIA

Para realizar este trabajo se ha seguido la metodologia de Bruno Munari
(2004) que desarrolla en su libro ¢Como nacen los objetos?, enfocada a los
proyectos de disefio. Munari plantea disponer unas operaciones en un orden
légico, para asi conseguir realizar un proyecto en el menor tiempo posible.
Estas operaciones son fases que se pueden resumir en dos bloques:

-Definir el problema que se nos plantea y descomponerlo en todos sus ele-
mentos, para conocerlo mejor y responder a cada una de las necesidades que
plantea. Recopilar todos los datos que lo forman y analizarlos uno a uno para
posteriormente ofrecerles una solucion.

-Solucionar el problema empieza con la creatividad, la cual sustituye a la idea
intuitiva que no analiza. Esta creatividad se desarrolla conociendo y experi-
mentando con distintos materiales y tecnologias, con los cuales se crearan
diversos modelos. Tras este proceso se verificara la operacidn y se realizaran
los dibujos que la constituyen, para dar asi, con la solucié del problema plan-
teado.

Tras conocer la metodologia, se aplica a nuestro proyecto. En primer lugar
se investigara acerca de la historia del tipo de producto para el que se va a
disefiar, los materiales que lo componen, otros artistas que realizan trabajos
similares, y empresas que desarrollan distintos disefios de marca. Ademas
de expondran las caracateristicas y necesidades de esta marca en concreto
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mediante un briefing.

Estos analisis y referencias ayudardn a reconocer cuales son los puntos
fuertes y débiles de las marcas ya disefiadas y del producto, para asi poder
basar el disefio de esta nueva marca en su experiencia.

Tras estos pasos se aplicard la creatividad, es decir, se desarrollard la parte
practica del trabajo. Se dotara a la nueva marca de joyeria de una identidad,
mediante el nombre, logotipo y colores corporativos.

Una vez establecidos estos pardmetros, se aplicaran a la papeleria y el
packaging. Posteriormente se organizara un set de fotografias para poder
ensefiar el producto de manera profesional, en un libro de coleccién y vallas
publicitarias. Para finalizar, con el objetivo de comercializar la marca, aplica-
remos todo el material posible en la red social de Instagram y en una pagina
web.

Para terminar este apartado de metodologia, decir que en esta memoria se
ha utilizado uno de los estilos de citacién aceptados en la normativa de TFG
de la facultad de Bellas Artes. Se trata del estilo APA (American Psychological
Association), en el que no se utilizan notas a pie de pagina, sino una ano-
tacion breve en el texto -(Autor, aifio) o (Autor, afio, pagina)-, que permite
identificar la fuente y localizarla en la lista de referencias que se coloca al
final del texto.

3. ELPRODUCTO: COLECCION DE
JOYAS ARENA

La descripcidon del producto constituye la primera parte de este trabajo.
Para desarrollarlo se ha estudiado brevemente la historia de la joyeria artis-
tica y algunos referentes actuales. Esta informacion ayudara a definir de me-
jor manera la marca y diseflar una imagen acorde a ella. Posteriormente, se
definira el proceso de trabajo que se ha seguido hasta llegar a la produccién

final de las joyas: inspiracién, materiales, técnicas, y proceso de trabajo.
3.1. BREVE INTRODUCCION A LA JOYERIA CONTEMPORANEA

Desde los comienzos de la humanidad, se ha dado forma a los materiales
orgdnicos como las piedras, plumas o madera, con la finalidad de realizar
herramientas que fueran utiles para el ser humano. De la misma manera que
se moldeaban estos materiales, también surgié el desarrollo de la joyeria,
la cual ha ido evolucionando a lo largo de los afios, hasta convertirse en un
oficio artesanal.

Con el paso del tiempo y el avance de la tecnologia, los artesanos comen-
zaron a utilizar metales y piedras preciosas, surgiendo nuevas profesiones
como la gemologia.

La profesionalizacion de estas joyas, que pasaron a convertirse en verda-
deras obras de arte, reflejaban el poder social de quien las ostentaba, o sus
creencias religiosas. “La joya ha reflejado siempre el poder social, tanto de
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orden jerarquico como de orden financiero, y se ha convertido en talisman,
signo de lenguaje simbdlico entre el hombre y las fuerzas de la naturaleza”
(Orche y Puche, 1998, p. 144).

Sin embargo, en la joyeria contemporanea se puede encontrar un con-
cepto muy diferente al que se le ha atribuido a la joyeria a lo largo de Ia
historia. La joyeria contempordnea ha abandonado su propdsito tradicional,
el de adornar el cuerpo. Este cambio paulatino nace por diversas razones, el
espiritu critico del arte de posguerra, donde los jévenes rechazan los simbo-
los de lujo, y la necesidad de expresar mediante el arte de las joyas, al cual
lo acompafia la intelectualidad, el pensamiento y la légica. La belleza y el
adorno vienen adjudicadas a la joyeria tradicional, mientras que los nuevos
artistas joyeros pretenden hablar de su obra y expresarse a través de ellas
(Pignotti, 2011, p. 64).

Un grupo de artistas decide alejarse de la produccion industrial de la
joyeria, para acercarse a lo conceptual. Definen la joyeria como un campo
artistico, y dejan de fabricarla a demanda del mercado. La joya carece de
valor como materia, y se valoriza como obra. El autor pretende plasmar su
identidad en ella, para esto él la disefia, la configura y la produce. Dota a la
joya de un sentido mas alla de lo estético y la distancia del dmbito comercial,
muchas veces perdiendo el sentido inicial de esta y limitdndola a ser exhibida
en museos.

Otra de las cosas que diferencia la joyeria contemporanea de la cldsica, es
la utilizacion de los materiales. El artista no se conforma utilizando los clasi-
cos metales y minerales, investiga mas alla y utiliza materiales innovadores
de todo tipo: madera, arcilla, vidrio... en ocasiones reciclados.

Todas estas caracteristicas hacen que la produccién de la joya sea limitada
Yy en numerosas ocasiones Unica, es decir, evoluciona su significado, deja de
ser un producto producido en masa, para ser una pieza exclusiva de arte.

En la actualidad, el estilo de vida en el que vivimos donde todo esta en
constante cambio, facilita que la sociedad consuma productos fast-fashion,
sin embargo, debido a diversos factores como el cambio climatico y la explo-
tacion laboral que se encuentra en algunas grandes empresas, esta surgien-
do un ideal preocupado por los excesos de esta industria y concienciado en
consumir de manera responsable. Como reaccion a este fendmeno, la joyeria
contempordanea se estd abriendo camino a un nuevo publico: el que busca un
objeto exclusivo que nace de la ética ecoldgica.

La joyeria al igual que cualquier articulo de ropa, representa la expresién
de quien la lleva, y este publico busca una joya que refleje su personalidad y
ética.

3.2. REFERENTES

La busqueda de referentes ha ayudado a comprender cémo los joyeros
actuales entienden la joyeria artistica y cémo utilizan sus obras como medio
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Fig. 1: Collar Sofiatto color. SI02.
2019.

Fig. 2: Pendientes de papel higiénico.

Vacia la nevera. 2020.
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de expresion. Ademads de revisar brevemente la técnica y estética que desa-
rrollan, también se mencionara alguin factor destacable en el disefio de sus
marcas.

S102

Tiziana Ciara desarrolla SIO2, una marca que realiza piezas atemporales
y funcionales que resisten a las modas y, que al ser hechas a mano, son Uni-
cas.

Estas piezas estan fabricadas de vidrio, el cual se somete a un proceso de
fusion combinando varios colores y, en ocasiones, puliéndolo a mano. Para
el montaje, de vez en cuando incluye cinta de metal o tiras de cuero. SIO2
comprende la joyeria como una forma de expresién, creando piezas Unicas
que difuminan la diferencia entre escultura y complemento, siendo el resul-
tado pequefas piezas escultdricas que se cuelgan y juegan con los reflejos
que causan la luz que penetra en ellas. El juego de estas luces es hipndtico, y
se muestra en la fotografia de producto que realiza, resaltando siempre este
concepto. Aunque tiene diversas colecciones, todas tienen algo en comun:
el uso del vidrio, reflejando este material en la identidad de su marca, con-
cretamente en el nombre SI02, el cual proviene de una férmula quimica del
didxido de silicio, un componente basico del vidrio.

VACIA LA NEVERA

Rubén Morales es el disefiador de Vacia la nevera. Sus colecciones se
inspiran en objetos cotidianos. En blanco es una coleccién que pretende rein-
terpretar y hacer reflexionar sobre el object trouvé , transformando objetos
cotidianos en obras de arte. Aunque esta coleccion se lanzé en 2017, ha teni-
do una gran acogida en plena crisis sanitaria del COVID-19, ya que uno de los
principales objetos que trabaja es el papel higiénico, lo que le ha permitido
crear una nueva version de estas joyas. Rubén consigue gran detalle en sus
piezas, a pesar de la pequefia escala en la que se encuentran, como en Joyas
en conserva, creada mediante plata envejecida y esmalte.

Este artista ha conseguido dotar a la marca de una fuerte identidad me-
diante el nombre. Vacia la nevera, quiere representar el hecho de que en
ocasiones, se tenga que “vaciar la nevera” para poder darse un capricho. De
forma insconciente este nombre también representa la linea de sus joyas:
objetos que podriamos encontrar en cualquier nevera.

LOLA VERONA

Lola Verona es una marca de joyeria que trabaja con la ceramica, aun-
gue a veces también con metales. A pesar de que sus joyas son de formas
geométricas, representan lo organico debido a la inevitable huella que deja



Fig. 5
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Fig. 3: Pendientes aro Safari. Lola
Verona.

Fig. 4: Pendientes de ceramica tate
verdes.

Lola Verona.

Fig. 5: Sortija Camafeo. Cristina Jun-
quero.

Fig. 6: Pendientes Tomasa. Cristina
Junquero.
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en ellas al moldearlas a mano. A través de su proceso, consigue pendientes
elegantes, que atraen por los colores y las formas que utiliza. No obstante, ha
ido mas alla de las joyas, e imparte talleres de cerdmica para joyeria, donde
el cliente puede crear sus propias joyas. Este hecho acerca la marca a la arte-
sania y no tanto a la joya como medio de expresion, aun asi, consigue crear
un vinculo con el cliente y despierta en él la creatividad.

Esta marca de pendientes, destaca por la expresiva fotografia de producto
que comparte en sus redes y pagina web, la cual mediante colores comple-
mentarios, realza los colores de las joyas, representando temas de la natu-
raleza. Son fotografias muy intimas que consiguen crear un vinculo entre las
joyas y el cliente.

CRISTINA JUNQUERO

Cristina Junquero, trabaja sus joyas de forma tradicional y con materiales
clasicos, como el oro, trasladandolas a un concepto contemporaneo. Cristina
se remonta a los inicios de la joyeria, creando sus propios amuletos y me-
dallas. Su objetivo es hacer una critica a la produccién en masa, la cual ha
dificultado que la joyeria siga teniendo la simbologia que se le ha otorgado
siempre. En sus joyas se puede reconocer su discurso artistico, mediante la
creacion de amuletos, grabados o estampados a mano, creando unas joyas
organicas donde plasma su propia huella y busca lo imperfecto.

3.3. INSPIRACION

La inspiracion para las joyas de la coleccién Arena se basa en la idea de
naturaleza. También es la fuente de inspiracion principal para la marca propia
de joyas (Eva Simd) cuyo disefio es el objetivo principal de este TFG

La nueva marca de joyeria se basa en la ética ecologista, por esto se ha
decidido utilizar la naturaleza como principal referente, tanto en su forma
estética como por la necesidad que surge de ofrecer un producto que no ex-
plote el medio ambiente y no se consuma impulsivamente. Es decir se utiliza
como refrentente para crear una pequefia empresa que no genera apenas re-
siduos, que estd concienciada con el cambio climatico, y sobre todo que crea
joyeria disefiada con conciencia y con disefios que al estar hechos a mano los
convierte en Unicos. Por esta razén no habran colecciones temporales como
podemos encontrar en la industria de la moda, el objetivo es lanzar coleccio-
nes atemporales que se puedan incluir en cualquier momento del afio.

En cuanto a su estética, esta previsto que cada coleccion cuente con una
tematica diferente dentro de la naturaleza. La coleccion mostrada en este
proyecto se llama Arena, y consta de pendientes inspirados en tonalidades
que podemos encontrar en la propia tierra.
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Fig. 7: Bocetos de pendientes en papel 1.
Fig. 8: Bocetos de pendientes en papel 2.
Fig. 9: Bocetos en digital.
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3.4. MATERIAL. LA ARCILLA

El material elegido es la arcilla, el cual ya se habia trabajado anteriormen-
te, por lo que ya se conocen las posibilidades que ofrecia. Ademas, permite
trabajarla desde casa sin necesidad de un taller.

Las arcillas comunes, se entienden que son toda materia prima arcillosa
que por sus propiedades fisicas y sus no muy exigentes especificaciones qui-
micominerales, se distribuye sobre todo por los sectores de la construccion
y la alfareria, para crear desde ladrillos, tejas, azulejos o tazas. Pero que aun-
gue sus propiedad ceramicas sean muy variadas, todas vitrifican alrededor
de los 1000 C. (Diaz, Torrecillas, 2002, p. 462).

Debido a que era inviable para el proyecto cocer a temperaturas tan altas,
se descartd la utilizacion de arcillas 100% biodegradables, y se utilizé arcilla
polimérica, la cual estd compuesta por materiales sintéticos que solidifican a
temperatura de 130 grados, convirtiéndola en un material apto para trabajar
en casa.

3.5. PROCESO CREATIVO

La produccién de la joyeria, se ha desarrollado diferentes etapas. Como en
cualquier proyecto, se ha empleado una metodologia donde primero ha ha-
bido un estudio previo y posteriormente una ejecucion. Aunque ya se habia
trabajado con arcilla anteriormente, el proceso creativo empezé investigan-
do acerca del material que se pretendia utilizar y de las técnicas que iban a
ser las adecuadas para la realizacidn de pendientes. Tras leer diversos blogs
de artistas que trabajaban con este producto, se llegd a la conclusion de que
se podian realizar numerosas técnicas.

Al ser un producto moldeable, se puede transferir cualquier volumen o
textura, dejar la huella en la arcilla y grabarla con cualquier motivo. Ademas,
una vez seca, se podueden realizar dibujos sobre ella con pintura acrilica o de
alcohol, patterns o incluso mediante un stencil, figuras geométricas perfec-
tas. Es decir, la técnica ofrece casi infinitas posibilidades de trabajo.

Tras conocer las posibilidades del material, y hacer diversos bocetos, se ha
elegido el estilo que va a seguir esta coleccidn, en este caso, la arena. Se ha
delimitado la paleta de colores a marrones y grises, combinados con blanco.
Calidos y sobrios, que recuerdan a la tierra y a todos sus componentes. Tras
realizar muchos prototipos y a través de prueba-error, se ha definido cuales
van a ser los elegidos.

Como ya se ha mencionado anteriormente, la arcilla polimérica es moldea-
ble, por lo que es laborioso trabajar con ella sin dejar huella en el material.
Ya que en este caso la intencion no era esta, mediante moldes redondos se
realizaron las piezas, y tras hornearlos, se lijaron con una lijadora mecanica.
Se han hecho agujeros en las piezas, y se han unido con arandelas de acero
inoxidable, atendiendo a las necesidades del cliente e impidiendo que las
joyas puedan oxidarse.
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4. CREACION DE LA NUEVA MARCA

Segun Morris: “La civilizacion humana depende de los signos y de los sis-
temas de signos. Y la mente humana es inseparable del funcionamiento de
estos signos..., aunque lo que llamamos mentalidad no debe identificarse
con tal funcionamiento.” (Healey, 2009, p. 6)

Tal y como expone Charles Morris, la mente humana estd vinculada a los
signos. Realizar el disefio de una marca, supone vincular un producto a unos
signos con la finalidad de identificarlo y ser recordado. El disefio debera
conseguir que la marca tenga una personalidad propia con la cual se identi-
fique y, como consecuencia, que sea recordada. Si este recuerdo facilita la
compra por parte del cliente, va a ser una promesa de satisfaccion y con-
fianza entre el vinculo vendedor-cliente.

Los signos que identifiquen a la marca van a ser los que representen
el tipo de producto que es, sus valores, la historia que la forma, y el valor
afiadido del que pueda disponer. Ademas de lo mencionado anteriormente,
van a ofrecerle una presentacién del producto mediante su propio nombre,
colores, formas, tacto y raramente olores, para que asi el cliente se forme
una idea del producto que va a adquirir. No obstante, el disefio de marca no
debe de representar de manera literal en qué consiste el producto.

Tal como describe Matthew Healey en ¢Qué es el branding?, el proceso
del disefio de marca se apoya en 5 elementos:

-El posicionamiento. Ser capaz de definir en la mente del consumidor lo que
representa una marcay la forma en la que ésta se compara con las marcas
competidoras. La marca va a ser lo que el comprador crea que es, y no lo
gué realmente es, por esta razdn es importante conseguir un disefio que la
represente para que los consumidores tengan una impresion correcta hacia
ella.

-Contar historias y crear relaciones con el consumidor a través de ellas.

La marca debe de contar una historia que cree interés en el cliente. Este
vinculo, va a ser primordial para gestionar las relaciones con el consumidor,
es decir, lograr que el cliente se sienta especial para asi construir un vinculo
emocional.

-El disefio. Haciendo referencia a todos los aspectos de la marca, incluyendo
el producto y la identidad visual.

-El precio. Definir el precio correcto de una marca es importante en un mer-
cado donde existe una gran competencia, abaratar el precio del producto,

no va a asegurar mas ventas. El solo hecho de tener una marca reconocible
y un nombre, hace que nuestra marca tome un valor por encima del que es,
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no solo se vende un producto, se vende también una historia detras de este
producto (Healey, 2009, pp. 8-9).

4.1. REFERENTES

Para conseguir hacer un trabajo de branding es muy importante cono-
cer los métodos de la actualidad, inspiraciones y tendencias.

Para la realizacidn de este proyecto han sido muchas fuentes las que se
han consultado, estudios de disefio, ilustradores, creativos... esta informa-
cién visual ha facilitado en mayor manera resolver el proyecto y potenciar
aspectos que se han creido importantes.

Sin embargo, estos tres estudios especializados en branding, son los que
mas han influenciado este trabajo.

BELIEVE IN

Believe in es una agencia de disefio de marca, fundada por Blair Thom-
son, en 1996. Este estudio basa sus proyectos en la sencillez, belleza, senti-
do y longevidad.

Destaca por el juego del lenguaje que a menudo utiliza en sus disefios de

QQO d Q marca, como el disefio para un saldn de belleza de Amanda Marsen. Este
marsoen:

proyecto juntd las dos iniciales de nombre y apellido, creando la palabra
“am”, (ser o estar en inglés). Este simbolo se utilizé para crear frases como
“am: beautifu
riormente se aplicaron a la papeleria corporativa y la publicidad.

El recurso del potencial lingliistico, también se vio reflejado en el disefio
de la misma empresa. Con la combinacién de palabras believe in, cre6 tam-
bién todo el marketing y publicidad, lanzando frases como “Believe in ideas’
o “Believe in branding”.

IH

(soy hermosa) o “am: relaxed” (estoy relajada), que poste-

Fig. 10

4

Believe in, ha sido un referente principal en este trabajo, debido al uso
del lenguaje que se aplica en el disefio del logotipo y la posterior publicidad
y papeleria.

MENTA BRANDING

Menta es un estudio que busca un equilibrio entre la estética clasica 'y
contempordanea. Trabajan con la estética artesana y suelen desarrollar el
disefo de marca de productos naturales, producidos éticamente y de gran
calidad.

En Menta, defienden el valor ético, lo cual se ve reflejado en la estética

de sus disenos. Se caracterizan por la utilizacidon de papeles poco conven-
de Amanda Marsen. Disefio de Belie- . . 3
veln. cionales, que mezclan con diferentes texturas para crear la mayoria de la
Fig. 11: Papeleria de Amanda Marsen.  Papeleria corporativa. Utilizan en sus disefios tipografias didonas u otras de

Fig. 11

Fig. 10: Fragmento de la pagina web

Disefiada por Believe In. caracter rustico y elegante. Destacan por el tipo de packaging que realizan,
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donde predomina la botanica: plantas, flores. Ademas mediante simple,
pero cuidada fotografia de producto, también suele llevar algin elemento

g N gue recuerda a la naturaleza.
- ;’/ > Menta disefia para marcas que siguen la ética ecoldgica, y utilizan el tipo
¥a . de estética que se quiere lograr, por lo que inspira a este proyecto en todos
5 \ los aspectos.

MELON BLANC

Melon Blanc es un estudio multidisciplinar que trabaja el disefio grafico
y web, la fotografia y el interiorismo, ademds de ofrecer cursos de disefio,
mentoria y tener una tienda web. La estética que utilizan se caracteriza por
utilizar colores planos y en ocasiones pastel, junto con la utilizacién de dise-
flos modernos, pero combinados con tipografias ornamentadas.

Melon Blanc ha servido de inspiracion en este proyecto por la utilizacién
de su fotografia realizada en muchas ocasiones, por Marina Barrio. Consi-
guen que las fotografias que hacen para sus proyectos muestren de forma
sencilla y elegante los productos, mediante una acertada iluminaciény
RIS - colores potentes que destacan el producto. Suelen ser bastante minimalis-
- tas, aunque en ocasiones, lleven al publico al plano de la fantasia. Con dos
elementos y un fondo de color, consiguen que el espectador se forme una
idea de la filosofia del producto.

También destaca su pagina web, la cual tiene un disefio totalmente inte-
ractivo que en ocasiones recuerda a un videojuego, mostrando totalmente
el estilo y la filosofia del estudio.

4.2. BRIEFING

Como se ha mostrado, el producto que se vende necesita una identidad
y unos valores para conectar con el cliente. En este caso, se concretara el
nombre, el logotipo y los colores corporativos. Pero para poder construir
la identidad, primero se necesitard conocer distintos aspectos de la marca
mediante un briefing.

Un briefing es un documento en el que el cliente comunica a

Fig. 15 la agencia de disefo los objteivos y requisitos del proyecto. El
briefing suele ser el producto de un debate o negociacion sobre
la intencidn, los plazos, y el presupuesto, y sobre otros temas que
puedan tener un impacto directo sobre el trabajo (Ambrose y
Harris, 2011, p.53).

Fig. 12: Pendientes Soona. Menta
Branding. 2011.

Fig. 13: Identidad de Camphora Bota-
nica. Menta Branding.

Fig. 14: Pagina web de Melon Blanc.
Fig. 15: Fotografia para Boqué

Cuanto mas detallado sea el briefing, mas facil serd reconocer los objetivos
Group. Melon Blanc.

que se quiere alcanzar y, por tanto, solucionarlos de manera satisfactoria.
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Este documento puede variar dependiendo del producto, si es un rediseiio
o un disefio nuevo, dependiendo del sector o cliente, pero todos comparten
unas preguntas que ayudan a conocer la situacion de la marca:

Quién es el cliente, su edad, sexo, nivel de ingresos y trasfondo cultural.
Qué es el producto, servicio u organizacion. Por qué el cliente necesita una
estrategia de disefo, y qué espera conseguir con esta. Dénde se van a rea-
lizar las comunicaciones entre disefador y cliente, y cuales son las etapas.
Ajustandose a estas cuatro cuestiones, el disefiador creara una solucién que
se ajuste a estos requisitos.

En el caso del disefio de esta nueva marca, no existe la relacion disefiador-
cliente, ya que se trata de la misma persona, sin embargo, se va a definir un
briefing para conocer la situacion de la marca.

El producto es joyeria artistica, concretamente pendientes, modernos y
coloridos que conformen un tipo de amuleto y que empoderen al cliente,
orientados a un publico femenino. Al tratarse de joyas de estilo joven, la
edad comprendida suele ser entre 14 y 50 afios, pero pueden tener cual-
quier edad.

El motivo por el cual se requiere un disefio es debido a que es una nueva
marca, la cual necesita posicionarse en el mercado, entre las otras marcas
competidoras.

Se espera conseguir un disefio atractivo y llamativo, ya que el sector de
la joyeria suele tener disefios muy atrayentes. Ademds de coherente, que
represente los valores y objetivos de esta.

Los valores principales que se quieren plasmar el disefio, son los ecoldgicos.
Se trata de una marca que realiza disefios atemporales, y que trabaja en el
pequefio comercio. Prima la relacidn con el cliente, se adapta a sus necesi-
dades, y ofrece un servicio personal mediante el cual se pretende crear un
vinculo.

Sin embargo, el elemento clave de este briefing es el bajo presupuesto
con el que cuenta, este factor va a delimitar en muchas ocasiones los dise-
fos y las plataformas de venta.

4.3.1. Concepcion del nombre (naming)

El primer paso para lograr la creacidon de un marca reconocible, es
darle nombre. Nada existe sin un nombre, el nombre es aquello que se
recuerda cuando presentamos un nuevo producto. Cuanto mas reconocible
sea este, mas posibilidades de éxito tendrd la marca.

Es relativamente facil que una marca cambie su logotipo, packaging o
estrategia de publicidad, y siga siendo recordada. Pero si esta cambia su
nombre, corta por completo todas las asociaciones que ha creado el cliente
a esta marca, por lo tanto habria que crear vinculos de nuevo, lo que podria
llevar aifos. Debido a esto, asegurarse un buen nombre, va a lograr que este
cree su propia publicidad, y por lo tanto que se ahorre la mitad de trabajo
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de branding y marketing. (Healey, 2009, p. 86)

En este caso el nombre hace referencia directa a la propia disefiadora
“Eva Simd”. Al tratarse de un producto de joyeria enfocada al pequefio
comercio, se ha considerado que utilizar el nombre de la disefiadora ofrece
aspecto de confianza y humanidad, y ademads de una sensacion de proximi-
dad hacia el cliente.

En el dmbito del disefio de joyas es muy recurrente que el disefiador uti-
lice su nombre para dar cardcter a su marca, garantizando que el producto
gue comercializa, sea un producto original, que ha disefiado y en la mayoria
de casos también producido. De este modo, se le otorga a la marca un valor
anadido, el del disefio y la exclusividad.

Con esta medida también se consigue que el publico no adapte y con-
vierta en un término genérico este tipo de productos, como ha pasado con
diversas marcas como “Actimel” o “Kleenex”, ya que perderia la exclusivi-
dad, y pasaria a ser un producto genérico.

Otro aspecto a tener en cuenta es la pronunciacion de este nombre en
otros idiomas, el sonido que emite y las connotaciones que tiene en distin-
tas culturas. En algunos casos donde estas pueden ser negativas la marca
adopta otro nombre completamente distinto, lo cual dificulta la comercia-
lizacién del producto, ya que hay que volver a crear una asociaicon y en
muchos casos no funciona. Para este proyecto no se ha tenido en cuenta
este factor, ya que no existen intenciones de internacionalizar la marca.
Ademas la brevedad y simplicidad del nombre elegido, facilita que sea facil
de recordar y de pronunciar.

4.3.2. Colores corporativos

Los colores facilitan rdpidamente identificar la marca. Debido a que vivimos
en una sociedad repleta de imagenes en continuo movimiento, es impres-
cindible tener unos colores que representan la nueva marca.

Para crear una paleta de colores que la identifique, se deben tener en
cuenta varias caracteristicas:

La fisica, es decir, cdbmo los colores interactian entre si creando una sen-
sacioén u otra.

La psicologia, la concepcién fundamental del color es universal, aunque
en ocasiones estd condicionada por la cultura, ya que en cada una va a ha-
ber una tradicidon que condicione esta percepcion.

Es importante elegir correctamente los colores que van a represen-
tar nuestra marca para crear la reaccion que esperamos de parte de los
clientes. No obstante, una vez elegida nuestra paleta de colores también
deberemos de tener en cuenta las variaciones que estos desarrollan al ser
impresos.

Teniendo en cuenta el factor psicolégico en la eleccion de colores, se
optd por elegir como color principal un azul oscuro. “El azul es el color que



Fig. 16: Colores corporativos.
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cuenta con mas adeptos (...) es el color mas nombrado en relacion con la
simpatia armonia y confianza. (...) No hay ningun sentimiento negativo que
domine el azul” (Heller, 2008, p. 23).

Este color se complementa de dos colores beige claros, como colores
secundarios un azul claro y naranja, que utilizaremos solo en algunos deta-
lles, sin que estos cobren protagonismo. Dependiendo de la reaccién que se
quiere crear, y si se quiere resaltar algun detalle, se combinaran los colores.

C=100 M=76 Y=40 K=34 C=16 M=31Y=48 K=4 C=11 M=14Y=22 K=0

C=56 M=31Y=26 K=7 C=17 M=56 Y=100 K=6

Fig. 16

4.3.3. Logotipo

“Logo” deriva del vocablo griego logos, que significa “palabra”. Es una
forma abreviada del término “logotipo”, que viene a significar “forma grafica
de la palabra” (Healey, 2009, p. 90). El logotipo es la forma que se confiere
al nombre, es decir, el nombre en forma visual.

Un logotipo representa su marca, y junto al nombre, es una de las pri-
meras cosas que identifica el espectador. Por tanto, un buen logotipo debe
plasmar lo que representa la marca y las sensaciones que pretende transmi-
tir.

La tipografia elegida para crear nuestro logotipo es Magnat, disefiada por
René Bieder en 2019. Tiene un estilo derivado de las tipografias didonas y
esta inspirada en el estilo de los afios 20, transmite elegancia, aunque no en
el sentido clasico, ya que también inspira jovialidad.

Mediante esta tipografia, se han creado dos versiones de los logos, una
en la que solo podamos ver los bordes de las letras, y otra en la que la letra
esté rellena.



Fig. 17: Version 1 de logotipo.
Fig. 18: Version 1 de logotipo relleno.
Fig. 19: Version 2 de logotipo.
Fig. 20: Version 2 de logotipo relleno.
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Fig. 17

EEe [ 0

Lo que distingue a la versién abreviada del logotipo en forma de sigla “es”,
es el juego que tiene con el lenguaje. La unidn de las letras iniciales del
nombre de la marca, E y S, forman la palabra “es” (ser), creando asi un sim-

bolo verbal, versatil y adaptable que se utilizara en la papeleria corporativa.
Por esta razdn, el logotipo consta de dos representaciones graficas.

Fig. 18

Fig. 19 Fig. 20

Para acompaiiar al logotipo en la papeleria, publicidad y web se opta por
utilizar la tipografia Montserrat. Sencilla y de palo seco, que combina con la
adornada tipografia escogida para el logotipo.

‘Montserrat Light

ABCDEFGHIJKMNNLOPQRSTVUWXYZ
1234567890

4.3.4. Simbolo

Un simbolo cruza fronteras, y aunque no hay previsién de vender el
producto mas alld del territorio nacional, se ha decidido crear un simbolo
gue complemente las dos variables del logotipo, y que se pueda incluir en
el packaging o en algunos aspectos de la papeleria. El simbolo elegido es la



Fig. 21: Simbolo de la marca.
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representacion mediante linea sensible de una naranja con su flor.

Este elemento fue elegido por diversas razones, como el acercamiento a
la naturaleza que pretende transmitir la marca. La naranja recuerda a la tra-
dicién valenciana, mas en concreto al pueblo de la disefiadora. Ademas, de
representar uno de los colores corporativos de la marca. Dando lugar a un
simbolo que mezcla aspectos destacables de la marca: su origen, la vincula-
cion que tiene con la naturaleza y mediante la flor que acompana la naranja,
sensibilidad y feminidad.

Fig. 21

5. APLICACIONES EN PAPELERIA

En este apartado, se expone el disefio de las piezas que conforman la
papeleria. Se podra ver cdmo se aplica el logotipo, simbolo y colores cor-
porativos en la tarjeta de visita y de regalo, y en el packaging y todo lo que
incluye.

5.1. TARJETA PERSONAL

Las tarjetas personales son la presentacidn entre marca y cliente. El obje-
tivo principal de estas es que el cliente pueda recordar la marca, por lo que
deberdn incluir todos los datos utiles de esta.

El disefio debe ser de pequefio tamafio, de forma que sean faciles de
guardar en sitios pequeios como la cartera.

En estas tarjetas personales, se han incluido varios elementos que con-
forman la marca. En la parte delantera, se puede ver el logotipo, formado
s6lo por los contornos y en la parte de bajo la descripcién de la marca:
joyeria artistica.

En el dorso podemos ver dos datos fundamentales, la pagina web para
adquirir la joyas, y el usuario de Instagram, por donde se comunicard y
publicitara la marca. Aqui también podemos encontrar el simbolo de la
naranja, un elemento que es parte de la marca y que funciona también para
atraer la vista a la tarjeta.
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Se ha elegido un papel texturado para imprimir las tarjetas, de forma que
se pueda hacer mediante impresion digital o serigrafia. La utilizacion de este
papel aporta personalidad a la marca, ademas de cercania y exclusividad,
permite que la marca sea auténtica, y que no sea una tarjeta que pase des-
apercibida. Ademas, sugiere un nuevo sentido que no aportan las tarjetas
comerciales, el del tacto.

Los colores elegidos para las tarjetas han sido los corporativos, aportando
el propio papel el color del fondo.

Fig. 22

Fig. 23

Fig. 22: Tarjeta personal por delante.
Fig. 23: Tarjeta personal por detras.
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eva Simao

JOYERIA ARTISTICA JOVERIA ARTISTICA.

@EVASIMO_JEWELS (@EVASIMO_JEWELS
EVASIMO_JEWELS.COM

EVASIMO_JEW M

5.2. TARJETA REGALO Fig. 24

La tarjeta de regalo es una alternativa a comprar el producto en la
tienda. Existen plataformas online a las que se puede vincular la pagina web
para adquirir tarjetas de regalo, y recibirlas por correo electrénico, pero
en este caso se optd por producirlas de forma fisica para ser enviadas por
correo. Este detalle permite entregar la tarjeta a la persona, y aunque no
constituye un objeto en si, es mas agradable de recibir que una comunica-
cién online.

Debido a que uno de los objetivos de la marca es ser un comercio de
proximidad, donde priman los detalles, se ha decidido seguir este proceso,
ya que enviando las tarjetas por correo se crear una relacién de proximidad
entre el cliente y la marca.

La conforma un pequefio sobre azul, donde se aplica el logotipo que
representa la combinacidn “es:” junto a “un regalo para ti”. Mientras que
el sobre, incluye una tarjeta con datos rellenables de la persona a quien va
dirigida, el cddigo que debe utilizar en la web para adquirir los pendientes
gue quiera, el importe regalado, y el nombre de la persona que regala. La
parte trasera, se encuentra vacia de informacién por si la persona que le

regala esta tarjeta quisiera escribirle un mensaje mas personal.

UN REC
ECALO PARA 71 y

Fig. 24: Mockup tarjetas personales.
Fig. 25: Mockup tarjeta de regalo.
Fig. 25



Disefio para una marca de joyeria artistica. Eva Sim6o 23

UN RECALO PARATI

Fig. 26
UN REGALO PARA TIi
de:
para:
importeiias s i X Codigo:
WWW.EVASIMO_JEWELS.COM
Fig. 27
5.3. PACKAGING

“El disefio de envases (packaging) es uno de los elmentos principales de
la estrategia de marketing de un producto, ya que es el aspecto visual que
sera promocionado, reconocido y buscado por el consumidor” (Ambrose y
Harris, 2011, p. 16).

Este puede desarrollar varias funciones: proteger al producto de la venta
y transporte, atraer la atencién en un espacio donde hay mds productos
de la competencia, posicionar al producto en un sector concreto, formular
una idea sobre qué precio o a qué categoria va a pertenecer, desempefiar
una funcion Gtil como podria ser mostrar las instrucciones, afiadir valor al
producto, cumplir una funcién complementaria como pueda ser, que sea co-
leccionable y, lo mas importante, mostrar el mensaje de la marca y maximi-
zar el conocimiento del producto y de sus ventas.

El packaging de esta marca realiza distintas funciones, proteger a la joya

Fig. 26: Tarjeta de regalo por delante.  ap g| transporte por correo y darle un valor afiadido al producto, ya que en

Fig. 27: Tarjeta de regalo por detras. . . . . . .
él se incluyen una serie de ilustraciones coleccionables.
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En este caso, el packaging cuenta con dos desafios, ser econémico, y
estéticamente atractivo, ademds de, en la medida de lo posible, poderse
realizar desde casa, por esta razdon se confecciond con solo dos materiales,
papel kraft y papel transparente de poliéster.

5.3.1 Caja y estampado

Los envios por correo sufren el riesgo de ser dafiados, por lo que se ha
decidido utilizar cajas pequefias y robustas de papel kraft, ya que es una
opcién econdmica. Sin embargo, aunque estas pequefias cajas dan el as-
pecto de un producto hecho a mano, no son llamativas, y no ofrecen lo que
realmente representa la marca, un producto unico.

En muchas ocasiones, el cliente sube fotografias a las redes sociales
cuando recibe un producto de este tipo, por lo que es necesario hacer un
disefo atractivo en el cual se reconociera la marca.

Para esto, se han creado tres elementos: un cinturén que cerrara la caja,
el forro de esta, y las ilustraciones que acompafian a cada coleccion.

El cinturdn cierra la caja y la protege, asegurandose de que no se abra,
ademads, este permite crear unos segundos de expectacion cuando se recibe
el producto y se abre. Se compone de papel transparente de poliéster, y lo
conforman dos disefios que se imprimen sobre él en una impresora téner.
En el primero, se ha impreso un pattern, que es la repeticién infinita del
mismo motivo, que finalmente conforma una unidad, con el simbolo de la
marca, las naranjas. Mientras que en el segundo, se ha optado por imprimir
el logotipo posicionado de forma vertical.

Fig. 28

CVA SIMO

Fig. 29

Fig. 28: Disefio de cinturdn 1.
Fig. 29: Disefio de cinturdn 2.
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Para conformar el forro de la caja, se ha llevado el mismo proceso, en la
primera opcion de disefio se ha impreso el logotipo de la marca, mientras
qgue en el segundo aparece el pattern formado por las naranjas.

Estos dos elementos, cinturén y forro, permiten que la caja represente a
la marca, sus valores, y sea estéticamente atractiva.

X aE

2y

Fig. 30 Fig. 31

5.3.2. Soporte para pendientes

Los soportes para pendientes siguen la misma estética que la caja. A es-
tos, se les da una forma rectangular que quepa en las cajas y se conforman
de los mismos materiales: cartdn kraft que fuera duro, para impedir que se
doble y, por encima, una hoja de papel transparente de poliéster, donde
aparece el nombre de la coleccién impresa en una impresora de téner. Am-
bos papeles unidos mediante un punto de costura.

Juntar dos texturas de papel tan distintas, facilita reconocer que la marca
se ha producido en un pequefio taller donde prima el trato con el cliente y
los detalles que conforman tanto la joyeria como el disefio de marca.

I

g

Fig. 30: Caja con cinturén y forro 1.
Fig. 31: Caja con cinturdn y forro 2.
Fig. 32: Packaging completo: caja, fo-
rro, cinturdn y soporte de pendientes.
Fig. 33: Soporte de pendientes.

COLECCION
ARENA

Fig. 32 Fig. 33
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5.3.3. Tarjetas de agradecimiento

Las tarjetas de agradecimiento conforman la experiencia del packaging.
Estas tarjetas, aunque no son necesarias para poder guardar las joyas, aina-
den valor a la marca y la hacen mds personal. Se realizaron tres ilustraciones
distintas que las conforman.

Mediante ellas, se consiguen varios objetivos:

-Dar de forma personal las gracias por comprar el producto, reforzando el
vinculo vendedor-cliente.

-Aportar valor a la marca. Debido a que son una serie de ilustraciones, pue-
den ser coleccionables e incentivar al cliente a comprar.

-Conseguir visibilidad. Estas ilustraciones suelen servir de decoracion, si el
cliente sube alguna foto de su entorno, las ilustraciones haran publicidad de
la marca.

-Delimitar a qué coleccidn pertenecen los pendientes que se han adquirido.
En un futuro se prevenia realizar mas colecciones, y realizar tres ilustracio-
nes distintas por cada coleccién ayudaria a que estas se diferenciaran entre
si.

Las tres ilustraciones siguen la estética de la coleccién, conformando di-
sefios que recuerden a la arena y el desierto: la Aloe Vera en flor, el desierto
y el sol y el cactus chumbero. Ademas, los tres disefios se ilustran con los
colores corporativos de la marca y mediante linea sensible, como el simbolo
de la naranja. A estas, les acompafia escrita la pagina web de la marca.

En el reverso de las tarjetas de agradecimiento, se aplica el logotipo que
representa la combinacidn “es:” junto a “coleccién arena” como distincién
entre colecciones, ademas del usuario de Instagram.

WWW.EVASIMO_JEWELS.COM WWW.EVASIMO_JEWELS.COM

Fig. 34: Tarjeta de agradecimiento,
parte delantera 1.
Fig. 35: Tarjeta de agradecimiento,

Fig. 34 Fig. 35
parte delantera 2. g &
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COLECCION ARENA

WWW.EVASIMO_JEWELS COM

Fig. 36 Fig. 37

5.3.4. Bolsa

Las bolsas se dedican a eventos especiales, tales como ferias, donde se
necesita transportar el producto. No obstante, debido a que la venta normal
es online, no conforman un uso periddico.

En ellas aparece el simbolo de la marca, la naranja, en grande y la pagirgg. 6
web donde se pueden adquirir.

Fig. 36: Tarjeta de agradecimiento,
parte delantera 3.

Fig. 37: Tarjeta de agradecimiento,
parte trasera. Fig. 38
Fig. 38: Bolsa.
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6. COMUNICACION PUBLICITARIA

El marketing tiene como objetivo dar a conocer el producto y maximi-
zar el nimero de ventas. Este se ha basado tradicionalmente en las cuatro
“pes”, producto, precio, punto de venta y promocion (Ambrose y Harris,
2011, p. 16).

La necesidad de promocionar el producto para llegar a un mayor publico,
es la que nos lleva a crear un determinado tipo de comunicacion publici-
taria, la cual comprende una serie de acciones y métodos, que van a dar a
conocer un servicio, organizacidon o, como en este caso, marca, mediante los
medios de comunicacién disponibles que se adecuen al proyecto.

El principal objetivo de la comunicacion publicitaria es mostrar el pro-
ducto de forma creativa. Mediante los soportes divulgativos, se va a mostrar
las fotografias de producto, las cuales lanzardn un mensaje que el especta-
dor debe de captar como positivo.

Debido a la saturacion de informacion e imagenes que vemos a diario, es
muy dificil que el espectador se fije y recuerde todos los anuncios que con-
sume, sin embargo, los mas creativos conseguiran entrar en la conciencia
del consumidor y hacer que inconscientemente, consuma sus productos.

6.1. CARTELES PUBLICITARIOS

Aunque el cartel publicitario es un medio que se esta quedando obso-
leto, tiene una gran aceptacion si esta impreso en grandes dimensiones.
Las medidas de estos permiten ser visibles a ojos de mucha gente que pasa
alrededor de ellos, por esta razén, es importante posicionarlos en lugares
estratégicos.

Para conseguir admiracién, deben de posicionarse en puntos estratégi-
cos donde pase mucha gente. En este caso, se ha realizado una simulacién
de como quedarian puestos en un centro comercial, o en el centro de la
ciudad.

Ademas del posicionamiento, deben de contar con imagenes potentes
gue atraigan la mirada de los espectadores. Por esta razon, se disefiaron
cuatro modelos distintos de fotografias, a los que se les ha incluido infor-
macion como el logotipo, la pagina web o el tipo de coleccion, mediante
la letra y los colores corporativos, sugiriendo contraste en las zonas donde
mas visible era esta informacion.



Fig. 39: Cartel publicitario 1.
Fig. 40:Cartel publicitario 2.
Fig. 41: Cartel publicitario 3.
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6.2. LIBRO DE COLECCION

Confeccionar un libro de coleccién ha surgido de la necesidad de mostrar
la coleccidon completa de pendientes, con informacion y sus respectivos
precios.

Es necesario formar un documento que pueda ser mostrado en ferias
donde se exiban las joyas y donde el cliente pueda ver los distintos modelos
gue completan la coleccién, ademas de incluirlo en la pagina web, donde
aparece como un archivo descargable.

Para configurarlo, se realizan fotografias de modelo y de producto. Las
fotos son de realizacidn propia, y configuran uno de los puntos que mas
peso tiene en este proyecto, ya que aparecen en varios ambitos, en el libro
de coleccion, las vallas publicitarias, y las aplicaciones web. Muestran cémo
es el producto, lo hacen destacar, y gracias a ellas podemos ver como queda
puesto el producto en el modelo.



Fig. 42: Fotografia de modelo 1.
Fig. 43: Fotografia de modelo 2.
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6.2.1. Fotografia de modelo

La finalidad de estas fotografias es captar momentos intimos, llevados a
lo poético, donde la joya sea la protagonista en un entorno oscuro.

Por esta razdn, se ha organizado un set fotografico en La Barraca de
Aigles Vives, un antiguo monasterio rodeado de naturaleza. Se ha elegido
esta ubicacién por los colores que le rodean, ocres, verdes y negros. y por
el aspecto que ofrece el entorno, ya que este antiguo monasterio lleva afios
abandonado y esta invadido por la naturaleza, y porque por las tardes se
sitla en la sombra y permite una fotografia intima. El Unico objeto que apa-
rece en las fotografias es un espejo, mediante el cual se ha podido experi-
mentar con los reflejos.

La eleccidn del vestuario es sencilla, ropa negra, blanca y marron, que
permita destacar totalmente la joya, y maquilaje sencillo.

La principal dificultad, es situar a las modelos para tomar fotografias
dinamicas, donde el ojo se situara en la joya, y no en el entorno. Para solu-
cionar este problema, anteriormente se han buscado referentes que pue-
dan mostrar poses naturales que permitan interactuar a las dos modelos,
aunque estas ya se conocen y la confianza que existe entre ellas se plasma
en las fotografias.

También se ha tenido en cuenta el formato de las fotografias, por lo que
las mismas fotografias se han tomado de forma vertical y horizontal, hori-
zontal para situarlas en el catalogo de coleccién, y vertical para poder subir-
las a Instagram. Ademds de dejar espacio entre los pendientes y el margen
de la foto, por si en el catalogo de coleccion hubiera que afiadir texto.

Por ultimo, la edicidn de las fotografias se realizd en Photoshop, donde se
modificaron los pardmetros de contraste y de color, lo cual potencié el am-
biente de intimidad, y se afiadié el filtro de ruido, para conseguir apariencia
de antigliedad.

Fig. 42 Fig. 43
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Fig. 44 Fig. 45 Fig. 46
6.2.2 Fotografia de producto

A las fotografias de producto se les ha dado un tratamiento comple-
tamente diferente. La finalidad es captar las joyas en un ambiente bien
iluminado, ofreciendo un aspecto fresco, aunque manteniendo los mismos
colores tierra de las fotografias de modelo para darles una unidad.

Este set se compone de diferentes materiales, una hoja de palmera,
azulejos que previamente se lijaron y pintaron, telas, cortinas y algunas
frutas en una habitacién totalmente iluminada por luz natural. Ya que estas
fotografias muestran al detalle cémo son las joyas, la iluminacién es un
punto clave.

En este caso, no ha existido dificultad en dirigir las modelos, pero si en si-
tuar los objetos. Hay que regular los distintos pesos visuales de los elemen-
tos para que surgiera una fotografia equilibrada. Para esto, es de gran ayuda
realizar algunos bocetos anteriores a las fotografias, aunque posteriormente
también se experimenta con las posiciones.

La mayoria de estas fotografia se toman con la técnica flatlay, que es dis-
poner los objetos sobre una superficie plana, y fotografiarlos desde arriba.
Este tipo de fotografias son muy recurrentes en Instagram.

De igual forma que las fotografias de modelo, se realizaron en vertical y
horizontal para aplicarlas en los dos formatos. Ademas se realizan fotogra-
fias en una caja de luz sin elementos alrededor para poder ponerlas en la
pagina web, y que se pueda ver el producto de forma clara.

Debido a que mientras se hacen las fotografias se mueven los pendien-
tes, dependiendo de la luz natural, la cual no ha estado de forma regular,
no se ha realizado apenas edicidn, solo algunas se recortan, y se regulan los
parametros de luz y contraste.

Fig. 44: Fotografia de modelo 3.
Fig. 45: Fotografia de modelo 4.
Fig. 46: Fotografia de modelo 5.



Fig. 49

Fig. 47: Fotografia de producto 1.
Fig. 48: Fotografia de producto 2.
Fig. 49: Fotografia de producto 3.
Fig. 50: Fotografia de producto 4.
Fig. 51: Fotografia de producto 5.
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Fig. 48

Fig. 50 Fig. 51
6.2.3 COMPOSICION

Una vez realizadas las fotografias, se componen en el libro de coleccion,
junto al logotipo de la marca y diferentes elementos como los precios, el
nombre de la colecciéon y alguna informacion adicional.

Para conseguir que el catdlogo siga el estilo de la marca, se mantiene la
misma tipografia que para la papeleria y los mismos colores corporativos.
Ademas, aunque los formatos de este tipo de catdlogos suelen ser vertica-
les, se decide que este es cuadrado, de 21 x 21 cm. Se eligen estas medidas
teniendo en cuenta el precio de la impresion, debido a que entran en el
formato A4, el cual es mas econdmico que un A3.

Para maquetar este tipo de trabajos, hay que disponer las imagenes de
forma equilibrada, es decir, que no hayan péginas saturadas de informacién
o sin equilibrio. Por esto, en algunas dobles paginas se sitla una fotografia
entera, y otras se componen de varias imagenes. Tras hacer varias pruebas y
componer el libro, se llegd al resultado que se muestra.
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Fig. 52

Fig. 53 Fig. 54

Fig. 52: Portada del libro de coleccion.
Fig. 53: Libro de coleccién 1.

Fig. 54: Libro de coleccidn 2. Fig. 55 Fig. 56
Fig. 55: Libro de coleccién 3.

Fig. 56: Libro de coleccién 4.
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7. APLICACIONES WEB

Construir un negocio de forma online es una de las alternativas mas uti-
lizadas en la actualidad. Aunque la conexidn vendedor cliente no es directa,
internet es un gran escaparate accesible a todos, donde podemos mostrar
nuestra marca de forma gratuita.

Para destacar en las plataformas online es importante que la marca tenga
un mensaje potente, imagenes atrayentes e invertir mucho tiempo en inte-
ractuar con otros usuarios, para asi conseguir relaciones mas personales.

Una de las formas mas eficaces de publicitarse en la web, es enlazar la
web con otro medio, en este caso la red social Instagram, para asi poder
vender desde la plataforma, pero lanzar toda la informacién: promociones,
nuevas colecciones, informacidén y valores de la marca desde la red social.
Mediante esta asociacién se lleva a los usuarios de la red social a la web, y
viceversa, convirtiéndose en un circuito virtual.

7.1. INSTAGRAM

Para reconducir a los clientes a una pagina online, es necesario una red
social donde se cree una comunidad de compradores. En este caso la red
social elegida es Instagram, debido a que la marca atraia en mayor medida
a la gente joven.

Instagram utiliza un algoritmo que posiciona a los usuarios en base de la
respuesta que reciban por parte del publico, es decir, cuanto mas contenido
crea el usuario, y mas interaccién hay con los seguidores, mas visibilidad le
dard al perfil. Ademas Instagram acerca el perfil a los usuarios que tengan
los mismos intereses, por lo que si la marca esta especializada en un pro-
ducto en particular, Instagram la recomendara a usuarios que sigan ese tipo
de marcas.

Mediante Instagram es importante mostrar la marca, subir diariamente
foto de los productos, y sobre todo contar los valores, o usos que tiene para
atraer a mas gente y poder crear confianza alrededor de la marca. Ademas
también se pueden crear campaiias publicitarias de pago, donde Instagram
promociona la publicacién que se elija. Esta herramienta es bastante eficaz
si la marca quiere anunciar algo especial, como descuentos o una nueva
coleccidn. En definitiva, esta red sirve como gancho hacia la pagina web.

7.2. ESPACIO WEB

Mediante la pagina web se crean las ventas online. Este tipo de platafor-
mas ofrecen la posibilidad de vender, sin la necesidad de tener que pagar
un espacio comercial fisico.

Aunque cuenta con el inconveniente de que no hay comunicacién directa



Fig. 57: Fotografia de web 1.
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con el usuario, no se puede crear una conexion personal y el cliente no
puede tocar, ver ni probar los productos, por lo que muchas empresas estan
utilizando estrategias para que esto sea posible, como enviar pequefias
muestras del producto que permitan crear una idea de lo que es, o realizar
filtros donde se pueda ver de forma digital cémo quedaria el complemento.

Sin embargo, las tiendas online también ofrecen ventajas, sobre todo
para negocios que acaban de empezar. Vendiendo mediante una tienda
online el empresario se ahorra el gasto de tener que mantener una tienda
fisica, y solo tiene que invertir en crear una tienda online y pagar disefio, el
dominio y el hosting. Ademas vender de forma online ofrece la posibilidad
de poder enviar productos a todo el mundo, y no limita al empresario a
vender en una determinada zona. Este hecho abre un campo de posibilida-
des, ya que si surge un grupo de gente interesado en un producto de ciertas
caracteristicas, podrd acceder a la tienda sin tener que desplazarse.

Para realizar el disefio de la tienda online se han utilizado plantillas
web, las cuales se pueden personalizar, y solo hay que pagar el hosting y el
dominio. Anteriormente se habia planteado utilizar la tienda web Etsy, la
cual estd especializada en comerciar con productos handmade, pero esta no
permitia la completa personalizacién .

En el disefio de la web se plasma la imagen de marca, mediante la uti-
lizacion del logotipo, tipografia y colores corporativos. Se han aplicado las
imagenes con las que ya se contaba, mediante las fotografias de modelo se
muestra muestre al cliente como resulta el producto puesto. Mientras que
las fotografias de producto muestran al detalle cémo es.

De la misma forma que se muestran las fotografias, también aparecen las
novedades, nuevas colecciones... y toda la informacién acerca de las joyas,
como los materiales, colores y precio.

RS EAER
Lan ab
MR e

Coleccién Arena

Fig. 57



Fig. 58: Fotografia de web 2.

Fig. 59: Fotografia de web 3.

Fig. 60: Fotografia de web y feed de
Instagram.
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Fig. 58

Fig. 59

Fig. 60



Disefio para una marca de joyeria artistica. Eva Sim6 37

8. CONCLUSIONES

Para finalizar este proyecto, ha sido indispensable hacer un balance de todo
lo aprendido y los resultados obtenidos. Investigar acerca de la historia de la
joyeria, de los actuales referentes joyeros y disefiadores y de los materiales.
Seguir la metodologia propuesta, ademas de plantear objetivos, ha sido el
punto el partida. Este estudio previo me ha llevado a conseguir un resulta-
do, que sin el cual no hubiera podido lograr.

Se han construido una serie de joyas que representan el nombre de la
coleccién y que tienen un valor mas alla de lo comercial. Con la finalidad de
que el cliente sienta que adquiere una joya especial, disefiada en un peque-
flo comercio.

En base a un briefing donde habian una premisa principal: conseguir me-
diante un bajo presupuesto, plasmar en el disefio que se trata de una marca
identificada con la moda atemporal. Se ha alcanzado el objetivo principal,
realizar un disefo atractivo, el cual facilite comercializar el producto.

El disefio coherente y alineado con la identidad ha aportado valor a la
marca. Las fotografias tomadas y mostradas en la web y las redes sociales
han tenido una gran aceptacién por parte del publico, ya que tras subirlas
periddicamente han aumentado los seguidores.

Sin duda los conocimientos adquiridos durante la carrera han sido in-
dispensables para realizar el proyecto: fotografia, disefio editorial, disefio
grafico e ilustracion, ademas de los conocimientos de escultura, ya que sin
ellos me hubiera costado llegar al resultado que he obtenido en la joyeria.
También agradezco haber adquirido una formacidn visual, mediante la cual
he podido analizar de forma diferente lo que me rodea, para después poder
crear.

Realizar mi propia marca ha supuesto un reto, pero me ha motivado a
involucrarme por completo y a estar todo el afio buscando referencias que
inspiraran.

También me ha ofrecido la posibilidad de mirar desde el punto de vista
del cliente y del disefiador. Aunque ya habia realizado disefios de este tipo,
nunca se habian materializado. Por lo cual, he aprendido acerca de aspectos
gue van mas alla del disefo: formas de impresién para la papeleria, como
ejecutar un tipo de packaging que sorprenda al cliente y que sea econdmi-
co, formas de difundir y publicitar la marca e investigar acerca de platafor-
mas web.

De forma personal, creo que he aprendido acerca del branding y de
como crear la imagen de una marca desde cero. Al tratarse de un proyecto
real, tengo previsto desarrollar mds colecciones e investigar acerca de nue-
vos materiales y técnicas. Ademas de seguir publicitando y difundiendo este
proyecto personal para aumentar el publico, y por consiguiente, las ventas.
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Disefio para una marca de joyeria artistica. Eva Simo

Packaging completo: caja, forro, cinturdn y soporte de pendientes.

Soporte de pendientes.

Tarjeta de agradecimiento, parte delantera 1.
Tarjeta de agradecimiento, parte delantera 2.
Tarjeta de agradecimiento, parte delantera 3.
Tarjeta de agradecimiento, parte trasera.
Bolsa.

Cartel publicitario 1.

40:Cartel publicitario 2.
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Cartel publicitario 3.
Fotografia de modelo 1.
Fotografia de modelo 2.
Fotografia de modelo 3.
Fotografia de modelo 4.
Fotografia de modelo 5.
Fotografia de producto 1.
Fotografia de producto 2.
Fotografia de producto 3.
Fotografia de producto 4.
Fotografia de producto 5.
Portada del libro de coleccidn.
Libro de coleccién 1.

Libro de coleccién 2.

Libro de coleccién 3.

Libro de coleccién 4.
Fotografia de web 1.
Fotografia de web 2.
Fotografia de web 3.
Fotografia de web y feed de Instagram.
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ANEXO

TARJETAS DE VISITA
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