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1. Introduccion

1.1. Objeto

Redisefio de la pagina http://sportscience-es.webnode.es/ basdndose en el disefio de experiencia
y de interfaz, también conocido como disefio UX/UI. Para ello se realizard un analisis de la web
actual de su estética, usabilidad y experiencia para el usuario. También se valoraran aspectos
técnicos y la posibilidad de un cambio de hosting evaluando ventajas y desventajas con
diferentes alternativas.

Al mismo tiempo, se reforzara la identidad corporativa de la marca SportScience ademas de
con la actualizacion web, con la actualizacion de su manual de identidad corporativa y de su

logotipo, buscando asi plasmar su filosofia y valores en su marca personal.

A continuacion se expondra una breve introduccion sobre lo que es el disefio UX y UI.

Disefio de experiencia (UX): La meta es mejorar la satisfaccion del usuario mejorando la
usabilidad, accesibilidad y la complacencia proporcionada por la interaccion. Es un proceso
analitico basado en la investigacion para averiguar codmo disefiar un producto de modo que

resuelva problemas al usuario.

Disefio de interfaz (Ul): La meta es hacer esta interaccion tan simple como eficiente lo maximo
posible mediante medios estéticos. Soporta el disefio UX mediante elementos graficos como

colores, fuentes e iconos.

Palabras clave:
- Disefio de experiencia
- Disefio de interfaz
- Manual de identidad corporativa
- Marca
- Logotipo
- Web



1.2. Justificacién del trabajo

SportScience es una marca sin &nimo de lucro que fue creada para difundir y ensefiar artes
marciales chinas, en especial el Chen Taiji, junto con todas sus aplicaciones para asi conseguir

todos los objetivos que su instructor ha desarrollado durante su vida.

Aunque su base sean las artes marciales chinas, SportScience también combina nutricién,
meditacion, deporte en general, y sobretodo, ciencia deportiva. El lema y tagline de la marca es
“Deporte con base cientifica”, y tanto el mensaje como los valores de la marca llegan al usuario

principalmente a través de su web.

Pese a ser una marca que no busca el comercio de productos o una forma de generar beneficios,
para cumplir su mision y llegar a muchos méas usuarios es necesario que adquiera una identidad
de marca definida. Tanto la identidad corporativa como su manual sirven para definir las lineas
de accion de los elementos graficos y de comunicacion de la marca, dejando asi claras unas

bases para generar contenido y diferenciarse de otras marcas ya presentes.

La actualizacién de la identidad corporativa ayudaria a solidificar la imagen de marca y a
cumplir su misién para comunicar sus valores. Una vez se solidifica esta imagen, el usuario la
percibe con mayor credibilidad y siente mas atraccion sobre el contenido de dicha marca.

Por ultimo, la web sirve de escaparate visual de la marca, por lo que se debera de actualizar
acorde a todo lo que se quiera transmitir de una forma atractiva y funcional para que el usuario

con poco esfuerzo pueda obtener lo maximo posible de ella.
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2. Antecedentes

2.1. La identidad corporativa actual

La identidad corporativa o identidad de marca se refiere al conjunto de colores, disefios y
elementos que definen, diferencian y dan personalidad a la marca al mismo tiempo que expresa
los objetivos y valores de ésta. Por su parte, la marca es un concepto abstracto y es la percepcion
tanto tangible como intangible que tiene la gente desde fuera sobre la entidad en si. Su funcién
principal es la de comunicar la cualidad intrinseca del servicio o producto para asegurar a los

clientes o usuarios que han tomado la decision correcta.

Una vez introducidos estos conceptos, se pasara a analizar el estado de la marca actualmente.

SportSci ence

Imagen 1. Imagotipo de SportScience. Fuente: sportscience.es
Representacion gréafica de la marca: imagotipo
Familia tipogréfica: Palo seco, geométrica.

Color: 2 tintas; verde y azul.

El isotipo forma una doble S de Sport y Science en el centro, esta dibujado de tal forma que
recuerda al simbolo del Yiny el Yang volteado en horizontal. Sin embargo, carece de la simetria
caracteristica de este simbolo ya que la imagen parece estar creada a base de trazos a mano
alzada, sin construccion aparente. Este mismo isotipo, debido al color y a las formas, puede
confundir a la persona que lo ve por primera vez y pensar que se trata de la representacion del
planeta tierra. Algo que tendremos en cuenta a la hora de la actualizacion.

Por su parte, la fuente tipografica no transmite en si si es usada como logotipo individualmente,
caracterizarla también formara parte del presente trabajo.

Por altimo, valoraremos la seleccion de tintas y si es necesario un cambio en el punto (5).

11



Web
Direccion: https://sportscience-es.webnode.es/

Posee hosting en la url, en este caso el de webnode. En el presupuesto mas adelante se tendra
en cuenta eliminarlo para mejorar la imagen y el posicionamiento. No dispone de favicon y
tiene el que viene por defecto con el hosting, una vez se disefie el nuevo isotipo se tendra en

cuenta para el disefio de éste, ya que transmite un disefio cuidado de la imagen de marca.

Inicio:

SportScience.es

Wicio PRESENTACION ACTIVIDADES FOTOGALERIA VIDEOS SSARTICULOS SSDICCIONARID CALENDARIO DE EVENTOS

SportScience

Deporte con base cientifica

Imagen 2. Inicio web de SportScience. Fuente: sportscience.es

La web se plantea con un disefio sencillo, presenta la representacion grafica de la marca y un
titular con el que muestra su aporte de valor para el usuario, el tagline de “Deporte con base
cientifica”. Después, presenta la mision y objetivos de la web. Sin embargo, la primera
impresion para el usuario es un parrafo extenso sin ningun soporte visual que lo respalde. El
mismo parrafo te indica a donde tienes que ir para ver cierta informacion, pero no incita al
usuario a que se meta dentro ni le facilita un método como un click rapido tras leer donde tiene
ir para encontrar la informacion que le puede interesar. La representacion grafica de la marca
solo aparece aqui, una vez se cambia de seccidn no esta presente ya que en la cabecera solo

aparece por escrito el nombre y en un color que no es el corporativo.
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https://sportscience-es.webnode.es/

Novedades Etiquetas Contacto

Nacimiento de SportScience Tchi st Sness deperle defensa nucin

Imagen 3. Pie de pagina web de SportScience. Fuente: sportscience.es

Nada méas acaba el parrafo de presentacion el pie de pagina es inmediato. Este presenta las
ultimas entradas, etiquetas para facilitar enlaces y el contacto. Todo es presentado al mismo
tiempo en lugar de uno a uno, y sin soporte visual. Por Gltimo, bajo del pie de pagina se
encuentra publicidad del sistema de creacion de paginas Webnode, al usarlo con un plan
gratuito.

La web en general carece de soporte visual y tiene ausencia de los colores corporativos, ademas
de carecer de botones de accion o de formas de mover al usuario y atraerle a que vea y descubra

mas sobre la marca y su obra.
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2.2. Estudio de referentes
A continuacidn, se muestran los antecedentes del objeto a disefiar, en este caso la representacion

grafica de la marca y la interfaz web. Se analizan las estructuras e interfaces webs y las
representaciones gréaficas (diferenciando entre logotipo, isotipo, imagotipo e isologo) de varias
marcas personales y empresas de un sector relacionado. En este caso se analizaran webs de
taichi y varias artes marciales, de fitness y bienestar, y de ciencia relacionada con el deporte.

Se estudiaran el color y las tipografias para recoger los datos posteriormente en un circulo

cromatico y en una tabla clasificatoria de tipografias, respectivamente.

ESCUELA TANTIEN

® tamtien

Tu escuela de
Taichi y Chikung

Imagen 4. Imagotipo de escuela Tantien. Fuente: escuelatantien.com

Es una escuela de Taichi y Chikung, ademéas de impartir otras disciplinas como Yoga,
Mindfulness, Yang Sheng y movimiento terapéutico. La web posee también un apartado de

blog con sus eventos o articulos de difusion de estas practicas.

La marca consta de tres elementos. El isotipo a la izquierda, el logotipo a la derecha y bajo éste
se encuentra un elemento tipografico explicativo o tagline. El isotipo parece hacer referencia a
la figura de una persona compuesta por formas basicas, sefializando la zona del vientre de otro

3t
1

color y con un solo punto también usado para el punto de la “i” en el logotipo.
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Representacion grafica de la marca: Imagotipo.

Familia tipografica: Tiene dos elementos tipogréficos. El primero esta a un tamafio mayor y
es el nombre de la marca, su familia tipografica pertenece a la gestual, dentro de las cursivas o
script. El segundo elemento tipografico es el tagline, que es de menor tamafio y explica la

funcion de la escuela, su familia tipografica pertenece a una Sans Serif.

Color: se usan 2 tintas, principalmente el blanco y dos detalles en amarillo (vientre en el isotipo
y punto de la i en el logotipo). En caso de estar sobre una textura clara se usa una version negra.
En psicologia del color el amarillo gira en torno a la luz del sol, evoca sentimientos de felicidad,
positivismo y optimismo. En Asia, el amarillo es un color representativo en China que esta
asociado al Yang por su vinculo con el sol y el calor. El blanco es un color que no tiene ningun

concepto negativo asociado.

Web:

Direccion: https://escuelatantien.com/

No posee hostings en la url, lo que mejora el posicionamiento y aumenta la profesionalidad. La
pestafia de la web también tiene un favicon, otro indicador de disefio cuidado.

Nada maés se accede a la web el imagotipo se encuentra en el centro delante de una imagen de
la escuela. La foto esta en alta calidad y representa una figura enfocada central (maestro) y
detras desenfocados los alumnos. El imagotipo se encuentra justo delante de la zona oscura, lo
gue aumenta la legibilidad. Bajo la imagen hay una flecha para que el usuario sepa que hay mas

contenido al bajar, o al clickar en ésta. De no ser por esta flecha podria confundir al usuario.

Imagen 5. Inicio web de escuela Tantien. Fuente: escuelatantien.com

15


https://escuelatantien.com/

Actualizacion corporativa SportScience

Cada seccidn de la pagina se presenta de la misma forma pero con diferente imagen o soporte

visual con el fin de comunicacién al usuario que entra a la web.

Escuela Tantien &5

L3 Escuela Tantien

7 tantien

MINDFUL

NESS

BNATURALEZA “VERANO«

Imagen 7. Secciones web de escuela Tantien. Fuente: escuelatantien.com

Las diferentes actividades se presentan de forma amena y muy vistosa, organizada en recuadros
representativos junto al texto descriptivo. Al pasar el raton por encima la imagen se hace mucho
mas clara, se pone una capa de baja opacidad por encima, y afiade un simbolo de +, ademas de
que el cursor del ratdn cambia de ser una flecha a ser una mano. Este es un ejemplo de un buen
disefio de experiencia que logra hacer distinguir al usuario inmediatamente que puede pulsar

para encontrar mas informacién de dicha actividad.
Destacar que siempre esta presente la cabecera con las diferentes secciones de la web siempre

a mano y con el imagotipo siempre a la vista en una tinta negra en este caso debido a que la

textura es clara. Al pasar el cursor por encima de las diferentes secciones de la cabecera cambia

16



a una mano indicando que es un boton, pero el texto no varia en absoluto. Los nombres de las

secciones son claros y concisos, no dan lugar a equivocacion.
En cuanto a colores, el fondo de la pagina es blanco y el texto negro. Los pocos recursos graficos

que se emplean son del mismo amarillo del logotipo, lo que aumenta identidad corporativa a la
web. Son el caso de los simbolos y de algunos vectores.

Politica de cookies

% tantien

Escuels

Félix Castellanos

Imagen 8. Pie de pagina de escuela Tantien. Fuente: escuelatantien.com

Por ultimo, en el pie de pagina se vuelve a ver el imagotipo y los datos de contacto delante de
una textura mucho mas oscura y que contrasta con respecto al resto de la pagina. El color
seleccionado resalta la tematica en cuanto a psicologia del color (naturaleza y salud), ademas

de usarse un pincel organico. Varias pasadas provocan diferentes matices del mismo color.
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APRENDETAICHI.COM

Es una escuela dedicada a la formacion del Taichi y mas artes marciales. La web sirve como
fuente de informacion abierta a todos los estilos y escuelas con el objetivo de hacer difusion del

Taichichuan y ayudar a elevar el nivel de todos sus practicantes.

Representacion grafica de la marca: APRENDETAICHI.COM es un logotipo con una fuente
de palo seco, a una sola tinta blanca y todo mayusculas. Solo es usada sobre la imagen del

inicio.

Web

Direccion: https://aprendetaichi.com/

No posee hostings en la url, lo que mejora el posicionamiento y aumenta la profesionalidad. La
pestafia de la web también tiene un favicon, otro indicador de profesionalidad.
Tiene el icono de seguridad certificada, el candado. La informacion que envias o recibes a través

del sitio web es privada.

Imagen 9. Inicio web de aprendetaichi. Fuente: aprendetaichi.com

El inicio de la web repite la estructura de imagen principal con el nombre de la web. La cabecera
esta situada bajo en el inicio, pero se queda situada en su sitio superior una vez se baja. Se
observa una flecha que indica que el usuario puede bajar.

La cabecera cambia el color de los textos una vez se pasa el cursor del ratdn por encima,

indicando que es un botdn con el que puede acceder a otro lugar de la web.
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Noticias ~ Formas  Reportajes  Esc Contacto

ESCUELA

Presentacion

Programa de la Escuela

CATEGORIA: FORMAS

Estilo Yang: Forma de 28 movimientos Buscar n

Yong Nian Tradicional

ENTRADAS RECIENTES

Estilo Yang: Forma Tradicional de 108
movimientos ~ carcaonias

Imagen 10. Secciones web de aprendetaichi. Fuente: aprendetaichi.com

Al bajar hacia el cuerpo encontramos texto sobre la escuela, sin imagenes. El fondo es

totalmente blanco y el texto es negro y a palo seco. Las secciones de noticias y formas estan en

un formato de blog.

El pie de pagina solo estd compuesto por la informacién de WordPress y su politica de

privacidad.
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RELAJEMOS.COM

Imagen 11. Logotipo de relajemos. Fuente: relajemos.com

Es una comunidad que se dedica a la difusion de Yoga, meditacion, bienestar y mindfulness.
La web esta dedicada a realizar difusion de estas practicas y a compartir articulos sobre las

mismas.

El logotipo solo consta del nombre de la web en una tipografia cursiva o script, no tiene isotipo

0 simbolos graficos.

Representacion gréfica de la marca: Logotipo
Familia tipogréfica: Script
Color: una tinta azul. En psicologia del color esta relacionado con estabilidad, armonia, paz,

calma y confianza. No hay sentimientos negativos en el que domine el azul.

Web

Direccion: https://www.relajemos.com/ No posee hostings en la url, lo que mejora el

posicionamiento y aumenta la profesionalidad. La pestafia de la web también tiene un favicon,
otro indicador de profesionalidad. Tiene el icono de seguridad certificada, el candado. La

informacion que envias o recibes a traves del sitio web es privada.
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Relajemos.com

oA

Cémo entrenar en
casa: tips y
ejexcicios para

ponerteen forma

Imagen 12. Inicio de relajemos. Fuente: relajemos.com

Abre con una imagen de la practica de yoga en el hogar. La misma imagen usa colores claros,

blanco y el azul. El fondo de la pagina es de un azul cian. Los colores de los titulos de la

cabecera cambian al pasar el cursor por encima.

Relajemos.com

e ey e e g
resulta una rutina més que.
- -

W s

Meditacion

Imagen 13. Secciones de relajemos. Fuente: relajemos.com

En el cuerpo de la web se encuentran los diferentes enlaces a articulos o noticias, con su

respectiva imagen, titulo y el inicio del cuerpo de la noticia o articulo. El titular esti en una

tipografia script y el cuerpo en palo seco. Cada articulo tiene un recurso grafico de un color

distintivo dependiendo de que disciplina trate.
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Actualizacion corporativa SportScience

asanas Psasuas

ardha dhanwrasana o postura Saludo a la Luna o Chandza Posturas de yoga para aliviat
del arc Namaskar la zona lumbax

Imagen 14. Pie de pagina de relajemos. Fuente: relajemos.com

En el pie de pagina el fondo cambia a un azul mas oscuro diferenciando y dando a entender el
fin de la pagina. Se encuentran las redes y la informacion de contacto.
En general, la web se sirve de soportes visuales e imagenes muy acorde al contenido y a los

servicios que quieren comunicar a los usuarios que visiten la web.
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SPORTSCIENCES

=

SPORTSCIENCES

Imagen 15. Imagotipo de sportsciences. Fuente: sportsciences.es

Esta es la primera web en espafiol que aparece mejor posicionada una vez se busca sportscience
en el buscador de google.

Pertenece a un entrenador personal licenciado en Ciencias de las Actividades Fisicas y del
Deporte que se dedica a la creacidn de planes de entrenamiento especificos para la mejora de

rendimiento y salud del cliente.

El isotipo parece hacer referencia a una montafia cortada por una “F” en cursiva. La montafia

hace referencia a uno de los deportes prioritarios que se tratan en la web, el trail running.

Representacion grafica de la marca: Imagotipo
Familia tipogréfica: Pertenece a una familia de San Serif o Palo seco que ha sido modificada
con el fin de afadir personalidad. Esto se puede ver en la “P”, la “O” y la “E” cortadas que van

a juego con los cortes del isotipo.

Color: Emplea una sola tinta que en un diagrama Lab se puede observar que va hacia el amarillo
y el verde, un color semejante al azufre. Es una mezcla entre el amarillo que en psicologia del
color llama al positivismo y a la energia, y el verde, que esta relacionado con la naturaleza,

crecimiento y salud. Debido al color empleado, ha de ser empleada en fondos oscuros.
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Web
Direccion: https://sportsciences.es/

No posee hostings en la url, lo que mejora el posicionamiento y aumenta la profesionalidad. La
pestafia de la web también tiene un favicon, otro indicador de profesionalidad.
Tiene el icono de seguridad certificada, el candado. La informacion que envias o recibes a traves

del sitio web es privada.

Bate tus marcas mes a mes

Planes de entrenamiento para mejorar tu réndimiento y salud, ya
disponibles.

VER PROGRAMAS

Imagen 16. Inicio de sportsciences. Fuente: sportsciences.es

Al acceder a la pagina se muestra una imagen en blanco y negro de quien parece ser el
entrenador personal que la lleva, vestido con ropa deportiva de su propia marca y en un gesto
de actuacion sobre su reloj, encajando con el titular que sale resaltado en el color corporativo

de la marca de batir marcas.
Los botones utiles de la web quedan claros al pasar el cursor por encima, ya que cambian o bien
con un subrayado en el caso de los titulos de la cabecera, o bien cambiando la cantidad de

relleno del recuadro como es el caso del “ver programas”.

La tipografia empleada es de palo seco, y al tener un fondo oscuro tienen la tinta clara
corporativa o blanca.
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ﬁ o ; bog Scbremi FAQ Contactar  Login

Los programas de
entrenamiento de
SportScience®

Imagen 17. Secci6n de programas de sportsciences. Fuente: sportsciences.es
Una vez hacemos click en “ver programas” pasamos a esta pagina que cambia totalmente el
formato. La web pasa a tener un fondo blanco y los titulos de la cabecera pasan a ser negros.

Con esta decision los diferentes programas quedan mas visibles pero se pierde consistencia en
la identidad de la marca.

Programas  Entrenamiento personal  Calculsdoras  Blog  Sobremi  FAQ  Contactar  Login

SPURTSCIENCES

Blog

Categorias

Prevencién Rendimiento Salud Uncategorized

"SI Entrenamiento cruzado

Imagen 18. Blog de sportsciences. Fuente: sportsciences.es
En el apartado de blog vuelve a recuperar esa consistencia de identidad corporativa con el fondo

negro y el color de los textos, junto a una imagen en blanco y negro. El resto de apartados de la

web sigue el mismo formato que el inicio, foto en blanco y negro detras del texto.
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SMART PERFORMANCE & SPORT SCIENCE

@Smart Performance & Sport Science

By Manuel Lapuente Sagara

Imagen 19. Logotipo de smartperformance.es. Fuente: smartperformance.es

Son un grupo apasionado por el rendimiento deportivo que se encarga de ayudar y buscar
soluciones especificas para el cliente. Sus funciones concretas son: Consultoria, Formacion
especializada, andlisis y optimizacion del rendimiento, evaluacion y entrenamiento, I+D+lI,

staff headhunting, desarrollo de proyectos.

El logo consta de las siglas de la marca dentro de un circulo, el cual es el Unico simbolo gréafico
no tipografico de la marca.

Representacion grafica de la marca: Imagotipo

Familia tipogréfica: De palo seco. La parte del autor pertenece a una familia caligréafica dentro
de las Script.

Color: Tintas azules con diferentes matices. El elemento tipografico del autor esta a una tinta

€n negro.

Web

Direccion: https://smartperformance.es/

No posee hostings en la url, lo que mejora el posicionamiento y aumenta la profesionalidad. La
pestafia de la web también tiene un favicon, otro indicador de profesionalidad.
Tiene el icono de seguridad certificada, el candado. La informacion que envias o recibes a través

del sitio web es privada.
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* o= Espaniol
Smant Porformance & Sport Scienca « 3 English

Smart Performance & Sport Science

By Manuel Lapuente Sagarra

Quiénes somos Noticios

buenos amiges. apasionados por ¢ rendimiento deportivo y con el ofdr
de ayudar o los domds @ cor

Imagen 20. Inicio web de smartperformance.es. Fuente: smartperformance.es

s metas

Al acceder a la pagina, encontramos la cabecera bajo el logotipo, dejando en el lugar donde se
suele frecuentar dos opciones de idiomas. Al pasar el cursor por los titulos de la cabecera estos
no varian (ni de color, ni se afiaden elementos como un subrayado) pero la seccion en la que el
usuario se encuentra se distingue por el recuadro blanco afiadido. Bajo la cabecera se presenta
una imagen de un estadio a la que se le ha pasado un filtro artistico con un software de edicion

de imagen.

En el cuerpo de la web encontramos el contenido en este formato. La informacion principal de
la pagina a la izquierda, formada por una presentacion y la propuesta de valor pero resumidas,
Con el titular y el cuerpo del texto centrados acompafiados de dos fotografias y un “leer mas”
para acceder al lugar en la web donde se encuentra toda la informacion. Este método de
presentacion sirve para no saturar al usuario que entre por primera vez de informacién. Si las

imagenes y el breve texto le llaman la atencion entrara en el “leer mas”.
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Quiénes somos Noticios

uenos amigoes. opasionados por el rendimiento deportive y con el afdar
de ayudar o los demas o consequir sus metas

SP
05 nuestro esfuerzo, experiencia y conocimiento para colaborar on la busquac % smartPerformance [N

soluciones adaptados a tus necesidades ofy las de tu equip

B smonvert
H PedroE. Alcaraz 22:u W
8 Querid@s amig@

Imagen 21. Secciones de smartperformance.es. Fuente: smartperformance.es

A la derecha se presentan titulares de noticias en la web, los cuales al pasar el cursor muestran
que son un botdn para acceder a dichos articulos debido a un cambio de color.
Bajo la seccidn de noticias se encuentra a mano la red social principal de la web, en este caso

twitter.

En la siguiente imagen se muestra un ejemplo de cémo distribuyen su informacion en secciones
diferentes al de inicio.

Servicios

Consultorin Formacidn especializada

Imagen 22. Seccion de servicios de smartperformance.es. Fuente: smartperformance.es
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CARBONO 4

Imagen 23. Isotipo de carbono4. Fuente: carbono4.com

Es la web de un entrenador personal que trata diversos temas sobre deporte: alimentacion,

investigacion, noticias, psicologia deportiva, entre otros.

El isotipo consta de una C cortada por un 4 en el interior desplazado ligeramente a la izquierda.
Es un recurso utilizado para que los dos elementos mas caracteristicos del nombre de la web

aparezcan en conjunto.
Representacion gréfica de la marca: Isotipo

Color: Una tinta blanca. La marca es utilizada sobre un fondo negro, pero eso no impide que

pueda tener una versién negativa opuesta.
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Web

Direccion: http://www.carbono4.com/

No posee hostings en la url, lo que mejora el posicionamiento y aumenta la profesionalidad. La
pestafia de la web también tiene un favicon, otro indicador de profesionalidad.
No tiene el icono de seguridad certificada, el candado. No nos asegura que la informacion

enviada viaja de forma cifrada.

Imagen 24. Inicio web de carbono4. Fuente: carbono4.com

En el inicio no vemos el logotipo, y en la cabecera los nombres de las secciones estan en un
color demasiado claro para tener el fondo blanco, es casi ilegible. Al pasar el cursor por encima

o al estar dentro de una seccion se ponen en negrita.
En todas las secciones sale una carga aparente de una imagen que nunca llega a cargar y que,

sin embargo, ocupa mucho espacio vacio. Da sensacion de abandono de la web.

Lo primero que encontramos es la informacion sobre su canal de YouTube.
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ULTIMOS ARTICULOS

LAS RODILLAS CAMPEONATO DE

ESPANA ULTRA FONDO
GASTE

CONFIDENCIA WEB,
CARBONO4.COM

EXPOSOMA. ENFERMAR

Imagen 25. Secciones de carbono4. Fuente: carbono4.com
Si continuamos bajando el fondo cambia de color por uno verde y perdemos la cabecera de
vista, pese a tener la flecha en la esquina de bajo a la derecha que nos desplaza a lo alto de la
web. Los diferentes articulos estan puestos sin una reticula, los tamafios de las imagenes y
recuadros de textos no son de un tamafio constante, lo que da una sensacion de irregularidad y

diferente peso visual por articulo.

TRIATLON CUERPO Y MENTE ALIMENTACION

Imagen 26. Isotipo de carbono4. Fuente: carbono4.com

Continuamos bajando y las imagenes siguen sin tener un tamafio de reticula constante.

Antes de llegar al pie de pagina hay una imagen de un fotomontaje que llama a la accion
ocupando todo el ancho de la web. La intencion de este tipo de imagenes es conseguir una
respuesta del usuario, ya sea seguir explorando en el caso de encontrarse en el inicio o

finalmente acceder al servicio o propuesta de valor con un “altimo empujon”.
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Imagen 27. Isotipo de carbono4. Fuente: carbono4.com

En el pie de pégina se encuentran las Ultimas entradas recientes de la pagina junto a la
informacion de contacto y redes sociales.

RADIO DERORTE HISTORIAS RE

Juan Antonio Flecha Deport

Read More

Imagen 28. Seccidn de entrevistas de carbono4. Fuente: carbono4.com

Si entramos a la seccidn de entrevistas vemos una imagen en la cabecera (no presente en las
otras secciones) que en lugar de ocupar todo el ancho de la pagina se recorta y vuelve a repetir,
ademas de no hacerle un favor a la legibilidad de los titulos de las secciones no aporta nada e

incluso repercute negativamente desde el punto de vista estético de la web.
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TAI CHI TAOISTA

Imagen 29. Isologo de taoisttaichi.org. Fuente: taoisttaichi.org

Es una web de una organizacién internacional que comprende voluntarios de clubes de
diferentes paises. Su objetivo es promover las metas y objetivos de su fundador, el Maestro
Moy Lin Shin.

Representacion gréafica de la marca: Isologo

Familia tipografica: Palo seco.

Color: Blanco y negro.
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Web
Direccion: https://www.taoisttaichi.org/es/

No posee hostings en la url, lo que mejora el posicionamiento y aumenta la profesionalidad. La
pestafia de la web también tiene un favicon, otro indicador de profesionalidad.

Tiene el icono de seguridad certificada, el candado. La informacion que envias o recibes a traves
del sitio web es privada.

Inicio:

ACTIVIDADES SUSPENDIDAS 3
Clases, Talleres, Retiros y Eventos suspendidos en toda Espafia [t
Mas informacion ©

Tai Chi Taoista”
Fuerza, Flexibilidad, Calma
Mas informacién ©

ot 0th Anniverss:

Qgcsiﬁenceana balancen if.. = g Suafag

~ L

En e /50\
: 1 K )

|
\

-
o

Alivio del dolor a través de las artes Resiliencia y equilibrio en la vida Lanzamiento del 50° Aniversario,

Imagen 30. Inicio web de taoisttaichi.org. Fuente: taoisttaichi.org

Al acceder a la web, bajo la cabecera se presenta un video en bucle de una mujer de mediana
edad practicante de Tai Chi. Con esta presentacion puede dar a entender el publico al que va
mayormente destinado o el rango de edad medio entre los practicantes.

La cabecera de la web se distribuye de la siguiente forma: el isologo representativo a la
izquierda del todo y acto seguido los titulos de las diferentes secciones o accesos de la web.
Alineado al margen derecho encontramos otro isologo que representa la antigiiedad de la
organizacion y un boton de llamada a la accion para encontrar una clase. El color rojo en la

psicologia del color se suele usar en marketing para esto mismo.
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En la parte superior del margen derecho de la cabecera se encuentra una opcion para el cambio

de idioma de la web.

Bajo el video de presentacion de la web se encuentran a simple vista tres enlaces, de los cuales
dos son videos y el otro un articulo a modo de presentacion o refuerzo de sus actividades y

beneficios.

A la derecha de la web se pueden observar botones de interaccion para compartir en diferentes
sociales a tan solo un click. Puede ser funcional para mejorar el posicionamiento y para llegar

a mas usuarios, pero a la vez puede entorpecer la navegacion del mismo usuario que entra.

del Tal Chi Taoista con las artes del Tal Chi Taoista Centro Internacional Florida

Vervideo © Video del lanzamiento del 50° Aniversario ©

Nuestro fundador, el Maestro Moy, muestra la artes e Founder Moy Lin Shin Demonstrates Taoist Tai C.
internas del Tai Chi Taoista ;

8«
9

(o[ Alo o« -JE

Imagen 31. Web de taoisttaichi.org. Fuente: taoisttaichi.org

Bajando un poco mas encontramos un cambio de tono de color en el fondo, separando la

introduccidén de antes con este nuevo apartado donde explica el origen.

Justo antes del pie de pagina se puede localizar una cita de un practicante de Tai Chi de una
edad comprendida en el mismo rango que el de la mujer de la presentacion del video, recalcando
los beneficios que le ha llevado esta practica. Este recurso acenttia y remarca la funcion vy el

objetivo de la organizacion.
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Por ultimo, en el pie de pagina se encuentran titulares que sirven de enlace a diferentes secciones
de la web. Al pasar el cursor por encima se subrayan, por lo que queda claro que se puede
clickar para ir a otro destino. Bajo del todo se encuentran botones a modo de iconos de las
diferentes redes sociales que posee la organizacion, y el mensaje de propiedad intelectual

indicando el registro de marca.

- varén, grupo de edad 40-59
Inicio Videos: Historias personales y mas Descargo de responsabilidad y Aviso legal
Politica de cookies Encuentra una clase Artes dol Tai Chi Taoista
Politica RGPD Contro Internacional de Florida BLOG: La caboza del Dragén
Propsitos y objetivos Inscripcion para el Centro Internacional Medios de comunicacién y prensa
Semana de Instructores de Continuos en formacién  Contacto Mejorando la vida en todo el mundo y reduciendo los
(CIT Week) costes del sistema sanitario

0000

= Marcas registrads do Conmark Hoksngs Co. L im0 0o Wro 1ogistrada # 1893 4371 RROGOT

Imagen 32. Pie de pagina de taoisttaichi.org. Fuente: taoisttaichi.org

Tai Chi Taoista™ Practica en todo el mundo Eventos Donaciones

G0

Shin.

En cada lugar, personas de todas las edades, origenes y estilos de vida, aprenden,

Quienes somos

Una Organizacin Internacional sin animo de lucro abierta a todos R =

Somos una organizacién de voluntarios con clubes en 26 paises. Reunimos a J 1 % .
personas de diferentes lenguas y culturas en una comunidad mundial enfocada en -

promover las metas y objetivos establecidos por nuestro fundador, o Maestro Moy Lin

La tradicion taoista en el corazén de nuestra comunidad

Los valores que se encuentran en el corazén de nuestra organizacion reflejan la

a los participantes a ser v
cer té, barrer el suelo, inst
s o contribuir de mucha

Valoramos nuestras relaciones con las comunidades donde estamos activos. A menudo ofrecemos instruccion a organizaciones que pueden beneficiarse de las ar
Chi Taoista™, incluyendo hospitales @ instalaciones que sirven a personas mayores o personas con des. También hemos ofrecido la ayuda en desastre:
y generalmente continuamos ayudando a otras organizaciones de caridad slempre que sea posiblo | sufrimionto,

Nuestra historia

Maestro Moy Lin Shin, Fundador NS

Imagen 33. Web de taoisttaichi.org. Fuente: taoisttaichi.org
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La web usa cuatro colores principales diferentes para subrayar cada seccién de la cabecera:
amarillo, rojo, naranja y verde. Todas las secciones escritas estan distribuidas de la misma
forma: titular, linea de subrayado de uno de los cuatro colores usados por la web que llegue
hasta el fin del cuadro de texto, y con el empleo de una imagen para apoyar el apartado escrito,

el cual esta en una tipografia de palo seco.

Acerca del Master Moy ©

Propositos y objetivos

Nuestro propdsttos y objetivos aseguran que todos reciban la misma calidad de Instruccion y iderazgo dedicado,

» Aliviar el sufrimiento

B 9% +

» Hacer que las artes taoistas estén disponibles para todos

» Promover el concepto taoista de salud a través de la practica de las artes taoistas

» Promover el intercambio cultural

» Ayudar a los demas

“Esta muy orientado a la comunidad. Todos trabajan juntos y se apoyan mutuamente’

Sylvio, Ontario, Canada

Imagen 34. Web de taoisttaichi.org. Fuente: taoisttaichi.org

Bajando en una de las secciones se puede ver un recurso que sirve como desplegable de texto
adicional. De esta forma, el usuario puede ver a simple vista una oracion destacada y si desea
ver mas informacion con un click aparece, evitando asi una saturacion por exceso de texto y
provocando el cierre de la pagina.

Se vuelve a emplear una cita antes de llegar al pie de la pagina, apoyada sobre una imagen que

ocupa todo el ancho de la pagina.
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o) s
YERRS / ANS
@ Encuentra una Clase

TolChiTaoista™  Practicaentodo elmundo  Eventes  Donaclones
Eventos
f
Dublin — Raheny ~ Continuing class 2 May 2020 2 May 2020 Dublin Raheny Sybil Hill Rd
Mis © (9}
v
California National Program 2 May 2020 3 May 2020 Pleasant Hill Center
Rango de fechas  hasta:
Mas =
2020052 |- 2021052 &3
Chicago-Open House 5 May 2020 5 May 2020 Chicago Center
Mis © (-]
Faellestraning 15 May 2020 15 May 2020 Frederiksberg - Peter
Mis © Bangs Vej

10 Jun 2020 10 Jun 2020 Frederiksberg - Peter
Bangs Vej
Frederiksbergdage 13 Jun 2020 13 Jun 2020 Frederiksberg - Peter
Mis © Bangs Vej
Portland Open House ~ June 20 20 Jun 2020 20 Jun 2020 Portland Center
Mas ©
- W 8 Jul 2020 12 Jul 2020 Wellington - Scots College
1 Tai Chi 15 Ago 2020 16 Ago 2020 Tokoroa Centre

Imagen 35. Seccidn de calendario de taoisttaichi.org. Fuente: taoisttaichi.org

gramme (2

Esta seccion sirve de referencia para ver la distribucion a los diferentes eventos.

) e
@ Encuentra una Clase

TolChiTaoista™  Practicaentodoelmundo  Eventos  Donaciones \.‘ 3

Preguntas Frecuentes

¥ ;Hay formacion fuera de las clases habituales?

Ofrecemos clases intensivas, programas o talleres que son una formacion ampliada, desde intensivos de 3 horas hasta talleres de 5 dias. Dan la oportunidad de
trabajar a un nivel mas profundo y practicar mas tiempo, o que permite al cuerpo absorber la instruccion a otro nivel. También ofrecemos talleres que se centran en
otras artes como la meditacin, Lok Hup, Hsing-l, Espada, Sable y otros aspectos de la formacién tacista. Ademds, siempre se anima a los socios a asistir a taliores
on nuestro Centro Intemacionsl.

» ;Qué mas hay que aprender después de finalizar las clases para principiantes?

Imagen 36. Seccion de faq de taoisttaichi.org. Fuente: taoisttaichi.org
En esta ocasién la imagen que ocupa todo el ancho de la pagina y refuerza el contenido se

encuentra en la parte alta, justo debajo de la cabecera. También se vuelve a emplear el recurso
del desplegable.
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FORMACION HUN YUAN TAI CHI CHUAN

Imagen 37. Isologo de Hun Yuan Taichi. Fuente: hunyuantaichi.com

Es la web de una entidad privada representante de Espafia de la Asociacion Internacional de
Hun Yuan Taiji Quan, con sede en Beijing, China. Sus fines son la divulgacion y difusion de la
cultura del Hun Yuan Taiji Quan, Hun Yuan Nei Gong y artes marciales chinas.

Representacion gréfica de la marca: Isologo
Familia tipografica: Palo seco.

Color: Tintas en blanco y negro, escala de grises, amarillo y rojo.
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Web

Direccion: https://www.hunyuantaichi.com/

No posee hostings en la url, lo que mejora el posicionamiento y aumenta la profesionalidad. La
pestafia de la web también tiene un favicon, otro indicador de profesionalidad.

Tiene el icono de seguridad certificada, el candado. La informacion que envias o recibes a traves
del sitio web es privada.

Formacion Hun Yuan Tai Chi Chuan

lltimae natiriae da intarde PrAvimn intanciva Malandarin da rurenc intancivne ran

Imagen 38. Inicio web de hunyuantaichi.com. Fuente: hunyuantaichi.com

Nada més accedemos a la pagina encontramos arriba de la cabecera el buscador de la pagina
junto a los enlaces de las redes sociales de ésta, siendo en este caso facebook y google+.

La cabecera estd organizada con el logotipo alineado al margen izquierdo del cuerpo de texto y
los titulos de las secciones alineados al margen derecho. Bajo ésta se encuentra un espacio que
ocupa todo el ancho de la pagina dedicado a diferentes iméagenes con transiciones a modo de

diapositivas que indican al usuario sobre el contenido (maestro, viajes, practicas, y formacion).

Se puede observar que la web tiene bajo a la derecha un boton en verde bastante llamativo que
sirve para cambiar el idioma de la web.
Al bajar se presentan de la siguiente forma los diferentes apartados de la pagina. Posee galeria

tanto de fotos como de videos.
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Actualizacion corporativa SportScience

Conozca todas las précticas de la Escuela Hun Recopilacién de imégenes durante afos de En las galerias de videos puedes disfrutar de
Yuan Espafia. Puede ampliar informacién en el multitud de viajes, cursos, précticas y mucho algunas de nuestras pricticas, viajes y mucho
apartado Para aprender. mas en nuestras galerias fotograficas més,

oD g ¥

solidario

—— —Hun

v

Mas videos en nuestro canal de YouTube Visita los enlaces de interés Hun Yuan realiza frecuentes actos y camparias
cuyo motivo es la solidaridad y ayuda a los

S Vit s AL S K] ~ |

Imagen 39. Secciones de hunyuantaichi.com. Fuente: hunyuantaichi.com

Ademas de presentar sus galerias, presenta direcciones y enlaces a diferentes sitios de interés.
Una vez clickamos en uno de los enlaces para ir a una de las galerias, ésta se presenta de la

siguiente forma y con esta distribucion:

Cursos y mas

Imagen 40. Seccién de galeria de hunyuantaichi.com. Fuente: hunyuantaichi.com
En cada apartado de dentro de su respectiva galeria se puede clickar para ir a ese subapartado
con fotografias referentes a dicho tema. SportScience dispondra también de galeria tanto de
videos como de fotografias, por lo que ver como diferentes webs organizan este apartado es de

interés.
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SHENYI VALENCIA

Imagen 41. Isotipo de Shenyi Valencia. Fuente: shenyivalencia.com

Es la web de una escuela de artes marciales chinas (Kung Fu), chen taichi chuan, sanda, bagua

zhang y Xingyi situada en Benimaclet, Valencia.

Representacion gréafica de la marca: isotipo
Color: Tinta en negro, en un matiz que no llega al 100%

El isotipo presenta un simbolo que parece reflejar la forma de una persona realizando una
reverencia o saludo del arte marcial Kung Fu, con trazos simples a modo de pincel oriental.
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Web

Direccion: https://www.shenyivalencia.com/

No posee hostings en la url, pero la pestafia de la web no tiene un favicon, no poseer un favicon
perjudica a la identificacion de la web si ésta es guardada en favoritos o si es abierta entre mas
pestafias, ademas de que sirve para transmitir la marca.

Tiene el icono de seguridad certificada, el candado. La informacion que envias o recibes a traves

del sitio web es privada.

Inicio:

TAICHI KUNGFU SANDA More

®)
&) SHEN YI

EL MEJOR KUNGFU DEL CALIFAT INDEPENDENT DE BENIMACLET

KUNGFU TRADICIONAL

CHEN TAIJI QUAN YIZONG Xingyi Bagua

A traves de cursos intensivos de fin de semana. Plaza de Trece Rosas M y J: 10:00 - 12:00
Gym Artola10 M y J: 19:00 - 20:30
Aprende de alguien que ha

aprendido y competido en China Al ser representante ofici d‘a
bajo scuel
FU NENGBIN VIZONG
M del maestro TBIWBHES
Ayt %en del Taiji quan O DEXIU
dc la familia Chen. gnsu‘umos
BAGUA ZHANG y XINGYI QUAN

Haz clic en el CHEN TALI para informarte de manera muy clara y practica.

Haz clic en KUNGFU YIZONG SPAIN
para informarte

Si prefieres estudiar Chen Taiji, Gao Bagua Zhang y o Hebei Xingyi Qua n programma ¢ estr unurado 4t bien
definido a traves de cursos intensivos de fines de semana entonces mvormatc de nuestra:

Imagen 42. Inicio de web de Shenyi Valencia. Fuente: shenyivalencia.com

Nada méas accedemos a la pagina vemos una clara distincion entre la cabecera y el cuerpo de la
pagina diferenciada por los colores usados. Sin embargo, el isotipo no tiene transparencia y
gueda en un rectangulo blanco que sobresalta. No hay suficiente separacion entre los elementos
de la cabecera y el peso visual no esta distribuido, de forma que puede provocar al usuario una

saturacion de informacion en un mismo lugar.
En la cabecera se encuentran los botones indicadores de las secciones de la web, en el momento

estamos dentro de una seccidn éste se muestra con un fondo mas claro con respecto a los demas,

dando a entender al usuario en que parte de la web se encuentra.
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Actualizacion corporativa SportScience

Bajo la cabecera se encuentra un solo apartado para transmitir la propuesta de valor de la web:
“El mejor Kungfu del califat independent de Benimaclet”. Y bajo de esta seccion se encuentra

directamente la informacion principal.

SHENY! TAICHI KUNGFU SANDA More

CHEN TAIJIQUAN

cursos intensivos de fines de :
el a 2019-2020
Modulos de Erlu + sables y de Alabarda + Tuishou

[ ez [ e [0 Y

Practicamos el estilo CHEN de TAIJI QUAN de la linea del Granmaestro CHEN ZHENGLEI tal y como nos lo
ensenc el MAESTRO FU NENGBIN en China y usamos su metodnlogla didactica para ensefiar un curriculum
completo que engloba desde la meditacién hasta el co

Video para introducir el Chen Taiji

Imagen 43. Seccidn de taichi de Shenyi Valencia. Fuente: shenyivalencia.com

Al cambiar de seccidn se encuentra el titulo y la informacién de los cursos. Cuenta con videos

incrustados como soporte visual.

44



SHIDOKANVLC

Imagen 44. Isologo de Shidokanvic. Fuente: shidokanvlc.blogspot.com

Es un club deportivo especialista en artes marciales.

Representacion gréfica de la marca: isologo

Familia tipografica: Palo seco, geométrica.

Color: Tintas en blanco y negro, amarillo y rojo.

El isologo presenta una katana dentro de una flor de loto y el nombre de la marca alrededor de

un simbolo gréfico que recuerda a un sol naciente, haciendo referencia a Japén.

Web
Direccion: http://shidokanvic.blogspot.com/

No posee hostings en la url, lo que mejora el posicionamiento y aumenta la profesionalidad. La
pestafia de la web también tiene un favicon, otro indicador de profesionalidad.
Tiene el icono de seguridad certificada, el candado. La informacion que envias o recibes a través

del sitio web es privada.
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SHIDOKAN VALENCIA

Club 0 especialista en artes marciales desde 1956

Judo Taekwondo Jeet Kune Do Karate Kung Fu Kick Boxing Thal Boxing Mas..

Actores que se atreven con las artes marciales fuera de las

camaras

LEER MAS

El ejercicio te ayuda a luchar contra la ansiedad

Practicar un deporte y estar fisicamente activos nos ayuda a tener una mejo
caﬂdad de viga,pa en_\yegecer e manera mas aC'SIVZ‘ a ayyudar a nuestro slmstiama de

3} .
defensas y a prevenir infecciones, nos ayuda a concentrarnos y a mejorar nuestra
memoria v meiora nuestra capacidad de autocontrol.

Imagen 45. shidokanvlc. Fuente: shidokanvic.blogspot.com

Disciplinas
Defensa personal
Gimnasia ritmica
Gimnasia de
mantenimiento

Judo

Taekwondo

Jeet Kune Do

Karate

Kung Fu

Kick Boxing

Thai Boxing

Contacto

Horarios

Pagina principal
Campamento de verano

Teanclata

La web es un blog desde el inicio que expone una entrada destacada y el resto de entradas de

blog en fila junto con una imagen que la respalda. Mantiene la consistencia de marca usando el

mismo tono en toda la web, tanto en elementos graficos como en las fuentes tipograficas.
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XINWU

XIN WU
6'8 ARTES MARCIALES
—J EN LA NATURALEZA

Imagen 46. Imagotipo de xinwu. Fuente: xinwu.es

Es una escuela situada en el Camp de Turia dedicada a impartir Chen Taiji, 7StarWorkout,

Tuishou y Qigong.

Representacion grafica de la marca: Imagotipo
Familia tipografica: Palo seco, neo-grotesca.

Color: Tintas en blanco y negro, escala de grises, amarillo y rojo.

Web

Direccion: https://xinwu.es/

No posee hostings en la url, lo que mejora el posicionamiento y aumenta la profesionalidad. La
pestafia de la web también tiene un favicon, otro indicador de profesionalidad.
Tiene el icono de seguridad certificada, el candado. La informacion que envias o recibes a través

del sitio web es privada.
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i e
O‘G ARTES MARCIALES mic ACTIVIDADES  INSTRUCTORES ~ HORARIOS  CONTACTO  GALERIA [ ¢ ] : ]1 [
UJ EN LA NATURALEZA L |

Chen Taiji

ructura y equilibrio

Xinwu

- Bienvenidos a nuestro hogar -

Imagen 47. Inicio web de xinwu. Fuente: xinwu.es

La web se presenta con un carrusel interactivo de cuatro elementos. El primero muestra un
pequefio video que se reproduce automaticamente mostrando las diferentes actividades la de la
escuela y qué puede aportar al posible cliente. Los otros tres elementos son imagenes estaticas
acompariadas del nombre de la actividad destacada en una fuente tipografica mayor junto a un
tagline que le acompafia. Estas tres actividades destacadas son el Chen Taiji, el 7 Star Workout
y el TuiShou & Sanda. Tras el carrusel se encuentra la presentacion de la escuela de forma
escrita.

) XIN wu ’7 —
(L] ARTES MaRCIALES NICIO  ACTIVIDADES  INSTRUCTORES  HORARIOS  CONTACTO  GALERIA |
W en La NaTURALEZA BL [t | R

Xinwu

- Bienvenidos a nuestro hogar -

Saber Mas Sobre Las Actividades

Imagen 48. Presentacion web de xinwu. Fuente: xinwu.es
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i) XIN wu FEIE
ARTES MARCIALES  |NICIO  ACTIVIDADES  INSTRUCTORES  HORARIOS  CONTACTO GALERIA T] -]

*) EN LA NATURALEZA

Imagen 49. Seccion de galeria web de xinwu. Fuente: xinwu.es

La web en general presenta un disefio sencillo pero efectivo, no bombardea de informacién al
usuario y deja claro donde tiene que ir para lo que le interesa. Tiene un objetivo claro y presenta

todos los beneficios que puede aportar de un primer vistazo en el inicio, junto a las diferentes

actividades que organizan.
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Resumen del color

Circulo cromatico de las marcas analizadas

e N
O it I
‘“* % “. !) \3'\‘ ,/LE.-'
ol :: - et |
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[ e

S L. .
AT )

T st dx
TedzH oy Dtdbving

Relajemos.com

XIN WU
6'8 ARTES MARCIALES
=) EN LA NATURALEZA

Imagen 50. Seccidn de entrevistas de carbono4. Fuente: carbono4.com

A la hora de elegir los colores para nuestra marca procuraremos no repetir exactamente los
mismos tonos que los antecedentes estudiados, pero a su vez deberemos de tener en cuenta

escoger tintas con sentido para los valores y con relacion a lo que queremos representar.
El circulo cromético tiene como propdsito facilitar la eleccion de colores para nuestra marca,

ya que de un vistazo se pueden ver tanto los tonos usados como los que estan sin usar o se

quieren evitar.

50



Clasificacion de tipografias en logotipos

Tabla 1. Tipografias en logotipos

Sin Serif (Palo seco)

Geométricas Sportsciences, Smart Performance&Sport
Science, Tai Chi Taoista, Hun Yuan,
Shidokan ,SportScience

Neo-Grotescas Xinwu
Script
Gestuales Escuela Tantien, Relajemos

Se puede observar en la tabla que ninguna de las marcas tomadas como referencia en
antecedentes utiliza en su logotipo tipografias con Serif. Las tipografias Serif, 0 Romanas, se
suelen caracterizar por la presencia de serifas o remates en los bordes. En este caso, la gran
mayoria de tipografias empleadas son Sin Serif, también conocidas como de palo seco.

Dentro de las tipografias de palo seco hay tres divisiones: geométricas, neo-grotescas y
humanistas. La gran mayoria ha optado por el uso de geométricas, cuyo rasgo mas caracteristico
dentro de las tipografias sin serif es que no presentan diferencia en trazos.

Por ultimo, en las Script, las tipografias empleadas son gestuales. Estas tipografias imitan a
tipografias manuscritas. Dentro de las Script también podriamos haber encontrado tipografias

caligraficas o géticas, pero no han estado presentes en ninguno de los casos.
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3. FACTORES A CONSIDERAR
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3. Factores a considerar

3. 1 Condiciones del encargo

En este apartado, se exponen una serie de elementos imprescindibles a tener en cuenta en el

producto que se va a disefiar:

Tanto en el logotipo como en la direccion web debe de aparecer el nombre de la marca

“SportScience”.

El disefio web debe de ser acorde a su descripcion y contenido. SportScience trata y
difunde cuestiones relacionadas con el deporte en general, incluyendo salud y fitness,

para mejorar nuestra calidad de vida.

La web ird dirigida a personas interesadas en el deporte y la salud. Interesados en
deportes de defensa, mejorar su condicién fisica y/o mejorar su calidad de vida. Desde

jévenes a mayores, tanto hombres como mujeres.

El disefio web ha de tener en cuenta un rango muy amplio de edad y no basarse en el

género, el factor més relevante sera el estilo de vida que quiere transmitir a sus lectores.
En la lista de requerimientos de la web encontramos:

O Pégina de inicio con presentacion y transmision de los valores de la marca.

O Datos y presentacion del autor: Victor Santiago.
O Galeria de imagenes y videos.
O

Articulos: Apartado-blog con los diferentes articulos del autor / estudios de

neurociencia aplicada al deporte / difusiones que traten temas de la pagina.
O Calendario de eventos.

O Contacto: info@sportscience.es
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3. 2 Normativa

A continuacién, se muestra la normativa relacionada con los elementos a disefar.

Normativa Web:

Tabla 2. Normativa para alojamiento en la red.

N2 CODIGO TITULO BREVE EXPLICACION
Ley 34/2002, de 11| La ley establece las obligaciones y
de julio, de servicios | responsabilidades de los prestadores de
BOE-A-2002- de la sociedad de la | servicios que realicen actividades de
13758 informacion 'y de | intermediacion como las de transmision,
comercio copia, alojamiento y localizacion de datos
electronico. en la red.

3. 3 Proteccion del disefio y las obras

Tabla 3. Cédigo de registro de marca en la OEPM.

N2 cODIGO TiTULO

BREVE EXPLICACION

Sportscience;
M3676616 | Denominativo

con grafico

Productos / Servicios clasificacion de Niza: 41

servicios de formacidn (coaching);servicios de educacién
y ensefianza; organizaciéon y direccion de cursos,
seminarios, coloquios, conferencias, congresos Y talleres;
provision de cursos por correspondencia; servicios de
edicién y publicacién de textos (no publicitarios);servicios
de entretenimiento, esparcimiento y diversion; servicios de
entretenimiento y  actividades deportivas; clubes
deportivos(entretenimiento 'y mantenimiento fisico);
celebracion de eventos deportivos; organizacion de
torneos y eventos deportivos; servicios de actividades

culturales.

54



Normativa de Creative Commons:

Tabla 4. Cédigo de norma creative commons.

N2 CODIGO TITULO BREVE EXPLICACION
Attribution- Se permite compartir las obras de SportScience
CC BY-NC-SA | NonCommercial- | mientras se compartan de la misma manera. A su
4.0 ShareAlike 4.0 vez, no se permite el uso comercial de las obras
International de SportScience.
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3.4 Ergonomia

En el caso de una web el usuario debe de ser capaz de entenderla, qué es y como usarla, sin
agotar esfuerzos pensando en ella. Cuando el usuario mira una pagina intuitiva que no hace

pensar puede navegar sin que se le ocurran interrogantes, y eso es lo que buscamos.

Los interrogantes aumentan el volumen de trabajo cognitivo y distraen la atencién de la tarea
real, de ahi que sean un problema. Las distracciones pueden ser leves, pero al acumularse

pueden provocar el abandono.

Elementos basicos que pueden hacer pensar al usuario en una navegacion web, y en su defecto,
causarles interrogantes y abandono:
- Nombres de los elementos: se evitardn nombres ingeniosos, demasiado técnicos o muy
técnicos en los titulos de secciones.
- Vinculos y botones en los que hacer click: Debe de quedar claro para el usuario donde
puede hacer click. Esto se puede conseguir con rectangulos, disefios que hagan un efecto

visual con relieve, o que el cursor cambie de forma al pasarlo por encima.

Para evaluar la experiencia de usuario se realizaran test de usabilidad individuales al inicio del
proyecto sobre los wireframes o esqueletos de la pagina web antes de pasar al disefio de interfaz,
puesto que una prueba al principio es mejor que una sofisticada prueba al final.

Existen dos tipos de pruebas:
- De captacion: para ver si el usuario entiende el propdsito del sitio.
- Prueba de tarea clave: Pedir al usuario que realice una tarea para ver cdmo lo hace y

observar su comportamiento.

Ademas de tener en cuenta el término de la ergonomia en la usabilidad web, también hay que
tenerlo muy presente en la creacion de la representacion grafica de la marca, tanto en el lenguaje
de las formas como en el lenguaje del color y como éste puede tener efectos en el usuario que
los ve. Mas adelante en el apartado de criterios de seleccion se explica mas en profundidad el

concepto de “psicologia del color”.
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4. Planteamiento de soluciones alternativas

4.1. La marca

Para el desarrollo de la nueva representacion grafica de la marca se ha pasado por diferentes
fases. En un principio, tras el analisis de la identidad de marca actual se ha tenido en cuenta la
importancia que tiene el simbolo del Yin y el Yang en una marca que se centra en la difusion
del Tai Chi.

El Yin y el Yang son conceptos opuestos al mismo tiempo que complementarios en la cultura
China, en la que el equilibrio de estas fuerzas sostiene el universo y al ser humano. El Tai Chi
es un arte marcial desarrollado en China que sostiene esta linea de pensamiento. El Yin es la
energia asociada a la profundidad y el Yang la energia del movimiento.

Por otra parte, el tagline deseado de la marca es “Deporte con base cientifica”, y es otra parte
muy a tener en cuenta para el desarrollo de ésta. La referenciaal Yin y al Yangy a éste equilibrio
ha de estar presente, pero no ha de ser el 100% de la representacion grafica. Ademas de
transmitir el valor de la ciencia en el deporte, también se ha de comunicar de alguna manera el

nombre de la marca.

Tras un primer brainstorming se crearon 18 bocetos con variantes del isotipo, sin la parte de la
tipografia, para pasar al cliente y que éste hiciese un primer filtrado. Una vez se hiciese el primer
filtrado se procederia al vectorizado en el programa de Adobe Illustrator a una sola tinta, lo cual
llevaria a una seleccion final a la cual se le probarian las tintas finales de la marca. En las

siguientes paginas se presentan los primeros bocetos antes del primer filtrado.
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Imagen 51. Bocetos 1-6 del isotipo de SportScience.
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Imagen 52. Bocetos 7-12 del isotipo de SportScience.
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Imagen 53. Bocetos 13-18 del isotipo de SportScience.
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4.2. Laweb

El primer sitio donde se aplicara la identidad corporativa de SportScience sera su web, que es
el lugar donde transmite a los usuarios su propuesta de valor de forma totalmente gratuita.

Para que el usuario acceda a la informacion que SportScience ofrece hay que guiarlo hasta ella
de forma coherente y sin que pierda el interés. EI primer paso para una estructura y un disefio
de experiencia efectivo en una web son los wireframes o el esqueleto. La forma en la que
distribuiremos la informacion desde un principio puede afectar al disefio final de forma negativa
o0 positiva independientemente del acabado superficial de interfaz. Un usuario cualquiera, por
muy vistosa que sea una web, si no encuentra los botones de accion o no tiene claro donde
pulsar puede abandonar la pagina sin encontrar lo que queremos que vea antes.

Teniendo en cuenta la importancia de la experiencia del usuario para que una web tenga un
disefio de usabilidad correcto, a continuacién se presentan los diferentes wireframes a modo de

boceto sobre los que se trabajo para crear la web actualizada de SportScience.

La primera opcion presenta un disefio que expone diferente informacion en el mismo golpe de
vista, mientras que la segunda lo presenta gradualmente siguiendo un orden.
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Imagen 54. Wireframe opcién A para SportScience
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5. Criterios de seleccion

5.1. La marca

Una vez se pasaron los 18 bocetos al cliente, éste hizo un filtrado con los conceptos que més le
convencian para pasar a la segunda fase, el salto al vector. Los bocetos que fueron elegidos
fueronel 1, 4,6, 11, y el 18.

El paso siguiente tras el filtrado es pasar a vector las alternativas anteriores para vector. Primero,
se pasan sin rellenarlos de tinta, para comprobar el lenguaje de las formas. Segundo, se
comprueba como quedan con una sola tinta negra.

Con las cinco alternativas ya vectorizadas, se realizan versiones extra de la primera y segunda

con pequefias modificaciones para seguir comparandolas de forma general con las demas.

A continuacion, en las siguientes paginas se presentan las cinco alternativas pasadas a vector.

SININ
DS

Imagen 56. Isotipos a vector para SportScience.
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Imagen 57Imagen 57. Isotipos a una tinta para SportScience.

NN

Imagen 58. Alternativas de isotipos a una tinta.
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Una vez se tienen todos los vectores se toman cuatro cualidades clave que deberian de
representar el simbolo gréfico o isotipo de la marca. Estas cuatro cualidades son: equilibrio,
peso visual, comunicacién, y sencillez. Con estas cuatro cualidades en mente la decision final
es la alternativa namero 2, con la que el cliente también estuvo de acuerdo.

La opcion de isotipo elegido presenta una simetria perfecta entre ambas formas principales, las
cuales estan enfrentadas y poseen curvas que recuerdan y referencian al Yiny el Yang, ademas
de enfrentar dos partes de una “S”. Esta “S” partida representa la S de Sport, y la S de Science
que se unen para formar un solo concepto, SportScience.

Una vez escogido el isotipo se pasa a la prueba de color, para el cual se ha tenido muy en cuenta
el término de psicologia del color y lo que éstos pueden provocar a la persona que vea la marca.

Para las pruebas de tinta, primero se hicieron pruebas con una sola tinta para ver como funciona
la marca con un solo color, estas tintas consistian en azules y verdes (tirando al verde mar, en
lugar de a la parte mas amarilla en el circulo cromatico). El azul es un color que no presenta
ningun sentimiento negativo, ademas de ser el color de la ciencia. Y por su parte, el verde es
un color alegre que esta relacionado con la naturaleza, energia, y vitalidad.

Realmente, con los valores que tiene la marca y lo que se intenta transmitir, hacer una unién de
estos colores es la primera opcion. Colores que transmitan otros comportamientos, como por
ejemplo la llamada a la accién de unos rojos, no vienen tan acorde a la marca. Sin embargo,
también se tiene en cuenta el color amarillo debido a la preferencia de las personas mayores por
éste, ademas de que puede proyectar alegria, optimismo y positivismo.

A continuacion se presentan las diferentes pruebas de color sobre el isotipo, justificando la
seleccion final en el punto siguiente.
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Imagen 59. Pruebas de isotipos con diferente tonalidad en una sola tinta.

Imagen 60. Pruebas de isotipos a dos tintas.
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En cuanto a la tipografia seleccionada, se han seleccionado estas 5 familias para comparar su
“S” en caja alta, su caracter en caja baja con descendente (la “p” en este caso), y su caracter en
caja baja con ascendente (la “t” en este caso).

Este método es usado para ver la tipografia a modo de ilustracién, como una parte gréfica que
tiene algo més que transmitir mas que un apoyo que solo sirve para dejar claro el nombre de la

marca. En el punto siguiente se aclara la seleccion de la tipografia especifica.

Spt SportScience
Spt SportScience
Spt Sportscience

Spt SportScience
Spt SportScience

Imagen 61. Seleccion de tipografias posibles para SportScience.
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5.2. Laweb
Se disefiaron modelos de ejemplo en el programa Adobe XD para comprobar el prototipo de

forma rapida en términos de experiencia para el usuario. Con este software fue posible maquetar

las posibilidades de la web de forma bésica para un prototipo funcional en el que se puede ver

la efectividad de distribucion de informacion y los clicks o scrolls necesarios para llegar a ella.

Imagen 62. Enlaces entre secciones y botones para el prototipo web.

INICIO SOBRE Mi GALERIA SSARTICULOS SSDICCIONARIO CALENDARIO

DEPORTE CON BASE CIENTIFICA

El objetivo principal de SportScience es difundir y promocionar salud, deporte y Taiji
Conoce mas sobre mi aqui

SportScience trata y difunde cuestiones relacionadas con el deporte en general, incluyendo salud y fitness, para mejorar nuestra calidad de
vida. Para ello, abordamos temas sobre nutricién, asesoramiento deportivo, entrenamientos personales y artes marciales

Uniendo fitness y deportes de energia interna, nuestro objetivo principal es conseguir bienestar, tanto fisico como siquice, manteniendo el
cuerpo equilibrado y fortalecerlo frente a enfermedades, para finalmente sentimos cada vez mejor. Desde SportScience combinamos

ciencia deportiva, nutricién, meditacion, deporte en general y la practica de deportes de energia interna como el Taichi (de ahora en
adelante lo veréis escrito como Taliji)

Imagen 63. Prueba de prototipo en AdobeXD.
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6. Justificacion de solucién

Sportscience Sportscience'

Imagen 64. Imagotipos finales para SportScience

En cuanto a las alternativas para el isotipo, se selecciond la segunda alternativa. Esta
alternativa presenta un concepto semejante al anterior isotipo donde se hace referencia al Yin
Yang usando dos partes idénticas opuestas, formando una “S” en el centro partida por la mitad,
dando a entender que hay dos valores que se identifican con esta letra y se unifican en la marca.
Estos valores que transmiten la marca son deporte (Sport) y ciencia (Science) unidas, de ahi

que dos partes diferentes formen un mismo simbolo.

Por otra parte, la tipografia seleccionada fue la RBN03.1 en su version Medium Italic. Esta
familia tipografica tenia la caracteristica de no diferir mucho el tamafio entre caracteres con
caja alta o mayuscula (las “S™) y los caracteres en caja baja o minuscula (el resto). Tampoco
difieren mucho el tamafio los caracteres con descendente (la “p”’) con los que tienen ascendente
(la “t”), esto facilita su lectura y no cansa la vista en una palabra larga. La version cursiva de la
tipografia fue seleccionada para lograr dar sensacion de movimiento a esta tipografia ya
dindmica de por si, ya que uno de los valores que quiere transmitir la marca es el deporte en

nuestro modo de vida.

Para las tintas, se tuvo en cuenta el circulo cromatico y la psicologia del color conjunto a los
valores que queria transmitir la marca. Originalmente el anterior logo disponia de dos tintas en
verde y en azul. Y pese a tener varias pruebas de color, tanto de dos tintas como a una tinta, la
eleccion final fue la de los tonos verde Pantone 346 C y azul Pantone 293 C.
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Dos tintas representaban perfectamente las dos partes idénticas opuestas dentro de la misma
circunferencia como en el Yin Yang, presente en el concepto de la version anterior. El color
seleccionado para representar la parte superior del simbolo que representa la primera “S” de
“Sport” es la tinta verde, en este caso es un verde claro con tendencia al tono azul y sus valores
en cuatricomia son C=58 M=0 Y=52 y K=0. EIl verde en psicologia del color segln la autora
Eva Heller, es un color alegre sobretodo en sus tonos mas claros que transmite energia, y esta
sumamente relacionado con la naturaleza, la esperanza y la vitalidad. Por su parte, la tinta
azul marino seleccionada para la parte inferior, es méas oscura para contrastar con el verde claro
y se usa para identificar la “S” de “Science”. El azul es el color de la ciencia, y al afiadir este
tono en la base y en el elemento tipografico lo que se quiere transmitir es la propuesta de valor
de la marca “Deporte con base cientifica”. Ademas, en referencia al libro antes mencionado
de Eva Heller de Psicologia del color, cuando el azul es combinado con el verde causa efectos

agradables, tranquilizadores y transmite seguridad.

En cuanto a la web, se optd por la opcién B presentada en el punto 4. La organizacion de
informacidn de forma gradual en un orden de uno en uno fue la solucién mas conveniente para
la naturaleza de la web.

SportScience es primeramente un blog que fuerza la marca personal del cliente, que a su vez
sirve para dar difusion a los articulos y al contenido de la misma. Debido a esto, el orden en el
que se presenta la informacion en la “landing page” o pagina de inicio pasa a ser:

Autor + tagline > presentacidn y mision de la marca > articulos de difusion

Y una vez el usuario ya haya pasado por los 3 pilares en este orden, llega la galeria por si se ha
cumplido el objetivo y desea saber mas, siguiendo con el calendario que profundizara en las
siguientes actividades de la marca, y terminando con un botdn de accién para ponerse en
contacto con el propietario de la marca.

Por ultimo, al mismo tiempo de que la web ha de ser usable para el usuario, también habia que
tener en cuenta que el cliente necesita de un soporte intuitivo para actualizar el contenido, el
cual es un blog primordialmente. No se desea vender ningun producto ni sacar ningun beneficio
con la marca, y la plataforma mas adecuada e intuitiva para que actualice contenido el cliente,
que es una persona que puede dedicar poco tiempo a la web, acabo siendo wordpress.
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7. Descripcion detallada de la solucion adoptada

7.1 Elementos graficos disefiados

A continuacion, se procede a listar todos los elementos graficos disefiados para la identidad
corporativa de la marca.

Versiones principales de la marca:
o Imagotipo 1.
o Imagotipo 1 + tagline.
o Imagotipo 2.
o lIsotipo.
Versiones en negativo de la marca:
o Versiones en negativo sobre la tinta principal:
= Imagotipo 1 en negativo sobre la tinta principal.
= Imagotipo 2 en negativo sobre la tinta principal.
= Isotipo en negativo sobre la tinta principal.
o Versiones en negativo sobre la tinta secundaria:
* Imagotipo 1 en negativo sobre la tinta secundaria.
* Imagotipo 2 en negativo sobre la tinta secundaria.
= |sotipo en negativo sobre la tinta secundaria.
Versiones a una tinta negra:
o Imagotipo 1 a una tinta negra.
o Imagotipo 2 a una tinta negra.
o Isotipo a una tinta negra.
Favicon de pestafia web.
Papeleria corporativa:
o Carta corporativa.
o Sobre corporativo.
o Tarjeta de visita.



Imagen 65. Isotipo a una tinta en cuadricula.

Imagen 66. Lineas de construccion en isotipo.

El isotipo presenta simetria en ambos de sus elementos diferenciados por las dos tintas, con una
ligera inclinacion que sirve para estar paralela con la fuente tipografica, como a continuacién
se puede ver en el apartado de espacio de respeto.
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7.1.3 Espacio de respeto

Imagen 67. Espacio de respeto imagotipo 1

Deporte con base cientifica

Imagen 68. Espacio de respeto imagotipo 1 + tagline.

La marca tiene posibilidad de afiadir el tagline “Deporte con base cientifica” con la tipografia
Futura BT Medium Italic siguiendo el espacio de respeto representado.
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< x/2 <

JSFart science

Imagen 69. Espacio de respeto Imagotipo 2

X2

Imagen 70. Espacio de respeto isotipo.
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7.2 Herramientas necesarias.

Software empleado:
- Creacion de representacion grafica de la marca:
o Adobe Illustrator.
- Disefio de aplicaciones conceptuales y bocetos:
o Adobe Photoshop.
- Disefio de experiencia web:
o Adobe XD.

- Maquetacion del manual de identidad corporativa:

o Adobe InDesign.

Fuentes tipograficas empleadas:

- Tipografia del logotipo:

o RBN03.1 Medium Italic.
- Tipografia del tagline:

o Futura BT Medium Italic.
- Tipografias auxiliares:

o Poppins Regular.

o Poppins Medium.

o Poppins Bold.
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8. Especificaciones técnicas

8.1 Objeto

Disefo de la representacion grafica de la marca SportScience en todas sus versiones.

8.2 Condiciones

Imagen 71. Pantone 293 C y uso en la representacion grafica de la marca.

Pantone 293 C
Cuatricomia: C=100 M=75 Y=11 K=2
Modelo RGB: R=0 G=61 B=166
Valor hexadecimal: #003DA6
Uso en representacion grafica:
- elemento inferior de isotipo, 50% del total de éste.

- Logotipo, elemento tipogréfico.

Imagen 72. Pantone 346 C y uso en la representacion grafica de la marca.

Pantone 346 C

Cuatricomia: C=58 M=0 Y=52 K=0
Modelo RGB: R=110 G=203 B=152
Valor hexadecimal: #6ECB98

Uso en representacion grafica:

- elemento superior de isotipo, 50% del total de éste.

82



Lineas imaginarias que pasan por el centro del isotipo para unir los dos elementos graficos
simétricos del isotipo. El isotipo presenta un equilibrio perfecto entre ambos elementos gréficos
que forman el cuerpo, y los puntos caracteristicos han de unirse con una linea imaginaria que

pasa por el centro.

Imagen 73. Lineas imaginarias de construccion de isotipo.

Lineas imaginarias de inclinacion paralelas entre isotipo y logotipo. Estas lineas paralelas han
de coincidir, y su funcion es la de otorgar sensacion de movimiento a la marca.

;5part55ience®

Imagen 74. Lineas imaginarias de inclinacion.
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Simbolo de registro. Se trazan lineas imaginarias entre los finales de la tipografia. Deben de ser
coincidentes.

Imagen 75. Lineas imaginarias construccion del simbolo de registro.

Linea imaginaria de soporte de logotipo en la primera version del imagotipo. La linea
imaginaria sobre la que se sostiene el elemento tipografico de SportScience ha de coincidir con
el punto final del elemento gréfico superior disefiado con el pantone 346 C. A esta linea se le
saca una proporcion “x” coincidente con la proporcién de espacio entre el fin del isotipo y el

punto antes mencionado.

SportScience’

Imagen 76. Linea imaginaria de soporte tipografico.

Espacio de respeto. No es recomendable que ningun elemento se acerque o toque el espacio
vacio dentro de las proporciones “x”’ indicadas. Esta proporcion se obtiene en la construccion

mencionada previamente para la obtencion de la linea imaginaria que sostiene el elemento

tipogréfico.

LTSpart5cience®L

Imagen 77. Espacio de respeto en la primera version del imagotipo.
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Espacio de respeto en la segunda version del imagotipo. Esta version estd pensada para
aplicaciones donde se deba plasmar la imagen de forma vertical. La proporcidon “x” se obtiene
del elemento tipografico de SportScience, el cual tiene la misma relacion de tamafio con la

primera version del imagotipo para consistencia.

><x/2></

X’

X 2 X

Imagen 78. Espacio de respeto en la segunda version del imagotipo.

Para el empleo del isotipo en si mismo la proporcion de respeto “x” se obtiene de la distancia
de dos puntos clave de la construccion del mismo. A esta proporcion “x” se le divide por dos

para tener la proporcion de respeto donde no ha de interferir ningin elemento grafico.

Imagen 79. Espacio de respeto en el isotipo.
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8.2.3 Requerimientos de uso.

Minimos de reproduccion en soporte digital y soporte impreso:

O 116 px
16 px

Imagen 80. Minimo de reproduccion de isotipo en pantalla digital (favicon).

35 x35 mm

Imagen 81. Minimo de reproduccion de isotipo en papel.

Impresion: Soporte digital:
( . l .
b SportScience’ b SportScience’ Imagotipo 1
An: 52 mm An: 140 px
Al 19 mm Al: 49 px

b SportSscience’ b SportScience Imagotipo 1 + tagline

Deporte con base cientifica Deporte con base cientifica

An: 72 mm An: 200 px
Al: 28 mm Al: 78 px
// / A
b fb Imagotipo 2
SportScience’ SportScience'
An: 36 mm An: 92 px
Al: 27 mm Al: 70 px

Imagen 82. Minimos de reproduccion de isotipos
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9. Presupuesto

En cuanto a precio del disefio de cada tarea, no existe nada establecido y cada profesional

establece su propio presupuesto. Los precios de disefiadores freelance varian teniendo en cuenta

experiencia, especializacién, reconocimiento en el sector y demanda. Debido a mi posicion

como recién titulado, el precio debe de ser inferior que el de un disefiador ya establecido en el

mercado. Sin embargo, habia que tener en cuenta gastos propios como el coste de licencias para

Ilevar a cabo el trabajo para fijar el precio también, en este caso el paquete de Adobe Creative

Student.

A continuacion expondreé los costes derivados de la creacidn de las diferentes tareas de disefio.

Tabla 5. Presupuesto de tareas de disefio.

Tareas de disefo realizadas Precio/Hora | Horas Total

Disefio de marca y aplicaciones 25,00 € 28 horas 700,00€

Desarrollo de manual de identidad 25,00 € 17 horas 425,00 €

corporativa

Web 25,00 € 26 horas 650,00 €

Maquetacion del documento 25,00 € 9 horas 225,00 €
Total 2.000,00 €

A los costes de disefio se ha de sumar el coste del mantenimiento web anualmente. Al coste de

mantener el dominio registrado de SportScience.es se le suma el coste de un plan normal bésico

de wordpress. Estos costes son anuales.

Tabla 6. Presupuesto de gastos derivados.

Gastos derivados Concepto Coste/aniio | Unidades | Total
Plan personal Wordpress Uso de 48,00 € 1 48,00 €
dominio
Hosting de dominio con Alojamiento 12,00 € 1 12,00 €
IONOS 1&1 de dominio
Total 60,00 €
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Debido a que es un trabajo puramente digital, estos costes de impresion son hipotéticos en caso
de que el cliente decida acudir a realizar la impresion de la papeleria corporativa. En el caso de
las aplicaciones adjuntadas en el manual (camisetas, polos y gorras), SportScience no piensa
vender merchandising y su produccion sera eventual y personal, por lo que no se adjuntara en
el presupuesto. Se ha propuesto una cantidad de 100 unidades para cada elemento de papeleria
corporativa. El disefio de la papeleria corporativa queda visible en el manual de identidad

corporativa adjuntado en el anexo.

Tabla 7. Presupuesto de papeleria corporativa.

Materiales Cantidad Precio/ud Total

Tarjeta de visita 100 unidades | 0,026 € 2,60 €

Hoja de carta 100 unidades | 0,08 € 8,00 €

Sobre 100 unidades | 0,095 € 9,50 €
Total 20,10€
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Presupuesto final del proyecto.

Tabla 8. Presupuesto final.

Presupuesto de Ejecucion Material (PEM) Valor (€) Suma total (€)
Tareas de disefio realizadas 2.000,00 € 2.000,00 €
Gastos derivados 60,00 € 2.060,00 €
Materiales 20,10 € 2.080,10 €
2.080,10 €
Gastos indirectos (6%0) 124,86 € 2.204,90 €
Beneficio (10%0) 220,49 € 2.42539 €
IVA (21%) 509,33 € 2.934,72 €
2.934,72 €

El proyecto asciende a un total de 2.934,72 €.
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10. Conclusiones

El objetivo principal de este trabajo era conseguir revitalizar, actualizar y sumarle mucho mas
potencial a una marca existente interesante. SportScience no deja de ser una marca sin animo
de lucro que no busca el beneficio, sino difundir y promover buenos habitos y actividades que

Ilevan a una vida mejor.

Es importante que marcas con objetivos nobles también tengan un aspecto cuidado y una
identidad corporativa sélida para sumar credibilidad, porque por muy bueno que sea tu
contenido potencial, si no atraes o das una buena primera impresion al usuario no vas a llegar
a cumplir tu misién. Ademas de tener una identidad corporativa, el escaparate principal también
ha de estar cuidado, y es el caso de la web de SportScience.es. Con un disefio que tiene en
cuenta el comportamiento del usuario tomando en cuenta la experiencia (disefio UX), se puede
distribuir la informacién de forma que puedas llegar al usuario mejor y mas fécil, sin que se

frustre navegando por la web.

El disefio puede repercutir no solo en quien posee la marca, sino en los usuarios que gracias a

éste se interesan en ella y asi se ven beneficiados con lo que la marca ofrece.
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12. Anexos

Web actualizada de SportScience.es

SportScience’

Inicio Sobremi Galeria Articulos Calendario Contacto

Deporte con base
cientifica

El objetivo principal de SportScience es difundir y
promocionar salud, deporte y Taiji.

Conoce més sobre m

Buscar en el sitio

Buscar

SportScience’

Sportscience ha sido creada para difundir y ensenar artes marciales chinas, en
particular el Chen Taiji, junto con todas sus aplicaciones, y asi conseguir los 14 objetivos
que su instructor ha desarrollado durante toda su vida: arte, salud, equilibrio,
coor én, seguridad, vitali estructura, explosividad, fluidez, propiocepcién,

on, fuerza, resi ia y defi personal.

Con un estilo de vida sano y equilibrado, se pueden conseguir todos los retos que nos
marquemos, tanto personales, como profesionales. Por ello, uniendo deporte,
i i6 y itacién, mejoraremos nuestra calidad de vida y la

confianza en nosotros mismos.
En definitiva, uniendo fitness y deportes de energia interna, podemos conseguir
bienestar, tanto fisico como psiquico, y fortalecernos frente a enfermedades para,

finalmente, sentirnos cada vez mejor.

Aunque el eje principal de SportScience gira alrededor de las artes marciales chinas,
también combinamos ciencia deportiva, nutricién, meditacién y deporte en general

Todo esta dentro de nosotros, tan solo hemos de encontrar el
camino para desarrollarlo.

97



Actualizacion corporativa SportScience

Visita la seccion Articulos para ver
publicaciones mensuales y opiniones sobre
ciencia deportiva, artes marciales y Chen
Taiji.

Entra haciendo click aqui.

Ultimas entradas:

Taiji Quan: ;Salud y/o Arte Marcial?

Visita la galeria de imégenes y videos

Echa un vistazo a todas las actividades que he realizado o en las que he
participado: eventos, entrenamientos y competficiones.

Haz click aqui para entrar J

Visita el calendario para
conocer el proximo evento en el
que participard SportScience.

Entra haciendo click aqui.

Ponte en contacto conmigo

Entra aqui

SportScience’
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Sobre mi

Victor Santiago Praderas es el fundador y director de la plataforma SportScience.
Comenz6 a entrenar desde muy joven. A los 5 afios ya practicaba Judo, dirigido por el
Profesor Juan Ramén Marco, del club Shidokan de Valencia. En paralelo, a los 9 afios se
inici6 en la préctica del Kung Fu, de la mano del Maestro Francisco Pericas Alvarez (9 Dan
Kung fu), y discipulo del maestro Yuen Man Chen. Participé en numerosos campeonatos
durante los afos 80, tanto nacionales como regionales, obteniendo importantes victorias.
Ha sido profesor de Judo y defensa personal durante varios afos, dando clases a nifios y
adultos en colegios y gimnasios.

Tras todo el conocimiento adquirido con la unién entre el Judo y el Kung fu, en 2007
conoce al Profesor Johan Duquet, el cual le trasmite y ensefia Chen Taiji, siguiendo el linaje
del Gran Maestro Chen Zhenglei, sucesor de la XIX generacion de la familia Chen y sucesor
de la Xl generacion del Taiji Quan de la familia Chen. El profesor Johan Duquet es discipulo
directo del Maestro Fu Neng Bin.

Desde entonces, y hasta la actualidad, ha participado en diferentes seminarios, sin dejar
de practicar y mejorar constantemente su Chen Taiji. En 2013 fue alumno directo en el Ist
European Teacher Training con el Maestro Fu Neng Bin.
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Galeria

En esta seccion mostraré tanto imagenes como videos propios, de cursos
especificos, de entrenamientos, de exhibiciones y de campeonatos.

Victor Santiago

Por qué practicar Taiji

En este video se resume en poco mas de 1 minuto los beneficios que nos
aporta la practica regular del Taichi Chuan

V' Porque practicar Taiji
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Nombre (obligatorio)
info@sportscience.es
tif

o Correo electrénico (obligatorio)

Enviar
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Manual de identidad corporativa
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