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RESUMEN

En este proyecto se plasma el proceso de disefio de una marca
de productos graficos centrada en ilustraciones minimalistas, asi
como la puesta en marcha de una tienda online bajo los requisitos
legales necesarios y de la creacion de dichos productos. Se hace
un breve recorrido por los inicios del humor grafico (desde el siglo
VIl a.c. hasta la actualidad) valorando el papel que juegan las redes
sociales y cémo han ayudado a transformar el mundo del arte.

En conjunto con el analisis de diferentes referentes y un estudio de
mercado, se construye una marca sostenible y de comercio justo,
fFeminista y sin roles de género. Asi mismo, se disefa una serie de
productos graficos enfocados a un publico objetivo joven que se
venderdn en una tienda online.

ABSTRACT

This project reflects the design process of a graphic products
brand focused on minimalist illustrations, as well as the launch of
an online store under the necessary legal requirements and the
creation of such products. A brief tour of the beginnings of gra-
phic humor is made (from the 7th century B.C. to the present day)
assessing the role that social networks are activating and how they
have helped transform the art world.

Together with the analysis of different references and a market
study, a sustainable and fair trade brand is created, feminist and
without gender roles. Likewise, a series of graphic products is de-
signed Focused on a young target audience that is sold in an online
store.
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“Haz dibujos, si, pero que sean
reconocibles como los tuyos a distancia.”
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1. Introduccién

El disefo deilustraciones que retratan sucesos de la vida cotidiana
es una actividad que est3 a la orden del dia. Es una forma de expre-
sidon que llega a un gran numero de personas de todas las edades
usando las redes sociales como principal medio de difusion. Miles
de personas se sienten identificadas con las historias que cuentan
estos microcuentos o vifietas que siguen estilos muy diversos.

En el ano 2019, la autora inicia la creacidon de sus propios disefos
bajo el seudénimo de "“Almxdena’, los cuales obtuvieron cierta re-
percusion en el mundo de la literatura, especificamente en la prosa
poética, y todo gracias a las ya mencionadas redes sociales.

Dos editoriales quisieron contar con la autora como ilustradora de
dos nuevas publicaciones: éstas son“Recordar Contrasena’, del au-
tor Defreds publicado por la editorial Espasa Es Poesia, e “Influen-
cer, detras de la pantalla’, del autor Juanmasaurus, por la editorial
Muevetulengua. Ambos se encuentran actualmente a la venta en
las principales librerias de Espafay Latinoamérica.

Esto sirvié como motivacién principal para la apertura de una tien-
da online dedicada a la venta de los disefos. Es un proyecto que
puede llevarse mds all3,y por ello, se decide realizar el Trabajo Final
de Master sobre la creacién de un negocio de productos graficos
cuyos disefios giren entorno a la ilustracidon poética minimalista,
realizando un proyecto fundamentado que permita poner en mar-
cha un negocio de forma legal para la obtencién de beneficios.
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2.0Objeto y alcance

Mediante |3 realizacidn del siguiente Trabajo Final de Master, se
pretenden sustentar las diferentes competencias adquiridas du-
rante el M3aster Universitario en Ingenieria del Diseio de la Uni-
versitat Politecnica de Valéncia (curso 2018/2019), concretamente
sobre diseno grafico, marketing y comunicacion, asi como disefo
enfocado hacia el usuario, desde el empleo de técnicas de genera-
cién deideas,desarrolloy aplicaciéon de técnicas de creatividad que
permitan evaluar las propuestas y generar ideas nuevas, originales
y creativas, la elaboracién de una serie de pautas de disefio para la
propuesta de productos que sean acordes con el perfil de usuario
estudiado, hasta disefar, gestionar y comunicar aspectos corpora-
tivos adecuando los estilos graficos al producto y al mercado.

Para ello, el objetivo perseguido es la creacidén de un negocio de
productos graficos inspirados en la ilustracién minimalista, crear
un espacio de venta enfocado a un publico especifico como cliente
potencial que pueda sentirse identificado con los disenos que se
realizan.

Se realiza un estudio previo sobre vifietas de humor grafico de es-
tilo minimalista realizadas por artistas y marcas espafolas. El ob-
jetivo es identificar un nexo comun, un punto de convergencia que
marque una tendencia clara hacia la que se dirige el movimiento.

Con ello, se crea una marca personal que engloba una serie de
productos graficos que plasman las caracteristicas comunes en-
contradas. Se aborda desde el disefo de la identidad visual cor-
porativa con la correspondiente creacién del manual de identidad
visual corporativa, hasta el disefo y creacidn de prototipos de los
productos graficos seleccionados. Por tanto, la informacidn que se
plasma en este documento debe permitir la puesta en marcha del
negocio, contemplando todos los aspectos legales para la obten-
cién de beneficios.
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3. Metodologia del proyecto

Para abordar el proyecto, es necesario seguir una serie de pasos
que sirvan como guia para llegar al resultado final buscado, que
es la creacién de un negocio basado en la estrategia comercial de
merchandising cuya fuente de ingresos provenga del disefo y co-
mercializacién de productos graficos basados en ilustraciones mi-
nimalistas.

Como primer paso, con la finalidad de realizar una serie de disefios
construidos sobre una base fundamentada, se realiza una breve in-
vestigacidn acerca del humor grafico y su evolucién a lo largo de
la historia, y asi ver hacia dénde se dirige el movimiento, sirviendo
como punto de partida para realizar un correcto enfoque de los di-
sefos a generar. Dentro de este breve estudio, se hard un analisis
del estilo grafico de aquellos artistas que se consideran referen-
tes en el mundo de la vifieta, teniendo en cuenta el parecido a los
disefos que actualmente realiza la autora, es decir, un anadlisis de
aquellos autores a los que se les considera competencia dentro de
esa linea de productos graficos.

En segundo lugar, se realiza un briefing de la empresa para poder
realizar propuestas de disefo acorde a la filosofia del negocio. Se
realiza, por otra parte, un manual de identidad visual corporativa,
asi como una guia de estilo del material grafico generado, y por
ultimo, se hace un estudio acerca de toda la documentacion ne-
cesaria, presupuestos, etc, que permitan la puesta en marcha del
negocio de forma legal para la obtencidn de beneficios.
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4. Marco teédrico

4.1. Antecedentes

Elhumorgraficoesunneologismo conelque sedesignaaunagama
diversa de obras graficas realizadas para Ia prensa, que abundan,
sobre todo en la satira de la actualidad politica y social. El disefio
de vifietas de humor grafico estd experimentando una transfor-
macidn sobre todo con respecto al soporte de difusidn. En el siglo
XXI, 1as redes sociales juegan un gran papel para la difusidn de la
obra del autor, herramienta que usan como portfolio obteniendo
un feedback casi en directo de su obra, por lo que cada vez hay mas
artistas que se dedican Unicamente a la realizacién de vifetas sati-
ricas sobre diferentes temas (amor, sociedad, politica, etc).

Las vifietas satiricas (Bermejo das Neves, J.A,, 2019) son dibujos cri-
ticos bajo un punto de vista acido, construidos sobre una base hu-
moristica. Originalmente I3 satira se utilizd para la diversidn, pero
su pretensidn real no era el humor, sino un ataque a una realidad
que desaprueba el autor, cuyo objetivo principal era reflejar el ani-
mo y el pensamiento de gran parte de una poblacién con respec-
to a un tema. Estas vifietas son una herramienta mas a la hora del
analisis de los procesos histéricos, pues ayudan a captar la tempe-
ratura de la sociedad respecto a un tema concreto en un momento
exacto de la historia.
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La satira aparece como forma de critica social en la lite-
ratura griega del siglo VII a.c. con la poesia yambica. Su
nombre proviene de dos vertientes, una por el tipo de
métrica que usa (el yambo), y otra haciendo referencia
3 un personaje de la mitologia griega (Yambe, una es-
clava que consolaba mediante la risa 3 Deméter tras el
secuestro de su hija Perséfone). Sera durante el periodo
romano cuando la sdtira, mediante el teatro, alcance el
éxito de masas y se convierta en una forma de denun-
cia social mediante la burlay el ingenio, especialmente a
partir de"Juvenal”.

Sin embargo, el humor grafico no alcanza su protagonis-
mo hasta la aparicidn de la imprenta en el siglo XV vy Ia
consolidacidn de la prensa en el XVII. Este aparece en un
primer momento a3 modo de gacetas, pequefnos diarios
de prensa generalmente dirigidos por la administracion
central o local. En el siglo XVIll empiezan a diversificarse
y pasan de ser informantes de la regién o del Estado, a
transmisores de ideas a nivel internacional mediante los
panfletosy diarios redactados por asociaciones intelec-
tuales, en ocasiones censurados por su critica al sistema.

Fue a partir del siglo XVII cuando estas caricaturas co-
mienzan a tener intencionalidad politica y critica social.
Fue en este momento cuando aparece |la denominada
opinién publica. La idea del ciudadano no se desarrolla
hasta la creacidn de los Estados modernos, por lo que Ia
opinidn del siervo, sujeta a la estructura feudal del An-
tiguo Régimen, no es relevante y no supone problema
para el Estado.

Con el desarrollo del ideal ciudadano y su participacion
en la estructura democrdtica del nuevo Estado, resulta
necesario convencer o posicionar a esta nueva opinion
publica o por otro lado, son sectores de esta opinién pu-
blicalos que hacen ver su malestar, todo por medio de un
sistema tan grafico e ilustrativo como el humor grafico
satirico que muestra tdépicos, debilidades del enemigo,
honra al propio, vicios sociales o defectos y corrupcion
de la sociedad vy la politica del momento.

Hasta el s. XX se las denomina “caricaturas’, y a su autor
“caricaturista”. La palabra caricatura proviene del italia-
no “caricare’, cuyo significado equivale a cargar, acusar
o denunciar. Dicha expresion Fue usada por Annibale Ca-
racci para definir el placer que causaba hacer un retrato
en el que se alteraba su forma por medio de la acumula-
cién de defectos sin quitar nada de su parecido (Rey. S,
2012).
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Figura .l Caricatura dedicada a Rufus en la Villa de los Mis-
terios de Pompeya. Fuente. www.tablilladecera.com/

Figura 2."El pudin de ciruela en peligro’, por J. Gillray 1805.
Fuente. http://www.tablilladecera.com/



El origen de las primeras ilustraciones satiricas se encuentra en
Inglaterra, a través del autor William Hogarth, donde mostraba
aspectos de la sociedad de su época con los cuales se mostraba
criticoy lo hard a modo de vifieta de cémic (en lienzos) en una se-
rie de pinturas ilustrando la historia que pretende contar: la de-
cadencia de la burguesia o la alta nobleza y sus vicios, |a prostitu-
cién, crimenes y alcohol o incluso los procesos electorales.

A mediados del XVIIl ya no encontramos pintores ocupandose del
dibujo satirico sino ilustradores como George Cruikshank o James
Gillray ilustraciones que atentan directamente al Estado, a la Co-
rona o al panorama politico internacional y sus grandes persona-
jes.

El culmen de la vifieta satirica fue en el siglo XIX y comienzos del
XX. La formacidén de los Estados modernos y la implantacién del
modelo democrdtico basado en las Cdmaras de representacién
ciudadana (senadores y diputados), hace que los subditos pasen
a ser ciudadanos con derecho de eleccién de sus representantes
politicos.

Durante todo el siglo XIX, el caricaturista estuvo “preso”de la bur-
guesia y la bohemia, sin poder ejercitar su trabajo fuera de esos
circulos, y no logré reconocimiento como “artista” hasta el co-
mienzo del siglo XX, que fue cuando se organizaron los primeros
fFestivales publicos de humoristas (Manuel, B.2014).
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Figura 3."Veremos si se sostiene”
Fuente. Revista La Flaca de1872.
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Centrandonos ya en la Espafa del siglo XIX, la satira grafica vive su
momento 3lgido con la aparicidn de una serie de revistas de prensa
satirica muy critica con la politica del momento, donde las vifetas se-
radn tan 3cidas o mas que los articulos que integran el folleto, como la
revista La Flaca (nacia en 1869 en Barcelona), con el dibujante Tomas
Padréy Pedret como autor de todas las ilustraciones de la revista, que
durante 7 afos fue protagonista de la prensa satirica nacional como
un folleto de tendencia republicana federal.

El paso del tiempo es uno de los mayores adversarios para la carga cri-
tica que pueda tener una vifneta (Capdevila, J,, 2011). Son productos de
consumo que hay que servir frescos. El impacto de una satira es ma-
yor cuanta mayor es suimbricacidon con el hecho concreto que origina
dicha sdtira, pero también cuantos mads vinculos intelectuales o emo-
cionales es capaz de establecer con su publico."En la mayoria de los
casos, los periddicos politico-satiricos tienen el grave inconveniente
de que, pasada la actualidad de los acontecimientos que motivaron la
sdtira, pierden su interés casi en absoluto, lo cual demuestra que para
apreciar justamente este género de satira, basado en la oportunidad,
es preciso vivirenla épocay en el ambiente en que se produjo.” (Larru-
biera, A, 1933, p.344).

El mayor logro de los grandes autores satiricos, tanto caricaturistas
como vifietistas, ha sido el de la sustraccién hasta la minima expresion
icénica, cuando consiguen comunicar mas con menos. Es decir, cons-
truyendo imagenes que se leen de forma auténoma, que funcionan
magnificamente en su propio universo de referentes.

Llegada la sequnda década del siglo XXl y la vifieta sigue sufriendo
reproches tras haber vivido un proceso de simplificacion graficay te-
matica. El nUmero de temas que se tratan en el humo grafico es muy
diverso, nos encontramos en una década prolifica para generar con-
tenido grafico interesante tratando temas de actualidad. Entre ellos,
los mas comunes son la politica, el feminismo, diversidad sexual o ro-
les de género.

Tal y como se mencionaba al comienzo del apartado, las redes socia-
les juegan un papel muy importante atendiendo a dos factores im-
portantes, la difusidn y la obtencién de informacién. Instagram es el
gran protagonista dentro de ellas. Usualmente, los artistas usan esta
herramienta como portfolio, pues consiguen un feedback en directo.

Esta red social ha revolucionado por completo casi cualquier sector,
ya que son millones de usuarios activos los que dia a dia usan esta
aplicacién para conectarse a otras partes del mundoTarde o tem-
prano llegaria al sector del arte, siendo Ia red con mas posibilidades
visuales para saber cémo este mundo se adapta y saca partido a las
nuevas formas de la comunicacion.
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Segun Brad Phillips, artista y escritor canadiense contempordneo,
en su publicacién “Cémo Instagram estd cambiando el mundo del
arte” (Phillips, B., 2016), tener una presencia destacada en internet
contribuye a que tu nombre circule, eliminando Ia flasa necesidad
de ser aceptado en una galeria.

Instagram se convierte por tanto, en una forma accesible de difun-
dir tu trabajo a nivel mundial sin necesidad de depender de otras
instituciones para ello. El mundo del arte no es tratado como algo
elitista, sino como un entorno al alcance de todos. El humor grafico
se ve por tanto afectado, ya no se recurre a los periddicos o expo-
siciones como Unica Forma de difusidn, sino que se abren nuevos
caminosy vias para hacer llegar tu contenido a otro tipo de publico.

Existen una serie de datos interesantes que confirman lo comenta-
do anteriormente. El 32% de los coleccionistas afirma que las redes
socialesinfluyen en sus decision de comprar,como ocurre en otros
sectores, y adema3s, Instagram se consolida como Ia red social mas
utilizada en el mercado del arte. La red social de moda también es
la Favorita del 63% de los profesionales y amantes del arte encues-
tados (57% en 2017 y un 48% en 2016).

Su simplicidad y naturaleza visual convierten a Instagram en la red
social ideal para el mundo del arte. A continuaciéon dos datos muy
interesantes. El 79% de los compradores menores de 35 afnos uti-
liza Instagram para descubrir nuevos artistas, y el 82% de estos
coleccionistas sigue a sus artistas favoritos y estd al tanto de sus
Ultimas novedades a través de esta red social. Por su parte, el 91%
de las galerias entrevistadas se consideran activas en redes socia-
les,y la mds popular entre ellas es Instagram, para el 62% de ellas.

Instagram se trata de una inmensa galeria online para todo artista
que quiera dar el salto al mundo del arte. Adema3s, sirve para captar
algunas buenaspara tu trabajo. Seguir cuentas que vayan en |a mis-
ma linea que tu también ayuda a hacerte visible y poder participar
en dinamicas donde publiquen tus disenos.

Por tanto, se concluye que el humor grafico ha estado presente en
muchos puntos de la historia como forma de expresion. El estilo
grafico ha sufrido grandes modificaciones, buscando la sencillez
y simpleza (hacia un estilo minimalista, donde se usan trazos sim-
ples, colores planos, etc) para comunicar mas con menos. Esta evo-
lucidén, por tanto, no se ve solamente en la fForma de expresidn, sino
en el canal de transmision.
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4.2. Qué es una vineta

Atendiendo a la definicién proporcionada por la Real Aca-
demia Espanola "una vifieta se trata de cada uno de los
recuadros de una serie en la que con dibujos y texto se
compone una historieta. Asi mismo, se puede referir como
vifieta a un dibujo o escena impresa en un libro, periddico,
etc, que suele tener caracter humoristico, y que a veces
va acompanado de un texto, comentario, dibujo o estam-
pa que se pone para adorno en el principio o el fin de los
libros y capitulos, y algunas veces en los contornos de las
planas”.

Por otra parte, la vifieta es la unidad minima con significa-
do narrativo dentro del cémic. Aln asi, existe una gran va-
riedad de tipos de la misma que se detallan a continuacidn.

4.2.1. Vineta cerrada/Vineta abierta

La vifeta cerrada (Figura 4) es aquella que esta limitada
por todos sus lados. Esta se utiliza cuando se desea crear
una toma Unica y cerrada, como en una pantalla de cine.
Aqui entraria la vifeta tipica de comic, de fForma rectangu-
lar, pero también puede adoptar multitud de formas como
redonda, triangular, con el borde ondulado, en forma de
tubo, etc. No hay limite para laimaginacidn en este sentido.

Lavifieta abierta (Figura 5) sin embargo, no tiene limitacion
alguna, de tal manera que crea efectos muy buscados. Por
un lado, si el dibujo se sale de los bordes, puede generar la
sensacion de un espacio infinito que se extiende mas all3
de la pagina. Por otro lado, si el dibujo permanece suspen-
dido en el vacio, puede crear la sensacidon de estar en un

espacio atemporal, al margen del tiempo de la narracion.
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Figura 4. Vifieta cerrada.
Fuente. http://educacionartisticaelcomic.blogspot.com/
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Figura 5. Vifieta abierta.
Fuente. http://educacionartisticaelcomic.blogspot.com/



4.2.2. Viieta ortogonal/Vineta diagonal

La vineta ortogonal es aquella vineta cuyos lados
son ortogonales al plano de Ia pagina, es decir, que
sus bordes son rectos y por tanto forma rectdngu-
los o cuadrados. Son vifetas estables y se usan con
mucha frecuencia.

La vifeta diagonal, por el contrario, posee lados que
van en diagonal y no son ortogonales al plano de la
paginga, por lo que fForman rombos o trapecios. Estas
vinetas se usan para dar sensacidon de movimiento
o dinamismo, o para mostrar alguna imagen pertur-
badora (Figura 6).

4.2.3. Vineta interior/exterior

Las vifetas exteriores son aquellas que se encuen-
tran separadas de las demds por medio de las calles
o por los margenes de la pagina. Las vifietas interio-
res (Figura 7) son aquellas que se encuentran conte-
nidas dentro de una vifieta mas grande. Sirven nor-
malmente para mostrar un detalle o un hecho que
se realiza al mismo tiempo en esa escena.

4.2.4. Viieta psicoldgica

En muchas ocasiones, |as vifietas se usan para crear
sensaciones en el lector de tal manera que se adap-
tan a una forma que las produce. Esto hace que las
vifietas creen composiciones extranas pero tienen
una gran fuerza y sumergen al lector en la trama
(Figura 8). En estos casos, también habrd que tener
cuidado para no alterar el orden de lectura de las
vinetas e imposibilitar la compresion.

Figura 6. Vifeta ortogonal (izquierda) y diagonal (derecha). Fuente.
http://educacionartisticaelcomic.blogspot.com/
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Figura 7. Vineta interior.
Fuente. https://silvacuenca.wordpress.com/

Figura 8. Vifieta psicoldgica.
Fuente. https://silvacuenca.wordpress.com/
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ieQué planean hacer?!, s W
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Figura 9 Vineta decorativa.
Fuente. https://silvacuenca.wordpress.com/
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Figura10. Vifeta rota.
Fuente. https://silvacuenca.wordpress.com/
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4.2.5. Vineta decorativa

En ocasiones, solamente usaremos el marco de
la vineta y el espacio exterior como un elemen-
to decorativo, sinw mas funcién que la visual, de
tal manera que la vineta se convierte en parte del
dibujo. Muchas veces utilizaremos este recurso
para ambientar momentos o situaciones concre-
tos dela trama (por ejemplo, un anuncio de televi-
sién).Sin embargo, en este tipo de vifetas hay que
tener cuidado; no se debe recargar tanto el dibu-
jo que dificulte la comprensidn de la historia. Si la
historia no se comprende, Ia funcién de la pagina
habra fracasado. Se puede observar en la imagen
de laizquierda (figura 9).

4.2.6. Vineta rota

En algunos dibujos para crear sensaciones esté-
ticas y especialmente de movimiento, se utiliza el
recurso de “sacar” parte del dibujo “fuera de la vi-
feta’,como silo dibujado se estuviera proyectan-
do hacia el espectador. De esta manera, la vifeta
queda rota pero gana en dinamismo y ordena las
vifietas, situando algunas por encima de las otras.
Es un recurso muy utilizado en cémics de acciény
en el manga en general (Figura 10).



4.3. Caracteristicas de una vifeta

Existen una serie de factores determinantes para favorecer el enten-
dimiento de una vifeta. Estos se describen a continuacion.

4.3.1. Espacio y Tiempo

Controlar el espacioy el tiempo es basico ala hora de narrar los hechos
de una historia en el cémic. Dependiendo de lo que se quiera contar, se
tratard por separado primero la vifeta,y luego de forma global, la com-
posicidn de pagina, para poder distribuir Ias sensaciones de espacio y
tiempo.

Es obvio quelavifetaesunanocién de espacio, ya que dentro de la mis-
ma se selecciona una porcidn de la realidad. Para leer o recorrer estas
vinetas se necesita también un espacio de tiempo que no es solamente
Fisico, si no también psicoldgico. Esto ira determinado por varios facto-
res. Se lee antes una vifeta pequena que una grande. Ademas, y como
seguimos el orden de lectura, se tarda mas en leer una vifieta alargada
horizontalmente que una alargada verticalmente.

4.3.2. Legilibilidad de una vineta

Se lee antes una vifeta con poco dibujo que una con muchos detalles.
Si los detalles aportan detalles importantes, también necesitaran ser
leidos. Se lee antes una vifeta con poco texto que una con mucho, al
igual que se tardard mas en una con mas bocadillos. Ademas, la com-
plejidad del texto también hara que su lectura sea mas o menos rapida.

4.3.3. Velocidad de lectura

La vineta debe ser una sintesis de informacidn, un mensaje directo que
pueda leerse con un golpe de vista.La rapidez en la lectura es por tanto
una caracteristica importante para el éxito de la misma. Actualmente, el
género de la vifiea politica estd en auge gracias a este factor. Son crea-
ciones que hacen reflexionar sobre un tema concreto en poco tiempo,
con informacién relevante y sin necesidad de invertir mas tiempo del
necesario en descrifrar su mensaje.
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4.4. Estado del arte

4.4.1. Referentes

Se han seleccionado una serie de artistas nacionales e internacionales
por su relevancia en el mundo del humor graficoy las vifietas, también
atendiendo a su similitud en el estilo grafico usado actualmente por Ia
autora. La finalidad es encontrar parecidos y diferencias que puedan
converger en un punto comun para Ia modificacién y adaptacién de los
disenos, y asi estén mas acordes a la tendencia encontrada.

Dentro de los artistas elegidos se destaca a Forges (figura 11) como
principal representante del humor grafico espanol, galardonado con el
premio Creu de Sant Jordi de la Generalitat de Catalunyay el Premio a
la Libertad de Expresion de la Unidn de Periodistas de Espaia. Flavita
Banana (Figura 15) se incluye también como una de las representantes
del humor grafico (triste) espanol, galardonada con el premio Gat Pe-
rich de humor grafico. Ambos destacan por su colaboracién en El Pais,
Forges desde 1995, y Flavita Banana como su sucesora desde 2018.

Adelaxd (Figura 12) y La Prados (figura 19) seincluyen como represen-
tantes de la generacidon millenial. Ambas ilustran a través del humor
los problemas actuales de una generacidén, haciéndose un hueco entre
los artistas mds destacados e influyentes con un estilo similar que han
conseguido plasmar en un libro de humor grafico actualmente comer-
cializado.

72kilos (Figura 17) se trata de la figura mas influyente en redes sociales
cuando se habla de ilustracidn y vifetas. Sus disefos llenos de color
llegan actuamente a 1,5 millones de personas en Instagram y gracias a
sus libros"El mundo es un regalo”y “Las vidas que dibujamos”.

Rupi Kaur es una autora e ilustradora de dos colecciones de poesia que
son bestsellers en la actualidad. No se dedical humor grafico, sino a
la escritura y vineta poética. Sus ilustraciones destacan por su senci-
llez y trazo Fino, las cuales comunican de una Forma rapida lo que sus
textos quieren decir. Es una de las personas mas influyentes dentro
del mundo de Ia poesia, llegando sus creaciones a 3,9 millones de per-
sonas. Algo similar encontramos en Alba Bla (Figura 15), ilustraciones
minimalistas poéticas en las que se cuentan historias del dia a dia.

Por ultimo, Inkoherente (Figura 16), DommCobb (figura 13) o Dalmaus
(Figura 20) son un artistas en auge que usan Instagram como principal
red de difusidn, cuyos seguidores crecen exponencialmente cada dia.
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Figura 11. Forges. Figura12. Adelaxd.
Fuente. elpais.com Fuente.anonimoeramujerwixsite.com

Figura 13. Domm Cobb. Figura 14. Rupi Kaur.

Fuente. eldiario.es Fuente. Rupikaur.com

Figura15. Flavita Banana. Figura 16. Inkoherente.

Fuente. diariodenavarra.es Fuente. twitter.com/Inkoherentee

Figura 17. 72kilos. Figura 18. Alba Bla.
Fuente. elnortedecastilla.es Fuente. crehana.com

Figura 19.La Prados. Figura 20. Dalmaus.
Fuente. metalmagazine.eu Fuente. tendencias.tv
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4.41.1. Antonio Fraguas de Pablo (Forges)

Antonio Fraguas de Pablo, mds conocido como “Forges” (Soy Forges,
2018) nace en Madrid el 17 de enero de 1942 y fallece el 22 de febrero
de 2018. Se trata de un humorista grafico, escritor, director de ciney
television espanol referente en su campo muy destacado por sus pu-
blicaciones de humo grafico en el diario El Pais. En su obra ocupan un
lugar Fundamental el costumbrismo vy Ia critica social, recibiendo va-
rios importantes galardones, entre los que destacan el Premio a la Li-
bertad de Expresién de la Unién de Periodistas de Espafa o la Creu de
Sant Jordi, de la Generalitat de Catalunya.

Forges ha sido uno de los dibujantes con un estilo personal tanto por
su tipo de dibujo como por las caracteristicas de su humor (Cniyassa,
J,2018). Es una obra inmediatamente reconocible por sus trazos grue-
sosy linea constante. Usa personajes dotados de narices prominentes
con mirada perdida, que son incapaces de entender qué ocurre 3 su
alrededor,"su anatomia es simple y caprichosa, capaz de contornearse
cémicamente y de doblar sus extremidades de forma imposible, como
si Fueran unas criaturas de I3tex tremendamente expresivas.”

“El humor es un
bien democratico”.

Algo muy interesante en la obra de humor grafico de Forges es la pre-
sencia de personajes femeninos. Suelen tener una funcién de con-
trapunto, una actitud tranquila pero critica. Son representantes de la
cultura y la sensatez, mientras que ellos se comportan de una forma
ridicula, histridnica. Sus vifetas, entre otros muchos hallazgos, fueron
de las primeras en incidir en la importancia del Feminismo, el ecologis-
mo vy el pacifismo para un publico generalista. Sin duda, tenia un estilo
propio muy caracteristico: bocadillos de perfiles negros muy gruesos
olaintroduccién de palabras imposibles e inventadas como ‘gensanta,
'stupendo, ‘esborcio; ‘jobreido’ o ‘tontolcool, un estilizado lenguaje ex-
traido directamente de la calle.

Su tarea primordial ha consistido en sacar a la superficie, desde el sen-
tido comun, la expresién de sentimientos dormidos “que la gente no
tiene tiempo de hacer aflorar en un pais como el nuestro’, atribulado
en su dia a dia por muchas amarguras, pero siempre dispuesto a eman-
ciparse de la pena mediante el fFogonazo del humor “que los humoris-
tas’, reconocia, “pretendemos humildemente administrar” (Fraguas, R.
2018).

A su juicio, “el humor no es propiedad de los humoristas, sino de la
gente, que recorre con ellos la mitad del circuito que conduce hasta el
gozo, manifiesto en la sonrisa, |a risa, la carcajada o la ironia, liberado-
ras todas ellas, universales y al alcance de casi toda persona” El humor,
segun Forges,“es un bien democratico”
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* Figura 22. Vifeta sobre el maltrato animal.
Fuente. https://www.twitter.com/forges
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Figura 24. Adelaxd.
Fuente. anonimoeramujer.wixsite.com
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4.4.1.2. Adela Sanz

Adela Sanz, es sevillang, tiene 27 afnos (Adela Sanz, co-
razon dividido entre la medicina y el dibujo, 2018), ha
estudiado medicina y se encuentra preparando el MIR.
Es una ilustradora social, cultural y reivindicativa que a
través de sus obras representa situaciones tan cotidia-
nas como reales, usando el dibujo como via de escapey
Forma de expresidn mds real. Adela aprovecha para di-
seccionar cada una de la situaciones que ocurren den-
tro de un mundo de excesos, postureo y apariencias.

Para la realizacion de sus dibujos, usaba una aplicacion
del mévil, e incluso dibujaba con el dedo. Fue entonces
cuando su hermano le regalé una tableta grafica, con Ia
que, de una forma mdas cdmoda, comenzd a digitalizar
Sus creaciones.

Desde su punto de vista, la ilustracién minimalista es
una forma iddnea de expresion, pues es sencilla y rapi-
da, el observador le dedica poco tiempo en su analisis y
el contenido que se lleva a cambio puede ser muy enri-
quecedor.

Su estilo se caracteriza por un estilo muy sencillo, que
nace de una clara influencia de la artista Flavita Banana,
pues segun la autora fue una de las primeras personas
en las que se fijé cuando comenzd en el mundo de la
ilustracion.Por lo general, es un trazo bastante grueso
y en blanco y negro. El color est3 ausente casi por com-
pleto, pero en algunas de sus creaciones pueden verse
pinceladas de color bastantes saturados y planos que
llaman Ia atencién del observador.

A finales de 2019 tuvo la oportunidad de sacar su pri-
mer libro de ilustracidn titulado “Si te pierdes, mira den-
tro’, acualmente en venta en las principales librerias de
Espafa. Para vender sus prints, usa la siguiente pagina
web https://adelaxd.bigcartel.com.

J
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Figura 27. Flavita Banana.
Fuente. diariodenavarra.es
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4.4.1.3. Flavita Banana

Flavia Alvarez-Pedrosa es una vifetista, ilustrado-
ra y dibujante espafnola nacida en Barcelona en 1987
(Acerca de mi, 2015) que firma sus creaciones bajo el
seuddnimo de Flavita Banana. Desde hace un par de
anos se ha focalizado en narrar lo absurdo y cémico
de las relaciones humanas, entre siy con las redes so-
ciales.

Colabora semanalmente con el diario El Pais, siendo la
sucesra oficial de Antonio Fraguas (Forges), ilustrador
tratado en el apartado anterior), y la revista S Moda
y mensualmente en La Maleta de Portbou, BCNmés
y Revista Mongolia. Una visién femenina de nuestro
mundo y, en particular, el de las mujeres que nos acer-
ca a las ,a menudo, realidades tragicomicas de nues-
tras relaciones amorosas, rupturas y diversas situa-
ciones cotidianas. Unas sencillas pero portentosas
ilustraciones en blanco y negro que han calado hon-
do, y que siguen hoy en dia mas de medio millén de
usuarios en redes sociales.

Sus vinetas demuestran la realidad de las relaciones
humanas, vinculos emocionales repletos de contradi-
ciones y sentimientos encontrados a base de mucho
humor e ironia, que nos incitan a la reflexion.

Tiene un estilo grafico facil de indentificar. Usa un
trazo grueso y negro sin detalles para comunicar de
forma directa un mensaje conciso y potente. Segun
Flavia, “el negro sobre el blanco es lo que m3s atrae
al ojo humano’,y el color no aportaria nada mas a sus
vinetas. Con su obra, busca que el lector empatice y
reflexione sobre aquellos temas de actualidad que
mas le preocupan.

No tiene un proceso de creacidn fijo, sino que varia
mucho. Parte de un estimuloinicial,algo que entre por
cualquiera de los cinco sentidos, pero algo con mucha
informacién se convierte en una vineta simplificada,
facil de entender, con un toque irénico y humoristico
que llegue a todo el mundo Hay que encontrar un es-
cenario acorde para transmitir cada uno de los men-
sajes.

Actualmente dispone de una tienda online donde no
solo vende prints y vifetas originales, sino otro tipo
de articulos y productos graficos (www.flavitabanana.
com).
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4.4.1.4.\nkoherente

La informacién que se plasma a continuacién ha sido propor-
cionada directamente por el autor. Gonzalo Herce Micharet es
el creador de estas vifetas que dia a dia se hacen mds popula-
res en Instagramy en toda la red.

Su recorrido al principio fue un poco irregular, pues no tenia
una metodologia concreta a la hora de realizar las vinetas, ni
sabia cOmo serian sus personajes o los temas que abordaria en
sus creaciones."Encontrd la forma de sentirme cdmodo y saber
cédmo plasmar todo lo que necesitaba, Ia cual tuvo una reper-
cusidén en las redes desde el principio muy buena, pero poco a
poco fue subiendo mucho ya que conseguid aprender a3 comu-
nicarse de una forma directa y sencilla

Bajo un estilo minimalista y lleno de emociones, trata las re-
laciones interpersonales, cosas muy sentidas o etapas por las
que pasa alguien, ddndole visibilidad a sentimientos tabues o
que estdn mal visto. Todas son con un entendimiento muy am-
plio en base al espectador, pero siempre usando algo de humor.
Su proceso de creaciéon de vifietas no es complejo, “algunas
ideas me vienen solas o en base a la situacidon que estoy vivien-
do en el momento, o de experiencias pasadas, y pienso en cémo
simplificar esa idea o sentimiento” comenta Gonzalo. “Cuando
ordeno todo eso en mi cabeza ya conecto |a tableta graficay la
dibujo, no suele constarme mucho realizarla, pero si que lleva
un trabajo mental detrads para poder expresar al m3dximo de esa
manera"

Los rasgos mas caracteristicos de sus vifietas son sus propios
personajes, muy reconocibles y sencillos de entender. La nariz
alargada es un elemento muy Util, ya que al no disponer de un
rostro o elementos faciales, la nariz es necesaria para saber en
qué direccién esta mirando, arriba o abajo, si esta de frente o
de espaldas, ayuda mucho a entender la posicién del personaje.

A veces hace uso de dos colores en concreto: el rojo o un azul.
De vez en cuando afnade otro si ayuda a Ia comprension de la
vifeta, pero generalmente sirven para llamar la atencién acerca
de algun elemento que quiera destacarse, sobre todo si facilita
el entendimiento de la vifieta y de Ia historia que quiere contar-
seatravés de ella. El pincel es basico, pero su trazo no es homo-
géneo. Algunas zonas son M3s gruesas que otras, dotando a los
disefos de dinamismo gracias a la presidn ejercida por el pincel.
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No PUEDO 4.4.1.5.Domm Cobb

SoLTARLO o )
Tras el seuddnimo de DommCobb, la murciana Ana

Belén Lopez Garcia ha atraido a dia de hoy, a un to-
tal de 97.000 seguidores a su Instagram, red prin-
cipal en la que muestra su trabajo. Sus vifetas que
mezclan humor con reflexidon y encanto con desen-
canto, se caracterizan por su tono irénico pero tam-
bién por su calidez.

En una entrevista realizada para eldiario.es (Vi-
lar-Bour, J.M. 2018), Ana Belén explica los detalles
acerca de sus creaciones. Son vinetas de humor,
pero 3 menudo acompanadas de reflexiones sobre
temas cercanos y profundos a la vez.

Estan realizadas en blanco y negro casi en su tota-
lidad. El negro es directo, tiene impacto, por eso la
autora lo usa como principal recurso para descri-
bir sus pequenas historias y crear sus mundos. Son
monigotes muy sencillos, de trazo simple que na-
cen principalmente de no saber representar bien Ia
anatomia humana, pero le permite hacer que todo el
peso recaiga sobre el mensaje que se queire trans-
mitir. Los dibujos no actuan como distraccién, sino
como refuerzo del mensaje.

Sc
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Figura 35. Foto de Ana Belén Lépez Garcia fotografiada por Jorge Matilla
Fuente. Jorge Matilla Photography
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4.41.6. Rupi Kaur

Rupi Kaur (About, 2017) es una autora e ilustradora de dos colec-
ciones de poesia que son bestsellers en la actualidad. Comenzé a
dibujar a la edad de cinco anos cuando su madre le entregdé un
pincel y dijo: "dibuja lo que guardas en el corazon”. Es una escri-
tora y artista residente en Toronto, Canada. Siendo inmigrante
de la India, el lenguaje para comunicarse con los otros ninos era
un problema, por lo que pasaba muchas horas sola. Pero una vez
que descubrid los libros, estos se convirtieron en sus mejores
amigos. Desde los 5 anos hasta los 17, su pasién fue dibujar.

Rupi ve su vida como una exploraciéon de ese viaje artistico. Des-
pués de completar su licenciatura en estudios de retdrica, pu-
blicé su primera coleccidon de poemas titulado “Leche y miel” en
2014. La coleccion aclamada internacionalmente vendié mas de
un millén de copias, permaneciendo en |a lista de bestsellers del
New York Times cada semana durante mas de un afo. Desde en-
tonces ha sido traducido a mds de treinta idiomas. su esperada
segunda coleccion"El sol y sus flores”se publicé en 2017. A través
de esta coleccidn, continda explorando una variedad de temas
que van desde el amor, la pérdida, el trauma, la curacidén, la femi-
nidad, la migraciény la revolucidn.

Rupi ha realizado su poesia en todo el mundo. Su fotografia y
direccién de arte se acogen con entusiasmo y espera continuar
con esta expresién en los afos venideros. Kaur no controla el
monopolio de la poesia en los tiempos de Instagram, pero se alza
indudablemente en Ia cuspide del género. Las ilustraciones que
acompanan sus textos estdn realizadas a mano, de trazos sim-
ples y minimalistas, haciendo énfasis en la palabra.
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Figura 37. Rupi Kaur. Fuente. www.rupikaur.com




Figura 38.72kilos.
Fuente. elnortedecastilla.es
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4.41.7.72kilos

Detras de las creaciones de 72kilos se encuentra
Oscar Alonso, un redactor publicitario bilbaino de
36 afnos que juntd sus dos pasiones, el running vy el
dibujo (Cid, G,, 2019).

Actualmente cuenta con dos millones de seguido-
res en instagram, y se ha convertido en una de las
sensaciones del momento. Sus creaciones pasaron
de reirse sélo del mundo del running a ironizar so-
bre asuntos mas universales como la dependencia
de las redes sociales. El mensaje se torné mas re-
Flexivo y metafisico.

Sus vinetas se caracterizan por la presencia de
unos personajes diminutos ausentes de color, cuyas
historias transcurren dentro de paisajes coloridos
llenos de montanas y grandes distancias como una
critica a la soledad auto-impuesta con la que nos
impregnamos y a la falta de comunicacidn. Sin em-
bargo, esto no Fue siempre asi. Durante sus comien-
Zos, sus disenos se caracterizaban por la ausencia
de color, siendo una vifieta o ilustracion mas comun
a lo que realiza hoy en dia, las cuales han ido incor-
porando color poco a poco.

"Nunca me esperé
que esto llegase
tan lejos”.

Sus vifetas actualmente suelen ser de formato
cuadrado, pues son ilustraciones difundidas sobre
todo en su cuenta de Instagram (@72kilos), excep-
tuando algunas campanas de publicidad realizadas
junto con algunas empresas, cuyo Formato suele
ser mds rectangular.
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4.41.8. Alba Bla

La informacidn que se plasma a continuacién ha sido pro-
porcionada directamente por la autora. Alba Silla Tronchoni
es la persona que da vida a estos personajes tan emotivos y
esbeltos.

Estudié Publicidad y Relaciones Publicas y Comunicacion
Audiovisual y comenzd su carrera profesional como disena-
dora grafica, enfocdndose hacia la direccidn de arte.

Un dia decidié romper con todo, salir de su trabajo, dejar a
su pareja y el piso en el que vivia para comenzar a elaborar
un nuevo camino hacia el éxito. A partir de ese momento se
reinventd, y tras la realizacién de diferentes trabajos como
freelance, dio vida a estos personajes que transmiten todo lo
que la autora lleva dentro.

Usa un estilo sencillo y minimalista, y lo define como pura-
mente emocional. El tema principal que aborda en sus dise-
fos es el "yo", la introspeccidn, el sentir, como expresarse, es-
tar bien con lo que siente uno. Autoconocimiento y reflexion.
El amor también es un tema bastante trabajado, asi como el
contacto con la naturaleza, la sensibilidad, la igualdad inte-
respecie, el respeto o la libertad.

El rasgo mas caracteristico de su obra es la fluidez de los di-
seno. No trata de ser perfecto, no trata de guardar propor-
ciones, de parecerse a la realidad, es algo mas conceptual. El
blanco y negro asi como el uso de un trazo fino son caracte-
risticas bastante notables de sus vifietas, que ademas extra-
pola al gran fFormato (murales).

Menos es ma3s, por lo que el uso de colores estd bastante res-
tringido. Cuando hace uso de él, suele emplear colores de to-
nos pastel, poco saturados. Hacen que toda su obra transmi-
ta calma, paz,al contrario que los tonos brillantes, que suelen
generar algo de estrés.

Las brochas que usa las adquiere en México, de la marca Co-
meXx. Son de pelo sintético, siendo su corte en diagonal, no
recto. Su favorita la de 1,5 pulgadas. También hay veces que
corta las brochas a su manera cuando ya estadn un poco vie-
jas, creando una nueva herramienta para generar texturas
en los disefos.
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Figura 44. Alba Bla.
Fuente. crehana.com
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Figura 45. La Prados.
Fuente. metalmagazine.eu




4.419.La Prados

Su nombre real es Violeta que usa Instagram como
red principal para la difusién de su trabajo (Mar-
quez, M., 2019). Un proyecto que comenzd como una
broma entre amigos, en apenas un afo ha logrado
encontrar su hueco en las redes sociales y crear su
pequefa comunidad, tratando temas como el mo-
vimiento y la lucha feministas. Actualmente trabaja
como copy en una agencia de publicidad, y hoy en
dia sigue subiendo ilustraciones a su cuenta de Ins-
tagram que reflejando lo cotidiano del dia del dia.

Muchas de sus ilustraciones carecen de personajes
querelatenlos sucesos.No trata de contar historias,
sino de remover el interior y de dibujar una sonrisa
en la cara de sus seguidores relatando sucesos que
nos ocurren a todos. Son, por lo general, en blanco
y negro, vifetas con poco detalle y donde prima el
texto como principal recurso para comunicar.

Quizas una de las cosas mas atractivas de sus obras
es precisamente eso, la instantaneidad de las situa-
ciones que dibuja: "No tengo las ilustraciones pro-
gramadas. No guardo un archivo y voy eligiendo. Es
ma3s, ilustracidon que hago, ilustraciéon que subo. Lo
hago al momento porque me queman en las manos"

No se dedica de forma profesional a la ilustracion,
por lo que tiene que encontrar huecos en su ruti-
na para sequir dibujando y publicando en su cuenta
de Instagram. Su proceso de creacién comienza en
cualquier lugar que le permita hacer un esbozo de
su idea, como el mévil o una libretita.

Este tipo de ilustraciones tan minimalistas se han
convertido en algo asi como una tendencia en las
redes sociales, aprovechando el tirén de las redes
sociales para comentar la actualidad o los temas
que tanto nos afectan con dibujos que son Facil-
mente interpretables. Por ello, la Prados explica que
no le faltan referentes.

“NO £S5 PRA

TANTO"
YA ES MAS

QUE SUFICIENTE

PRADGS.

Figura 46. Vifieta sobre feminismo.
Fuente. https://www.twitter.com/la_prados

ME  DVELE

(R0 BUE €S
UN  INFARTD
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4.41.10. Dalmaus

Detrds de estos personajes tan abstractos se en-
cuentra Dalmau Oliveras (Garcia, M. A, 2017), mas
conocido como Dalmaus, un creativo publicitario al
que le gusta dibujar en sus ratos libres. La tematica
de gran parte de sus tiras comicas giran en torno al
asunto laboral, pues es donde emplea la mayor par-
te del tiempo.

Sus creaciones centradas en el trabajo buscan criti-
car lo malo que la vida laboral tiene desde el punto
de vista del humor. No tiene la intencidn de probo-
car carcajadas, pero si de esbozar una sonrisa en |a
cara de sus lectores. Su Ultimo trabajo,'A tomar por
Curro'trata sobre el drama de tener queiracurrary
el estupendo remedio para soportarlo.

[AOTRATENDENGA ——— DicHo Y HE(Ho PoR DALMANS

"A través del t
hablar de lo que ocurre
y Fuera de él".

YA. PeRo
EL PARTiIDO
oPuEsTo A
Si. A medida que iba dibujando centrdndose en ese
tema, empezd a darse cuenta de que el pasatiempo
iba convirtiéndose en otro objetivo: criticar, mos-
trar lo que estd mal, lo que es ridiculo, hacerlo evi-

dente a los ojos de todos.

La idea de sus personajes tiene una historia curiosa
(https://tendencias.tv/ pagina visitada el 27 de Di-
ciembre de 2019). Junto con su hermana (profeso-
ra de educacién infantil) empezd a hacer pequefos
munecos de fieltro y la animé a que los diera a co-
nocer.

a5
st

Juntos crearon una marca, Temedoy, de la cual Dal-
mau se encargd del logotipo. Justamente de ese
logo nacen sus personajes, munecos que haido per-
fFeccionando a lo largo de su vida. Sus vifietas son
un viaje entre el blanco y negro y el color, siendo las
primeras las protagonistas de su Instagram, vinetas
con bastante detalle en comparacidén con otros au-
tores mencionados (www.Instagram.com/dalmaus/).
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Figura 50. Dalmaus.

i W
h . Fuente. tendencias.tv
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4.5. Anadlisis comparativo de estilo

A modo resumen, se realiza una comparativa de estilo entre los referentes descritos anteriormente.
Para su realizacion, se establece una puntuacién entre 1y 5, cuyos valores serdn explicados posterior-
mente en cada uno de los factores que se han considerado mds importantes. Con esto se obtienen unas
conclusiones que derivardn en un briefing sobre el cual se construye la empresa, asi como en una gama
de disenos y productos graficos para la marca Almxdena. Los factores que se evalian son el trazo y la
linea, el color, nivel de detalle y las tematicas abordadas, todo esto para cada uno de los artistas anali-

zados.

Trazo

1regular
Sirregular

Forges
Adelaxd

Flavita Banana

Inkoherente
DommCobb
Rupi Kaur
72kilos
Alba Bla

La Prados

HTH

Dalmaus

Linea

1Ffina
5gruesa

P
T

Color

1escaso
5 abundante

*

(*) Dalmaus tiene dos vertientes de vifetas, unas en blanco y negro y otras a todo color. Como se considera complejo evaluar
ede una sola vez ambas, se han realizado dos, la primera de puntuacién 5y la sequnda de puntuacion 1.
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Cuando se hace referencia a Forges, se destaca un trazo grueso y muy regular, con algunos toques de
color que sirven para enriquecer la vifieta, no solo para llamar la atencidn del lector. Su nivel de detalle
es bastante elevado en muchas de sus creaciones. Como contraste, Adelaxd y Flavita Banana usan un
trazo irregular de lineas generalmente gruesas para vifetas con poco detalle. Mientras que Adelaxd
usa escasamente el color para realizar pequenas llamadas de atencidn, Flavita se decanta por el blanco
y negro como elemento comunicador directo.

Nivel de detalle

1poco
5 mucho

SERRERRE

Tabla 1. Comparativa de autores.
Fuente. Creacidn propia.

El resto de autores parece estar en concordancia con las auto-
ras mencionadas anteriormente, exceptuando a Rupi Kaur. El
trazo que usa en sus ilustraciones es extremadamente Fino. El
nivel de detalle es muy pequeno haciendo referencia al hipe-
rrealismo de las cosas, muestra conceptos, pero usa mucho tra-
zo para llegar a las formas finales.

Como contrapunto, Dalmaus y 72kilos destacan en el uso del
color, sobretodo por su abundancia, lo que actua como factor
diferenciador. Son colores planos (a veces 72kilos hace uso de
suaves degradados). Al contrario que el resto de los artistas, que
usan el color como llamada de atencidn, su obra est3 repleta de
él. Se ha hecho una doble valoracién con Dalmaus, pues sus Vvi-
netas son extremas haciendo referencia a este Facotr: blancoy
negro o todo color.

En general, todos los artistas coinciden en los temas abordados,
siendo estos muy diferentes entre si, desde el amor al feminis-
mo o |a politica. Exceptuando a Forges y Flavita Banana, cuyo
recorrido ha supuesto una politizacidon de sus disefios debido a
uno de los medios de difusién empleados, los temas de actua-
lidad que crean cierta controbersia entre la poblaciéon son muy
tratados. A estos se les suma tematicas mas tradicionales,como
el amor (propio y hacia los demas), Ia naturaleza, etc.
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5. Proyecto

5.1. Briefing

5.1.1. La empresa

Almxdena es una marca de productos graficos que surge tras la realizacién de
ilustraciones para dos libros que actualmente se venden en las principales libre-
rias de Espana: estos son “Recordar Contrasena” de Defreds (Figura 51), asi como
“Influencer, detrds de la pantalla” de Juanmasaurus (Figura 52).

Previamente a dicho suceso, la autora realizaba ilustraciones minimalistas por
cuenta propia como forma de evasidon y expresion, cuya promocion se realizaba
a través de su cuenta de Instagram como principal medio de difusidn. Al ver la
buena aceptacidén de sus disefios, comienza a realizar prints, de los que saca el
principal beneficio. Fueron las editoriales las que contactaron con ella, por lo que
la creacién de la marca pasa de ser un sueno a una posible realidad.

Figura 51. Libro “Recordar contrasena”
Fuente. https://www.facebook.com/Defreds

Figura 52. Libro“Influencer, detrds de la pantalla”
Fuente. creacién propia.
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La empresa quiere crear un espacio sostenible y respetuoso a través del arte,
un lugar de expresidn accesible al mayor nimero de personas, teniendo una
Filosofia de empresa feminista, sin roles de género y respetuosa hacia todo co-
lectivo.

Figura 53, 54, 55. Prints disefiadas por Almxdena
Fuente. creacidn propia.

r'd

5.1.2. Misidn y vision

Almxdena es una empresa de disefio y venta de productos graficos de estilo
minimalista. Como visidn, Almxdena pretende ser una marca jéven y de refe-
rencia a nivel espanol, que sus clientes vean como una forma de expresién y no
consumismo, identificada, sobretodo, por su filosofia de empresa.Se debe crear
un entorno amable, donde haya cabida al humor desde el respeto, un lugar en el
que aprendamos a reirnos de nosotros mismos para aceptarnos.

5.1.3. Filosofia de empresa

La Filosofia sobre la cual se construye la idea de AlImxdena pretende ser el pilar
mas importante de la empresa, su sefa de identidad. Debe ser una empresa que
se identifique por su valores feministas, sin roles de género y respetuosa con
todo tipo de colectivos, asi como por practicar un comercio justo y sostenible,
respetando la idiosincrasia de los pueblos, sus culturas, las tradiciones y los de-
rechos humanos basicos.

Toda idea que se exprese dentro de este espacio bajo un tono irénico debe ha-
cerse de fForma respetuosa (en Ia medida de los posible), creando un ambiente
agradable y cordial que propicie al humor sobre situaciones cotidianas. En cier-
to modo, se pretende crear un espacio en el que aprendamos a reirnos de no-
sotros mismos, un lugar de reflexidn e introspeccién que permita una decons-
truccidon de uno mismo para poder enfrentarnos a temas actuales y polémicos
de una forma mas objetiva (como se comenta en apartados anteriores).
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5.1.4. Publico objetivo

Como ya existe un recorrido previo, se dispone
de una serie de datos generados por analiticas
de Instagram (principal red social usada como
portfolio par la difusidon del trabajo) que co-
rresponden al alcance de las publicaciones, y
por tanto al segmento de la poblacidén que se
ve interesado por ellas.

El publico objetivo son personas cuyo rango
de edad se encuentra entre los 18 y 34 anos.
Adem3s, deben ser personas con acceso 3 in-
ternet y usuarios de Instagram, pues esta red
social es el mejor escaparate para mostrar
nuevos disefos.

5.1.5. Competidores

De entre los referentes seleccionados, se ha
realizado una busqueda de los productos que
tienen para ver cuales de ellos son claros com-
petidores de Almxdena. Estos son Flavita Ba-
nana y Domm Cobb como artista, y Mr. Won-
derful y UO Estudio Creativo como empresas.

Sexo (V)

24%
Mujeres Hombres

Grafico 1. Sexo de los lectores.
Fuente. Estadisticas del Instagram de Almxdena.

Intervalo de edad ()

13-17
35-44
45-54
55-64

65+

Grafico 2. Edad de los lectores.
Fuente. Estadisticas del Instagram de Almxdena.
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5.1.6. Andlisis de mercado

En este apartado se analizan a nivel grafico, por un lado las marcas de la
competencia (su filosofia, logotipo, etc) y por otro, tipologia, precio y disefio
de los productos mas vendidos de sus tiendas online.

Se han seleccionado cuatro competidores con algunas caracteristicas co-
munes pero que difieren en algunos aspectos de forma destacada. La tien-
da online de Flavita Banana y DommCobb por una parte. Son ilustradoras
centradas, sobre todo, en la creacién de productos mas artesaos y Unicos.
Por otra parte, Mr. Wonderful y UO como empresas dedicadas al disefio y
comercializacion de producto graficos.
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5.1.6.1. Flavita Banana

Tiene un estilo grafico facil de indentificar. Usa un
trazo gruesoy negro sin detalles para comunicar de
forma directa un mensaje concisoy potente. Esto se
materializa en su firma, hecha a mano en cada uno
de sus pedidos.

Actualmente cuenta con una tienda online donde
no solo vende prints y vifetas originales, sino otro
tipo de articulos y productos graficos (www.flavita-
banana.com).

Prints - Todas a 10€.

Impresion digital tamafio A4 (297x210 mm) en papel
Fabriano 200gr/m?*y firmado a mano.

Totebags - Todas a 18€.

Son 100% algoddn, bolsa de tela gruesa con asas
largas (70cm) reforzadas.

Medidas: 38x42 cm con print serigrafiado, lavable a
30°C vy soporta hasta 15kg.

Libretas - Disponibles entre 10€y 6€.

Cuaderno rigido con cubierta serigrafiada de tama-
fio din A5/A6 de paginas blancas sin lineas ni cua-
dricula.
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Figura 60. Libreta tamafio AS5.
Fuente. https://www.flavitabanana.com/

Figura 61. Bolsa Guapa.
Fuente. https://www.flavitabanana.com/



5.1.6.2. DommCobb

Dispone de una tienda online cuya direccién web es ht-
tps://lwww.dommcobb.com/ en la que vende multitud de
productos graficos, ademas de proporcionar informacion SF -~ _
acercade talleres, contacto, etc. Sus productos se explican “_,'_1' it i . oy P

. .2 o o _I_Hﬁf.pc)\‘
a continuacion. : 2 R el
Laminas originales - Entre 25€ y 40€.

Laminas originales de diferentes tamano (18x25cm o
21x30cm) enmarcadas.

Vinilos - Entre 12€ y 50€.

Son vinilo decorativo para diferentes superficies, como
paredes, neveras, puertas, espejos, ventanas, etc. Los ta-
manos van desde 25x25 cm a 100x100 cm.

Libretas - A10<€.

Tamafno A5 con tapa dura, wire-o y goma elastica en co-
lor negro. Es una libreta de un total de 100 hojas en pa-
pel offset 80 gramos.

Chapas - A3,50<.
Pack de dos chapas mate de 32mm de didmetro.
Camisetas - Entre 17€ y 20£.

Camiseta 100% algoddn y 155 g/m? disponible en tres
tallas: S (43cm/62cm), M (46cm/64cm)y L (49cm/66cm).

Sudaderas - A 42,99€.

Sudadera en disefo clasico, con cuello y pufios de punto
canalé. Sin cinturill y disponible en color blanco. Com-
posicién; 50% algoddn [ 50% poliéster, felpa perchada,

280 g/m? Las tallas disponibles son la S (pecho 57cm/ ".‘ LA gi
hombro a bajo 62cm) y M (Pecho 59cm/hombro a bajo — “
64cm).
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5.1.6.3. Mr. WonderFful

Nacié como una idea en el sofd de una pareja catalana que planifi-
caba su propia boda. Javier Aracil y Angi Cabal es el matrimonio que
fFundd Mr. Wonderful, una empresa de productos graficos que a dia
de hoy cuenta con 1200 puntos de venta, 150 empleados y venden
en 26 paises.

Los primeros productos comercializados por Mr Wonderful fueron
sus tazas. Afo tras afno la variedad de productos que ofrecen cre-
ce, vendiendo actualmente agendas, productos de papeleria, 3lbu-
mes, diferentes complementos, productos orientados a diferentes
eventos o fiestas, infantiles o para el hogar. Rebosan de buenrollis-
mo con sus frases inspiradoras. Definen sus productos como una
fForma optimista de ver la vida, divertida y magica.

En sus disenos predomina el uso de colores planos de tonos pas-
tel, asi como la combinacion de diferentes tipografias en un mismo
producto. Normalmente, incluyen dibujos de animales u objetos
personificados que transmiten el mensaje al comprador.

Su logotipo es caligrafico, podria considerarse lettering, pero se
encuentra estandarizado, es decir, siempre tiene la misma cons-
truccidn, al contrario que Flavita Banana o DommCobb que al usar
su firma recae en posibles variantes.

*

En cuanto a la tipografia, la que principalmente usan y sirve para
dar forma a su logo (Figura 64) es la llamada Arsenal White. Esta
fuente muestra el trazo como si hubiese sido escrita manualmente
por un nino, reivindicando asi el espiritu ‘handmade’ de la marca,
ademads de ir acorde con los dibujos, ya que estos poseen un tono
ciertamente infantil. Del mismo modo, los colores usados son de
tonos pastel, relacionados también con esta tematica.

58 | Trabajo Final de M3ster 2018/2019



Figura 65. Javier Aracil y Angi Cabal.
Fuente. https://medios.uchceu.es/



AGENDAS

Agendas pequenas - Desde 14,95€
De 2,4x17,2x1,9 cmy 160 paginas
Agendas rotu - Desde 15,95€
Del5x19,5x2,5cm y 160 paginas
Agendas bullet - Desde 16,95€

De 15 x 21,6 x2 cm y 192 paginas

Cuentan con ocho paginas de pegatinas, frases dia-
rias y semanales ilustradas, paginas de horarios,
planificador de ahorro anual, recordatorios con
dias especiales, una pagina para escribir los datos
personales, espacio para anotar contactos, hojas de

notas, calendarios anuales de 2020 y 2021.
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Figura 66. Agenda pequena.
Fuente. https://www.mrwonderfulshop.es
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Figura 67. Agenda rotu.
Fuente. https://www.mrwonderfulshop.es
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Figura 68. Agenda bullet.

Fuente. https://www.mrwonderfulshop.es



TAZAS

Su precio oscila entre 12,90€ 3 18,95€.
Tazas normales

Cuentan con una amplia variedad de tazas que
varidn desde su disefio grafico, forma, capacidad
o propiedades. Todas tienen en comuUn una cosa,
estampados de colores vivos, alegres y frases ins-
piradoras.

Juego de tazas
Capacidad: 206 ml
Aptas para el microondas y el lavavajillas.

Take away
Capacidad delataza 33 cl.

Taza de porcelana blanca y tapa de silicona.lns-
trucciones para el lavavajillas y microondas: La
taza se puede poner en microondas y lavavajillas.
La tapa: NO se puede poner en microondas y me-
jor lavar a mano.

| ncuuso e
7 TOMARME

\ef pafé)
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Figura 69.Taza normal.
Fuente. https://www.mrwonderfulshop.es

AMANECE

Figura 70.Juego de dos tazas.
Fuente. https://www.mrwonderfulshop.es
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Figura 71. Taza take away.
Fuente. https://www.mrwonderfulshop.es
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Figura 72. Pulseras tipo 1.
Fuente. https://www.mrwonderfulshop.es

Figura 73. Pulsera tipo 2.
Fuente. https://www.mrwonderfulshop.es
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JOYAS

Pulseras - Desde 19,95€ 3 39€
Tipo 1- Medidas: 9x9x3,7cm

Se trata de un set de dos pulseras para amigas,
con cinta elastica de poliéstery placa de cobre ba-
fAada en oro rosa, con mensaje grabado. Evitar el
contacto con el agua, asi como con productos cos-
méticos o domésticos que puedan dafar su color.

Tipo 2 - Medidas: 19 x 1cm

Fabricada en acero. Para mejor conservar la pie-
z3a es recomendable no mojarla. Incluye cajita con
pulsera el3stica de regalo y bolsa exclusiva de la
coleccion.

Pendientes - Desde 29€ 3 35€
Medidas: 1x 0,6cm

Pendientes de botén con forma de pifia Mr. Won-
derful, realizados en acero dorado con acabado
brillo. Cierre de broche a presidn. Para la mejor
conservacion de la pieza, se recomienda no mojar-
la. Incluye cajita con pulsera eldstica de regalo y
bolsa exclusiva de la coleccidn.

Colagantes - 39€
Medidas: 46,5cm de longitud.
Estan realizados en acero. Es preferible no mojar

la pieza. Incluye cajita con pulsera eldstica de re-
galo y bolsa exclusiva de la coleccidn.



Relojes - Desde 29,95€ hasta 74,90<.
Tipo 1- Medidas: 23,5x 3 cm

Reloj de cadena de acero en color oro rosado con
un discreto dibujo de corazén wonder. No se pue-
de mojar. Incluye cajita y bolsa exclusiva de la co-
leccidn.

Tipo 2 - Medidas: 24 x 3,6 cm

Reloj con correa gris de piel sintética con hebilla
de cierre normal y esfera con detalles en blanco y
dorado. Incluye el mensaje“It's party o'clock” No se

puede mojar. Incluye cajita y bolsa exclusiva de la
coleccion.

Tipo 3 - Medidas: 24,5cm x4 cm

Estd Fabricado en water resistant de silicona.
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BOTELLAS

Desde 11,50€ a 14,95€ con diferentes frases inclui-
das.

Tipo1
Medidas: 23,5 x 3,5 cm.
Capacidad: 500 ml

Botella de acero inoxidable con mensaje motiva-
cional Mr. Wonderful y tapdn con asa. Capacidad:
500 ml. Es un recipiente térmico.No lavar en el la-
vavajillas. No congelar.

Tipo 2
Medidas: 24 x 3,6 cm
Capacidad: 750 ml

Botella de acero inoxidable. No lavar en el lavapla-
tos ni calentar en el microondas.

Tipo 3
Medidas: 24,5cm x4 cm
Capacidad: 450 ml

Una botella de cristal con funda dessilicona.Lavar a
mano con agua tibia o colocar la botella en la parte
superior del lavavajillas, y no colocar la botella en
el congelador.
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Figura 77. Botella tipo 1.
Fuente. https://www.mrwonderfulshop.es
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Figura 78. Botella tipo 3.
Fuente. https://www.mrwonderfulshop.es

Figura 79. Botella tipo 2.
Fuente. https://www.mrwonderfulshop.es



INFANTIL

La categoria infatil recoge todos aquellos com-
plementos disefados para los mas pequefos,
como bodys, baberos (de tela o silicona), funda
para sillas de bebés, toallas, dlbumes de recuerdo,
etc.

Bodies. Todos los disenos a 15€.

Body para bebé con mensaje, realizado en algo-
doén 100 %. Facil de poner y de quitar. Talla de 3 a
6 meses. Fabricado en Portugal. Lavar antes del
primer uso. Lavar a mano. Planchar a baja tempe-
ratura. No usar lejia. No meter en la secadora. No
lavar en seco.

Babero. Todos los disenos a 12€

Babero para bebé con mensaje. Fabricado en Por-
tugal. Lavar antes del primer uso. Lavar a mano.
Planchar a baja temperatura. No usar lejia.No me-
ter en la secadora. No lavar en seco.

Q\

&
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5.1.6.4.U0

Hoy UO* es una marca de productos de regalo y autorregalo. Es
una empresa que se dedica al disefio y comercializacién de pro-
ductos graficos con actitud positiva, fundada por Elena Pérez y
Marta Cdrcoles, dos arquitectas fanaticas del mundo del diseio
en general. La idea nacid como vertiente creativa de su estudio de
arquitectura, llamado ARQUO. Eliminando las tres primeras letras
obtuvieron el nombre de una marca que poco a poco creceriay se
haria un hueco en el mundo del disefo grafico.

Sus primeros productos se realizaron bajo el enfoque de “objetos
del dia a dia originales y con actitud positiva’, como pulseras que
siempre se llevan puestas en la mufeca o calcetines que te ayu-
dan a empezar los dias con buen pie.

En sus productos predominan los estampados y patrones de ele-
mentos repetidos, todos ellos con colores de tonalidades m3s se-
rias, pues la edad de su publico objetivo ronda entre los 20 y 35
anos. Dentro de su gama de productos se encuentran vertientes
m3s ilustradas y otras mas literarias, donde siempre hay un men-
saje protagonista. Los productos que venden se disefan siempre
bajo una actitud Feminista, materializada ademas en una seccién
enfocada el empoderamiento femenino.

Su logotipo une las dos emociones que sienten cuando una per-
sona recibe una regalo. Por un lado, Ia felicidad de la persona que
hace un regalo y que se transmite con una sonrisa (U). Y, por otro
lado, la sorpresa de la persona que recibe el regalo (O).

UoO
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CALCETINES \

Cuentan con una gran coleccidn de calcetines con mensajes
positivos para mujer, hombre y para nifios. Realizan calceti-
nes de cana alta, calcetines deportivos y hasta pinkies.

!
EMPCDERADAS

Par de calcetines - 9,95

Par de calcetines mini - 6,90

Packde calcetines - 35,95€

| —
PO & oA

EG NP &

Pack de calcetines mini - 22,95<
Figura 83. Producto

Fuente. https://www.weareuo.com

EL MEJOR
PADRE

PAPA ERES
GENIAL

PADRAZO

PAPA
ERES

Figura 84. Pack de calcetines.
Fuente. https://www.weareuo.com

TENGOUN PADRAZO
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AGENDAS

Son agendas anuales (empiezan en enero de 2020y acaba en
diciembre de 2020) con diferente srango de precio. Contie-
nen doce meses ilustrados: cada ilustracién aborda un tema
principal que te acompanard durante el interior de todo el
mes desde la perspectiva mds divertida y creativa.

Tipo1-24,50€
Dimensiones: 14 x 20 cm
Paginas: 402

Tiene tapa dura con detalles dorados, wire-o (anillas) en to-
Nnos oro viejo, goma para el cierre, una cinta de registro de
rasoy unsobreinterior para guardar todo lo que se necesite.

Contiene calendario anual completo (ene 20 - dic 20), calen-
dario de frutas de temporada, 3 horarios semanales, 12 plani-
fFicadores mensuales, instrucciones de uso de la agenda.

Tipo 2-22,50€
Dimensiones: 15,8 x 22 cm
Paginas: 410

Tiene tapa dura con detalles dorados, wire-o (anillas) en to-
Nnos oro viejo, goma para el cierre, una cinta de registro de
raso, marcadores laterales para cada mes y un sobre interior
para guardar todo lo que necesites, en el que se esconden
202 pegatinas.

Tipo3-16,95€
Dimensiones: 11 x 16,3 cm
Paginas: 196

Tiene tapa dura encolada con detalles dorados y con una
apertura super cdmoda (se abre 180°). También tiene goma
para el cierre y una cinta de registro de raso.

Figura 86. Mini agenda Jungle
Fuente. https://www.weareuo.com

Figura 87. Agenda jungle tipo 2
Fuente. https://www.weareuo.com
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ROPA .

Camisetas. SUPER MAMA

Adulto - 28,50€

Son 100 % algoddén con las siguientes tallas dispo-
nibles:

-S-M
-M-L
-L-XL

Infantil - 22,00

Son 100 % algoddén con las siguientes tallas dispo-
nibles:

-3-6 meses (68cm).
-12-18 meses (86 cm)
-2-33n0os (98 cm)

Boxers. A 19,99€

—
Esta Fabricados en 90% poliester + 10% elastano y ( ~
cuentan con diferentes estampados.

Figura 91. Boxers “te quiero un taco!
Fuente. https://www.weareuo.com




. PULSERAS

-
T —
e
—

Nombre del producto.
Medidas: Entre 31y 32 cm y 10mm de ancho.

Pulsera de tela (100% poliester) disenadas y fa-
bricadas en Espana e impresas con sus mensajes
mediante sublimacién a todo color, con reverso
blanco. Son totalmente resistentes al agua y muy
duraderas en el tiempo.

Son proporcionadas con una bola plateada para
que pueda ponersey quitarse cmodamente, aun-
que también puede hacerse un nudo. Las pulseras
midenentre31y32cmytienenunanchode10 mm.

Descuentos por volumen:

Cantidad: +10 - Precio: 2,80€
Cantidad: +25 - Precio: 2,60€
Cantidad: +50 - Precio: 2,38€
Cantidad: +100 - Precio: 2,28€

Figura 92. Pulseras de tela.
Fuente. https://www.weareuo.com







5.2. Identidad visual corporativa

5.2.1. La marca

La marca Almxdena (Figura 93) se construye usando un logotipo
con complemento caligrafico. La“X"es el complemento, y es el ele-
mento mas importante, pues ahi se concetra la representacién de
Ia Filosofia de empresa.

Uno de los recursos utilizados en el lenguaje inclusivo es la susti-
tucidn de aquellas vocales que denotan género por una x, por lo
que se considera un elemento que genera juego en I3 creacion del
logotipo.

Se usa como color principal el Patone Ultra Violet y Violet 0631C
para hacer referencia a la vertiente feminista que también repre-
senta a la marca, por lo que se trata de un isologotipo a dos tintas.

Es una tipografia hecha a mano, dotando al disefio de la marca de
un caracter mas artesanal.
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5.2.2. Simbolo grafico

El complemento grafico (Figura 94) de la marca se encuentra
situado en la zona central del logotipo y representa los valores de
la marca. La x hace alusidn al lenguaje inclusivo. Los personajes
dibujados carecen de género, por lo que cualquier persona puede
identificarse con ellxs. Los colores representan por una parte la
creatividad, la ruptura con los convencionalismos y la contracultu-
ra,y por otra parte, es el color que simboliza la lucha feminista.

5.2.3. Construccion

Al tratarse de una marca caligrafica, gran parte de la misma est3
realizada a mano y posteriormente digitalizada, a excepcidon del
complemento, el cual se puede reproducir a través de la siguiente
reticula.

O Qd H () 2 @ H
\/ >
@ © @
O ) O

5.2.4. Tamano minimo

Se trata del tamafio minimo al que podra reproducirse el logotipoy
complemento. Estdn seleccionado para garantizar la legibilidad de
la marca en todos los soportes. Su medida se da en milimietrosy en
pixeles, siendo esta Ultima a 300ppp de calidad.

W’M QJ{/WUAXM X >

P H H

20 mm 85 px 3mm 8 px
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5.2.5. Area de seguridad

El espacio de respeto se determina con el uso del simbolo. Para
el uso correcto del mismo, se deberd proporcionar un distan-
cia de un simbolo por cada uno de los costados del logotipo en
todos los fFormatos y soportes.

Y

5.2.6. Relaciones proporcionales

La marca se compone de dos partes:la primera el complementoyla
segunda el resto. Como base de medicién para sus proporciones se
toma el complemento. Este separa a la otra usando como distancia
el circulo empleado para la construccién del mismo (apartado 5.2.3.
Construccion).

2X

4x 5x
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5.2.7. Colores corporativos

El Patone Ultra Violet fue elegido como color del afo
en 2018. Simboliza la contracultura y la ruptura con
los convencionalismos, valores fuertes de la marca. Es
una color que espolea a las personas a traspasar los
limites de su creatividad a través de la experimenta-
cién. Adema3s se trata de un color presente en la lucha
Feminsita, representando el compromiso de la marca.

Como complemento de los valores del color anterior,
se escoge el Pantone Violet 0631C como segundo
color corporativo. Es un color de mayor luminancia
y menor saturacion, cuya suavidad transmite toda la
templanza necesitada para proporcionar equilibrio en
la marca.
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PANTONE® PANTONE’
18-3838 TCX Violet 0631 C
Ultra Violet

Lab 35, 21, -35 Lab 68,17, -20

CMYK 76,79,12,1
RGB 95,75,139
#5Ff4b8b

Figura 99. Colores corporativos.
Fuente. Creacidn propia.

CMYK 26,38,0,0
RGB 191,155, 222
#bfobde



5.2.8. Tipografia corporativa

Se escoge Baloo 2 como tipografia corporativa para ser usada
en todos los soportes de la marca. Es una tipografia clasificada
como Sans Serif, de estilo Unicode y de soporte libre, disefada
por EkType como continuacién del proyecto Baloo.

Baloo 2 Bold serd usada Unicamente para destacar palabras
que asi lo precisen asi como para titulos de texto. Para el resto
deberd emplearse Baloo 2 Regular. El tamafo minimo para el
uso de esta tipografia es de 8pt.

Baloo 2 Regular ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789 (:;,&%%<)

Baloo 2 Bold ABCDEFGHUUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%<€)

5.2.9. Tipografia auxiliar

Calibri es una tipografia Sans Serif disefiada por Lucas de
Groot en 2005. Se escoge como tipografia auxiliar ya que se
encuentra instalada por defecto en los equipos. Su uso estd
permitido Unicamente cuando la tipografia Baloo 2 no esté
disponible. En este caso, Baloo 2 Regular serd sustituida por
Calibri Regular, y Baloo 2 Bold por Calibri Bold.

Calibri Regular ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz
01304567895%&/(){}é ?li=+<>

Calibri Bold ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
01304567895%&/(){}¢é?i=+<>
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5.2.10. Textura corporativa

Hay dos texturas corporativas. Ambas usan un Unico elemento repetitivo. La primera se
denomina“Pardalets"y es una textura modular a una tinta (negro o colores corporativos)
usando un Unico elemento repetitivo. La sequnda, denominada “Almxdena”, usa tres tintas
y la marca como elemento repetitivo (también modular). Su uso principal esta destinado
a marcas de agua.

5.2.10.1. Textura corporativa Pardalets

Es una textura modular a una tinta (negro o colores corporativos) usando un Unico
elemento repetitivo (Figura 100). No existe dngulo de giro. El desplazamiento horizontal
es de 250px.El desplazamiento vertical es de 75px en la misma columna. A partir de la
esta, serd de 75px a partir de la mitad del elemento de lIa columna anterior. Se aplica
principalmente en papeleria corporativa y aplicaciones de packaging. Los matices
permitidos son del15%,25%,50% y100% en negro y blanco. Para los colores corporativos
no se permite variacién en su matiz.

125px 125px' I

75px

T5px

T5px

150 px
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5.2.10.2. Textura corporativa Almxdena

Es una textura modular a tres tintas usando la marca como
elemento repetitivo.No existe angulo de giro. El desplazamiento
horizontal es de 64px en la misma Fila. A partir de esta, serd
de 32px a partir de la mitad del elemento de la fila anterior. El
desplazamientovertical de 50px.Su uso principal estd destinado
a marcas de agua.Las variaciones permitidas son usando la
marca en su versién principal (positivo y a color) o en negativo.
Se permite una variacién del matiz en ambas versiones del 25%,
50% y 100%

32px

> ﬂkﬂmdﬂlm_ aXﬂVUAW
O{JUML “X/Wl)i AMMma “X]Wl)
aXmdma. | AN dha

O{JUML ﬂX}YYb{ AMa M}Wl)
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5.2.11. Versiones de la marca

Con el fin de fFacilitar el uso de la marca sobre diferentes so-
portes, se realizan diferentes variantes haciendo referencia al
color usado. Estas deberdn usarse segun las normas indicadas,
asegurando su legibilidad y visibilidad en cualquier lugar.

akwxdina ahxdna

ahxdina ahxdna

5.2.12. Usos correctos
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5.2.13. Usos incorrectos
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5.2.14. Papeleria corporativa

En este apartado se presenta la papeleria corporativa de la marca,
explicando detalladamente su construccién, uso y diseno.

5.214.1. Factura

Tamano A4 ecoldgico de 80gr con sello ECF, responsable con el
medio ambientey reciclable. La tipografia usada es Baloo 2 regular
a 12pt en texto general e informacién de contacto, a 8pt en el pie
de pdagina, y Baloo 2 Bold a 18pt para los titulos del documento. Se
usa negro en el texto, Pantone Violet 0631C en la informacién de
contacto vy titulos, y negro con transparencia del 50% en el pie de
pagina.

ahs dima

Nombre de la empresa Concepto
Direccidn Factura N°X
Datos de contacta

Subtotal XE
IRPF 15%) XE
VA [21%)

TOTAL X€

TRAMSFERENCIA BANCARIA
Banco: CaixaBank .
SwiFL/BIC: CAIXESBBXXX

N° die cuenta: ES18 2100 1817 6801 0087 6378

Almudena Palacios Ibafez
CED en Almxdena
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50mm T4 mm [
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Almudena Palacios Ibanez J JJ
Direccion
+34.000 000 000 ’ ’
Soyalmxdena(@gmail.com -
f \
' i_
ol
75 mm ‘ f'
23,5 mm 60 mm |
Destinatario Factura
Nombre de la empresa Concepto
Direccion Factura N°X
Datos decontacto
19,5 mm
Subtotal X
IRPF (15%) Xg
27,5 mm IVA (21%) _
TOTAL X€
23,5mm
33mm
TRANSFERENCIA BANCARIA
Banco: :
Swift/BIC:
N°decuenta: __ . _ _ . __ _ . ___. ____ _

tlmudena Palacios Ibafiez
EO en Almxdena

El articulo 20, apartado uno, nimero 262 de la Ley 37/1992 requladora del IVA determina que estdn exentos del Impuesto: "Los servicios profesio-
nales, incluidos aquellos cuya contraprestacidn consista en derechos de autor, prestados por artistas plasticos, escritores, colaboradores
literarios, graficos, fotograficos de periodicos vy revistas, compositores musicales, autores de obras teatrales y de argumento, adaptacion, guion y

didlogos de las obras audiovisuales, traductores y adaptadores”.

Figura 108. Construccién del documento Factura.
Fuente. Creacion propia.
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5.2.14.2. Escrito

Se usa un papel de tamafno A4 ecoldgico de 80gr con sello ECF,
responsable con el medio ambientey reciclable. La tipografia usada
es Baloo 2 regular a 12pt. Este documento se emplea para realizar
diferentes comunicados, tanto externos como internos.

SR

i

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh evismod tincidunt ut lacreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolere eu Feugiat
nulla Facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit
praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te Feugait nulla Facilisi,

Estimadx,

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh evismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliguam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commaodo consequat.

Almudena Palacios Ibdfez
CEO en Almxdena

Figura 109. Documento Escrito.
Fuente. Creacién propia.
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|Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
|nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis

U
@%

33 mm N )
“Estimadx,

Inisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat
|nulla Facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit
|praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te Feugait nulla fFacilisi.
Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
|r‘|ibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
|e'nim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
|r*|isl ut aliquip ex ea commodo consequat.

33 mm

33mm

Almudena Palacios IbsAez
CEO en Almxdena

Figura 110. Construccién del documento Escrito.

Fuente. Creacion propia. Almudena Palacios Ibafiez | Master en Ingenieria del Disefio



5.2.14.3.Sobres

Se disefian dos sobres diferentes para distintas aplicaciones atendiendo a los
documentos presentados en los apartados 5.2.13.1y 5.2.13.2 (escrito y Factura)
para facilitar la distincidon del contenido de los mismos.

Ambos son sobres americanos sin ventana de papel ecoldgico con sello ECF,
responsable con el medio ambiente y reciclable. La parte delantera contiene
la marca conunaanchura de30mmy seencuentra centrado en el eje vertical
del sobre.

En Ia solapa se encuentra la distincidn del disefo. Para aquella que lleve una
Factura en su interior, se usara el disefio ccn solapa en color Pantone Ultra
Violet con la textura corporativa pardalets a un 100% de matiz en color
blanco. Para el sobre que contenga un escrito, se usara el disefo con solapa
de color blanco y la textura corporativa pardalets en color Pantone Ultra
Violet 3 100% de matiz.

34,6 mm

37 DIRIGIDA A

28 mm

3,8 mm

25 mm

78mm

57 DIRIGION A

akmxdna.
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5.214.4. Tarjetas de visita

Se trata de una tarjeta de visita vertical de 55 x85 mm en papel de 300gr de papel ecoldgico (certificado
con el sello de calidad FSC)impresa a color y acabado brillante por ambas caras. La tipografia usada es
Baloo 2 regular a 8pt en color blanco. El fondo de |a parte delantera usa la textura corporativa en color

blanco a un10% de opacidad.

aknx dina

45 mm

Figura 115. Construccidn cara trasera de la
tarjeta de visita. Fuente. Creacidén propia.

X

Figura 117. Cara trasera de |a tarjeta de visita.

Fuente. Creacidn propia.
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Almudena Palacios
CEO en Almxdena
Direccion
+34 603 555 013
soyalmxdena@gmail.com

©Ofy

www.almxdena.com

Figura 116. Construccidn cara delantera de la
tarjeta de visita. Fuente. Creacidn propia.

akxdna

Almudena Palacios
CEO en Almxdena

Direccién
+34 603 555 013
soyalmxdena@gmail.com

©fw

www.almxdena.com

Figura 118. Cara delantera de la tarjeta de visita.
Fuente. Creacion propia.
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Destinatario Factura |
Nombee dels empresa Comcepto
Dwreccidn Factora NN ~ |
e R DIRIGIDA A 4
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Calle y OF
IRPF 5%} - |
VAR o 1
ToTAL e

ahmsdona

Palacios Ibdfez
CED en Almxdens
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i

Estimad,
sit amet, 9
p Ut wisi
ot wed il
dolor sit amet, it, sed di
P dol 038 Hokoat UE il

nisl ut aliquip ex &s commoda contequat.

Figura 119. Presentacion de papeleria corporativa.
Fuente. Creacion propia.



5.2.15. Carpeta

Carpeta de 220 x 315 mm para documentos A4 con solapa
infFerior. El papel es estucado con acabado brillante. El interior
de la carpeta es blanco, mientras que para su exterior se usa
Violet 0631C, y para la solapa el pantone Ultra Violet. Se usa
como elemento repetitivo la textura corporativa Pardalets. En
la portada debe estar a un 50% de opacidad.

arg |

‘wwwalmxdenacom
| |

Figura 120. Carpeta corporativa.
Fuente. Creacion propia.
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Figura 121. Presentacién de carpeta corporativa.
Fuente. Creacion propia.



5.2.16. Aplicaciones en redes sociales

Laredessocialesusadas porlamarcasonlinstagram,
Twitter (@almxdena) y Facebook (@soyalmxdena).
El tamano de los banners es de 1500x500 px para
Twitter y de 820x312 px para Facebook, incluyendo
siempre informacién acerca de la pagina web vy
redes sociales de la marca.

Figura 122. Foto de perfil para redes sociales.
Fuente. Creacion propia.

Q ~~ oL, S0Y almxdna

www.almxdena.com iy

20px

www.almxdena.com'_. f |

Figura 123.Banner para Twitter.
Fuente. Creacion propia.
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Figura 124. Banner para Facebook.
Fuente. Creacion propia.
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Figura 125. Redes sociales de Almxdena.
Fuente. Creacion propia.
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5.2.17. Aplicaciones para packaging

En este apartado se exponen los disenos relacionados con el packa-
ging para futuras ventas. Se disefan pegatinas, bolsas y precintos
de seguridad.

5.2.17.1. Pegatinas

Son pegatinas redondas de 50 mm de didmetro que se colocan en el
envoltorio de cada uno de los envios. Para el fondo se usa la textura
corporativa Pardalets con un 15% de opacidad. La marca se encuen-
tra centrada en ambos ejes con un ancho de 40mm. La tipografia
usada es Baloo 2 Regular a 8pty Pantone Ultra Violet.

40mm \
\ ) |II | )
Y / \
v 8 f va f
AN / M,
\ 2mm / N\
N
\ www.almxdena.com /_/ \ www.almxdena.com /
P
N 75mm \\____ P
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5.2.17.2. Precinto de embalaje

Precinto blanco de 5cm de anchura destinado al precintado
de cajas para los envios de los productos. Se usara la textura
corporativa Almxdena a 180x180 px, equivalente a una
altura de la marca de 18,3 mm.

13,45 mm 13,45 mm

A A, AAMsdima M dine

15,85 mm

W)M MIWDO{X/ML >0lﬂ/ﬂ/¢

5.2.16.3. Bolsas para ilustraciones para venta fisica

Son bolsas de 14x22 cm de papel blancas fabricadas
con celulosa blanca de 35 gr proveniente de fuentes
renovables la textura corporativa Pardalets con
un 100% de opacidad. Son 100% biodegradables,
reciclables y reutilizables. Se imprimen a una tinta
usando el Pantone Ultra Violet.

[+ f]e]

'.V'.'J\‘JE\W‘HCE'\ECGP\
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5.2.16.4. Bolsa para venta fisica

Bolsas de plastico blanca biodegradable de 20x30 cm.
Se usard también la textura Pardalets de color Ultra
Violet y se afnadird informacion acerca de la pagina web.

— el = ]|

afomxdma

www.almxdena.com

Figura 131. Bolsa para venta fisica.
Fuente. Creacion propia.
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5.2.17. Publicaciones

Para las publicaciones online (tanto en redes sociales
como en web) que incluyan la marca. Su tamano es de
150px,y estadebe centrarseen el eje verticaly colocarse

en la zonainferior a una distancia de 1,5X.

MAS.

U g
fos Weiiog VN
sUENos SUCNos

7 UN EMPUTON

sumo% Wty
Nos ””{Mo; NN
UENos SN0

ahmxdna

~ N EMPUTON 1080x1080 px

QX/WU(O{)(/M Figura 132. Bolsa para ilustraciones para venta fisica.

Fuente. Creacién propia.

ﬁ 1200x900 px

Figura 133. Bolsa para ilustraciones para venta fisica.
Fuente. Creacidn propia.

7 N EMPUTON
MAS.-

g 1200x675 px
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Figura 134. Bolsa para ilustraciones para venta fisica.
Fuente. Creacidn propia.
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5.3. Estilo grafico

5.3.1. Personajes

Eslaviaatravés dela que se transmite el mensaje al lector, quien“pone voz"
a cada una de las reflexiones que surgen del analisis de nuestro entorno.

A estos personajes se les ha denominado pardalets (pajaritos en valencia-
no). Este nombre nace por el dicho popular “me lo dijo un pajarito’, pues és-
tos siempre tendran algo interesante que contar. El objetivo principal de
los pardalets es llamar a la reflexidn del lector a través de los mensajes que
transmiten. Por ello, su forma es sencilla y basica, conduciendo la mirada
del lector al mensaje en todo momento mediante el uso del color.

Se buscé la forma mas sencilla en dos dimensiones que pudiera personi-
fFicar la inocencia y la cautela, el miedo y la verguenza hacia el descubri-
miento del lugar en el que vivimos todos los dias, un dibujo con el que todos
aprendemos a hacer personas: un monigote sin punto grotesco.

Toda la fuerza comunicativa de los pardalets estd en su mirada. No tienen
rasgos faciales exceptuando sus ojos. Estan colocados en la zona inferior
de la cara, muestran inocencia, cautelay a veces algo de miedo y decepcidn.

El color bajo ellos nos da una pista de la tematica elegida, ademds de dotar
de un punto mas divertido al disefio, quitdndole algo de seriedad y actuan-
do como foco de atencién a esa zona. La ausencia de color predomina en
general, pero se usa como recurso para destacar los 0jos, ya que son una de
las partes mas expresivas del cuerpo humano.
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Se usa una linea negra y gruesa para definir y todas las zonas que
componen al personaje el contorno, por su fuerza. De forma contraria,
se contrarresta esta agresividad con el color de su mirada, mas leve
y con un pincel mds suave. Por tanto, se usan (de forma general) dos
tintas para la creacidn de los personajes, una para el contorno y otra
para sus 0jos.

Normalmente van de dos en dos, es decir, un pardalet le cuenta algo
3 otro o debaten de una forma muy breve sobre alguno de los temas
propuestos. Es una forma de que el lector no se sienta atacado, el per-
sonaje no estd hablando directamente con él, sino con otro pardalet.

Al ser un monigote no se les dota de ningun género. El lector puede
ponerle la etiqueta que quiera, leer el mensaje como quiera e identifi-
carse con él siempre que quiera.

Linea de bocadillo

Texto

HOLA.

Linea de expresién bajo los ojos

Cuerpo
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5.3.2. Tipografia

La tipografia usada en los diferentes productos graficos es creada
manualmente en cada uno de los disefos. De este modo, se crea
un factor de aleatoriedad que enriquece Ias creaciones, haciendo
Unico cada producto. Por tanto, estas caracteristicas mencionadas
aportan un valor artesanal a la marca, pues cada diseio es minu-
ciésamente pensado, sin elementos repetidos o seriados.
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Figura 136. Caractéres realizados a mano.
Fuente. Creacion propia.
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5.3.3. Paleta de colores

Se han seleccionado cinco colores analogos partiendo como
base del Patone 18-3838 TCX, uno de los colores corporativos
mas importantes de la marca.

PANTONE13-0859TCX PANTONE 905C PANTONE 18-3838 TCX PANTONE 305 CP PANTONE2299 XGC
#FFc300 #FFIda7 #604b8c #76C8E1 #9cd246
255,195,0 255,157,161 93,72,140 116,200,225 159,210,70
Amor propio Relaciones Feminismo Salud mental Situaciones
afectivas cotidianas
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5.3.4. Grosor de linea

Grosor minimo de linea de 0.4 mm, garantizando una correcta
visualizacion en todos los formatos.

0.4 mm
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5.3.5. Texturas

Se han disenado tres texturas tileables dife-
rentes con el objetivo de que puedan ser es-
tampadas en diferentes productos graficos.

La primera textura se denomina "Pardalets”. Se
usa principalmente como textura corporativa,
packagingy para productos graficos.

La segunda, denominada “Relojes de arena” se
disefa para ser usada en productos graficos,
igual que la tercera, lamada “Vaya lio"
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5.3.6. Variables visuales

Las variables visuales de las texturas mostradas en el apartado
anterior atienden a la paleta de colores del apartado 5.3.3. Pale-
ta de colores. Para ello, se usard Ia versidon en negativo de cada
una de ellas, Facilitando su visibilidad.
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5.3.7. Aplicacién en diferentes espacios
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Circular

Figura 146. Aplicacién de la textura “Relojes de arena” en formato
circular. Fuente. Creacién propia.

Cuadrado

(L]

Figura 147. Aplicacidon de la textura “Relojes de arena” en formato
cuadrado. Fuente. Creacidn propia.
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Rectangular en Formato vertical

] ——;

N

Figura 148. Aplicacién de la textura “Relojes de arena”en
formato rectangular vertical. Fuente. Creacidn propia.

Rectangular en formato horizontal

Figura 149. Aplicacidn de la textura “Relojes de arena”"en
formato rectangular horizontal. Fuente. Creacidon propia.
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5.3.8. Software y configuracion de pinceles

Dentro del proceso creativo, el paso del papel al Formato digital se hace
mediante el programa Sketchbook Pro, de Autodesk. Se trata de un sof-
tware totalmente gratuito que puede usarse en multiples plataformas.
En él, se encuentran una serie de pinceles con innumerables formas de
configuracién. Para la realizacién de cada uno de los disefios, se estuvo
realizando una serie de pruebas con diferentes pinceles y configuracio-
nes de los mismos. Finalmente, se hace uso de tres de ellos, el "Marcador
cldsico’, la "Pluma Fuente"y el “"Entintador de tatuajes” (Figura 154,155 y
156).

El "“Marcador cldsico” se usa para generar la forma de los personajes, asi
como la escritura de los mensajes. Por otro lado, la Pluma Fuente se usa
para dibujar Ia linea que va desde el bocadillo al personaje, y por ultimo,
el Entintador de tatuajes para realizar la marca de color bajo los ojos de
los mismos.

Los Factores que determinan las propiedades del pincel son cuatro, la
presion, el sello, la puntay su aleatoriedad. A continuacién se muestra la
configuracién especifica de cada uno de ellos.

Se usa una linea negra y gruesa para definir y todas las zonas que com-
ponen al personaje el contorno, por su fuerza. De Forma contraria, se
contrarresta esta agresividad con el color de su mirada, mas leve y con
un pincel mas suave. Por tanto, se usan (de forma general) dos tintas para
la creacién de los personajes, una para el contorno y otra para sus ojos.

Normalmente van de dos en dos, es decir, un pardalet le cuenta algo a
otro o debaten de una Forma muy breve sobre alguno de los temas pro-
puestos. Es una forma de que el lector no se sienta atacado, el personaje
no esta hablando directamente con él, sino con otro pardalet.

Al ser un monigote no se les dota de ningun género. El lector puede po-
nerle la etiqueta que quiera, leer el mensaje como quiera e identificarse
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5.3.8.1. Marcador clasico

Marcador clasico
Conjunto de pinceles: Basico

Escala (con inclinacion)

.7

¥ Punta

Dureza

Forma

Textura

-
o
o

Marcador clasico
Conjunto de pinceles: Basico

Espaciado

L

Redondez

Rotacién

e

Dinamica de rotacion
Controlado por inclinaci...

Escala (con inclinacion)

e

Marcador clasico
Conjunto de pinceles: Basico

¥ Presion

Tamario con presidn fuerte

Tamafio con presidn ligera

Flujo con presion fuerte

Flujo con presidn ligera

Marcador clasico

Conjunto de pinceles: Basico

e

v Aleatoriedad

Aleatoriedad de tamafio

.—

Aleatoriedad de flujo 0.0

.—

Aleatoriedad de rotacion 0.0

L

Aleatoriedad de espaciado 0.0

e
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5.3.8.2. Pluma fuente

) Pluma fuente
; Conjunto de pinceles: Basico

\f

¥ Aleatoriedad

Aleatoriedad de tamaiio

Aleatoriedad de opacidad

.7

Aleatoriedad de flujo

..—

Aleatoriedad de rotacion

..—

Aleatoriedad de espaciado

.—
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) Pluma fuente ) Pluma fuente
Conjunto de pinceles: Basico 1 Conjunto de pinceles: Basico

¥ Presion ¥ Sello

Espaciado

Tamafio con presion fuerte

.7

Tamafic con presion ligera 0.6

.7

Opacidad con presion fuerte 100%

Redondez
Rotacion
Opacidad con presi6n ligera Dinamica de rotacion

Desactivado

in en —— — e . . .
Flujo con presion fuerte 100% Escala (con inclinacién)

.—

Flujo con presion ligera

) Pluma fuente
: Conjunto de pinceles: Basico

Escala (con inclinacion) 100%

.—

¥ Punta

Dureza

Textura

-
L D
L D




5.3.8.3.Entintador de tatuajes

Entintador de tatuajes Entintador de tatuajes Entintador de tatuajes
Conjunto de pinceles: Basico Conjunto de pinceles: Basico Conjunto de pinceles: Basico

w

¥ Presion ¥ Punta , .
v Aleatoriedad

Tamaiio con presidn fuerte : Dureza

.7

Tamafio con presidn ligera

R

Aleatoriedad de tamafio

e

Aleatoriedad de flujo

e

Flujo con presion fuerte : .
Aleatoriedad de rotacién

e

Flujo con presion ligera

o

Aleatoriedad de espaciado 0.0

e

Omitir bordes

A Entintador de tatuajes

X i
Textura Conjunto de pinceles: Basico

¥ Sello

Espaciado

e

Invertir

Escala
Redondez

Rotacion

.—

Contraste
Dinamica de rotacion

Des vado

Escala (con inclinacion)

.—

Profundidad con presian ligera 100%

Aleatoriedad de desfase D
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5.3.9. Configuracion del canvas

Se establece un tamano del canvas de 1800x2400 px. Posterior-
mente y dependiendo del soporte, se realizard una edicién poste-
rior para ajustar a los tamanos requeridos.

QUIERO VERTE.
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5.4. Productos graFicos

Tras la creacién de una guia de estilo que define todas las normas en las
que se basan los disefos creados, se disponen una serie de productos
graficos para la tienda. Se disefan, por tanto, un conjunto de ilustracio-
nes que junto a las texturas creadas, formaran parte de estos productos
graficos que conforman la tienda de Almxdena.

El nimero total deilustraciones creadas es de veinte, es decir, cuatro por
tematica (pueden consultarse en el apartado 5.3.3. Paleta de colores). A
continuacién se muestra el “catdlogo o muestra” de ilustraciones men-
cionadas.
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5.4.1. Prints

Se disefian un total de veinte ilustraciones, cuatro por tematica.
Estas podran ser adquiridas de forma impresa en diferentes tama-
fos. Los tamanos disponibles son A6, A5 y A4. Se usardn todas las
ilustraciones propuestas en el apartado 5.4. Productos graficos.

P.V.P.
A6 - 4,95€
A5 -595€

A4 -795€
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Yesterara <
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Figura 158. Ilustracién en marco.
Fuente. Creacién propia.
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5.4.2. Camisetas

Se comercializan los disenos plasmados en camisetas unisex blan-
cas. Como proveedores, se escoge la empresa Sirocografia (ht-
tps://sirocografia.com/serigrafia-sostenible) pues su compromiso
medioambiental asi como la practica de comercio justo hace que
tenga unos valores compatibles con la marca Almxdena.

P.V.P.- 19,95€

SC NoTA QUE 1€
CUIPAS POR DENTRO.

b —

almxdona
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5.4.3. Fondos de pantalla

Los fondos de pantalla son disefios hechos a raiz de las texturas
generadas en apartados anteriores. Son totalmente gratuitos y tie-
nen Ia funcién de difundir la marca y los productos en las redes
sociales. El objetivo es atraer mas trafico a través de un producto
gratuito que pueda disfrutar todo el mundo. Se usardn las texturas
y las ilustraciones propuestas en el apartado 5.4. Productos grafi-
Cos.

Figura 160. Fondo de pantalla con la textura “Pardalets".
Fuente. Creacion propia.

Figura 161. Fondo de pantalla con |a textura“Vaya lio"
Fuente. Creacion propia.
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5.4.4. Prints personalizables

Sonilustraciones adaptadas a“Ixs" clientes. A partir de una historia
o un sentimiento, se genera una vineta totalmente personalizaday
Unica para“ellxs"

P.V.P.
A5 -69,95€

A4 - 69,95€

Y AMIMEGUSTA
CUANDO HABLAS
DC T0DO,

MC INCANTA CUANDO
HABLAS DE

Figura 162. Primer ejemplo de ilustracién personalizada.
Fuente. Creacion propia.
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Figura 163. Segundo ejemplo de
ilustracién personalizada.
Fuente. Creacién propia.



Figura 164. Tercer ejemplo de ilustracién personalizada.
Fuente. Creacidn propia.

Almudena Palacios Ibdfiez | M3ster en Ingenieria del Disefio



5.4.5. Totebags

Para el disefio de las bolsas de tela, se seleccionan aquellas fabricadas por Ia Fundacidn
Isabel Martin. Es una organizacidon que trabaja por el empoderamiento de la mujer, pro-
moviendo la educaciodn, la dignidad y Ia justicia. La Fundacidn Isabel Martin promueve,
patrocinay ejecuta programas y proyectos de desarrollo y empoderamiento orientados
3 la mujer asi como a la formacidn, defensa y desarrollo de Ia infancia desprotegida, ba-
sados en la filantropia comunitaria, especialmente en Asia, Latinoamérica y Africa.

Asimismo, realiza campanas de sensibilizacidn sobre las desigualdades entre los paises
del Sur y del Norte, promoviendo la participacién y movilizacién de las personas y fo-
mentando actitudes de solidaridad activa, coherente, critica y responsable.

Ademads de ello, se centra en la infancia desprotegida, el desarrollo comunitarioy la pro-
mocién de las personas, segun los principios de la fFilantropia comunitaria.

Las Totebags elegidas son por tanto de comercio justo fabricada 100% de algoddn cru-
do. Sus medidas son de 35cm largo x 40cm alto. Son perfectas para serigrafiar, vinilar,
estampar y decorar.

Para los disefos, se usaran Unicamente las ilustraciones propuestas en el apartado 5.4.
Productos graficos.

P.V.P.- 16,95€

Figura 165. Totebags.
Fuente. Creacidn propia.
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Figura 166. Totebag,
Fuente. Creacién propia.
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5.4.6. Libretas

Se elige como proveedor a la empresa GREEN them. Es una com-
pania Sevillana dedicada al disefo y produccién de merchandising
ecoldgico (http://greenthem.beecocentric.com/). Ambas libretas
tienen una tapa de cartén de 250gr/m? con cuarenta hojas de papel
reciclado de 70gr/m?.

Se usaran las texturas generadas asi como las ilustraciones para
los diferentes disenos de libretas.

P.V.P.
A6 -11,95€

A5-15,95€

Figura 167. Portada de la libreta
Fuente. http://greenthem.beecocentric.com/

Figura 168. Interior de la libreta.
Fuente. http://greenthem.beecocentric.com/
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5.4.7. Chapas

Del mismo modo que en el apartado anterior, se decide confiar en
la misma companiia para la fabricacion de las chapas, pues el papel
usado es ecoldgico. Para facilitar la lectura de las vifietas y mejorar
la visualizacién de los disefos, se eligen chapas de 50mm de di-
metro. Se usan las texturas y las ilustraciones propuestas.

P.\V.P.-3,50€

AL PARECER 51 )
SOY MUTERESTO YAy
€STA MAL. (oN ToDO.

( J

Figura 169. Ejemplo de pin.
Fuente. Creacidn propia.
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5.5. La tienda online

Para la construccidn de la tienda online, se ha hecho uso de las
herramientas Wordpress y Woocommerce. La direccidon online es
https://www.almxdena.com. El dominio .es también estd adquirido,
realizandose una redireccién hacia el dominio principal.

Su diseno es responsive (adaptable a todos los dispositivos) para
Facilitar Ia navegacién del usuario. Consta de cinco apartados:

« Inicio. En él se proporciona informacién de la autora, asi como
diferentes novedades de la pagina y botones Call To Action
(CTA) que redirigen a la tienda.

« Tienda. En este apartado se plasman todos los productos que
se explican en los apartados anteriores.

e Blog. Como estrategia SEO (Search Engine Optimization) para
mejorar el posicionamiento de |a web en Google, se disefa un
blog en el que se traten temas de ctualidad que estén relacio-
nados con la marca, los productos y su filosofia.

+ Términos legales. Al tener una web dedicada el Ecommerce, |a
redaccion de unos términos legales permiten al usuario cono-
cer cuiles son las responsabilidades que se asumen respecto
del servicio que se presta, asi como poner en conocimiento del
usuario cuadles son sus derechos y obligaciones por acceder a
los contenidos y utilizar los servicios que ofrece Ia web. Son los
siguientes:

Cambios, cancelaciones y devoluciones

Si hiciste un pedido y quieres hacer un cambio o cancelarlo, debes
contactarme antes de que el pedido sea completado (antes de re-
cibir un correo que indique que el envio se ha hecho). Por favor, in-
cluye en el asunto del email “CANCELACION" 0 “CAMBIO” con tu nu-
mero de pedido. Una vez aceptado el pedido no se hardn cambios
ni devoluciones.

Politica de privacidad

Todos tus datos personales (nombre, direccién y correo electréni-
co) son usados Unicamente para el envio de producto. Ningun dato
pasard a formar parte de bases de datos, listas de distribucién o
demads. De la misma forma no se cederdn estos datos a terceros.

« Contacto.Para mejorarla comunicacidn con los clientes, se dis-
pone un apartado con fFormularios e informacién de contacto.
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Figura 170. Mujer navegando por la pagina web.
Fuente. Creacidn propia.

cio llustracian per: izahle Blog

Filtrar por pr

DIATE NE YA QL
T HIEAATIN 10 it
MPBLTANGL.

Filtrar

Q 0]
ha!

)

O Mt R
TARSA MOUH) A WY TARLIA,
RECLE, pAvE TN ( c

£410C BAVTANTE
(GMODA AQUI.







6. Requisitos legales

Tipo de actividad a ejercer

Segun la Clasificacion Nacional de Actividades Econémicas, el c6-
digo de la actividad a ejercer es 7410: Actividades de Disefo Espe-
cializado, dentro del apartado actividades profesionales, cientifi-
casy técnicas.

Obligaciones fiscales

En un primer lugar, se procederad a dar el alta en Hacienda usando
el modelo 036 o 037, pues es una actividad que comienza desde
cero. Sequidamente y antes de un plazo de 30 dias, se realizara la
inscripcion en el Régimen Especial de Trabajadores Autonénomos
(RETA) y en el Censo de Empresarios, Profesionales y Retenedores.
Al tratarse de una tienda online e-commerce, el Impuesto de Acti-
vidades Econdmicas (IAE) estd relacionado con la Venta al por Me-
nor, por lo que el negocio estard incluido en el régimen fiscal de re-
cargo de equivalencia y habrd que pagar los impuestos segun sus
normas. Esto hace que cuando se realicen las compras a los pro-
veedores, estos aplicaran el 21% de IVA mas el 5,2% de recargo de
equivalencia, por lo que se paga un total de 26,2% de IVA aplicado
al precio total de los productos.

Adema3s, se estd obligado a informar a Hacienda de los ingresos de
manera trimestral, presentando el Modelo 130. Una vez llegue el
momento de presentar la Declaracion Anual de Ia Renta, se tribu-
tard segun los rendimientos netos, como cualquier otro auténomo.
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Requisitos legales de una tienda online

Ley de Ordenacion del Comercio Minorista

En lineas generales, los requisitos legales para vender por /nter-
net son los mismos que los de una tienda Fisica (sin ser necesaria
la licencia de apertura), ademas del cumplimiento de una serie de
condiciones legales especificas debido a la ausencia fisica entre
cliente y vendedor.

Los articulos que afectan especialmente a Ias tiendas virtuales son
los correspondientes a las Ventas a Distancia y entre los que cabe
destacar:

+ Plazo de ejecuciony pago. De noindicarse en la oferta el plazo
de envio del pedido, la entrega debera realizarse en un maximo
de 30 dias desde |a celebracidon del contrato.

+ Derecho de desistimiento. El comprador podra desistir libre-
mente del contrato, sin necesidad de alegar ninguna causa,
dentro del plazo de 14 dias contados desde la fecha de recep-
cién del producto. El importe ha de ser devuelto en un plazo
maximo de 14 dias tras el desistimiento. En caso de que esta in-
Formacién no aparezca expresa durante la compra el plazo de
devolucidén se amplia a un ano.

+ Pago mediante tarjeta de crédito. Cuando el importe de una
compra sea cargado utilizando el nimero de una tarjeta de
crédito sin que ésta hubiese sido presentada directamente o
identificada electronicamente, su titular podrd exigir la inme-
diata anulacién del cargo y el re-abono se deber3 efectuar a la
mayor brevedad. En el caso de que la compra hubiese sido efec-
tivamente realizada por el titular de la tarjeta y éste hubiese
exigido indebidamente la anulacién, quedara obligado frente al
vendedor al resarcimiento de los dafios y perjuicios ocasiona-
dos como consecuencia de dicha anulacion.
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Ley de Servicios de la Sociedad de la Informacion y Co-
mercio Electrénico (LSSI)

La Ley de Servicios de la Sociedad de la Informacién y Comercio
Electrénico (LSSI) es la normativa mas importante pues regula tus
obligaciones a la hora de vender por Internet:

El deber de Informacion. Se aplica a empresas y profesionales que
desarrollan una actividad econdmica de comercio electrénico por
Internet y establece la necesidad de que plataforma de e-commer-
ce albergue en un lugar visible y accesible a cualquier usuario los
datos basicos del negocio, tales como:

- Nombre o denominacién social y datos de contacto.
- N°deinscripcion del registro en el que esté inscrito el negocio.
- NIF

Ademas de:

+ Precio de los productos, indicando si van incluidos los impues-
tos, gastos de envio, etc.

- Sise precisa o no de una autorizacién administrativa previa.

- Datos del Colegio profesional, nUmero de colegiado, titulo aca-
démicoy Estado de la UE en el que se expidid, con su homologa-
cién, si se tuviese y fuese necesario.

Contratacion online. Si realizas contratos de caracter electréni-
co, tendrds el deber de Facilitar al cliente, informacién referente
al proceso de contratacidn electrdnica, en los instantes anterior y
posterior a la celebracién del contrato.

Asi,de fForma previa, deberds incluir la siguiente informacion:

- Trdmites que deben seguirse para contratar online.

- Si el documento electrénico del contrato se va a archivar y si
este serd accesible.

- Medios técnicos para identificar y corregir errores en |a intro-
duccion de datos.

- Lengua o lenguas en que podrd formalizarse el contrato.

- Condiciones generales a que, en su €aso, se sujete el contrato.

Almudena Palacios Ibdfiez | M3ster en Ingenieria del Disefio



De Forma posterior a la formalizacidn del contrato, se debera:

- Confirmar que se ha recibido la aceptacién de compra envian-
do un acuse de recibo mediante correo electrénico durante las
24 horas siguientes a la direccidn facilitada por el usuario.

- Confirmar que se ha recibido la aceptacién de compra por un
medio equivalente al usado en la contrataciéon siempre que di-
cha confirmacidn pueda ser archivada por el usuarioy de forma
inmediata a su aceptacion.

Politica de Cookies. Tras la reciente actualizacién de la LSSI se
debe, ademas, adaptar nuestra tienda online a las nuevas condicio-
nes establecidas para el uso de cookies, es decir, aquellas porcio-
nes de informacidn enviadas por un sitio web y almacenadas en el
navegador del usuario que permite a dicho sitio web consultar Ia
actividad previa del usuario. La ley de cookies es de aplicaciéon a los
prestadores de servicios de la sociedad de la informacion (tanto
empresas como particulares que que realizan actividades econd-
micas a través de Internet) establecidos en Espanay a los servicios
prestados por ellos.

Paraello, se deberd incluir un procedimiento de consentimiento in-
Formado previo a la utilizacién de cookies mediante una politica de
cookies en la queincluir, por ejemplo, los tipos de cookies utilizadas
por la plataforma de e-commercey |la forma de desactivarlas.

Es importante contar con un procedimiento, que se ejecute a tra-
vés de un pop-up, una landing page o visible en la cabecera o en el
pie de la paging, en el que:

- Seinforme de manera visible, accesible y sin necesidad de ha-
cer scrollde uso y politica de cookies del site.

+  Utilices una férmula en la que recabes el consentimiento pre-
vio informado del usuario que visita tu pagina antes de instalar
cualquier archivo para recabar informacidn.

- Expliques qué es una cookie, el tipo de cookies que est3 utili-
zando tu sitio web y Ia Finalidad de las mismas.

- Proveas a tus usuarios de instrucciones sobre como deshabi-
litar las cookies desde los diferentes navegadores existentes.

- Ofrezcas referencias sobre lugares en los que conseguir mas
infFormaciodn.
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Proteccion de Datos (LOPD)

Normalmente, cualquier negocio basado en comercio electrdnico
trata a diario con datos personales de sus clientes y, como cual-
quier empresa que recabe datos de caracter personal, esteremos
obligados a cumplir con la Ley Orgdnica de Proteccién de Datos.
Por ello, debemos adaptar nuestro negocio a los requisitos esta-
blecidos por la LOPD para garantizar la proteccién y buen trata-
miento de datos de caracter personal.

Los pasos para el proceso de implantacion de la LOPD seran:

- Identificacién de los ficheros que contengan datos de caracter
personal (empleados, clientes, proveedores, etc...).

- Identificacién del nivel de seguridad que se les aplica.

- Identificacion del Administrador del Fichero.

- Elaboracién del Documento de Seqguridad.

- Formacién al Responsable del Fichero.

- Informacidn a los propietarios de los datos, sobre la existencia
de los ficheros.

- Inscripcidn de los ficheros en el Registro de la Agencia Espano-
la de Proteccidn de Datos.

- Elaborar una politica de privacidad para nuestra empresa.

+ Contar con un formulario de recoleccidon de datos que permita
elconsentimiento previo y expreso.

Cabe recordar que existen diferentes niveles de proteccidn y tra-
tamiento de datos. En el caso de un comercio electrdnico, debere-
mos adaptarnos al nivel basico o al intermedio en el caso de alma-
cenar nosotros mismos la informacién relacionada con los datos
bancarios.

+ Nivel basico. Datos identificativos, como el NIF, N°SS, nombre,
apellidos, direccidn, teléfono, Firma, imagen, e-mail, nombre de
usuario, nUmero de tarjeta, matricula, etc...

« Nivel medio. Datos a cerca de infracciones administrativas o
penales, solvencia o crédito, datos tributarios o de la Seguridad
Social, datos de prestacion servicios financieros, y datos refe-
rentes a la personalidad o comportamiento de las personas,
como gustos, costumbres aficiones etc.

Debes recordar, ademas, que la LSSI prohibe de forma expresa el
envio de correos electrénicos publicitarios no solicitados o expre-
samente consentidos.
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La llegada del RGPD

El Reglamento General de Proteccion de Datos es el reglamento
europeo relativo a la proteccién de las personas Ffisicas en lo que
respecta al tratamiento de sus datos personalesy a la libre circula-
cién de estos datos. Fue aprobado el 14 de abril de 2016 pero aplica-
do el 25 de mayor de 2018. Por ello, todas las empresas deben estar
adaptadas ala normativa europea, que supondra mayor proteccion
y privacidad para los datos de los clientes y un esfuerzo anadido
por parte de todas los negocios, sin importar su tamano, de cara a
la regularizacién de su informacidn privada.

Las condiciones de uso

Las condiciones del servicio recogen los derechos y obligaciones
de los clientes y usuarios y deben ser aceptadas de previa y expre-
samente por el usuario antes de adquirir cualquier producto o ser-
vicio de nuestra plataforma de ecommerce. De la misma forma que
los datos basicos de la empresa, deben colocarse en un lugar visi-
ble y de facil y acceso y estar redactadas de manera clara, concisa.

Estas condiciones deben recoger todos los aspectos que regulan el
servicio ofrecido en nuestro comercio electrénico:

+ Normativa de uso del sitio
+  Propiedad intelectual

- Condiciones dela compra
+  Derechos del usuario

- Obligaciones del Usuario
+  Formas de pago

- Politica de Devoluciones

+  Politica de Privacidad
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La Ley de Consumidores y el Comercio Electrénico

El comercio electrénico es uno de los sectores que mayor creci-
miento ha experimentado en nuestro pais en los Ultimos anos,
pues cada vez existen mas Facilidades y herramientas que permi-
ten abrir una tienda online sin necesidad de tener grandes conoci-
mientos técnicos o realizar grandes gastos. Basicamente, cualquier
tienda virtual debe cumplir los siguientes requisitos:

Se deberd mostrar de forma clara e inequivoca el precio final del
producto o servicio contratado antes de que se concluya la tran-
saccion y deberd ser aceptado expresamente por el consumidor.
En caso de que el cliente no tenga acceso al precio definitivo desde
el comienzo de la transaccidn, podra recuperar la diferencia entre
el coste inicial y el final. Adema3s, con los bienes y servicios cuyo
precio no puede calcularse de antemano o se hacen mediante pre-
supuesto, se deberd informar de cudles son los criterios para de-
terminar dicho precio.

- Seamplia el plazo de devolucién de productos de los actuales 7
dias habiles a 14 dias naturales. Adem3s, el empresario habrd de
cerciorase de que el consumidor ha quedado suficientemente
informado. En caso de que el consumidor no sea informado, el
plazo podria ampliarse a 12 meses, contados desde la fecha de
expiracién del periodo inicial.

- Serd obligatorio poner a disposicion del comprador un formu-
lario de desistimiento, comun en toda Europa y que deber3 ser
fFacilitado junto con la informacidén previa al contrato de com-
pra.

- En comercio electrdnico, el comprador ha de ser debidamente
informado, hasta el Ultimo paso de la transaccidén o proceso de
compra, de que la aceptacion de Ia oferta obliga al pago por su
parte.

- Elempresario o vendedor serd el encargado de asumir los ries-
gos que pudiera sufrir el producto durante el transporte hasta
que sea entregado al consumidor.

- Elvendedor no podrd cobrar unrecargo sobre el precio del pro-
ducto alos consumidores o clientes por pagar mediante tarjeta
de crédito o cualquier otro medio de pago una cantidad supe-
rior de lo que cuesta ofrecer esos servicios de pago.

Todas estas normativas han sido extraidas de la web infoautonomos.com
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7. Presupuesto

Con el objetivo de crear un Precio de Venta al Publico (P.V.P) justi-
fFicado, se realiza una tabla en la que se exponen todos los factores
que contribuyen al mismo.

Por ello, en este apartado se proporciona toda la informacién ne-
cesaria para la creacién y fabricacién de los productos de la marca
Almxdena, desde los proveedores, materias primas y precio de ad-
quisicion, coste de fabricacidon, margen de beneficio, etc.

Para establecer el PV.P. final se han realizado redondeos haciendo
referencia a la estrategia de precios psicoldgicos (Fijar un precio a
tu producto o servicio tratando de conseguir que el consumidor
actue mas por la emocidn que por I3 légica o la razén), asi como el
precio Fijado por la competencia para productos graficos similares.
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Disefno Diseno Coste

Producto Variante . .. . . ...
ilustracion ilustracion (ud) Fabricacion (ud)
A6 0,5€ 0,5€
Prints A5 0,5€ 0,75€
A4 0,5€ 1€
Camisetas - 0,25€ 6,89€
. A5 50€ 50€ 0,75€
Prints
personalizables
A4 50€ 1€
A5 0,2€ 1,29€
Libretas
A4 0,2€ 3,00€
Chapas 0,1€ 0,49€
Totebag 0,2€ 5,68€
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Margen de

Uds. Precio envio Packaging beneficio Costetotal LV.A. PVP
100 0,65€ 0,20€ 225% 4,16< 4,95
100 0,65€ 0,20€ 225% 4,73€ 5,95€
100 0,65€ 0,80< 225% 6,64< 7,95€
200 5,87< 0,90< 1M5% 15,99€ 19,95<

0,65€ 0,20€ 110% 56,76€ 21% 69,95<

1

0,65€ 0,20< 110% 57,04<€ 69,95<
250 240< 0,80 210% 9,84< 11,95<
250 2,40< 0,80< 210% 13,44< 15,95<
500 0,65€ 0,20€ 200% 216€ 3,50<
250 2,40€< 0,80 150% 13,77 16,95€

Tabla 2. Presupuesto.
Fuente. Creacidn propia.
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8. Conclusiones

Como primera conclusién, gracias a este Trabajo Final de Master
se ha fomentado mi creatividad y capacidad investigadora. Por
otra parte, he conocido el origen y la evolucién del humor grafico,
y como las tecnologias han adaptado y acercado un mundo de élite
a personas comunes, no solo para el consumo sino para la crea-
cién y difusidn del trabajo. Sin duda, debido a todos esos sucesos
yo he conseguido realizar algunos proyectos dentro del mundo de
la ilustracidn.

La creacion de una tienda online o el comienzo de cualquier ne-
gocio comprende una serie de pasos legales que deben seguirse
de fForma minuciosa. Siempre han sido grandes desconocidos para
todos aquellos que hemos querido comenzar esta aventura como
freelance.

Este Trabajo Final de Master no tiene la finalidad de ser un docu-
mento que quede almacenado en la universidad, ni ser un mero tra-
mite para la obtencidn del titulo, sino que he querido aprovechar
todos los recursos que se me han ofrecido en el Master de Ingenie-
ria de Diseno de la Universitat de Valencia para poder cumplir un
sueno que comenzd en el sofd de mi piso de estudiantes.

Almudena Palacios Ibdfiez | M3ster en Ingenieria del Disefio



Al final, se trata de un proyecto personal que he querido llevar a
cabo,y porel que he arriesgado bastantes cosas e invertido mucho
tiempo.

Como valoracion personal, el disefo de estas ilustraciones me han
servido como desahogo y expresidén, por lo que adema3s de un tra-
bajo académico, es un proyecto del que me siento orgullosa y con-
tenta, pues para mi siempre ha sido un reto tener algo propio, un
negocio que sea totalmente mio o que yo haya sido precursora de
esaidea.

Por ultimo, jam3as me imaginé que algo tan sencillo podia ser, a la
vez, tan complejo. Han habido diferentes opiniones acerca de los
disenos,y como todo, algunas mejores que otras. Las malas opinio-
nes siempre giran entorno a la sencillez de las cosas, pero es cierto
que el trabajo que hay detrds es mucho mayor que el mero hecho
de hacer el dibujo. El trabajo de sintetizacidn es, sin duda, mi mayor
inversion de tiempo, siendo un trabajo inmaterial. La construccién
de lailustracién puede girar entorno a los 10 o 15 minutos, pero el
proceso de evaluacidn y sintetizacién de las situaciones puede gi-
rar entorno a 10 2 horas (dependiendo).

Actualmente me encuentro comercializando las prints, Ias cuales
han tenido mejor acogida que la esperaba. La pagina web también
sufre modificaciones casi a diario, pues aun estoy anadiendo pro-
ductos, modificando precios, etc. Una vez que se alcancen mayores
ventas y aumenten los clientes, realizaré una inversién para poder
vender todos los productos graficos propuestos bajo la filosofia
de empresa que se ha ido proponiendo a lo largo del documento.
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10. Anexos

En el siguiente apartado se presentan los documentos que debido
a su longitud no han podido introducirse en Ila memoria de forma
completa, pero que aportan valor por su contenido y maquetacion.

Estos son el Manual de Identidad Visual Corporativa de Almxdena
asi com su guia de estilo. Estos se encuentran plasmados en la me-
moria dentro de los apartados 5.2. y 5.3. respectivamente, donde
se hace referencia a todo el estillo grafico e identidad de la marca.
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Manual de Identidad Visual Corporativa







Almxdena es una marca que se identifica por su valores feministas, sin roles de
género y respetuosa con todo tipo de colectivos, asi como por practicar un comercio
justo y sostenible, respetando la idiosincrasia de los pueblos, sus culturas, Ias
tradiciones y los derechos humanos basicos.

Toda idea que se exprese dentro de este espacio bajo un tono irénico debe hacerse
de Forma respetuosa creando un ambiente agradable y cordial que propicie al humor
sobre situaciones cotidianas. En cierto modo, se pretende crear un espacio en el que
aprendamos a reirnos de nosotros mismos, un lugar de reflexién e introspeccién que
permita una deconstruccién de uno mismo para poder enfrentarnos a temas actuales
y polémicos de una forma mas objetiva.

Este manual redne las herramientas basicas para el correcto uso y aplicacion grafica
de la marca Almxdena en todas sus posibles expresiones. Ha sido ideado pensando
en las necesidades de todas aquellas personas responsables de interpretar, articular,
comunicar y aplicar la marca en sus diferentes ambitos.

La persona responsable de vigilar la correcta aplicacidon de la marca es Almudena
Palacios Ibanez, cuyos datos de contacto se exponen a continuacion:

soyalmxdena@gmail.com | +34 603 555 013
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La marca Almxdena se construye usando un logotipo
con complemento caligrafico, es decir, no se ha hecho
uso de ninguna tipografia existente.
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A.02

Complemento grafico

El complemento grafico de la marca se encuentra
situado en la zona central del logotipo y representa los
valores de la marca.

La x hace ilusién al lenguaje inclusivo. Los personajes
dibujados carecen de género, por lo que cualquier
persona puede identificarse con ellxs.

Los colores representan por una parte la creatividad, Ia
ruptura con los convencionalismos y la contracultura,
y por otra parte, es el color que simboliza la lucha
Feminista.
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La marca se presenta en su version principal, en
positivoy a color.
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Al tratarse de una marca caligrafica, gran parte de

la misma est3d realizada a mano y posteriormente
digitalizada, a excepcidn del complemento, el cual se
puede reproducir a través de la siguiente reticula.

/) () /)

>

O
7Y
N
Y
‘@
7Y
N
/\‘\/\
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Se trata del tamafio minimo al que podra reproducirse
el logotipo y complemento. Estan seleccionado para
garantizar la legibilidad de la marca en todos los
soportes. Su medida se da en milimietros y en pixeles,
siendo esta Ultima a 300ppp de calidad.
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La marca se compone de dos partes: la primera

el complemento y la segunda el resto. Como base

de medicién para sus proporciones se toma el
complemento. Este separa a la otra usando como
distancia el circulo empleado para la construccion del
mismo (apartado A.04).

4%
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5x

2X



Para asegurar la dptima aplicacidon y percepcién del
logotipo con complemento en todos los soportes y
formatos, se ha determinado un 3rea de seguridad que
establece una distancia minima respecto a los textos y
elementos graficos equivalente al simbolo del propio
logotipo. Ningun elemento grafico podra invadir esta
zona.
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A.08

Colores corporativos

El Patone Ultra Violet fue elegido como color del afo
en 2018. Simboliza la contracultura y la ruptura con los
convencionalismos, valores fuertes de la marca. Es un
color que espolea a las personas a traspasar los limites
de su creatividad a través de la experimentacion.
Ademas se trata de un color presente en la lucha
Feminsita, representando el compromiso de la marca.
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PANTONE®
18-3838 TCX

Ultra Violet

Lab 35, 21,-35
CMYK 76,79,12,1
RGB 95, 75,139
#5f4b8b



A.08

Colores corporativos

Como complemento de los valores del color anterior,
se escoge el Pantone Violet 0631C como segundo color
corporativo. Es un color de mayor luminancia y menor
saturacion, cuya suavidad transmite toda la templanza
necesitada para proporcionar equilibrio en |la marca.
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PANTONE"
Violet 0631 C

Lab 68,17,-20
CMYK 26, 38,0,0
RGB 191,155, 222
#bfobde



A.09

A3

Tipografia corporativa BA' Oo 2

Baloo 2 regular

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn
opqgrstuvwxyz
0123456789
(.:,:&%€)

Baloo 2 regular

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimn
opqrstuvwxyz
0123456789
(.2,; &% E)

USAME CUANDO LO NECESITES
USAME PARA DESTACAR EL TEXTO

Baloo 2 Bold serd usada Unicamente
para destacar palabras que

asilo precisen asi como para titulos de
texto. Para el resto deberd

emplearse Baloo 2 Regular.

Se escoge Baloo 2 como tipografia
corporativa para ser usada en todos los
soportes de la marca. Es una tipografia
clasificada como Sans Serif, de estilo
Unicode y de soporte libre, disefiada por
EkType como continuacién del proyecto
Baloo.
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A0

=== o CALIBRI

Aa

Calibri regular

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn
opgrstuvwxyz

0123456789
(.:,;&%€)

Calibri bold

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz
0123456789
(.:,;&%€)

PUEDO SUSTITUIR A BALOO2 REGULAR
Y YO A BALOO 2 BOLD
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Calibri es una tipografia Sans Serif Su uso estd permitido Unicamente cuando
diseilada por Lucas de Groot en 2005. Se la tipografia Baloo 2 no esté disponible.
escoge como tipografia auxiliar pues estd Baloo 2 regular podra ser sustituida por
instalada por defecto en los equipos. Calibri Regular, y Baloo 2 Bold por Calibri

Bold.



Es una textura modular a una tinta (negro o
colores corporativos) usando un Unico elemento
repetitivo.

No existe 3angulo de giro.
El desplazamiento horizontal es de 250px.

El desplazamiento vertical es de 75px en la
misma columna. A partir de la esta, serd de
75px a partir de la mitad del elemento de la
columna anterior.

Se aplica principalmente en papeleria corporativa
y aplicaciones de packaging.

Los matices permitidos son del 15%, 25%, 50%
y100% en negro y blanco. Para los colores
corporativos no se permite variacidon en su matiz.
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150 px

125px

125px

75px

75px

75px







Es una textura modular a tres tintas usando la
marca como elemento repetitivo.

No existe 3angulo de giro.

El desplazamiento horizontal es de 64px en
la misma Fila. A partir de esta, serd de 32px
a partir de la mitad del elemento de la fila
anterior.

El desplazamiento vertical de 50px.

Su uso principal estd destinado a marcas de agua.

Las variaciones permitidas son usando la marca
en su versién principal (positivo y a color) o en
negativo. Se permite una variaciéon del matiz en
ambas versiones del 25%, 50% y 100%
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32px

25px
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Correcta aplicacidon de la marca sobre
fondos de diferente color o imagenes.
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Se exponen las modificaciones de la
marca que no pueden ser aplicadas, asi
como los usos incorrectos sobre fondos
de diferente color e imagenes.
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Tamano A4 ecoldgico de 80gr con sello ECF,
responsable con el medio ambiente y reciclable.

La tipografia usada es Baloo 2 regular a 12pt en texto
general e informacidon de contacto, a 8pt en el pie

de paging, y Baloo 2 Bold a 18pt para los titulos del
documento.

Se usa negro en el texto, Pantone Violet 0631C en la
informacién de contacto y titulos, y negro con un matiz
del 50% de negro, no transparencia.
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23,5 mm

50 mm 14 mm
75 mm
Mombre de la empresa
Direccion

Datos de contacto

19,5 mm

27.5 mm

3I3mm

TRANSFERENCIABANCARIA

Banco: CaixaBank

Swift/BIC: CAIXESBBXXX

N® de cuenta: ES18 2100 1817 6801 Q087 6378

60 mm

Concepto

Factura N°X

Subtotal e
IRPF (15%) XE
IVA (21%)

TOTAL XE

Almudena Palacios Ibafez
CEO en Almxdena

235 mm




C.01

Papeleria corporativa | Escrito

Tamafno A4 ecoldgico de 80gr con sello ECF,
responsable con el medio ambiente y reciclable. La
tipografia usada es Baloo 2 regular a 12pt.

Este documento se emplea para realizar diferentes
comunicados, tanto externos como internos.
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33mm

Estimadx,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh evismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliguam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autemn vel eum iriure dolorin
hendreritin vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu Feugiat
nulla Facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit
praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te Feugait nulla Facilisi

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliguam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo consequak.

33mm

Almudena Palacios Ibafez
CEQ en Almxdena

33mm




C.01

Papeleria corporativa | Sobre para Facturas

Sobre americano sin ventana de papel ecoldgico

con sello ECF, responsable con el medio ambientey
reciclable. El logotipo tiene una anchura de 30mm vy se
encuentra centrado en el eje vertical del sobre.

La solapa usara la textura corporativa con el color
Pantone Ultra Violet. Para el texto, se usa Baloo 2
Regular a 10pt en Pantone Violet 0631C.

El tamano para los iconos de las redes sociales es de
4,2 mm por lado en formato cuadrado, separados entre
si por 1,2 mm en Pantone Violet 0631C.
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346 mm

“ DIRIGION A

63,2 mm

Nombre y apellidos
Ciudad y provincia
Calley CP

o
EHE: 25mm

¥R Terae almydena cam

7.8mm

28mm

38mm




Sobre americano sin ventana de papel ecoldgico

con sello ECF, responsable con el medio ambiente y
reciclable. El logotipo tiene una anchurade 30mm vy se
encuentra centrado en el eje vertical del sobre.

La solapa usard la textura corporativa con el color
Pantone Ultra Violet. Para el texto, se usa Baloo 2
Regular a 10pt en Pantone Violet 0631C.

El tamano para los iconos de las redes sociales es de
4,2 mm por lado en formato cuadrado, separados entre
si por 1,2 mm en Pantone Violet 0631C.
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C.01

Papeleria corporativa

“ DIRIGIOA A

Peenbio y MpwiRdos
Chudad y provincia
[

ahmx dina

ana

ad susCipit lobortis
i - do iriure dalar in
Destinatario Factura uipat Feug
Nombee dela empresa Concspta it ar
Direccidn Factura N Prasses:
Dastosdecontactn ; it sed di
nibh 5 Ut wisi
Subtotal ®
IRFF 5% X
AT .
ToTAL 0
TRANSFERENCIA DANCARIA
Banco: CainaBank 4 Almudena Palacios Ibdfiez
Sl LBIC CARESBERIO. ﬁ- CEC en Abmxdena
N de cuent ESIS 2100 TH17 50T 0087 K178 |
Aimugdens Palacios Ibdfez
CEQ en Almxdena
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C.01

Tarjeta de visita

Tarjeta de visita vertical de 55 x85 mm en papel de
300gr de papel ecoldgico (certificado con el sello de
calidad FSC impresa a color y acabado brillante por
ambas caras.

La tipografia usada es Baloo 2 regular a 8pt en color
blanco. El tamano para los iconos de las redes sociales
es de 4,2 mm por lado en formato cuadrado, separados
entre si por 1,2 mm en el mismo color.

El matiz usado para la textura modular “Pardalets” es
del 25%.
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ahwxdna

45 mm

ahxdina

Almudena Palacios
CEO en Almxdena
Direccién
+34 603 555 013
soyalmxdena@agmail.com

©Ofy

www.almxdena.com




C.01

Tarjetas de visita
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C.02

Carpeta corporativa

Carpeta de 220 x 315 mm en formato
cerrado para documentos A4 con
solapa interior colocada en la zona
inferior. El papel es estucado con
acabado brillante.

El interior de la carpeta es blanco,
mientras que para su exterior se
usa Violet 0631C, y para la solapa el
pantone Ultra Violet. Se usa como
elemento repetitivo la textura
corporativa Pardalets.

El matiz usado para la textura
modular“Pardalets” es del 50%.
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C.02

Carpeta corporativa
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La redes sociales usadas por la marca son Instagram,
Twitter (@almxdena) y Facebook (@soyalmxdena).

400x400 px

110x110 px
180x180 px

D0
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C.03

Aplicaciones en redes sociales | Banner Twitter

El tamano del banner para Twitter es de 1500x500 px.
Se usa como color de fondo el Pantone Ultra Violet
junto con la textura corporativa “Pardalets”a 15% de
matiz en color blanco.

La altura de los iconos de redes sociales es de 25 px,
separadas entre ellos por 10 px.

Para el texto de la pagina web se usa Baloo 2 regular a
30pt.
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O

Q A~ HoLh, S0Y almxdna

www.almxdena.com fy

R HoLA, SoYsedmx dama

! 300px

20px

www.almxdena.com'_ f



C.03

Aplicaciones en redes sociales | Banner Facebook
El tamano del banner para Facebook es de 820x312
px.Se usa como color de fondo el Pantone Ultra Violet Q) 7~ HOLH SOY M}m M
junto con la textura corporativa “Pardalets”a 15% de ! X

matiz en color blanco.

La altura de los iconos de redes sociales es de 20 px,
separadas entre ellos por 10 px.

Para el texto de la pagina web se usa Baloo 2 regular a
20pt www.almxdena.com iy

_ . 20px
35px 12px www,almxdena,co f
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C.04

Aplicaciones de packaging | Pegatinas

Son pegatinas redondas de 50 mm de didmetro que se colocan en el
envoltorio de cada uno de los envios. Para el fondo se usa la textura
corporativa Pardalets con un matiz del 25% en Patone Ultra Violet.
La marca se encuentra centrada en ambos ejes con un ancho de
40mm. Los iconos de redes sociales tienen unas dimensiones de
4x4mm separados por 2mm entre si. La tipografia usada es Baloo 2

Regular a 8pt y Pantone Ultra Violet.

40mm

www.almx

7mm

-
—
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Precinto blanco de 5cm de anchura destinado al
precintado de cajas para los envios de los productos. Se
usard la marca con un ancho de 65mm.

13,45 mm

13,45 mm

aAM A A

15,85 mm

AR A

MM)A}IM MIYMOUM “J(IWUOU/M
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C.04

Aplicaciones de packaging | Bolsas para ilustraciones para venta fisica

con celulosa blanca de 35 gr proveniente de fuentes

renovables la textura corporativa Pardalets con un 100% '
de opacidad. Son 100% biodegradables, reciclables y

reutilizables. Se imprimen a una tinta usando el Pantone

Ultra Violet.

i
s

wwiv.almxdenacom

3
2
2

Son bolsas de 14x22 cm de papel blancas fabricadas ﬂ U_

R
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C.04

Aplicaciones de packaging | Bolsas

Bolsas de plastico blanca biodegradable de 20x30 cm.

Se usard también la textura Pardalets de color Ultra
Violet y se anadird informacidén acerca de la pagina
web.
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C.05

Publicaciones

Para las publicaciones online (tanto en redes sociales como
en web) que incluyan la marca. Su tamano es de 300px, y esta
debe centrarse en el eje vertical y colocarse en la zona inferior

a unadistancia de1,5X.

£

7 UN EMPOTON
MAS.

QU gy SV
(g SUCNOS f"‘i’
oS W&fﬂj QN
SUENoS SU(NUS

ko dina

7 UN EMPUTON

QUENOY gy SV
(il SUENS .,“"”’

Nos JVenioy S“E sUg
SUENos  SVENOS

ahmxdina
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SUENoS sumos

mxdina

1080x1080 px
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Guia de estilo






En este documento se define el estilo grafico de la marca Almxdena. En
él se incluyen todas las normas de estilo en las que se basan todos los
disefos creados y comercializados, con el fin de que su reproduccidon
sea acorde a los valores de la marca. La Finalidad es que los disenos sean
aplicados de Forma correcta y uniforme a los diferentes soportes.

Se trata de la base para desarrollar los productos de Ia marca, facilitando
el proceso desde la concepcidn de la idea hasta la puesta en marcha de la
fabricacion de los mismos.
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ELEMENTOS
PRINCIPALES

A.01 | pdg7 Componentes basicos
A.02 | p3g 8 Tipografia

A.03 | p3g9 Paletade colores
A.04 | p3g 15 Grosordelinea
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TEXTURAS

B.01 | p3g 17 Disenos
B.02 | pdg 21 Variables visuales
B.03 | pag 27 Aplicacidon en diversos espacios

CONFIGURACION

C.01 | pag 35 Marcador cldsico

C.02 | pag 36 Pluma fuente

C.03 | pag 37 Marcador de tatuajes
C.04 | p3g 38 Configuracién del canvas






El cuerpo debe ir siempre acompanado de
1a linea de expresion bajo los ojos. Estos
dos elementos y el texto pueden usarse por
separado.

7 Almxdena | Guia de estilo

Linea de bocadillo

Texto

Linea de expresién

Cuerpo



A.02

Tipografia

La tipografia usada en los diferentes productos graficos
es creada manualmente en cada uno de los disefos.

De este modo, se crea un factor de aleatoriedad

que enriquece las creaciones, haciendo Unico cada
producto. Estas caracteristicas mencionadas aportan
un valor artesanal a la marca, pues cada disefo es
minuciésamente pensado, sin elementos repetidos o
seriados.

Fl ey C &2 =X >
>X O N U

N == 20 ~— M

- M &2
- -_— e CM

= el e © T OR
™ — "' = "V HM

w \ A “a® WS
\ Vv
I/

b5 6 1 ¢ 1
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PANTONE’
13-0859 TCX

Lemon Chrome



A.03

Paleta de colores

Como representacion del amor en todas sus
vertientes, este color debe usarse en todos
aquellos productos graficos que hagan
alusidn a las relaciones afectivas.

PANTONE’

905 C

CMYK 0O, 51, 21,0
RGB 255,157,167
#fF9da7
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A.03

Paleta de colores

Hay diversas vertientes que justifican el uso
de estas tonalidades como representacion
de la lucha Feminista, por ello, se hara uso de
este color en aquello productos que traten
esa tematica.

PANTONE"
18-3838 TCX

Ultra Violet

CMYK 76,79,12,1
RGB 93,72,140
#5d488b
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A.03

Paleta de colores

Las tonalidades azules representan la
tranquilidad e inteligencia. Este color debe
usarse en todos aquellos productos graficos
que hagan alusion a la salud mental.
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PANTONE’
305 CP

CMYK O, 51, 21,0
RGB 255,157,167
#fF9da7



A.03

Paleta de colores

Las tonalidades verdes incitan a la relajacién
y al bienestar. Su significado hace que encaje
dentro de la tematico de amor propio.
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PANTONE’
2299 XGC

CMYK 0, 26,93, 0
RGB 159, 210, 71
#fFFc300



PANTONE"
13-0859 TCX
Lemon Chrome
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PANTONE"
905 C

PANTONE"
18-3838 TCX
Ultra Violet

PANTONE’
305 CP

PANTONE’
2299 XGC




Grosor minimo de linea

de 0.4 mm, garantizando una
correcta visualizacidn en todos
los Formatos.

0.4 mm
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En el siguiente apartado se exponen las texturas
modulares basicas usadas por Ila marca como
estampados para sus productos graficos. En
apartados posteriores se mostrardn variables
visuales de las mismas.
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Textura “Pardalets”

Usos principales - Textura
corporativa, packaging y productos
graficos




U~




o e |
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En el apartado de variables visuales se exponen las
variaciones de las texturas anteriores usando los
colores de la guia de estilo.
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B.03

Aplicacion en diferentes Formatos | Textura “Relojes de arena”
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El software usado para realizar los disefos de los
denominados pardalets es el Sketchbook Pro, programa de
Autodesk que puede descargarse de forma gratuita desde
https://sketchbook.com/

En los siguientes puntos se establecen los pinceles que se
usan, asi como la configuracidon de cada uno de ellos.
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Se usa para el cuerpo del pardalet vy la tipografia.

Marcador clasico
Conjunto de pinceles: Basico

e

Marcador clasico v Sello

Conjunto de pinceles: Basico

Espaciado

Escala (con inclinacion)

.7

Redondez

¥ Punta
Rotacién

Dureza

Dinamica de rotacion

Controlado por inclinaci...

Escala (con inclinacion)

e

Textura

®
Forma @
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Marcador clasico

Conjunto de pinceles: Basico

¥ Presion

Tamaiio con presion fuerte

Tamafio con presion ligera

Flujo con presion fuerte

Flujo con presion ligera

Marcador cldsico
Conjunto de pinceles: Basico

v Aleatoriedad

Aleatoriedad de tamaiio

.—

Aleatoriedad de flujo 0.0

.—

Aleatoriedad de rotacion

R

Aleatariedad de espaciado

e




Se usa para la linea del bocadillo.

) Pluma fuente
; Conjunto de pinceles: Basico

\f

¥ Aleatoriedad

Aleatoriedad de tamaiio

Aleatoriedad de opacidad

.7

Aleatoriedad de flujo

..—

Aleatoriedad de rotacion

..—

Aleatoriedad de espaciado

.—
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) Pluma fuente
: Conjunto de pinceles: Basico

Escala (con inclinacion)

.—

¥ Punta

Dureza

Textura

-
LD
L D

) Pluma fuente
Conjunto de pinceles: Basico

i

v Sello

Espaciado

Redondez

Rotacion

Dinamica de rotacion

Desactivado

Escala (con inclinacion)

.—

) Pluma fuente
i Conjunto de pinceles: Basico

\f\

¥ Presion

Tamafic con presion fuerte 9.8

.7

Tamafio con presion ligera 0.6
Opacidad con presion fuerte 100%

Opacidad con presion ligera

Flujo con presion fuerte

Flujo con presion ligera 100%




Entintador de tatuajes
Conjunto de pinceles: Basico

¥ Punta

Dureza

Se usa para la linea de color bajo los ojos del pardalet. _

A Entintador de tatuajes

Conjunto de pinceles: Basico

_ _ Espa{:iado

e

Omitir bordes

é Entintador de tatuajes A Entintador de tatuajes
Conjunto de pinceles: Basico Conjunto de pinceles: Basico Redondez

w_\—_—_’/—'—'_——'\

Textura

Rotacion
¥ Presion
c v Aleatoriedad

Tamaiio con presion fuerte

o —

Aleatoriedad de tamafio

L

Dinamica de rotacion

Invertir

Desactivado >
Tamaiio con presion ligera 8.8

e

Aleatoriedad de flujo 0.0 Escala
Escala (con inclinacion) 100%

.—

e

Flujo con presion fuerte . .
Aleatoriedad de rotacion 0.0

e

Profundidad con presion ligera 100% By

Aleatoriedad de desfase D

Flujo con presion ligera

o

Aleatoriedad de espaciado 0.0

o———

Contraste
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Se establece un tamafo del canvas de 1800x2400 px.
Posteriormente y dependiendo del soporte, se realizara
una edicidn posterior para ajustar a los tamanos
requeridos.
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QUIERO VERTE.

1800x2400 px







~ADEU!













	640e5dccc70ce95e1ac6240ef0d56431fc81d475cf4b4c863f8716ce5599b8c8.pdf
	640e5dccc70ce95e1ac6240ef0d56431fc81d475cf4b4c863f8716ce5599b8c8.pdf
	640e5dccc70ce95e1ac6240ef0d56431fc81d475cf4b4c863f8716ce5599b8c8.pdf

