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Resumen: Con base en la teorfa de la narrativa y en la normativa concerniente a
la propiedad intelectual, se propone un modelo para evaluar webseries, produccio-
nes audiovisuales que se caracterizan por su difusion en internet, la capacidad de la
audiencia para opinar sobre ellas de manera inmediata y una particular manufactu-
ra que condiciona sus procedimientos narrativos. Para ello, se disefié una plantilla de
andlisis en la que se formularon distintas preguntas abiertas y se midieron pardme-
tros referentes a aspectos técnicos, estructurales, econémicos, juridicos, asi como de
realizacién y distribucién. EI modelo propuesto se aplicé a la webserie Todos queria-
mos matar al presidente, aunque su capacidad de ofrecer un andlisis general puede ser
adaptable a otros productos audiovisuales.

Palabras clave: arte contempordneo; artes escénicas; medios electrénicos; internet;
serie de televisidn; grabacién; derechos de autor

Abstract: On the basis of the narrative theory and the regulation regarding intellectual
property, a model to assess webseries is proposed; these are audiovisual productions
characterized by being broadcast over the Internet, the audience’s capability to give
an opinion immediately and a particular format that conditions its narrative procee-
ding. To do so, an analysis template was designed, in which various open questions
were made and various parameters related to technical, structural, economic, juridical
aspects, as well as realization and distribution, were measured. The model proposed
was applied to Todos queriamos matar al president [We all wanted to kill the presi-
dent] webseries, even though its capacity to offer a general analysis may be adapted
to other audiovisual products.
Keywords: contemporary art; performing arts; electronic media; internet; television
serials; recordings; royalties
1 Trabajo realizado en el marco del Proyecto [+D+i «Retos investigacién» del Programa estatal de
[+D+i orientado a los Retos de la Sociedad del Ministerio de Ciencia, Innovacién y Universi-
dades: RT12018-097354-B-100 (2019-2022). Agradecemos especialmente a Ana Ramén Rubio,
guionista y directora de la webserie Todos queriamos matar al presidente, por su amabilidad, genero-

sidad y facilidades concedidas, asi como por el material facilitado para llevar a cabo este estudio,
reconocimiento que queremos hacer extensivo a su equipo.

2 Los autores han contribuido en la misma medida en la elaboracién del presente trabajo. El orden

de firma ha sido determinado exclusivamente siguiendo el criterio alfabético del primer apellido de
cada autor.
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INTRODUCCION

En el momento en que se escriben estas lineas,
el desarrollo y la accesibilidad de internet le han
permitido convertirse en la plataforma ideal para
difundir todo tipo de contenidos audiovisuales,
ya sea de ficciéon o informativos (Diego Gonza-
lez y Herrero Subias, 2010: 326). Esto implica de
forma casi obligatoria la presencia de un nuevo
tipo de producciones de ficcién con particularida-
des narrativas especificas (Vilches, 2009), entre
las que encontramos las webseries (Roig, 2010;
Coronado Ruiz, 2011: 74).

Por webserie entendemos todas aquellas pro-
ducciones audiovisuales creadas para su difusién
en internet de forma seriada (mediante capitu-
los). Generalmente, son de ficcién y sus episo-
dios tienen una unidad tematica. Su distribucién
en linea hace que se dirijan a un publico muy
distinto al tipico televisivo (Séez, 2010; Surbezy,
2013). El medio digital se diferencia del analdgi-
co en que permite la interactividad, la integracién
de la informacién multimedia, la superacién de
la periodicidad, la inmediatez en la difusién, asi
como contenidos personalizados (Fuentes i Pujol,
Gonzalez Quesada y Jiménez Lépez, 2003).

Las webseries tienen, al menos, las siguientes
caracteristicas:

a) Posibilidad de consumo en distintos sopor-
tes, como ordenadores, televisiones y teléfonos
inteligentes (Serrano Tellerfa, 2017). Al ser ori-
ginariamente destinadas a este tipo de dispo-
sitivos, con pantallas mas pequefias que las de
las televisiones tradicionales, sus caracteristi-
cas narrativas y estilo audiovisual se encuentran
muy condicionados (Morales Morante y Herndn-
dez, 2012; Montoya Bermudez y Garcia Gémez,
2016).

b) Segtin Herndndez (2011) y Garcia Pujadas
(2011), la duracién de los capitulos oscila entre
7 y 10 minutos. Sin embargo, habria que rea-
lizar un matiz a dicha afirmacién, ya que este
tiempo suele ser muy variable, dependiendo tan-
to del tipo de produccién como de la narrativa

Propuesta de modelo de evaluacion para webseries.

utilizada. Hay que tener en cuenta que una dura-
cién excesiva puede provocar que la audiencia de
estos productos audiovisuales no mantenga la
necesaria atencién y no acabe de percibirlos de
manera integra.

¢) No hay restriccién horaria.

d) Consumo individual o compartido.

e) Su divulgacién originariamente va asocia-
da a su difusién en linea (Ayuso, 2011: 5). El
usuario dispone de una conexién a internet por
medio de un ordenador, una tableta o un teléfono
inteligente y, por lo tanto, tiene la posibilidad de
ser activo, es decir, puede manifestar su opinién
de forma casi inmediata en redes sociales o en las
propias paginas donde se emite la webserie.

f) Al ser difundidas en dispositivos electréni-
cos, soportes que posibilitan el consumo inme-
diato y en cualquier lugar, su ptblico habitual es
mds joven y tiene unas expectativas e inquietu-
des muy diferentes al tradicional de otros medios
de comunicacién (principalmente son recolecto-
res de informacién) (Jenkins, 2008: 134).

Si tienen éxito en su difusién por internet, las
webseries pueden transformarse en series de tele-
visién (Jost, 2014; Tur y Rodriguez, 2014; Perei-
ra, 2018). A esto se le denomina convergencia
medidtica (Jenkins, 2008), aunque también se
habla de migracién (Barrén y Herndndez, 2014:
1). Jenkins (2008: 26) sefiala que la convergencia
implica un cambio cultural. Con respecto a esta
cuestidn, se debe sefialar que el consumo de web-
series difiere del de series de televisiéon por inter-
net, ya que son productos concebidos con una
forma y caracteristicas distintas, aunque pueden
tener en comun el acceso directo e inmediato (De
la Cuadra y Nufio, 2010: 658).

Las webseries coinciden con las series tele-
visivas en que implican diferentes platafor-
mas de acceso a los contenidos. A su alrededor
se empieza a consolidar toda una serie de pro-
cesos de comercializacién adicionales que inclu-
yen la venta de productos (bienes y servicios),
lo que se denomina merchandising, en los que
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intervienen los derechos de propiedad intelectual
(Real Decreto Legislativo 1/1996; Ley 23/2006;
Ley 21/2014; Real Decreto-ley 2/2018) e indus-
trial (Ley 17/2001), asi como la inserciéon de
publicidad para reducir costes (Segarra Saavedra,
Hidalgo Mar{ y Tur Vifies, 2016; Segarra Saave-
dra, Tur Vifiesy Del Pino, 2017). Al mismo tiem-
po, las webseries convergen con otros medios,
como el cine. Un ejemplo de esto es Qué vida mds
triste, que en 2008 se convirtié en serie televisi-
vay fue emitida por la cadena espafiola La Sexta.
Lo mismo sucedié con la espafnola Malviviendo,
que se transmitié por el canal TNT. En sentido
inverso, Enjuto Mojamuto, serie televisiva crea-
da por el humorista Joaquin Reyes y que surgié
del programa Muchachada nui, emitido en La 2
de Televisidn Espafiola, pasé a ser una webserie
y, ademads, ha inspirado un juego de tragamone-
das. Otros ejemplos que podemos mencionar son
los de la webserie francesa Osmosis, producida
posteriormente por Netflix, y la argentina Dae-
monium, que se transformé en un largometraje.
Las webseries, por tanto, resultan muy facilmen-
te adaptables a cualquier otro formato.

La falta de control y de censura en internet,
as{ como la existencia de creadores con mentali-
dad abierta, han permitido que en las webseries
se traten temadticas tradicionalmente marginales
y transgresoras, como la homosexualidad, tan-
to masculina como femenina (Gonzélez Fernan-
dez, 2018: 119), la reivindicacién feminista —es
el caso de Angélica y Roberta (Lesta y Méndez
(productoras), 2012), creada y dirigida por muje-
res—, o la idiosincrasia (Gordillo Alvarez, 2012:
62) —pensemos en el personaje ficticio Jobbing
Hood, protagonista de una webserie en donde un
ente gubernamental acerca a los ciudadanos un
servicio de informacién sobre ayudas y progra-
mas de movilidad para el empleo (Mateos Martin
y Sedefio Valdellds, 2018)—.

Ademads, la reivindicacién social de temas
actuales ha sido constante, tanto en la ficcién
como a la hora de informar sobre ellos. Internet
se ha manifestado como una plataforma ideal

Propuesta de modelo de evaluacion para webseries.

para divulgar contenidos de protesta. En Espafia,
en concreto en la Comunidad Valenciana, este
fenémeno ha tenido gran popularidad. Recuérde-
se la enorme cantidad de videos que circularon
en internet a partir de la denominada Primave-
ra Valenciana, donde los estudiantes mostraban
las cargas policiales (Garcia de Torres, Marti-
nez Martinez y Présper Ribes, 2013: 903). En el
ambito de la ficcién, destaca la webserie Caban-
yal Z, sobre zombies, cuyo trasfondo es la politi-
ca social del grupo politico Partido Popular en el
barrio valenciano del Cabanyal.

Al mismo tiempo, esta situacién ha permiti-
do, por un lado, un incremento de la creatividad,
pero por otro, se ha producido en algunos casos
una pérdida de la calidad final del producto,
dado que las condiciones de produccién suelen
ser muy precarias (De las Mufiecas San Segun-
do, 2016: 416).

Los objetivos del presente estudio son:

Suplir la carencia de un modelo para evaluar
webseries, midiendo una serie de parametros que
nos permitan conocer sus caracteristicas narrati-
vas y de produccién.

Disefiar una propuesta de modelo que pueda
ser aplicable a cualquier webserie.

Aplicar dicho modelo a una produccién elegi-
da por sus caracteristicas y proyeccién interna-
cional, y observar el grado de cumplimiento de
las variables.

METODOLOGIA

En lo que concierne a la construccién de nuestro
modelo, hay dos partes muy diferenciadas: una
corresponde al estudio de la realizacién audio-
visual que, aunque es muy importante, se extin-
gue en si misma; y otra es el andlisis narrativo de
los personajes y de la historia, con efectos sobre
la propiedad intelectual, respecto a los derechos
de autor y el plagio (Ramén Ferndndez, 2013), e
industrial, en relacién con el merchandasing de
productos relacionados o no de forma directa con

Josep Prosper y Francisca Ramén-Ferndndez
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la estética de la serie, que se identifican con un
personaje o situacién (De la Cuadra Colmenares y
Nufio Moral, 2010: 659).

Dentro del modelo propuesto hay una serie
de personas que tienen derechos de propiedad
industrial e intelectual respecto al disefio del pro-
ducto, derivados de la creacion de la historia de
los personajes.

Los elementos bdsicos que habria que anali-
zar son:

Planos

Numero y tipo de planos

Movimientos de cimara

Escenografia

Personajes (protagonistas, secundarios)

Historia, guion, sucesos y actantes

Capitulos

Tematica

Musica

Proponemos la creaciéon de un modelo de andlisis
lo suficientemente generalizado que nos permita
obtener una visién global o general de aquellas
caracteristicas de la webserie que determinan su
especificidad y que pueden ser comparables con
otros productos audiovisuales. En el estudio se
incluye una serie de elementos y variables que se
describen en la Tabla 1.

Propuesta de modelo de evaluacion para webseries.

Se incide también en algunos aspectos, como
la propiedad intelectual e industrial, ya que se
han detectado carencias en la protecciéon de
estos derechos, unas veces por desconocimien-
to, otras, por no disponer de suficiente informa-
cién sobre el funcionamiento de la normativa
correspondiente, como ha sido puesto de mani-
fiesto por la doctrina (Ramén Ferndndez, 2014:
80; Ramoén Ferndndez, 2015a: 30; Ramdn Fer-
nandez, 2015b: 370; Ramén Ferndndez, 2016:
132; Ramon Fernandez, 2018: 10).

Por lo que se refiere al proceso de aplicacién del
modelo disefiado, se ha adaptado a la webserie
Todos queriamos matar al presidente (Cafiza-
res (productor), 2018) (Figura 1), que trata una
temadtica transgresora y ha sido avalada interna-
cionalmente por diversos premios, ademads de ser
un producto creado en el seno de un grupo de tra-
bajo pequefio, con un presupuesto muy reducido.

Hemos elegido esta webserie en concreto por
el acceso que tenfamos a todos los medios de pro-
duccién y porque podiamos aplicar una encues-
ta a la guionista y directora. Esto nos permitid
acceder a toda una serie de datos que nos dieron
una visién muy exacta del proceso de produc-
cién y realizacidén. Por este motivo, hemos rea-
lizado el andlisis en una Gnica webserie, aunque

Josep Prosper y Francisca Ramén-Ferndndez



TaBLA 1. ELEMENTOS DE LA PROPUESTA DE MODELO DE EVALUACION PARA WEBSERIES

Dimension

Descripcion

Variables seleccionadas

Aspectos generales
econdmicos

Se refiere a los medios en que ha sido
financiada la webserie, asi como al
presupuesto del que se ha dispuesto,
quién ha asumido la produccion y los
aspectos referentes a la contratacion
del personal que interviene.

Financiacion, presupuesto, aspectos
productivos, contratacion de personal.
Equipo técnico: cdmaras, iluminacion,
equipo sonoro, decorados, vestuario vy
otros.

Estructura formal

Se trata de aspectos técnicos objetivos
de la estructura audiovisual.

Capitulos y tipo de capitulos: duracion,
dependencia o no de episodios anteriores,
capitulos independientes, otros.

Aspectos narrativos

Se centra en el hilo conductor de la
webserie y en los personajes que pre-
senta (numero; rol; si son planos,
redondos o tipo; su edad; si son pro-
tagonistas, secundarios o figurantes;
clase social que representan, entre
otras caracteristicas).

Historia, personajes, tematica.

Realizacion audiovisual

Se concentra en los aspectos de la
realizacion desde el punto de vista
técnico.

Planos (tamafio, duracion y funcion),
escenografia (naturalista o no, realista
o no, cuidada o no), musica (creada ex
profeso para la webserie o tomada de otros
medios, ya sea con derechos de autor o de
dominio publico).

Aspectos juridicos

Se atiende a los derechos de autory a
la comercializacion de los productos
en relacion con la utilizacion de
marcas distintivas.

Proteccion de la obra y derechos de autor,
asi como de la propiedad industrial
derivada de la comercializacion.

Divulgacion

Se observan los medios y canales de
difusion y contenidos.

Web (existencia o no de una pagina
especifica para la webserie), informacion,
trdiler (y su divulgacion mediante un sitio
propio o ajeno), equipo técnico (datos
sobre el personal técnico y artistico),
fotografias (difusion de instantineas o
imdgenes fijas, tanto del rodaje como de
la webserie, con fines promocionales),
noticias de interés (como entrevistas o
criticas en medios especializados).

Fuente: Elaboracién propia

o Propuesta de modelo de evaluacion para webseries.
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consideramos que las bases generales se pueden aplicar a cualquier otra, si bien no se obtendran

resultados tan exhaustivos y veridicos.

FicurA 1. CARTEL DE LA WEBSERIE TODOS QUERIAMOS MATAR AL PRESIDENTE

CREATIAS
[Fundi
a
+RECUERDA FILNS -

MARIA ALBINANA

JAIME REYNOLDS
JOAN MANUEL GURILLO
FEDE REY

IRENE OLMOS

JORDI MARQUINA
LUCIATORTOSA

ANA CALDAS

0Q370L OHOVN - ACYNOTVL3
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NOWWVY 394800
ZANOTYAOY VLYV - NOIOONAOYd ¥VITIXNY
YIT130UVO VONIV - NOIOONAO¥Ud V43r
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PRODUCIDO POR MIGUEL CANIZARES

DIRIGIDO POR ANA RAMON RUBIO

#TodosQueriamos
MatarAl Presidente

C0€9-8¥¥C NSSI° @ £1¢9-50%1 NSST ® 00T °p 0ZIEW-01oU2 @ ([ WIIVI) V]

HD RENT

Fuente: http://www.todosqueriamosmataralpresidente.com/
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ANALISIS Y RESULTADOS

Se aplicé un cuestionario (Tabla 2) a la guionista
y directora de la webserie Todos queriamos matar
al presidente, Ana Ramén Rubio, en el que se le
formularon varias preguntas y se recogieron las
dimensiones y variables sefialadas en la Tabla 1.

Los resultados que nos proporciond la aplica-
cién del cuestionario son los siguientes: respec-
to a la realizacién, nimero de planos y razén de
los mismos, la webserie Todos queriamos matar
al presidente consta de 191 planos para los 55
minutos de metraje final. Las secuencias tienen
un ritmo especifico, algunas disponen de plano

TABLA 2. ENCUESTA DISENADA PARA LA VALORACION DE UNA WEBSERIE

Elemento evaluado

Preguntas formuladas

Realizacion
b) Tamafio.

a) Numero de planos y el porqué de la eleccion.

¢) Estilo audiovisual. Movilidad y desplazamiento de cAmaras, planos y duracion (lar-
ga o corta), montaje (muy fragmentado, convergente), utilizacion del suspense y otros.

Produccion y financiaciéon a) Presupuesto.

y dias.

b) Equipo técnico, camara(s), equipos de edicion y postproduccion, software (sonido,
cabinas de doblaje, equipos de grafismo).
¢) Tiempo. Duracion del rodaje, especificando el numero de afos, meses, semanas

d) Personal profesional o amateur.
e) Si se ha recurrido a microfinanciacion, mecenazgo cultural u otros.

Historia
1. Plano o redondo

b) Caracteristicas:

2. Realista o no

d) Duracién:
1. Total de la serie
2. De cada capitulo

a) Tipologia de los personajes:

2. Protagonista, secundario o figurante
3. Modificador o conservador
4. Autonomo o dependiente

1. De la historia (contemporanea, historica o distopica)

3. Basada en acontecimientos reales o no

c) Estructura y capitulos:

1. Namero de capitulos previstos

2. Relacion de los episodios entre si, o si son autonomos o dependientes

Propiedad intelectual e
industrial

grafias), y otros.

f) Merchandising.

a) Gestion de la propiedad intelectual respecto de los guiones.

b) Gestion en la red de la propiedad intelectual.

c) Cobro de derechos de autor por medio de una entidad gestora.

d) Utilizacion de material protegido por derechos de autor (musica, imagenes, foto-

e) Transformacién de la obra en el caso de venta a television.

Difusion de la webserie

Vimeo, Twitter.

a) Si dispone o no de un sitio propio en internet.
b) Elementos que contiene la web.
c) Canales digitales en los que la webserie tiene presencia activa: Facebook, Instagram,

Fuente: Elaboracién propia.

Propuesta de modelo de evaluacion para webseries.
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secuencia con personajes en modo didlogo; otras
estan formadas por varios planos montados para
incrementar el ritmo. La guionista y directo-
ra no considera que haya diferenciacién entre el
nimero de planos que se conciben para el forma-
to televisivo y los proyectados para la web, sino
que esta decisién atiende a las necesidades de la
escena. Sin embargo, conviene precisar que en
la mayoria de las webseries visionadas, entre las
que se incluye ésta, predominan planos mds cor-
tos que en las series de television tradicionales,
ademds de que tienen menos elementos, posible-
mente porque la produccién es mas limitada.

El tamano estd pensado para pequefias pan-
tallas, por lo que se tiene en cuenta el consumo
del producto por parte de un espectador que utili-
za tableta, ordenador o mévil. En el momento de
la entrevista, 7odos queriamos matar al presiden-
te s6lo se habia proyectado en pantallas en festi-
vales de series.

El estilo audiovisual no responde a una nece-
sidad concreta de formato para web, por lo que
no se reduce a la utilizacién de planos mas cerra-
dos 0 a un montaje vertiginoso que atraiga la
atencién del espectador. En el caso que nos ocu-
pa, se utilizan planos largos que duran hasta tres
minutos, y otros cortos, de escasos segundos.
Cada escena ha sido realizada y editada tenien-
do en cuenta el ritmo adecuado para la misma.

La serie no fue producida por ninguna cadena
televisiva, plataforma digital o gran inversor, por
lo que el equipo decidié libremente lo que consi-
deraba mejor para contar la historia. Esta es una
de las razones por las que se eligié un forma-
to para web: la libertad que ofrece a guionistas,
directores y realizadores.

En cuanto a la produccién y financiacién,
se traté del rodaje realizado por un grupo de
amigos y compafieros de profesién durante el
periodo vacacional. No se dispuso de un direc-
tor de produccién que gestionara un presupues-
to. La financiacién fue privada del productor
(Miguel Cafizares) y de la directora (Ana Ramoén
Rubio). No obstante, para una webserie de estas

Propuesta de modelo de evaluacion para webseries.

caracteristicas se necesita una inversién de unos
3000 euros por minuto, lo que da un presupuesto
total de 180 000 euros para 4 episodios.

Se realizé la grabacién y edicién con equi-
po propio. Por lo que respecta a la primera, se
empled una camara fotogréfica digital con capa-
cidad para grabar video, en concreto la Canon 5D
Mark III. La edicién se realizé utilizando un orde-
nador personal con programas como Premiere
Pro CC, Pro Tools (para sonido) y DaVinci Resol-
ve (para el color).

Ningun participante de la webserie cobrd
renumeraciéon. En un futuro se podria capitali-
zar para poder distribuir los recursos econémi-
cos conseguidos y los beneficios. La directora nos
comenté que todos los actores y actrices parti-
ciparon con gran entusiasmo, pero al no existir
ningln tipo de retribucién econémica no siem-
pre se puede contar con el elenco mds adecuado.

Hablando con algunos actores que han par-
ticipado en webseries, deducimos que para ellos
representa una primera oportunidad de estar en
un rodaje, asi como de formar parte de una pro-
duccién que después tiene difusién y, de esta
manera, darse a conocer.

El tiempo de rodaje en el caso que estudia-
mos fue de 9 jornadas de grabacién, desarrolla-
das en febrero de 2017, con un equipo de caracter
profesional. Por lo que se refiere a la historia y
tipologia de los personajes, se cuenta con una
protagonista, Rosana (Ana Caldas), de caracter
fuerte e inestable, siguiendo el prototipo de per-
sonaje de Crimen y Castigo (Dostoievski, 2017),
cuyo propdsito es terminar con la vida del presi-
dente, antihéroe del relato por ser corrupto, muje-
riego, alcohdlico y dilapidador del dinero publico.
Junto a este villano del siglo XXI aparecen otros
personajes, los trabajadores del cdterin, que se
plantean también matar al gobernante, represen-
tando al pueblo como colectivo de héroes.

En funcién de las caracteristicas de la web-
serie, podemos decir que es una revision del cla-
sico mito del viaje del héroe, con un personaje
identificado por la audiencia. El detonante de la
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historia se produce con una peticién privada del
presidente, una botella de champdn caro. No hay
un sabio que guie a la heroina, sino que es el
pueblo el que se presenta como mentor grupal. Se
incorporan personajes a modo de alivios cémicos
o bufones, de tipo caricaturesco, como la espo-
sa del presidente o la dltima prostituta que lo ve
con vida. También aparece un personaje cama-
leén que acompafa a Rosana para transformar el
rumbo de la historia, ya sea mediante la ayuda o
traicién: su marido, cuyas intenciones son pues-
tas en duda durante el relato.

La webserie se estructurd en 4 capitulos, cada
uno de 15 minutos de duracién en promedio, que
comienzan con un_fashforward o avance de lo
que se vera durante el episodio, dando una cier-
ta sensacion de circularidad. Cada capitulo dispo-
ne de una trama individual resuelta en el mismo,
que a su vez forma parte de la trama que con-
figura toda la serie, y finaliza con un c/iffhan-
ger, un recurso narrativo para captar la atencién
del publico consistente en ubicar al personaje
en una situacién conflictiva al final del capitu-
lo. Dicho conflicto, que remite a su resolucién en
el siguiente episodio, actiia como gancho para el
espectador. De esta forma, nos encontramos con
capitulos dependientes.

Los derechos de autor de la obra se protegie-
ron mediante la inscripcién del guion por par-
te de la escritora en el Registro de la Propiedad
Intelectual. Los actores y figurantes cedieron los
derechos de imagen con un contrato que se les
facilité previamente. En el caso de los menores
de edad, el consentimiento para la utilizacién de
la imagen fue prestado por sus representantes
legales. Del mismo modo, se contemplaron los
derechos de los artistas intérpretes y ejecutantes.

La musica utilizada, tanto diegética como
extradiegética, es de dominio publico, por haber
superado el tiempo indicado por la legislacién. La
directora nos comenté que se ajustaba bastante
bien a los planos y a la accién. Sin embargo, con-
viene realizar aqui alglin matiz. Normalmente, se
utiliza este tipo de materiales para evitar pagar
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derechos de autor, lo cual termina repercutiendo
en el uso narrativo de la musica, ya que no se uti-
liza una pieza que podria ser mas adecuada para
el hilo conductor audiovisual. Debe quedar muy
claro que la creacién de material original que se
ajuste al montaje siempre serd mucho mejor que
utilizar una musica que ha sido compuesta con
otra finalidad.

No hubo merchandising. Ademads, la obra se
podria transformar en una Unica pieza, como si
se tratara de un telefilme, pero en ese caso su
estructura debe ser alterada para no perder senti-
do. Se contemplé la opcién del contrato de distri-
bucién para difundir la obra. En agosto de 2018,
Todos quertamos matar al presidente dio el salto
a Amazon Prime tras la adquisicién de los dere-
chos de distribucién por parte de una empresa
canadiense.

La difusién de la webserie se ha hecho median-
te su pagina, en la que se encuentra informacién
sobre la misma, trailer, equipo técnico, recono-
cimiento en festivales, blog, reparto y agradeci-
mientos a colaboradores.

DiscusiON

Consideramos que el modelo elaborado y su apli-
cacién a Zodos queriamos matar al presidente
puede ser extrapolable a cualquier otra webserie
para determinar sus caracteristicas narrativas y
tipo de produccidn.

Las variables que hemos utilizado nos han
permitido medir pardmetros diversos vincula-
dos con la narrativa y la elaboracién audiovisual
del producto, la propiedad intelectual (inscrip-
cién del guion en el padrén correspondiente), y
la utilizacién de la musica preexistente (en rela-
cién con los derechos de autor de los intérpretes
y ejecutantes).

En el caso de la serie analizada, la aplicacién
de la encuesta y el visionado de los capitulos nos
permite considerar que cumple ampliamente con
todos los items sefialados, y nos encontramos, ya
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desde el propio trdiler que aparece en su pagina
(cuya duracién es de 1.37 minutos), con un pro-
ducto audiovisual que es dindmico y atractivo.

Se trata de una webserie con un estilo muy
definido y elaborado, donde predominan los
planos cuidadosamente compuestos, se utiliza
adecuadamente la profundidad de campo y los
movimientos de cdmara estdn bien ejecutados. El
bajisimo presupuesto y la nula financiacién con
la que conté nos lleva a considerar que ha habi-
do un trabajo muy esmerado, ejecutado por un
personal con una cualificacién técnica y artistica
competente. Esto es independiente de que los pla-
nos hayan sido muchos o pocos, mds bien tiene
que ver con cémo fueron organizados y monta-
dos. Ademads, hay que destacar el estilo narrativo
que propicia que la historia fluya de forma ade-
cuada y permite su facil comprensién por parte
del espectador.

Respecto a la propiedad intelectual e indus-
trial, en el primer caso se atiende al cumplimien-
to de su proteccidn, tanto a la hora de registrar el
guion como con la adecuada gestion de los dere-
chos de imagen de los participantes. No se ha
contemplado ningtn tipo de producto de comer-
cializacién relacionado con la webserie.

CONCLUSIONES

El modelo propuesto, asi como el visionado del
trailer y los episodios, permiten observar el grado
de cumplimiento de los parametros indicados y
podriamos considerar que es extrapolable a otras
webseries para medir sus caracteristicas y tipo de
produccién.

La inclusién de aspectos juridicos resulta
esencial, ya que no suele contemplarse en la ela-
boracién de un producto audiovisual de este tipo,
por desconocimiento o quizds por otras razones.
Es importante que si una webserie comercializa
productos asociados a la misma, como puede ser
la venta de bienes y servicios, proteja sus dere-
chos. No es el caso de 7odos queriamos matar

Propuesta de modelo de evaluacion para webseries.

al presidente, ya que en su pagina no se inclu-
ye ningun tipo de merchandising y si se ha con-
templado la propiedad intelectual en relacién con
el registro del guion, asi como la utilizacién ade-
cuada de los titulos de crédito. El modelo disefia-
do permite rapidamente observar si los creadores
de webseries son conscientes de la importancia
de proteger sus derechos.

La elaboracién de un buen producto audio-
visual, que ademds tiene éxito, se convierte en
una plataforma de lanzamiento para los creado-
res, ya que en ocasiones es una forma de mostrar
su trabajo a fin de lograr futuras colaboraciones.
En el caso de 7odos queriamos matar al presiden-
te se comprobd que tiene un estilo audiovisual
donde predominan los planos con movimientos
y desplazamiento de cdmaras, justificados diegé-
ticamente por las acciones de los interlocutores,
ademas de un montaje muy cuidado donde pre-
valece la continuidad. Los personajes son, fun-
damentalmente, de cardcter plano, representan
tipos, como el corrupto, y tienen una vis cémica
bastante acentuada. La historia en si no es dema-
siado compleja y se articula a partir de un hecho
que produce rechazo hacia el presidente.

Se inscribié el guion en el Registro de la Pro-
piedad Intelectual y no hay ningin conflicto
con los materiales sonoros utilizados. A partir
de agosto de 2018, la webserie Todos queriamos
matar al presidente se puede ver en la plataforma
de video bajo demanda Amazon Prime, después
de ser adquiridos los derechos de distribucién por
parte de una empresa canadiense.
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