
RESUMEN 
 
El emprendimiento rural es un área en desarrollo y motiva el interés de los gobiernos 
y los actores involucrados en la búsqueda de revitalizar espacios que históricamente 
se han venido marginando por la migración de la población en busca de 
oportunidades a las zonas urbanas y el escape a un conflicto armado de más de 50 
años como el caso de Colombia, siendo un país que cuenta con una amplia 
extensión rural que llega al 96% del territorio.  
 
La mejora en la percepción de la seguridad debido al proceso de paz firmado en 
2016 en la Habana (Cuba) y la disminución del conflicto armado en Departamentos 
como Antioquia que también presenta una vocación rural importante permite que se 
desarrollen nuevas apuestas empresariales en zonas que antes estaban vedadas 
por el conflicto armado. 
 
Motivado en lo anterior, en esta tesis se explora la actividad emprendedora de los 
estudiantes conectados con la ruralidad como lo son los de las Facultades de 
Ciencias Agrarias del Departamento de Antioquia. 
 
La primera parte de la tesis se centra en una revisión bibliográfica sobre la evolución 
del rol del emprendedor rural y del concepto del emprendimiento en sí, en esta parte 
se denota un cambio en la concepción de pasar de la creación de empresas solo 
pensando en la función agrícola, para transitar hacia la creación de empresas que 
no necesariamente son agrícolas, pero se ubican en un territorio rural, lo que da 
cabida a otro tipo de emprendimientos y una nueva forma de ver al emprendimiento 
rural. 
 
La segunda parte de la tesis realiza la exploración del marco normativo en Colombia 
para el emprendimiento, dejando ver que a pesar de tener una amplia extensión 
rural que llega al 99% del territorio del país, el desarrollo legislativo y de apoyo al 
emprendimiento rural es pobre, razón por la cual se convierte en una oportunidad 
para desarrollar estos territorios en un marco de posconflicto en Colombia. 
 
En tercer lugar, a través del examen preliminar del desarrollo de una fase 
exploratoria de trabajo de campo de estudios de caso, se pudo notar que los jóvenes 
participantes tienen interés por desarrollar apuestas empresariales en la ruralidad y 
generar empleo, no necesariamente se motivan por dinero, utilizan la innovación y 
la creatividad para compensar los desequilibrios del mercado. Aunque existen 
dificultades debido a la falta de apoyo estatal, marco normativo, dificultades para 
acceder al financiamiento y que no existe un ecosistema de emprendimiento rural. 
 
En cuarto lugar, se identificaron los impulsores, las barreras y las motivaciones para 
el emprendimiento rural. Se realizó mediante la consulta a expertos y el método 
Delphi que permitió la construcción de un instrumento al cual se realizaron las 
respectivas pruebas de fiabilidad tanto a la idoneidad de los expertos como al 
resultado de las variables en sí. 



 
En quinto lugar, el desarrollo del trabajo de campo, permite conocer la incidencia de 
los aspectos sociodemográficos en la actividad emprendedora de los jóvenes 
denominados “millennials” en la ruralidad de Antioquia, encontrándose que quienes 
tienen una mayor actividad son personas pertenecientes a clases altas 
mayoritariamente hombres, con estudios de posgrado, provenientes de familias 
donde los padres tienen al menos titulación universitaria, con situación distinta a 
soltero y con un rango de edad que oscila entre los 32 a 38 años. 
 
En sexto lugar, se analizó la competitividad de las empresas reportadas por los 
participantes del estudio, mediante un índice multidimensional encontrándose que 
la competitividad de las iniciativas se podría catalogar como media, solo 
exceptuándose alta en pocos casos como algunas empresas dedicadas a servicios 
para el agro, notándose que los puntos con mayor dificultad son la estrategia 
competitiva y el marketing. 
 
Por último, se analizó la actividad emprendedora en función de la intención 
emprendedora, la edad del encuestado, la edad de la empresa definida según los 
criterios del proyecto GEM y el índice de freno. Se realizó un modelo logit 
multinomial que muestra la incidencia de estos factores en la probabilidad de la 
actividad emprendedora, se concluye que un mayor nivel de intención 
emprendedora mejora estas posibilidades, mientras que el aumento del índice de 
freno tiene incidencia en la probabilidad de continuar o no con la iniciativa 
empresarial, además la edad del sujeto mejora las posibilidades de tener una 
empresa establecida.  
 
Como conclusión general del trabajo, se nota la existencia de interés por parte de 
los estudiantes de pregrado y posgrado de las Facultades de Ciencias Agrarias 
desarrollar empresas en las zonas rurales, si embargo es necesario reforzar las 
falencias institucionales, educativas y personales para tener empresarios con mayor 
impacto en la ruralidad antioqueña y una revitalización de los espacios rurales. 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


