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1.- RESUMEN

Este proyecto se desarrolla en el sector del café, en el area del envase de éste para una
empresa especifica, la pequefia empresa de cafés COFFENZA y a su vez del redisefio
del logotipo y la imagen corporativa de ésta. Se busca dar a la empresa una nueva
imagen, méas actual y cercana. Disefiando un logotipo y unos colores corporativos
acordes con esa idea, elegante con un estilo sencillo pero innovador.

Se pretende llevar a cabo el disefio de un nuevo envase de café caracterizado por ser
ecoldgico y reutilizable, tener una segunda vida, ya que el envase contard con unas
caracteristicas y un disefio Unico para que a la hora de agotarse el producto que lo
contiene, éste pueda llevar a cabo una funcién distinta a la original, como por ejemplo
para contener brochas y pinceles de pintura, productos alimenticios no perecederos u
otro producto que pueda contener el envase. También se podria llegar a emplear como
un elemento decorativo.

Se busca desarrollar una coleccién innovadora y llamativa de envases para un producto
especifico, cdpsulas de café compostables. El hecho de vender un conjunto ecolégico,
tanto producto como envase, hace que la empresa pueda destacar frente a la

competencia.

This project is developed in the coffee sector, in the packaging area of this for a specific
company, the small company COFFENZA and at the same time the redesign of their
logo and the corporative image. It seeks to give the company a new image, more current
and closer. Designing a logo and corporatives colors according with that idea, elegant
with a simple but innovative style.

It is intended to carry out a new design of coffee packaging characterized by being
ecological and reusable, have a second life, since the packaging will have some
characteristics and an unique design so that when the product runs out, it may do a
different function than the original, such as to hold paint brushes, contain non-perishable
food products or other products. It could also be used as a decorative element.

It seeks to develop an innovative and striking collection of packaging for a specific
product, compostable coffee capsules. The fact of selling an ecologic set, both product

and packaging, makes the company stand out from the competition.

Disefio, Embalaje Sostenible, Imagen de marca, Packaging, Café
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2.- ANTECEDENTES

2.1 LA EMPRESA

CAFES COFFENZA, es una empresa familiar que trabaja con gran empefio, esfuerzo,
carifio, dedicacion y gusto por las cosas bien hechas. Su bandera ondea con el objetivo

principal de representar y ofrecer la mejor calidad de sus productos a todos sus clientes.

De la mano de los mejores profesionales y expertos en el sector del café desde hace
décadas, crean su propia marca, COFFENZA, como sello de identidad de su empresa.

CAFES

llustracion 1. Logotipo actual

En el grupo CAFES COFFENZA, trabajan con esfuerzo para difundir la cultura del café
y hacer llegar al mundo que los minutos que dedicamos todos los dias a tomar una taza

de café se conviertan en un momento especial.

Esta nueva empresa nacidé hace unos afios y se localiza en la ciudad de Alicante, la
cual actualmente se dedica a exportar por toda Espafia, pero busca crecer como
empresa en pocos afos y lanzarse al mercado internacional con sus productos de

calidad.

@3 Comisaria Provincial
¥ de Alicante

Museo

'Cafés Coffenza

Estacion de

e Autobuses de Alicante

g OB

llustracion 2. Localizacion de la empresa COFFENZA
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2.2 PRODUCTO A ENVASAR

Esta empresa se dedica a exportar el café de tres maneras distintas, y en este caso, el
producto a contener en el envase a disefiar son las capsulas de café monodosis.
Actualmente existen diversos tipos de capsulas de café, pero esta empresa solo se

dedica a la exportacion de las siguientes:

Descafeinado

Excelente café ardbica descafeinado, con agua de manantial,

gue nos ofrece la suavidad y relax de un gran café.

100% Arabica

Café puro arabica de altisima calidad, conocido como “el rey
de los suaves”. Es un café especial que conjunta en su perfil

aromas citricos suaves de tono dulzén, que lo hace un café de

cuerpo elegante, amargor bajo y con un retrogusto final
agradable y de larga duracion.

Intenso

Interesante blend que nos aporta la delicadeza y equilibrio del
café arabica combinado con un toque amargo. Muy adecuado

para las personas que aprecian los cafés de gustos intensos.

De cuerpo y amargor bastante elevados y de acidez baja pero

agradable.

Cabe destacar que las cépsulas que emplea COFFENZA son 100% compostables,
hecho que para nuestro trabajo es muy importante, ya que el envase a disefar se va a
llevar a cabo a partir de materiales biodegradables y reciclables. Esto hace al conjunto
tener una mayor fuerza a la vista del cliente, al tratarse tanto de un producto como un

envase respetuoso con el medio ambiente.
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El hecho de emplear capsulas compostables puede suponer un cambio importante para
la contaminacion del planeta ya que cada afo se generan mas de 7 millones de capsulas
de aluminio que se tiran a la basura. Si se colocaran una al lado de la otra, estas darian

la vuelta al mundo 14 veces.

El consumo de cépsulas ha crecido un 26% en la Ultima década. Por tanto, la alternativa
a este problema es la incorporacién de los materiales biodegradables, y alin mejor si

son compostables.

llustracion 3. Capsula Compostable de Cafés COFFENZA

¢,Como podemos saber que las cipsulas son compostables? En el caso de esta
empresa, se puede observar que el filtro de la capsula es claramente de fibra natural.

Este tipo de fibra solamente puede unirse con otro material de fibra vegetal.

¢,Con qué materiales se fabrican estas capsulas? Con plasticos compostables de la
marca Basf, llamado Ecovio; producido basicamente por un poliéster llamado Ecoflex y
el biopolimero PLA, elaborado con almidén de maiz. El papel de fibra vegetal recubre la
parte exterior de la cdpsula. La estructura se unifica con un adhesivo compostable
llamado Epotal Eco.

De esta manera se protege el producto de la humedad, el oxigeno o la luz, para que no

perjudique el aspecto ni el sabor natural del café.
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En resumen, al emplear este tipo de céapsulas, lo que se logra es reducir
considerablemente la cantidad de residuos de plastico y aluminio que conlleva el
consumir cipsulas de café tradicionales. De esta manera evitamos problemas como la
contaminacion de suelos y al mismo tiempo se contribuye a aumentar la fertilizacion de
la tierra gracias a su compostabilidad, aportandole nutrientes y sales minerales, de

manera totalmente sostenible.

& v
<
=

llustracion 4. Maquina Nespresso compatible con la capsula de COFFENZA

Ademas, las capsulas de Cafés COFFENZA son compatibles con cafeteras Nespresso
y no necesitan de ningun envoltorio adicional para preservar la calidad del café porque
estan producidas a partir de materiales capaces de generar un efecto barrera para
evitar la oxidacion del café. De esta manera, se evita el uso de plasticos adicionales

para la éptima conservacion de este producto.

llustracion 5. Capsulas monodosis compostables de COFFENZA
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2.2 ENVASE DE LA EMPRESA

Actualmente la empresa solo cuenta con dos tipos de envase, y es para las capsulas
compatibles con las maquinas DOLCE GUSTO y bolsas de café en grano de 1kg. Al no
contar con un envase propio para las capsulas monodosis compatibles con las maquinas
NESPRESSO, la empresa se ve con la necesidad de llevar a cabo un envase nuevo y
propio, acorde con la nueva imagen que se quiere tomar. Este envase tiene como
objetivo principal, llamar la atencion del cliente y contar con un estilo propio, a la vez

que actual.

llustracion 6. Bolsa de 1kg de café en grano

Este envase contiene grano de café y principaimente se venden en cafeterias y
restaurantes. El material con el que se lleva a cabo este tipo de producto es el aluminio.
Una vez que el café llega a su fin, el envase se deshecha ya que no se suele emplear
para otra funcion.

Este tipo de material cuenta con un contenedor para su reciclaje.
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llustracion 7. Envase para el café en grano de la empresa COFFENZA

En este caso, por desgracia, no se cuenta con el envase propio de la empresa
COFFENZA para el café en capsulas compatibles con DOLCE GUSTO pero se ha
proporcionado un envase del mismo tipo, este envase cuenta con la misma estructura y

material que el original de la empresa.

llustracion 8. Envase similar al de las capsulas Dolce Gusto de COFFENZA

9|Pagina



2 UNIVERSITAT
i) POLITECNICA
G’ DE VALENCIA

CAMPUS D'ALCOI

3.- ESTUDIO DE MERCADO

En este apartado se ha llevado a cabo dos tipos de estudio de mercado; por una parte,

el estudio de mercado de los envases para cpsulas de café de diferentes firmas

existentes y la marca de identidad de éstas.

Estos estudios se realizan con el objetivo de poder disefiar el envase con todas las

caracteristicas que se desean, buscando satisfacer las necesidades del consumidor.

« ENVASES DE CAFE.

Se ha realizado un estudio de mercado de capsulas de café existentes en la actualidad.

L predilect

E,rpresxﬂ

9.9

Marca: Predilect by Catunambu.

Producto: Capsulas de café molido
descafeinado.

Material: Cartén.

Descripcion: Caja cuadrada.

Cantidad: 14 capsulas.

Formato: Compatibles con cafeteras Espresso
Precio: 3,65 €

e Logotipo

El café de Andalucia

CATUNAMBU

e Colores Corporativos del envase

- Empleo de colores tonos granate y

marron.

10| Pagina




Sy UNIVERSITAT
POLITECNICA
; DE VALENCIA

CAMPUS D'ALCOI

MARCILLA

GRAN AROMA _
\( EXTRA FUERTE Zﬁ
-

-

e Logotipo

Marca: Marcilla.

Producto: Capsulas de café extrafuerte.
Material: PET con aluminio.

Descripcion: Bolsa con fuelle y abre facil.
Cantidad: 14 cpsulas.

Formato: Compatibles con cafeteras
Senseo.

Precio: 4,50 €

e Colores Corporativos del envase

- Empleo de diferentes tonos marrones

2

INTENS
ronnds

e Logotipo

illy

Marca: llly.

Producto: Capsulas de café 100% arabica.
Material: Carton.

Descripcion: Caja rectangular.

Cantidad: 18 capsulas.

Formato: Compatibles con cafeteras Espresso
Precio: 3,25 €

e Colores Corporativos del envase

- Empleo de tonos grises y violetas

11|Pagina
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Marca: Italian Coffe.
Producto: Céapsulas de café cremoso.
Q@f% Material: PET con aluminio. N
Descripcion: Bolsa con fuelle y abre facil.
ST ARl Cantidad: 18 capsulas.

Formato: Compatibles con cafeteras Senseo
y Philips.
Precio: 3,58€

e Logotipo e Colores Corporativos del envase

- Empleo de tonos rojos y granates.

Disefio monocromatico y liso.

Italian™

Coffee ‘ ‘

Marca: Boutique de Café.

Producto: Capsulas de café arabica.
Material: Carton.

Descripcién: Caja rectangular con buen
disefio.

Cantidad: 12 capsulas.

Formato: Compatibles con cafeteras de tipo
Nespresso.

Precio: 3,60€

e Logotipo e Colores Corporativos del envase
- Empleo de colores suaves y tonos pastel

sobre un disefio creativo.

Loui4pafé
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Marca: Marcilla.

Producto: Capsulas de café intenso.

Material: Carton.

Descripcién: Caja rectangular.

Cantidad: 10 capsulas.

Formato: Compatibles con cafeteras Nespresso
Precio: 3,75 €

e Logotipo e Colores Corporativos del envase
- Empleo de colores oscuros, tonalidades de azul
y verde combinados y marrén
: o {
by, “Cafe 4V
“?% ')/ §£1

Marca: Granell.

Producto: Capsulas de café orgéanico.
Material: Papel Kraft.

RS Descripcién: Caja rectangular.

Cantidad: 10 capsulas.

Formato: Compatibles con cafeteras Senseo.
Precio: 4,6 €

e Logotipo e Colores Corporativos del envase
Empleo de un disefio creativo, mediante colores

llamativos. Colores como el verde, amarillo y

,Y marron.

Cafés-1940
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Marca: Hacendado.

Producto: Capsulas de café intenso.
Material: Carton.

Descripcién: Caja rectangular.
Cantidad: 22 cépsulas.

Formato: Compatibles con cafeteras
Nespresso.

Precio: 3,74€

e Logotipo e Colores Corporativos del envase

HACENDADO

Empleo de un disefio simple y monocromaético.

Tonalidades de grises

Marca: Saula.

Producto: Capsulas de café orgénico.
Material: Metal.

Descripcién: Lata cilindrica.
Cantidad: 20 capsulas.

Formato: Compatibles con cafeteras
Nespresso.

Precio: 8,40€

e Logotipo e Colores Corporativos del envase
Empleo colores vivos y llamativos como el
C A F E naranja y el verde. El color blanco empleado

como contraste.

BARCELONA 1950
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Marca: Starbucks.

Producto: Cépsulas de café 100% arabica.
- Material: Cartén.

t§2 STARBUCKS Descripcidn: Caja rectangular.

) Cantidad: 10 capsulas.

Formato: Compatibles con cafeteras
Nespresso.

Precio: 5€

e Logotipo e Colores Corporativos del envase
- Empleo color caracteristico del tipo de capsula,
en este caso el amarillo. Color oscuro para el

fondo para resaltar el color de la cipsula.

Marca: Café Pacaembu.
Producto: Cépsulas de café tostado y molido.

//;STRO Material: Carton.
: Descripcién: Caja rectangular.
—=— Cantidad: 10 capsulas.

7.

Formato: Compatibles con cafetera Nespresso
Precio: 13,90€

10

2
\

e Colores Corporativos del envase
- Empleo colores caracteristicos, el marrony
el color oro. Imagen de lujo y seriedad.

Color oscuro para resaltar el logotipo.
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4.- MARCO TEORICO

4.1 SITUACION ACTUAL DEL PLANETA

Para poder llegar a conocer el motivo por el cual se quiere desarrollar este proyecto es
necesario saber la situacion actual del planeta, y el importante papel que tiene la

sociedad en él.

llustracién 9. Responsabilidad social

Actualmente la importancia del medio ambiente y la salud del planeta son dos temas
llameantes y del que la sociedad se preocupa cada vez mas. Cada dia esta conciencia
por parte de las personas sobre los problemas relacionados con el planeta aumenta, sin
embargo, la problematica ya se encuentra muy extendida y el dafio causado esta
presente en la vida de las personas y con el paso del tiempo estos problemas van
causando desastres en la naturaleza y alteraciones en el ecosistema.
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Entre los principales problemas que afectan directamente al ecosistema se encuentran:

e Extincion de especies y pérdida de la biodiversidad
o Degradacion del suelo

e Escasez de agua

e Deforestacion

e Contaminacion

e Residuos

La contaminacion y los residuos son los problemas que mas se tienen en cuenta en este
proyecto, ya que la mayoria de los mares y océanos son victimas directas de una

pérdida de calidad de su flora y fauna marina a causa de la contaminacion y residuos

arrojados en sus aguas.

llustracion 10. Basura

Hoy en dia, estos entornos son los mas sensibles ya que son de los ecosistemas que
mas estan sufriendo. Este perjudicado entorno, que abarca mas del 75% de la
superficie de la tierra, es hogar de numerosas plantas, que llegan a producir hasta el
80% del oxigeno que hay en la atmdsfera y que es vital para cientos de especies marinas
gue son parte de la dieta basica de algunas regiones o comunidades a veces menos

desarrolladas.

Esto desemboca en la preocupacion por la calidad y el estado del agua y a su vez de

las especies que en ella habitan.
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Lo que impulsa la realizacion de este trabajo es el deseo de mejorar y aportar nuevas
ideas o alternativas al uso de los envases llevados a cabo mediante materiales no

biodegradables o téxicos para el medio ambiente, como es el caso del plastico.

/ L —
(s

s
uuﬁ
e

s
llustracion 11. Envases biodegradables

Por suerte, la actitud del ser humano por la preocupacién hacia el medio ambiente y en
especial la conciencia por los problemas que generan los envases, es cada vez mayor,
y este es un punto que las empresas de packaging y fabricantes de productos tienen
cada vez mas en cuenta. Se ha llegado a la conclusion de que ya no solo es importante
llegar a un cliente mediante un producto bueno, o por un producto econémicamente mas
bajo, sino que también es importante ofrecer al cliente un valor afiadido, que se traduce
como un esfuerzo de las empresas por comprender la preocupacion del consumidor
usando en sus productos materiales sostenibles y esto se conoce como responsabilidad
social ambiental.

La causa por el que cada vez mas empresas deciden tomar este tipo de actitud se debe
a que la preocupacién por el medioambiente se ha convertido en unos de los puntos
estratégicos de muchas de ellas. Las empresas al intentar mejorar su reputacion,
respetando el medioambiente y llevando a cabo practicas de desarrollo sostenible se
ven premiadas por los clientes ya que estos intentan buscar, cada vez més, productos

respetuosos con el ecosistema (eco-friendly).
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llustracion 12. Productos ecoldgicos

Esta conciencia medioambiental de la sociedad ha hecho que estos conceptos hayan
tenido una difusion mucho mayor, ya que no sélo es una forma en muchos casos de
ahorrar en costes, sino que, el hecho de no respetar el medioambiente puede generar

problemas a la imagen de la marca.

llustracion 13. Responsabilidad social ambiental de las empresas.
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En relacién con el tema de los envases, actualmente el plastico es el material méas
empleado para los envases tanto de envolturas de productos como de articulos de
alimentacién. Estos envases al desecharse sin control han originado gigantescos

basureros marinos.

Uno de los ejemplos mas claros que refleja la situacion de los plasticos en nuestro
entorno, son la de las botellas de plastico, uno de los productos mas conocidos y
empleados en la actualidad por las personas. Este tipo de material, debido a sus
propiedades, es capaz de estar alrededor de unos 1000 afios en las vidas de las
personas sin llegar a degradarse de forma natural.

Esto se debe al tipo de plastico, el polietileno tereftarato (PET), procedente de
hidrocarburos, que tras diferentes procesos de fabricacién se convierten en un envase.
Al mismo tiempo, en este proceso el producto puede llegar a liberar enormes cantidades
de efecto invernadero, ya que, para producir una botella de 1 litro de agua, son

necesarios 3 litros de agua para su obtencién.

]7
e

Introduccién de la preforma Cerrado del molde Soplado de la preforma

-, ® o
L

Enfriamiento de la pieza Retirada del molde Envase o botella

llustracion 14. Proceso de fabricacion de una botella de PET

El plastico empleado para envases supone un 26% de la produccion total del plastico.
Los envases de plastico actuales pueden ofrecer beneficios, pero cuentan con un fallo
de gran importancia: su vida util es muy corta y sin embargo el material persiste por

siglos entre la sociedad. Y solo un 5% del plastico es reciclado a nivel mundial.
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4.2 ENVASE Y MATERIALES

Se conoce como envase aquel recipiente que contiene, protege y distribuye mercancias
en cualquier fase de su proceso productivo, de distribuciébn o de venta. Siempre

preservando sus propiedades y su calidad.

Al mismo tiempo los envases nos ayudan a identificar el producto, a reforzar la marca
de las empresas, a informar de sus caracteristicas y a facilitar su manejo desde el
proceso de fabricacion hasta su venta y posterior uso.

Cualquier tipo de envase, ya sea una lata, una botella o un frasco, contribuye a proteger
los alimentos de la contaminacion por microorganismos u otros agentes contaminantes.
Asimismo, preserva la forma y la textura del alimento que contiene, evita que pierda
sabor 0 aroma, prolonga el tiempo de almacenamiento y regula el contenido de agua o

humedad del alimento.

En cuanto a materiales empleados en los envases, existen una gran variedad, de los

cuales los més frecuentes son los siguientes:

7
0.0

Madera:

- Reutilizable

- Ligereza

- Sostenible y ecolégico

- Versatil y facil de manipular
- Dureza

- Sensible a plagas por lo que
necesita control sanitario

llustracion 15. Envase de madera

Se emplea como envase terciario para transporte de maquinaria pesada,

electrodomésticos y mercancias fragiles como el vidrio o las artesanias.
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% Vidrio:

- Féacil de reciclar
- Fragil

- Reutilizables

- Antioxidantes HLE

- Dificil de manipular

llustracion 16. Envase de vidrio

Se usa como envase primario, podemos encontrar ejemplos como tarros alimentarios y

frascos para los cosméticos.

7
L4

Papel v cartdn:

- Sostenible

- Manejable

- Permite la impresion
- Econdmico

- Inflamable

- Higroscopico

Los mas usados son:

llustracion 17. Envase de papel kraft

o Papel Kraft: bolsas y envoltorios

o Papel tissue: papel fino absorbente hecho de pulpa de celulosa. Se destaca por
su bajo gramaje y por su suavidad y capacidades de absorcion.

e Papel pergamino vegetal: este tipo de papel se fabrica especialmente para
entrar en contacto directo con la comida. Usado para envolver carnes u otros
productos similares.

o Papel Glassine: para productos que contienen mucha grasa y aceite. Fuera del

ambito alimenticio, también se utiliza para envolver tintas, pinturas y metales.
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o Papel encerado: se caracteriza por su resistencia a los liquidos y vapores.
Protege la integridad de los alimentos y evita que éstos se vean estropeados.
e Cartén ondulado: embalaje para transporte.

e Cartén compacto: envases pequefios.

e Tetra pack: capas de polietileno, aluminio y carton.

* Plasticos:

L)

- Versdtil

- Dificultad a la hora de reciclarse
- No resistente a altas temperatura
- Aislantes

- Material resistente

- Poco peso

llustracion 18. Envase de plastico

®,

“¢ Metdlicos:

e Reciclable y reutilizables: puede ser
reciclado y llegar a convertirse en el
mismo producto durante un ndmero
ilimitado de veces sin que esto conlleve

ningun tipo de pérdida de calidad.

e Durabilidad

e Barrera de proteccién: presentan una
fuerte resistencia a la corrosiéon y una

proteccion total del aire y de la luz, lo cual

resulta idoneo para la conservacion de

productos. llustracion 19. Envase de metal

e Personalizable
e Bajo peso
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llustracion 20. Envase de hojalata

Sin embargo, es importante que no solo exista preocupacion en el tipo de material
empleado en el producto, sino que también se tenga en cuenta el modo y el proceso de
fabricacion de este, asi como de su uso. De este modo surge el concepto de “Eco-
disefio”, término del que ultimamente se estd hablando mucho, también del disefio
sostenible y en general de como lograr plantear soluciones en cualquier ambito
buscando como objetivo reducir el uso de recursos y tener en consideracion el dafio que

la actividad de las personas genera en todo el ecosistema.

A continuacién, se expondra brevemente en qué consiste el “Eco-disefio” y el disefio
sostenible, asi como algunos ejemplos actuales de cémo se estan resolviendo las
propuestas para lograr una maxima eficiencia a la hora de crear nuevos envases y

productos.
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4.3 ECODISENO Y METODOLOGIAS

El “Eco-disefio” es una rama del disefio que centra su objetivo en lograr reducir los
impactos medioambientales que puede llegar a producir durante su ciclo de vida, sin

reducir significativamente la calidad de lo obtenido.

Se reconoce que el disefio, no solo tiene que ser préactico, Util y estético, sino que
también tiene que preocuparse por la sostenibilidad ambiental. Ademas, esta
sostenibilidad no sélo tiene que estar presente durante el consumo del producto, sino

durante todo su ciclo de vida: la produccion, almacenaje, distribucion...
Para que un producto sea sostenible tiene que cumplir con una serie de caracteristicas:

e Debe de ser reciclable:

Sus componentes deben de ser capaces de entrar dentro de un ciclo de reciclado para
que los materiales puedan reutilizarse nuevamente en otra forma diferente. Sin
embargo, aunque el reciclaje es positivo, en algunos casos requiere una gran cantidad
de energia, por eso es importante no dejar todo en manos de la reciclabilidad.

Emplear materiales viejos para fabricar nuevos productos, supone una nueva fuente de
materiales que elimina los gastos energéticos que puede llegar a generar el reciclado

de productos.

. = =

llustracion 21. Tupper Ecologico personalizado de la marca Wanapi
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o Debe de ser renovable y abundante:

Por otro lado, es conveniente que la materia que se emplee sea renovable y abundante.
Esto implica que, una vez que se utiliza esa materia, pueda crearse nuevamente en la

naturaleza o bien se trate de una fuente inagotable (como la energia solar).

e No debe contaminar:

Otro objetivo importante es que se empleen materiales ligeros minimos. Asi mismo, que
cuenten con una huella ambiental baja, que no contaminen casi. Desde el comienzo de
su ciclo de vida, desde la materia prima hasta su reciclado, el material puede llegar a
sufrir muchos cambios que pueden contaminar nuestro entorno. Cuanto menor sea la

huella que genere, mas sostenible sera este envase.

llustracion 22.Pistachios Packaging Design from The Dieline Awards.

e Debe de ser biodegradable:

En la situacion de que algunas personas decidan no reciclarlo o tirarlo en cualquier lugar
gue pueda suponer un problema perjudicial a la naturaleza, este producto podria
desintegrarse gracias a la accion de los microorganismos. Dichos microorganismos lo
descompondrian y al mismo tiempo aportarian nutrientes al medio natural, por lo que

los envases que no se lograran reciclar debidamente acabarian desapareciendo.
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llustracion 23. The Everloop Toothbrush disefiado por Nos Design.

e Debe contar con una optimizacién del material:

Para que se empleen los justos y necesarios para que el proyecto se pueda llevar a
cabo. A la hora de emplear los recursos es importante tener en cuenta el tiempo que
necesitan estos para regenerarse, es decir, utilizarlos de manera sostenible y con
conciencia. Consigues ventajas para el medio ambiente y para los productores

(reduccion de costes).

e Debe de ser multifuncional:

Productos que después de cumplir su funcion original, son capaces de llevar a cabo otra
funcion distinta. De este modo, el producto al tener varios usos es menos probable que

acabe en la basura.

SN oA

llustracion 24.Tarro de Stanley Honey disefiado por The Partner.
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Debe de ser de origen local:

Se busca fomentar la industria local, al mismo tiempo, al ser materiales de origen local

se consigue ahorrar energia, evitar transporte aéreo y reducir materiales de embalaje.

Para llevar a cabo un proyecto de ecodisefio de manera éptima, es importante tener en

cuenta una serie de métodos basados en las etapas del proceso tradicional del producto.

La estructura basica no cambia, pero se da un nuevo enfoque teniendo en cuenta lo

siguientes criterios:

Preparacion del proyecto. Se presenta al equipo encargado del proyecto, se
selecciona el producto a ecodisefiar y se determinan los factores motivantes,

recogiendo toda informacion que vaya a condicionar el proceso del proyecto.

Informacion Ambiental. Se establece un producto de referencia y a
continuacién se determinan los aspectos ambientales. Se analizan los aspectos
y prioridades mas importantes para la mejora medioambiental del producto a

realizar.

Ideas de mejora. Con la informacion recogida, se exponen ideas de mejora para
el producto, se priorizan y se evalUan. Gracias a todo esto, se consigue generar

el pliego de condiciones para el desarrollo del nuevo producto.

Desarrollo de conceptos. A partir del desarrollo de varias alternativas
conceptuales se inicia el proceso de disefio del producto. Se evallan y se escoge

la definitiva. El nuevo producto va cogiendo forma.

Producto de detalle. Se definen todos los detalles para el nuevo producto:

piezas, materiales, dimensiones, fabricacion....

Plan de accién. Se estudian las medidas de mejora ambiental a medio y largo

plazo a aplicar tanto al producto como a la empresa.

Evaluacion. Se evallan los resultados del proyecto para poder obtener

conclusiones y aprender a transmitir los resultados ambientales.
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Con el “Eco-diseno” no solo se logra mejorar el proceso productivo o reducir los costes,
sino que también se consigue aumentar la calidad del producto, reducir el impacto medio

ambiental y a nivel burocratico, mejorar la imagen de las empresas que lo emplean.

Llevando a cabo este concepto ecoldgico los consumidores serian mas responsables
con los residuos que generan en su dia a dia y del mismo modo serian conocedores de
la produccion, la vida y la reciclabilidad de estos mismos envases. Implementar el
ecodisefio y otro tipo de politicas como los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) en
nuestras vidas, nos ayudan a ser mas respetuosas y responsables con nuestro entorno.
Los ODS son una iniciativa creada por la ONU que buscan implantar un total de 17
objetivos para el desarrollo sostenible.
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llustracién 25. Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS)
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4.4 NUEVOS MATERIALES

Gracias a las investigaciones que se estan llevando a cabo en este sector, se estan
descubriendo nuevos materiales de caracteristicas similares a los tradicionales, pero
estos siendo amigables y respetuosos con el medio ambiente (biodegradables,
reciclables o compostables). La idea fundamental de estos proyectos es la sustitucion
de plasticos derivados del petrdleo que se emplean diariamente por nuevos productos
llevados a cabo con materiales biodegradables accesibles, de bajo precio y con

capacidad de reintegrarse al medio ambiente de la forma mas rapida.

/
7
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llustracion 26. Ciclo de vida de un producto biodegradable

“La ventaja de los productos biodegradables es que se integran al medio ambiente hasta
como fertilizantes, porque se degradan facilmente. Tenemos platos hechos con fibra de
trigo y almidén de maiz que pueden ser usados varias veces, incluso hasta se pueden
lavar y reutilizar. La diferencia esta en que cuando llega a degradarse por el uso

simplemente se puede romper y utilizarse en una composta como fertilizante”.

A continuacion, se exponen algunos ejemplos de materiales biodegradables:

30| Pagina



Sy UNIVERSITAT
POLITECNICA
; DE VALENCIA

CAMPUS D'ALCOI

e Biopléasticos. Proceden de una amplia variedad de plantas como el maiz o el

girasol. Cuenta con una produccion sostenible.

llustracion 27.Envase a partir de bioplasticos disefiado por Dibbiopack.

Se emplean para la produccion de botellas, recipientes de alimentacion y papel film.

e La Bagasse. Procedente del procesado de azlcar de cafia. Este material es
muy facil de moldear ya que es una sustancia maleable y pegajosa. Sus
propiedades son muy similares a las del poliestireno, pero este siendo

biodegradable y compostable.

llustracion 28.Envase para alimentos disefiado por Embaco
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e Hojas de platano. Holy Lama las usa para crear envases para jabon, las
moldean hasta lograr la forma deseada. Es una forma original y sostenible de

usar este residuo.

llustracion 29.Diferentes tipos de envase a partir de hojas de platano.

e Cartén resistente al agua. En parafarmacia y cosmética ya estan empleando
este tipo de material. En L'oréal han lanzado una linea ECO a partir de
ingredientes naturales con un envase muy especial: cartdbn que resiste la
exposicion al agua ya que su habitat sera bajo el agua de la ducha. Esta

fabricado por Ecologic y es reciclable, compostable y sin uso de pegamentos.

LOREAL

X
'ALB EA
Partnering to develop a

breakthrough innovation for ..
beauty: the 1¢ carton-based :
cosmetic tube

llustracion 30.Envase ecologico de maquillaje de la marca L'oréal.

e Celofan de pulpa de madera. Llamado NatureFlex, es perfecto para dulces y
chocolates. Es sostenible y semi-permanente.
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e Papel y plastico procedente de la piedra. Se puede emplear como alternativa
al papel o al plastico, para envases alimentarios, bolsas, con capacidad de
impresion, es reciclable, resistente al agua... esta fabricado a partir de carbonato
de calcio, una sustancia muy abundante y cuya produccién genera menor huella

que la del papel.

e Cera de abeja. En el proyecto de Tomorrow Machine, llamado “This too shall
pass” se presentan una serie de envases hechos a partir de materiales naturales,
donde destaca la cera de abeja. Presentan un envase para productos aceitosos,
con una estructura de azucar caramelizado y cera. Para abrirlo, se tiene que

romper como un huevo.

llustracion 31.Envase de azlcar caramelizada y cera de abeja disefiado por Tomorrow
Machine.

Otro proyecto del mismo disefiador es el del envase hecho de cera al 100% y con forma
conica. Para poder abrir este envase, se tiene que “pelar” como si se tratara de una

mandarina.

llustracion 32.Envase para arroz disefiado por Tomorrow Machine.
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Es ideal para contener alimentos secos como el arroz, cereales, semillas o legumbres.

e Alga. La empresa Evoware hizo un buen trabajo al crear una serie de packaging
a base de alga. Este material bioplastico es comestible, personalizable y se
disuelve con facilidad en agua. A parte de reducir el impacto contaminante,

ayuda al desarrollo econdémico de los cultivadores de algas marinas de la zona.

Actualmente podemos encontrar distintos tipos de productos elaborados con este

material:

e Bolsas para compresas

e Saquitos de salsas y café

e Envoltorios de hamburguesas comestibles
e Vasos

llustracion 33.Productos elaborados a partir de algas disefiado por Evoware.

Adoptar un estilo de vida atento con el medio ambiente es imprescindible para evitar
mas desastres ecoldgicos. Aun asi, gracias a la tecnologia se puede avanzar hacia un
futuro mas ecologicamente responsable. Esto es debido a que el estudio de elementos
biodegradables es mas frecuente.
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4.5 DISENO Y PACKAGING SOSTENIBLE

Cabe destacar que el Packaging est4 adquiriendo mayor relevancia con el paso de los
afios. El consumidor ya no s6lo compra por recomendacion, precio, calidad o necesidad,
también compra por la “vista”, y esto, aunque ha pasado toda la vida, es ahora cuando

mayor peso ha adquirido.

Las empresas se han especializado tanto en el disefio como en la produccion de
embalajes atractivos, que logren llamar la atencion del cliente (bolsas de plastico
personalizadas, botellas de vino o de aceite que parecen auténticas obras de arte...).

Y es que, el Packaging, engloba todo aquello que gira en torno al envase y/o embalaje
de un producto determinado. Ademas de “proteger” de alguna manera al producto, tiene
la intencién de atraer al cliente potencial, eliminar sus posibles dudas o indecision de

compra frente a otros productos similares.

Es importante no olvidarse de las funcionalidades del packaging. Si por ejemplo se
disefia unos atractivos sobres de carton grandes, con una dosis de creatividad y con
unos colores llamativos, antes de todo ello, tendran que tener funcionalidades basicas

de cualquier envase o soporte: conservar, proteger, distribuir y dosificar.
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LAVENDER
BLUEBERRY

llustracion 34. Distintos tipos de disefio de packaging.
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El objetivo final es la venta, y no se debe de olvidar. Originalidad, creatividad e inventiva,
pero siempre con usabilidad y con la informacién mas relevante y necesaria, hara que

se logre sorprender al cliente.

Sin embargo, hoy en dia, lo que estd consiguiendo llamar la atenciéon de los
consumidores es la idea de un packaging sostenible, aparte de contener un buen disefio
y ser creativo este logra ser una alternativa favorable para cualquier empresa u

organismo y, por supuesto, para la propia naturaleza.

En el proceso de produccion y consumo de este, se logra conseguir:

e Reducir el consumo de materias primas durante su fabricacién.

e Ahorrar en el transporte.

e Seguridad en el transporte.

e Reducir las pérdidas econdmicas y de producto.

e Conservar mejor la calidad y frescura de los productos ahorrando en
consumo de energia.

e Ahorrar en reposiciones en tienda.

e Reduccion del impacto en la fase de recogida y reciclaje.

e Eliminacion de residuos.

e Ahorro de transporte de recogida.

¢ Y de qué manera se puede saber que es un packaging sostenible?

Una forma de saberlo, en el sector de alimentacién, sobre todo, es fijarse en el logotipo
(dictaminado por un reglamento de la Comision Europea para alimentos ecolégicos

envasados de la misma manera).

llustracion 35. Logotipos de alimentos ecoldgicos
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4.6 IMAGEN DE MARCA

La decision sobre como se va a presentar graficamente el producto es tan importante
como el disefio de la marca de la empresa que lo comercializa. Cuando nos referimos a
la imagen corporativa de una empresa nos referimos a un concepto intangible que hace

referencia a la imagen que tienen los consumidores sobre la empresa en concreto.

Elementos como el logotipo de la compafiia, el nombre, la identidad corporativa y visual,
la forma de expresarnos o el eslogan son clave para la creacion de esta imagen. Por

ello, todos estos elementos deben de ir en la misma linea y tener concordancia.

Contar con una buena imagen corporativa puede aportar a la empresa una serie de
beneficios:

e Ayudara a que los consumidores relacionen la empresa con el producto de una

forma rapida, consiguiendo una identificacion rapida directa.

e Es una ventaja contar con una imagen corporativa fuerte para que posibles
clientes o usuarios que aun no estan relacionados con la empresa decidan

pertenecer a la marca que les ha llamado la atencién.

e Laimagen corporativa de una empresa se traduce en profesionalidad, se ve que
el trabajo esta bien hecho y es una buena forma de demostrar a los

consumidores que pueden confiar en el servicio que realizan.

o Esta imagen es el escaparate de la empresa y dice mucho sobre ésta, por eso

es importante cuidarla.

llustracion 36. Importancia imagen corporativa
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Estas son algunas de las empresas que cuentan con una buena imagen corporativa:
Coca-cola 0 Mercadona. Su imagen corporativa estd muy bien definida y cualquier

usuario sabe identificar en segundos quiénes son.

Ya sea por sus colores, su musica, su logotipo, sus valores, su forma de comunicar o

sus productos.

Son varios los elementos que crean la imagen corporativa de una empresa, estos son

los principales y a los que se debe prestar mas atencion:

% Nombre de la compafiia.
Si se lleva tiempo con un nombre en la empresa no es tan sencillo cambiarlo ya que
puede conllevar una serie de problemas. Pero en cambio si se trata de una empresa
nueva, de poco tiempo, es el momento oportuno ya que definir bien el nombre y el

razonamiento de éste puede influenciar de manera positiva el resto del camino.

% Ellogo.
Este elemento se relaciona siempre con la compafiia por lo que su disefio debe
identificar a dicha empresa. Es uno de los elementos mas importantes ya que se emplea
para casi todo, por ello se debe de conseguir que sea lo mas profesional y limpio posible,
que tenga la fuerza tanto para construir la identidad de la empresa como para transmitir

sus valores a los clientes.

Un buen logotipo debe de ser original. Se tiene que disefiar con mucho cuidado y
asegurarse de gue se diferencie de los logotipos de la competencia. Otro factor para
tener en cuenta es crear un logo que resulte atractivo a los potenciales clientes de la

marca.

Un buen logotipo debe de poseer una serie de caracteristicas:

- Debe de ser facil de recordar por los clientes.
- Debe de ser atemporal.

- Debe de ser versétil.

- Debe poder mostrarse en blanco y negro.

- Debe de ser simple.
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llustracion 37. Diferentes logotipos existentes

Por otra parte, no todo es un logo, ya que existen diferentes tipos o partes en las que
podemos desglosar la representacion gréafica de la marca: Logotipo, Isotipo, Imagotipo

e Isologo.

% Los colores corporativos.
Estos colores deben tener concordancia con el logo y con el resto de los elementos
corporativos. Lo ideal es que el conjunto de todos los elementos tenga armonia y que
esté relacionado con el sector al que va dirigido la empresa. Se emplearan para multitud
de textos, disefios, comunicaciones, webs, etc. Es una de las claves para la imagen

corporativa.

@ amazon

RGB: 2551530 RGB: 000
CMYK: 045950 CMYK:000 100

llustracion 38. Colores corporativos de Amazon
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% Tu péaginaweb.
Hoy en dia, sin ninguna duda, la pagina web es el escaparate de cara al mundo de una
empresa. Es la mejor plataforma para transmitir la imagen de marca. Es importante que
siga la misma linea que el resto de los componentes corporativos, ya que todos iran

incluidos en ella.
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llustracion 39. Pagina web de una empresa
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5.- NORMATIVA'Y REFERENCIAS

Debido a que se trata de un proyecto basado en el disefio de un envase para productos
alimenticios, al estar en contacto con el producto, es muy importante que preserve la

seguridad e higiene del producto contenido en el envase.

En este punto se detalla tanto la normativa que hay que seguir para llevar a cabo un
correcto disefio, asi como también el origen de toda la informacion que se ha empleado
y ha ayudado a ejecutar este proyecto.

5.1 DISPOSICIONES LEGALES Y NORMAS
APLICADAS

REGLAMENTACION TECNICO-SANITARIO PARA LA ELABORACION,
TRANSPORTE Y COMERCIALIZACION DEL CAFE. REFERENCIA: BOE-A-1988-
24183.

Articulo 13. Envasado.

Articulo 14. Etiquetado y rotulacién. El etiquetado de los envases y la rotulacion de
los embalajes deberan cumplir la Norma General de etiquetado, presentacion y
publicidad de los productos alimenticios, aprobadas por el Real Decreto 1122/1988, de
23 de septiembre.

Articulo 15. Informacion del etiquetado. La informacion del etiquetado de los envases
de los productos sujetos a esta Reglamentacién que vayan destinados al consumidor
final o a restaurantes, hospitales y otros establecimientos y colectividades similares
constard obligatoriamente de las siguientes especificaciones:

15.1 Denominacion del producto.

15.2 Lista de ingredientes.

15.3 Contenido neto.
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15.4 Marcado de fechas.

15.5 Identificacion de la Empresa.

15.6 Identificacion del lote de fabricacion

15.11 El etiquetado debera incluir la mencion " descafeinado” en el caso de los
productos definidos en el apartado 2.2 cuando el contenido de cafeina anhidra no sea

superior en masa al 0,3 por 100 de la materia seca procedente del café.

Articulo 16. Presentacién de la informacién obligatoria. Sera obligatorio que figuren
en el mismo campo visual las indicaciones relativas a: Denominacion del producto,
acompafiada, en su caso, de la expresiéon «Descafeinado». Cantidad neta. Leyenda del
marcado de fechas, seguida, bien de las fechas mismas, bien de la indicacién del lugar
en que esta figura. Exclusivamente para los extractos de café liquido definidos en los
epigrafes 3.12 y 3.13 deberan figurar también en el mismo campo visual: La expresion
«tostado con azucar», si el extracto se ha obtenido a partir de café tostado con azucar.
La leyenda «con azUcar», «conservado con azlcar» 0 «con azUcar afiadido» si el azlcar
ha sido afiadido después del proceso de tostado. Cuando se hayan utilizado azlcares

distintos a la sacarosa se deberan indicar los mismos en lugar de la palabra azucar.

Articulo 17. Contenido efectivo. La tolerancia en cuanto a la verificacion de contenido
efectivo en el envasado, para los productos afectados por la presente Reglamentacion,
se ajustara a lo dispuesto en este sentido en el Real Decreto 723/1988, de 24 de junio
(«Boletin Oficial del Estado» de 8 de julio), por el que se aprueba la norma general para

el control del contenido efectivo de los productos alimenticios envasados.

Articulo 18. Almacenamiento y transporte. El almacenamiento y transporte de los
productos sujetos a esta Reglamentacion Técnico-Sanitaria se hara de forma tal que el
producto quede perfectamente protegido de cualquier agente exterior. No podran ser
almacenados ni transportados junto a sustancias toxicas, parasiticidas, rodenticidas y
otros agentes de prevencién o exterminacion, ni con cualquier otro producto que pueda
perjudicar su calidad o transmitirle sabores u olores extrafios. En el almacenamiento se
mantendran la humedad, temperaturas relativas y circulacion de aire adecuadas que

eviten condiciones ambientales perjudiciales.
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Articulo 19. Venta. En la venta de los productos sujetos a esta Reglamentacion

Técnico-Sanitaria se cumpliran las exigencias en ellas contempladas.

PARA TODOS LOS MATERIALES CON IMPRESION GRAFICA.

Deben de certificar el cumplimiento de la legislacion: Directica Europea 94/62/CE
Reglamento 782/1998, sobre embalajes, sobre contenido de metales pesados en tintas,

asi como certificar la no migracion de estas al producto.

REAL DECRETO 782/1998, DE 30 DE ABRIL, POR EL QUE SE APRUEBA EL
REGLAMENTO PARA EL DESARROLLO Y EJECUCION DE LA LEY 11/1997, DE 24
DE ABRIL, DE ENVASES Y RESIDUOS DE ENVASES. REFERENCIA: BOE-A-1998-
10214.

Este Reglamento tiene por objeto dictar las normas necesarias para el desarrollo y
ejecucion de la Ley 11/1997, de 24 de abril, de Envases y Residuos de Envases. Todos
los envases llevados a cabo dentro de la UE deben reunir una serie de requisitos

minimos, asi como unas hormas para su presentacion.
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5.2 PROGRAMAS INFORMATICOS

Para ejecutar este proyecto, se han utilizado los siguientes programas informaticos:

1.Microsoft Word Redaccion de la memoria del proyecto

2. Solidworks Elaboracion de la estructura del envase
Elaboracion de las imagenes renderizadas

3. Adobe Photoshop Postproduccién de los renderizados
Retoque fotografico

4. CES EDU pack 2020 Seleccion del material

5. Procreate Postproduccion de los renderizados

Elaboraciéon de ilustraciones

Retoques
6. Adobe lllustrator Elaboracién del logotipo e ilustraciones
7. Microsoft Powerpoint Realizacién de la presentacion
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6.- REQUISITOS DEL PRODUCTO

Debido a la gran competencia que existe en el mercado del café, tanto del gran nimero
de empresas que hay comercializando con este producto, como de los numerosos tipos
de envases que cuentan con un disefio adecuado y que cuyo objetivo es contener el
café en capsula, es necesario encontrar nuevas formas de diferenciarse de la
competencia y de presentar el producto de calidad, sin olvidarse de dar a conocer y de

resaltar la marca de la empresa comercial.

Hoy en dia, la mayoria de los supermercados ofrecen al publico una gran variedad de
tipos de cafés contenidos en diferentes envases de distintas marcas. Un gran punto a
tener en cuenta es que, al realizar el estudio de mercado de los envases existentes de
café en cépsula, la mayoria de estos cuentan con colores monocromaticos y con una

estructura similar, la rectangular.

Por otro lado, lo que se plantea al llevar a cabo este proyecto es diferenciarnos de las
demas empresas, empleando un envase totalmente biodegradable y a su vez contando
con un buen disefio de marca. Lo que se busca al generar un buen disefio, es que sea
llamativo y bonito a la vista, ya que el envase, si se desea, puede tener una segunda

vida llegando a realizar una segunda funcién distinta a la original.

Se plantea un nuevo disefio de coleccién de envases eco de café en capsula que
contengan un namero especifico de capsulas biodegradables de calidad y que cuya
obtencion le parezca al cliente codmoda y ergondmica. Se busca que el envase sea
innovador, por su disefio, por el material empleado (reciclable y biodegradable) y por la
posibilidad de llevar a cabo otra funcién a la original, contar con una segunda vida, hecho

gue ayuda a evitar el aumento de contaminacién y generar deshechos.

Este envase debe de reunir una serie de requisitos en cuanto su disefio para que sea

eficiente:
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A la vista, el cliente debe de saber de qué producto se trata el contenido en el

envase.

Debe de destacar del resto de los envases de la competencia, por su buen

disefio o por su estructura innovadora.

Debe de presentar una imagen similar a la altura de la calidad del producto.

El disefio grafico del envase debe de ser bueno y llamativo, atractivo a la vista y
tener una concordancia con la imagen corporativa de la empresa. A su vez, debe
de hacer resaltar la marca de la empresa, que el cliente pueda reconocerla

facilmente.

Debe de tratarse de un envase biodegradable para proteger el medio ambiente.

Debe de ser ergondémico y comodo a la hora de extraer el producto, la capsula
de café y a la hora de transportarlo, debe de contar con el tamafio perfecto para
que el cliente pueda cogerlo. De la misma manera, debe de ser ajustado para

ser almacenado.

El envase al contener un producto ya protegido, el envoltorio de la capsula, no
es necesario que cuente con una valvula o un cierre hermético. Esto hace que
se empleen menos materiales a la hora de fabricar el envase, lo que conlleva a

su vez que el coste de fabricacién sea menor.

Una vez terminada su funcion original, contener las capsulas de café, el envase
debe de contar con la capacidad de realizar una segunda funcién. Se busca dar
una segunda vida a nuestro envase, pudiendo emplearlo para una funcién
totalmente distinta a la inicial, como por ejemplo, utilizarlo como recipiente para

alimentos no perecederos o incluso brochas de pintura.

47 |Pagina



UNIVERSITAT
;) POLITECNICA
DE VALENCIA

CAMPUS D'ALCOI

/.- DESARROLLO DEL PROYECTO

En este apartado se va a desarrollar el proyecto pensado, el cual uno de los motivos es
el expuesto anteriormente en el marco tedrico. El interés y el querer cambiar la forma
tradicional de fabricacion y el disefio de los envases actuales, nos ha llevado hasta el
mundo del Ecodisefio y del packaging sostenible. La posibilidad de crear infinidad de
composiciones artisticas y creativas a partir del disefio gréafico y ser capaces de llamar
la atencion y generar sentimientos o impulsos al consumidor mediante la realizacion de

un buen disefio, es también algo importante y que se ha tenido en cuenta.

En general, lo que ha impulsado a llevar a cabo este tipo de proyecto es el deseo de
poder combinar un packaging ecofriendly (respetuoso con el medio ambiente) e
innovador con un buen disefio, empleando colores, formas y composiciones capaces de
crear un interés al consumidor, llamar la atencién de éste desde el minuto uno e impulsar

la compra del producto y dar a conocer la marca de la empresa.

Debido a los requisitos que se quieren llevar a cabo en este proyecto, se ha decidido
separar todo el proceso de disefio en dos secciones para abordar mejor cada aspecto
del trabajo:

7.1 Imagen de Marca
7.1.1 Logotipo

7.1.2 Disefio Gréfico

7.2 Envase
7.2.1 Eleccioén del disefio del envase

7.2.2 Redisefio del envase escogido
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7.1 IMAGEN DE MARCA

7.1.1 LOGOTIPO

En esta parte del proyecto se lleva a cabo el redisefio del logotipo, uno de los elementos
gue forman la nueva imagen corporativa de la marca de la empresa de cafés
COFFENZA.

CAFES

COFFENZA

COFFENZA

llustracion 40. Logotipos actuales de la empresa COFFENZA.

El redisefio del logotipo se lleva a cabo con el objetivo de otorgar a la marca una nueva
imagen, mas personal y creativa, buscando a su vez simplicidad y modernidad, siendo
capaces de relacionar el disefio del logotipo con el sector al que representa, en este

caso el sector del café.

Desde un primer momento se decide elaborar un imagotipo, ya que desde nuestro punto
de vista puede crear mas juego, resultando mas atractivo y llamativo a la vista. Llegando
a ser capaces de comunicarnos alin mas con los posibles clientes y de ser recordados

con mayor facilidad.

Primero se comienza llevando a cabo una serie de bocetos:

Estos primeros bocetos se realizaron teniendo como referencia la planta del fruto del
café. Se consider6 buena eleccién emplear esta imagen como parte del logotipo, ya que
es una caracteristica propia del mundo del café y facil de diferenciarse de los demas

logotipos de la competencia.

En los siguientes bocetos se intenta unir el texto con el simbolo de manera fluida,

buscando que exista una conexion entre ambas:
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llustracion 41. Bocetos logotipo
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Esta segunda serie de bocetos se elaboran teniendo como punto de base el grano del
café, otro elemento caracteristico de este sector.
En los ejemplos se realizan diferentes interpretaciones del grano junto a distintos tipos
de tipografia. Al emplear este simbolo en el logotipo, se busca que al cliente le resulte

mas cdmodo y facil de identificar el tipo de producto con que comercializa la marca.

Estos simbolos
representan cuatro de
los elementos que forman
parte de la vida del
café. El1 sol, las hojas
de la planta, el agua y
finalmente el grano.

%

AN
0o

COFFENZA

En este ejemplo se
emplean tres simbolos,
el grano, una taza de
café y el humo que
desprende el café
caliente

Coftenza

Estos simbolos
representan las 4 fases
de maduracién del grano
del café, desde que
brota en la planta con
el color verde hasta que
se tuesta y toma ese
color negro

COFFENZA

® 00
Coffenza

COFFENZA

llustracion 42. Bocetos logotipo
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Una vez expuestos los bocetos elaborados, se lleva cabo una encuesta
a 20 personas de las cuales un 40% son personas de la empresa COFFENZA y el 60%
son posibles clientes, de los cuales el 30% son personas jovenes entre los 20-35 afios
y el otro 30% son personas adultas entre los 40-70 afios.
A dichas personas se les han ensefiado los bocetos propuestos, dandoles la opcion de
votar el boceto que mas les ha gustado.

A continuacion, se exponen los resultados obtenidos:

BOCETOS NUMERO DE VOTOS PORCENTAJE
1 1 5%
2 1 5%
3 4 20%
4 0 0%
5 0 0%
6 1 5%
7 0 0%
8 1 5%
9 0 0%

10 2 10%
11 0 0%

12 6 30%
13 3 15%
14 1 5%

Tabla 1.Encuesta bocetos logotipo
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5% 5%

5%

0% 10%

= bocetol = boceto2 = boceto3 boceto4 = boceto5 = boceto6 = boceto?

= boceto 8 = boceto9 = boceto 10 = boceto 11 = boceto 12 = boceto 13 = boceto 14

Grafica 1.Encuesta bocetos logotipo

Tras llevar a cabo la encuesta, el boceto 12 es el que mayor puntuacion ha obtenido vy,
por lo tanto, ha sido el elegido para continuar con el proceso. A su vez, se realiza una

mejora y una explicacion de sus caracteristicas y elementos que lo forman.

COFFENZA

llustracion 43. Boceto escogido

La opcion escogida consiste en un imagotipo, se crea un simbolo o dibujo que se
combina con el texto que se quiera.
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Para el disefio del simbolo se han empleado los siguientes elementos, todos ellos

relacionados con el mundo del café: el grano de café, una taza y el humo que
desprende el café caliente.

0-9-

llustracion 44. Elementos que forman el simbolo del logotipo

Al mismo tiempo se escoge el tipo de tipografia mas adecuada, teniendo como objetivo
el conseguir crear un equilibrio perfecto entre todas las partes incluidas en el logotipo.
Se husca un estilo de letra clasica y simple, alejada de contornos, letras llamativas y

recargadas ya que se puede correr el riesgo de dejar en un segundo plano los demas
elementos del logotipo (el color, el imagotipo...).
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Por todo ello se ha escogido como mejor opcion la siguiente tipografia:

. COFFENZA| -

Fuente Estilo Estilo de fuente

Euphemia UCAS T -
Regular amano

Farah

Italic

Futura Kerning

Galvji Bold

Geeza Pro Tracking
Bold Italic
Georgia

Interlineado
Gill Sans

Eabiats Linea de base
Helvetica Neue
Hiragino Maru Gothic ProN Opacidad

Hiragino Mincho ProN

llustracion 45. Eleccién del estilo de tipografia.

Fuente: Georgia, Estilo: Regular y Estilo de fuente: Tamaiio (45.8pt) y se ha creado una
separacion de letra del 17.8%.

Se decide anadir la frase de "Café Tostado” ya que es una caracteristica propia del café
de la empresa COFFENZA y que se ha considerado resaltar. Al mismo tiempo, al afiadir
esta frase en el logotipo se crea una estructura mas firme y a la vista del cliente una

sensacion de relleno.

Q

— COFFENZA
COFFENZA - CAFE TOSTADO -

llustracién 46. Mejora del boceto escogido
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Diseno final

COHHENZA

- CAFE TOSTADO -

C OFF ENZA

- CAFE TOSTADO -

llustracion 47. Disefio final logotipo

Segun donde se decida plasmar el nuevo logotipo (envase, tarjetas de visita, sobres de
azucar, vasos...) se considera elaborar un segundo disefio de este, ya que dependiendo
del color del fondo o de la forma del objeto donde se vaya a imprimir el logotipo quedara
mejor uno que otro. Se busca siempre resaltar la marca de la empresa y que no pase

desapercibido en el conjunto a la vista del cliente.
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Bocetos segundo logotipo

NRT g
% 3
& ”)
A o \COFFENZA '
. S COFFENZA
X - CAFE TOSTADO -

¢ FE
S /Ve

A continuacion, se escoge como segundo logotipo el siguiente boceto:

Q

COFFENZA

- CAFE TOSTADO -

llustracion 48. Logotipo Secundario
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Se escoge este disefio por sus caracteristicas, su forma circular con el contorno negro
y el relleno de color blanco hacen que el nombre de la marca, situada en el centro, tome
alin mas importancia. Al mismo tiempo, en el momento que el logotipo se imprima sobre
cualquier objeto con un fondo de color oscuro 0 con elementos, este evitaria que

gquedara en un segundo plano. Se localizaria superpuesto al disefio de fondo.

COFFENZA

- CAFE TOSTADO -

llustracion 49. Logotipo secundario con fondo

Logotipos finales

COFFENZA COFFENZA

- CAFE TOSTADO - - CAFE TOSTADO -

llustracion 50. Logotipos finales
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Una vez escogidos los disefios finales, se llevan a cabo pruebas con fondos de colores,
ya que segun el color del fondo donde vaya a aparecer el logotipo, este se vera mejor o

peor.

En general el color tanto de las letras como el del simbolo van a ser negras, pero cabe
la posibilidad de que al emplear un color de fondo oscuro no se vea con claridad y le
resulte al cliente complicado identificar la marca. Se podria cambiar las letras en blanco

o emplear el logotipo secundario.

COFFENZA

- CAFE TOSTADO -

COFFENZA

COFFENZA COFFENZA COFFENZA

-CAFE TOSTADO -

COFFENZA

- CAFE TOSTADO -

llustracion 51. Prueba de fondos de colores

- CAFE TOSTADO -

COFFENZA

- CAFE TOSTADO -

-CAFE TOSTADO -

COFFENZA

- CAFE TOSTADO -
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COFFENZA

- CAFE TOSTADO -

&

COFEFENZA COFFENZA

- CAFE TOSTADO - “GARETOSTADO

COFFENZA

- CAFE TOSTADO -

&

(C"NOEFEENT7A COFFENZA

llustracién 52. Nuevos logotipos de COFFENZA
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0

COFFENZA

- CAFE TOSTADO -

0

COFFENZA

- CAFE TOSTADO -

llustracion 53. Logotipo final
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palette

logotipos secundarios

- CAFE TOSTADO - ” COFFENZA
- CAFE TOSTADO -
fuentes
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghyjklm
nopqrstuvwxyz

inspiraciéon

llustracién 54. Brand board del logotipo
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7.1.1 DISENO GRAFICO

Una vez elaborado el nuevo logotipo, se llevan a cabo los demas elementos que
conforman la nueva imagen de identidad de COFFENZA, en este caso los colores
caracteristicos de ésta y el disefio grafico, el cual se plasmara en los productos de la
empresa, como por ejemplo en los sobres de azlcar, envases, bolsas de compray hasta
en vallas publicitarias.

Se realiza un breve estudio de los simbolos y elementos caracteristicos de este sector

y finalmente se decide tomar como objeto de disefio la planta con el fruto del café.

[lustracion 55. Planta del café

A partir de esta imagen se elaboran varios bocetos de la planta en varios estilos

diferentes y se hace una eleccién de la mejor.

Se considera que esta imagen puede llegar a generar mucho juego ya que otorga un
amplio rango a la hora de realizar distintas interpretaciones de esta. Se disefia una serie
de dibujos empleando diferentes estilos, colores y pinceles. Llegando a ser mas o menos

abstractos.

Este disefio también va a ayudar a la hora de identificar la marca COFFENZA, ya que
se busca convertir este disefio en simbolo caracteristico de la imagen corporativa de la

empresa.
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Bocetos de la planta del café

llustracion 56. Bocetos planta del café
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El primer boceto se trata de una representacion de la planta del café empleando una
combinacion de colores pasteles y colores de tonos un poco mas oscuros. Estos colores
pasteles son tendencia en la actualidad y se quiso combinarlos con tonos oscuros para

generar un contraste sobre las hojas.

O,

Se realizan, a su vez, varios bocetos del disefio como fondos:
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®e seccece
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El segundo boceto de la planta trata de una representacion mas colorida que la primera.

Se emplean colores mas llamativos, combinando colores claros y oscuros. Para el

relleno de las hojas se decide bajar la opacidad del color del relleno empleado, haciendo
que los contornos sean mas llamativos.

También se llevan a cabo varios disefios como fondo:
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Se realiza un redisefio de este boceto, cambiando todos los colores por el blanco y con
el relleno se hizo lo mismo. Se quiso cambiar al color blanco para ver si el contraste con
el fondo de color resultaba més vistoso y bonito.
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El siguiente boceto se ejecuta de una manera un poco mas realista, pero empleando
diferentes tonalidades de un mismo color. Se busca jugar con los contrastes y la idea
de emplear un solo color puede ayudarnos a la hora de disefiar e identificar el tipo de

café del que se trata.

Como en los otros ejemplos, se disefian una serie de fondos:
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Los dos ultimos bocetos se descartaron por el estilo del disefio, ya que se consider6 que
otorgaban poco juego a la hora de disefiar un fondo. Al mismo tiempo, al ser tan simples
podrian llegar a crear confusién en los usuarios al no poder identificar el tipo de planta

y con ello el producto.

Después de exponer todos los bocetos, se lleva a cabo una votacién entre algunos
miembros de la empresa y personas ajenas a esta, en total unas 10 personas. Cada
persona cuenta con dos votos como méaximo, existiendo la opcion de votar una sola vez
si se tiene muy clara la eleccion. Se obtienen en total 17 votos, los cuales se exponen

en la siguiente tabla:

BOCETOS NUMERO DE VOTOS PORCENTAJE
1 5 27,78%
2 4 22,22%
3 8 50%

Tabla 2. Encuesta bocetos planta del café
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‘ 22.22% A4 A4%
24 g5¢

27, 78%

“~ 0

Gréfica 2. Porcentajes bocetos planta del café

Como se puede observar en el anterior gréfico, el boceto escogido por la mayoria fue el

siguiente:

Diseno escogido

llustracion 57. Disefio final escogido
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Una vez escogido el disefio final, este pasa a formar parte del disefio grafico que se
empleara en los productos de la empresa. La idea es que ese color azul sea el empleado
para identificar un tipo de café en capsula en especifico y a su vez, formar parte de uno

de los colores corporativos de la empresa.

Al mismo tiempo, el estilo de la planta y el hecho de que se emplee distintas tonalidades
de un mismo color hace que a la hora de querer expresar que el café es de un tipo u
otro, 6sea de querer facilitar al cliente identificar cada café en capsula solo por su color,
sea necesario solamente cambiar esas tonalidades de color por otras distintas, las

cuales se expondran a continuacion:

‘ Descafeinado

#1F538D #4D666B

‘ 100% Arabica

#51422F #A4TE95

#962625 #9E4B69

l

l

Intenso

l

llustracion 59. Cambio de los colores de las capsulas

Como se ha dicho anteriormente, cabe destacar que el color azul empleado en el disefio
hace referencia a uno de los tipos de café con los que comercializa la empresa.

La empresa comercializa con tres tipos de café diferentes de los cuales cada uno se
diferencia por un color.

Se decide que estos colores se empleen y formen parte de los colores corporativos de
la marca, llegando a emplearse en los disefios de los productos y del disefio gréfico de

ésta. Se busca que los clientes relacionen estos colores con la marca COFFENZA.
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Seguidamente se realizan una serie de mockups, montajes a escala de nuestro disefio
sobre una representacién de algunos de los elementos donde sera aplicado. De esta
manera se pueden situar los disefios en un entorno y asi verlos en “funcionamiento” y
que el cliente pueda obtener una vision mucho mas acertada y realista de como podra

trabajar con la imagen que se le presenta.

Mockups

e VASOS PARA EL CAFE
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+ SOBRES DE AZUCAR

www.cafescoffenza.com
Fabricado por R.S.I. 2302388/A
Azucar Blanco. Peso neto 8 g

www.cafescoffenza.com
Fabrloado por R.S.I. 2302388/A

www.cafescoffenza.com
Fabricado por R.S.I. 2302388/A
AzUcar Blanco. Peso neto 8 g
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www.cafescoffenza.com

Fabricado por RS\ 2302388/A
Azicar Blanco. Peso neto 8 g
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www.cafescoffenza.com

Fabricado por R.S.I. 2302388/A
AzUcar Blanco. Peso neto 8 g

SOBRES DE AZUCAR ORIGINAL DE COFFENZA
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e TARJETAS DE VISITA

a

COFFENZA

- CAFE TOSTADO -

CAFES 673 143 400
COFFENZA www.cafescoffenza.com

- MY '%i’
» i

COFFENZA
- CAFE TOSTADO - A

CAFES 673 143 400
COFFENZA www.cafescoffenza.com

éh

COFFENZA

- CAFE TOSTADO -

CAFES 673 143 400
COFFENZA www.cafescoffenza.com
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CAFES
COFFENZA
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'

CFFENZA {

- CAFE TOSTADO -
\ 4
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e OTROS ELEMENTOS

COFFENZA

« CAFE TOSTADO -
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COFFENZA

- CAFE TOSTADO -
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e PAGINA WEB Y REDES SOCIALES

Se decide realizar un redisefio de la pagina web de la empresa, ya que todos los
elementos que forman la imagen corporativa de ésta deben de tener una relacion y un
disefio comun. El hecho de tener una buena pagina web es fundamental, ayuda a la
marca a darse a conocer entre los posibles clientes, llegando a funcionar como

escaparate para la empresa.

Contar con una pagina web llamativa a la vez que ordenada y clara es importante, se
busca facilitar y otorgar un buen servicio de compra al cliente ya que de esa manera nos

aseguramos una siguiente compra.

] AA cafescoffenza.com X

COFFENZA
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COFFENZA

([

COFFENZA

(673 143 400 =
info@cafescoffenza.com

Siguenos

f ¥ G+ in &

89| Pagina




n UNIVERSITAT
POLITECNICA
DE VALENCIA

"CAMPUS DALCOI
Hoy en dia, las redes sociales tienen un papel fundamental en nuestras vidas, tanto en
lo personal como en lo laboral. Contar con una pagina web no es suficiente, lo que
realmente emplea la mayoria de gente en su dia a dia son las redes sociales (Facebook,
Instagram...), crearse una cuenta en estas paginas es esencial a la hora de dar a
conocer el producto y darse a conocer como marca. Genera en el cliente una sensacion

de cercania y fiabilidad llegando a crear un interés en ellos por conocernos alin mas.

# a1 o

COFFENZA Publicaciones Seguidor  Siguiendo

- CAFE msmx)a

CAFES COFFENZA

Empresa Alicantina $ Conoce nuestra marcay
productos =

www.cafescoffenza.com

Editar perfil
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e DISENO DEL ENVASE

En este apartado se realiza el disefio para nuestro envase. El proyecto al componerse
de dos partes, de un envase externo (el que cubre al principal) y de un envase principal
(el que contiene el producto), es necesario la realizacion de dos disefios. Lo que se
busca es disefiar los dos envases de tal manera que al unirse éstos, se cree un disefio
fluido y organico, de tal manera que se genere un “mismo” disefio. Se tiene como
objetivo resaltar el logotipo de la marca, llamar la atencion del cliente a partir de los
colores y su composicion, jugando con los contrastes y la fusién de estos dos disefios.

Se comienza llevando a cabo el disefio del envase exterior, donde se localiza la
informacién del producto, que tipo de café y cuantas capsulas contiene el envase y sus
caracteristicas (capsulas compostables), la manera de uso (Qque maquina de café es

compatible con las capsulas), los distintos tipos de cafés con los que comercializa la

empresa COFFENZA vy el tipo de envase empleado, ecoldgico.

Informacion que contiene el envase:

- Qué tipo de café se trata: Descafeinado, Ardbica o Intenso.

- Caracteristicas del café: Café molido tostado.

- Modo de conservar el café: Guardar en un lugar fresco y seco, ya que favorece

la conservacion de las propiedades del café y se mantiene como el primer dia.

- Origen del envase: Espafia. Pais donde se fabrica el envase que contiene las

capsulas de café.

- Modo de empleo, que maquina es compatible con las capsulas de café: Maquina

Nespresso.

- Informacion sobre los distintos tipos de café con los que comercializa la empresa:

Descafeinado, Arabica e Intenso.

- Caracteristica de la capsula: Compostable.
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- Tipo de envase: Envase Ecoldgico.

- Informacion sobre la empresa COFFENZA: Nombre y logotipo de la empresa y

la pagina web de esta (www.cafescoffenza.com).

- Numero de capsulas contenidas: 12 cpsulas.

Cabe destacar que se realiza un mismo disefio para los tres tipos de café, lo Unico que
cambia es el color. Dependiendo del café que se trate, la base del color del envase sera

uno u otro.

En estos disefios se ha seguido empleando la planta del café, simbolo escogido para
representa la empresa COFFENZA en sus disefios y productos. Pero en este caso se
ha utilizado un disefio de la planta mas sencilla y simple, sin relleno de color y resaltando

su contorno y empleando lineas finas.

Se quiso emplear un estilo clasico, que fuera un disefio de ilustracion:

llustracién 60. Simbolo para el disefio del envase
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Disefio del cuerpo del envase exterior para el café Descafeinado:

COFFENZA

- CAFE TOSTADO -

N

Descafeinado

Disefio del cuerpo del envase exterior para el café Arabica:

COFFENZA

: - CAFE TOSTADO -

12

100% Arabica

CAPSULAS COMPOSTABLES

PRODUCTO DE ESPANA

Ingredientes: Café descafeinado.

Café molido tostado.

Envasado en atmésfera protectora.

Guardar en lugar fresco y seco.

Peso neto: 5,2g por capsula. 12 capsulas: 62,4g.
Compatible con maquina Nespresso

Aroma

Dulzura

O P2
Cuerpo Retrogusto

D aE——
Notas de sabor Acidez -
——— =

Nuestra coleccion de cafés

cafescoffenza.com

Namero de lote. Consumir antes de: “
s @
041419 10/20/21 ’.’

CAPSULAS COMPOSTABLES

PRODUCTO DE ESPANA

Ingredientes: Café 100% Arabica.

Café molido tostado.

Envasado en atmosfera protectora.

Guardar en lugar fresco y seco.

Peso neto: 5,2g por capsula. 12 capsulas: 62,4g.
Compatible con maquina Nespresso

Aroma

Dulzura

o > I
Cuerpo Retrogusto
E—) =
Notas de sabor Acidez
G —_—
Nuestra coleccion de cafés
cafescoffenza.com

Numero de lote. Consumir antes de: .‘
s @

041419 10/20/21

Vay
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Disefio del cuerpo del envase exterior para el café Intenso:

COFFENZA > CAPSULAS COMPOSTABLES

- CAFE TOSTADO -

PRODUCTO DE ESPANA

Ingredientes: Café intenso.
v Café molido tostado.
1 2 |nte nso \ Envasado en atmésfera protectora.
] | . ! Guardar en lugar fresco y seco.
Peso neto: 5,2g por capsula. 12 capsulas: 62,4g.
Compatible con maquina Nespresso
Aroma Dulzura
L&) >
Cuerpo Retrogusto
= ==

Notas de sabor Acidez -
jE——____ = B

Nuestra coleccion de cafés

o

cafescoffenza.com

Nimero de lote. Consumir antes de: .‘
-
041419 10/20/21 '.'

A continuacién, se realiza el disefio para el envase principal. Este en principio no contara
con ninguna informacion ya que toda la informacion necesaria ya se encuentra
localizada en el otro envase.

Ademas, al tener como objetivo cumplir con una segunda vida y poder llegar a emplearlo
como un producto de decoracion, se busca que cuente sélo con el disefio y si hiciera
falta con el logotipo de la empresa.

Al contar este envase con el logotipo, las posibles personas que lo vieran expuesto, por
ejemplo, en la casa o0 en la cocina sabran de donde es el producto y creara una
expectacion y un interés en la persona.
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Disefios del cuerpo del envase principal para el café Descafeinado:
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Disefos del cuerpo del envase principal para el café Arabica:

<
> £
o g
o
Q

y

98| Pagina



GFaaedy UNIVERSITAT
“LIIl:) POLITECNICA
i’ DE VALENCIA

CAMPUS D'ALCOI

£
<[

v

25

Disefos del cuerpo del envase para el café Intenso:
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Una vez elaborados los dos disefios de las dos partes del envase, se exponen estos

una vez unidos.

Union de los disefios de las dos partes del envase para el café Descafeinado:

COFFENZA

- CAFE TOSTADO -

]_ 2 Descafeinado

CAPSULAS COMPOSTABLES

PRODUCTO DE ESPANA

Ingredientes: Café descafeinado.

Café molido tostado.

Envasado en atmosfera protectora.

Guardar en lugar fresco y seco.

Peso neto: 5,2g por capsula. 12 capsulas: 62,4g.
Compatible con maquina Nespresso

Aroma Dulzura
N >
Cuerpo Retrogusto

B— (5]
Notas de sabor Acidez
N =)

Nuestra coleccion de cafés

O 2

cafescoffenza.com

Numero de lote. Consumir antes de: “
¢ ©
041419 10/20/21 ’.'

Unién de los disefios de las dos partes del envase para el café Arabica:

COFFENZA

- - CAFE TOSTADO -

12 100% Arébica

CAPSULAS COMPOSTABLES

PRODUCTO DE ESPANA

Ingredientes: Café 100% Arabica.

Café molido tostado.

Envasado en atmoésfera protectora.

Guardar en lugar fresco y seco.

Peso neto: 5,2g por capsula. 12 capsulas: 62,4g.
Compatible con maquina Nespresso

Aroma Dulzura
Cuerpo Retrogusto

Notas de sabor Acidez
A——

Nuestra coleccion de cafés

cafescoffenza.com

Numero de lote. Consumir antes de: “
¢ Q
041419 10/20/21 '.'
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Union de los disefios de las dos partes del envase para el café Intenso:

COFFENZA = CAPSULAS COMPOSTABLES

- CAFE TOSTADO -

PRODUCTO DE ESPANA

Ingredientes: Café intenso.
& Café molido tostado.
1 2 Envasado en atmésfera protectora.
} | | 3 Guardar en lugar fresco y seco.
Peso neto: 5,2g por capsula. 12 capsulas: 62,4g.
Compatible con maquina Nespresso
Aroma Dulzura
——
Cuerpo Retrogusto

=y
Notas de sabor Acidez
= = S

Nuestra coleccion de cafés
I8!

cafescoffenza.com

Numero de lote. Consumir antes de: Y
041419 10/20/21 .3 O
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7.2 ENVASE

7.2.1 ELECCION DEL DISENO DEL ENVASE

En este apartado se lleva a cabo todo el proceso de disefio del nuevo envase.

Se comienza realizando una serie de bocetos de las primeras ideas generadas, las
cuales seran estudiadas y evaluadas para posteriormente hacer una seleccion de las

mejores opciones.

Estos bocetos se realizan a partir de tres estructuras diferentes, cilindrica, prisma y
rectangular. Al querer que el envase cuente con una estructura vertical, estas tres
opciones serian las mas idéneas para ello.

llustracién 61. Estructura de los bocetos del envase

Al ser un envase vertical se busca optimizar el espacio que cubre, tanto a la hora de su
transporte como a la hora de situarlo en las estanterias del supermercado o donde el
cliente quiera colocarlo después de su compra.
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llustracion 62. Bocetos envase nuevo
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Una vez realizados estos bocetos, se lleva a cabo una encuesta para escoger el mejor
disefio para el nuevo envase. Se presentan los siguientes bocetos a un grupo de
personas, en total, unas 30. De esas 30 personas, el 30% forman parte de la empresa
COFFENZA, mientras que el 70% restante lo forman personas ajenas a esta, jovenes y

adultos que son consumidores cotidianos de café en capsula.

BOCETOS NUMERO DE VOTOS PORCENTAJE

1 5 16,67%

2 2 6,67%

3 7 23,33%

4 11 26,67%

5 4 13,33%

6 0 0%

7 1 3,33%

Tabla 3. Encuesta bocetos envase

boceto 7
3,33%

boceto 1
boceto 5 16,67%

13,33%

boceto 2
6,67%
26.67%
boceto 3
23,33%
boceto 6
0%

Gréfica 3. Encuesta bocetos envase
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Tras la elaboracion de la encuesta, el boceto 4 es el que mayor puntuacion ha obtenido,

por lo tanto, es el disefio escogido para seguir con el proyecto.

Se trata de un envase vertical con una estructura cilindrica. Aunque pueda parecer un
envase simple lo que le hace diferente al resto de envases, es la cobertura que abraza
al envase principal. El producto cuenta con dos envases, uno principal, que es el que
contiene las cipsulas de café y otro envase, que cubre al primero. Lo caracteristico de
este segundo envase es la realizacion de un corte sobre su superficie, formando la
imagen del logotipo de la empresa COFFENZA. Lo que se busca al realizar este hueco
en la cobertura, es que, a la hora de unir estos dos envases, se cree una imagen

impactante e innovadora, jugando con la profundidad de los colores y las formas.

Lo que se quiere conseguir en este envase, es crear un disefio innovador, pero sin
salirse de lo clasico, ya que nuestra marca se apoya en dar una imagen simple y

moderna dejando a un lado los disefios y las formas extravagantes y recargadas.

8 i

Envase Sau/k/‘wu

llustracion 63. Boceto escogido
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Otro punto importante para considerar es que cumple con una estructura eficiente para

un segundo uso, una segunda vida.

llustracion 64. Disefio escogido llevando a cabo una segunda funcién
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7.2.2 REDISENO DEL ENVASE ESCOGIDO

Después de elegir el disefio del nuevo envase, se realiza un breve y superficial estudio
de los materiales y el precio de este si se realizara el disefio escogido. Viendo los
resultados que se obtendrian, se decide llevar a cabo un redisefio del boceto.

Se baraja la idea de fusionar el envase superficial con la tapa, ya que uno de los
requisitos que se quiere cumplir en este proyecto es la optimizacion de los materiales.
Se busca que en el proceso de fabricacion del envase se emplee una cantidad minima
de material posible.

v - J AU

llustracion 65. Redisefos del boceto escogido

De esta manera, el envase se compondria de dos partes, en vez de tres, un envase
principal donde se localizarian las capsulas de café y un envase secundario, que
actuaria como tapa y cobertor del envase principal. De esta manera se reduce el uso de

material y al mismo tiempo, se produce una reduccion del precio final del producto.
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llustracion 66. Redisefio del envase para optimizar el material
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8.- ERGONOMIA

Mediante este estudio se va a determinar la usabilidad de este envase a través de un
andlisis ergondmico. Esto implica fijarse en las interacciones del cliente con el producto,

atendiendo a los datos antropométricos y a las medidas del producto.

Es muy importante que las dimensiones del envase se adapten a las medidas del
usuario, en este caso, esta adaptacion se centrara en el tamafio de la mano del cliente.
Al tratarse de un producto dirigido a personas adultas, este estudio solo tendra en cuenta
las medidas de personas adultas, tanto de mujer como de hombre, descartando las
medidas de los nifios.

Se bhusca disefiar el envase de la mejor manera posible para que al cliente le resulte
cémoda la accién de cogerlo y transportarlo. Para conseguirlo, el diametro del envase

no tendra que ser muy grande, ya que al usuario le podria llegar a resultar dificil de

agarrar y llegar a necesitar una bolsa para su transporte.

8.1 MEDIDAS ANTROPOMETRICAS
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8.2 DATOS ANTROPOMETRICOS (ESTUDIO POBLACION)

Cabeza, pie, mano
Poblacidn laboral

Ambos sexos
20 a 59 afios
<« 20 » « 21 —» < 32 > < 3% »>
1 A
- &
&5 39 40 55 @ 61 » 43 b4
v v
419» m 54 —»
v v
[ 31 - [ 3 35 -
fem. 20 - 59 afios (n= 785) masc. 20 - 59 afios (n= 1315)
Dimensiones _ Percentiles _ Percentiles
b3 D.E. 5 50 95 % D.E. 5 50 95
19 | Anchura de la cara 13.2 0.56 12.4 13.3 14.3 14.0 0.59 13.1 14.0 15.1
20 | Anchura transversal cabeza 14.8 0.54 14.0 14.8 15.8 15.4 0.57 14.5 15.5 16.5
21 | Anchura antero-post. cabeza 18.0 0.67 17.0 18.0 19.2 18.9 0.76 17.6 18.9 20.2
31 | Anchura de mufieca 4.9 0.30 4.5 4.9 5.5 5.5 0.32 5.0 5.5 6.0
32 | Anchura de mano 7.4 0.36 6.9 7.5 8.1 8.4 0.4 1.7 8.4 9.1
35 | Anchura de talon 6.2 0.48 5.4 6.2 7.0 6.7 0.48 6.0 6.8 7.6
36 | Anchura de pie 9.0 0.52 8.2 9.0 10.0 9.9 0.54 9.1 9.9 10.9
39 | Largura de la mano 16.6 0.79 15.5 16.6 18.0 18.3 0.92 16.8 18.3 19.9
40 | Largura palma de la mano 9.3 0.51 8.4 9.2 10.1 10.2 0.57 9.3 10.3 11.2
43 | Largura planta del pie 22.9 1.04 21.3 22.9 26.7 25.2 1.21 23.2 25.2 27.3
44 | Largura de talon 18.5 0.85 17.2 18.5 20.0 20.3 0.96 18.7 20.3 22.0
45 | Perimetro de cabeza 53.4 1.51 51.0 53.4 55.8 55.5 1.71 52.8 55.5 58.5
54 | Perimetro de la mufieca 14.6 0.80 13.5 14.6 16.0 16.4 0.83 15.1 16.4 17.9
55 | Perimetro metacarpial 17.9 0.89 16.5 17.9 19.4 20.3 1.02 18.7 20.3 22.1
61 | Perimetro metatarsial 22.4 1.22 20.5 22.3 24.5 24.7 1.26 22.8 26.7 26.9

113 |Pagina




UNIVERSITAT
7 POLITECNICA
DE VALENCIA

CAMPUS DALCOI
Estos datos nos ayudaran a escoger la mejor medida para el tamafio del diametro de
nuestro envase y su altura. Se analiza tanto las dimensiones del individuo mas pequefio
como del mas grande para conseguir el rango de medida mas aceptable para satisfacer

las necesidades del mayor nimero de personas, el agarre mas comodo para el envase.
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llustracion 67. Agarre del envase
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También es fundamental, que el envase cuente con un tamafio de didmetro lo
suficientemente grande para que el usuario pueda insertar la mano para coger la
cpsula de su interior. A su vez, este envase no debe de ser muy grande, ya que

buscamos optimizar el espacio y el uso de materiales en su fabricacién.

llustracion 68. Eleccion del diametro del envase
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Este producto debe de tener una altura suficiente para que la mano del cliente, a la hora
de transportarlo, ocupe un mayor espacio y agarre de la manera mas cémoda posible el
envase. Teniendo en cuenta, que el envase debe de tener una capacidad para contener
un namero exacto de capsulas, que en este caso son 12, el cuerpo no debe de ser muy

estrecho ya que resultaria muy dificil de introducir tantas capsulas en su interior.
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llustracion 69. Eleccion del mejor agarre
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llustracion 70. Eleccion de la mejor altura para el envase

Tras la realizacién de este estudio ergonémico, teniendo en cuenta las posiciones de
agarre, las medidas antropométricas y percentiles, se ha logrado obtener una idea de
las medidas que se emplearan para llevar a cabo este producto. Se busca obtener la
mejor adaptacion del envase con el usuario y conseguir que realice su funcién de la

manera mas comoda posible.
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9.- DIMENSIONADO PREVIO

9.1 APROXIMACION DE LAS MEDIDAS

Una vez decidida la geometria del envase se le otorga un dimensionado aproximado de
las medidas principales, de esta forma se otorga una idea mas clara de la misma. Para
este dimensionado previo se ha tenido en cuenta las proporciones ergonémicas

anteriormente analizadas.

A diferencia de la fase de definicidn, en la que se presentaran planos mas detallados de
la estructura final, en este apartado se proporciona una idea aproximada de las

proporciones del envase para poder continuar con el trabajo.

Tapa del envase

llustracion 71. Aproximacion medidas de la tapa del envase
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Cuerpo del envase

26

llustracion 72. Aproximacion medidas del cuerpo del envase

Envase ensamblado

llustracién 73. Aproximacion medidas del envase unido
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10.- PROCESO DE FABRICACION

10.1 ELECCION DEL MATERIAL

En este apartado se va a realizar la eleccion del material con el que se va a fabricar el
envase y a partir de que procesos de fabricacién se llevaria a cabo. Se quiere conseguir
un material que sea capaz de cumplir con los siguientes requisitos, que cuente con una

serie de propiedades especificas.
Se busca un material que cumpla con estas caracteristicas:

- Que searigido y a la vez ligero, ya que lo que se quiere obtener es un envase
poco pesado y que se pueda agarrar con una sola mano, sin necesidad de

emplear una bolsa.

- Que sea facil de manejar y manipular.

- Que su precio sea econbmicamente asequible. Lo que se quiere es obtener un
producto final no muy caro, asi que el material debe contar con un médico precio

y no incrementar su precio final.
- De buena calidad, se busca una buena relacién calidad-precio.

- Que se pueda imprimir sobre él nuestro disefio, sin que pueda desvanecerse o

deteriorarse con el paso del tiempo y de su uso. Buena calidad de imprenta.

- Al tratarse de un envase cilindrico de dos partes, se busca un material que al
encajar una parte con la otra se queden fijos y no deslice (la tapa con el cuerpo)
y que a la hora de querer abrir el envase se puedan separar las dos partes con

facilidad.
- Que sea sostenible, que se pueda reciclar.
- Que no sea necesario emplear un acabado.

- Que a la vista sea limpio y atractivo.
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- Que sea resistente, que el envase no se deforme o se deteriore con facilidad.
Que resista a cualquier golpe o caida que pueda ocurrir en su transporte 0 a lo

largo de la vida del producto.

Después de establecer estos requisitos y llevar a cabo un estudio de los materiales
existentes, se decide que los materiales mas idéneos para emplearlos en este proyecto
son, el aluminio y el cartdon ya que se descartan los plasticos por su dificultad para
reciclar. Las caracteristicas tanto fisicas como quimicas se obtienen del programa CES
EDUPACK, lo que hace que la eleccion final sea el cartén es el precio y el acabado que
se consigue empleando este tipo de material. Dentro de todos los tipos de carton se
escoge el siguiente:

Carton Kraft, el cual se lleva a cabo a partir de la unidon de laminas de papel Kraft.

Apariencia
- Perfecta para imprimir
- Atractivo visual

- Branding de alta calidad

Flexibilidad
- Fécil plegado
- Construccion inteligente

- Usado en amplia gama de productos

Solidez
- Refrigerados o congelados
- Humedo o seco

- Facilidad para su apilado

Delgadez
- Menor tamafio
- Escasa manipulacion

- Ahorros de costes logisticos

Agilidad

- Facilidad de manejo y desplazamiento
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10.2 FASES DE FABRICACION

El proceso de fabricacidén de este tipo de envase, un envase cilindrico y cuyo material
es el carton, se lleva a cabo a partir de una maquina de laminado de cartén en espiral
del tubo de papel. Se parte de una bobina de papel (bobina madre), la cual pasa por
una fraccionadora de la que se obtienen bobinas de papel de menor tamafio. La unién
de estas laminas de papel procedentes de las bobinas da lugar al tubo de cartén. Este
tubo de cartdn gque se obtiene cuenta con una longitud indefinida, pero con un grosor y

con un diametro en concreto, ya que anteriormente se especifican estas medidas.

Ad? %

s’ﬁlc v-‘-

llustracion 74. Maquina de laminado de tubo de papel
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A continuacién, se cortan estos tubos a la medida que se quiera. Este corte se realiza

con una maquina cortadora para tubos de cartén.

llustracion 75. Maquina cortadora de tubos de cartdon

Este proceso se realiza con los dos tubos de diferente didmetro. Ya que la tapa del

envase cuenta con un diametro mayor que el del cuerpo.

Seguidamente, se lleva a cabo el proceso de etiquetado del envase se emplea una
maquina etiquetadora para envases cilindricos. El etiquetado consiste en un papel
recubierto donde anteriormente se imprime el disefio personalizado, este papel recubre

el cuerpo del envase de manera fija.

Paper tube Processing Line

llustracién 76. Proceso del etiquetado del envase
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llustracion 77. Maquina etiquetadora de tubos de carton

Después se sitla el envase ya etiguetado en la maquina moldeadora de tubos, donde
se realizan los pliegues y la curvatura de la parte superior de la tapa. Esta operacion se
realiza a partir de una accion de presion vertical.
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llustracion 78. Maquina moldeadora de tubos de cartdn

En esta misma maquina, también se plantea llevar a cabo el troquelado del logotipo en
la zona de la tapa del envase. Del mismo modo que se realiza la ondulacion de la parte
superior de la tapa mediante una presion, se plantea que en el mismo cilindro donde se
introduce la tapa, éste cuente con un rebaje con la forma del logotipo y que por una
accién de presion horizontal con un elemento punzante se obtenga el troquelado del
logo. El hecho de que éstas dos operaciones se realicen en la misma maquina no

supondria un incremento del tiempo y por ende supondria una disminucion de costes.

En la ultima fase del proceso de fabricacion, se lleva a cabo el ensamblado de todas las
partes del envase. No es necesario el uso de adhesivos ni el empleo de otro material ya

gue ejerciendo una presion se consiguen unir todas las partes.

5

o
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SLIDE CYLINDER:

PACKAGE MOCK-U

SLIDE CYLINDER

PACKAGE MOCK-uUP

llustracion 79. Ejemplos de envases de tubo
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11.- DISENO ESTRUCTURAL

11.1 DISENO ESTRUCTURAL DE LAS PIEZAS

En este apartado se lleva a cabo el disefio de la estructura tridimensional del envase
mediante el programa Solidworks. El envase est4 compuesto por dos partes, un envase
principal, que como se ha dicho anteriormente, es el que actia como contenedor y por
un envase secundario, que actia como tapa y cobertor del primer envase. Este envase
secundario es donde se realiza el corte dando lugar a la forma del logotipo de la
empresa. Las dimensiones del envase en conjunto se especificaran mas adelante.

Primero, se realiza el disefio estructural de las dos partes del envase sin aplicar el

material correspondiente:

llustracion 80. Partes del envase tridimensional
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A continuacion, se aplica el material a las piezas realizadas, en este caso la apariencia
del cartén reciclado. Se busca generar un aspecto lo mas realista posible y una vision

general de la estructura del producto final llevando a cabo un ensamblaje.
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llustracion 81. Renderizados de la tapa del envase (envase secundario)
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llustracién 82.Renderizados del envase principal
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llustracion 83. Renderizados del explosionado del envase
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llustracion 84. Renderizado del conjunto
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llustracion 86. Detalles del envase

De esta forma se obtiene una vista realista de lo que seria el resultado de nuestro

producto una vez llevado a cabo el proceso de fabricacion y montaje de este.
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12.- RESULTADOS FINALES

En esta parte final del trabajo se expone la coleccidén entera de envases, que a partir de
programas como Photoshop o Procreate se ha conseguido obtener un aspecto lo mas
realista posible. A su vez, se sitla el envase en un ambiente real llevando a cabo una

funcion distinta a la original.
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C O F F E N Z A CAPSULAS COMPOSTABLES C O F F E N Z A

- CAFE TOSTADO - \ Pt — 0 e - CAFE TOSTADO -

PRODUCTO DE ESPANA

Ingredientes: Café intenso. 1 2 I
’ Caté molido tostado. R ; ntenso
]_ 2 Inte nso \ Envasado en atmésfera protectora.
\ W,

Guardar en lugar fresco y seco.

Peso neto: 5,2g por capsula. 12 cépsulas: 62,4g.

Compatible con maquina Nespresso

Dulzura

O —— b)
Cuerpo Retrogusto
O S
Notas de sabor Acidez
2 -

Nuestra coleccién de cafés

cafescoffenza.com

Nimero do lote. Consumir antes de:

N 0
041419 10/20/21 L%

COFTEENZA

- CAFE TOSTADO -

12 Intenso
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COFFENZA =N CAPSULAS COMPOSTABLES COFFENZA

- CAFE TOSTADO - I S - CAFE TOSTADO -

»] Ingredientes: Café 100% Arébica.

10 ’ afé molido tostado. . 0/ hi
100% Arébica Sl e o > 12 100% Arabica

Envasado en atmésfera protectora.
Guardar en lugar fresco y seco.

Peso neto: 5,2g por capsula. 12 capsulas: 62,4g.
Compatible con maquina Nespresso

cafescoffenza.com

Nimero de lote. Consumir ante:

wsde: gy <
041419 10/20/21 'I’ o

SCOFFENZA

/] - CAFE TOSTADO -

100% Arabica

A |

( N\ 4
\ RWY7 7

D &L ///

A D \ j !/ =

AN\ ol

P | Wi =
/ \ Oor? —
4 / Y X

[ { | 1 /7= 7
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COFFENZA

- CAFE TOSTADO -

= 100% Arabica
f:;f ].2 00% Arabica

———

COFFENZA

- CAFE TOSTADO -

100% Arabica
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CAPSULAS COMPOSTABLES

PRODUCTO DE ESPANA

Ingredientes: Caté 100% Ardbica.
c
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COFFENZA

- CAFE TOSTADO -

12 Descafeinado

CAPSULAS COMPOSTABLES

PRODUCTO DE ESPANA

Ingredientes: Café descafeinado.

Café molido tostado.

Envasado en atmésfera protectora.

Guardar en lugar fresco y seco.

Peso neto: 5,2g por capsula. 12 capsulas: 62,4g.
Compatible con méaquina Nespresso

Dulzura

Retrogusto
D

cafescoffenza.com

Nimero delote. Consumir antes de: g}y \
041419 10/20/21 ’l’ O

COFFENZA

- CAFE TOSTADO -

2 Descafeinado
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COFFENZA

- CAFE TOSTADO -

12 Descafeinado

143 |Pagina



Sanid UNIVERSITAT
Al PoLITECNICA
: DE VALENCIA

CAMPUS D'ALCOI

COFFENZA

- CAFE TOSTADO -

' 12 Descafeinado

COFFENZA

- CAFE TOSTADO -

12 Descafeinado
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COFFENZA

CAPSULAS COMPOSTABLES
- CAFE TOSTADO - i 4, g

PRODUCTO DE ESPANA

k Ingredientes: Café descafeinado.
1 2 Descafeinado _ (£ catémolido tostado.

Envasado en atmésfera protectora.

Guardar en lugar fresco y seco.

Peso neto: 5,2g por capsula. 12 capsulas: 624g.
Compatible con maquina Nespresso
Dulzura

Retrogusto

Notas de sabor Acidez

Nuestra coleccion de cafés

cafescoffenza.com

Nimer de lote. Consumir antes de: N o
041419 1072021 'l’
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POFEENZA COFFENZA COFFENZA

- CAFE TOSTADO - - CAFE TOSTADO - - CAFE TOSTADO -

u 12/ 100% Ardbica ( \ 192

Descafeinado
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13.- EMBALAJE DEL ENVASE

13.1 CONDICIONES DE ENTREGA

Este envase sera almacenado en la caja de cartdén correspondiente a su tamafo. Para
poder ser paletizado e introducido al contenedor para su posterior distribucion. Para su
montaje se deberda preparar el producto primario después de introducir las capsulas de
café correspondientes y cerrado correctamente, se precedera de forma automética, a
través de cintas transportadoras, a su colocacion en cajas (envase secundario). Este

proceso lo llevara a cabo un operario.

Se colocaran en cajas de cartdn ondulado. Estas cajas son aptas para el transporte y
tendran un dimensionado de 350x130x270 mm las cuales podran albergar un total de

12 envases, situados de tal manera que en cada caja se cree una matriz de 3x4 envases.

llustracién 87. Localizacién de los envases en el interior de la caja

llustracion 88. Caja cartén tamafio 350x270x130 mm
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largo ancho alto

ETET
por
palet

interior interior interior aquete
color uso paq (7]
en en en de

CADOSBES 31 22 15 marrén  plana/ A4 15 + 300
CADOSDES 31 22 30 marrén A4 15 +150
CADOGES 34 24 24 marrén edicion 15 + 300
CADO7ES 35 22 20 marrén Ad+ 15 + 300
CADOBES 35 23 18 marrén Ad+ 15 + 300
CADOBBES 35 23 25 marrén Ad+ 15 + 300
R [ A N ] e
CADO9AES 35 35 20 marrén 15 + 150

llustracion 89. Eleccion del tamafio del embalaje

Precio por unidad: 0,34 €

Se empleara para su almacenaje y transporte palets de medidas estandar de 1200x800
de EURO-PALET. Podran colocarse hasta un méximo de 3 cajas a lo ancho, 3 cajas a
lo largo y 9 cajas en altura.

llustracion 90. Cajas sobre el palet
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14.- PLAN DE ACCION Y ESTUDIO
ECONOMICO

14.1 PLAN DE ACCION

Se plantean acciones de promocién sobre el nuevo producto para darlo a conocer entre
los potenciales clientes y al mismo tiempo, afianzar la imagen de marca dentro del

segmento.

Se tiene pensado llevar a cabo dos tandas de promocion. La primera se realizara a
pequefa escala, enfocandose en la venta por internet y lanzando la publicidad a través
de plataformas digitales. Esta estrategia se produce con el objetivo de dar a conocer la
marca comenzando con la publicidad de marketing mas econdmica. Y una vez
conseguido este objetivo, centrarse en la publicidad a gran escala, como la televisién o

carteles publicitarios, que son canales de comunicacion con costes mas elevados.

Se busca dar un gran peso a la publicidad mediante las redes sociales, ya que hoy en
dia, el mayor tablén publicitario que existe y en donde mas visualizaciones se obtienen
son en las redes sociales y las paginas webs. Tanto en la aplicacién de Instagram como
Facebook y otras plataformas como Youtube, ya que se quiere llegar al mayor nimero
posible de consumidores y estos se localizan ahi, jévenes y adultos entre los 16-50

anos.

También se realizara una campafia publicitaria convencional en toda Espafia para dar

a conocer la nueva imagen de marca y captar aun mas a los compradores.

Al tratarse de un producto que se consume cualquier mes del afio, se realizara la

publicidad unos meses concretos, cada dos o tres meses durante todo el afio.
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Anuncio en Redes | Comunicacion | Informaticos/ 5 meses 30.000 €

Sociales Marketing

TOTAL 30.000 €

Tabla 4. Primer plan de accion

La inversion total pensada, en un primer momento, es para 10.000 unidades.

Por lo que el coste del plan de accién por unidad seria: 3 €

Segundo plan de promocién, empleando mas canales de comunicacion.

Anuncio en Redes | Comunicacion | Informéaticos/ 5 meses 30.000 €
Sociales Marketing

Anuncio Comunicacion | Marketing/ 5 meses 45.000 €
mediante carteleria Financiero

Anuncio en la TV Comunicacion | Marketing/ 5 meses 70.000 €
Financiero

Tabla 5. Segundo plan de accion

La inversion total pensada, en un primer momento, es para 10.000 unidades.

Por lo que el coste del plan de accion por unidad seria: 14,50 €
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14.2 COSTES DE FABRICACION

A continuacién, van a ser descritos los principales costes de disefio, materiales y
proceso de fabricacion.

14.2.1 DISENO
Esta es la primera fase de este proyecto y engloba toda la fase de creacion:

- ldeas iniciales, bocetaje y concepto ilustrativo final del producto.
- Disefio 3D en solidworks.
- Plano de las medidas de las diferentes partes del envase.

En total de horas dedicadas al disefio se valora un minimo de 250 horas, que se facturan

a 30 € la hora. Por lo que el coste total de disefio es 7.500 €.

El coste por unidad del disefio seria: 0,75 €

14.2.2 MATERIALES

El proyecto se lleva a cabo a partir de un solo material, con ello el proceso de fabricaciéon

suele ser mas rapido y sencillo.

Papel Cartén

MATERIAL DENSIDAD CANTIDAD PRECIO
Cartén 1,15e"3 1 Kg 1,08 €
Kg/m”"3

Tabla 6. Coste papel carton
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Para obtener el precio especifico final del envase se realiza un célculo de las areas y
los volumenes de las partes que conforman el envase. Se sabe que el envase consta
de dos partes principales, el cuerpo y el envase gque lo envuelve. A su vez la tapa y el

cuerpo se dividen en dos partes cada una, la estructura tubular y una tapa circular.

CUERPO DEL ENVASE mmp

Tapa circular Cuerpo tubular

A
A=TI-RA2 A=D-h
A=51,53cmA2 12em |—>A=320,4cm’\2
V=51,53-0,4
L>V= 20,61 cmA3 v |—)V= 128,16 cm”3
> 26,7 cm N
Espesor del carton= 0,4 cm
[ ] 104 em

Volumen Total del cuerpo del envase: 20,61 + 128,16 = 148,8 cm”3

TAPA DEL ENVASE mmp

Tapa circular Cuerpo tubular

A=TI-RA2 1
L> A=56,74 cm/?2 9cm AreIa_IotaI
V= 56,74-0,2 - i A=b h
A=274-9
I—)V=‘|1,35Cm/\3 P 27,4 ¢m - A= 245 97 mA2
S . V=192 mA3

Espesor del carton= 0,2 cm ,
Area final= 245,97 - 18,43

Area final= 227, 54 cm /2

Volumen Total de la tapa del envase: 11,35 + 49,2 = 60,5 cm”3
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Volumen total del envase = 60,5 + 148,8 = 209,3 cm/3

V

209,3eA6 mA3

M=dv|—=>M=(1,15e"3):(209,3e/6)—=>M = 0,24 Kg

d=1,15e73Kg/ mA3
v=2093er6 m"3

llustracion 91. Célculos para el coste del cartén para un envase

Tras realizar los anteriores calculos, se obtiene un peso total de envase de 0,24 Kg por

lo que el coste del cartén para un envase seria alrededor de unos 0,2592 €.

Si se tiene pensado realizar una tanda de 10.000 unidades el total del coste del cartén
para todos los envases seria de alrededor de unos 2.592,8 €.

Papel Impreso

Dependiendo del tamafio del papel y el uso de colores, el precio sera menor o mayor.
Como el envase se compone de dos partes distintas y las dos se recubren con papel
impreso, se calcula el presupuesto para 10.000 unidades para cada parte, un total de

20.000 papeles impresos.

Tamario del papel para la parte del cuerpo del envase: 26,7x12 cm

Precio de impresién a color: 1,25 €
Coste del papel impreso por unidad: 1,25 €

Por lo que seria: 1,25 € x 10.000 unidades: 12.500 €
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Tamafio del papel para la parte de la tapa del envase: 27,33x9 cm

Precio de impresion a color sobre papel 27,33x9 cm: 1,15 €

Coste del papel impreso por unidad: 1,15 €

Por lo que seria: 1,15 € x 10.000 unidades: 11.500 €

Adhesivo

Para pegar el papel impreso al cuerpo y a la tapa del envase se emplea un adhesivo.

Adhesivo ” AQUA-LAM 444A * con coste de 0,003 € por cada 0,00032 Kg.

Coste total de material por cada unidad: 0,003 €

Coste total de material para las 10.000 unidades: 30 €

14.2.3 PROCESO DE FABRICACION

Costes de laminado (15 €/h)

- Obtencion de un tubo de cartén, 20 minutos (tiempo estimado): 1200 s

De un mismo tubo se estima que se pueden obtener 6 piezas, por tanto, se necesitarian
alrededor de unos 1666 tubos para obtener las 10.000 unidades. Como el envase se
compone de dos partes, con diametros y espesores distintos, se necesitaria llevar a
cabo dos tipos de tubos. Por lo que se obtendrian en total 20.000 unidades, 10.000
unidades del cuerpo del envase y otras 10.000 unidades del envase secundario (el

envase que actlia como tapa y envuelve al cuerpo del envase).

Total tubos de diametro 8,1 cm y espesor 0,4 mm: 1.666 tubos x 1.200 s = 1.999,2 s =
33,320 h
Total tubos de diametro 8,5 cm y espesor 0,2 mm: 1.666 tubos x 1.200 s = 1.999,2 s =
33,320 h
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Total de tiempo empleado: 33,320 h + 33,320 h= 66,64 h
15 €/h x 66,64 h = 999,6 €
Por lo que se emplearia 999,6 € llevar a cabo los 1.666 tubos de carton.

Coste final de laminacién por unidad: 0,6 €

Coste final paralos 332 tubos, que equivalen a las 20.000 unidades: 1.999,2 €

Costes de cortado (8 €/h)

- Corte del tubo para obtener la estructura del cuerpo envase: 4 s por pieza
- Corte del tubo para obtener la estructura de la tapa del envase: 4 s por pieza

Se estima que el total a cortar son unos 3.332 tubos y por cada tubo se realizaran unos
5 cortes para obtener las 6 partes del envase.

Por cada tubo se realizan 5 cortes los cuales se emplean 4 segundos por cada corte.

Tiempo empleado en un tubo: 20 s

Tiempo empleado para los 3.332 tubos = 3.332 x 20 = 66,640 s

Coste total: 66,640s=1,11 hx8€=8,88 €

Coste total parala obtencion de las 20.000 unidades: 8,88 €

Coste final para las dos partes del envase: 0,0004 €

Costes de Etiguetado (8 €/h)

- Eltiempo estimado para el etiquetado de una pieza: 3 s

Tiempo empleado para las 20.000 unidades: 3 x 20.000 = 60.000 s = 1.000h
8 €/h x 1000 h = 8000 €

Coste total para la obtencion de las 20.000 unidades: 8.000 €

158 |Pagina



S UNIVERSITAT
;) POLITECNICA
DE VALENCIA

CAMPUS D'ALCOI

Coste final para las dos partes del envase: 0.4 €

Costes de Moldeo y Troguelado (8 €/h)

- Tiempo estimado para el moldeo y el troquelado de la pieza del envase: 3 s

Esta operacion solo se realiza sobre la tapa del envase, por lo que se llevarian a cabo
10.000 unidades.

Tiempo empleado para las 10.000 piezas: 10.000 x 3 s= 30.000 s =500 h
8 €/h x 500 h = 4000 €

Coste total parala obtencién de las 10.000 unidades: 4.000 €
Coste final por una unidad: 0,4 €

Costes Montaje

El operario encargado del montaje cobra 9 euros la hora, y en una hora puede llegar a

montar alrededor de 5 envases, por lo que se invierten un total de 1,8 € por cada unidad.

Coste total parala obtencidon de las 10.000 unidades: 3.600 €
Coste final por unidad: 0,36 €

14.2.4 PRECIO FINAL

Coste Subtotal por unidad: 5,018 €
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15.- FASE DE DEFINICION

15.1 PLANOS DEL ENVASE

PLANO 1. DISENO DE LA TAPA DEL ENVASE
PLANO 2. DISENO DEL CUERPO DEL ENVASE

PLANO 3. DISENO DEL ENVASE ENSAMBLADO

15.1 MEDIDAS DEL LOGOTIPO

Al tratarse de un logotipo hecho a mano, es probable que algunas medidas sufran
alguna variacion a la hora de adaptarse a posibles necesidades o limitaciones del

proceso de produccion.

55,6

13,8

llustracion 92. Medidas del logotipo
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Envase cilindrico ejemplo

https://spanish.alibaba.com/product-detail/Xin-Jia-Yi-Packaging-Tea-Paper-

1600051618093.htmI?mark=google shopping&src=sem_gagl&mark=shopping&cmpgn=
11770984536&adgrp=115239913580&locintrst=&locphyscl=20267&ntwrk=u&device=c
&dvemdl=&position=&pla_adtype=&pla mrctid=255790822&pla _channel=online&pla p
rdid=1600051618093&pla_country=ES&pla lang=esé&pla group=293946777986&pla |
ocalcode=&qclid=CjOKCQIA60r BRC ARIsAPzuer8CkVQe80F N8IggUhuWebAKYf5
Hv6prGjJ6jy0GOqJ5Ha07leSdsEaAnPLEALwW_ wcB#shopping-ads
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163 |Pagina


https://blog.oxfamintermon.org/reutilizar-cosas-el-valor-de-las-segundas-oportunidades/
https://blog.oxfamintermon.org/reutilizar-cosas-el-valor-de-las-segundas-oportunidades/
https://www.tubosesbert.com/es/tubos-de-carton/
https://www.boe.es/buscar/pdf/1988/BOE-A-1988-24183-consolidado.pdf
https://www.boe.es/buscar/pdf/1998/BOE-A-1998-10214-consolidado.pdf
https://spanish.alibaba.com/product-detail/Xin-Jia-Yi-Packaging-Tea-Paper-1600051618093.html?mark=google_shopping&src=sem_ggl&mark=shopping&cmpgn=11770984536&adgrp=115239913580&locintrst=&locphyscl=20267&ntwrk=u&device=c&dvcmdl=&position=&pla_adtype=&pla_mrctid=255790822&pla_channel=online&pla_prdid=1600051618093&pla_country=ES&pla_lang=es&pla_group=293946777986&pla_localcode=&gclid=Cj0KCQiA6Or_BRC_ARIsAPzuer8CkVQe80F_N8IggUhuWebAKYf5Hv6prGjJ6jy0GOqJ5HaO7leSdsEaAnPLEALw_wcB#shopping-ads
https://spanish.alibaba.com/product-detail/Xin-Jia-Yi-Packaging-Tea-Paper-1600051618093.html?mark=google_shopping&src=sem_ggl&mark=shopping&cmpgn=11770984536&adgrp=115239913580&locintrst=&locphyscl=20267&ntwrk=u&device=c&dvcmdl=&position=&pla_adtype=&pla_mrctid=255790822&pla_channel=online&pla_prdid=1600051618093&pla_country=ES&pla_lang=es&pla_group=293946777986&pla_localcode=&gclid=Cj0KCQiA6Or_BRC_ARIsAPzuer8CkVQe80F_N8IggUhuWebAKYf5Hv6prGjJ6jy0GOqJ5HaO7leSdsEaAnPLEALw_wcB#shopping-ads
https://spanish.alibaba.com/product-detail/Xin-Jia-Yi-Packaging-Tea-Paper-1600051618093.html?mark=google_shopping&src=sem_ggl&mark=shopping&cmpgn=11770984536&adgrp=115239913580&locintrst=&locphyscl=20267&ntwrk=u&device=c&dvcmdl=&position=&pla_adtype=&pla_mrctid=255790822&pla_channel=online&pla_prdid=1600051618093&pla_country=ES&pla_lang=es&pla_group=293946777986&pla_localcode=&gclid=Cj0KCQiA6Or_BRC_ARIsAPzuer8CkVQe80F_N8IggUhuWebAKYf5Hv6prGjJ6jy0GOqJ5HaO7leSdsEaAnPLEALw_wcB#shopping-ads
https://spanish.alibaba.com/product-detail/Xin-Jia-Yi-Packaging-Tea-Paper-1600051618093.html?mark=google_shopping&src=sem_ggl&mark=shopping&cmpgn=11770984536&adgrp=115239913580&locintrst=&locphyscl=20267&ntwrk=u&device=c&dvcmdl=&position=&pla_adtype=&pla_mrctid=255790822&pla_channel=online&pla_prdid=1600051618093&pla_country=ES&pla_lang=es&pla_group=293946777986&pla_localcode=&gclid=Cj0KCQiA6Or_BRC_ARIsAPzuer8CkVQe80F_N8IggUhuWebAKYf5Hv6prGjJ6jy0GOqJ5HaO7leSdsEaAnPLEALw_wcB#shopping-ads
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http://camaraarmenia.org.co/files/Estudio%20de%20hábitos%20de%20consumo%20de%20café%20real.pdf
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https://webdesignledger.com/coffee-branding-logo-design-idea/
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Datos sobe el papel carton

Papel y carton

Ver hoja de datos:’Todas las propriedades V‘ |2V Mostrar/focultar {Z} Encontrar similar v

Hibridos: compuestos, espumas, materiales naturales > at| Materiales naturales >

Descripcion

Leyenda

1. Pila de folios © Jonathan Joseph Bondhus en Wikipedia (CC BY-SA 3.0); 2. Carton ondulado © Richard Wheeler
(Zephyris) en Wikipedia (CC BY-SA 3.0)

Material

El papiro, precursor del papel, se fabricaba a partir del tallo de juncos autéctonos en Egipto; ha sido conocido y
utilizado durante mas de 5000 afos. El papel, por el contrario, es un invento chino (105 d. C.). Esta fabricado a partir
de la pulpa formada por fibras de celulosa provenientes de la madera, el algodén o el lino. Hay muchos tipos
diferentes de papel y carton: papel de seda, papel de periédico, papel Kraft para embalaje, papel de oficina, papel
fino brillante y texturizado, cartén (con una amplia gama de propiedades especificas). Los datos mostrados a

Propiedades generales

Densidad ® 700 - 1,153 kg/m"3
Precio @ *0,886 - 108 EUR/kg
Propiedades mecanicas

Modulo de Young ® 2 - 4 GPa

Limite eldstico @® 15 - 34 MPa
Resistencia a traccion @ 15 - 34 MPa
Elongacion @ *038 - 17 % strain
Dureza-Vickers @ *6 -9 HV
Resistencia a fatiga para 10 * 7 ciclos @ =138 - 2438 MPa
Tenacidad a fractura )] 2 - 3 MPa.m*0.5
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Propiedades térmicas

Maxima temperatura en servicio @® 76,9 - 130 *C

¢ Conductor térmico o aislante? @ Buen aislante

Conductividad térmica O) 017 - 0,346 Wim.°C
Calor especifico ® 1,34e3 - 136e3 Jkg°C
Coeficiente de expansion térmica @® 5 - 20 ustrain/°C
Propiedades eléctricas

¢ Conductor eléctrico o aislante? @® Mal aislante

Propiedades dpticas

Transparencia O) Opaco

Ecopropiedades

Contenido en energia, produccién primaria @ 49 - 54 MJ/kg
Huella de CO2, produccién primaria @® 1,11 - 123 ka/kg
Reciclaje @® v

Informacién de apoyo
Usos tipicos

Embalaje, filtrado, escritura, impresion, moneda, aislamiento eléctrico y térmico, juntas de estanqueidad.

Para mas informacion

Informacion general sobre el papel: hitp://www_ paperonweb com
Informacion térmica y Eco de Hammond, G. and Jones, C. (2008) "Inventory of carbon and energy (ICE), Dept. of
Mechanical Engineering, University of Bath, UK.
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Datos sobre el estafio (hojalata)

Estano

Ver hoja de datos:]Todas las propriedades s |V Mostrarfocultar C/’ Encontrar similar »

0| Metales y aleaciones > No férreas >

Descripcion

Leyenda

1. Organo, los tubos de 6rgano son de aleaciones de estafio o plomo-estafio © Hakan Svensson (Xauxa) en
Wikipedia (CC BY-SA 3.0); 2. Detalles de tubos de un érgano © Hakan Svensson (Xauxa) en Wikipedia (CC BY-SA
3.0

Material

El estafio (de simbolo Sn) ha sido conocido por el ser humano al menos desde el 3500 a.C. El descubrimiento de
que el cobre se aleaba con estafio para dar bronce, mejorando en gran medida sus propiedades mecanicas,
permitio el comienzo de una nueva era, la Edad de Bronce. En 1800, Napoledn ofrecié un premio de 12.000
francos para desarrollar un método para refinar el estafio para sus ejércitos. La hojalata (acero recubierto con
estafno), que revoluciond el almacenamiento y la conservacion de alimentos y liquidos, se inventod irénicamente en
1810 por un inglés. La primera fabrica de conservas comerciales abrié tan sélo 3 afios mas tarde.

Composicion (resumen) (&

Estafio, Sn

Propiedades generales

Densidad ® 7.26e3 - T7.27e3 ka/m"3
Precio @ * 16,1 - 16,7 EUR/kg
Propiedades mecanicas

Modulo de Young ©) 41 - 45 GPa

Limite elastico ® 7 - 15 MPa
Resistencia a traccion ® 11 - 18 MPa
Elongacién ® 55 - 75 % strain
Dureza-Vickers ® 3 - 5 HV
Resistencia a fatiga para 10 * 7 ciclos ® *4 - 9 MPa
Tenacidad a fractura @ *15 - 30 MPa.m*0.5
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Propiedades térmicas

Punto de fusidn ® 230 - 232 °C
Maxima temperatura en servicio @ *90 - 100 R

¢ Conductor térmico o aislante? ® Buen conductor

Conductividad térmica @® 60 - B15 Wim.°C
Calor especifico @® 216 - 228 Jikg °C
Coeficiente de expansion térmica @® 225 - 235 pstrain/*C
Propiedades eléctricas

& Conductor eléctrico o aislanie? @ Buen conductor
Propiedades opticas

Transparencia @ Opaco

Ecopropiedades

Contenido en energia, produccion primaria @ 217 - 239 MJ/kg
Huella de CO2, produccion primaria @® 15 - 1686 ka/kg
Reciclaje @ v

Informacion de apoyo

Usos tipicos
El estafio se utiliza en forma pura en tanques de almacenamiento para soluciones farmacéuticas y quimicas, como
electrodos en condensadores y como elemento fusible, para tubos de drgano (aunque generalmente aleado con
algo de plomo). Sus aplicaciones mas importantes, sin embargo, son como un revestimiento en aceros ("hojalata™) y

como elemento de aleacion en bronce, estafio y en soldaduras. Sus sales se ufilizan como aditivos para palimeros,
pinturas anti incrustantes y para producir recubrimientos conductores de vidrio transparente.

Para mas informacion

Eco data obtenida de Hammond, G. y Jones, C. (2006) "Inventory of carbon and energy (ICE), Dept. of Mechanical
Engineering, University of Bath, UK.
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DISENO DE UNA COLECCION DE POLTENIC)
PACKAGING PARA CAFE Y REDISENO
DE LA MARCA DE ESTE CAFE N ™A

GRADO EN INGENIERIA EN DISERQ INDUSTRIALY DESARROLLO DELPRODUCTO
TRABAJO DE FIN DE GRADO

Convocatoria de defensa: Febrero 2021

Se realiza el redisefio de la marca corporativa de la empresa de cafés
COFFENZA, tanto de su logotipo como de los colores caracteristicos de la
marca. Se quiere conseguir otorgar a la compafia una imagen nueva y T T
personal, a la vez que innovadora, buscando destacar frente al resto de la Yl // ;
y \

competencia. ‘ | ‘  /
Por otro lado, se lleva a cabo el disefio de una coleccion de envases para ‘ ‘d , C O F F E N Z A

sus capsulas de café compostables. Este envase se caracteriza por ser ]
ecoldgico y reutilizable y por contar con un disefio grafico Gnico y - CAFE TOSTADO -
lamativo. Todo este disefio grafico se elabora exclusivamente para la
marca al igual que la estructura del envase ya que su logotipo va a estar
incluido en él.

Esta empresa al comercializar con tres tipos distintos de café en capsula,
se decide realizar el mismo envase para los tres cafés pero empleando un
color especifico para cada tipo.

Caracteristicas:

-Envase de cartén compacto
-Al tratarse de capsulas compostables, se consigue generar un producto totalmente ecolégico

- Envase reutilizable, al agotarse las capsulas este envase puede contener otros productos o
emplearse como elemento decorativo

- Logotipo integrado en el envase

- Disefio y estructura innovadora, destacando de la competencia FEBRERO 2021

- Ergondémico, cuenta con las dimensiones Gptimas para que el cliente pueda extraer el

producto de la forma mas comoda posible. Regalado Sevila, Patricia
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