El doble rol de las exposiciones
sobre disefio

Las exposiciones se han convertido
en medios de comunicacién cultural de
primer orden que muestran y desarrollan
contenidos de distinta indole, para un
publico variado. Desde el punto de vista
de la educacién, la exposicién se ha con-
vertido en un recurso diddctico ligado al

aprendizaje de la ciencia, la historia y la
técnica, infegrando una experiencia acti-
va y motivadora en si misma. Cualquier
aprendizaje encuentra en el medio expo-
sitivo un dmbito abierto para la creacién
y experimentacién con los nuevos medios
para el planteamiento de instalaciones
que fomentan el aprendizaje informal y
participativo. Paralelamente, el consumo
cultural estrechamente relacionado con el
ocio, promueve la renovacién de la oferta
expositiva como un recurso para re-visitar
determinados lugares como museos y ofros
centros culturales (Puyuelo, 2018 p.11).

Desde una aproximacién teérica al he-
cho expositivo como soporte de comuni-
cacién, Mc Luhan planteaba hace casi
medio siglo, que “el medio es el mensaje”
(Mcluhan, 1964), que un medio cual-
quiera de comunicacién afecta a la socie-
dad no solo por el contenido que trans-
mite, sino también por las caracteristicas
del medio en que se produce. Su visién
resultaba aguda y premonitoria en tanto
que incidia en el hecho de que un medio




no es algo neutral, si no que conlleva una
forma de expresar y mostrar el contenido
desde una determinada posicién.

A medida que los valores, las normas y las
formas de hacer las cosas de la sociedad
cambian, en la actualidad principalmen-
te debido al desarrollo de la tecnologia,
las personas van tomando conciencia de
las implicaciones sociales del medio. En
la misma direccién, Baudrillard afirmard
afos mds tarde que los medios de repre-
sentacién se habian convertido en medios
tan importantes como los de produccién.
Y al igual que la mercancia se divide en
valores de uso y de cambio, los signos se
dividen en significado y significante. Es-
tructuralmente, del mismo modo que los
productos pueden asumir los efectos de la
significacién, asi el signo puede asumir las
funciones del valor de cambio. Segin el
autor, esto constituye la brecha estructural
entre la mercancia como contenido mate-
rial y el signo, y plantea una especie de
cédigo ideoldgico secreto del capitalismo:
Para Baudrillard, esta brecha estructural
ahora se ha hecho real: hemos entrado en
una economia politica del signo-mercan-
cia con ramificaciones distintas en cada
época, estrechamente conectada con la
economia politica, la préctica artistica y
la critica cultural (Braudillard, 1974).

El discurso expositivo y su montaje actdan
de este modo, construyendo significantes;
tendemos a no apreciar la relevancia de
la propia propuesta conceptual, centrdn-
donos en lo obvio del contenido presenta-
do, cuando el disefio expositivo siempre
se sitda en su trasfondo, construyendo
una realidad sincrénica a su tiempo inte-
grada en una estética omnipresente del
orden que se propone. El valor del obje-
to que se muestra o presenta, se funda-
menta en la exposicién, en el modo de
transcribirlo en un lenguaje paralelo que
es el que desarrolla el disefio expositivo,
el tratamiento o manipulacién del espacio
y el contenido que se estd ofreciendo. La
creacién de un soporte expositivo tiene
que ver con la identidad y el poder de ge-
nerar una imagen memorable que aumen-
te el conocimiento de lo que se expone.

Teniendo en cuenta el sentido especta-
cular y lodico que domina en el mundo
contempordneo y dada la competencia
de los espacios virtuales cada vez mds
frecuentes (internet, medios audiovisua-
les, etc), se ha ido abriendo paso la ne-
cesidad de ofrecer algo donde participen
todos los sentidos de forma combinada
y donde se propicien nuevas formas de
relacién con la sociedad. Por eso los mon-
tajes expositivos con cardcter temporal
estdn en constante evolucién para crear



Fig.1. Exposicién/Exhibition “The flow market Exhi-
bition” at Danks Design Center Copenhage, 2006.
Fuente/Source: own photographs.

nuevas realidades capaces de ofrecer
una lectura nueva y evocadora de los
mensajes (Puyuelo, ibid 2018 p. 5).

En el contexto actual a consecuencia de
la pandemia del Covid 19 y las medidas
de distanciamiento social aconsejadas,
las exposiciones y los contenidos cultura-
les en general, estédn dando un giro hacia
nuevos enfoques mds abiertos y depen-
dientes de la imagen virtual y de los me-
dios digitales. De nuevo se estd validando
un re-direccionamiento en la produccién
cultural (de los medios de comunicacién,
de produccién de los mensaijes, de la ubi-
cacién, el enfoque, etc.), donde la expre-
sién individual, el desorden y la preocu-
pacién por la constante interaccién, son
su fundamento. Una reaccién general que
trasciende a todos los dmbitos del proyec-
to, no sélo al disefio expositivo, sino al di-
sefio en toda su magnitud (industrial, gré-
fico, comercial, artesanal...), y también a
las bellas artes y la arquitectura, saltando
sobre la solemnidad racional e imperso-
nal del movimiento moderno en general.

Como sucedié en los afios sesenta, un len-
guaje ecléctico cargado de referencias
culturales (muchas veces incomprendidas
por el usuario), estd invadiendo la comu-
nicacién visual en todos sus formatos (Val,
2013). Todo un despliegue de mensajes

“Every time you spend
money, you’re casting
a vote for the kind of

world you want.”
& Anna Lappe

X

en un lenguaje caprichosamente arbitra-
rio, pero apto para representar las emo-
ciones personales, estd desarrollédndose,
aunque en la actualidad ligado a la dis-
ponibilidad de los medios de produccién
digital. De este modo, parece que se em-
pieza a superar la concepcién dominan-
te hasta la actualidad, del disefio como
intervencién que trabaja en una dualidad
direccional: por un lado, el disefio sobrio,
sistemdtico y riguroso heredero del mo-
vimiento racionalista; por ofra, el disefio
imaginativo que tenia su origen en el ca-
pitalismo cosmopolita, en el que se faci-
litan todo tipo de servicios y apps como
“herramientas servicio”, para toda la so-
ciedad. Esta produccién de contenidos/
mensajes se mezclan en el discurso que
finalmente serd el producto de la cultura
contempordneq, y que se caracteriza, en
su esencia, por una completa ubicuidad
que se retroalimenta de una constante
absorcién y difusién de contenidos. “La
cultura es la legibilidad total de todo” de-
cia J. Baudrillard (2001) y por ello, trans-
forma en sujeto de consumo todo tipo de
realidad o contenido ideoldgico, imposi-
bilitando cualquier posible contracultura
u ofensiva. Todo tiene potencial de intere-
sar y por tanto ningdn tipo de contenido
queda al margen de las redes sociales y

del mercado (Puyuelo, 2009 p. 37).




Exposiciones de disefio:
investigacion y prospectiva

El objetivo de los proyectos en espacios
expositivos efimeros es comunicar, divul-
gar, dar a conocer elementos de un tiem-
po y un espacio acotados para un pibli-
co diverso, que puede ser mds o menos
especializado. Por ello, lo primero que
se ha de plantear a la hora de abordar
un proyecto es qué mensaje se ha desea
transmitir y en nombre de quién se hace.
es un ejercicio de contencién del profesio-
nal del disefio, a favor de la narrativa y el
contenido de la muestra.

El disefio de exposiciones constituye una
especialidad profesional cuyo objetivo
consiste en definir todos aquellos aspec-
tos que pueden proporcionar una per-
cepcién ampliada del tema objeto que se
presenta. Cada proyecto expositivo pro-
pone una definicién, por una parte, del
contenido argumental, y por otra, de los
elementos formales (textos, color, materia-
les, volumen, grdficos) que desarrollan un
lenguaje propio, capaz de aportar uni-
dad visual a la comunicacién y de abor-
dar/resolver el reto de su construccién.

Una aproximacién histérica al mundo de
las exposiciones como proyecto en si,
nos remite directamente a dos contextos

especificos que perviven en la actuali-
dad: el dmbito museistico y las grandes
Exposiciones Universales. Los museos,

ve arrancaron en el siglo XVIIl a partir
3e las donaciones en distintas dreas, de
colecciones privadas y de las universida-
des, fueron un resultado del pensamien-
to ilustrado y de su interés por compartir
el conocimiento como legado. En cierto
modo, se estaba planteando un reconoci-
miento al valor del saber a la par, que se
establecia su relacién y conexién con los
mecanismos del poder.

Por ofra parte, el arranque de las Expo-
siciones Universales tras la revolucién
industrial, sitba de modo explicito, la ne-
cesidad de mostrar y difundir los medios
técnicos y tecnoldgicos, en un momento
en que los medios de comunicacién eran
limitados, para el avance y desarrollo
de la expansién industrial. Es un hecho
constatable que muchas de las propues-
tas mdés creativas e influyentes de la ar-
quitectura moderna fueron construidas en
el contexto mds libre y menos exigente en
prestaciones, de las exposiciones tempo-
rales. Recordemos los innovadores edifi-
cios de esas Exposiciones Universales y
los pabellones experimentales de las pri-
meras vanguardias europeas.

Desde fines del siglo XIX las arquitecturas
efimeras resultado de la aplicacién de

nuevos materiales, fueron un medio de
transformacién de la cultura arquitecténi-
ca y de sus procesos de representacién
y comunicacién. Exposiciones de grupos
como los arquitectos futuristas en Mildn
en 1914, los expresionistas en Berlin en
1919 o los constructivistas en Moscl en
1921 fueron la semilla de nuevos movi-
mientos y tendencias.

Podemos considerar que en el primer cuar-
to de siglo XX coincidiendo con las van-
guardias artisticas en Europa, se produce
la transformacién del concepto expositivo
en un drea de investigacién, en la que el
proyecto expositivo empieza a transfor-
marse en un proyecto en si mismo. las
vanguardias concibieron las exposiciones
como parte de sus ideales culturales y so-
ciales. A diferencia de las exposiciones de
arte realizadas en los siglos XVl y XIX, los
movimientos de vanguardia comenzaron
a proponer nuevas formas de percibir al
espectador, y de como a transmitir conte-
nidos estéticos que asociaran los nuevos
planteamientos  artisticos con la relacién
entre el objeto expuesto y el espacio ex-
positivo (Lizondo y otros, 2011 p 237). El
artista en la exposicién, no sélo mostraba
su obra, sino planteaba la forma de ense-
farla y el papel activo, no meramente con-
templativo, del espectador en la misma.



Las exposiciones sobre Disefio tienen un
menor recorrido probablemente por la
cotidianeidad de su contenido y su es
trecha vinculacién con las denominadas
artes decorativas.

Destacan las muestras dedicadas a la
arquitectura y el disefio en el MoMA de
New York desde su fundacién en 1929,
por su trascendencia e impacto en la co-
municacién y la cultura del disefio. En par-
ticular, resulta determinante la exposicién
“Bauhaus: 1919-1928" en 1938, orga-
nizada por el propio Walter Gropius y
disefiada por Herbert Bayer, que mostra-
ba el fruto de la investigacién sobre esta
escuela alemana de arte y disefio (Figs. 2
y 3). La exposicién reunia 700 ejemplos
que se mostraban en un lenguaje diddc-
tico, desarrollados en los distintos perio-
dos de este pionero centro educativo del
disefio. La exposicién daba a conocer el
resultado creativo y productivo de profe-
sores y alumnos, en distintas dreas de la
produccién artistica e industrial: textiles,
vidrio, madera, metales y obras en papel.

Esta exposicién constituye un evento cla-
ve, el germen del fenémeno comunicati-
vo en el que se mitificé la Bauhaus y se
consolidaba de modo definitivo, quedan-
do situada como pilar fundamental de la
cultura del disefio. Como apuntaba A H.

14 West 49th Street, New York, N. Y,

The Museum of Modern Art

Telephone: ClIrcle 7-7470

Cable Address: Modernart

December 2, 1938.

TO: City Editors
News Photo Editors

Dear Sirs:

On Wednesday, December 7, the Museum will open to the
public what will probably be Considered its most unusual exhibi-
tion--and certainly one of its largest. More than a year has
been required to assemble the objects in the exhibition.

Under the deceptively quiet title of [HE BAUHAUS
1919-1928, it will set forth through nearly seven hundred ex-
hibits in wood, metal, canves and paint, textiles, paper, glass
and other substances the entire philosophy and practice of the
remarkable school in Germany, now closed, that has had such &
great influence on modern art and modern design.

Because of the news values in the exhibition it has
been decided to hold a

NEWS (not Art) Conference

SAITURDAY (December 3)

at 2 P.M. at the Museum of Modern Art,
14 West 49 Street, Concourse Level.

Dr. Walter Gropius, founder and director
of the Bauhe&us, will be present to answer
questions. (Dr. Gropius is now Chairman
of the School of Architecture, Harvard
University.)

Unusual news photographs will be possible.
(It is urged that photographers be sent as
it will be much easier for them to get good
shots before the installation is entirely
completed. The photo services will un-
questionably want pictures.)

Sincerely yours,

,&4%‘”4 7¢("/I|L,%’W

Sarah Newmeyer
Publicity Director




Barr en el prefacio del catdlogo hablan-
do de esta escuela pionera en la formo-
cién en disefio para la industria “[...] “the
Bauhaus as one school in the world where
modern problems of design were approa-
ched realistically in @ modern atmosphe-
re” (Barr, 1938) (la Bauhaus como la es-
cuela del mundo donde los problemas de
disefio se abordaron de modo realista en
un ambiente moderno).

Esta exposicién contribuyé a la transmi-
sién de una imagen idealizada de esta
escuela, sobre la que se asentaria la
“manera acertada” de llevar a término el
proyecto de objetos de uso. Bajo el térmi-
no good design (la gute form en Europa)
calificard a los productos industriales de
calidad formal y disefio consciente, en
oposicién al styling orientado a incremen-
tar las ventas, propio del contexto ameri-
cano de la época.

En 1972, la exposicién también en el
MOMA, ltaly: the new domestic landsca-
pe comisariada por Emilio Ambasz, retra-
16 la totalidad del panorama del disefio y
la vanguardia italiana, con 180 objetos
de uso doméstico y 11 entornos encar-
gados por el museo. Esta muestra actué
como catalizador de mdltiples operacio-
nes estilisticas en el disefio de productos
permitiendo entender esta actividad “en

1919-1928

Fig. 2 Exposicién ‘Bauhaus: 1919-1928’, con el sillén de Marcel Breuer y los paneles de presentacion. The
Museum of Modern Art, New York. View of the exhibition ‘Bauhaus: 1919-1928’ with the Marcel Breuer’s seat
and the displays about the products (MoMA, 1938). Fuente/Source: screen digital image, The Museum of
Modern Art website, New York.

Fig. 3 Postales 15y 16 de la serie disefiada en la Bauhaus de Weimar 1923. La coleccion fue disefiada por
16 estudiantes y maestros de Bauhaus.The collection was designed by 16 Bauhaus students and teachers:
Mack, Vasily Kandinsky, Paul Klee, Gerhard Marcks, Laszl6 Moholy-Nagy, Farkas Molnar, Oskar Schlemmer,
Kurt Schmidt and Georg Teltscher.Fuente/Source: Digital image, The Museum of Modern Art, New York.



la que el hombre crea artefactos para
conciliar sus aspiraciones de futuro con
las previsiones naturales y culturales del
momento presente (Ambasz, 1972).

El disefio italiano de los afios 60, tam-
bién denominado Disefio Radical o Con-
tradisefio, fue objeto de otra destacable
y polémica exposicién temporal (Fig.4).
Este movimiento que alcanzé su apogeo
a principios de los 70 en ltalia, realizaba
un nuevo enfoque del disefio de vanguar-
dia focalizando un enfoque transgresor.
La muestra tomaria como eje del discurso
expositivo, la actitud de critica social y
politica, a través de un disefio industrial
que se liberaba. Este movimiento se situa-
ba voluntariamente en un terreno confron-
tado al modelo funcionalista dominante
en arquitectura y disefio, generando un
vocabulario nuevo en el proyecto de di-
sefio: manifiestos, disefio provocador li-
berado e incluso enfrentado, a su propia
funcionalidad, propuestas utépicas y mé-
todos interdisciplinares. Radical Design,
reclamaba la necesidad de priorizar la
creatividad, enfatizando los aspectos
comunicativos de los productos sobre los
funcionales, técnico-productivos y econé-
micos (Samar, 2004). Disefiadores como
Piero Gilardi, Studio65 y Drocco/Mello
utilizaban los nuevos materiales como
las espumas de poliuretano, el foam o el

reciente latex en el disefio de mobiliario,
mientras que Alessandro Mendini, simul-
taneaba varios grupos y actividades pro-
fesionales (publicidad, arquitecto, artista
y disefiador), incorporando la cultura
del pop art al disefio de mobiliario. La
muestra presentaba 180 elementos de
mobiliario y hogar en general, ocupando
incluso, las dreas exteriores del jardin de
museo para mostrar las miltiples y con-
trovertidas aproximaciones al disefio que
co-existian en ltalia en los sesenta (Este-

ve, 2018).

Otro centro de referencia, desde su
fundacién en 1989, es el Vitra Design
Museum/ The Vitra Design Museum
Collection (F Gehry building) que ha
concentrado desde entonces, una am-
plia coleccién propia de objetos clave
en la historia del disefio, en una de las
mayores exposiciones permanentes que
existen en la actualidad (Fig. 5). Esta
empresa suiza retne cerca de 20.000
objetos, con 7000 piezas de mobiliario,
mds de 1000 elementos de iluminacién
y numerosos archivos de la historia de
proyectos de disefio de autores como
Charles & Ray Eames, Verner Panton y
Alexander Girard. La empresa organiza
exposiciones internacionales con en las
que muestra productos originales e infor-
macién variada imdgenes, entrevistas y

Fig. 4 Izq. Interior de Marco Zanuso en la exposi-
cién “ltaly: The New Domestic Landscape” (1972) y
portada del catalogo. Left Interior design by Marco
Zanuso in the exhibition “Italy: The New Domestic
Landscape” (1972) and catalogue cover. Fuente/
Source: https.//www.ramonesteve.com/en/manufac-
turing-the-interior/italy-the-new-domestic-landsca-
pe-moma-1972.

Fig. 5 Coleccion/Collection Vitra in Vitra Museum
(India) in 2018. Fuente/Source: photo © Vitra Design
Museum, Florian Boehm.

anécdotas sobre temas de disefio, arqui-
tectura y cultura de productos, autores y
otras muestras llevadas a cabo.

En Espaiia, debido a la situacién de aisla-
miento y proteccionismo de mercado por
motivos politicos, el disefio en su concep-
cién moderna se desarrollé con retraso
y las primeras exposiciones de disefio
surgirdn a partir del Plan Nacional de
Promocién del Disefio Industrial (PPDI) y
la creacién a principios de 1992 la Socie-
dad Estatal para el Desarrollo del Disefio
Industrial (DDI) desde el Ministerio de In-
dustrial Comercio y Turismo. EI DDI en un
esfuerzo por construir una cultura propia
del disefio, tenia como objetivo estimular
una mayor profesionalizacién e integrar
el disefio como factor diferenciador y de
competitividad para las empresas, mos-
trando su valor y su implicacién en la evo-
lucién de la sociedad (Montafia, 1992).

Repasamos algunas de las muestras que
formaron parte del panorama cultural de
las principales ciudades espafiolas. En
orden cronolégico destacamos en 2003
iAlehop! Dissenys, enginys i remeis, expo-
sicién comisariada por el disefiador Emili
Padrés, Emiliana Design Studi, en el Pala-
cio de la Virreina de Barcelona; en 2008,
en la Central de Disefio de Matadero Ma-
drid, la exposicién “Binnen/ Buiten-en la



calle como en casa” comisariada por Del-
fina Mordn, mostrando el nuevo disefio
holandés y la interpretacién del espacio
publico, como prolongacién del espacio
doméstico.

En Valencia en 2009 dos exposiciones de
disefio: “SUMA y SIGUE”, en el Muvim,
promovida por el IMPIVA y comisariada
por dos figuras consolidadas del disefio
en la Comunidad Valenciana, Paco Bas-
cufian y Nacho Lavernia. La Universitat
Politécnica de Valéncia, promovié a través
del Vicerectorado de Cultura, Comunico-
cién e Imagen, la exposicién “Retos del
Disefio/Design Challenges. Ciencia, ética
y estética en el proyecto de disefio”, una
produccién propia, bajo la direccién y co-
misariado de Marina Puyuelo y Lola Me-
rino, profesoras de la ETS Ingenieria del
Disefio. Esta exposicién desarrollaba una
visién del disefio comprometido mds alla
de su implicacién econémico-comercial.
Fue recorriendo distintas universidades y
entidades de la CV en los afios siguien-
tes y dada la vigencia de su contenido y
mensaje, volvié en 2015 a exponerse en
la Sala Hall de la ETSID.

En 2010 en el centro Cultural de la Fun-
dacién Bancaja la exposicién “Valencia
Disefio Innovacién”, comisariada por
Gabriel Songel de la UPV, presentaba la

evolucién del disefio desde finales del si-
glo XX de la mano de 17 empresas de la
Comunidad Valenciang, a través de una
seleccién de productos.

A poco de su inauguracién, el Museu del
Disseny de Barcelona, organizé la expo-
sicién “Disefio para vivir. 99 proyectos
para el mundo real”, comisariada por
Oscar Guayabero donde, en la linea de
Retos del Disefio, se expusieron un conjun-
to de productos organizados en dmbitos,
que evidenciaban el papel del disefio en
la resolucién de distintos aspectos deter-
minantes en la mejora de la vida de los
usuarios y la sociedad en general.

Para finalizar este breve repaso de pro-
yectos expositivos de dmbito nacional,
mencionaremos la exposicién “Espafia
Disefia: 25 ediciones de los Premios Na-
cionales de Disefio” en 2018, en la Cen-
tral de Disefio de Matadero Madrid, en
la que Marcelo Leslabay como comisa-
rio, presentaba el trabajo profesional de
los premiados en las distintas ediciones
de este prestigioso reconocimiento na-
cional. En Valencia, la exposicién en la
Fundacién Bancaja, “30 Anys de disseny
Industrial en la UPV”, comisariada por
Gabriel Songel, recorria la trayectoria
de los profesionales del disefio formados
en la UPV, desde distintas ramas de la

creacién y que han desarrollado el mejor
disefio industrial en multiples sectores pro-
ductivos: mobiliario, iluminacién, juguete,
textil, automocién o cerdmica, entre otros.
Recientemente esta muestra ha vuelto a
mostrarse en la Sala Hall de la ETSID en
diciembre del 2020.

Como reflexién general conviene afadir
que todas estas exposiciones han tenido
repercusién en el dmbito socio-cultural en
el que se han realizado y se han constitui-
do como un medio eficaz para difundir y
promocionar el disefio mostrdndolo como
una disciplina transversal implicada en
el desarrollo y bienestar de la sociedad
(Merino, 2018). El formato expositivo
ofrece una oportunidad de comunicacién,
no sélo para reunir proyectos y materiales
extraordinarios, distribuidos en archivos
y colecciones del mundo, sino también
para reflexionar sobre las particularida-
des propias del disefio, aportando valor y
competitividad en un mercado globaliza-
do, y activando actitudes comprometidas
y responsables de cara al consumo de los
productos.



Fig 6. Exposicion / Exhibition “Todo sobre disefio/All
about design/Tot sobre disseny. A decade of design
exhibitions”, ETSID HALL 2020-21. Fuente/Source:
Archive Hall Exhibition Room, 2020.

Exposiciones en la Sala Hall

Cerca de noventa exposiciones sobre
disefio se han instalado en la Sala Hall
de la Escuela Superior de Ingenieria del
Disefio, desde sus comienzos hace una
década (Fig 6). En distinta medida, todas
ellas han tenido repercusién en el dmbito
académico propio, donde se han consti-
tuido como un medio eficaz para difun-
dir y promocionar el disefio, mostrandolo
como una disciplina transversal de pro-
yecto, que aporta un lenguaje propio a
cualquier entorno de uso. En la mayoria
de los casos, el comisariado de estas ex-
posiciones ha sido profesorado que des-
taca por su investigacién y docencia en
una o varias dreas del disefio, en las que
las exposiciones constituyen un resultado
de su actividad y de transferencia a la so-

ciedad.

Algunas de las exposiciones que se han
llevado a cabo en la Sala Hall, han sido
resultado de una inquietud medioambien-
tal como el caso de “Visiones del Green
Design” en el museo de CCNN de Valen-
cia (Fig 9 ); de proyectos, conceptos y tec-
nologias diversas, como la serie de 5 edi-
ciones de Paral.lel (Fig 10, 11y 12); de un
proyecto multidisciplinar conmemorativo
como “BIG Lights”, en el Afio Internacio-
nal de la Luz 2015 con distintos expertos

Una débadé de exposiciones
de diseno
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Fig 7. Izq. / Left “Exhibition Ingenieras en Disefio. Un
pretexto para hablar de disefo e ingenieria”, ETSID
HALL 2019. Fuente/Source: Archive Hall Exhibition
Room, 2019.

y &mbitos cientificotécnicos (capitulo X);
resultado de un enfoque reivindicativo
como la exposicién “Ingenieras en Dise-
fio: Un pretexto para hablar de Disefio e
Ingenieria” (2019) para la celebracién
del Dia Internacional de la Mujer traba-
jadora (Fig.7), y finalmente, “Todo sobre
Disefio” (Fig.6), que compendia y celebra
a la par, esta década de exposiciones de
Disefio en la Sala Hall (2021).

Algunas de estas muestras han trascendi-
do a ofros contextos y espacios culturales
dentro y fuera de nuestras fronteras, lo
que ha permitido escalar el alcance de
su planteamiento y la difusién de sus con-
tenidos formando parte de otro orden so-
cio-cultural dependiendo del lugar en que
se han llevado a cabo. En este sentido y
tomando siempre como denominador co-
mon el disefio, se han realizado distintas
aproximaciones al fenémeno de la inno-
vacién y el desarrollo técnico, ofreciendo
una diddctica propia que permite al usua-
rio, conocer de cerca las propiedades y
aportaciones d los objetos de uso.

La exposicién BIG Lights volveria a mon-
tarse en el United World Institute de la
Karnavati University de Ahmedabad (In-
dia) en 2018 (Fig.8) y la de, “Ingenieras
en Disefio”, en la Biblioteca de la Dona
de la Generalitat Valenciana hasta sep-

SO L

tiembre de 2020. En este sentido, todas
las exposiciones destacan por su poten-
cial para ser vehiculo de conocimiento es-
pecifico cientificotécnico, pero también,
por su capacidad para trasladar un con-
cepto comprometido del disefio, que es
capaz de infundir una carga ideolégica
en las personas (Puyuelo, 2010).

Fig 8. Itinerancia BIGlights en la Sala Bunga del Uni-
ted World Institute of Design (UID) de Ahmedabad
(India) en 2018. Showing BIGlights in the Bunga
Room of the United World Institute of Design (UID)
in Ahmedabad (India) in 2018. Fuente/Source:
Archive Hall Exhibition Room, 2018.
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Visiones del Green Design (2014)

Esta exposicién tomé como semilla la in-
vestigacién en una de las secciones de la
exposicién Retos del Disefio/Design Cha-
llenges, producida por la Universitat Po-
littcnica de Valéncia en 2009 y comisa-
riada por Marina Puyuelo y Lola Merino.
Bajo la denominacién Eco-disefio versus
Disefio Verde se presentaba alli, el con-
cepto de ecodisefio y las miltiples aproxi-
maciones que recoge el denominado di-
sefio verde, a través de una seleccién de
objetos que tenian como objetivo mejorar
y en la medida de lo posible reparar, las
agresiones y el deterioro producido en el
entorno natural (Puyuelo, 2009).

En “Visiones del Green Design” se reto-
maria esta reflexién sobre el compromiso
del disefio con la naturaleza y la soste-
nibilidad medioambiental, ampliando y
re-situando el disefio e incidiendo en su
papel en el compromiso social que ha de
asumirse por todos los agentes involucra-
dos en el sistema econdmico productivo.
La muestra producida por la ETSID, se
llevaria a cabo para el Museo de Cien-
cias Naturales de Valencia de la Xarxa
de Museus; un entorno en el centro de la
ciudad abierto a todos los piblicos y que
tuvo que ser prorrogada por la afluencia
y la curiosidad que suscitd.

En este enclave, la comunicacién del di-
sefio adquiere un nuevo valor que es el
de la difusién y la diddctica. Como primer
eslabén en la creacién de un producto,
el disefiador ha de asumir un rol determi-
nante y pensar en la repercusién de su
proyecto desde la seleccién de materiales
a las multiples posibilidades de minimiza-
cién de su impacto. En este sentido, son
mdltiples los enfoques que se dan cita en
el proyecto de disefio. En esta exposicién
se mostraban productos de distinto nivel
de complejidad que, desde el disefio, re-
suelven su funcién y, ademds, enfrentar
problemas derivados de la sociedad de
consumo como son el agotamiento de los
recursos materiales, el consumo energéti-
coy la saturacién de productos de deshe-
cho. Productos fruto de la reutilizacién, el
reciclado, el concepto holistico del cradle
to cradle y la necesidad de conectar con
la economia circular.

La diddctica expositiva resulta crucial
ya que, por parte de los usuarios, han
de asumirse valores y actitudes que den
prioridad al disefio amable y constructi-
vo con el medio ambiente y la gestién de
los recursos. Su implicacién es decisiva
en la seleccién de productos realizados
con materiales reciclados y reciclables, la
valoracién de la reutilizacién de objetos
o el aprecio de los objetos duraderos. En

todos los casos, parece que se observa
una creciente sensibilidad que hay que
alimentar. Algunos de los productos mos-
trados son ejemplos paradigmdticos de
esta visién del disefio en la que la Reu-
tilizacién (Bolso Round Abouts de Nahui
Ollin; regadera ECAL para el uso de bo-
tellas de agua; bolsos de banderolas de
“De mano”), el Reciclado y el concepto
Cradle to cradle (silla de oficina Mirra;
la Urna Bios de AzGamoliné) el Recicla-
do (Ldmpara de cartén NOT A BOX_de
David Grass; linternas recargables, jugue-
tes de cartén Paperpod) y la produccién
local (la Siestal).



Fig.9. Banderola exposicién Visiones del Green De-
sign en el Museo de Ciencias Naturales de Valencia
en 2014. Banner of the exhibition Visions of Green
Design in the Valencia Natural Sciences Museum in
2014. Fuente/Source: Archive Hall Exhibition Room.

Fig.10. Exposicion Visiones del Green Design en el Museo de Ciencias Naturales de Valencia.
Photographs from the Exhibition Visions of Green Design in the Valencia Natural Sciences Museum
in 2014. Fuente/Source: Archive Hall Exhibition Room.
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Proyecto Paral-lel de Mobiliario
para el habitat (2015-2019)

Este proyecto arranca en 2015 hasta el
2019 en la Escuela Técnica Superior de
Ingenieria del Disefio, como iniciativa del
catedrdtico en disefio D. Manuel Lecuo-
na, en colaboracién con otros profesores
de la especialidad en Disefio para Ocio
y Hdbitat en Valencia (http://paral-lel.es/
paral-lel-5/). Desde sus comienzos, este
proyecto ha tenido como objetivo afron-
tar el reto del disefio desde una pers-
pectiva vinculada a la innovacién y las
tendencias. Ademds de ser un proyecto
académico para los estudiantes de dise-
fio, en estos afios y en sus distintas expo-
siciones, ha sido punto de confluencia de
empresas, personal técnico, profesorado
y profesionales del disefio.

Como centro docente se asumié el inte-
rés de potenciar este proyecto que tenia
como punto de mira la participacién en
las ferias internacionales mds prestigiosas
del sector, el Salén del Mueble de Milan
y seguidamente, en el Salén Nude de la
Feria Internacional de Muestras de Valen-
cia. Las distintas exposiciones temdticas
del proyecto Paral-lel en sus 5 ediciones
consecutivas, han constituido una expe-
riencia de aprendizaje exitosa, que ha
representado a la Escuela en estos foros,

conectando a los estudiantes de disefio
con el mundo empresarial y profesional.
Un proyecto académico con una inten-
cionalidad de proyeccién exterior tanto
por la participacién en esos certémenes
infernacionales, como por la integracién
de algunas empresas de sectores relacio-
nados con el mobiliario. A través de este
proyecto los estudiantes han tenido la
oportunidad de estar con otras Escuelas
y Universidades del panorama mundial
del disefio, compartiendo experiencias,
haciendo visibles sus proyectos y enfren-
tdndose a una “puesta en escena” profe-
sional.

Mediante el aprendizaje por proyectos
de soluciones multiples y abiertas junto
con experiencias prdcticas en situacio-
nes concretas de trabajo que se plantean
cada curso, se incide en el pensamiento
creativo para resolver aspectos de la
propuesta conceptual. El proceso segui-
do simultdneamente por todo el grupo,
de modo activo y con un propédsito ex-
terno al aula, genera una mayor sinergia
creativa y una mayor participacién en
clase. Siguiendo la estructura de apren-
dizaje propuesta por Bloom el dominio
cognitivo abarca la informacién que el
alumno es capaz de reproducir una vez
ha trabajado, lo ha asimilado incluyen-
do también las habilidades, aptitudes y

paral-lel ‘.

técnicas para saber usar lo aprendido,
para resolver problemas y para cuestio-
narse verdades consideradas hasta en-
tonces incuestionables.

Cada una de las distintas ediciones de
Parallel (Fig 10, 11 y 12) partia de un
enfoque conceptual temdtico en torno al
Disefio para el hdbitat, concretédndose en
resultados de distinta indole: formativos,
productivos y de comunicacién/difusién.

#CODIGO ABIERTO En su primera edi-
cién en 2015, Parallel proponia el reto
del disefio y la fabricacién digitales de
productos para el hdbitat doméstico, con
su construccién mediante tecnologias de
primera generacién como los mecaniza-
dos sustractivos CNC, para ser colgados
en plataformas open source.

#DOITYOURSELF fue el leitmotiv de Pa-
ral-lel 2 que proponia incidir sobre el te-
rritorio tecnolégico como las cortadoras
léser y las fresadoras CNC, especificas
en el sector del hdbitat involucradas en la
transformacién hacia la fabricacién digi-
tal y el fenémeno maker. Su uso permite
la fabricacién deslocalizada y global de
los productos a partir de los archivos di-
gitales.



7-22 Mayo 2019

by

M ABIERTO

Sala Hall ETSID
paral-lel

i

R~

Fig.11 Exposiciones proyecto Paral-lel: Imagen Pa-
ral-lel 4 en el Salén Nude de la FIM, Valencia, 2018;
“Caodigo Abierto” en el Salén Nude de la Feria Inter-
nacional del Mueble de Valencia 2015, banderola Pa-
ral-lel 5 Smartworking, 2019 y Paral-lel 2 “Doityour-
self” en la Sala Hall de la ETSID, 2016, Exhibitions
of the Paral-lel project: “Cédigo Abierto” in the Nude
Show of the Valencia International Furniture Fair in
2015; “Doityourself” in the ETSID Exhibition Hall,
2016, comisariadas/curated by Manuel Lecuona, Mi-
guel Abarca and Kiko Gaspar; Image from Paral-lel
4 in the Nude Show of the International Trade Fair,
Valencia, 2018. Fuente/Source: Archive Hall Exhibi-
tion Room.
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#smartworking

Fig. 12 Paral-lel 5 Smartworking, 2019, proyectos:
“Plus” de Lamis Fawaz, Chaofan Qiu y Chenxu Ruan
y “Sublimic” de David Gutiérrez y Josep Herrero.
Paral-lel 5 Smartworking, 2019; projects: “Plus” by
Lamis Fawaz, Chaofan Qiu and Chenxu Ruan and
“Sublimic” by David Gutiérrez and Josep Herrero.
Fuente/Source: Paral-lel.es.

Fig 13. Paral-lel 3 “Market to market”, en Ventura Lambrate del Salone Satelite de la Feria del Mue-
ble de Milan, 2017. Paral-lel 3 “Maker to market”, in Ventura Lambrate of the Salone Satelite of the

Milan Furniture Fair, 2017. Fuente/Source: Paral-lel.es.

#MAKERTOMARKET Paral-lel 3 supone
un cambio hacia el redisefio adoptando
una visién critica sobre la sociedad con-
sumista, en la que los objetos que nos
rodean, estdn sometidos a un desgaste
formal y una muerte prematura. Los di-
sefiadores implicados en el proyecto Pa-
ral-lel 3 consiguieron proporcionar una
nueva vida a muebles del catdlogo de la
compaiiia sueca lkea, que podrian nece-
sitar una renovacién ya sea por deterioro
funcional o formal.

#DESIGNEDITORS En Paral-lel 4 se pro-
ponia al estudiante de disefio trabajar el
concepto de la autoedicién, mostrando
sus capacidades y competencias técni-
cas en cada una de las fases del disefio
de producto. La propuesta consistia en
“Conceptualizar, disefiar, desarrollar y
fabricar producto auto-producible y au-
toeditable por ellos mismos, que fuese
el reflejo de su perfil como disefiadores”
(Abarca y Gaspar, 2018). La editora de
producto Omelette-ed, facilité un briefing
real para los proyectos y posteriormente,
supervisaron el desarrollo de las propues-
tas y su seleccién para los certdmenes
expositivos.

#SMARTWORKING La edicién de Pa-
rallel 5 se orientaba a los espacios de
trabajo a través de una serie de proyectos

de mobiliario auxiliar para nuevas tareas
y actividades. En la era de la transforma-
cién digital y ahora, en plena pandemia
global, la forma de entender el trabajo ha
cambiado y han surgido nuevas formas y
entornos relacionados con el uso de las
tecnologias y el ocio. El smartworking,
plantea facilitar a las personas el uso de
sus herramientas profesionales, a través
del disefio. Paral-lel 5 mostraba siete mue-
bles auxiliares multifuncionales enfocados
en nuevos significados de trabajo, hacien-
do que los usuarios reflexionen sobre su
actividad y su espacio.

En estos proyectos se combinan mdltiples
dreas que finalmente, se concretan en el
propio disefio expositivo: la distribucién
del stand; la conciencia de la necesidad
de generar una imagen cohesionada del
proyecto en el exterior; la comunicacién
del proyecto permanentemente actualiza-
da, el mantenimiento de las redes sociales
en las plataformas exigidas por las orga-
nizaciones y, el desarrollo de las publica-
ciones acerca del proyecto (Web/ Kit de
prensa) para darlo a conocer y conseguir
difusién y presencia en los medios de co-
municacioén.
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Exhibitions: Communication,
Culture and Design

Marina Puyuelo Cazorla

Universitat Politécnica de Valéncia

Curator of the exhibition and Director of the ETSID
Exhibition Hall

The dual role of design exhibitions

Exhibitions have become first-class cultural commu-
nication media that display and develop content of
different kinds, for a diverse audience. From the point
of view of education, exhibitions have become a
didactic resource linked to the learning of science,
history and technology, integrating an active and
motivating experience in itself. Any type of learning
finds in the exhibition environment an open area for
creation and experimentation with new methods for
the proposal of installations that promote informal
and participatory learning. At the same time, cultural
consumption closely related to leisure promotes the
update of the exhibition offer as a resource to re-visit
certain places such as museums and other cultural
centres (Puyuelo, 2018 p.11).

From a theoretical approach to the exhibition as a
communication support, Mc Luhan suggested almost
half a century ago that “the medium is the message”
(Mcluhan, 1964), that any communication medium
affects society not only through the content it delivers,
but also through the characteristics of the medium in
which itis produced. His view was accurate and pre-
monitory as he pointed out the fact that a medium is
not neutral, but it involves a way of expressing and
displaying content from a particular standpoint.

As the values, norms and ways of doing things of so-
ciety change, today mainly due to the development
of technology, people become aware of the social
implications of the environment. Along the same line,
Baudrillard claimed years later that representation
media had become as important as those of pro-
duction. And just as the merchandise is divided into
values of use and exchange, signs are divided into
signifier and signified or meaning. Structurally, just
as products can assume the effects of significance,
so the sign can assume the functions of the exchan-
ge value. According to this author, this constitutes
the structural gap between merchandise as mate-

rial content and the sign, and raises a kind of secret
ideological code of capitalism. For Baudrillard, this
structural gap has now become real: we have en-
tered a political economy of the sign-merchandise
with diverse ramifications in different periods, closely
connected to political economy, artistic practice and
cultural criticism (Braudillard, 1974).

The exhibition discourse and its assembly act in this
way, by building signifiers; we tend not to apprecia-
te the relevance of the conceptual proposal itself,
focusing on the obviousness of the content presen-
ted, when the exhibition design is always at its bac-
kground, building a synchronous reality in its time,
integrated into a ubiquitous aesthetics of the order
that is proposed. The value of the object displayed
or presented is substantiated in the exhibition, in
the way it is transcribed into a parallel language
that develops the exhibition design, the treatment
or manipulation of the space and the content that is
being offered. Creating an exhibition medium has to
do with identity and the power of generating a me-
morable image that increases knowledge of what is

being exhibited.

Taking into account the spectacular and playful
sense that dominates the contemporary world and
given the competition of increasingly frequent virtual
spaces (internet, audiovisual mediq, etc.), the need
arises to offer something where all the senses par-
ticipate in a combined way and where new forms
of relationship with society are promoted. That is
why temporary exhibition installations are constantly
evolving fo create new realities capable of offering
a new and evocative interpretation of messages (Pu-

yuelo, ibid 2018 p. 5).

In the current context, as a result of the Covid-19
pandemic and the recommended social distancing
measures, exhibitions and cultural content in general
are turning into new, more open approaches which
rely on virtual image and digital media. Again, a
shift is being validated regarding cultural produc-
tion (in communication media, message production,
location, focus, etc.), where individual expression,
disorder and concern for constant interaction are
its foundation. A general reaction that influences all
areas of the project, not only exhibition design, but
also design in its broadest sense (industrial, graphic,
commercial, craft...), and it also affects fine arts and
architecture, jumping over the rational and imperso-
nal solemnity of the modern movement in general.

As happened in the 1960s, an eclectic language
loaded with cultural references (often misunderstood
by the user) is invading visual communication in all
its formats (Val, 2013). A whole display of messages
in a whimsically arbitrary language, but capable of
representing personal emotions, is developing, albeit
today linked to the availability of digital production
media. In this way, it seems that the conception, do-
minant to this day, of design as an intervention that
works in a directional duality begins to be overcome:
on the one hand, the sober, systematic and rigorous
design heir to the rationalist movement; on the other

hand, the imaginative design that had its origins in
cosmopolitan capitalism, in which all kinds of servi-
ces and apps are provided as “service tools”, for the
whole of society. This production of content/messa-
ges is mixed in the discourse which will eventually
be the product of contemporary culture, and which is
characterized, in its essence, by a complete ubiquity
that is fed back from a constant absorption and dis-
semination of content. “Culture is the total legibility of
everything”, as Baudrillard said (2001, as cited by
Puyuelo 2009, p. 287), and therefore it transforms all
kinds of reality or ideological content into a consu-
mer subject, making any counterculture or offensive
impossible. Everything has the potential to interest
and therefore no content s left out of social networks

and the market (Puyuelo, 2009 p. 37).

Design exhibitions: research and foresight

The objective of projects in ephemeral exhibition
spaces is to communicate, disseminate, publish ele-
ments of a time and space that are reserved for a
diverse audience, which can be more or less specia-
lized. Therefore, the first thing to ask when addressing
a project is what message is to be conveyed and on
behalf of whom it is carried out. It is an exercise of
containment of the design professional, in favor of
the narrative and content of the exhibition.

The design of exhibitions is a professional specialty
whose obijective is to define all those aspects that can
provide an expanded perception of the target theme
that is presented. Each exhibition project proposes a
definition, on the one hand, of the storyline content,
and, on the other hand, of the formal elements (texts,
colour, materials, volume, graphics) that develop
their own language, capable of bringing visual unity
to communication and facing/solving the challenge
of its construction.

A historical approach to the world of exhibitions as
a project as such takes us directly to two specific
contexts that remain today: the museum field and the
great Universal Exhibitions. The museums, which be-
gan in the eighteenth century from donations in diffe-
rent areas, from private collections and universities,
were a result of Enlightenment thought and its interest
in sharing knowledge as a legacy. In a way, recogni-
tion was being given to the value of knowledge and,
at the same time, its relationship and connection with
the mechanisms of power was being established.

On the other hand, the start of the Universal Exhibi-
tions after the industrial revolution explicitly brings
about the need to show and disseminate technical
and technological means, at a time when communi-
cation media were limited, for the advancement and
development of industrial expansion. It is an evident
fact that many of the most creative and influential pro-
posals of modern architecture were built in the most
free and least demanding context of temporary ex-
hibitions. Let us remember the innovative buildings of
these Universal Exhibitions and the experimental pa-
vilions of the first European avant-garde movements.



Since the end of the nineteenth century, ephemeral
architectures resulting from the application of new
materials were a means of transformation of archi-
tectural culture and its processes of representation
and communication. Exhibitions of groups such as
futuristic architects in Milan in 1914, expressionists in
Berlin in 1919 or constructivists in Moscow in 1921
were the seed of new movements and trends.

We can consider that in the first quarter of the twen-
tieth century, coinciding with the artistic avant-garde
movements in Europe, there is the transformation of
the exhibition concept into an area of research in
which the exhibition project starts to be transformed
into a project in itself. The avant-garde movements
considered exhibitions as part of their cultural and
social ideals. Unlike art exhibitions held in the eigh-
teenth and nineteenth centuries, avant-garde move-
ments began to propose new ways of perceiving the
viewer and transmitting aesthetic content that asso-
ciated new artistic approaches with the relationship
between the exhibited object and the exhibition
space (Lizondo et al,, 2011 p 237). Artists in the
exhibition not only showed their work, but they also
proposed the way to show it and the active, rather
than merely contemplative, role of the viewer in it.

Exhibitions on Design have a shorter life probably
due to the quotidian nature of their content and their
close connection with the so-called decorative arts.

The exhibitions dedicated to architecture and de-
sign at the MoMA in New York since its foundation
in 1929 are outstanding for their significance and
impact on design communication and culture. In
particular, the exhibition “Bavhaus: 1919-1928"
in 1938 is specially relevant; organized by Walter
Gropius himself and designed by Herbert Bayer, it
showed the result of research on this German school
of art and design (Figs. 2 and 3). The exhibition ga-
thered 700 examples that were shown in a didactic
language, developed in the different periods of this
pioneering design educational centre. The exhibition
presented the creative and productive outcome of
teachers and students, in different areas of artistic
and industrial production: textiles, glass, wood, me-
tals and paper works.

This exhibition was a fundamental event, the germ of
the communicative phenomenon in which the Bau-
haus was mythicized and became definitively esta-
blished, thus making it a key foundation of design
culture. As suggested by A. H. Barr in the preface
to the catalogue, when referring to this pioneering
school in design training for the industry, we can con-
sider “the Bauhaus as one school in the world where
modern problems of design were approached realis-
tically in a modern atmosphere” (Barr, 1938).

This exhibition contributed to the transmission of an
idealized image of this school, on which “the co-
rrect way” was established to carry out the project
of objects of use (Puyuelo 2009, p. 287). The term
“good design” (gute form in Europe) would be used
to describe industrial products of formal quality and

conscious design, as opposed to “styling”, aimed at
increasing sales, typical of the American context of
the time.

In 1972, the exhibition Italy: the new domestic lands-
cape, also held at the MOMA and curated by Emilio
Ambasz, portrayed an overall picture of the entire
Italian design and avant-garde landscape, inclu-
ding 180 household objects and 11 environments
serviced by the museum. This exhibition served as a
catalyst for multiple stylistic operations in product de-
sign, allowing us to understand this activity in which
human beings create artifacts to match their hopes
for the future with the natural and cultural foresight of
the present moment (Ambasz, 1972).

Italian design of the 1960s, also known as Radical
Design or Counterdesign, was the subject of another
remarkable and controversial temporary exhibition
(Fig.4). This movement, which reached its peak in
the early 1970s in ltaly, took a new approach to
avant-garde design by focusing on a transgressive
standpoint. The central concept of the exhibition’s
discourse was an attitude of social and political cri-
ticism, through an industrial design that was getting
released. This movement was voluntarily placed in a
standpoint confronted with the dominant functionalist
model in architecture and design, generating a new
vocabulary in the design project: manifestos, provo-
cative design, liberated from and even confronted
with its own functionality, utopian proposals and
interdisciplinary methods. Radical Design claimed
for the need to prioritize creativity, emphasizing the
communicative aspects of products over the func-
tional, technical-productive and economic aspects
(Samar, 2004). Designers such as Piero Gilardi,
Studio65 and Drocco/Mello used new materials
such as polyurethane, foam or, more recently, latex
in furniture design, while Alessandro Mendini simul-
taneously took part in various professional groups
and activities (advertising, architects, artists and de-
signers), incorporating pop art culture into furniture
design. The exhibition featured 180 items of furniture
and domestic elements in general, even occupying
the outdoor areas of the museum garden to show
the multiple controversial approaches to design that
co-existed in ltaly in the sixties (Esteve, 2018).

Another reference centre since its foundation in 1989
is the Vitra Design Museum/ The Vitra Design Mu-
seum Collection (F Gehry building), which has ga-
thered, from then on, an extensive collection of key
objects in the history of design, in one of the largest
permanent exhibitions in existence today (Fig. 5).
This Swiss company brings together nearly 20,000
objects, including 7,000 pieces of furniture, more
than 1,000 lighting elements and numerous histo-
ric archives of design projects by authors such as
Charles & Ray Eames, Verner Panton and Alexander
Girard. The company organizes international exhi-
bitions in which it presents original products and va-
ried information, images, interviews and anecdotes
on design topics, architecture and products culture,
authors and other exhibitions it carried out.

In Spain, due to the circumstances of isolation and
market protectionism for political reasons, design
in its modern conception was developed late and
the first design exhibitions resulted from the Natio-
nal Plan for the Promotion of Industrial Design (Plan
Nacional de Promocién del Disefio Industrial, PPDI)
and the creation in early 1992 of the State Society
for the Development of Industrial Design (DDI) from
the Spanish Ministry of Industry, Trade and Tourism.
The DDI, in an effort to build its own design culture,
aimed to stimulate greater professionalization and
to integrate design as a distinctive and competitive
factor for companies, showing its value and its invol-
vement in the evolution of society (Montafia, 1992).

We will review next some of the exhibitions that were
part of the cultural landscape of the main Spanish
cities. In chronological order, we highlight in 2003
“Alehop! Dissenys, enginys i remeis”, an exhibition
curated by designer Emili Padrés and Emiliana De-
sign Studi, at the Palacio de la Virreina in Barcelo-
na; in 2008, at the Central de Disefio de Matadero
Madrid, the exhibition “Binnen/ Buiten-in-the-street
as at home” curated by Delfina Mordn, showing the
new Dutch design and interpretation of public space,
as an extension of the domestic space.

In Valencia in 2009, two design exhibitions: “SUMA
y SIGUE”, in the MUVIM, promoted by the IMPIVA
and curated by two consolidated figures of design
in the Valencian Community, Paco Bascufian and
Nacho Lavernia. The Universitat Politécnica de
Valéncia, through the Vice-Chancellor Office for
Culture, Communication and Image, promoted the
exhibition “Design Challenges. Science, Ethics and
Aesthetics in the design project”, a production of the
institution, directed and curated by Marina Puyuelo
and Lola Merino, professors of the School of Design
Engineering. This exhibition developed a vision of
committed design beyond its economic-commercial
involvement. It traveled to different universities and
institutions in the Valencian Community during the
following years and, given the validity of its content
and message, it was again exhibited in the Exhibition

Hall of the ETSID.

In 2010 in the Cultural Centre of the Bancaja Foun-
dation, the exhibition “Valencia Disefio Innovacién
/ Valencia Design Innovation”, curated by Gabriel
Songel from the UPV, presented the evolution of de-
sign since the end of the twentieth century through
the participation of 17 companies from the Valencian
Community, including a selection of products.

Shortly after its opening, the Design Museum (Museu
del Disseny) in Barcelona organized the exhibition
“Design to live. 99 projects for the real world”, cura-
ted by Oscar Guayabero, where, in the same line as
Design Challenges, a set of products, organized in
areas, were presented, which demonstrated the role
of design in dealing with different crucial issues to
improve the lives of users and society in general.

To finish this brief review of national exhibition pro-
jects, we will mention the exhibition “Espafia Disefia:



25 ediciones de los Premios Nacionales de Disefio
/ Spain Designs: 25 editions of the National De-
sign Awards” in 2018, in the Central de Disefio de
Matadero, Madrid, in which Marcelo Leslabay, its
curator, presented the professional work of the win-
ners in the different editions of this prestigious na-
tional award. In Valenciq, the exhibition held in the
Bancaja Foundation, “30 Anys de disseny Industrial
en la UPV / 30 years of Industrial Design at UPV”,
curated by Gabriel Songel, went through the career
of design professionals trained at the UPV, in diffe-
rent areas of creation, who have developed the best
industrial design activity in multiple productive sec-
tors: furniture, lighting, toys, textiles, automobiles or
ceramics, among others. This exhibition was recently
shown again in the ETSID Exhibition Hall in Decem-
ber 2020.

As a general reflection, it should be added that all
these exhibitions have had an impact on the socio-
cultural context in which they have been held and
they have been an effective way of disseminating
and promoting design by showing it as a multidis-
ciplinary field involved in the development and wel-
fare of society (Merino, 2018). The exhibition format
offers an opportunity for communication, not only to
bring together extraordinary projects and materials,
distributed in archives and collections of the world,
but also to reflect on the peculiarities of design,
adding value and competitiveness to a globalized
market and activating committed and responsible at-
titudes towards the consumption of products.

Exhibitions in the HALL Room

Nearly ninety design exhibitions have been held
in the HALL Room of the Higher Technical School
of Design Engineering (ETSID), since its inception a
decade ago (Fig 6). In different ways, all of them
have had an impact on their own academic field,
where they have become an effective means of
disseminating and promoting design, showing it as
a multifaceted project discipline, which brings their
own language to any use environment. In most ca-
ses, the curators of these exhibitions were professors
from the institution that stand out for their research
and teaching work in one or more areas of design,
in which exhibitions constitute a result of their activity
and transfer to society.

Some of the exhibitions that have been held in the
Hall Room were the result of an environmental con-
cern, such as “Visions of Green Design”, in the Va-
lencia Natural Science Museum (Fig 9 ); the result
of diverse projects, concepts and technologies, such
as the series of 5 editions of Paral.lel (Fig 10, 11 and
12); of a multidisciplinary commemorative project,
such as “BIG Lights”, in the International Year of Light
2015, incorporating different experts and scientific
and technical fields; or the result of a social demand
approach, such as the exhibition “Ingenieras en Di-
sefio: Un pretexto para hablar de Disefio e Ingenie-
ria / Women Design Engineers: An opportunity to
talk about Design and Engineering” (2019), for the
celebration of the International Working Women's

day (Fig.7); and finally, “Todo sobre Disefio / All
about Design” (Fig.6), which both summarises and
celebrates this decade of Design exhibitions in the
Hall Room (2021).

Some of these exhibitions have transcended and
been implemented in other contexts and cultural
spaces, inside and outside our borders, which has
allowed to modulate the scope of their approach
and the dissemination of their contents, being part
of another sociocultural order depending on where
they have been carried out. In this sense, and always
taking design as a common denominator, different
approaches have been applied to the phenomenon
of innovation and technical development, offering
their own didactics to allow the user to get to know
closely the properties and contributions of the ob-
jects of use.

The “BIG Lights” exhibition was reassembled at the
United World Institute at Karnavati University in Ah-
medabad, India, in 2018 (Fig. 8) and the “Women
Design Engineers” exhibition was shown again at
the Biblioteca de la Dona (Women's Library) of the
Generalitat Valenciana until September 2020. In this
sense, all exhibitions stand out not only for their po-
tential to be a vehicle of specific scientific and tech-
nical knowledge, but also for their ability to transmit
a committed concept of design, which is capable of
activating an ideological power on people (Puyuelo,

2010).
Visions of Green Design (2014)

This exhibition took as a base the research carried
out in one of the sections of the exhibition “Retos
del Disefio / Design Challenges”, organized by the
Universitat Politécnica de Valéncia in 2009 and cu-
rated by Marina Puyuelo and Lola Merino. Under
the name Eco-design versus Green Design, the con-
cept of ecodesign was presented there, as well as
the multiple approaches comprised in the so-called
green design, through a selection of objects that ai-
med to minimise and, as much as possible, to repair
the aggression and damage produced in the natural
environment (Puyuelo, 2009).

In “Visions of Green Design” this reflection on the
commitment of design to nature and environmental
sustainability was taken up, expanding and re-esta-
blishing design and focusing on its role in the social
commitment that should be taken on by all actors
involved in the productive economic system. The ex-
hibition, produced by the ETSID, took place in the
Valencia Natural Sciences Museum, part of the city's
museums network, an environment in the centre of
the city open to all kinds of public, and it had to be
extended due to its high attendance rates and the
curiosity it caused.

In this context, the communication of design acquires
a new value, that of dissemination and didactics. As
the first link in the product creation chain, designers
have to play an active role and think about the im-
pact of their project, from the selection of materials
to the multiple possibilities of minimising its impact.
In this sense, there are multiple approaches that in-

teract in the design project. This exhibition showed
products of different levels of complexity that, from
the point of view of design, solve their function issue
and, in addition, face problems arising from consu-
merism society, such as depletion of material resour-
ces, energy consumption and saturation of waste
products. Products resulting from reuse, recycling, the
holistic concept of “cradle to cradle” and the need to
connect with the circular economy.

Exhibition didactics is fundamental since, as far as
users are concerned, values and attitudes must be
assumed that give priority to environmentally friendly
and constructive design and resource management.
Their involvement is crucial in the selection of pro-
ducts made of recycled and recyclable materials, the
assessment of the reuse of objects or the apprecia-
tion of durable objects. In all cases, there seems to be
a growing sensitivity that should be nurtured. Some
of the products shown are paradigmatic examples
of this vision of design which incorporates Reuse
(Round Abouts Bag by Nahui Ollin; ECAL watering
can for the use of water bottles; shoulder bag by
“De mano”), Recycling and the “Cradle to cradle”
concept (office chair by Mirra; Bios Vase by Azda-
moliné), Recycling (NOT A BOX cardboard lamp by
David Grass; rechargeable torches, Paperpod card-
board toys) and local production (the Siesta).

Project Paral-lel of Furniture for Habitat
(2015-2019)

This project starts in 2015 and lasts until 2019 at the
Technical School of Design Engineering (ETSID), as
an initiative of design professor Manuel Lecuona, in
collaboration with other professors of the specialty in
Design for Leisure and Habitat in Valencia (http://
paral-lel.es/paral-lel-5). From the beginning, this
project has aimed to meet the design challenge from
a standpoint linked to innovation and trends. In ad-
dition to being an academic project for design stu-
dents, over the years and in its various exhibitions, it
has been a meeting point for companies, technical
staff, teachers and design professionals.

As a teaching centre, it was assumed as an interest
for the institution to promote this project, which fo-
cuses on the participation in the most renowned
international fairs in the sector, such as the Milan
Furniture Show and, then, in the Nude Show of the
International Trade Fair of Valencia. The different
thematic exhibitions of the Paral-lel project in its 5
consecutive editions have been a successful lear-
ning experience which has represented the School
in these meetings, connecting design students with
the business and professional world. An academic
project with an external projection purpose both for
the participation in these international events, and for
the integration of some companies from furniture-re-
lated sectors. Through this project, students have had
the opportunity to spend time with other Schools and
Universities of the global design landscape, sharing
experiences, making their projects visible and getting
in touch with a professional “mise-en-scéne”.

N



By learning through projects with multiple and open
solutions, along with hands-on experiences in spe-
cific work situations that arise each course, crea-
tive thinking is implemented to solve aspects of the
conceptual proposal. The process, followed simul-
taneously by the whole group, actively and with a
purpose that is external to the classroom, generates
greater creative synergy and greater participation in
class. Following the learning structure proposed by
Bloom, cognitive mastery encompasses the informa-
tion that students are able to reproduce once they
have carried out the work and assimilated it, inclu-
ding also the skills, abilities and techniques to know
how to use what they learned, to solve problems and
to question truths considered previously as unques-
tionable.

Each one of the different editions of Paral-lel (Fig.
10, 11 and 12) was based on a thematic concep-
tual approach around Design for Habitat, leading to
different results: formative, productive and communi-
cation/dissemination.

#CODIGO ABIERTO. In its first edition in 2015, Pa-
ral-lel proposed the challenge of digital design and
manufacture of products for domestic habitat, with
their construction using first generation technologies
such as CNC subtractive machining, to be uploaded
on open source platforms.

#DOITYOURSELF was the leitmotif of Paral-lel
2, which proposed to influence the technological
world, through several methodologies such as laser
cutters and CNC milling machines, specific in the ha-
bitat sector and involved in the shift towards digital
manufacturing and the maker phenomenon. Their
use allows the localized and global manufacture of
products from digital archives.

#MAKERTOMARKET Paral-lel 3 represents a shift
towards redesign by adopting a critical vision of
consumerist society, in which the objects around us
are subjected to formal wear and tear and prema-
ture death. The designers involved in the Paral-lel 3
project managed to provide a new life to furniture
from the catalogue of the Swedish company lkea
which may need a renovation either due to functio-
nal or formal deterioration.

#DESIGNEDITORS Paral-lel 4 made a proposal to
design students to work on the concept of self-edi-
ting, showing its technical skills and competences in
each phase of product design. The proposal consis-
ted of conceptualizing, designing, developing and
manufacturing self-producing and self-editing pro-
ducts by themselves which were a reflection of their
profile as designers (Abarca and Gaspar, 2018). The
product editor Omelette-ed provided a real briefing
for the projects and subsequently supervised the de-
velopment of the proposals and their selection for the
exhibition contests.

#SMARTWORKING Paral-lel 5 edition was focused
on workspaces through a series of auxiliary furniture
projects for new tasks and activities. In the age of di-

gital transformation and now, at the heart of the glo-
bal pandemic, the way work is understood has chan-
ged and new methods and environments related to
the use of technologies and leisure have emerged.
Smartworking proposes to make it easier for peo-
ple to use their professional tools, through design.
Paral-lel 5 showed seven multifunctional auxiliary
pieces of furniture focused on new meanings of wor-
king, making users reflect on their activity and space.

These projects combine multiple areas that eventually
become concrete in the exhibition design itself: the
distribution of the stand, awareness of the need to
generate a unified image of the project, the perma-
nently updated communication of the project, the
maintenance of social networks on the platforms
required by organizations and the development of
publications about the project (Web / Press release)
to make it known and achieve a satisfactory level of
dissemination and presence in the communication
media.






