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1.1. OBJETIVO GENERAL

El principal objetivo de esta encuesta es conocer las opiniones de los 
posibles consumidores sobre tiendas de productos eróticos y sobre las 
experiencias relacionadas con tiendas de este tipo.

Además, también se pretende recoger información sobre la importancia 
que puede tener el diseño de marca para un consumidor a la hora de 
comprar uno o varios productos.
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1.2. OBJETIVOS ESPECÍFICOS

•	 Conocer cuáles son los aspectos más valorados por los 
consumidores en tiendas de productos eróticos.

•	  Saber cuán importante es para los usuarios la identidad visual de 
una marca a la hora de decantarse por una u otra.

•	 Investigar qué marcas o empresas de venta de productos eróticos 
son las más exitosas y por qué.
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2.3. VALORACIÓN
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3.1. CONCLUSIONES GENERALES

La encuesta nos ha proporcionado información sobre las experiencias 
de los usuarios en tiendas de este tipo, así como sobre la importancia 
de lo visual a la hora de transmitir los valores y la personalidad de la 
marca a los consumidores, información que será de gran utilidad para 
empezar a desarrollar la estrategia.


