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Resumen y palabras clave

El presente trabajo abarca el disefio y desarrollo de la identidad vi-
sual corporativa de la cafeteria BSweet, situada en La Cala de Mijas,
Malaga. El proyecto abarca desde el diseno de la marca y el diseno
y maquetacion del manual de identidad visual corporativa, hasta el
diseno del contenido de promocién comercial y disefio de producto,
en este caso diseno de embalaje de comida para llevar.

Diseno grdfico, identidad corporativa, marca, cafeteria, ilustracion.

Abstract and key words

The following project covers the design and development of the cor-
porate visual identity of the BSweet coffe shop, located in La Cala de
Mijas, Malaga. The project ranges from the brand design and the de-
sign and layout of the corporate visual identity manual, to the design
of the commercial promotion content and product design, which in
this case is packaging for takeaway food.

Graphic design, visual identity, branding, coffee shop, illustration.
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1. Memoria

1.1 Introduccion

1.1.1 Objeto

El objeto concreto de este proyecto consiste en el disefio de la iden-
tidad corporativa de un local comercial. En este caso, una cafeteria
situada en La Cala de Mijas, Malaga. La cafeteria tiene un amplio ran-
go de clientes, pero su diseno se ha dirigido a dos de sus mas clientes
potenciales: grupos de jovenes extranjeros y residentes de la zona.

El diseno de su identidad corporativa se ha creado teniendo en cuen-
ta los valores y necesidades de los propietarios, y abarca un amplio
rango de productos, desde elementos abstractos como logotipo,
menu e ilustraciones hasta elementos tangibles tales como disefio
de embalaje, uniformes y demas.
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1.1.2 Historia de BSweet

Enelano 2019 lafamilia Mariscal & Perujo crean laempresa MIDORI
MEDITERRANEO SL, para la explotacion de servicios de hosteleria.
Después de estudiar diversos proyectos basados en franquiciado-
res, se declinaron por una empresa espanola con notable aceptacion
comercial a nivel nacional e internacional, especializada en pana-
deria y cafeteria, [lamada Granier. Sin embargo, dada la mala expe-
riencia obtenida, se percataron de que ellos mismos podrian mejorar
considerablemente esta clase de negocios, ofreciendo a los clientes
un mejor servicio, y mayor diversidad de articulos a mejor calidad,
motivo por el cual decidieron rescindir el contrato de forma inmedia-
ta con el franquiciador.

“La familia es consciente en todo momento de la grave crisis de salud
publica y econédmica que envuelve al mundo en este momento, decidimos
por unanimidad embarcarnos en un nuevo proyecto.

Es en ese momento cuando nace la cafeteria y panaderia BSWEET, que
como su hombre indica, describe a la perfeccion la filosofia de nuestra
empresa; la elaboracioén en la frescura y calidad de nuestros productos, asi
como en el respeto, la elegancia, rapidez, y un seguro servicio con garantia
absoluta hacia nuestros clientes, esta es sin duda, nuestra principal carta
de presentacion.

Nuestro equipo lo compone mi hijo Daniel, mi hija Carmen, mi mujer
y companera Dolores, y un humilde servidor, y la inestimable ayuda de
nuestra amiga Monica Kamakura Gimeno, que estd cursando en estos
momentos sus estudios en Ingenieria del Diseno del Producto, y nuestro
proyecto es su bautismo, en esta dificil, complicada y compleja situacion
que nos rodea en estos momentos, le deseamos de corazon, toda clase de
éxitos tanto personales como profesionales en su largo camino que le que-
da por descubrir.

Entre todos hemos puesto pasion, empeno, ilusion, fe, y sin duda alguna
pensamos que serd el comienzo de un proyecto positivo tanto para los
clientes como para la propia empresa.

Un fuerte abrazo, y que Dios nos bendiga, en esta nueva, y arriesgada
aventura.”

Palabras de José Maria Mariscal, duefio y propietario de BSweet.

13
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1.1.3 Antecedentes: Teoria de diseno de
marca

El hecho de que la figura del disefador grafico ha comenzado a es-
tar mas presente en los Ultimos anos no quiere decir que el diseno
grafico no existiera desde hace siglos. De hecho, |la humanidad lleva
utilizando simbolos y marcas identificativas desde sus inicios. Uno
de los ejemplos mas reconocibles serian los simbolos religiosos: la
cruz cristiana, la creciente y estrella musulmana, la Estrella de David
judia...se podrian considerar como logotipos.

Se pueden encontrar muchos ejemplos de simbologia y marcas
identificativas alo largo de |a historia, sin embargo, el concepto de lo-
gotipo empieza a surgir con marcas como Bass, una cerveceria ingle-
safundadaen 1777 que fue la primera marca comercial registradaen
Inglaterra. En 1876 hizo aparicién su logotipo: un triangulo rojo, que
a diferencia de otras marcas con complejas ilustraciones sombrea-
das y simbolos detallados que seguian las tendencias artisticas de la
época, el sencillo logotipo de Bass logré diferenciarse de sus compe-
tidores e incluso formar parte de la cultura popular al estar presente
en varias obras de arte y literatura. (Campaign, 16 de abril de 2015).

/ k- Ii [ S-‘C-_ =8 ‘L5
< s g S e e L

fig.1 Logotipo de Bass. Fuente: fig.2 Botellas de Bdss enel éQadro d.e Edéuard
Web Campaign Manet.1882. Fuente: Web domestika

Uno de los primeros ejemplos de diseno de imagen corporativa tiene
lugar en 1907, de la mano de Peter Behrens.

Debido a la segunda Revolucién Industrial, la producciéon en masa
de los objetos estandarizados crecié considerablemente y todas las
companias ponian a la venta sus productos. Sin embargo, debido a
gue estos productos no pertenecian a una marca ni habia distincion
entre ellos, el cliente no sabia qué producto era mejor que los demas
o cual se adecuaba mas a sus necesidades.
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Es entonces cuando la compania eléctrica alemana AEG (Allgemeine
Elektricitats-Gesellschaft) se puso en contacto con Peter Behrens,
arquitectoy disenador aleman para que redisenara unas lamparas de
la compania. Beherens (1907) estipula que “el disefio no trata sobre
decorar formas funcionales—trata sobre crear formas acordes al ca-
racter del objeto y que muestran las ventajas de las nuevas tecnolo-
gias.” Tras el gran éxito producido por el redisefo que ofrecié, AEG le
propuso disenar su marca.

Behrens fue pionero en establecer el concepto de identidad corpora-
tiva al realizar disenos de logotipo, contenido comercial y publicacio-
nes, todas ellas manteniendo una consistencia y cohesion entre ellas,
creando asi unaimagen de marca unida. Todos los elementos graficos
ayudaron a AEG a ser facilmente reconocibles para los clientes y di-
ferenciarse de sus competidores, resultando en un éxito a nivel co-
mercial. La marca ya no es algo que acompana al producto, sino que
es un todo, representando la filosofia que quiere reflejar.

Gracias a la decisiéon de AEG de introducir arte y diseno a la produc-
cion industrial, la figura del artista encontré un nuevo lugar en este
moderno y revolucionario mundo de la produccién. Grandes mar-
cas internacionales reconocibles a dia de hoy como Coca Cola, Shell,
Apple, etc. le deben gran parte del éxito a su imagen visual corpora-
tiva.

fig.3 Logotipo de AEG disenado por Peter
Behrens en 1908. Fuente: Google imagenes.

FLAMMD
| LAMPEN F UH

'/ FABRIKBELEUCHTUNG

fig.4 Cartel publicitario de la Idmpara
redisenada por Peter Behrens. Fuente: Web

fig.5 Sellos de AEG disefiados por Peter Behrens. i
domestika

Fuente: Web Design is Mine History is Fine.
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1.2 Analisis de la situacion previa

1.2.1 Analisis de la marca

Granier es unafranquicia de restauraciéon en el sector de la panaderia
cuyos origenes se remontan a 1988, cuando el joven panadero Juan
Pedro Conde abrié su propio horno, el Horno la Estrella, que mas
adelante se acabaria convirtiendo en el origen de la marca Granier.
Debido al auge de la comercializaciéon del pan precocinado en las pa-
naderias a principios de los afnos 2000, Juan Pedro decidi6 adaptar su
negocio creando Mundipan, una franquicia de panaderias dedicadas
a vender y elaborar masa precocinada. Después de Mundipan, lanzé
una nueva marca llamada Panisimo, que fue vendida en 2003. Unos
anos después, nacié Granier finalmente. (Franquiciashoy. s.f.).

La marca Granier nacié en 2010, fundada por Juan Pedro Conde, con
su primer local situado en Vilanova i La Geltru, Barcelona.
Actualmente cuenta con mas de 350 locales alrededor de Espana, y
también en ciudades internacionales como Miami, Lisboa, Roma o
Londres. (Panaria, s.f).

Gracias a su cuidado e innovacion en la manera de elaborar el pan,
ultracongelando la masa en crudo para transportarlas a las panade-
rias y realizar la coccion del pan fermentado, Granier consiguid gran
reputacion de ofrecer pan de calidad a un precio muy competitivo.
Ademas de contar con una gran variedad de panes, Granier ofrece
un servicio de cafeteriay restauracion en algunos de sus locales mas
amplios.

Granier define que su clave del éxito en este modelo de negocio es el
claro equilibrio entre el respeto y amor a la tradicién y su capacidad
para integrarse a los nuevos cambios que exige el mercado.
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1.2.2 Andlisis de la identidad visual

La filosofia y los valores de la marca Granier se ven reflejadas en su
identidad visual, Granier se define como una empresa “honesta, pro-
fesional y comprometida”, con un gran afecto hacia las panaderias y
hornos tradicionales de barrio. A continuacién se podran observar
todos los elementos y recursos de los que hace uso la marca para que
se vea representado de esa manera.

Su logotipo ha sido modificado a lo largo de los anos, pero siempre
manteniendo sus colores principales y estilo de tipografia.

El logotipo actual utiliza una tipografia con serifa estilo antiguo, re-
presentando una imagen elegante y tradicional, algo comiUnmente
utilizado en las marcas de reposteria y panaderias cuyo objetivo es
mantener unaimagen de horno tradicional. Algunos ejemplos de este
estilo de diseno de marcas seria Panaria, PAUL, Mauel 1883 y Bertiz.

Susdos colores principales son el negroy el teca. Este primero simbo-
liza la sofisticacion y formalidad, un color que no tiene edad. El color
teca o marrén representa el color del pan, un color natural y suave,
gue se relaciona con el contexto de la marca, la bolleria y reposteria.

fig.6 Logotipo Granier. Fuente: Web Granier fig.7 Logotipo Granier. Fuente: Web Granier

Se pueden observar dos diferentes variaciones del mismo logotipo.
Generalmente Se muestra el nombre completo en su contorno elipti-
co, salvo en las redes sociales, donde se utiliza el logotipo circular con
lainicial G, para obtener mayor legibilidad en las pequenas pantallas.

17/
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En lo que se refiere a la carteleria y el menu, Granier utiliza mayori-
tariamente fotografias de algunos de sus platos o bolleria para mos-
trar como se verian en la realidad, no necesariamente siguiendo los
coloresy tipografia del logotipo. Mayoritariamente utilizan un fondo
negro para los menus y folletos, y para los textos se anaden los colo-
res azul y amarillo como secundarios. La tipografia empleada en los
textos es de palo seco y condensada, variando su peso dependiendo
de laimportancia de cada elemento.

La textura corporativa de Granier estd compuesta por ilustraciones,
cuyo uso solo se ve presente para la decoraciéon de las paredes del lo-
caly en las bolsas de papel para el pan. Utiliza un estilo de dibujo con
trazos y sombreados a mano, sin color.

fig.8 Textura Granier. Fuente: Web Granier fig.9 Bolsa de papel. Fuente: Instagram Granier

Otros elementos de disefio en Granier como la taza de café para lle-
var, senaléticay complementos de ropa siguen la misma ejecucion de
diseno, fondo negro con el logotipo principal. En el caso de la gorra,
vuelve a aparecer la variacién circular del logotipo, y en el uniforme
de los trabajadores aparece sélo el nombre de la marca sin la elipse
en su exterior. En general se puede afirmar que la marca se adapta a
todos los medios sin la necesidad de contar con multiples variacio-
nes, lo que la hace funcional, pero a la vez monétona.
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fig.10 Serialética. Fuente: Google Maps fig.11 Vaso de carton. Fuente: Instagram Granier

AP, ARG SWEET COR G CARROTSN

fig.13 Delantal. Fuente: Google imagenes
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Como conclusién, tras estudiar lamarcay sus diferentes aplicaciones
se pueden extraer las siguientes conclusiones:

La imagen visual del nombre de la marca representa iddneamente
los valores que la marca quiere transmitir. El conjunto de sus colores
corporativos y tipografias crea una imagen tradicional, seria y madu-
ra, pero que ala vez se dirige a toda clase de publico ya que hace uso
de esatradicionalidad para ofrecer productos confiablesy de calidad,
Un lugar que siempre estara ahiy al que siempre se podra ir.

El uso de una version diferente del logotipo principal para las fotos
de usuario en redes sociales hace la marca mas versatil, ergondmica
y puesta en la actualidad.

En general, la marca es coherente y sigue su linea grafica en todos
los ambitos. Sin embargo, uno de sus puntos mas débiles es el diseno
de su menu, ya que no parece seguir esa imagen de profesionalidad
y tradicionalidad, optando por un disefo facil y sin personalidad. Las
tipografias y colores utilizados no mantienen relacién con lamarca, y
su diseno podria ser utilizado en cualquier otro local genérico. Esto
es una oportunidad gravemente desaprovechada ya que Granier po-
dria contar con un diseno de menu sofisticado y elegante, a la altura
del resto de sus elementos que componen su imagen visual.

La aplicaciéon de la marca en los diferentes elementos y productos
también se mantiene en linea con la marca, pero sin embargo cabe
destacar que todas sus aplicaciones son practicamente iguales: Lo-
gotipo sobre fondo negro. El uso de las texturas ilustrativas anaden
un elemento interesante a la marca y se podria utilizar para mas ele-
mentos, dando de esta manera una imagen algo mas juvenil o alegre
en los aspectos que se deseara. Ademas, la marca podria hacer mas
uso de su color secundario, el teca o marrén, ya que este color tiene
muchos materiales con su mismo color, por lo que utilizando papel
kraft, carton, madera...se podria dar una imagen menos monétona de
la marcay seguir respetando sus colores corporativos.

Estas conclusiones se tendran en cuenta para el proceso de ideacion
y disefno de la marca de BSweet.
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1.2.3 Identificacion de la necesidades

Para comenzar con el desarrollo de diseno, se le realizaron al cliente
unas preguntas clave que definirian los requisitos y criterios a seguir
en el proceso del diseno de la marca, que fueron las siguientes:

:Cual es la audiencia actual del local?

Tipo de personas que acuden habitualmente a la cafeteria. Puede ser
un rango de edad y género, si son grupos de personas (madres con
sus hijos, adolescentes...), cudnto tiempo pasan... La respuesta puede
ser diferente para la gente que va a la zona de panaderia y la gente
que va a la cafeteria.

Teniendo en cuenta la situacion del Coronavirus, los clientes suelen tener
alrededor de 30 anos, siendo la mayoria de ellos extranjeros y muy pocos
nacionales o de la zona. Podria decirse que un 60% son clientes extranje-
ros y que un 40% son nacionales.

También suelen ir familias con sus hijos o trabajadores por la manana a
desayunar. Se busca conservar la clientela que se tiene actualmente y a su
vez captar un publico mds joven.

Actualmente Granier estd dividido en dos secciones: seccion de cafeteria
y seccion de panaderia (aqui también entra la bolleria). Podria decirse que
las “visitas” a cada seccion se reparten en un 50% 50%, o incluso un 60%
para cafeteria.

:Cual es la audiencia a la que os queréis dirigir?

Con el nuevo rediseno de la cafeteria, ;qué tipo de clientes o nuevos
clientes queréis atraer? (Rango de edad, género...)

Se busca conservar la clientela que se tiene actualmente y a su vez captar
un publico mds joven.

:Qué imagen queréis transmitir?

El menu tiene muchos elementos de comida americana (tortitas, ce-
reales, batidos...) Podéis describir las sensaciones que queréis trans-
mitir con el diseno, por ejemplo: introducir la cultura del restaurante
americano, sensacion de diversion o elegancia, muy colorido o mini-
malista, etc.

También queréis jugar con el nombre BSweet y el simbolo de una
abeja, laimagen podria ser algo dulce, natural, suave...
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El estilo que se busca es un estilo divertido y colorido pero que a la vez
sea elegante, es decir, que no parezca algo infantil o que tinicamente esté
dirigido a un grupo determinado de personas. Una mezcla que llame la
atencion con pequenos detalles que marquen la diferencia.

¢Quién es la competencia?
Locales similares al vuestro, ya sea por el tipo de comida que ofrece, imagen que
transmite, precios...

En el centro de la ciudad podemos encontrar cafeterias especializadas en
tortitas o cereales, como:

Panqueque, La Bella Julieta, The cereal Boom, Cereal Brothers Café, The
Golden Stack y Julia Bakery.

¢Qué dia es la inauguracion del local y para cuando deben estar los
elementos del disefio finalizados?

La inauguracion del local seria posteriormente a Semana Santa, un 90 12
de abril. Los elementos de diseno deberian estar finalizados a mediados de
marzo, para posteriormente enviar todo a las distintas empresas.
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1.2.4 Requerimientos del cliente

A partir del cuestionario que contesto el cliente y mas explicaciones
sobre el concepto de la cafeteria BSweet, se extrajeron los siguientes
requerimientos que debian estar presentes a la hora de desarrollar
el diseno:

- Es importante la presencia de la figura o simbolo de la abeja en el
diseno, ya que el nombre BSweet juega con las palabras “Be Sweet”,
(que significa “sé dulce” eninglés), y “Bee”, palabra inglesa para abeja.

- El color amarillo debe estar presente en el diseno, ya que es el color
gue se asocia a la abeja y se ha elegido esa figura como simbolo de |a
cafeteria.

- El menu contendra ilustraciones de los platos mas llamativos.
Junto a cada nombre y descripcion, cada gofre y tortita contara con
su propia ilustracién, ademas de algunas ilustraciones sueltas para
otros platos. A continuacién se muestran ejemplos de ilustraciones
gue el cliente envié como una guia del estilo:

fig.14 llustraciones de referencia del cliente. Fuente: Pinterest
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1.3. Factores a considerar

1.3.1 Definicién de productos a desarrollar

Una vez recopiladas las necesidades y requerimientos del cliente, se
podran definir los productos a desarrollar. Los siguientes productos
seran los que compondran el diseno de la marca e imagen corporati-
va de la cafeteria BSweet:

Marca - compuesta por el logotipo y sus variaciones, colores y tipo-
grafias corporativas, texturas y recursos de la marca.

Papeleria - compuesta por la tarjeta de visita y pegatina.

Embalaje - los elementos de embalaje estaran compuestos por los
papeles de emboltorio para las barras de pan vy la bolleria, el diseno
de los vasos de cartén y plastico y el diseno de embalaje para trans-
portar comiday bolleria a domicilio.

Menu - disefno visual del menu, con sus respectivas ilustraciones.
Uniforme - disefio de los delantales de los camareros de BSweet.
Senalética - compuesta por senalética general y de bano.

Carteles decorativos - una serie de paneles o carteles ilustrados para
las paredes de |a cafeteria.

Fachada - Elementos decorativos para la fachada del local.

Contenido para redes sociales - compuesto por una seleccion de
publicaciones e historias de Instagram, ademas de una guia de estilo
para el uso de esta.
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1.3.2 Estudio de usuario

Debido a que la cafeteria cuenta con clientes de un amplio rango de
edad, género y calidad de vida, se realizé un estudio de usuario, ana-
lizando cada tipo de cliente potencial de BSweet.

Los duenos de BSweet tienen como objetivo mantener los clientes
habituales con los que cuenta en la actualidad, y anadir un nuevo tipo
de cliente con la creacién de su nueva marca: un publico juvenil.

El diseno final de BSweet ira dirigido a los dos tipos de usuario mas
importantes y convenientes para BSweet, por lo que se realizé un es-
tudio de todos los clientes potenciales: los clientes actuales mas co-
munes junto con los clientes que quiere atraer (segun visto en la pag.
18. Identificacion de las necesidades).

Paralos clientes actuales mas habituales se crearon tres usuarios: un
hombre inglés, una mujer espanolay un hombre espanol.

Para el cliente nuevo que se intenta atraer se cred un usuario: una
chica adolescente.

Serealizé un andlisis de los datos de usuario y un estudio de contexto,
determinando asi qué usuario se sentird mas atraido por la filosofia,
valores e imagen que la marca de BSweet desea transmitir.

Tras presentar el estudio de usuarios al cliente, se decidié dirigir el
diseno al usuario 1 y usuario 4: el primero al ser el tipo de usuario
mas frecuente del local, ya que La Cala de Mijas es una zona llena de
residentes ingleses, y el segundo al ser el nuevo tipo de cliente que
se quiere atraer con el redisefio de la cafeteria. Ademas, laimagen de
BSweet pretende ser alegre y divertida a la vez que profesional, por
lo que estos dos tipos de clientes se veran mas identificados con la
imagen visual de esta marca.
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Usuario 1

Edad
Nacionalidad
Género
Contexto
Accion

Usuario 2

Edad
Nacionalidad
Género
Contexto
Accidn

Usuario 3

Edad
Nacionalidad
Género
Contexto
Accion

Usuario 4

Edad
Nacionalidad
Género
Contexto
Accion

28 anos

Inglesa

Masculino

Viaje de verano

Tomar una ensaladaen la
playa

34 anos

Espanola

Femenino
Residente de lazona

Tomar algo refrescante
al volver de la playa con
sus hijos, que también

quieren algo de bolleria

38 anos

Espanola

Masculino

Trabajador por la zona

Desayunar antes de
empezar el trabajo

16 anos

Espanola

Femenino

Tomar una merienda

Merendar con sus amigas
después de salir de clase
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1.3.3 Estudio de mercado

Estudio de competencia

A 42 kildbmetros de distancia de La cala de Mijas se encuentra el
centro de Malaga, donde se pueden encontrar varios locales con
conceptos similares a BSweet.

Es por eso que se realizé un estudio de estos comercios, analizando
sus logotipos, colores corporativos y elementos de su marca, como
la aplicaciéon de la misma: en |la presentacion de la carta o diseno de
embalajes de comida y bebida. De esta forma se obtuvieron datos
estadisticos de las tendencias seguidas por cada marca, asegurando
asi lacreacion de una nueva original y Unica para BSweet.

Panqueque
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Julia Bakery

JULIA BAKERY

COFFEE, BREAD & CAKES

® O

Brunch It

s 2015

BRUNCHI

COFFEE & KITCHEN

® O

Panaria

Panaria

CON MUCHO GUSTO

® O

Meriendas - De 14000 a 19000

PIEZA DE BOLLERIA 2,00€
+Cola Cao

PAN DE MICKEY 1,95¢

Pan de Mickey con chocolate
2 con jambn ¥ quesa.

-
Platode pasta + beblda
..,.:':.,f.....j...m.-
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Granier
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Starbucks Coffee
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FRAPPUCCINO

Una vez recogidos todos los datos a analizar, se realizé una tabla
comparativa de las que se sustrayeron los datos estadisticos:

()
: TIEHE
:E 2 4 goi % I §
g 8 . g8/ Es|fg
= el o ==|UL E|(>S9
Panqueque Egipcia Si | Marrén,crema | Si O Si
The Golden Stack Redonda Si |Amarillo,negro | No O No
Cereal Boom Fantasia Si Multicolor No |[[_]| No
La bella Julieta Fantasia No | Rojo, marrén Si O No
Cereal Brothers Egipcia Si Azul, rojo No | [] Si
Julia Bakery Palo seco No | Blanco,azul Si |[_]| No
Brunch It Palo seco No | Blanco, negro Si || No
Panaria Ca'E'girscf;;a/ Si Gris si || No
Granier Serifa No |Negro,marron | No | CO | Si
Tommy Mel’s Fantasia No Rosa, Azul Si O | No
VIPS Palo seco No Rojo Ssi [[C_1| No
Starbucks Coffee Palo seco Si Verde Si O No

Tabla 1. Tabla comparativa de competencias. Fuente: Propia
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Simbolo

Si  42%
B No 58%

Tabla 2. Grdfico de andlisis llustraciones en el logo. Fuente: Propia

Tras este estudio y analisis de la competencia, se puede observar que
el 42% de los logotipos analizados contienen un simbolo, todas ellas
siendo un plato de comida que representa el negocio, utilizando dos
o0 mas colores para representarlo.

Mend sigue linea grafica

Si 67%
M No 33%

Tabla 3. Grdfico de andlisis Linea grdfica. Fuente: Propia

Tanto Panqueque como The Golden Stack utilizan ilustraciones en
sus cartas, aunque sus estilos se diferencian bastante. La primera uti-
liza una paleta de colores reducida, para mantener la cohesién con
el logotipo y sus colores corporativos. La segunda, sin embargo, uti-
liza un estilo mucho mas realista sin tener en cuenta los colores de |a
marcay pretende plasmar el aspecto de los platos tal cual se ven en
la realidad. Esto conlleva a analizar los menus de cada marcay si sus
disefnos siguen la linea grafica del logotipo. El resultado es que la ma-
yoria, el 67% de marcas, cuentan con un menu que concuerda con el
estilo utilizado en el logotipo. El otro 33% cuenta con disenos de car-
tas que no se relacionan con el logotipo ya sea por el uso espontaneo
de diferentes tipografias, uso de texturas no presentes en el logotipo,
o colores que no se identifican con la marca.
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Estilo de tipografias

Paloseco 31%
Egipcia 23%
Fantasia 23%
‘ M Caligréfica 8%
Conserifa 8%

B Redonda 7%

Tabla 4. Grdfico de andlisis Estilo de tipogrfias. Fuente: Propia

En cuanto a las tipografias, se puede observar el predominio de las
fuentes de palo seco conun 31%, al ser un estilo tipografico versatil y
facil de leer, seguida por las tipografias egipcias y de fantasia con un
23%.Enel casode lasletras egipcias, pueden verse de manera comun
en los logotipos y titulos, ya que presentan mas peso visual que las ti-
pografias de palo seco y resultan menos frias a simple vista. Las tipo-
grafias fantasia son utilizadas para dar un aspecto Unico e ilustrativo
al logotipo, buscando una imagen mas divertida y alegre.

Eluso de colores se puede dividir en dos estilos: Las marcas que quie-
ren representar una imagen mas seria, como Brunch It o Starbucks
tienen una paleta de colores mas reducida que los negocios como
Panqueque o The Cereal Boom, donde utilizan multiples colores que
presentan una imagen mas alegre y familiar. De la tabla comparativa
se puede ver que los colores mas comunmente utilizados son el rojo
y el marrén. El color rojo es llamativo y salta a lavista, se asociaconla
pasion y estimula el apetito. El marrén es el color del pany el choco-
late, un color que se relaciona con la reposteria y panaderia.
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Formato de marca

Circulo 42%
Rectangulo 42%
B Cuadrado 8%
Elipse 8%

Tabla 5. Grdfico de andlisis Formato de marca. Fuente: Propia

Variaciones de logo

Si 25%
B No 75%

Tabla 6. Grdfico de andlisis Variaciones de logo. Fuente: Propia

Los formatos mas utilizados para el logotipo son por igual circulares
y rectangulares,con un 42%, la mayoriade ellas (75%) sin variaciones
en la forma del logotipo.

En conclusion, todas las marcas buscan crear una imagen alegre y
amigable que representa el tipo de comida que ofrecen, dirigida a
toda clase de publico, y llena de colores vivos. Las marcas visuales
tienden a incluir elementos ilustrativos en sus logotipos, y cuentan
con un diseno de carta que sigue la linea grafica del logotipo. La tipo-
grafia predominante es la de palo seco, algo que no resulta sorpren-
dente, ya que es un estilo tipografico muy versatil, legible y facil de
utilizar. El formato de marca mas popular es el circular y rectangular,
sin embargo, la gran mayoria de marcas decide utilizar inicamente
un formato de logotipo para todos sus productos, sin utilizar diferen-
tes versiones.
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Estudio de referentes

Al igual que se estudiaron y analizaron las marcas de competencia,
en este apartado se han escogido cinco marcas que sirvieron como
referentes en la realizacion del disefo para la cafeteria BSweet. Se
ha analizado cada marca, viendo qué aspectos hacen que su imagen
visual sea Unicay exitosa en su propio contexto.

Little moons

Laimagen visual de la marca de helados mochi Little moons esta llena
de colores apetitosos y llamativos. Es una buena puesta en escena de
cémo los elementos graficos (formas geométricas utilizadas, texturas
y colores) pueden afectar positivamente a como se ven los productos
a los que acompanan.

Gracias a sus colores tonos pastel y sus tipografias redondas, los
helados tienen mucha mejor pinta. El logotipo es sencillo,compues-
to Unicamente por el nombre de la marca con una tipografia clasica,
pero logra anadir el detalle moderno de las lunas en las letras “O”, sin
guedar ostentoso, ya que no llega a ser unailustracion siquiera.

En general, es una marca que hace un uso muy inteligente de sus
colores y texturas.

little
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fig.15 Imagen visual Little Moons. Fuente: Little moons
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CREME

Se eligié esta marca de galletas como referente porque refleja una
imagen elegante y a la vez Unicay moderna.

Su logotipo esta formado por el nombre de la marca, pero el efecto
tridimensional de las letras hace que la tipografia reminiscente de los
anos 20 se transforme en algo mas moderno y visual a nivel grafico.

El diseno del menu y la pagina web hace uso de sus pocos colores
corporativos, un conjunto de colores rosados que hace ver la marca
como un negocio fino y atento.

La combinacion de las dos tipografias que utilizan, una de palo seco
y otra con serifa, recalca el mensaje que Créme quiere transmitir a
sus clientes: este es un negocio tradicional, con sus inicios en una
panaderia francesa, pero puesta al dia, que conoce los gustos de sus
clientes jovenes y actualizados.

Es un claro ejemplo de cdmo un negocio tan antiguo como puede ser
una panaderia es capaz de mostrar una imagen moderna y original
sin perder respeto en sus clientes o calidad en sus productos.

fig.16 Imagen visual Créme. Fuente: Creme London
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Chamberlain Coffee

Chamberlain Coffee es una marca de café ético y sostenible.

Se escogio esta marca por el uso variado de colores e ilustraciones
en su imagen corporativa, ya que el diseno de BSweet va a contener
numerosas ilustraciones de sus platos.

Chamberlain Coffee cuenta con multiples colores corporativos, lo
que le da mucha variedad a |la presentacién de su marca.

Las ilustraciones son simples y versatiles, pueden usarse juntas,
separadas, o en el logotipo, y junto con los colores, crea una imagen
divertida e informal.

A esto lo complementa la tipografia utilizada: una fuente de estilo
californiano de los anos 80, creando una marca que representa un
ambiente colorido y feliz, una imagen que contrasta con la imagen
gue tradicionalmente se ha relacionado al a industria del café: una
bebida seria y selecta. Esa diferencia en la imagen visual hace que
estamarcadestaquey sea exitosa entre un sector especifico de usua-
rios, reinventando la percepcién de un concepto a través del disefo
de su marca.

.a.ﬁ\b 27/ 9

& Caofffe %

IF YOU KNOW,
YOU KNOW.
YOU KNG2W?

fig.17 Imagen visual Chamberlain Coffee. Fuente: Chamberlain Coffee
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Cremrica 1992

Cremrica es una heladeria situada en Costa Rica.

Se eligié esta marca como referente por la forma ingeniosa y versatil
con la que da uso a sus elementos graficos.

Cremrica consigue transmitir una imagen profesional pero a la vez
colorida y simpatica, y tan sélo con unos cuantos elementos graficos
como puede ser la forma del logo, unos rectangulos o simplemente
jugando con su variada paleta de colores, consigue crear infinidad de
recursos y texturas sin la necesidad de recurrir a ilustraciones.

Los productos de la tienda estdn disenados con cuidado, no es
solamente el logotipo sobre una prenda, como ocurre con muchas
otras marcas. Ademas, cuenta con un diseno de embalaje sostenible
y original.

d
P R T W N
7T W N WA

=i e e ——

TU SABOR Ay l
FAVORI i ‘

NAVIDAD
CREMRICA

fig.18 Imagen visual Cremrica. Fuente: Cremrica
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Doughnut Time

Doughnut Time es una franquicia de donuts inglesa.

Su especial cuidado en su imagen visual y disefno de embalaje a
pesar del pequeno tamano de sus locales fue lo que la conviertié en
un referente para este proyecto.

El logotipo de la marca, jugando con la letra “O” siendo este un donut,
representa a la perfeccién el conjunto de la marca y los valores que
pretende transmitir.

La marca hace uso de ilustraciones en algunos productos concretos,
sin embargo, el estilo de los dibujos no es muy consistente y cambia
segun el contexto. No obstante, la paleta de colores se ve respetada
en la mayoria de casos, tanto en las redes sociales como en su web,
una combinacién de colores pastel que hace que los donuts, con sus
colores vivos, destaquen.

fig.19 Imagen visual Doughnut Time. Fuente:Doughnut Time
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1.4 Desarrollo conceptual

1.4.1 Paneles de estilo

Con el objetivo de establecer una guia de estilo para el proyecto, se
realizaron cuatro paneles de estilos diferentes: estos consisten en
una recopilacion de imagenes y elementos que inspiran una cierta
sensacion, en este caso, laimagen que BSweet quiere transmitir con
suimagen visual. De esos cuatro paneles, se escogeran dos mediante
una matriz de valoraciones, para asi realizar las propuestas de disefio
en base a los estilos escogidos.
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Panel 1

Esta coleccidon de elementos muestra laimagen que mas se asemeja a
la de una panaderia tradicional de entre todos los paneles presenta-
dos. Sus caracteristicas mas singulares son las siguientes:

- Muestra una imagen amable, con colores suaves acompanados de
toques de color oscuros que crean un estilo entranable.

- Uso de tipografias a manoy en cursiva, simulando un estilo antiguo.

- llustraciones realizadas a una o dos tintas mediante trazos a mano,
como si estuvieran realizadas con una pluma e impresas en tinta.

GUIDE TO BAKERY TREATS

-

PURESKIN

Poney

OIL MARKE-UP REMOYER

HUILE REMADNILLANTE
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Panel 2

El segundo panel representa una imagen divertida, llena de alegres
colores y siluetas. Sus caracteristicas mas singulares son:

- Sus elementos graficos apelan a un publico juvenil, con colores
llamativos de alta saturacion y tonos llamativos.

- Uso de tipografias divertidas y no comunes, con mucho peso visual.

- Las ilustraciones son a todo color, simulando un estilo ilustrativo y
digital, algo mas moderno, pero sin ser ilustraciones vectoriales.

MUBTARE

SWEET
LEMON
HAKERS L]
e SWEET
LEMON 8_

SWEET
LEMON

e
BANANA IRTHDAY
SELIT CANL
! e
TRIPLE AWBERRY
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Panel 3

La siguiente imagen visual crea una sensacion de elegancia y calma.
Sus caracteristicas mas singulares son las siguientes:

- Utilizacion de formas geométricas inspiradas en las tendencias del
diseno de los anos 20 en occidente.

- Tipografias con serifa, curvadas y de aspecto antiguo, contrastadas
con otros elementos mas modernos, creando un balance para mante-
ner la marca en el contexto actual.

- llustraciones realizadas mediante el uso de lapices de colores o
acuarela, con un aspecto realista, pero sin llegar al fotorealismo.

OAXACA, MEXICO

Vidente

VIEEI SR & X =
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Panel 4

El cuarto y ultimo panel representa una imagen mas actual, llena de
iconos geométricos que aportan claridad y frescura al disefo:

- Utilizacién de manchas de color, a modo de siluetas geométricas,
con gran presencia de elementos rectos y cuadriculados.

- Tipografias de palo seco, modernas y con gran presencia de uso de
letras mayusculas.

- Las ilustraciones se ven como iconos vectoriales, dibujos simples
realizados con un Unico trazo perfecto y con color en una Unica zona.
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Con el objetivo de establecer el panel decisivo, se realizé una matriz
de valoraciones, en la que se asignd a cada panel un valor del 1 al 4: el
4 siendo laopcidon mas preferente y el 1 siendo la que menos. De esta
manera, las dos opciones que cuenten con la puntuacién mas elevada
seran las escogidas para proceder con el proceso de diseno.
La votacion se llevé a cabo entre la familia Mariscal Perujo:

Panel 1 Panel 2 Panel 3 Panel 4
José Maria 1 3 4 2
Dolores 3 4 2 1
Daniel 1 4 3 2
Carmen 1 4 2 3
TOTAL 8 15 11 8

Tabla 7. Matriz de valoraciones de los paneles. Fuente: Propia

Tras realizar la suma de las puntuaciones, se puede observar que los
paneles con mas valoraciones han sido el Panel 2 y el Panel 3, por lo
gue seran los modelos que se utilizaran como guia de estilo.
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1.4.2 Propuesta de diseno

Utilizando los paneles de estilo seleccionados como guia de estilo,
se procedio a realizar el proceso de disefo, que seguiria el siguiente
método: Realizacion de dos propuestas de diseno, cada una acorde al
panel correspondiente, estos siendo el panel 2y 3. En cada propuesta
se presenta el logotipo, estilo de ilustracion y una vista previa de la
aplicacién de la marca.

Primera propuesta

La primera propuesta esta basada en el panel 2. Para este diseno, se
puso especial atencion en la importancia de una tipografia con gran
peso visual, y su interaccién con la figura de la abeja.

A continuacién se muestran bocetos iniciales, que posteriormente se
pasaron a formato digital para trabajar mejor con ellos.

\oﬁweet ﬂj oo A& abej
e 55 TR
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r ":er »
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@ " B
5%?5% S%eg{: | SEB @
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%::—e_.e.t e Swﬁée‘t M
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fig.20 Bocetos de logotipo Propuesta 1. Fuente: Propia
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El disefio de la abeja paso por varias pruebas: el primer diseno visto
desde laizquierda presentabaunaformasimpley estética de manera
geomeétrica, pero no era posible reconocer que erauna abeja asimple
vista. Las siguientes propuestas jugaban con una silueta realista que
se acoplaba mejor al texto, sin embargo, su aspecto no eralo suficien-
temente amable, y la figura llamaba demasiada atencion.

Finalmente se llegd a la ultima figura de todas; una abeja amable y
dulce, adecuada en el contexto de la reposteria.

@B Bl EF Y
Bsweet YsWeéeg CE)

COFFEE % BAKERY
CAFE & BAKERY

SWEET 5 wB o
e
—~
Bg"w (,et & BSWEEF
J CAFE & BAKERY bswee t 20W21
CAFE & BAKERY CAFE & BAKERY

N

™™, FT™
Dywee asulé’et Pywel,

1a
Cq FE Bh‘

fig.21 Bocetos digitales de logotipo Propuesta 1. Fuente: Propia

Tras experimentar con la tipografia, se procedidé a buscar una manera
deintegrar la abeja de forma mas natural en el logotipo. Es esto por lo
qgue surgiod el concepto del arco liderado por la abeja, con unas gotas
cayendo de él, que podrian ser interpretadas como miel, chocolate...
sugiriendo la presencia de algo dulce y apetitoso.
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En la imagen superior se puede observar la evolucion del diseno del
logotipo, de izquierda a derecha: comenzando con una letra a mano,
después creando una tipografia mas divertida y uniforme, junto con
las gotas y la abeja actualizadas, y finalmente, combinando la estruc-
tura con una de las tipografias utilizadas en las pruebas anteriores.
Este ultimo disefno presenta un aspecto mas profesional, sin perder
el aspecto alegre y divertido que busca el cliente.

Tras obtener el diseno final, se realizaron unos ajustes en los detalles,
como el espaciado entre letras, el tamano y posicion del arco, y las
gotas, integrandolas mas en el arco, para asi aumentar la sensacion
de que hay algo dulce goteando desde este.

El logotipo final utiliza una tipografia visualmente impactante, con
el detalle de una letra “e” girada, evitando asi la monotonia y repe-
ticion de dos letras iguales seguidas. La tipografia utilizada para el
texto descriptivo de la actividad, “COFEE & BAKERY” es una fuente
diferente ala del logotipo, ya que esta es mas facil de leer y ambas se
complementan. Se eligié el uso de la minuscula ya que sus letras son
menos potentesy asi representa una imagen mas amigable.

& T LN
bsweet bsweet

qpﬁ“& BA\@Q pEE & BP"&

Antes Después
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Una vez obtenido el logotipo, se realizé un documento que seria
enviado al cliente, conteniendo: El logotipo, sus variaciones, una
fotografia de la fachada con el logtipo, una ilustracién para la cartay
una imagen en contexto mostrando la aplicaciéon de la marca.

Para las variaciones, inicialmente se propusieron dos: el logotipo en
formato vertical para la fachaday para espacios reducidos, y otro lo-
gotipo para las redes sociales. Para este ultimo se decidio utilizar so-
lamente la figura de la abeja, ya que las dimensiones en las que se ve
la marca es demasiado pequena para contener letras legibles. Las go-
tas cayendo se mantuvieron en el diseno, para mantener el ele-
mento “dulce” y sugerir la presencia de la marca en el ambito de Ia
reposteria:

En cuanto al estilo ilustrativo, se optd por un estilo similar al de
las imagenes de ejempo proporcionadas por el cliente, realizadas
digitalmente con uniPad Pro. El estilo de dibujo es alegre y divertido,
evitando esquinas puntiagudas, jugando con formas redondas y con
colores vibrantes que resultan apetitosos.

fig.22 llustracion Propuesta 1. Fuente: Propia
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A continuacion se muestra el documento enviado al cliente:

fig.23 Presentacion Propuesta 1. Fuente: Propia

DSW(?' f"
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Segunda propuesta

La segunda propuesta esta basada en el panel 3. Para este disefio, se
puso especial atencidn en conseguir una tipografia unica, de estilo
caligrafico, sin darle tanta importancia a la abeja en el logotipo.

A continuacién se muestran bocetos iniciales, que posteriormente se
pasaron a formato digital para trabajar mejor con ellos.

B s %

/jx BSweee, B2
;(B SWEET Bswee BIWEET e Bs-ﬂﬁb@wﬁ\u

N’ Bsweet-, ./ et t BSWéé’z

2 (W
Be BN Lvidp

fig.24 Bocetos de logotipo Propuesta 2. Fuente: Propia
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fig.25 Bocetos digitales de logotipo Propuesta 2. Fuente: Propia

Tras algunas pruebas en formato digital, se decidié investigar mas a
fondo la posibilidad de crear un simbolo para el logotipo formado por
las iniciales “B”y “S”:

X%

En laimagen superior se pueden observar diferentes composiciones
delasiniciales juntas: las dos primeras desde laizquierda son simple-
mente la unién de la “B” y “S”. En la tercera opcién, afadiendo unas
simples curvas se pudo observar que la silueta, siendo la letra “B”, for-
maba una “S” en sus espacios blancos. Sin embargo, esto hacia que
destacara mas la letra “S” y podria generar confusién al nombre, por
lo que para el simbolo definitivo se decidié utilizar una curva menos
pronunciada, como se ve en la figura mas a la derecha.
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A continuacion se muestran diferentes pruebas realizadas con el
simbolo escogido:

@ @SEVET
Sweet 6Swee& COFFEE & BAKERY

Coffee & Bakery

SWEET eé

COFFEE & BAKERY
COFFEE & BAKERY

fig.26 Bocetos digitales de logotipo Propuesta 2. Fuente: Propia

El logotipo final juega con la unién de las letras By S, creando asi un
simbolo, por lo que se puede utilizar como isotipo y crea una silueta
facil de reconocer.

Es un diseno elegante pero a la vez destaca al no ser un tipico
logotipo tradicional, ya que las letras desordenadas le dan un toque
amigable y divertido.

El documento enviado al cliente tiene el mismo formato: en este caso
anadiendo una breve explicacion de cémo esta formado el logotipo.

Para las variaciones del logo, se opté por utilizar la figura principal
sin el texto, lo cual también serviria como foto de perfil paralas redes
sociales:
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Para el estilo de las ilustraciones, se opté por el medio tradicional, en
concreto las acuarelas, ya que complementa la imagen sofisticada vy
de aspecto “antiguo” que representa la marca en general. Se realizé
lamismailustraciéon de ejemplo que en la primera propuesta para que
sea mas facil compararlas entre ellas.

fig.27 llustracion Propuesta 2. Fuente: Propia
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A continuacion se muestra el documento enviado al cliente:

fig.28 Presentacion Propuesta 2. Fuente: Propia
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1.4.3 Matriz de valoracion

Tras mostrar las dos propuestas al cliente, se realizé una votacion
mediante una matriz de valoraciones, con la cual se decidiria el estilo
de la marca de manera definitiva.

1? propuesta 2% propuesta
José Maria X
Dolores X
Daniel X
Carmen X

Tabla 8. Matriz de valoracién del estilo final. Fuente: Propia

Como se puede observar en la tabla, el disefio ganador es |la primera
propuesta, por lo que la marca BSweet ya contaria con su logotipo y
linea grafica que seguiria el resto de productos y elementos graficos.
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1.5 Descripcion detallada de la solucion
adoptada

1.5.1 Descripcion y justificacion de la pro-
puesta

Parajustificar que laimagen de la marca seleccionada es la adecuada,
se realiazara una comparacioén entre las dos propuestas y analisis de
la seleccionada, basando las conclusiones en los criterios de eficacia
de la marca, consensuados por Keller y Lehmann, 2006; Byrom vy Le-
hman, 2007; Marvin, 2007; Hynes, 2009 siendo cuatro: legibilidad,
simplicidad, relacién con la actividad y versatilidad. Estos criterios
de eficacia se comprueban en la Tesis Doctoral de Nereida Tarazona
(2020) Identidad Visual Corporativa en las ONG: Valoracién del estado
actual y propuestas de desarrollo futuro.

Legibilidad

Una marca eficaz debe ser facil de leer, es decir, cualquier per-
sona debe ser capaz de identificar el nombre y los elementos
que componen la marca. En este ambito, un importante factor
a considerar es la fuente tipografica utilizada, ya que es la de-
terminante de la legibilidad de la parte escrita de la marca.
(Martin Montesinos y Mas Hurtuna, 2001; Schriver, 2013):

- Las minusculas son mas legibles que las mayusculas ya ge con-
tienen diversos trazos que hacen cada letra mas facil de iden-
tificar. En cambio, las mayusculas se presentan en un bloque
uniforme que ralentizan la lectura (Schriver, 2013).

- La negrita aumenta la visibilidad y legibilidad del texto.

- Las tipografias cursivas reducen la velocidad de lectura vy,
en consecuencia, disminuyen la legibilidad del texto.

- Las letras de ancho normal frente a las condensadas o
expandidas tienen mejor legibilidad al no deformar las letras.
- Las tipografias de texto seguido son mas legibles que las de
rétulo.
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Comparacion:

Minuscula
Negrita
No cursiva

Ancho normal

AN NA N NN
CX A XX

Texto seguido
Tabla 9. Tabla comparativa de legibilidad. Fuente: Propia

En esta comparacion se ha indicado cada elemento explicado
en los cinco puntos anteriores, si cumple con los requisitos en
color verde, y en color rojo si no los cumple. Se puede observar
gue la marca final seleccionada cumple con todos los aspectos
gue hacen una marca legible.

Simplicidad

“La marca debe ser simple. Este aspecto contribuye a au-
mentar su legibilidad ya que, a menor nimero de elemen-
tos, la marca destaca mas de su contextoy es mas facilmen-
te percibida (Costa, 1987; van Grinsven y Das, 2016). Ademas,
esta simplicidad también ayuda a que lamarca sea memorizada
mas rapidamente vy, una vez insertada en la mente, a que el
publico la reconozca de modo instantaneo (Marvin, 2007; van
Grinsveny Das, 2016).”

En este aspecto, se considera que las dos marcas presentan
una composicion simple. La marca final de BSweet cuenta con
mas elementos simbdlicos, pero estan compuestos de manera
gue no interfiere con la limpieza y simplicidad de la marca.
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Asociacion con la actividad

Estaclaroquelaidentidad visual corporativa utiliza tipografias,
simbolos, recursos y colores con los que la empresa se siente
identificada y quiere ser representada por todos ellos. “El uso
de elementos que se adecuan al ambito en el que laempresa se
encuentra hace que la marca sea mas reconocible (Henderson
y Cote, 1998) y el usuario obtiene una claraidea e imagendela
marca a simple vista. Es por ello que debe existir una relacion
claraentrelaforma, el diseno o el color de la marca con lo que
representa la empresa (Hynes, 2009)”

En el caso de la marca final seleccionada, este cuenta con un
elemento que la asocia con su actividad: en este caso el sector
de la hosteleria y la panaderia, las comidas dulces y sabrosas.
Las gotas cayendo del arco sobre el nombre transmiten una
clara imagen dulce, de algo delicioso derritiéndose. El simbo-
lo de la abeja también ayuda al usuario a recordar la imagen
mas facilmente, ya que la abeja se utiliza en otros elementos
graficos, y es una caracteristica Unica que la diferencia de otras
cafeterias.

Versatilidad

Unamarcaesreproducidaendiferentes materiales, formatosy
colores, por ello, para que una marca sea eficaz debe ser capaz
de adaptarse a todos los medios posibles. Uno de los principa-
les factores que forman parte de la versatilidad es |a forma de
la marca. Como se haestudiado en latabla 1 del apartado 1.3.3,
el formato de marca mas utilizado es el rectangular, ya que la
gran mayoria de marcas utilizan el nombre de la misma en su
logotipo, y este resulta mas legible en el formato rectangular
horizontal, ya que es asi como el ser humano esta acostumbra-
do aleer en la cultura occidental.

El segundo factor importante es el trazo de la marca: un logoti-
po de gran peso visual que utiliza tipografias pesadas y grandes
manchas de tinta, serd mas legible y facil de identificar en un
formato pequeno.

Otro ultimo factor es la reproduccioén de tintas del logotipo.
Un logotipo que se puede reproducir a una sola tinta es mucho
mas versatil, ya que pueden haber casos en los que se requiera
gue el logotipo utilice solamente una tinta.
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En este caso, la marca final muestra versatilidad al presentar
mas de un formato: horizontal, circular, utilizando sélo la abeja,
etc. En segundo lugar, la marca obtiene gran visibilidad gracias
alas letras negritas del nombre, lo cual la hacen facil de ver aun
siendo utilizada en una escala pequena. Finalmente, el logoti-
po utiliza Unicamente una sola tinta, lo que la hace mas facil de
utilizar en todos los elementos y materiales, y también ayuda a
crear un aspecto mas uniforme, limpio y unificado en el diseno
de logotipo.

Ademas de analizar el logotipo final mediante los cuatro factores
anteriores, se volvieron a recalcar las necesidades y requerimientos
gue el cliente manifestd en un principio, y se comprobara que la mar-
ca cumple con todos ellos:

Una imagen divertida y profesional a la vez: Para el cliente, lo
mas importante era no perder el respeto y la profesionalidad de su
negocio debido al uso de ilustraciones, simbolos y una paleta de colo-
res alegre. El logotipo de BSweet representa mas que correctamen-
te esta filosofia. Al evitar el uso de tipografias fantasticas y dibujos
con trazos manuales, la marca se ve mucho mas seria, pero el logo-
tipo contiene otros elementos que la hacen juvenil y alegre. El arco
con las gotas cayendo liderado por la abeja, la “mascota” de la marca,
complementa el uso de la tipografia de palo seco y transmite un claro
mensaje: este es un negocio lleno de productos dulces y deliciosos,
de gran calidad.

Uso de la figura de la abeja: Como se ha ido recalcando a lo
largo de este proyecto, uno de los requisitos del cliente desde los ini-
cios de la creacion de la marca, fue la presencia de un simbolo que
representase una abeja, ya que esta relacionado con el significado
del nombre de la marca. En este logotipo, no sélo aparece una abeja,
sino que esta forma parte del logotipo aportando caracter y una me-
jor composicion del logotipo.

Presencia del color amarillo: El color amarillo es el Unico as-
pecto de la imagen visual que el cliente tenia decidido de antemano.
Laimagen de lamarca,ademas de ser facilmente utilizadaenunasola
tinta, complementa el color amarillo y su significado: un color que
transmite alegria e inocencia.



1.5.1 Desarrollo de la identidad visual

Ellogotipo es el maximo representante de la marca BSweet: como se
ha observado en anteriores apartados, en él se puede ver la marca,
asi como sus valores, representados de manera efectiva. Una vez se
decidié este elemento que va a influenciar numerosos productos de
la marca, el siguiente paso es crear laimagen visual en su conjunto,

“La Imagen Corporativa mds alld que un simple logotipo o membrete. Es la
expresion mds concreta y visual de la identidad de una empresa, organis-
mo o institucion. En un mercado tan competitivo y cambiante, la imagen
es un elemento definitivo de diferenciaciéon y posicionamiento.” (Costa,
Joan, Imagen Corporativa en el siglo XXI. 2009)

Marca

Concretamente, BSweet cuenta con un imagotipo, una combinacion
deimageny texto. Estos elementos siempre se utilizaran unidos, uni-
camente a excepcion de la figura de la abeja, que se podra utilizar
como isotipo en determinados contextos.

Formato horizontal

Formato circular
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Formato pararedes sociales

Inicialmente las propuestas del logotipo en formato de redes sociales
contenian el nombre del BSweet, sin embargo, las letras no son legi-
bles en un formato tan pequeno como es la foto de perfil de las redes
sociales vista en un teléfono mévil. También se hicieron pruebas con
las iniciales “B” y “S” junto con la abeja. Sin embargo, finalmente se
decidié utilizar unicamente la silueta de la abeja, complementando-
lo con un borde blanco y las mismas gotas del logotipo. Esa imagen
resulta mucho mas familiar al cliente al tener similitudes con el logo-
tipo principal, y ademas, adopta la abeja como simbolo de la marca.
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Colores corporativos

Al realizar el cuestionario de las necesidades y requerimientos al
cliente, este expresé que la marca debia contener el color amarillo,
ya que era un elemento que decidieron de antemano.

Teniendo esto en cuenta, se realizé una paleta de colores que com-
plementasen este tono. El amarillo es un color alegre que salta a la
vista; al ser una cafeteria, se eligio un amarillo vistoso y apetitoso,
pero sin ser demasiado claro, ya que las letras y textos blancos ten-
drian poca visibilidad.

Para los textos de la carta se requeria un color oscuro que jugase con
el amarillo, por lo que se decidio utilizar un marroén intenso. Estos dos
colores se complementan y son atractivos vistos conjuntamente, ya
gue crean unaimagen calida'y amable. Asi mismo, el marrén evoca la
dulzuray el chocolate, idéneo para este contexto.

En vez de utilizar fondos y letras en blanco, un color crema comple-
mentariala gama de colores, y para anadir recursos graficos que des-
taguen con un color llamativo, se eligié un tono anaranjado, creando
asi una paleta cdlida y apetitosa, que representaria los colores de su
plato estrella, las tortitas: El amarillo de las tortitas, el marrén del
chocolate, el crema parala nata, y el naranja de las fresas.

Tipografia

Para el logotipo se utilizo la fuente de adobe Filson Pro, su tipografia
es redonda, sans serif y con gran peso visual. Aungque a simple vis-
ta parece una fuente redonda moderna usual, algunas letras tienen
piernas y ligaduras inusuales que forman una imagen amigable y di-
vertida. Esta fuente se utiliza en titulos y textos de gran tamano, al
tener un estilo llamativo.

Para bloques de texto extensos y descripciones en la carta se utiliza
la fuente de Google Red Hat Display, utilizada para el texto “Coffee
& Bakery” del logotipo. Esta fuente cuenta con una extensa familia
tipografica, presenta gran legibilidad y es clara, actual y limpia.
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Texturas

BSweet cuenta con dos texturas corporativas: unaenla que es visible
el nombre de lamarca, y otra utilizando la abeja. Era importante para
el cliente contar con una textura con el nombre, ya que al ser una pa-
naderia, sirve para que los clientes puedan identificar la marca facil-
mente y de esta manera también promocionarla mientras el cliente
le da uso. (Por ejemplo, mientras se lleva la barra de pan por la calle,
mas personas pueden ver el logotipo y conocer el nombre del lugar).
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La textura utilizando las abejas se puede utilizar en otros contextos
como fondos en redes sociales, servilletas o demas, adoptando |a
abeja como figura de la marca y dando una imagen mas juvenil.
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1.5.2 Desarrollo de los productos

Este apartado consistira en un desglose de todos los productos, ya
sea fisicos o graficos, que se han desarrollado para la creacion de la
identidad corporativa de la cafeteria BSweet.

Este desglose se dividira en tres partes: En primer lugar se realizara
una explicacion del contexto: el uso del producto y sus necesidades.
Después se mostrara el proceso de creacién: en la cual se encuentra
la fase de ideacién y pruebas realizadas. Finalmente se mostrara el
resultado final y su justificacion.

Tarjeta de visita

Explicacion: Las tarjetas de vistita son una buena manera de
promocionar un negocio y mostrar el estilo y la filosofia de la
marca en una pequena muestra de papel. Tanto para el clien-
te como para otro profesional, siempre resulta de gran utilidad
tener una recopilaciéon de los datos de contacto y direccién.

Proceso: Para el disefio frontal se experimenté utilizando di-
versos recursos graficos como ilustraciones de la carta, textu-
ras corporativasy jugando con la escaladel logotipo. Finalmen-
te se decidio utilizar el logotipo en formato circular, debido a
su gran impacto visual, y jugando con los colores corporativos,
creando tres variaciones diferentes. Siendo las tarjetas de co-
lores aleatorios, muestra unaimagen mas colorida y divertida.

fig.29 Bocetos tarjetas de visita. Fuente: Propia
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Resultado final: Tarjeta con tres portadas que varian en color:
amarillo, marrén y naranja. En la parte posterior junto con la
informacion esencial, se incluyd el simbolo de la casa, la abeja,
con su eslogan: “Sweet as can bee”.
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fig.30 Tarjetas de visita. Fuente: Propia
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Pegatina

Explicacion: En la panaderia, se utilizan las pegatinas para se-
llar los panes envueltos en papel. Estas pegatinas son muy ver-
satiles ya que pueden usarse en cualquier lugar para promocio-
nar la marca.

Proceso: La pegatina, a pesar de tener el mismo formato circu-
lar que el logotipo en redes sociales, se puede ver desde mas
cerca, por loque se decidié dejar el nombre completo “BSweet”.
Ademas, se incorporé el nUmero de teléfono enella, para que el
cliente tenga facil accesibilidad a un contacto.

Resultado final: Pegatina redonda con el logotipo en formato
horizontal y borde con las gotas cayendo. NUmero de teléfono
en forma de arco.

fig.31 Diserio final pegatina. Fuente: Propia
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fig.32 Prueba digital pegatina. Fuente: Propia

fig.33 Resultado final pegatina. Fuente: Propia
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Papel de embalaje

Explicacion: : BSweet es un negocio que se divide en dos sec-
ciones: la seccién de cafeteria y la de panaderia. Aun con la
renovacion del local, se pretende mantener su seccién de pa-
naderia, con lo cual se adapté la marca a este sector también.
BSweet utiliza tres diferentes formatos de embalaje para su
panaderia y bolleria: Primero, un rollo de papel que se puede
cortar al gusto del usuario; segundo, una bolsa de papel parala
barra de pan, y finalmente, una bolsa de papel para el resto de
productos de bolleria, de dos tamanos diferentes.

Proceso: Para el disefio de las bolsas de papel se decidio utilizar
una de las texturas corporativas. Ya que estas iban a ser trans-
portadas por los clientes usuarios de la panaderia, se decidio
utilizar la textura con el nombre de la marca, para asi hacerla
mas facil de identificar a simple vista y ganar reconocimiento.
Para los materiales, se propuso utilizar el papel acartonado co-
munmente utilizado en las panaderias para las barras de pan,
y para el papel de envolver, jugar con los colores corporativos.

fig.34 Prueba digital papel de embalaje. Fuente: Propia
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fig.35 Prueba digital papel de embalaje. Fuente: Propia

Resultado final: Para las bolsas de papel, se escogio el logoti-
po marron sobre el fondo marrén claro por defecto del papel,
ya que el marron chocolate oculta las manchas y complementa
el color del pan, ademas de mostrar mejor el logotipo al verse
en negativo. El papel de envolver utiliza |a gama de colores de
la marca, logotipo marrén sobre crema. También se ofrece una
alternativa con el logotipo en color amarillo. Alternando los co-
lores de esta manera se evita la monotonia y se muestra una
marca adaptaday variada.



Memoria | Descripcién detallada de la solucién adoptada

fig.37 Resultado final papel de embalaje. Fuente: Propia
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Vasos

Explicacion: Toda cafeteria con una cuidada identidad visual
pone atencion en el disefnio de vasos de cartén y plastico. Estos
son elementos facilmente fotografiables que podrian aparecer
en redes sociales y transmitir la imagen de la marca, es por eso
gue BSweet cuenta con dos disefios diferentes para cada mate-
rial utilizado en el vaso.

Proceso: Para el vaso de cartén, se realizaron varias pruebas
utilizando diferentes colores y materiales: se observé la posibi-
lidad de utilizar la textura de cartén en si, y también de anadir
un carton para proteger el calor. En este producto el logotipo
presenta su variacion circular, ya que complementa mejor las
dimensiones del vaso. La variacion en plastico utiliza el mismo
logotipo, pero el fondo es totalmente transparente, para asi
mostrar los apetitosos colores de los batidos.

fig.38 Prueba digital vaso de cartén. Fuente: Propia

Resultado final: El vaso de cartén utiliza el logotipo en formato
circular con el logotipo de color marrén, sobre el fondo ama-
rillo. En el lado opuesto al logotipo se encuentran los enlaces
de la pagina web, Instagram y Facebook, para asi alentar el se-
guimiento en las respectivas redes sociales, y obtener mas in-
formacion en la pagina web. El vaso de plastico sigue el mismo
formato, pero manteniendo el fondo transparente de plastico.
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fig.39 Resultado final vaso de cartén. Fuente: Propia

fig.40 Resultado fina | vaso de cartén. Fuente: Propia
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fig.41 Resultado fina | vaso de pldstico. Fuente: Propia
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Paneles de decoracion

Explicacion: El cliente deseaba utilizar las ilustraciones de la
carta como parte de decoracion de la cafeteria, para asi asegu-
rarse de que el estilo ilustrativo y divertido no quedara uUnica-
mente reflejado en la carta. Al principio, su idea era incluirlas
en el diseno de una pared de vinilo con un patrén hexagonal,
simulando un panal de abejas. A pesar de que la idea del vinilo
con el panal era acorde con |la imagen visual de BSweet, se les
sugirié eliminar las ilustraciones, ya que daban una imagen de-
masiado infantil. En su lugar, se disefiaron tres paneles de vinilo
utilizando las ilustraciones, que irian colgadas en las paredes
de la cafeteria.

Proceso: A continuacién se muestran las diferentes propues-
tas para los paneles.

La primera propuesta estd formada por las ilustraciones se-
paradas por diferentes tipos de comida: |a especialidad de la
cafeteria (tortitas y gofres), laos platos de merienda (cereales
y batidos) y platos salados (bagels y ensaladas). Utilizando un
formato vertical, las ilustraciones estan colocadas de manera
gue estan a sangre del marco. Los textos que acompanan cada
dibujo describen el nombre del producto en inglés, y estan co-
locados de manera que acompanan la forma de la ilustracion,
creando un efecto organico y menos serio.

=

(-

milkshakes

fig.42 Propuesta 1, paneles. Fuente: Propia
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La segunda opcion tiene las mismas caracteristicas que la pri-
mera, pero esta presentaunaimagen mucho mas seria, utilizan-
do el fondo oscuro y las ilustraciones contorneadas en blanco,
simula el efecto de pizarra utilizadas en las panaderias y cafe-
terias tradicionales.

fig.43 Propuesta 2, paneles. Fuente: Propia

La tercera opcién presenta una disposicion mucho mas recta
y organizada que las dos anteriores: los dibujos utilizados en
cada marco siguen siendo el mismo, pero en este caso estan
centrados uno encimadel otro, con los nombres debajo de cada
ilustracion. El panel esta rodeado por un marco con las gotas
caracteristicas del logotipo.

pancakes

fig.44 Propuesta 3, paneles. Fuente: Propia

Tras presentar las diferentes propuestas, se eligio la primera
de todas, ya que presenta un diseno simple y directo, ya que
es el diseno en el que las ilustraciones se ven mas facil y clara-
mente, y no anadir demasiados elementos en la decoracion del
local. Sin embargo, se realizaria un cambio en las dimensiones
de los paneles, que pasarian a tener un formato horizontal, sin
marco exterior.
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Resultado final: Tres paneles de vinilo, cada uno con tres ilus-
traciones diferentes y sus nombres en inglés, colocados de ma-
nera organica y sobresaliendo del lienzo. Los nombres de los
platos se ven en forma de curva, contorneando el dibujo.

Al adaptar el diseno a las dimensiones rectangulares, se dio
cuenta de que utilizando Unicamente dos ilustraciones por pa-
nel, qguedaba demasiado espacio en blanco sin utilizar, por ello
se pasaron a utilizar tres ilustraciones por panel, y se anadie-
ron nuevos dibujos para completar los paneles.

Ya que las dimensiones de los paneles eran mucho mas grandes
gue un A3, se volvieron a realizar las ilustraciones mediante
vectores, ya que originalmente estaban realizadas como docu-
mentos rasterizados, para asi no perder la calidad una vez se
imprimieran los paneles finales a escala real.
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fig.45 Diserio final paneles. Fuente: Propia
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fig.46 Resultado final paneles. Fuente: Propia
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Senalética

Explicacion: Debido a la renovacion del local, el cliente quiso
actualizar la senalética del local, concretamente tres vinilos de
senalética de lavabos y tres vinilos de senalética general. Estos
servirian para reemplazar algunos vinilos anteriores y anadir
nuevas senales que harian de la experiencia del usuario algo
mas ergondmico y visual. En concreto, se necesitaria:

Un vinilo que sefaliza la ubicacion de los lavabos.

Dos vinilos senalizando el lavabo de seforas / minusvalidos y
otro de caballeros.

Un vinilo en forma de flecha que indica la direccion a la que se
debe deslizar la puerta.

Dos vinilos con los respectivos mensajes “Privado”y “Obrador”.

Proceso: Para la senalética de lavabos, se decidié jugar con la
figura de la abeja adoptando diferentes perfiles para cada gé-
nero, creando asi una imagen graciosa y Unica de BSweet: La
abeja con una flor para sefnoras, y la abeja con mustacho para
caballeros. El Simbolo Internacional de Accesibilidad se man-
tuvo sin modificaciones tal y como se muestra en la norma ISO
7001 para evitar posibles confusiones u ofensas. Para la sena-
|ética general, se experimentd con diversas combinaciones de
colores. En un principio se fue a optar el fondo en el color rojo
anaranjado, para transmitir el mensaje de “prohibido el paso” a
los clientes. Sin embargo, finalmente se decidio utilizar el fon-
do amarillo para dar una imagen mas suave y cohesionada con
el resto de elementos.

3 iy privado
D

fig.47 Pruebas senalética. Fuente: Propia
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Resultado final: Vinilos circulares paralasenaléticade lavabos,
uno indicando la ubicacion de lavabos, y otros dos, cada uno in-
dicando el usuario dirigido, en los idiomas espanol e inglés.
Simbolo de la abejaen marrén sobre fondo amarillo, con los de-
talles y contorno de vinilo en color crema.

Vinilo de flecha en color amarillo y contorno crema.

Vinilos de uso restringido a trabajadores con el fondo amarillo,
letras cremay contorno con las gotas cayendo de la esquina su-
perior derecha.

aﬂvw D E 23

seforas caballeros

women men

fig.48 Diserio final sefialética. Fuente: Propia
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fig.49 Resultado final seAalética. Fuente: Propia
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Carta/Menl

Explicacion: Desde el primer momento del proyecto, el cliente
sabia que el diseno de la carta iba a ser el principal elemento
al cual se queria dirigir la atencion. Como se ha analizado en el
punto 1.3. Estudio de competencias, |la presencia de ilustraciones
en el menu es una tendencia en esta clase de comercios, crean-
do una imagen mucho mas Unica y dedicada, y al mismo tiem-
po crear una imagen grafica reconocible que concuerda con
la marca en otros medios tales como redes sociales. BSweet
cuenta con una gran variedad de productos en su carta, gran
parte de ellos decorados de manera pintoresca, por lo cual ne-
cesitanilustraciones que los representeny aumentar el apetito
del cliente.

Debido a la situacién actual del Coronavirus, la carta se mues-
tra principalmente en los dispositivos mdviles tras escanear un
cédigo QR.

Proceso: Antes de comenzar con el disefno en digital, se rea-
lizaron unos bocetos para organizar el disefio y la plantilla. El
menu respeta los cuatro colores corporativos, haciendo uso de
sus recursos graficos, como pueden ser: textos en arco y cir-
culares, cuadrados con multiples bordes, y circulos en color. A
pesar de utilizar ilustraciones y recursos graficos, es muy im-
portante que el disefio muestre orden y claridad, debido a la
gran cantidad de productos que ofrece el menu. El menu es un
formato pdf continuo, ya que este formato es mas compatible
con el uso de ilustraciones, al no tener que ser nunca cortadas
y adoptando el formato al que el publico estd mas acostumbra-
do: deslizar hacia abajo la pantalla, como en las redes sociales.

Lasilustraciones se realizaron mediante el software Procreate,
utilizando el iPad Pro. Utilizando una fotografia del plato real
como referencia, se realiza un boceto, y después se anaden los
contornos, para finalmente anadir el color. El estilo de ilustra-
cidn es practicamente igual al que se envid en la propuesta, a
excepcion del uso de curvas y trazos perfectos, que se decidie-
ron combinar con trazos organicos ya que estos dan una ima-
gen mucho mas realista y apetitosa.
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fig.50 llustraciones del menu. Fuente: Propia
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fig.51 Bocetoss del ment. Fuente: Propia

También se anadieron simbolos de alérgenos para platos vege-
tarianos, sin lactosay sin gluten:

/ O
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fig.52 llustraciones del menu. Fuente: Propia
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Resultado final: El diseno de la carta de BSweet presenta un balance
entretextoeilustracion,manteniendosiempreunaorganizaciénclara
gue debe mantener un menu paraasegurar suergonomia. Se consigue
deestamanerael balancedeseadoporelcliente:unaimagendivertida
y ala vez profesional. Presentada en dos formatos: Espanol e Inglés.

ENSALADAS
Fruta de temporada 4 400/ e
Mixta @ Lechuga, tomate cebolla, maizy aceitunas  4.50
Cuscus  Cuscus, atln, mango y aceitunas negras 450

Pasta  Pasta, atun, quesc y maiz 4.50
Desqyunos Atin Anin, lechuga, tomate, peping, cebolla, maiz, aceitunas y hueve cocide  5.00
Palla Pedlo, lechuga, tomate, peping, cebolla, maiz, aceitunas y salsa de yogur 550
TOSTADAS CROISSANTS
Aceiteytomate 4 . ... .... 150 Crossant clisico @ . .. 0.80
Mantequillay mermelada . . . .50 | Mantequillay mermelada 4. . . 150
Paté, crema de york, Mutellad .. ... ... ...... 200
sobrasada B e e L i
MNutellayplatano @ . .. . ... 225
Mixto, jamén, quesao,
mantequilla . A .
Lechuga, tomate, pavo,
mahonesa S R A
# Vegetariano Banana con Nutella, virutas  Checolate blanco, galietas HNutella, chocolate
S G b dochocolate ysirope de Oreo y Oreos trituradas. blanco, helado de vainilla
Comld(ls 6 Sinlactosa chocolate y virutas de chocolate
Pitufe Beocadille Sandwich Bagel
Mixto, jamon y queso 190 300 300 290 ?
Chorizo y queso 190 300 200 390 EBge 2 toppines pas
tu gofre!
Atin, tomate, cebolla, 250 400 400 290
mahonesa
Bacon y queso 250 400 400 350

egetal, aguacate,
lechuga, tomate, 250 450 450 390
cebolla, ueve cocido 4@

- &=
Jamon serrano, queso 200 500 500 200 - &n
manchego - *
E 88T, -
Jamaon serrano, - g . -
X 5 "
e - 250 450 450 390 I
Auténtico sirope de Nutella, Crecs, helada de vainila,  Yogur griego, muesli,
Pollo asads, tomate, arge 1005 natural y Oreros trituradas, nata montada y fresas y platanc
lechuga, pepine, 400 450 450 390 mantequilla sircpe de chocolate
mahonesa
Aguacate, husvoy 300 400 400 390
pavo.
Tortila al gusto 4 200 450 450 380
Mixto vegetal 300 450 450 290
Queso manchego 4 300 450 450 3.50
Mutela, chocolate blanco,  Checolate blanco, Huesitos, Mutella, fresas, platano,
O nzegral O sance Oreo, nata montada Maltesers, Shocobolas blancas virutas de chocalate
[ De cereales. [ Cristal Cereales ¥ Sirope de chocolite y sircpe de chocolate y sirope de chocolate
O Blanco
iPregunta por nuestro pan sin gluten!
Brunch
TORTILLA
PIZZA Tortilla clisica de huevo, patatas y
Jamdn y queso ceballa 9 Mutella, Chips Ahoy, helada  Chocolate blanco, Chips  Crema de Kindes, trocitos
€2/ unidad de vainila, galletas tituradas  Ahoy, galletas trituradas  de Kinder, Filipinos blancos.
i Srope ci chocalate i nata montada ¥ virltas de chocolate
7
EMPANADAS
N0 Empanada de atin €350
Especialvegana 4. ... €250 ?
iPréximamente!
iElige 2 toppings para
HOTDOG . . . €350 tu pancake!
€2.90/unidod

Crema de Kinder, lacasitos,
virutas de colores y nata

TORTITAS o GOFRE montada

Q"“CHE Bacon crujiente y salchicha con

‘Quiche de bacon y quese sirope de arce y huevas revueltos
Quiche de verdura mixta 4 €8.00 @
€590

€3/unidad
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ﬁ

3 pancakes

(©

5 pancakes

TOPPINGS $
Nutella ®
Sirope de Chocolate
Chacolate Blanco
Chocolate Kinder
Sirope de Arce ©
Yogur Griego
Nata Montada ©
Mermelada ©
Maltesers
Shocobolas blancas
Chips Ahoy
Kinder Bueno
Filipinos Blancos
Oreo
Lacasitos
Fresas O
Banana O
Muesli

Bola de helade (ipregunta por nuestros sabores!)

O Leche animal

Amarillo

Cereales

®

PASO1. iElige tus cereales!

* Cocoa Pebbles ¢
* Lucky Charms ©
* Cap'n Crunch

# Cap'n Crunch Ooops All Berries

# Chips Ahoy Cereals

# Cinnamon Toast Crunch Churros
* Froot Loops

* Froot Loops Marshmallows
* OreoQ's

* Reese’s Puffs

é

PASO 2. Escoge un tipo de leche

[ Leche vegetal ¢ [J Leche sinlactosa €

Y

Rosa

PASO 3. iDale color a tu leche!

¥

Azul Maranja Verde

ICOMPLETADO!

Helados
2 bolas grandes
Chocolate
Vainilla
Fresa
Mata
Platano

iTambién tememos tartas y
muchos mas dulces en e/
mastrador!

Y opciones gluten free
Zumos Smoothies
Maranja 3.00 Berry Pasion
. Frambuesa, ardndanos v plitanc
Zanahoria 300 M Par
Manzana 350 Mango, maracuya y pifia
ey
Fresay Manzana 3.50 Fresa, platano, papaya y cereza
Pifiay Manzana 350 Tropi-Colada
Platano, coco y pifia
Manzana y Platano 3.50
" Espinacas, apio, brocoh, mango,
Manzana y Arandanos 350 pltanc y pifia
Manzana y Mangeo 350 Granizado de Fresa
Granizado de Limdn
+0.50

al afiadir un sabor de fruta

Milkshakes

Fresa
Wainilla
Chocolate
Flatano
Mata

danut por

AGUA

Agua pequefia (S00ml) . . ... 125
Agua grande (IL) . . . . 7S
Aguacongas . ........... 170
REFRESCOS 175
Liman

MNaranja

Tonica

Coca Cola

BATIDOS 170
Fresa

Wainilka

Chocolate

CERVEZA 175
VINOS 300
Tinto

Blanco

Rosado

BEBIDAS ALCOHOLICAS
Pachardn. .. ......00 o000 450
Bailys . . 450
OrujodeHierbas . .. .. ... . 450
Erandy Carlos Il . 450
Whisky Ballantinessolo. . . . . . 500
Ginebra Beefeater + refresco. . 700
Vodka Smirnoff + refresco. . . . 700
Whisky Ballantines + refreseo . . 700
Ron Afiejo + refresco . . .. ... 750

-

*\6:*’/

CAFE
Cafésoln
Caféamericano . .......
Cafécortado .. .........
Cafésombra ...........
Caféconleche . ........
Café grande .

Descafeinado de maquina . .
Descafeinado de sobre . . . . .

Capucehing . . . oo cnverna
Café Bombdn .

Carajillode Brandy . . .. .. ..
Carajillo de Bailys . .. .. ...

Café Irlandés . . . . =

Café shake classic . . .
Café shake caramelo. . . .. .
Caféshake moka . .. .. ..
Caféfrappémix. . ... ... ..

TE O INFUSIONES
Té negro

Té reje
Té verde
Manzanilla
Poleo menta
Tila

TES ESPECIALES
Té con leche

Té especial rooibos
Infusian rooibos albahaca
Infusién frutos del bosque
Té Ibiza Herbs

Té negro con canela

Té negro frutos rojos

Té verde hierbabuena

Té rojo Pu-Erh vainilla
TES TROPICALES
Té Maojito

Red Tropical Nights

Red Fredo Tropical

Té chal

TE MATCHA

Té Matcha Naranja

Té Matcha Late

Todos los preckos inchiyen IVA ¥ servicka.

130
140

. LS50

200

. 150

150
200

. 220

250
300

. 300
. 600

6.00
. 175

- 200
. 250

350

150

175

200

200

fig.54 Diserio final menu. Fuente: Propia
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Ademas del menu principal, también se realizé6 de un menu a
parte, en este caso de servicio de tartas de celebraciones por
encargo. La estructura y normativa de tipografias utilizadas es

la misma, conteniendo ilustraciones de cada tarta al igual que
el menu general.

iTartas de 1kg para todo tipo de celebraciones

Cubierta de chocolate.
Rellena de Kinder.
Bizcocho de chocolate.

Cubierta de chocolate.
Rellena de nata y fresa.
Bizcocho de chocolate.

Cubierta de yema y caramelo.
Rellena de nata.

Bizcocho blanco.

Decorada con galletas.

Cubierta de nata.

Rellena de nata con oreo.
Bizcocho de chocolate.
Decorada con galletas oreo.

YEMAY CARAMELO
Cubierta de yema y caramelo.
Rellena de nata.

Bizcocho blanco.

Pedidos con dos dias de antelacién.
€20 / unidad

Para hacer un encarge, jhabla con el personal
© contacta con nosotros!

Pedidos con dos dias de antelacién.
€25 / unidad

Mousse de chocolate y fresa.
Cubierta de mermelada de fresa.

/ Decorada con chocolate.

-

S
Mousse de pistacho. /M \I\
Cubierta de chocolate blanco. /.
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Cubierta de chocolate.
Rellena de natay fresa.
Bizcocho de chocolate.

Cubierta de yemna y caramelo.
Rellena de nata.

Bizcocho blanco.

Decorada con galletas.

Cubierta de nata.

Rellena de nata con ereo.
Bizeocho de chocolate.
Decorada con galletas oreo.

YEMAY CARAMELO
Cubierta de yema y caramelo.
Rellena de nata.

Bizcocho blanco.

Pedidos con dos dias de antelacién.
€20 / unidad

Para hacer un encargo, jhabla con el personal
o contacta con nosotros!

Pedidos con dos dias de antelacién.
€25 / unidad

Mousse de chocolate y fresa.
Cubierta de mermelada de fresa.
Decorada con chocolate.

Mousse de pistacho.
Cubierta de chocolate blanco.
Decorada con bastoncillos
marmolizados.

Mousse de dulce de leche con
trozos de manzana.

Cubierta de toffe de caramelo.
Decorada con bastoncillos
marmolizados.

Mousse de mango.

Cubierta de mermeladay dados.
demango.

Decorada con bastoncillos
marmolizados.

Para hacer un encargo, jhabla con el personal
© contacta con nosotros!

fig.55 Diserio final menu tartas. Fuente: Propia
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Cereals
STEP L Chosse your cereals!
» CoccuPetiien @
* Lucky Chama

* Cagin Crunch
® Capn Crunch Oeops Al Barries

STEPZ. Cheose your mil
Arirad il Pt ke @ Lacioose froe il

STEP3. Cobour your mikd

fig.56 Resultado final mend. Fuente: Propia
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Uniforme

Explicacion: Para la cafeteria BSweet es muy importante
transmitir una imagen profesional y de confianza, por lo que
el uniforme juega un papel importante. No solo sirve para
mostrar la cohesidon de la marca, sino también tiene razones
funcionales: los camareros deben ser facilmente reconocibles
al cliente, tener un aspecto limpio manteniendo la higiene, y
también tener compartimentos como bolsillos y demas para
guardar boligrafos, bloc de notas, etc.

Como uniforme de BSweet se establecio un delantal y visera.

Proceso: De los diversos bocetos realizados, el cliente sugirié
gue el bolsillo frontal sea Unico y de gran tamano, ya que es el
modelo mas funcional desde su experiencia. Se jugd con el uso
delasrayas enel bolsillo, ya que simula el aspecto de una abeja,
complementando asi la figura de la marca.

Inicialmente se escogié el amarillo para su color principal, pero
tras consultarlo con el cliente, se decidié que el marron seria
mas practico, al ser un color oscuro que ocultaria las manchas.

/)
7 |
(il

NJ

fig.57 Bocetos delantal. Fuente: Propia
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fig.58 Pruebas digitales delantal. Fuente: Propia

Resultado final: Delantal con el logotipo circular bordado en
el centro frontal de color amarillo. El color predominante es el
marroén, siendo los tirantes amarillos. Bolsillo frontal a rayas.
La visera sigue el mismo formato que el delantal, solo que en
este caso se utiliza el logotipo en formato horizontal.
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fig.59 Resultado final delantal. Fuente: Propia
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Fachada

Explicacion: Aunqgue inicialmente no formaba parte de la lista
de elementos graficos que el cliente necesitaba, el diseno de la
fachadaseincorporé aesta, yaque al realizar |la foto contextual
del logotipo en la fachada con algunos elementos adicionales,
se decidieron incorporar elementos de decoracién impresas
con vinilo.

La fachada es el primer contacto visual entre el cliente y la ca-
feteria, por lo que es muy importante reflejar la imagen y los
valores de la marca en el exterior del local.

Proceso: La fachada de BSweet cuenta con dos ventanas: una
de ellas siendo de gran tamano. Es por eso que desde el primer
momento se decidié anadir un vinilo del logotipo circular en la
ventana, ya que es un recurso muy popular en las fachadas de
panaderias y cafeterias y el espacio era el adecuado.

En el rediseno de la fachada, se pintarian todas las paredes
blancas, y bajo el marco de cada ventana se colocaria un vinilo,
utilizando las gotas mielosas del logotipo, dando una sensacién
de que algo esta derritiéndose y cayendo de |la ventana.

El cartel principal con el nombre es un retroiluminado de color
amarillo.

B = i

fig.60 Boceto diserio de fachada. Fuente: Propia
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Resultado final: La fachada del local presenta sus paredes
blancas: el logotipo en formato horizontal retroiluminado, con
las palabras “Coffee” y “Bakery” en cada lado, aprovechando el
espacio rectangular. En la ventana derecha, un vinilo transluci-
do con el logotipo en formato circular, y un vinilo de las gotas
cayendo bajo cada ventana, de color amarillo.

fig.60 Resultado final, ventana. Fuente: Propia
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fig.62 Resultado final, fachada. Fuente: Propia
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Embalaje

Explicacion: BSweet cuenta con servicio de cafeteria y pana-
deria. Al ser un local que se situa cerca de la playa y de zonas
residenciales, a menudo los clientes desean disfrutar de sus
meriendas en sus hogares o al aire libre. A esto se ha de ana-
dir la grave situacién actual por la que muchos locales deben
minimizar su aforo interior y expandirse hacia el mercado de
la comida para llevar. Es por eso que BSweet desea contar con
un disefo Unico y a la altura de su imagen corporativa para el
diseno de su embalaje, que en este caso ira dirigido al embalaje
delas tortitas, su plato estrella, y también se podra utilizar para
porciones de tartas y bolleria.

Proceso: Inicialmente se realizaron diversos bocetos explo-
rando conceptos diferentes, pero siempre se quiso mantener
laidea de que fuera un recipiente completamente desplegable,
para evitar que la comida tenga que ser levantada para sacarla
de la caja. De esta manera seria mas facil de preparar para los
cocineros y mas facil de consumir para los clientes.

~=

fig.62 Bocetos embalaje. Fuente: Propia
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A partir de los bocetos iniciales, se decidié explorar mas a fon-
do en las cajas con la tapa incluida. Formando todo parte de
una misma plantilla sera mas facil de montar y reciclar tras su
uso. Ademas, se buscaron métodos de sellado con el minimo
uso posible de pegamento o cinta de celo, para asegurar higie-
ne, facilidad de uso y de reciclaje.

Para entender mejor los pliegues y simular la experiencia de
usuario, se realizaron prototipos con cartén, y una vez se de-
cidio la forma, se cred la plantilla con las medidas reales y se
incorporaron los aspectos de disefo en ella.

Ademas de la caja principal donde se transportara la comida,
en caso de que sean las tortitas, se diseind un elemento a parte
para transportar los elementos liquidos. Dado que la nata, siro-
pe y chocolate derretido se transportaran a través de contene-
dores de plastico sellados, se disend un envase para llevarlos
todos en conjunto. Este disefo si contaria con la ayuda de cua-
tro tiras de celo para su ensamblaje.

Embalaje para comida

_
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fig.64 Prototipos embalaje para comida. Fuente: Propia
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Embalaje para liquidos de las tortitas

fig.65 Prototipos embalaje para liquidos. Fuente: Propia

Resultado final: El disefio de embalaje de BSweet cuenta con
un disefno alegre y funcional, muy facil de preparar y abrir. La
caja no utiliza ningun sistema adhesivo ya que los pliegues que
entran por los cortes de las paredes aseguran su correcto cie-
rre. La caja es totalmente desplegable, por lo que el cocinero
solo tendra que colocar el elemento en su base y sellarla. Para
el cliente, sera mucho mas facil consumir su producto ya que
evitara arrastrar o destrozar el producto, y ademas podra dis-
frutar de una experiencia entranable y comoda. Los comple-
mentos que necesitan ser sellados herméticamente también
contaran con un recipiente organizado y uUnico para su trans-
porte. De esta manera se podra disfrutar de la experiencia
BSweet aun sin estar en el mismo local.
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fig.66 Diserio final embalaje. Fuente: Propia
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fig.67 Resultado final embalaje. Fuente: Propia
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Contenido de redes sociales

Explicacion: BSweet hace uso de las redes sociales para bus-
cary atraer nuevos clientes. Hoy en dia, la cuenta de Instagram
de un negocio equivale a su carta de presentacién, por lo que
BSweet siempre tuvo como objetivo establecer su buena repu-
tacion mediante publicaciones en linea a su imagen visual.

Proceso: Ademas de proporcionar algunas publicaciones con-
cretas y teniendo en cuenta que las redes sociales seran lleva-
das por personas con conocimiento escaso de disneo grafico,
se decidio realizar también una guia de estilo para la correcta
representacion de la cuenta de Instagram, con un ejemplo de
patron de publicaciones que se podra seguir, asi como algunos
puntos sencillos que se podran llevar a cambo siempre.

Resultado final:

Guia de diseno para Instagram:

- Evitar poner dos publicaciones con fondo sdlido y solo texto
juntas, en este caso se recomienda poner una pubblicacion di-
ferente entre ellas.

- Alternar fotos de comida con fotos del local. De este modo
se evita la monotonia y da una imagen mas completa global-
mente, ademas de que los clientes de BSweet también quieren
conocer el lugar.

- Es preferible que las fotografias alternen entre un fondo blan-
co/crema o amarillo, distinguiéndose asi de la competencia.

- Utilizar siempre las tipografias de la marca para publicacio-
nes con texto o comunicados.

- No abusar de las ilustraciones:el uso de fotografias siempre
sera mejor para los clientes. Tampoco es recomendable abusar
de publicaciones de sélo fondo sélido.

- Utilizar los mismos filtros siempre que se pueda, y en caso de
no poder ser, parecidos, para dar una imagen cohesionada.
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Ejemplo de guia de colores predominantes en la cuenta de Ins-
tagram. Los colores fuertes como el amarillo o marréon es mejor
gue tengan espacio entre si. Preferiblemente predominaran
fotografias de los productos.
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Platano

=3
oy
Estaremos muy agradecidos sincs ]
ojars tu opinicn en akgund de #5105 =

platatorms:

I¥ o olvides etiquetarnos en tus stories!
P

-
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ﬁ}' o @
il

» we are

Ejemplo de guia de diseno de Instagram llevada a cabo con pu-
blicaciones y fotogrrafias reales de BSweet.
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Publicaciones de Instagram:

Estas son las publicaciones que se desarrollaron para la cuenta de
Instagram de BSweet:

& T
bSWe et

COFFEE & BAKERY

iProximamente!
Calle Marbella, 9, 29649 La Cala de Mijas, Malaga

COFFEE & BAKERY

¢Nos echas una mano?
Estaremos muy agradecidos si nos
dejas tu opinién en alguna de estas
plataformas:

@@ Googe [

tripadvisor: @bsweetmijas

iY no olvides etiquetarnos en tus stories!
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: go COFFEE & BAKERY
Th o
anksy Can you give us a hand?
We will be very grateful if you leave a
review on one of these platforms:

oy
Google £
tripadvisor* @bsweetmijas

And don't forget to tag us on your stories!
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Platano

fig.68 Publicaciones para Instagram. Fuente: Propia
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Fondos para los iconos de las historias destacadas:

La cuenta de BSweet clasifica sus historias en diferentes secciones
dependiendo de su contenido, por lo que para sus iconos, se utiliza-
ron ilustraciones ligeramente modificadas, utilizando fondos alter-
nados en amarillo y marrén, simulando las rayas del cuerpo de una
abeja, y utilizando Unicamente los cuatro colores corporativos para
las ilustraciones.

= -\H

fig.69 Fondo de iconos para Instagram. Fuente: Propia

27 337 257

Publicaciones Seguidores Siguiendo

B Sweet - Coffee & Bakery
Cafeteria
YOUR BEST CHOICE IN TOWN
#J) Sweet as can bee
. Breakfast, brunch, lunch or snack ?
- Vegan, gluten & lactose free options
bsweet.es/
Calle Marbella 9, la Cala de Mijas, Mijas, Andalucia, Spain

Ver traduccion

Siguiendo v Mensaje Contactar v
=
Menu Pancakes You Much more Cereals

fig.70 Aplicacion fondo de iconos. Fuente: Propia
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Historias de Instagram:

Para las historias, por un lado se disenaron unos fondos estaticos
sobre los que se podra escribir o insertar imagenes y de este modo
agregar un elemento visual a sus publicaciones. Por otro lado se crea-
ron historias desde cero.

Fondos para historias:

fig.71 Plantillas de fondos para historias de Instagram. Fuente: Propia

114



Memoria | Descripcién detallada de la solucién adoptada

%.
)
\oc"
=3
m
w
-3
(1]
D
o
—
‘5';.
S
o
Co\m and p
O'ye

ATENAS

"\Bgo
yoo* 2 Mueg;;

115



we are

ﬁ..
=R A | e
ﬂ =_0)

S
W@

[l

w v
(]
=
O 09
23
P

("'.'\.\

fia\!

8 AM
20 PM

happy
waliile Losa

day!!

ATENAS THE CLASSIC

Yogur griego, muesli, Auténtico sirope de arce
fresas y platano 100% natural y mantequilla




CHIC & CHIPS

Chocolate blanco, Chips
Ahoy, galletas trituradas
y nata montada

Memoria | Descripcién detallada de la solucién adoptada

CHOCOFLAKES

Chocolate blanco, Huesitos,
Maltesers, Shocobolas blancas
y sirope de chocolate

KING-DER

Crema de Kinder, trocitos de

Kinder, Filipinos blancos y
virutas de chocolate blanco,

PASSION

Nutella, fresas, platano,
virutas de chocolate y sirope
de chocolate




BSWEET COOKIES

Nutella, chocolate blanco, MNutella, Chips Ahoy, helado
Creo, Nara montada de vainilla, galletas trituradas
y sirope de chocolate y sirope de choolate

RAINBOW OREOS

Crema de Kinder, Lacasitos, Nutella, Oreos, helado de
virutas de colores y nata vainilla, Oreos trituradas, nata
montada montada y sirope de chocolate

118



Memoria | Descripcién detallada de la solucién adoptada

CLL

b W, t iTe esperamos
§ e ? pronto!
“Fre n"*"

fig.72 Historias de Instagram. Fuente: Propia
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ATENAS

Yoo grego, swsl, fresn ¢
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Sweet 0s can bee

———

we are

9 AM
19PM

mon-sun
waeschay closed

fig.73 Resultado final, historias de Instagram. Fuente: Propia
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1.6 Conclusiones

Una vez concluido el disefio de la imagen visual para la cafeteria
BSweet y vista la recepcion de sus primeros meses de apertura, se
han recibido numerosos comentarios y valoraciones positivas sobre
la nueva imagen de la cafeteria. BSweet muestra una imagen fresca,
alegre y amigable, factores de gran importancia que el publico desea
obtener en estas circunstancias actuales. Leyendo las resefias online
del local, se encontré un comentario que mencionaba: “El disefio de
la carta es Unico y el ambiente general es encantador”. Es cuando se
observaalos clientes interactuar y utilizar elementos disefiados para
este proyecto cuando una persona se da cuenta de que el diseno rea-
lizado es, sin duda, el adecuado para BSweet y sus clientes.

Disenar para un cliente real es totalmente diferente a los proyectos
realizados en las aulas, donde cada uno puede desarrollar el trabajo
a su gusto, elegir su idea preferida, y hacer el proyecto que visualiza
desde su mente.

Un cliente real tiene obstaculos que uno no se encuentra como alum-
no: a veces no sabe lo que quiere, o lo sabe pero no es consciente
de cémo adaptarlo de manera adecuada, y es ahi donde el disenador
debe mostrar sus habilidades. Realizar un proyecto de estas magnitu-
des para un cliente, harequerido tratar con él con mucha frecuencia,
y en caso de tener opiniones diferentes, escuchar sus necesidades y
mantener una mente abierta, fue la solucién a estos obstaculos.

En los proyectos reales se debe establecer un presupuesto y adap-
tarse a él, lo cual en muchas ocasiones es un limitante a todas las
ideas y posibilidades que se plantea en |la mente del disenador. En es-
tas ocasiones hay que recordar que, todo proyecto tiene sus reque-
rimientos: cada cliente tendra unas necesidades y prioridades, y el
disenador debe cenirse a ellas. Si se siente que hay muchas ideas por
explorar, se pueden canalizar de manera que se puedan realizar en el
proyecto actual de manera diferente, o siempre se puede hablar con
el cliente, ya que este estara dispuesto a invertir en una buena idea.

Otro factor importante son las fechas de entrega, que el cliente pue-
de cambiar segun sus necesidades e intereses. Es aqui cuando uno se
percata de cuanimportante es la buena planificacién y comunicacién
con el cliente, para asi evitar realizar trabajos bajo presiéon o contra-
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rreloj, que afectan negativamente a la calidad de las ideas y del tra-
bajo, ya que en todo mometno se evitara decantarse por la “opcién
rapiday facil”.

Cuando se trata del primer proyecto realizado para un cliente, es im-
portante tener en cuenta que, no se esta disefiando para él, sino para
los usuarios de la marca, quienes van a ser expuestos a ella. Es por
eso que es de gran importancia entender a los usuarios y entender el
contexto para el que se esta disenando. Sdlo asi se habra conseguido
un buen diseno.

En este proyecto se han fusionado todas mis habilidades como dise-
nadora: Disefno de producto, disefio grafico e ilustracion. Estoy muy
agradecida de haber podido incluir todas ellas en mi primer proyecto
real como disenadora, ya que siempre he sentido que mi trabajo tie-
ne un toque de mi cuando contiene ilustraciones o es un trabajo muy
ilustrativo.

Es de gransatisfaccion haber realizado un proyecto real y ofrecer mis
conocimientos de diseno para ayudar a Dolores y José Maria a dar
vida a este negocio familiar, y ver esta idea prosperar. Realizar este
proyecto como cuspide de mis estudios ha hecho darme cuenta de
gue esto es aloque me quierodedicar enlavida, ayudar personas con
una ilusion, unaidea, a llevarlas a la vida real y plasmar su filosofia e
ideales en una imagen visual que los complementara y representara.
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2. Pliego de condiciones

2.1 Objeto

El pliego de condicione tiene como objeto establecer los requeri-
mientos y condiciones técnicas que se deberan tener en cuenta a la
hora de la utilizacion y aplicacion de los elementos que componen la
marca de “BSweet” para garantizar su correcta aplicacion.

2.2 Normativa consultada

Para la realizacion de la identidad visual corporativa de BSweet, se
han consultado las normativas espanolas. Estas normas siendo con-
sultadas para la terminologia grafica, normas de uso de senalética,
diseno de embalaje y diseno del manual de identidad corporativa de
la cafeteria BSweet.

Norma UNE 54100-1:2009 Industrias graficas. Vocabulario. Parte 1:
Términos en impresion.

Norma UNE 54100-3:2013 Industrias graficas. Vocabulario. Parte 3:
Términos fundamentales de composicion de textos.

Norma UNE 54100-4:2011 Industrias graficas. Vocabulario. Parte 4:
Términos fundamentales de sistemas de salida del ordenador.

Norma UNE 54100-5:2013 Industrias graficas. Vocabulario. Parte 5:
Términos fundamentales sobre pruebas.

Norma UNE 54100-6:2002 Industrias graficas. Vocabulario. Parte 6:
Términos fundamentales sobre tecnologia y comunicacion grafica de
ciclodigital.

Norma UNE 54100-7:2009 Industrias graficas. Vocabulario. Parte 7:
Términos fundamentales sobre procesos de troquelado-plegado.
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Norma UNE 54100-8:2014 Industrias graficas. Vocabulario. Parte 8:
Términos fundamentales sobre ordenacion de los sistemas y pro-
cesos graficos

Norma UNE 54100-9:2009 Industrias graficas. Vocabulario. Parte 9:
Términos fundamentales sobre preimpresion.

Norma UNE 54100-10:2013 Industrias graficas. Vocabulario.
Parte 10: Términos fundamentales de diseno grafico.

Norma UNE 54100-14:2012 Industrias graficas. Vocabulario.
Parte 14: Términos fundamentales de postimpresion.

Norma UNE 41501:2002 Simbolo de accesibilidad para la movilidad.
Reglas y grados de uso.

Norma UNE-EN 646:2019 Papel y cartdn para contacto alimentario.
Determinacion de la solidez del color de papeles y cartones colorea-
dos.

Norma UNE-EN 1230-1:2010 Papel y cartén destinado a estar en
contacto con alimentos. Andlisis sensorial. Parte 1: Olor.

Norma UNE-EN 1230-2:2010 Papel y cartén destinado a estar en
contacto con alimentos. Analisis sensorial. Parte 2: Sensacion olfa-
to-gustativa atipica.

NormaUNE 54130:2016 Directrices para la elaboracién de un ma-
nual de identidad corporativa orientado a la produccién grafica
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2.3 Condiciones técnicas

En este apartado se realiza una explicacion de todas las condiciones
técnicas para cada elemento que forma parte de la imagen visual de
BSweet. La aplicaciéon de estas condiciones conllevara al correcto uso
y representacion de la marca.

Todas las dimensiones se indican con en orden ancho x alto.

Tarjeta de visita

La tarjeta de visita sera impresa en papel laminado mate por
ambas caras, con un gramaje de 300g/m?. Sus medidas son de
tarjeta estandar, 85x55mm.

A continuacion se muestan las tipografias, tamanos y estilos

utilizados:

Red Hat Display 9 pt
Bold

+34 952599 039 2 i

Red Hat Display 7 pt
Regular

Red Hat Display & pt
Regular

@bsweet.es
Kl @bsweetmijas

info@bsweet.es www.bsweet.es

Calle Marbella, 8, 29649 L a Cala de Mijas, Malaga

Filson Pro 8 pt

] Reg__ular

Red Hat Display 8 pt
Italic

El arte final se trata de cuatro archivos jpg a peticién del clien-
te, que serd impreso en cuatricomia utilizando la gama de colo-

res Pantone.

Este diseno se realizé mediante las herramientas Adobe Illus-
trator y Adobe Indesign.
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Pegatina

El arte final de este elemento estéa realizado para ser impreso
en un tipo de papel couché o estucado adhesivo. Es decir, con
acabado y tacto liso y satinado. El gramaje es de 135g/m?. El
didmetro de la pegatina es de 45 mm.

A continuacion se muestan las tipografias, tamanos y estilos
utilizados:

&
20 mm bsweet |

COFFEE & BAKERY

> Red Hat Display 10 pt
. '9525990# Black

El arte final se trata de un archivo jpg, que sera impreso en cua-
tricomia utilizando la gama de colores Pantone.

Este diseno se realizé mediante Adobe Illustrator.

Papel de embalaje

- Bolsas de papel: Existen tres variaciones: con tamanos de
14x55mm, 14x25mm, y 18x31mm. Sus artes finales se impri-
miran en papel seda Kraft de 36 g/m?.

El arte final se trata de un archivo pdf, que serd impreso en cua-
tricomia utilizando la gama de colores Pantone.

- Papel envoltorio: Cuenta con un ancho de 31mm, y sera pro-
ducido enrollos de papel de 30 m. Su arte final se imprimira en
papel antigrasa de 28g/m>.

El arte final se trata de un archivo pdf editable.

El tamano de logotipo es el mismo en todos los documentos: la
textura utiliza el logotipo circular con dimensiones 47x37mm.

Estos disenos se realizaron mediante Adobe Illustrator.
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Paneles de decoracion

Los artes finales de este documento son tres pdf de dimensio-
nes 1700x900 mm, que serd impreso en papel de vinilo adhesi-
vo mate de gramaje 145 g/m?.

Lasilustracionesde los paneles son enformato vectorial,acom-
panadas con los nombres de los platos en inglés y todas las le-
tras minusculas, utilizando la tipografia Filson Pro estilo Bold y
tamano 173 pt.

El arte final se trata de un archivo pdf, que sera impreso en cua-
tricomia CMYK.

Este diseno se realizé mediante Adobe Illustrator.

Senalética

Toda la senalética esta preparada para ser impresa en papel
de vinilo adhesivo de PVC de 290g/m?. Los tamafios de los do-
cumentos son: didmetros de 150mm para los vinilos circula-
res, tamano de flecha 170x21mm, y carteles rectangulares de
250x150mm.

A continuacion se muestan las tipografias, tamanos y estilos
utilizados:

SO
Eicl)?ccj)n Pro 92 pt wc

127



Filson Pro 43 pt

Bold = Filson Pro 30 pt
si‘:ggﬁ's Medium

Filson Pro 43 pt

Bold caballeros Filso.n Pro 30 pt
T Medium

Filson Pro 114 pt
Bold

Filson Pro 114 pt
Bold

El arte final de estos productos es un archivo vectorial editable
atamano real.

Todos los disenos se realizaron mediante Adobe lllustrator
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Carta/Menl

El arte final de este elemento es un pdf ya que el ment se va a
visualizar en linea a partir de un cédigo QR. Las dimensiones
del pdf estan realizadas a partir de la resolucién de la pantalla
del iPhone X, teniendo en cuenta que es un documento con-
tinuo sin disponer de paginas separadas, su dimension es de
1125x14310 pixeles. Las ilustraciones que contiene la carta
son archivos de dimensiones 2048 x 2048 px, modo de color
RGB y siendo guardadas como archivos png rasterizados.

En este documento se encuentran diversos formatos de texto
establecidos para elementos concretos de las diferentes par-
tes del menu, como pueden ser:

- Precio de los productos en Red Hat Display estilo Medium
Italic y tamano 30 pt.

- Titulo de las secciones del menu en Filson Pro estilo Heavy y
tamano 51 pt.

- Nombre de los productos en Red Hat Display Medium 30pt, y
en caso de tener descripcion, misma fuente con estilo Regular
y 28 pt de tamano.

- Los nombres de los productos en caso de ser tortitas o gofres
especiales, utilizaran la fuente Red Hat Display todo mayuscu-
las en estilo Bold y tamano 36 pt.

El arte final se trata de un archivo pdf con modo de color RGB.
También se habilité el archivo vectorial editable para que, en
caso de tener que hacer modificaciones en el menu una vez
concluido el pproyecto, el cliente pueda acceder a él indepen-
dientemente. Los artes finales de las ilustraciones son archivos
png en modo de color RGB.

Este diseno se realizd mediante Adobe lllustrator y Procreate.
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Filson Pro 51 pt

Heavy Desayunos Filson Pro 41 pt
—— TOSTADAS ——— CROISSANTs—— Bold
Red Hat Display 30 pt Aceiteytomate s ... ... 150 | Croissantclasicon . . . 080
Medium Mantequillay mermelada . . . 150 | Mantequilla y mermelada #. . . 150
Paté&, crema de york, Nutellaed . .. ... .. _._._... 200
scbrasada ... ..........160 R
Nutellayplatano s . . . . . .. 225 .
e e Red Hat Display 30 pt
mant:}quila '_ e SRR 2D Medium Italic
Lechuga, tomate, pavo,
mahonesa .. ... ... ... 250
] ENSALADAS
Red Hat DISpIEIY 30 pt Fruta de temporada 2
Medlum Mixta @ Lechuga, tomate, cebolla, maiz y aceitunas
Cuscus Cuscus, atin, mange y aceitunas negras
Pasta Pasta, atin, queso y maiz
Atun Atan, lechuga, tomate, pepino, cebolla, maiz, aceitunas y huevo cocido  5.00
Pollo Pollo, lechuga, tomate, pepino, cebolla, maiz, aceitunas y salsa de yogur 550 Red Hat Dlsplay 28 pt
Regular
Red Hat Display 36 pt

Bold

Auténtico sirope de
arce 100% natural y
mantequilla
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Vaso de carton y de plastico

- Vaso de cartén: Tiene una medida de 435 mm de didmetro
superior y 80 mm de altura, de 8 onzas. Su arte final sera im-
preso en papel cartén no estucado, con un gramaje de 230g/m?>.

- Vaso de plastico: Tiene una medida de 75 mm de didmetro
superior y 86 mm de altura, de 16 onzas. Su material esta for-
mado por plastico reciclable P.E.T.

A continuacion se muestan las tipografias, tamanos y estilos

utilizados:

a www.bsweet.es '#
Filson Pro 14 pt ) bsweet' N
Bold ] ebsweetmijas g

(=78

*rg P‘f

El arte final de estos productos es un formato pdf editable a
tamano real para la empresa que manufactura los vasos, impri-
miendo asi los artes finales en cuatricomia utilizando la gama
de colores Pantone.

Ambos disenos se realizaron mediante Adobe lllustrator.

Delantal

El delantal es el Unico elemento de este proyecto que no va a
ser impreso, sino bordado en una tela de 100% algodén. El ta-
mano del logotipo en el delantal es de 110x110mm.

El arte final se trata de un archivo jpg, que sera bordado tras
elegir los colores utilizando la gama de colores Pantone.

Este diseno se realizd6 mediante Adobe lllustrator y Adobe In-
design.
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Fachada

Lafachadadel local se divide en tres partes esenciales, pero to-
dos los artes finales se componen de un documento en formato
archivo vectorial editable atamano real. Pararealizar todos los
documentos se utilizé el programa Adobe lllustrator.

- Cartel retroiluminado: Las dimensiones de este cartel son
de 4470x630 mm, donde el logotipo esta colocado de manera
centrada en el rectangulo, con un tamano de 1366x628 mm.
Las palabras “Coffee” y “Bakery”, utilizan la tipografia Red Hat
Display con estilo Bold y tamano 545 pt.

Red Hat Display 545 pt Red Hat Display 545 pt
Bold Bold

Este cartel tiene una forma rectangular, donde las palabras
“Coffee” y “Bakery” irdn impresas en él, y el logotipo tendra las
letras iluminadas en 3D. Estos artes finales se enviaron a los
encargados de construir el cartel, quienes utilizaran el modo
de impresion cuatricomia CMYK vy la guia de colores Pantone
para seleccionar los colores correspondientes.

- Vinilos de la pared: Los vinilos que se encuentran bajo los
marcos de las dos ventanas de la fachada tienen unas dimen-
sionesde 1150x33 mmy 1960x33 mm.

En ambos disenos las gotas derretidas se encuentran en el lado
final derecho, al mismo tamafno.

Los artes finales se imprimiran a cuatricomia CMYK en un vini-
lo polimérico adhesivo de acabado mate, de gramaje 290 g/m?2.

- Vinilo de la ventana: Este arte final se trata del logotipo en su
version circular con dimensiones 360x275 mm. El documen-
to se imprimira en un vinilo PVC transltcido adhesivo de color
blanco, con gramaje de aproximadamente 200 g/m?.
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Embalaje

El embalaje de la caja serd impreso en tamano de hoja A2 y el
embalaje del asa en un tamano A3. Ambos artes finales seran
impresos en papel estucado, con un gramaje de 250g/m>.

El arte final de ambos productos es un formato pdf, utilizando
un formato de color cuatricomia CMYK.

Ambos disenos se realizaron mediante Adobe lllustrator.

Contenido de redes sociales

El contenido realizado para las redes sociales se divide en dos
secciones: las publicaciones y las historias. Para realizar todas
las imagenes se utilizé el programa Adobe lllustrator y Adobe
Photoshop. Todos los artes finales se tratan de archivos jpg con
modo de color RGB,

- Publicaciones de Instagram: Las dimensiones de las publica-
ciones son en formato cuadrado de 1080 x 1080 px.

- Historias de Instagram: Las dimensiones de las publicaciones
tienen un formato rectangular de 1080 x 1920 px.
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2.4 Descripcion de los procesos implicados

Cada producto desarrollado debera seguir diferentes procesos para
su realizacién y uso final.

La mayoria de los productos desarrollados requieren ser relizados
por profesionales en el sector, por lo que en ese caso, se facilita el do-
cumento correspondiente para cada tipo de producto. En todo mo-
mento se mantuvo la comunicacién con el profesional para obtener
los datos necesarios para asegurar una impresion de alta calidad. La
imagen visual de BSweet cuenta con elementos impresos, plegados y
cortes:

- Impresion: La impresion de los artes finales se realizara siempre en
formato de color a cuatro tintas, es decir, CMYK, o en caso de uti-
lizar Pantoneras, se proporcionara el cédigo de los colores Pantone
de manera separada adicionalmente. Siempre se indica el tipo de pa-
pel utilizado (estucado o no estucado) y el acabado final (satinado o
mate). En caso de contener una imagen que llega hasta el borde o fi-
nal del lienzo sobre el que se trabaja, se incluira un sangrado de 3 mm
por todos los bordes de |la pagina en caso de ser necesario. Los artes
finales iran indicados por los profesionales, ya que ellos trabajaran
con el documento final proporcionado.

- Plegado: Los plegados siempre se podran identificar de manera vi-
sual, mediante cambios de color, uso de texturas diferentes, cambio
de angulos, etc. No se utilizaran lineas auxiliares indicadoras de los
pliegues en el diseno para que estas no se entrometan en la armonia
y cohesion visual de la marca. Los pliegues seran instintivos y facil
de identificar, pero ademas se indicaran en el plano del producto me-
diante distancias. En el plano se indicaran las direcciones de los ple-
gados, asi como con simples infografias o esquemas para que sea mas
facil de entender. Los plegados se realizaran con un paso previo, que
sera la realizacion de unas ranuras o pliegues, mediante plegadoras
o simplemente con cualquier artefacto que tenga un filoredondeado,
por ejemplo, la parte de atras de un cuchillo, y con la ayuda de unare-
gla metalica. Siguiendo este procedimiento se asegurara un plegado
Impio y facil.
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- Corte: Para la gran mayoria de productos no sera necesario reali-
zar cortes, ya que las empresas profesionales del sector ofreceran el
producto en su estado final. Sin embargo, cuando se necesiten reali-
zar cortes rectos, se realizaran mediante un cuter o escalpelo en caso
de que el corte sea recto, siempre utilizando la ayuda de una regla
robusta para su apoyo, y de este modo conseguir un corte limpio y
recto. Para cortes curvos se utilizaran tijeras.

Las marcas de corte exteriores se indicardn en el arte final mediante
sangrados de 3mm en todos los bordes (en el caso de que haya un
fondo que cubra toda la pagina) o mediante marcas de corte en el do-
cumento que no interfieran con el producto final (por ejemplo, mar-
cas que terminen cuando la superficie a cortar empieza). Los cortes
interiores estaran indicados por una fina linea de un color mas claro
que el color del fondo sobre el que se encuentra.

Para los elementos impresos en vinilos adhesivos, estos seran impre-
sos mediante impresion digital, y el procedimietno a seguir para su
instalacién sera el siguiente: se colocara el vinilo en el lugar adecua-
do, y seird despegando de su adhesivoy progresivamente adhiriendo
a la superficie. A medida que se vaya adheriendo, se empujara el po-
sible aire acumulado entre la superficie y el vinilo con ayuda de una
espatula.
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2.5 Pruebas y ensayos

Tras el proceso de ideaciéon y desarrollo de los productos, es de vital
importancia incluir siempre las pruebas, prototipos y ensayos en los
proyectos de diseno, para asi realizar correcciones que aseguraran
una mejor puesta en practica de los productos.

Para los productos impresos, se realizaran pruebas centradas sobre-
todo en cdémo se muestran los colores una vez se imprimen en for-
mato a cuatro tintas CMYK, y mediante el uso de colores Pantone.
La imagen visual utiliza una paleta de colores reducida, por lo que es
muy importante que los colores se vean con la misma tonalidad, in-
dependientemente de en qué material o formato esté impreso. Otro
factor importante que deberad comprobarse sera la legibilidad de los
textos, los margenes y espaciados entre los elementos, que muchas
veces pasan desapercibidos cuando se ven a través de una pantalla.
Es por ello que para decidir los artes finales, se imprimieron y com-
probaron todos estos factores.

Para los productos digitales, es decir, que Unicamente se veran en la
pantalla de los teléfonos moviles, se realizaron sus pruebas y ensayos
enviando los archivos a un mévil y comprobando sus tamanos de le-
tra, asegurando asi un correcto tamano de letra que ofrezca llegibili-
dad. Mediante este método también se comprueban los espaciados y
margenes desde diferentes modelos de dispositivos moviles, ya que
al verse en un tamano de pantalla mas pequena a la de un ordenador,
puede que las composiciones requieran de cambios. Se decidié com-
probarlo de esta manera ya que al finy al cabo es como seran visuali-
zados los documentos una vez el diseno sea definitivo.
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Colores

Debido a que muchos de los productos iban a ser enviados a
diferentes empresas manufactureras, muchas de ellas se guia-
ban mediante las gamas de color de Pantone CMYK. Es por eso
gue, para seleccionar los colores que mas se correspondian con
la paleta de colores creada en formato RGB, se hizo uso de una
Pantonera. A continuacion se indican los colores escogidos:

PANTONE 120 C para el amarillo.
PANTONE 1395 C para el marrén.
PANTONE P 7-1 C para el crema.
PANTONE 165 C para el naranja.

PANTONE PRNTON Yelow 813
13715¢ PANTONE Warm Red 187

PANTONE PAHTOME Yellow 500
185¢ Pllﬂgi Waren Red 500

L] Ll T Y]
TR C A D G AN TR

£ CodedPaes
L?,EC

137



Tarjeta de visita

En la tarjeta de visita, tras realizar las pruebas de impresion,
se modificé unicamente el tamano de letra de la ubicacion del
local, aumentando de ser 7 pt a 8 pt.

4, o 4
g » -y %
g % 2 g w 2
S 8 5 2
<) - % =
® & ko) &
+34 952599039 o o +34 952599039 2, &P
s 520 Py et
B @bsweetes B @bsweetes
B @bsweetmijas [l @bsweetmijas
info@bsweetes www beweet es info@bsweetes www. bsweetes
Calle Marbeila, 9, 29649 La Cala de Miias, Malaga Calle Marbella, 9, 25649 La Cala de Mijas, Malaga
Antes Después

llustraciones del menu

Para definir el estilo ilustrativo de los platos que aparecen en
el mend, se realizaron diferentes pruebas con diversos estilos

y texturas.
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Pegatina

Para decidir el tamano del diametro de la pegatina, se imprimié
en tres potenciales tamanos diferentes. Unavez se pudieron
comparar con el tamano de la palma de lamano, se decidié que
un didmetro de 45 mm seria el ideal: tamano de letra legible
sin parecer demasiado grande y superficie lo suficientemente
grande como para sellar los papeles y bolsas de la panaderia.
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Papel de embalaje

Tras realizar unas pruebas de impresioén, se noté que el tamano
del patron que seguirian las bolsas y el papel de embalaje era
muy grande y se encontraba mucho espacio blanco en él. Por
ello,eltamanodel patrén pasé de ser de 60x57mm a 50x47mm.

Ly b"w' et “ Y o DsWeet & Th -
I = SWee Bﬁr’_f"\t ™ o bswee,t &
LN o swee
_et &’—M $ q'*e war bs‘
!?t SN @ g « bsweet &7 & =
p bsweet & B & .. bsweet &N
S bsWeet &~ ™ & % bsweet &
™ - &bsweet et b@,"m\t ’Twﬂv e DSV
et &7 s’ o OSWeet & ™
< o PSWeet & g mS et DsWect & N,
et o PsWeet ™I . S i B
& et bswe§t ¢ bgweet & T & -
et & ’-FI\ g ur L bsWe et D f-T"\ )
& bsweet &I -g ™ & v bsweet &
& Bowet omS Tgr e NSt g
N b SWeet o bSWeet & $ i
et T st m\ﬁ s bswegt bﬁfﬁr"\t .
o bsweet DL g aot '-p.\ﬁ’ el e Al
> ae -& ‘ﬁ %h““‘g‘ S‘
e bsweet L < bgweet & T :
orrg et bswe etv _& w.,“ . v‘s“‘ bswe et & ’—T'“ .
et &7\ L ™ ﬁ! gy bsWe et &
< _bsweet & T\ & set &~ " & .t bgy
&y e’  bsweet T w bswe"'t l:? - ™ "'p-,$ >
m ﬁ g’ bSWeet h\@ e sweet Si... e o
Antes Después
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Carta o menu

Inicialmente, se escogid un tamano de letra de 25 puntos para
los textos generales del menu. Sin embargo, se realizd una
prueba guardando un pdf con un texto de ese tamano de letra,
y tras visualizarlo en |la pantalla de un teléfono mévil se decidié
aumentar su tamano a 30 puntos, ya que este se presentaba
mas legible y espacioso.

bsWeet

COFFEE & BAKERY

ibih i tingi-
néam, quis nostrud
Diuis msterm
okt

Luorar i dokor 7 e Consectituer acipiveing eFL sed Gam noru
dunt ut leoreet dolore magna akguam erat volutpat. Uit wesl enimi ad minim
et tatien et Surseif hobortia pisl ut aboui £ &4 EomEda Consed
vl e ik ol in Freracherit i vputaoe viekt e Mok wm-wa: el
fewsgiat nuta facikss ot vers eros et acoums
tum 22 Selerit Sugue dus dolione te feugait nulls faciks

Lorern s dokoe sit amet cons ectetuer adipiscing eft. sed dism norumimy nibh eusmed tin-
Ut Ut Laoneet ChobOnNe Magna SROUM erat volUpat. LIt wasi enem ad minem vesniam, ques nostrud
A LS WA P SR RBOr i ril it SBGLID e $ COMMES Corimgait

Lorermipsum dokor 5t armet consectiter scipiscing b sed diam nonumimy ribh eismod tinc-
Gt Ut Leoneet Sodone AN Shguam erat volUTPat. LU wesl nims 50 MMnim veniam, quis nostrud
e 1l arconper S ipe Wobor b res WD % $8 COMMSSS conseguat. Dul sutem
veed e e ok in henschert in vulputabe vesit esse molsstie consequat, vel Blum dolore ey
Feusgian nudls faciiai ot verD /08 61 SOOUMENN of Lete Ooo dhgninsimn qui DLanait proesent hupta:
2l bt g duis dolione be feugait nully faclin

Lorer e doloe sit amet £ors ectetuar adipéscing eit, sed dam nosumimy nibh eusmed tin-
AL U Lareet CRolone MSgS SRauan erat volUipat. LIt wisi e ad minim weviam, quis nastrud
- o Wlamaor e suscRt kobor b rind ol ) COMMG0 (oriegart
Lorarmipsum dolor 5t 8mat consactien e sapisces) st sed dam norumimy ribh susmeod inc
Bnt ut Lagreet dolons Mg abgusn et wolutpat Ut wsi o1
e tathon ularmcorper Sscif kobortis nisd ut akuip £ #a cormmoda cons
vel eum inure- dolor in hendreri in wiputate velt esse moleste: consequat, vel lum dolore eu
Pragiat rula Faciisss o virs £455 o SSELTEn 0F RIS Sohe hgriatien A bLane Brsrent hta-
tum v Gelerit sugue duis dolione te freugait nully faclis

Lorern ipmum doloe sit ame, cors ecietuer adpiscing ek, sed dam norummy nibh eusmesd tin.
Tt Lrorenet cholons ragna aicaaarm et vohARIL, LIt wisi enirm ad minim veriann, gus nostrud
e tathon ullamoorper susopt ioborts. e ut JMD £ COMIMOo Donseguat
Lorernipsum delor 52 amet, consectenr sed Gamnoru tinci
Gt ut boreet dolone Magr 1t Vot LK wisi i rrisirn v s nesstrd
e tthon UlaTIDIDET S lobortis nisl ut akquip e &3 commodo consequat. Dus autem
vl U inure dolor vt este oleste: conmequat, vl Blum

Beugian rul facslsis 0 hgrinien G bl pepessent -
tum 2z chelert augue dues dolione te feugait nulla ;
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Antes

bsw’eet

COFFEE & BAKERY

Lovem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nor
nibh guismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud eerc tation ulamcorper susCipit lobortis
sl ut aliguip ex @3 commeodie consequat. Duis autern vel eum iriure dalor in hen-
drerit invulputate velit esse molestie consequat, vel llum dolore eu feugiat nulla
faiisis at vero ercs et accurmsan et ivsto odio dgnissim qui blandt pracsent lup
taturm zzrl detenit augue dus dolore te feugalt nuta faciisl

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit. sed diam nonumemy
nibh eusmod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisl
enim ad minim veniam, quis nostrud e tation ulamcoeper suscipit lobortis
ris] ut aliquip e ea commado consequat

Lowern ipsumm dolor sit amet, consectetuer adpiscing eit, sed dam nonurmTy
nibh eursmod tincidunt ut lacreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enimm ad Minim veniam, quis nostrud exerc tation Wlamcorper suscipi lobortis
sl Ut AlQuip &x 83 COMMeDo consequat. Duis autenn vel eum irure dolof in hen-
drefit in vulputate velit ease molestie corequat, vel dlum dolore eu feugat nulla
fiaciisia At Vero efod &1 SOCUREan ¢ st OO BQRSEM qui bIaNGt praesent ip-
Ratur zziil delenit augue duis dolore te feugait nula faciis

Lovern ipaum dolor sit amet, cons ectetuer adpiscing elit, sed diam nonurery
nibh evisrnod tincidunt ut laoreet dolore Magna aiquam erat volutpat. Ut wisi
enirn ad minim veniam, quis nostrud e tation ulamoorper suscipit loborts
rieel Ut alicquip ex e eommede consequat

Lovern ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing eiit, sed diam namurmmy
ribh euismod tincidunt ut lsorest dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerc tation ulamcorper suscipit lobortis
riesl ut alicuip ex ea com sat. Duies au | ure dolor in hen-
drerit invulputate vell 2 . il i ok feugiat rulla
facilisis at vero eros et acourmsan e iusto oo dignissim qui blandt praesent hp-
tatum 2zl delenit augue duis dolore te feugait nulla faciisi

Loremn ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonumemy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerc tation ulamoorper suscipit lobortis
ris] ut aliquip e 83 commodo consequat

Después
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Delantal

Para el delantal se realizaron pruebas para determinar el color
delatela. Tras realizar una primera prueba, el color marrén del
delantal se veia mucho mas oscuro que en el color Pantoney en
la imagen de guia, por un error en el monitor del encargado de
pedir los disenos. Por ello, se realizé una segunda prueba, esco-
giendo el color amarillo de un muestrario que ofrecia la tienda
manufacturera, y el color marrén se indico a través del cédigo
Pantone. Esta vez los colores si se correspondian con el disefo
propuesto.

Primera prueba de color Muestras de color
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Embalaje

En el primer proptotipo realizado, los laterales de la caja tenian
forma de arco. Sin embargo, teniendo en cuenta la rentabilidad
y facilidad a la hora de realizar los cortes, se modifcaron los la-
terales aunaforma triangular. De este modo se utilizara menos
superficie de papel y los cortes se podran realizar con ayuda de
una regla, por lo tanto quedaran mas limpios.

Antes Después
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2.6 Manual de identidad visual corporativa

El manual de identidad visual corporativa tiene como objetivo reunir
las herramientas basicas para el correcto uso y aplicacion grafica de
la marca e imagen visual de BSweet en todas sus expresiones. Utili-
zando este manual como guia a seguir, cualquier persona que desee
crear nuevos productos de la marca podra hacerlo de manera que se
corresponda con el estilo actual establecido.

Simbologia
Marca

La marca principal estd en formato vertical: el nombre de la
marca en tipografia Filson Pro con estilo Bold, acompafnado
por las palabras “COFEE & BAKERY” con la tipografia Red Hat
Display en estilo Bold. Este logotipo es el identificador de la
marca mas comun.

Este formato se recomienda utilizar en espacios estrechos y
junto a textos descriptivos, como podria ser en la fachada, en
la carta y en cualquier publicacion de redes sociales en las que
aparezca la marca.
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Variaciones de la marca

La primera variacién de la marca tiene un formato circular. Los
tamanos y estilos de letra se conservan del formato horizontal,
pero en este caso el arco superior serd mas circular y las letras
tendran un trazado circular.

Este formato se recomienda utilizar en espacios anchos, sobre
fondos amplios como podrian ser imagenes o fondos de color
sélido.

Su segunda variacén es para ser utilizada en redes sociales.
Este utiliza Unicamante el simbolo de la abeja, la mascota de la
marca, junto con las gotas cayendo. En otras palabras, la marca
se ve representada Unicamente a través de los elementos sibo-

licos que la componen.
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Espacio de seguridad

————————————————————————————————————

_______________________________

_______________________________

____________________________________

—————————————————————————

_________________________

Para sus versiones vertical y circular, la distancia mini-
ma desde los limites de la marca sera proporcional al
tamano de la “e” utilizada en la marca, tanto para los
margenes superior e inferior, como para los margenes
laterales.

En cuanto al logotipo de las redes sociales, como este simbolo

solo se utilizara como foto de perfil de la marca, no necesitara
espaciados.
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Tamano minimo

El tamano minimo en el que se podra representar la marca sera
de altura 20 mm/57 px para la versién vertical y 25 mm/70,8 px
paralaversion circular. El tamano minimo de la versién circular
es algo mas grande ya que cuenta con mas espacio en blanco,
y al formar las letras parte de un arco, hace que disminuya un
poco su visibilidad. Los tamanos minimos se mantienen igual

para las versiones en negativo.

57 px 70, 8 px

Version en negativo

Formato de la marca cuando se aplica sobre fondo os-
curo, y utilizando la marca en blanco.

&T™
SWeet

COFFEE & BAKERY
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Versiones cromaticas

La marca se ve representada mediante diferentes ver-
siones cromaticas, todas ellas siendo los colores cor-
porativos. Generalmente, el color oscuro de fondo uti-

lizado sera el marrén, con la marca en color crema o
amarillo.

Versiones de marca en color claro principal

& ™ AL
bsweet bsweet

COFFEE & BAKERY Oo Q-}

COFFEE & BAKERY

Versiones de marca en fondo oscuro
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Todas las versiones cromdticas
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Colores corporativos

El color principal es el amarillo. Este tono no es ni de-
masiado pastel, que crearia una marca dificil de ver e
identificar, ni demasiado fuerte. Es un color que refleja
la dulzura de los productos BSweet. Sus colores secun-
darios son el marrdén, crema y naranja, descritos en or-
den de importancia. Todos ellos forman un conjunto de
colores que representan el plato estrella de BSweet, las
tortitas: amarillo de la masa, marrén del chocolate, cre-
ma de la nata, y naranja de las fresas.

Pantone 1395 C

HSB 38-97-37

RGB 94-60-3

CMYK 16-49-89-72
#5e3c03

Pantone 120 C

HSB 43-58-100
RGB 255-217-105
CMYK 6-12-69-0
#fd969

Pantone 165 C

HSB 28 -99 -89
RGB 226-108-2
CMYK 0-65-95-6
#e26c02

PantoneP7-1C
HSB 37-8-98

RGB 251-243-230
CMYK 4-6-12-0
#fbf3eb
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Tipografias corporativas

Se utilizan dos tipografias en toda la marca de BSweet: La tipo-
grafia principal es Filson Pro, normalmente en su estilo Bold,
para textos grandes y titulos, y la familia Red Hat Display sera
su tipografia secundaria, utilizada siempre para textos exten-
sos, descriptivos e informativos.

Filson Pro Bold
abcdefghijkimnhopqrstuvxyz
ABCDEFGHIUKLMNNOPQRSTUVXYZ
0123456789 (.:,;&€)

Red Hat Display Regular
abcdefghijkimnhopqgrstuvxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVXYZ
0123456789 (..,,&€)

Red Hat Display Medium Italic
abcdefghijkimnnopqrstuvxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVXYZ
0123456789 (.;,&€)

Red Hat Display Bold
abcdefghijklmnihopgrstuvxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVXYZ
0123456789 (.:,&€)
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Texturas corporativas

Existen dos variaciones de texturas para la marca, una de ellas
utilizando el nombre de la marcay el simbolo, y la otra utilizan-
do sélamente el simbolo. Ambas se pueden ver representadas
mediante |la combinacion de los colores corporativos amarillo,
marrony crema.

o

™~
s«e : bs«e & bs‘”e‘& : bs\ﬂe

“orpgr o tb;m;"& “orpgr ™ rees®”
@ @ @ «

o

™, ~™, -\, -~
AT AT AT AT
< @ < @

1Y poWeY poWeY powel

o

e es? e ppres?
N S
VA L VLS VL
' 31 S ) X
s Gaves® Soves® Soved
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I PP I I IITIIS
S Y] T ITIIIIE
A PP I I I IS
I I I I I I I IITIIIS
TP I T TSI EEEEEEEE R
FIIT I IIIY FIIIIIIS
VEVEEVEEVEEVEEVERVEERVEE  F HF F I F F I S
T I IIIIIH FIIIII IS
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Iconografia / elementos ilustrados

A continuacion se muestan todas las iustraciones que
componen la marca de BSweet.
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Diseno de publicaciones de redes sociales

A continuacion se muestan todas las publicaciones y
plantillas habilitadas para la aplicacién de la imagen vi-
sual de la marca en las redes sociales, concretamente
para ser utilizadas en el perfil de Instagram.
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RAINBOW

Crema de Kinder, Lacasitos,
wirutas de colores y nata
montada

P

ATENAS

Yogur griego, muesh,
fresas y platanc

CHIC & CHIPS CHOCOFLAKES

Chocolate blanco, Chips Chacolate blanco, Huesitos,
Ahay, galletas trituradas Maltesers, Shocobolas blancas
¥ nata montaca ysirope de chocolate

PASSION BSWEET

Nutella, fresas, plitano, Nutella, checolate blanca,
virutas de chocolate y sinope Oreo, Mara montada
de chocolate ysirope de chocolate

OREOS

Nutella, Orecs, helado de
vainila, Oreos trituradas, nata
mantada y sirope de chocolate

KING-DER

Crema de Kinder, tracitos de
Kinder, Filipinos blancos y
wirutas de chocolate blanco,

COOKIES

Mutella, Chips Ahay, helade
de vainilla, galletas trituracias.
y sirope de choolate
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COFFEE & BAKERY

& T o
bsweet o

tripadvisar @bsweetmijas

£MNos echas una mano?

COFFEE & BAKERY ¥ no olvides etiquetarnas en tus stories!

iPréximamente!
Calle Marbella, 9, 29649 La Cala de Mijas, Malaga

I o™
i bsweet

-l COFFEE & BAKERY
Thank yo*

Can you give us a hand?

We will be very grateful if you leave a
review on one of these platforms:

©F Google
tripachvisor @bsweetmijas

And don't forget to tag us on your stories!

s o)

%,
%8 you oo
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Normas para el uso correcto de la marca

Usos incorrectos

Las siguientes imagenes indican las combinaciones de colores
y elementos que siempre se evitardn para la representaciéon de
la marca, ademas de algunas normas para el uso de determina-
dos simbolos y recursos.

Combinaciones de color incorrectas:
El color naranja sélamente se combinara con el color crema.

& TN & T
bsweet bsweet

COFFEE & BAKERY OFFEE & BAKERY

Combinaciones de elementos incorrectos:

Las gotas derretidas y el patron no se deben utilizar juntos,
siempe se veran por separado.
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Uso de simbolos incorrectos:

Las gotas derretidas siempre se utilizaran escalando las mis-
mas gotas utilizadas en el logotipo, nunca se debera utilizar

otro estilo ilustrativo.

Escalados de logotipo incorrectos:

Siempre que se desee escalar el logotipo a distintos tamanos,
siempre se hara de manera proporcional al disefo original y ja-
mas se debera presentar deformado o girado.

164



165



166

3. Planos y plantillas

3.1 Planos

Los planos se componen por un lado de las dimensiones del embalaje
y por otro lado se facilitaron una serie de infografias explicando el
orden de los plegados y método de ensamblaje.

En los planos, las medidas irdan indicadas en color rojo, y las unidades
siempre se referiran a los milimetros. Los cortes se realizaran sobre
las lineas discontinuas y por todas las lineas exteriores.

Embalaje para alimentos:




Planosy plantillas | Planos

e 7o,
3 4
(@)
8
™
67,52 =
/
o
13,00 |/ S
3 S 50,00 "\
= ,4L
S
13,00

! 96,20 ‘

120,00

AUTOR:

Monica Kamakura Gimeno

TITULO:

Plano caja

N.° DE DIBUJO

Papel estucado 250 g/m2

A2

ESCALA:1:5 Cotas en mm

2 |
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Embalaje para el transporte de liquidos:
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3 2 |
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o
o~
o
o
o
~
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Q 40,00
o)
o
ol
O
7o)
R
/5 o0
147,00
AUTOR:
Monica Kamakura Gimeno
TITULO:
Plano bolsa
| Papel estucado 250 g/m2 A3
ESCALA:1:2 Cotas en mm
3 2 |
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3.2 Plantillas

Para garantizar un uso facil de la marca, se habilitan unas plantillas
para los documetos que necesiten ser modificados, o crear material
nuevo a partir de estos. De esta manera, cualquier persona podra
realizar nuevos artes finales que continten en linea con laimagen vi-
sual de lamarca. Las plantillas se habilitaran en Indesign, ya que es un
programa al que tiene acceso el encargado correspondiente.

En este caso, se habilitaran plantillas para los productos que conten-
gan informacion del local, en caso de que esa informacién necesite
ser modificada por cualquier motivo, y para elementos que tengan un
diseno muy concreto, para asi habilitar su réplica.

En las plantillas, los margenes se mostraran en lineas de color rojo,
y los espacios en los que va colocado el texto se muestran delimita-
dos en rectangulos de color gris. El gris oscuro para los textos con la
tipografia principal y el gris mas claro para los textos en tipografia se-
cundaria. Los textos siempre iran justificados a la derecha. Todos los
espaciados seran dimensionados mediante milimetros a expeccién
del menu, que se dimensionara en pixeles.

Tarjeta de visita

19

[

— H — H —
N

2,5

N

2,5
2,5

=
[,

2,5
2,5

N

HH HH

o

73 6
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Pegatina
Y
20 bSWeet
Carta/Menu

37 px

Planosy plantillas | Plantillas

83 45

37 px

I 78 px
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Vaso de carton y plastico

25T
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Texturas corporativas

Textura 1: @

Tipo de azulejo: ladrillo por fila

Desplazamiento de ladrillo: 1/4

Espaciado H: 9 mm

Espaciado V:-2 mm

Copias: 3x3

Tamano de abeja mayor: dimensiones de abeja en logotipo + 4 mm

Textura 2:

TIHIIIIIY
PIIPIIPIII IR
TIIIIIY
PIIPIIPHIIIIAI
TIIIII®
PIIPIIPIIIII
TIIIII®
PIIPIIPIIIHII

Tipo de azulejo: ladrillo por fila
Desplazamiento de ladrillo: 1/2
Espaciado H: 15 mm

Espaciado V: 15 mm

Copias: 5x5
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4. Presupuesto

4.1 Desglose

En el siguiente apartado se realizara una explicacion del método por
el que se establecié el presupuesto requerido para el disefno de la
identidad visual de BSweet.

Se tendran en cuenta por separado por una parte los costes de dise-
No, ya que en este proyecto Unicamente se proporcionan los artes fi-
nales que seran manufacturados por parte del cliente, y los costes de
impresiones y pruebas que se llevaron a cabo a lo largo del proceso.
El presupuesto final no incluira el IVA

Costes de diseio

Para determinar los costes de diseno, se realizé un calculo aproxima-
do del tiempo de dedicacion a la suma de todos los elementos desa-
rrollados para la marca de BSweet, y se estableci6 un precio ala hora
detrabajodeladisenadora.Unavez determinado ese precio por hora,
se le anadio un porcentaje de beneficio con el cual se determinaria el
precio por hora final, y por tanto, el presupuesto.

El precio por hora del disefiador se calculara teniendo en cuenta to-
dos los costes en la realizacion de este proyecto. Para ello, se anotd
el consumo diario de energia que utiliza cada dispositivo utilizado,
en este caso el portatil, tableta digital y conexidn wifi. Esto se realizo
anotando la potenciade cada aparato, y realizando una aproximacion
de las horas al dia durante las que se hizo uso de estos dispositivos.

CONSUMO DIARIO DE ENERGIA PC Tableta Wifi
Potencia (W) 45 18 24
Tiempo (h por dia) 4 3 24
Energia (Wh/dia) 180 54 576
kWh 0,18 0,054 0,576

Tabla 10. Consumo diario de energia de los dispositivos utilizados. Fuente: Propia
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Todo el proceso de diseno se realizé durante un periodo de 2 meses,
por lo que se extrajo el consumo de energia total durante ese periodo
de tiempo. En el caso de la tableta, se utilizé menos dias, ya que sola-
mente se uso pararealizar las ilustraciones.

PC Tableta Wifi
Dias de uso 61 20 61
CONSUMO TOTAL (kWh en 2 meses) 10,98 1,08 35,136

Tabla 11. Consumo total. Fuente: Propia

Una vez conocido el consumo total, se calcul6 el precio real del con-
sumo realizado por los tres dispositivos en el periodo de 2 meses,
teniendo en cuenta que la tarifa energética de la disenadora es de

0,14 €/ kW por hora.

IMPORTE POR ENERGIA CONSUMIDA PC Tableta Wifi
€ 1,54 0,15 4,92
Importe total (€) 6,61

Tabla 12. Importe total. Fuente: Propia

Por otro lado, se determind el valor actual de los dispositivos elec-
trénicos y programas comprados mediante el calculo de sus amorti-

zaciones:

La amortizacién anual se calculé mediante la siguiente férmula:

Amortizacion anual = Precio inicial del producto x vida util estimada

PC Tableta Procreate
Precio inicial del producto (€) 800 750 10
Vida util estimada (afios) 6 7 15
AMORTIZACION ANUAL (€) 133,33 107,14 0,67

Tabla 13. Amortizacion anual. Fuente: Propia
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Para determinar el valor actual de los dispositivos y programas, se
realizé calculando la amortizacion acumulada, utilizando las siguien-
tes formulas:

Amortizacion acumulada = Amortizacion anual x arios desde compra

Valor actual = Precio inicial del producto - Amortizacion acumulada

PC Tableta Procreate
Anos desde compra 4 2 2
Amortizacion acumulada ( €) 533,33 214,29 535,71
VALOR ACTUAL (€) 266,67 535,71 8,67

Tabla 14. Valor anual. Fuente: Propia

Finalmente se anadio el coste de las licencias utilizadas, en este caso
Adobe lllustrator y Adobe Indesign.

LICENCIAS Adobe lllustrator | Adobe Indesign
Coste durante 2 meses (€) 32.32 39,32
Coste total (€) 78,64

Tabla 15. Coste de licencias. Fuente: Propia

Por lo tanto, una vez sumados todos los costes calculados: |a energia
utilizada, el valor de los dispositivos, las pruebas de impresion, y el
precio de las licencias, se obtendra una cifra total de 899,30 €.

Costes:
Energia total 6,61
Valor actual de dispositivos utilizados 266,67
535,71
8,67
Pruebas y ensayos 3,00
Precio de licencias + 78,64
COSTE TOTAL: 899,30 €
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Por otro lado se realizé una suma de las horas totales invertidas en la
creacion de la marca BSweet, desde el analisis previo al disefo y es-
tudio de competencias, necesidades, etc. hasta el desarrollo de todos
los productos de BSweet.

TIEMPO DETRABAJO horas
Analisis / Estudio inicial 10
Propuesta de logotipos 30
llustraciones 50
Desarrollo de productos 90
Total 180

Tabla 16. Tiempo de trabajo. Fuente: Propia

Una vez obtenidos el coste total y las horas invertidas, se extrajo el
salario actual, para asi poder establecer el salario definido que la di-
senadora utilizara para calcular el presupuesto final.

Salario de coste = Coste total / Horas de trabajo = 899,30/ 180 = 5€

El salario de coste resultdé ser de 5 €/hora, por lo que, como salario
definido, se establecieron 15 € /hora. Una vez establecido el salario
de la disenadora, se calculé el presupuesto final, siendo de 2700 eu-
ros, con un beneficio propio de 1800,7 euros.

Presupuesto:
Horas totales 180
Precio de diseriador por hora X 15
PRESUPUESTO: 2700 €

Beneficio propio = Presupuesto - Costes totales = 2700 - 899,30 =
1800,7 €

Por tanto, el presupuesto final para hacer el disefio de la identi-
dad visual corporativa de |la cafeteria BSweet, asi como el desarrollo
de sus productos, tiene un presupuesto total de 2700 euros.
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BSweet es una cafeteria y panaderia situada en
La Cala de Mijas, Malaga. Ademas de ofrecer gran
variedad de productos de bolleria, se especializa
en deliciosos dulces con gran variedad de ingre-
dientes y todos ellos presentados de manera
unicay original.

La imagen visual de BSweet pretende plasmar
sus valores: una imagen alegre y divertida pero a
la vez profesional y garantizando siempre calidad
en sus productos y confianza en sus servicios.



Este manual tiene como objetivo reunir las herra-
mientas basicas para el correcto uso y aplicacién
grafica de la marca e imagen visual de BSweet en
todas sus expresiones. Utilizando este manual
CoOMo guia a seguir, cualquier persona que desee
crear nuevos productos de la marca podra hacer-
lo de manera que se corresponda con el estilo
actual establecido.
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O1.
Logotipo

El logotipo utiliza dos tipografias: Filson Pro en estilo
Bold para el nombre principal y Red Hat Display en
estilo Bold para el texto secundario.



O1.
Simbolo

El simbolo de la marca se compone de la figura de la
abeja y las gotas derretidas, dos elementos que se
utilizaran como recursos de la marca.



O1.
Marca

Marca en formato vertical: el nombre utiliza la tipo-
grafia Filson Pro con estilo Bold, acompafado por
las palabras “COFEE & BAKERY” con la tipografia
Red Hat Display en estilo Bold.



O1.
Versiones de la marca

S~ M
bSWe et

‘Op @Q'
PeE g 8P

Version circular

Version para redes sociales



O1.
Espacio de seguridad

Para sus versiones horizontal y circular, la distancia
minima desde los limites de la marca sera propor-
cional al tamano de la “e” utilizada en la marca, tanto
para los margenes superior e inferior, como para los
margenes laterales.

____________________________________

_______________________________

_______________________________

____________________________________

_________________________

_________________________



O1.
Tamano minimo

Eltamano minimo en el que se podra representar la
marca sera de altura 20 mm / 57 px para la version
vertical y 25 mm / 70,8 px para la version circular.
Los tamanos minimos se mantienen igual para las
versiones en negativo.

20 mm
57 px

25 mm

70, 8 px



O1.
Colores corporativos

Pantone 1395 C

RGB 94-60-3
CMYK 16-49-89-72
#5e3c03

Pantone 120 C

RGB 255 - 217 - 105
CMYK 6-12-69-0
#ffd969

Pantone 1395 C

RGB 94-60-3
CMYK 16-49-89-72
#5e3c03

Pantone P 7-1C
RGB 251-243-230
CMYK 4-6-12-0
#fbf3e6

El color principal es el amarillo. Sus colores secun-
darios son el marrén, crema y naranja, descritos en
orden de importancia.



O1.
Tipografias corporativas

La tipografia principal es Filson Pro, en su estilo
Bold, para textos grandes y titulos. La tipografia se-
cundaria es la familia Red Hat Display, utilizada
siempre para textos extensos e informativos.

Bold

Reqular

Medium Italic

Bold

Filson Pro para titulos

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVXYZ
abcdefghijkimnihopqrstuvxyz
0123456789 (.:,;&%€)

Red Hat display para textos

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVXYZ
abcdefghijkimnfAopgrstuvxyz
0123456789 (.., &€)

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvxyz
0123456789 (.;,&€)

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVXYZ
abcdefghijkimniopqrstuvxyz
0123456789 (.:,&€)



O1.
Versiones cromadaticas
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Versiones monocromaticas
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Generalmente, el color oscuro de fondo utilizado
sera el marron, con la marca en color crema o ama-
rillo.
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02.
Combinaciones de color incorrectas

Ellogotipo en su version naranja sélamente se combi-
nara con el color cremay nunca se utilizara junto con el
amarillo ni el marron.
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02.
Combinaciones de elementos incorrectos

Las gotas derretidas y la textura corporativa no se
deben utilizar juntas, siempe se veran por separado.
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O2.
Uso de simbolos incorrectos

Las gotas derretidas siempre se utilizaran escalando
las mismas gotas utilizadas en el logotipo, nunca se
debera utilizar otro estilo ilustrativo.
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02.
Escalados de logotipo incorrectos

Siempre que se desee escalar el logotipo a distintos
tamanos, siempre se hara de manera proporcional al
disefo original y jamas se debera presentar deforma-
do o girado.
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03.
Aplicaciones correctas

Cuando se coloque la marca sobre unaimagen, gene-
ralmente se utilizara en su version de color claro a
excepcion de fotografias con fondo blanco, para
favorecer la legibilidad del logotipo.

Correcto

Incorrecto
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03.
Tarjeta de visita
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03.
Pegatina
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03.
Papel de embalaqgje

Dos variaciones: bolsas de papel y papel de envolver.
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O3.
Vasos

Vaso de cartony plastico.
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03.
Paneles de decoracion
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03.
Senalética
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03.
Carta / Menu

Menu digital en pdf cotinuo.
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Cereals

STEP 1. Choose your cereals!

Cocoa Patbles @
Lucky Charms:

Cap'n Crunch

Cap'n Crunch Ocops All Berries
Chips Ahoy Careals ‘
Cinnamen Toast Crunch Churros
Froot Loops

Froot Loops Marshmallows

Oreo D's
Reese’s Puffs @

@

STEP 2. Choose your milk
Animal milk  Plant milik @ Lactose free milk &
STEP3. Colour your milk
Yellow Diue Orange  Grean  Pink
COMPLETEDI
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lce cream

2 bigsconps

Chocolate
Wanilla
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03.
Uniforme
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03.
Fachada
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03.
Embalaje

Disefo de caja y bolsa de transporte.
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03.
Contenido para redes sociales
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