
 Resumen 

 La agricultura española se encuentra en un momento estratégico para convertirse en un 

sector que lidere el desarrollo hacia un nuevo modelo socioeconómico más emprendedor y 

sostenible.  

Esta tesis trata de ser una aproximación al entendimiento del fenómeno del emprendimiento 

agrario, pese a que todavía es un campo de estudio joven, con el objetivo de fomentarlo. Para ello, 

se ha realizado una triangulación de metodologías cualitativas y cuantitativas que analizan de 

manera integral la complejidad del fenómeno emprendedor en este contexto; desde la propia 

figura del emprendedor, las características de la empresa y el ecosistema que los engloba.  

Los resultados indican que existen acciones de mejora en cuanto a la autopercepción de los 

emprendedores agrarios, su formación empresarial y las redes que tienen con otros 

emprendedores, así como potenciar sus valores positivos hacia el emprendimiento. En cuanto a 

los componentes del ecosistema, es importante facilitar el acceso al mercado, a través de la 

financiación y mitigando los problemas estructurales y regulativos del sector, así como el éxodo 

rural puede tener un impacto para la retención de recursos necesarios. La innovación en nuevos 

productos con mayor valor añadido y la incorporación de nuevas tecnologías son claves para 

mejorar las iniciativas emprendedoras agrarias. 
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