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Resumen

“La visualidad rostri-publicitaria. Mascaras trans-humanas, de la fotografia del rostro
a la transformacion urbana de las personas en mercancia.”, coloca en el centro del
analisis el fendomeno urbano que se da con la presencia masiva, repetitiva y
persistente de publicidad que utiliza rostros fotografiados como parte de su
estrategia comercial. Asume que en la urbanidad se vive una guerra simbolica que
tiene como antecedente siglos de utilizacion del poder de las imagenes como
instrumento de domesticacion ideoldgica. Entiende a la ciudad no solo desde su
materialidad como la suma de sus edificios y construcciones fisicas, sino también
desde su 6ptica imaginaria en donde convergen los sentires y experiencias de las
personas que la habitan, analizando de manera particular el papel de la publicidad
exterior y online, como una influencia permanente en el paisaje urbano, y como a

través de su presencia desmedida puede transformarse en contaminacion visual.

Esta investigacion identifica al retrato fotografico como una estrategia fundamental
en las légicas publicitarias de los ultimos tiempos y construye una teoria propia e
inédita que vincula la semidtica del rostro humano con la manera de percibir el
mundo y la realidad en la que nos encontramos. Se catalogan y definen las
caracteristicas principales de la “visualidad rostri-publicitaria” como concepto central
de esta tesis doctoral y se explica cdmo a través de ella, las personas son
transformadas en mercancia para comercializarlas impunemente. Para
complementar el analisis, se acufian los términos “mascara trans-humana”,
“publicidad rostrificada”, “retratos rostri-publicitarios”, “entretenimiento rostri-

publicitario” y “contra-visualidades rostri-publicitarias”.



En contraste, se estudian practicas artisticas que presentan imagenes alternativas
a las dominantes provenientes de la industria publicitaria. Mediante el trabajo de
artistas, colectivos y personas libres, se visibilizan las categorias principales que
articulan la utilizacién critica del rostro humano fotografiado, que nos dara indicios
de las posibilidades ilimitadas que tiene desprendernos de la colonizacion
ideoldgica que se manifiesta al ver cualquier cara, producto de toda una vida

marcada por la “visualidad rostri-publicitaria’.



