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Análisis Interno / Diagnóstico
- Arquitectura de marca
- Puntos de Contacto
- Brand Polar
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Arquitectura de marca

Monolítica

Para Flare se hará uso de una estructura monolítica; 
es decir, funcionara como marca única y de ella de-
penden las submarcas.
De esta manera es más simple comprender la marca y 
queda claro cual es la marca 
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Puntos de Contacto

Serán importante las aplicaciones online, pues es la 
manera en que funciona la marca,  siendo fundamen-
tal la web, la app y las redes sociales.
También será determinante el packaging, producto 
que obtienen los consumidores al comprar.
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My Jolie Candle

The Ibiza Candles

Bityah

Linen Vale

Brand Polar

Diferenciación: Linen Vale y Bityah consiguen tener 
una dinámica racional y emocional  coherente y con-
sistente.

Coherencia: En general todas mantienen sus propues-
tas de valor e identidad en todo lo que hace.

Engagement: Todas interactúan habitualmente y de 
forma coherente en redes, a excepción de The Ibiza 
Candles.

Relevancia: Aquí destaca The Ibiza Candle por su 
diferenciación de las otras con la dirección hacia los 
aromas de Ibiza.

Claridad: En general todas hacen entender su pro-
puesta de valor y su diferenciación.

Capacidad: Aquí The Ibiza Candles es la más limitada 
al dedicarse solo a aroma de Ibiza.

Notoriedad: Aquí sobresale My Jolie Candle porque 
sube contenido a redes diariamente.

Consistencia: en general todas tiene una identidad 
coherente y adaptable.
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Análisis Externo / Investigación
	 - Análisis de la Competencia
		  Análisis Individual
		  Análisis Comparativo
	 - Análisis Gráfico
		  Cromático
		  Tipología Marcaria
	 - Axis de Posicionamiento
	 - Público Objetivo
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BITYAH

Público objetivo

Adultos 25 - 35 años.

Nivel adquisitivo medio.

Concienciados con el medioambiente. 

Prefi	eren	naturalidad.

Personalidad

El Idealista + El Cuidador.

Valores

Sostenibilidad, artesanía, ecología, 

transparencia, vegano, naturalidad.

Territorio

Cuidado Personal.

Tipografía

San serif

Mensaje

Reconectar con uno 

mismo.

Cuidarse y mimarse.

THE IBIZA CANDLES

Público objetivo

Adultos 25 - 45 años.

Nivel adquisitivo medio-alto.

Sentirse como en casa.

Personalidad

El Cuidador + El Idealista.

Valores

Elegancia,	sofi	sticación,	calidad,	artesanía,	

ecología.

Territorio

Bienestar.

Tipografía

Serif.

Mensaje

Traer a casa el olor de 

Ibiza.

LINEN VALE

Público objetivo

Adultos 25 - 35 años.

Nivel adquisitivo medio-alto.

Concienciados con el medioambiente. 

Prefi	eren	naturalidad.

Personalidad

El Inocente + El Cuidador.

Valores

Naturalidad,	sofi	sticación,	sostenibilidad,	

vegano, ecología, transparencia, artesanía.

Territorio

Bienestar.

Tipografía

Serif.

Mensaje

Cuidarse y mimarse.

Análisis de la Competencia
Individual

MY JOLIE CANDLE

Público objetivo

Adultos 25 - 40 años.

Nivel adquisitivo medio.

Elegancia y comodidad.

Personalidad

El Hombre Corriente + El Cuidador.

Valores

Elegancia, calidad, paz, transparencia, 

artesanía, ecología.

Territorio

Cuidado Personal.

Tipografía

San serif.

Mensaje

Cuidarse y mimarse.
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Análisis de la Competencia
Comparativo

MY JOLIE CANDLE

Elegancia

Calidad

Paz

Transparencia

Artesanía

Ecología

BITYAH

Sostenibilidad

Artesanía

Ecología

Transparencia

Vegano

Naturalidad

THE IBIZA CANDLES

Elegancia

Sofisticación

Calidad

Artesanía

Ecología

LINEN VALE

Naturalidad

Sofisticación

Sostenibilidad

Vegano

Ecología

Transparencia

Artesanía

HIGIÉNICOS DE CATEGORÍA

Transparencia EcologíaArtesanía
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Análisis Gráfico
Cromático

Predomina la utilización del negro.
Dos de las marcas recurren al color para el simbolo 
que utilizan para el logo, pero siguen recurriendo al 
negro.
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Análisis Gráfico
Tipológico

Se utilizan tipografías serif y san serif a partes 
iguales, pero las primeras parecen mas elegantes y 
sofisticadas.
También de manera equivalente solo utilizan tipogra-
fía o añaden un símbolo para el logo, concentrándose 
el uso de estos en las tipografías serif.
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Axis de Posicionamiento

Como resultado de posicionar las marcas por precio 
y tipo de comercio, destacamos que las marcas más 
caras tienen una imagen más cuidada y son comercios 
grandes, bastante conocidos; por el contrario, las que 
reducen el precio de sus velas tienen una imagen me-
nos consistente y son comercios más pequeños, que 
no destacan mucho. De igual modo, es curioso que 
entre más caras y conocidas son las marcas, el uso de 
las tipografías tiende a ser serif, y entre más baratas, 
san serif.
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Público Objetivo


