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Introducció

Aquest annexe s’ha realitzat per veure d’una manera 
visual i sintetitzada la varietat de botigues ecològi-
ques que hi ha a la ciutat de València, per tal de justi-
ficar l’oferta que hi ha de comerç sostenible i els can-
vis d’hàbits que ja s’estan produint en la societat cap 
a un consum més respectuós amb el medi ambient.

Totes les botigues analitzades tenen uns valors en 
comú:

-A granel
-Sostenibilitat
-Producte de proximitat
-Residu zero
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En el mapa de la ciutat podem observar que totes 
aquestes tendes es situen als barris que rodejen el 
centre de València. 

Són barris on la renda dels que habiten aquestes 
zones és entre mitjana i alta. ja que el fet de que 
aquestes botigues venguen els seus productes a 
un preu just, fa que aquests preus no estiguen a 
l’abast de tots els habitants de València.

Mapa de 
València
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Benimaclet
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La comanda a granel
Aquesta botiga ofereix productes d’alimentació, neteja i higiene 
personal a granel. Aposta per productes de proximitat com la 
xufa d’Alboraia, l’aigua de Bejís o l’arròs de l’Albufera.

No disposa de pàgina web i tampoc de servei a domicili.

Link del seu facebook 

Benimaclet

https://www.facebook.com/lacomandaagranel/
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Benimaclet

Terreta neta
Terreta Neta és un espai de residu zero, on a més de la botiga 
de menjar, també venen objectes variats d’ús quotidià, fets 
amb materials duradors, productes lliures de plàstic o materials 
totalment compostables i que no deixen residus. A més, també 
ofereixen tallers, xarrades, projeccions, activitats d’educació 
ambiental, entre altres. Tenen un blog a la web.

La seua filosofia es basa en intentar transmetre a través dels 
seus productes els seus principis, per això els productes són 
preferentment de qualitat i de proximitat. Contacten amb per-
sones artesantes i xicotets productors, a més de ser respec-
tuosos amb els animals i oferir productes vegans.

Disposen de servei a domicili en bibicleta.

Link de la seua web 

https://www.terretaneta.com/
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Benimaclet

Frutos secos Oliguer
Aquesta tenda ofereix productes a granel i ecològics com lle-
gums, encurtits, fruits secs o especies, fruita deshidratada, 
formatges artesanals, mels, entre altres. Aposta per productes 
nacionals i artesanals. 

No disposa de web.

Link del seu Facebook

https://www.facebook.com/frutosecosoliguer/?ref=page_internal
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La Saïdia
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Som alimentació
Som alimentació és una comunitat de persones que s’uneixen 
per crear un supermercat cooperatiu i participatiu. Un model 
alternatiu de consum amb productes de qualitat, proximitat i 
majoritariament ecològics. 

Disposen d’una gran varietat de productes que es venen a gra-
nel, amb possibilitat de comprar allí l’envàs o dur-lo de casa. A 
més, el packaging que utilitzen és de materials biodegradables. 

Link de la seua web

La Saïdia

 https://somalimentacio.com/ca/
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El Pla del Real
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Flipo en Verde
Aquest comerç és una tenda sostenible amb un lema molt mar-
cat: “Reduce, reuse and recycle”. Ofereix una varietat de pro-
ductes ecològics (des de menjar fins a cosmètica), sostenibles, 
molts d’ells a granel (fins i tot els rolls de paper del vàter), i amb 
packaging lliure de plàstic. A més, també aporta més sostenibili-
tat amb el seu servei a domicili en bicicleta.

A banda del servei com a comerç, afegeix al seu negoci un 
apartat anomenat “Tallers Zero Waste”, on fan xarrades on par-
len de residu zero, tallers elaboren sabó i xampú natural, entre 
altres. Ofereixen un taller cada mes aproximadament.

Té el catàleg de productes a la web però no disposa de compra 
online.

Link de la seua web

El Pla del Real

https://flipoenverde.com/ 
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Extramurs
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Granel
Granel és una cadena de botigues (24 botigues) de Catalunya 
i el País Valencià. Aquesta empresa promou la compra respon-
sable, el consum sostenible i la reducció de residus a través de 
la venda d’alimentació ecològica i de proximitat, impulsant el 
retorn de la venda a granel. Així, els clients compren exactament 
segons les seues necessitats, permetent poder ser respectuo-
sos, conscients i sostenibles en la gestió d’envasos, ja que són 
envasos biodegradables.  

Els seus proveïdors són respectuosos d’una manera social i 
ecològica, majoritariament locals. 

Link de la seua web

Extramurs

https://www.granel.cat/ 
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4 Eco/ Sabó i més
Aquesta cadena de botigues també està distribuida per tota 
Espanya. Es tracta d’una tenda on venen productes de neteja 
altament biodegradables i ecosostenibles. 

Ells són els encarregats d’idear el producte, fabricar-lo i dis-
tribuir-lo. 

Des de detergents, productes de cuina, ambientadors, fins a 
productes de neteja general, tots ells a granel. A més, es pot 
personalitzar l’aroma desitjat ja que tenen la base del producte i 
es pot afegir els diferents aromes que disposen.

Link de la seua web

Extramurs/ 
L’Eixample

https://www.4eco.es/
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L’Eixample
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Biosofía
Un comerç situat a Russafa. Biosofía significa sabiduria de la 
vida, i per a ells, la seua filosofia és l’ecologia, la reducció d’en-
vasos, el desenvolupament local (km0) i els productes artesans, 
promovent aixi un consum responsable.  

Utilitzen l’Instagram per promoure els aliments de proximitat 
que reben, mencionen també els seus proveïdors i a més expli-
quen les propietats que tenen eixos aliments. 

Link del seu Instagram

L’Eixample

https://www.instagram.com/biosofia_valencia/
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Pepita & Grano
Aquesta cadena de botigues està repartida per tota Espanya. 
A València es situa a Russafa.

La seua filosofia es basa en un consum responsable i sosteni-
ble, comprant el que necesites i amb reducció de residus.

Els seus valors: pasió, inspiració, sabors, compartir idees.

A les botigues disposen de productes nacionals i d’importació, 
màxima qualitat a preus justos, productes naturals i ecològics 
per a una alimentació sana i equilibrada.

A més, a la web diposen d’un apartat on hi ha receptes sanes i 
un blog amb articles d’opinió, noticies, entre altres.

El link de la seua web

L’Eixample

https://pepitaygrano.com/
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Poblats Marítims
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Al Grano
Al Grano és una tenda del Cabanyal que ofereix també produc-
tes sostenibles a granel. La seua peculiaritat és la constant ac-
tivitat a les xarxes socials com a l’Instagram on fa publicacions 
explicant aliments amb propietats molt bones per a la salut com 
per exemple l’arròs roig, el curry o l’arç blanc. 

No disposa de pàgina web ni tampoc de servei a domicili.

Link del seu Instagram

Poblats Marítims

https://www.instagram.com/algranovalencia/
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Mapa de 
posicionament
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+ Proximitat

+Residu zero-Residu zero

- Proximitat
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Conclusió

En aquest mapa s’ha pogut observar que la majoria 
d’aquestes botigues mantenen relació dels seus va-
lors amb les característiques reals dels seus produc-
tes. A més, intenten que els seus preus siguen justos 
per a que la cadena de producció tinga un sou digne 
en tot el procés.

El problema que s’ha detectat és que aquests preus 
són elevats en comparació amb els dels grans super-
mercats. Per tant, és complicat canviar els hàbits de 
la societat si han de recurrir a tendes com aquestes, 
on els preus no s’ajusten al seu sou.


