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L.a marca

By Lafuente es una marca
impulsada por la pasién por
el arte y el diseno, que
produce piezas pictéricas
propias y por encargo y que
ofrece los servicios de
branding y disefo web. Se
desarrolla completamente
online para estar lo mas
cerca posible del publico de
cualquier parte del mundo,
aunque centra su atencion
en el ambito nacional.
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Valores

Los valores reflejan lo que
somos y se trasladan al
exterior a través de cualquier
canal de comunicacion.

L.a marca

e p
Pasion
Por el artey por el diseno,
reflejando este sentimiento en

cada accion, desde la mas pequena

y concreta alamas general.

Autenticidad

Mostrar con transparencialas
dimensiones personalesy
profesionales que constituyenla
marca, con honestidad.

Cercania

Conocer de las personas su
historia, sus inquietudesy
necesidades, estableciendo una
comunicacion mutuay fluida.

Creatividad

Para generar nuevasideasy
propuestas que nos permitan avanzar,
aprender e innovar en nuestro trabajo y
superarnos cada dia.

Profesionalidad

Ofreciendo siempre acabados de
calidad, pulcrosy cuidados, siendo
responsables en cada parte del
proceso creativo.

Versatilidad

Para adaptarnos a cualquier
situacion, cambio o adversidad,
para poder reinventarnos cuando
sea necesario.
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Personalidad

La personalidad de la marca
esta formada por el conjunto
de rasgos y caracteristicas
emocionales y asociativas,
como el trato, la actitud y la
energia que transmite.
Definirla bien aporta a la
marca la capacidad de
relacionarse con su publico
como si fuera un ser humano,
de forma mas diferenciaday
particular.

La marca

Perfeccionista,
detallista, inspiradora,
imaginativa,
comunicativa, sensible,
evocadora, acogedora,
accesible, cdlida y
sociable.
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Vision

La vision determina la razon
de ser de la marca, sus
aspiraciones y el destino al
que se dirige.

LL.a marca

Poner en valor el trabajo artistico, asi como la
autenticidad y unicidad del producto artistico,
transmitiendo el interés de plasmar, materializar
e inmortalizar ideas, sentimientos o recuerdos a
través del arte, para que este forme parte de la vida
de las personas, aportdndoles valor cultural. A la
hora de crear una identidad de marca o una web
para un cliente, nuestro objetivo es abordar cada
proyecto desde una nueva perspectiva que se
adapte a él y se centre en su esencia: sus valores y
aspiraciones, para crear una marca coherente que
los englobe, cuidando hasta el minimo detalle.
Nuestro objetivo es llegar a muchos hogares y a
muchos negocios.
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Logo

El logo es el elemento
grafico mas basico
mediante el que se
identifica y se reconoce
una marca, por ello debe
ser lo mas memorable
posible, capturando y
sintetizando la esencia de
la entidad.
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Logo

Construccion

El logo de by Lafuente esta
formado por el nombre de la
marca, un simbolo y el claim,
que expresa el sector en el
que se situa la entidad. El
simbolo esta inspirado en la
firma que solia utilizar la
artista para sus primeros
cuadros.

Logo

Anchura del
palodelalL

by

Tracking reducido al
-50 solo en el espacio
entre las palabras

Simbolo a color

Claim

Altura del anillodela b
como referencia para
la altura del claim

07/



byLAFUENTE

N

Logo

Area de seguridad

Se establece un area de

seguridad entorno al logotipo,

basada en la altura de la X
mayuscula. No se podra
colocar ningun elemento
alrededor del logotipo que
invada este area, ya que
puede dificultar su
percepcion o legibilidad.

Logo

by LA

|
|
|
|

FUENTE

asle b dijoio
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Variaciones

Versiones de color

El logo puede tener otras
versiones alternativas de
color, siempre y cuando se
respete la paleta de colores
corporativa. En caso de ser
impreso a una tinta, iria todo
en negro.

Logo

LAFUENTE

LAFUENTE

asle b distiio asle & distiio

9)

by LAFUENTE

W&W
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Variaciones

Versiones de formato

Para garantizar la adaptabilidad
del logotipo a diferentes
formatos, tanto digitales como
fisicos, establecemos varias
composiciones que pueden
utilizarse indiscriminadamente.
Se puede prescindir del claim
siempre que el tamafo sea
demasiado pequefo como para
garantizar su legibilidad.

Logo

by LAFUENTE

oy LAFy
@Q 5}1/)

79 307>

S
My fa >

9.) by LAFUENTE

W&W

9.) by LAFUENTE
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Tamarno
MIinumo

Es necesario establecer un
tamano minimo para evitar
que el logotipo, en cualquiera
de sus versiones, pierda
informacion al ser
visualizado o impreso.

Logo

s 21,5 mm

by LA

FUENTE

W&v W__
|

|
34 mm

9)

by LAFUENTE

17,8 mm

9 mm

Q) [

424 mm
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Usos
Lncorrectos

Para evitar la incoherencia en
la percepcidn de la identidad
de la marca, es importante
precisar los errores que
deben evitarse. El logotipo no
debe:
1) Distorsionarse
horizontal o verticalmente.
2) Cambiar la posicién del
simbolo o del claim con
respecto al nombre de la
marca.
3) Utilizar tipografias o
colores que no sean los
corporativos.

Logo

o) 3
1) by LAFUENTE by LA%@M%E

) byLAFUENTE DY LAFUENTE Q)

ale & diyoio

9) 9)

3) by LAFUEQTE by LAFUENTE

arte QT diseno asle & dijoio
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El color es un elemento
imprescindible de nuestra
identidad de marca y su
comunicacion, pues

transmite sus valores y su
personalidad. Por ello, es
necesario establecer

ciertas pautas para que
Su uso concuerde con el
resto de elementos.
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La paleta de color corporativa
esta formada por cinco colores.
Es una paleta calida y bastante
contrastada. Back Coffee esta
inspirado en el color de dleo
tierra sombra tostada. Sinopia
es una técnica de boceto previa
a una pintura al fresco, se
caracteriza por ese color sepia.
Ecru Gold esta inspirado en |la
tela de algoddn sin imprimar de
los lienzos. Floral White esta
inspirado en el blanco de la
paleta de un pintor, que siempre
esta algo manchado y nunca es
puro del todo.

Color

Floral White Ecru Gold

Sinopia Black Coffee

HEX #-9F /EC
COMT Yo K2
R249 G24/ B236

HEX #C8BD93
COMbO Y2/ K22
R200 G189 B14/

HEX #C8542D
COMSBY// K22
R200 G84 B45

HEX #2B1E1F
COMB30 Y28 K83
R43 G30 B3

Eerie Black

HEX #141313
COMSYS K92
R20G19B19
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Proporciones

En soportes o medios donde
coexistan distintos
elementos graficos o
fotografias, se debe tratar de
cuidar la proporcion de los
colores para que exista
cierta armonia y el contraste
no sea exagerado. El color
Eerie Black esta pensado
para ser utilizado solamente
en los textos y lineas finas.

Color

6%

60%

15%

15%

4%
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Combinaciones

Cuando sea preciso
combinar o superponer los
colores corporativos debe
tenerse en cuenta el grado
de contraste que existe entre
cada una de las
combinaciones posibles,
para garantizar que un color
no se pierda en otro, sobre
todo si se trata de textos,
que pueden perder
legibilidad. Teniendo esto en
cuenta, es posible utilizar las
combinaciones que aqui se
muestran.

Color
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Tipografia

La tipografia es el elemento
que nos ayuda a transmitir
nuestros valores a través
del estilo y apariencia de las
letras.

Es importante precisar los
usos de cada una de las
tipografias corporativas
para evitar errores.

Manual de marca

17




Tipografia by LAFUENTE

W&W

-+  DyLAFUENTE

Tipografia del logo

Es importante respetar la Barlow Condensed Semibold

tipografia del logotipo y no Creada por: Jeremy Tribby. Disponible en: googlefonts.com
utilizarla en cualquier otro

?ﬁeﬁfﬁjﬁﬁﬁ ﬂifo?‘%?n‘%ﬂ,"iﬁgrii ABCDEFGHIJKLMNNOPORSTUVWXYZ1234567890

del logo y debe utilizarse en su

ibold.
peso semibold Flowers Power Regular

Creada por: Scilla Corbelli. Disponible en: dafont.com

abeddfgfiofRimnitop ps fluiwxy=1234567 490

Tipografia
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Tipografia

Tipografias corporativas

Para los titulos podremos utilizar
Barlow, que es una fuente sin
serifa, con gran variedad de
pesos, pero evitando siempre la
Condensed, que pertenece al
logo. También Fraunces 72pt,
una fuente con serifa, que al ser
menos sencilla puede llamar la
atencién y también cuenta con
muchas variaciones. Para los
cuerpos de texto, Unicamente
Barlow, que es la mas comoda
de leer.

Tipografia

Titulos

Barlow Light, Regular

Creada por: Jeremy Tribby. Disponible en: googlefonts.com

ABCDEFGHIJKLMN-NOPQRSTUVWXYZ

Fraunces 72pt Light, Regular, Semibold, Bold

Creada por: Undercase Type, Phaedra Charles, Flavia Zimbardi. Disponible en: googlefonts.com

ABCDEFGhijklmn NOPQRSTuvwxyz
ABCDEFGhijklmn NOPQRSTuvwxyz

Cuerpos de texto

Barlow Light, Regular

Creada por: Jeremy Tribby. Disponible en: googlefonts.com

abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz
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Tipografia

Tipografias corporativas

Para subtitulos o textos
aislados podemos utilizar
estas variedades. Flowers
Power pertenece al claim, que
en ocasiones no aparecera en
el logo, por ello puede
utilizarse para otras
ocasiones.

Tipografia

Subtitulos y destacados

Barlow Light, Regular

Creada por: Jeremy Tribby. Disponible en: googlefonts.com

ABCDEFGHIJKLMN-NOPQRSTUVWXYZ

Flowers Power Regular

Creada por: Scilla Corbelli. Disponible en: dafont.com

abeddfgfeiflbmivop ps flurnixy=1 234567 90

Fraunces 72pt Light, Thin

Creada por: Undercase Type, Phaedra Charles, Flavia Zimbardi. Disponible en: googlefonts.com

ABCDEFGhijklmn NOPQRSTuvwxyz

20



byLAFUENTE

N

Combinaciones

Aqui mostramos diferentes
ejemplos de las posibles
combinaciones que hay
entre las fuentes
corporativas segun el tipo
de texto en el que son
empleadas.

Tipografia

Esto es un titulo

ESTOES UN SUBTITULO
UN POCO MAS EXTENSO

Aytacad

ESTOESUN TITULO

Lsto es un subtitulo
un poco mas extenso

Vetacads

Esto esun pequeno parrafo
lorem ipsum ommodo minim
torpedo laboris a peich laboris

Vestacads

ESTOES UN TITULO

Destacado

Esto es un pequeno parrafo
lorem ipsum ommodo minim
torpedo laboris a peich laboris

Esto es un titulo

Vostacads
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Usos
Lncorrectos

Es importante precisar
aquellos errores que se deben
evitar en el uso de las
tipografias corporativas:
1) Utilizar la Barlow
Condensed Semibold fuera
del logo, ya sea para titulos
o cuerpos de texto.
2) Utilizar Fraunces 72pt o
Flowers Power en cuerpos
de texto extensos, ya que
no son muy legibles.
3) Incorporar tipografias
nuevas que no son las
corporativas.

Tipografia

1) ESTOESUN TITULO

Esto es un pequeiio parrafo lorem
2 ipsum ommodo minim torpedo laboris
) a peich laboris. Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer adipiscing elit, sed

3 Destacads
ESTOESUN TITULO

Esto es un pequeno parrafo
lorem ipsum ommodo minim
torpedo laboris a peich laboris

AF G wn prpatite pafage b qpsum smmods
prum, Gty 4 andl, gty aliging, 7

Destacado

Esto es un pequeno parrafo
lorem ipsum ommodo minim
torpedo laboris a peich laboris

22



Elementos
graficos
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La marca dispone de
diferentes grafismos,
iconos, patrones y texturas,
gue enriquecen su
identidad visual y favorecen
su aplicabilidad en
diferentes soportes 'y
medios, tanto digitales
como fisicos. Deben estar
siempre en concordancia
con los colores y el estilo
de la marca.
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Grafismos

Los principales grafismos
de la marca estan
basados en pinceladas y
trazos de pintura, al igual
que el simbolo del
logotipo. Son elementos
muy dinamicos,
identificables y
expresivos.

Elementos graficos
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Patrones

Se han creado distintos
patrones y texturas jugando
con las pinceladas,
adoptando formas mas
geométricas y otras mas
organicas. Estos pueden
aplicarse a distintos medios,
tanto digitales como fisicos.

Elementos graficos

25
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Patrones

En este caso, hemos

incorporado mas color

a los patrones, cuando

sea hecesario que
llamen algo mas la

atencion.

Elementos graficos
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Implemen-
taciones

Una vez definidos todos los
elementos graficos que
constituyen la identidad
visual de la marca hay que
tener el cuenta los distintos
soportes, tanto fisicos como
digitales, en que van a ser
utilizados. Por ello es
importante establecer
algunas indicaciones y
ejemplos sobre como
aplicarlos y que la presencia
de la marca mantenga una
estética cuidada en todo
momento.
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Papeleria .
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55 mm

En primer lugar, los soportes
fisicos. La tarjeta de visita es
util especialmente en el trato
presencial con clientes —
potenciales. Es conveniente
entregarla para que tengan a
mano toda via de contacto
posible con la marca.
También seria incluida en los
paquetes enviados por la Lk
compra de algun producto. i

hola@bylafuente.com )

by LAFUENTE

s le & aijie

bylafuente.com

@bylafuente

Implementaciones
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Papeleria

En los envios iria incluida
también esta tarjeta de
tamano A5 como mensaje de
agradecimiento, para
establecer una conexion
emocional con el cliente. De
esta forma, ademas del
producto obtenido, el cliente
tendria una muestra material
de la marca, lo cual favorece
aun mas esa conexiény
cercania.

Implementaciones

105 mm

148 mm

/Mil gracias
por hacer realidad
este proyecto!

Sin tu apoyo nada de
esto seria posible

“,/ﬂz/w %«vﬁm@ﬁ’/
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Instagram

En cuanto a los soportes
digitales, especialmente
Instagram, que sera la red
social principal donde la
marca tendra presencia, hay
que marcar unas pautas. Por
un lado, el disefio del feed
debe incorporar los colores
corporativos en la proporcién
establecida de forma mas o
menos homogénea para que
haya un equilibrio. Por otro
lado, definimos también la
informacién que aparecera en
el perfil de la marca.

Implementaciones

bylafuente v =

2 281 230

Publicacio... Seguidores Seguidos

Celia | arte & disefo
< Pintura

#% Branding

™ Disefio web
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Instagram

Aqui se muestran los disefios
de las historias destacadas,
que se mantienen fijas en el
perfil, asi como los disefios
de algunos de los primeros
posts que van a publicarse.
Pueden servir como guia para
combinar fotografia,
tipografia e imagenes de las
obras artisticas. No se van a
establecer plantillas fijas para
no limitar la creatividad al
generar el contenido.

Implementaciones

LOGO

VEersus

MARCA
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Instagram

Estos son dos ejemplos de
stories, donde los grafismos
de la marca son
protagonistas, para llamar la
atencion del usuario, que
suele pasar este tipo de
publicaciones con mucha
velocidad. En este caso
tampoco se van a definir
plantillas fijas, pero estas
pueden servir de guia para
disenar el resto segun sea
necesario.

Implementaciones
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