UNIVERSITAT POLITECNICA DE VALENCIA

ESCOLA POLITECNICA SUPERIOR DE GANDIA

MASTER EN COMUNICACION TRANSMEDIA

£
L/ J
UNIVERSITAT ] —

POLI TEC NICA ESCOLA POLITECHICA
DE VALENCIA SUPERIOR DE GANDIA

Diferencias entre China y Occidente en la
creacion de contenido en plataformas

sociales de video

TRABAJO FINAL DE GRADO

Autor/a:
Zhang Wentao

Tutor/a:
Jorgei Ignacio Serrano Cobos

GANDIA, 2020



TITULO: Las diferencias entre China y Occidente en la direccion de la
creacion de contenido en plataformas de videos.(TIKTOK,)
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RESUMEN:En este TFM, quiero discutir las diferencias entre la creacion de
contenido de video chino y extranjero en plataformas de video corto y la
posibilidad de TIKTOK. Segun mis observaciones, el entorno de las redes
sociales en China es completamente diferente al de otros paises. Las redes
sociales son unicas y exclusivas en China. En términos de redes sociales de
video, aunque Douyin y TIKTOK de China son de la misma empresa, el
contenido es El ecologico El entorno de creacion y negocio es completamente
diferente. Por lo tanto, quiero discutir especificamente las diferencias entre
DOUYIN y TIKTOK en términos de estrategia de contenido, modo de creacion,
entorno empresarial y métodos de conversion. A partir de esta diferencia,
discutiré esto :La direccion y la posibilidad del desarrollo en futuro de las dos
plataformas

ABSTRACT:In my TFM, I want to discuss the differences between Chinese
and foreign video content creation on short video platforms and the possibility
of TIKTOK. According to my observations, the social network environment in
China is completely different from other countries. Social networks are unique
and exclusive in China. In terms of video social networks, although China's
Douyin and TIKTOK are from the same company, but the environment of
creation and business are completely different. Therefore, I want to specifically
discuss the differences between DOUYIN and TIKTOK in terms of content
strategy, creation mode, business environment, and conversion methods. From
this difference, I will discuss this. The direction and possibility of the future
development of the two platforms
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1 Introduccion
1.1Antecedentes de la investigacion

La razon por la que elegi estudiar este tema es porque antes de eso, pocas



personas han realizado analisis e investigaciones especificamente diferenciados
sobre plataformas de video chinas y occidentales, asi que elegi este tema
porque China y Occidente tienen entornos ecoldgicos de redes sociales
completamente diferentes. es un género en si mismo y, debido a factores
politicos, las redes sociales occidentales, como Facebook, Twitter, Instagram y
YouTube, no pueden operar normalmente en China. Se puede entender que la
clase dominante de China ha estado impidiendo la penetracion e intervencion
de los medios occidentales.[1] Debido a que China tiene una postura politica
completamente diferente a la de otros paises, esto ha llevado a diferencias
significativas en el contenido de las redes sociales entre China y Occidente. En
términos de plataformas de video, tiktok, que actualmente es popular entre los
jovenes de Occidente , tiene el mayor niimero de usuarios en China. El douying
es en realidad de la misma empresa china. Su empresa matriz se llama bytebeat
bitedance. Debido a los diferentes entornos, douyin y tiktok son bastante
diferentes, ya sea en el modelo de negocio o en el nivel de contenido. Entonces,
en la proxima investigacion, me enfocaré en investigar y analizar las
diferencias y diferencias entre estas dos plataformas.

1.2 Importancia de la investigacion

Analizar e investigar las diferencias en las direcciones de contenido entre
China y Occidente en las redes sociales puede ayudarnos a comprender mas
claramente: China, como pais con una poblacion de 1.400 millones[2], qué tan
probable es en las redes sociales y las plataformas de videos cortos occidentales.
a partir del modelo chino y copiando, finalmente descubrimos cual es la razon
de esta diferenciacion. Es Util comprender las diferencias entre las plataformas
sociales chinas y occidentales. Este tipo de investigacion tiene un significado
practico para las diferencias de contenido y las diferentes direcciones creativas.

2 Objetivos de trabajo
2.1 Objetivos principales

El objetivo principal de esta investigacion es analizar las diferencias entre
Douyin, la plataforma de videos cortos més grande de China, y tiktok, incluidas
funciones, grupos de usuarios, modelos comerciales e industrias derivadas
(MCN), asi como las razones detrds de esta diferencia (politica, econdmico y
cultural)

2.2 Objetivos secundarios
Investigar la direccion de desarrollo futuro de Douyin y tiktok.Al comparar los

diferentes estilos de contenido y modelos comerciales en Douyin y TIKTOK,
finalmente refleja esta diferencia entre las plataformas de videos cortos chinos



y occidentales.
3 Revision de la literatura
3.1Revision de la literatura

Los materiales de referencia para este estudio provienen principalmente de
China Knowledge Network  https://www.cnki.net/, Wanfang Data
https://www.wanfangdata.com.cn/index.html, incluidos los datos relacionados
con Douyin, los datos relacionados con Baidu y Zhihu He Jianshu, TIKTOK
proviene de Baidu Baike y Google. Actualmente, no existe investigacion
bibliografica relacionada en los barrios relacionada con videos cortos. Hay
relativamente pocos estudios en esta area y hay pocas referencias disponibles;
sin embargo, hay una referencia muy valiosa para el modelo comercial de
Douyin: "Investigacion sobre la transformacion del negocio de videos cortos de
Douyin".[3]

Revision de la literatura: Este articulo estudia principalmente el modelo de
negocio de Douyin Las condiciones para la realizacion comercial de los videos
cortos de Douyin incluyen aspectos tanto internos como externos. Las
condiciones internas incluyen areas de contenido atractivas, excelente disefio
de plataforma y excelente tecnologia de algoritmos; las condiciones externas
incluyen el fuerte apoyo financiero de la plataforma, caracteristicas de
audiencia amplia y activa, y productos y servicios auxiliares hechos a medida.
La realizacion comercial ha sentado una base sélida y constituye el valor
comercial del video corto de Douyin. La investigacion sobre la monetizacion
comercial de los videos cortos de Douyin no solo proporciona una iluminacion
util para los productores de contenido en la plataforma Douyin en la creacion
comercial y la monetizacion, sino que también proporciona referencias para
otras aplicaciones similares para crear toda la industria de los videos cortos.
Continuar desarrolldndose de manera saludable y ordenada en la direccion del
marketing de la salud.

Este documento tiene una investigaciéon en profundidad sobre el modelo de
negocio y los métodos de transformacion de Douyin, y es Util para este
documento.

3.2 Investigar ideas y métodos.

El método de investigacion lo utilizaré por comparacion y analisis. En ausencia
de literatura relevante y datos comparativos, usaré métodos de investigacion
comparativos; compararé¢ mis objetos de investigacion: Douyin y TIKTOK,
comparar¢ su estado de desarrollo y mecanismos de uso, compararé modelos
comerciales, compararé estrategias de contenido y compararé MCN chinas y
extranjeras. Institucional comparacion. A través de la comparacion, analice las



diferencias entre Douyin y TIKTOK, y las razones detras de estas diferencias
(geografia, cultura y politica).

3.3 Innovacion y diferencia

Innovacion: La innovacion de este articulo es estudiar las diferencias entre las
plataformas de video chinas y occidentales. Nadie ha estudiado
especificamente este tema antes. Douyin y TIKTOK son el mismo producto en
diferentes mercados, asi que comparelos. Ambos software nos proporcionaran
mucha informacion valiosa, y comprender esta diferencia es muy necesario
para los creadores de contenido de hoy.

Diferencia: La direccion de investigacion de la referencia es principalmente el
modelo de negocio y los métodos de transformacion de Douyin. La
investigacion sobre Douyin es relativamente deficiente. Este articulo es
relativamente completo. No es solo un andlisis exhaustivo del modelo de
negocio de Douyin, el estado del mercado, etc., sino también MCN. La
organizacion detras de ella tiene un analisis en profundidad, nadie lo ha hecho
antes. Asi que mi investigacion es relativamente completa y la direccion de la
investigacion se centra principalmente en la distincion entre Douyin y Douyin.

4 Estado de desarrollo de la plataforma Douyin y tiktok
4.1Descripcion general de Douyin y tiktok

Douyin: es un software social de videos cortos y creativos musicales incubados
por Toutiao. El software se lanz6 el 20 de septiembre de 2016. [4] Es una
plataforma de comunidad de videos cortos para todas las edades. La aplicacion
Douyin es un software social. Douyin es esencialmente una comunidad de
videos musicales cortos dedicada a los jovenes. Los usuarios pueden
seleccionar canciones y agregar videos cortos para formar sus propias obras.
Los usuarios pueden hacer videos mas creativos a través de la velocidad de
grabacion de video, edicion de video, efectos especiales (repetidos, flash,
camara lenta) y otras tecnologias, en lugar de simplemente sincronizar los
labios. Las plataformas de Tik Tok son generalmente usuarios jovenes. La
banda sonora es principalmente de musica electronica y de baile. El video se
divide en dos escuelas: escuela de danza y escuela creativa. El rasgo comun es
que tienen sentido del ritmo. A partir de 2021, los usuarios activos de Douyin
en China alcanzaron los 680 millones, y los ingresos publicitarios de Douyin en
el primer trimestre de 2021 superaron los 31 mil millones de yuanes (3,97 mil
millones de euros) [5]

Tiktok: Tiktok es una plataforma de videos cortos bajo ByteDance. Se enfoca
en los mercados extranjeros. Puede entenderse como la version extranjera de



Douyin. Tiene el mismo LOGOTIPO y estrategia de juego. TikTok estd
disponible en 39 idiomas en mas de 150 mercados alrededor del mundo. Las
ultimas estadisticas oficiales muestran que hay 500 millones de usuarios de
TikTok (usuarios activos mensuales) en todo el mundo. En 2020, tiktok tiene
mas de 800 millones de usuarios en todo el mundo [6]

4.2 Estado actual del mercado de la plataforma de videos de China y la del
extranjero

4.2.1 Estado de las plataformas de video de China:

Las plataformas de video de China tienen un entorno ecoldgico diferente al de
Occidente. Se dividen en plataformas de video largas y plataformas de video
cortas. Plataformas de video largas: Youku, Tencent Video, 1Qiyi, bilibili, estos
cuatro videos El La plataforma representa el 80% de la participacion de
mercado de las plataformas de video en China. Si desea comparar, estas
plataformas de video son similares a las plataformas de video de contenido
pago occidentales como NETFLIX y HBO. También tienen contenido hecho
por ellos mismos, incluidas peliculas, TV series y programas de variedades, y
estas cuatro plataformas tienen sus propias ventajas en contenido diferente.
Entre ellas, cuando apareci6 Youku por primera vez, imitaba a YouTube e
inicialmente se centr6 en el contenido generado por el usuario (CGU).[7] En la
etapa posterior, la plataforma también agregd contenido de alta calidad,
incluidos documentales y programas de variedades; Tencent Video es una
plataforma de video propiedad de Tencent. Tiene una gran base de usuarios y
derechos de autor de contenido, y ha firmado una gran cantidad de recursos
cinematograficos y televisivos. Muchos documentales de alta calidad han tiene
una buena reputacion; 1Qiyi Video también utiliza programas de variedades
hechos por ellos mismos como un punto de venta, y tiene una serie de series
dramaticas de alta calidad hechas por ellos mismos, que han logrado una buena
reputacion y difusion en Internet. BILIBILI es una plataforma basada en la
animacion y elementos bidimensionales. Su estrategia de contenido ha estado
mas sesgada hacia UGC en los ultimos afios. Hay muchos creadores influyentes
que crean en BILIBILI. Esto es similar a YouTube, pero peliculas y series de
TV. Los derechos de autor no es tan rico como los otros tres. En resumen, las
principales plataformas de video de China todavia estdin dominadas por el
contenido de pago y la membresia. Sin embargo, a diferencia de las
plataformas de pago como NETFLIX y HBO, la mayoria de las plataformas de
video de China no obligan a comprar miembros, y el 80% de ellas son
contenido gratuito. Y los principales puntos de beneficio son la publicidad de
parches y el patrocinio de la marca, por lo que los consumidores comunes
pueden disfrutar de contenido cinematografico y televisivo de alta calidad sin
gastar mucho dinero.



4.2.2 La plataforma de video corto

El video corto es un nuevo simbolo de comunicacion en la era de Internet
movil. Basado en el continuo desarrollo de Internet mévil, la industria del
video corto se ha adaptado a los habitos de lectura de medios moviles de la
audiencia. En comparacion con los videos cortos, la produccion y difusion de
videos bajo el telon de fondo de los medios tradicionales tienen las
caracteristicas de una difusion fragmentada, atributos socializados y limites
borrosos entre productores y usuarios de videos.

Desde 2016, ha habido muchas plataformas de video corto, entre las cuales
Douyin, Kuaishou y Meipai (Weibo) han representado la gran mayoria de las
cuotas de mercado. Hasta ahora, la industria del video corto ha comenzado a
tomar forma, y los productos de video corto Han sido imparables En la vida de
entretenimiento de los consumidores, varias plataformas también estan
explorando a través de giros y vueltas, mejorando constantemente el contenido
y construyendo una ecologia de contenido.[§]

1 Caracteristicas del producto de video corto: escenarios diversos + creacion de
umbral bajo

La forma de expresion de un video corto es similar al MV musical, pero el
contenido es mucho mas abundante que el MV musical. El MV musical se basa
principalmente en la cancion, con la interpretacion de los personajes como
ayuda visual para el lanzamiento de la cancion. Pero hoy en dia los videos
cortos, con contenido diverso y multiples funciones, se han convertido en una
nueva forma de expresion en paralelo con videos largos, imagenes de texto y
audio.

Caracteristicas del producto de video corto:

1 La duracién total es corta y la duracion de los diferentes tipos de videos
cortos es flexible. La duracion de los videos cortos es generalmente de menos
de 5 minutos, pero la duracion de las diferentes plataformas de contenido y
tipos de contenido varia mucho. La duracion de los videos cortos en la pantalla
vertical suele ser de menos de 1 minuto, y la duracion de los videos cortos en la
pantalla horizontal es generalmente de 2 a 10 minutos.

2 Las pantallas horizontales / verticales se adaptan a los diferentes habitos de
navegacion. Los videos cortos se pueden dividir en pantalla horizontal y
pantalla vertical segiin el modo de navegacion, adaptandose a los diferentes
habitos y contenido de visualizacion de videos. La pantalla vertical, como
Kuaishou y Douyin, es més adecuada para la navegacion de cambio rapido y el
contenido de videos cortos de musica; la pantalla horizontal, como el video de



sandia, segunda toma, es mas adecuada para una visualizacidn relativamente
larga y contenido de video corto editado por videos largos. .

3 Escenas de visualizacion diversificadas. En la era 4G, las velocidades de
acceso a Internet de los usuarios son cada vez mas rapidas, mientras que las
tarifas disminuyen simultdneamente.[9] El metro, los autobuses y los centros
comerciales pueden convertirse en escenarios para que los usuarios abran
videos cortos y se relajen en cualquier momento.

4 El umbral de creacion es bajo y el contenido esta diversificado. En la era de
los teléfonos inteligentes, el umbral para la creacion de videos cortos se reduce
aun mas. Cualquiera con un teléfono inteligente puede convertirse en creador
de videos cortos. Ademas, el consumo de videos cortos es gratuito para su
visualizacion, y es muy entretenido y rico en contenido, es un producto de
contenido de Internet apto para todas las edades.

E%ﬂ? # 8 i ¥R
®WOM Dy x BNREN
3L
CESE: K l)@ e @
VeEB QBB

& 1 #R, i S il . “l Gn
DN . e %
~=HE 90 sopE

Y4 o ERAH
wt e golm
|

4R oA Bl %

*La posicion de los videos cortos en la matriz de productos de contenido de
Internet [10]

Segun los datos del "Informe de investigacion sobre el estado de las
operaciones y la estrategia de desarrollo de la industria de publicidad en video
en linea de China para 2020-2026" publicado por Zhiyan Consulting,[11] el
video corto no es una version fragmentada de un video largo, ni es una version
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en video de Weibo Es un producto nuevo. Por lo tanto, las plataformas de video
corto tienen algunas caracteristicas en comun con las plataformas de video
largo, los juegos en linea, Weibo y otras plataformas sociales, pero también
tienen sus propias caracteristicas unicas.Fuente de datos: recopilacion de
informacion publica

Comparacion de videos cortos y otros productos de contenido de Internet
Las principales diferencias de los videos cortos son:

1 La proporcion de obras protegidas por derechos de autor es baja y el tipo de
contenido de la plataforma tiende a ser homogéneo.

Videos cortos en comparacion con videos largos: los videos cortos son mas
similares a los videos largos en forma, pero las plataformas de videos largos
generalmente compran dramas con derechos de autor o dramas originales
internos a precios altos para atraer a los usuarios y alentarlos a pagar. Si los
consumidores quieren ver el programa de variedades "Creation 101", Tencent
Video es la eleccion indudable para los consumidores. Sin embargo, en el
campo de los videos cortos, el grado de diferenciacion de contenido entre
plataformas no es alto y la proporcién de obras con derechos de autor es baja.
Si los consumidores quieren ver videos cortos de comida, los videos de
Kuaishou, Douyin y Volcano pueden convertirse en opciones de los
consumidores. La plataforma no tiene contenido absoluto Ventaja.

2 Creado por todo el pueblo, el contenido es gratuito

En comparacion con los juegos en linea, el contenido de video corto es muy
entretenido y la tendencia del contenido se actualiza rapidamente. Esto es
similar a los juegos en linea, pero el video corto es un producto puramente
gratuito y casi sin limite de consumo. Ademas, en los juegos en linea, la
plataforma primero establece reglas y contenido, y luego los usuarios exploran
y consumen; pero los videos cortos brindan una plataforma de distribucién y
comunicacion y son creados por los usuarios. Por lo tanto, los usuarios de
videos cortos tienen mayor autonomia y contenido mas cercano a la vida. .

3 Fragmentacion del tiempo del usuario

Comparacion de los videos cortos y el flujo de informacion de Weibo: tanto los
videos cortos como Weibo se personalizan en un tiempo fragmentado, y el
contenido es simplificado y sencillo. Los usuarios pueden hacer clic para seguir
y convertirse en fanaticos. Sin embargo, Weibo adopta el "siguiente sistema de
distribucion”, y los microblogs que siguen los usuarios se mostraran primero;
mientras que la plataforma de videos cortos adopta una distribucion
centralizada, y el contenido y el tema de la transmision de video en la pagina de
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inicio estan determinados por la plataforma. Por lo tanto, las "celebridades de
la red" de videos cortos tienen una adherencia relativamente débil a los
fanaticos, mientras que las plataformas de videos cortos tienen un fuerte control
sobre el contenido de visualizacidn de los usuarios.

4 Videos cortos populares: vaya directamente a los puntos principales y resuene

Los videos cortos son ricos en connotaciones y el contenido especifico lo
abarca todo. El video corto, como una forma de grabacidon y expresion de
contenido, es similar al Weibo de 140 caracteres. Su connotacion de expresion
no tiene limites y el contenido especifico cambia constantemente. Desde la
perspectiva de la expresion emocional, hay tanto divertidos como relajados. y
serio; desde la perspectiva del cuerpo principal del video, pueden ser talentos
de personajes, escenarios estadounidenses o registros escritos.

Clasificacion de temas de videos cortos de Douyin

B RAsRE A E

20% 1o
18%
16%
14%
12%
10%
8%
6%
4%
2%
0%

B EEREIAEESE

[12]Los datos provienen de la Enciclopedia Baidu

Caracteristicas del popular video corto: vaya directamente a los puntos
principales y resuene con los usuarios. Los videos cortos tienen una duracién
limitada, especialmente para videos de vibrato y videos ultracortos rapidos. El
contenido que los creadores pueden expresar en 1 minuto es limitado. Por lo
tanto, ya sea que el tema del video sea historias divertidas, cocina gourmet,
magquillaje y cuidado de la piel, o la exhibicion de talentos, la creacion de
videos cortos debe estar enfocada Permitir a los usuarios comprender
rapidamente el tema del video. Ademas, resonar con los usuarios es una base
importante para obtener el reconocimiento y el reenvio de los usuarios,
especialmente videos cortos de textos, discursos y poemas que ganan con
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significado.
4.2.3 Andlisis de plataformas de video occidentales

4.2.4 Plataforma de video largo:

En paises extranjeros, los servicios de transmision de medios han mostrado una
tendencia de gran entusiasmo desde 2005, y varios gigantes de los portales
tradicionales han ingresado uno tras otro.[13] Tomemos como ejemplo el
alquiler de peliculas en linea Netflix, que en 2007 lanz6é su servicio de
streaming y, con su contenido de alta calidad, se convirtid en el principal
proveedor de servicios del mercado mundial. Actualmente hay una gran
cantidad de plataformas de transmision de medios extranjeras, mas de 30,
incluidos gigantes de Silicon Valley como Netflix y Amazon, compafias de
television tradicionales como HBO y NBC, y gigantes de los medios como
Disney. Aqui tomaré netflix como ejemplo, porque es mas representativo,
simplemente analizo su estado de desarrollo y modelo de negocio,

Netflix se basa actualmente en un sistema de membresia paga. El 15 de enero

de 2019, Netflix anuncid un aumento integral en las tarifas de membresia para
los usuarios de EE. UU. El paquete basico ha pasado de US $ 7,99 a US §$ 8,99;
el paquete estandar mas popular ha pasado de US $ 10,99 a US §$ 12,99; el
paquete premium ha pasado de US § 13,99 en 2017 a US § 15,99. Después de
que Netflix ajustara los precios, su paquete de servicios de gama mas alta se
convirtio en el servicio de transmision de video convencional mas caro.[14]
En cuanto al nimero de miembros, ademés de desarrollar miembros de pago en
Estados Unidos, Netflix también ha seguido expandiendo los mercados
exteriores. En la actualidad, ha ganado los mercados de Reino Unido, Alemania,
Australia, Japén y otros paises y regiones, y sus miembros se encuentran en
casi todo el mundo. En la actualidad, el nimero de suscriptores en el extranjero
ha superado el niimero de suscriptores en América del Norte. A fines de 2018,
Netflix tenia 139 millones de miembros de transmision pagados en todo el
mundo, un aumento del 26%. Entre ellos, hay 58 millones de miembros que
pagan en los Estados Unidos, un aumento del 12% con respecto al afio pasado.

Segtn el informe financiero del primer trimestre de 2019, Netflix ha agregado
9,6 millones de nuevos usuarios registrados en todo el mundo, y el nimero
total de usuarios pagos superd los 148 millones, un aumento interanual del
25,2%. Entre ellos, el nimero de nuevos usuarios de pago en Estados Unidos
fue de 1,74 millones, inferior a los 2,28 millones del mismo periodo del afio
pasado. El nimero de nuevos usuarios de pago internacionales fue de 7,86
millones, superior a los 5,98 millones del mismo periodo del afio pasado. Se
estima que habrd 5 millones de nuevos usuarios de pago en el segundo
trimestre, de los cuales solo 300.000 nuevos usuarios del mercado nacional de
EE. UU. Y 4,7 millones de nuevos usuarios de mercados extranjeros.[15]
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Sin embargo, el modelo de negocio de Netflix es demasiado simple, lo que
también expuso sus deficiencias: demasiada dependencia de las membresias
pagas ha llevado a un débil crecimiento de nuevos usuarios en el periodo
posterior, y la inversion en contenido de fabricacion propia también es muy
grande, por lo que necesita encontrar un nuevo punto de crecimiento.

4.3 Analisis de la industria de Douyin y tiktok
4.3.1 Analisis de la industria de Douyin

En enero de 2021, Douyin tiene mas de 600 millones de usuarios activos
diarios, lo que significa que hay un usuario de Douyin de cada dos personas en
China. La conversion total de Douyin en 2020 supera los 10 mil millones, y el
tiempo de uso mensual promedio es de 1569 minutos.[16] En cuanto a la
distribucion geografica de los usuarios, las provincias de Guangdong, Henan y
Shandong representan una proporcion relativamente alta, y las proporciones de
hombres y mujeres estdn equilibradas. Los usuarios masculinos prefieren el
contenido militar, de juegos y automotriz, mientras que las mujeres prefieren el
magquillaje, la combinacion de ropa y los videos de mascotas.

4.3.2 Analisis de la industria de Tiktok

En el cuarto trimestre de 2019, Tiktok ocup6 el segundo lugar en descargas en
tiendas de aplicaciones en el extranjero, solo superado por WhatsApp.En esta
etapa, los usuarios de Tik Tok todavia se encuentran en una etapa mas joven, es
decir, la edad de los usuarios es generalmente baja. Los de 10 a 19 afios
representaron la proporcion mas alta, seguidos por los de 20 a 29 afios, y los de
afilos 0 mas representaron una proporcion
relativamente pequefia. En segundo lugar,
nimero de usuarios se acerca a los 690
millones a julio de 2020 (excluyendo
China).

5 Diferencias en el uso de Douyin y tiktok
5.1 Cémo usar Douyin
(Dado que Douyin no tiene actualmente
una version en inglés, la marcaré aqui)

1: Inicio
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[\

: amigos

W

: Grabe un video
4: bandeja de entrada

5: Sobre mi

N

: en vivo

7: local

8: Siguiendo
9:recomendado

10: tendencia

11: pantalla de video

(Dado que Douyin no tiene actualmente una version en inglés, la marcaré aqui)
Aqui pondré algunas capturas de pantalla para ilustrar cada funcion

diferente

1 Pagina de inicio: la pagina de inicio es un contenido de video diferente, los

usuarios pueden elegir deslizdndose hacia abajo

2 Friends: Aqui se mostraran los videos publicados por usuarios que se han

seguido recientemente.
3 Grabacion de video: aqui puede grabar el video, y hay muchos filtros y

efectos especiales para que los usuarios elijan, o pueden importarse

directamente desde el 4lbum, lo que permite una edicion simple
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4 Mensaje: aqui se mostraran algunas noticias recientes, incluidos mensajes
interactivos (me gusta y comentarios), y los usuarios pueden chatear en tiempo

real aqui
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5 Acerca de mi: aqui hay una muestra de paginas personales, incluidos nimeros
de cuenta, nombres, trabajos y videos y favoritos que me gustaron en el pasado.
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6 Transmision en vivo: aqui puede ver a los usuarios que estan transmitiendo
en vivo

7Local: aqui puede navegar por los videos publicados por los usuarios mas
cercanos a usted

8 es el siguiente: el contenido aqui esta suscrito por los usuarios.

9 Recomendacion: De acuerdo con los habitos y preferencias de visualizacion
del usuario, Douyin recomendara automaticamente videos similares.

10 Buscar: aqui puede buscar, incluidos usuarios, contenido de video, y habra
una lista de bisqueda instantanea. (La imagen esta en la pagin siguiente)
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5.2 Introduccion al uso de Tiktok

856.4w

8428

(La interfaz de busqueda de Douyin)

* Debido a razones de politica, China no puede usar Tiktok como politica, asi

que encontré

Internet.
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Wi #ttwh—iE #7
#w—FU.

SEE TRANSLATION
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e

algunas

capturas

#highonlife
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@Justine Becker & *
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de

Se puede ver claramente que la interfaz principal de Tiktok es casi la misma
que la de TikTok, excepto por las funciones individuales. En la barra de
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navegacion en la parte inferior, hay cinco botones, a saber, 1 pagina de inicio, 2
exploracion (busqueda) y 3 produccion. Video (filmacidon), 4 mensajes, 5
paginas de inicio personales; en la parte superior, solo hay dos opciones de
funcion, la izquierda sigue, que es el video publicado por el usuario que lo
sigue, y la derecha es para usted, que puede entenderse como Tiktok
recomienda automaticamente a los usuarios Contenido de video, obviamente,
en comparacion con Douyin, en la interfaz principal, Tiktok carece de las dos
entradas de transmision local y en vivo, pero actualmente Tiktok también esta
acelerando el disefio del sistema de transmision en vivo y los usuarios puede
recibir mensajes de transmision en vivo desde la pagina siguiente.

"1l Verizon B 1:00 PM 735 ", | T-Mobile Wi-Fi = 1:01PM @ 7 20%0
£ sea 4 jules =2 .
“ y
Cowbelly’s Memes @jules..99
@memes @ Q More>

404 85.3K 4.6M

Following Fallowers

Memes by Cowbelly Studios
memes@cowbellytv
£P FOLLOW FOR MORE MEMES! £9

29 Following 5.0M Followers  144.4M Likes

i

5 ' www.ithome.com
= B 7

La pagina personal de tiktok es obviamente diferente a la de Douyin en la
interfaz, carece de una entrada de coleccion, pero se puede conectar
directamente a otras plataformas sociales, como ins y youtube.
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El disefio de la pagina de comentarios de Tiktok es similar al de Douyin. El
comentario con el mayor nimero de me gusta se colocard primero y los
usuarios pueden interactuar debajo de estos comentarios.

5.3 La diferencia entre Douyin y tiktok a nivel de usuario.

A diferencia del entorno de relativamente un solo idioma en China, la version
internacional de Douyin cubre cientos de paises y cientos de idiomas en todo el
mundo. En comparacion con China, los grupos de usuarios son naturalmente
muy diferentes. Si se utiliza el idioma como estdndar para distinguir los
diferentes grupos, hay principalmente grupos de usuarios como el inglés, el
japonés y el coreano. Es importante tener en cuenta que los 2 mil millones de
descargas de la version internacional de Douyin son mas de 600 millones de
India, lo que muestra cudn grande es la base de usuarios en India.

5.3.1 Método de registro
Douyin: los usuarios de Tik Tok pueden registrarse a través de un nimero de
teléfono movil, Wechat, QQ, Weibo y una cuenta de Toutiao. Las cuentas se
dividen en cuentas personales y cuentas corporativas.

Tiktok: Los métodos de registro e inicio de sesion de TikTok son el nimero de
teléfono movil en el extranjero, la cuenta de Facebook, la cuenta de ins, la
cuenta de linea, la cuenta de Twitter, etc. Basado principalmente en numeros
personales.
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Use phone or email
Continue with Facebock
Continue with Google

Continue with Instagram

5.3.2 Diferencias en la base de datos

TikTok y Tiktok son completamente independientes en la base de datos y no
comparten. Esto significa que cuando busca un usuario de Tiktok en Douyin, es
posible que no pueda buscar. En otras palabras, si busca usuarios de Douyin en
Tiktok, el resultado puede no ser la persona que buscas.

o % LisaandlLena &

&8lisaandlena%®e®

@lisaandlena

2 verified account

37 32.2m 21b

Message 2, ()

422 FB® 2XFE 1021%

fE@R7

* La imagen muestra al usuario con el primer numero de seguidores
en Tiktok, y el resultado de la busqueda en Douyin es otra persona
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* La imagen muestra a Chenghe, un famoso actor chino. Tiene 50
millones de fanaticos en Douyin. Buscar su nombre en Tiktok muestra
que no es ¢l mismo. Esto significa que las dos aplicaciones
proporcionan resultados de busqueda diferentes para las mismas
palabras clave.

5.4La diferencia en la direccion del contenido de Douyin y TikTok
Douyin:

En comparacion con el tiktok, el douyin chino se acerca en realidad a la
mayoria de edad. Con el rapido crecimiento de los usuarios, otro cambio
significativo de Douyin se refleja en el nivel de contenido, y también se ha
desplazado hacia una direccion mas generalizada y diversificada. La
manifestacion mas destacada es el contenido de plataforma altamente rico.
Ademas del contenido de pan-entretenimiento, también son populares las
historias, el entretenimiento (canto, baile y maquillaje), videos de divulgacion
cientifica y videos de habilidades para la vida.
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Tik Tok:

En el caso de Estados Unidos, el mercado extranjero mas grande, el contenido
de tiktok en los Estados Unidos se comparte principalmente a diario entre los
jovenes. El contenido sigue siendo relativamente original y no tiene muchos
equipos profesionales. Esto contrasta fuertemente con Douyin, que tiene una
clara Hoy en dia, las organizaciones profesionales apoyan a los usuarios en el
modelo de negocio de China, que explicaré en detalle mas adelante. Los estilos
de Japon y Corea del Sur son relativamente similares a los de China, mientras
que otras regiones siguen siendo muy diferentes debido a las diferencias
culturales en varios lugares. En términos generales, los jovenes de Europa y
Estados Unidos tienden a ser geniales, el Medio Oriente muestra autos de lujo y
los usuarios del sudeste asiatico parecen simples y sencillos.

5.5 Diferencias en el mecanismo de auditoria de Douyin y TikTok
El mecanismo de auditoria de Douyin y Tiktok

Similitud: dos modos de auditoria, auditoria de la maquina y auditoria manual.
Cuando un usuario publica un video, la auditoria de la maquina se realizara
primero y el modelo de inteligencia artificial establecido de antemano
identificara las iméagenes de video y las palabras clave. Douyin y Tiktok lo
hacen todos los dias Hay muchos videos que necesitan ser revisados. La
revision de la maquina tradicional se puede explotar facilmente, mientras que la
revision manual es imposible. Después de que el usuario carga un video, el
primer paso es pasar la revision de la maquina. El modelo de inteligencia
artificial configurado de antemano se utiliza para identificar la pantalla de
video y las palabras clave. La revision de la maquina tiene dos funciones:

La primera es revisar la obra, si existe alguna infraccion a las reglas en la copia,
si se sospecha que existe, serd interceptada por la maquina, y la revision
manual se realizard a través de la marca y etiqueta roja.

La segunda es mediante la extraccidon de las imagenes en el video, las palabras
clave se comparan con los trabajos masivos en la base de datos de Douyin,
coincidencia y deduplicacion, los trabajos con contenido duplicado serdn
recomendados por poco trafico.

En segundo lugar, el personal de back-end analizard y proyectara los videos
ofensivos proyectados por la maquina uno por uno para confirmar si el video
viola las regulaciones. Después de pasar la doble revision, Xi le dard al video
una etiqueta de recompensa y lo recomendara automaticamente a el usuario
correspondiente.

Diferencia: Douyin tiene un mecanismo de revision llamado lista blanca. Si
Douyin blanquea un video o un tema, es como abrir un canal verde y la tasa de
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recomendacion aumentard enormemente. El mecanismo de uso es pagar por el
contenido del video, como un cierta marca. Se ha abierto una lista blanca de
tres dias. Dentro de estos tres dias, todos los videos lanzados por la marca
recibirdn una gran difusion y atencion.

5.6 Mecanismo operativo de Douyin y Tiktok

Mecanismo operativo de Douyin: el usuario hace clic en el "signo mas" en la
pagina de inicio para ingresar a la interfaz de disparo, donde puede agregar sus
filtros favoritos, efectos especiales y musica. Los nuevos usuarios pueden
grabar hasta 15 segundos de video. Dos imégenes, puede editar el texto,
agregar #tema o agregar ubicacion, y luego elegir publicar o guardar como
borrador.
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El mecanismo operativo de Tiktok es el mismo que el de Douyin, pero la
interfaz de disparo puede elegir la duracion del video, la atmosfera es de 15
segundos, 60 segundos y tres minutos. A diferencia de Douyin, Tiktok no puede
agregar informacion de ubicacion geografica.
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6 El modelo de negocio de Douyin y TikTok

6.1 Modelo de negocio de Douyin:
6.1.1 Monetizacion de la publicidad

Una forma muy importante en el modelo de negocio de Douyin es la publicidad.
Cuando un usuario tiene un cierto nimero de fans, atraerd anunciantes y, para
los creadores, pueden recibir publicidad o personalizar videos para la marca. El
contenido es la forma de ganar dinero . Por lo general, los métodos que se
utilizan son la colocacion de publicidad y otros métodos para cooperar con el
marketing de marca. En la situacion actual, es més fécil para las cuentas
verticales ganar dinero. La belleza y la evaluacion digital son todas de este tipo.
Si tiene Con mas de 100.000 fans, puedes tener buenos ingresos.

6.1.2 Venta de bienes

Después de que Douyin tenga un cierto nimero de fans, puede solicitar abrir la
funcion de ventana. Cada vez que se lanza un video, se puede agregar esta
funcion de ventana. Se pueden colocar algunos productos en €l y los usuarios
pueden comprar directamente. Si una cuenta con 20 millones de fanaticos,
generalmente el efecto de ventas serd Muy bueno, Tiktok actualmente no tiene
una funcién de disefio de ventana, pero habrd funciones similares en la etapa
posterior.

6.1.3 Iniciar transmision en vivo
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Ademas de los dos modelos comerciales anteriores, la transmisiéon en vivo es
una forma mas simple y conveniente de monetizar. Siempre que reciba un
regalo de los fandticos, puede obtener Yinlang (moneda virtual Vibrato), y
Yinlang es directamente Retiro en RMB, el El ratio entre RMB y RMB es de 7:
1, la operacion de retiro también es muy sencilla, solo necesitamos ingresar a la
pagina personal y seleccionar "billetera" para canjearla. Si dice que cuantas
mas ondas de sonido obtenga, mayor sera su popularidad y mayor serd el RMB
que puede obtener.

6.1.4 Cambio de conocimientos / formacion en curso

Atraiga a un gran numero de fanaticos compartiendo conocimientos
profesionales y luego obtenga ganancias a través de la venta de cursos,
capacitacion y otros servicios.

6.2 Modelo de negocio de Tiktok

Tiktok atin no ha formado un modelo de negocio completo y estd en su infancia.
Debido a los diferentes entornos de mercado, actualmente hay varias formas de
realizar Tiktok:

6.2.1 Compartir el volumen de visualizacion:

Este modo es similar a YouTube. Una vez que el creador publica el video,
puede obtener ingresos directamente de acuerdo con la cantidad de
reproduccion. En la actualidad, las 10.000 visualizaciones de Tiktok equivalen
aproximadamente a 0,4 a 0,6 dolares estadounidenses. Para videos con un
millon de visitas, los creadores pueden ganar directamente aproximadamente
entre 40 y 60 dolares estadounidenses.

6.2.2 Vender una cuenta:

Esta es la forma mas directa de ganar dinero, y también es una transaccion
unica. Cuando la cuenta tiene un cierto nimero de fanaticos, la cuenta se puede
vender directamente. En la actualidad, 10,000 fan aproximadamente igual a 35
dolares estadounidenses. Este tipo de transaccion es Douyin también es muy
comun

6.2.3 Colocacion de publicidad:
En la actualidad, los creadores influyentes de Tiktok han comenzado a tener un

comportamiento de colocacion de publicidad. Esto es lo mismo que la forma en
que YouTube incluye a Douyin. Las marcas insertan sus productos en videos.
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6.3 Las diferencias del modelo de negocio entre Douyin y tiktok

Se puede ver que los modelos comerciales de Douyin y Tiktok son un poco
diferentes debido a los diferentes entornos. Entre ellos, Tiktok no ha formado
una logica de conversion completa, incluida la transmision en vivo y el negocio
de capacitacion, y la organizacion MCN detras de ella. Tiktok Actualmente
todos estan basados en cuentas personales, y no hay soporte de equipo de
operacion profesional, en este sentido son bastante diferentes a Douyin. En
segundo lugar, Douyin tiene un portal dedicado para las tareas de publicacion
de los anunciantes, llamado Xingtu.[17] Xingtu es una plataforma interna para
Douyin. Puede conectar directamente a los anunciantes y creadores y confirmar
pedidos en la plataforma, incluidos los creadores. El costo de la promocion, el
contenido de la promocidn, etc. Todo se puede personalizar en €l, lo que ha
jugado un muy buen papel en la regulacion de toda la ecologia.Tiktok
actualmente no tiene funciones relevantes en este sentido, pero estd acelerando
el

disefio.

(La 1magen es la tarifa de promocion de video Unico del creador de Douyin, y
la marca puede firmar directamente aqui)

7 Estrategias de contenido

7.1Factores que afectan las diferentes estrategias de contenido de Douyin
y tiktok

7.1.1Factores geograficos
Dado que la mayoria de los usuarios de Douyin se concentran principalmente

en el mercado de China continental (excluyendo Hong Kong, Macao y Taiwan),
el contenido de Douyin se basa principalmente en la cultura, la comida, el
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paisaje y la gente locales de China, y el idioma es principalmente mandarin,
seguido by Los dialectos locales se extienden ampliamente y los grupos de
usuarios son relativamente unicos, principalmente de China continental.
Ademas, los usuarios de Hong Kong, Macao y Taiwan pueden usar Douyin y
tiktok al mismo tiempo. Actualmente, el nimero de usuarios taiwaneses en
Douyin es aumentando gradualmente. La situacion de tiktok es mas complicada.
Segtn los datos, India es el pais con el mayor nimero de usuarios de tiktok,
seguido de Estados Unidos y Rusia. Tiktok ahora es popular en todo el mundo,
pero debido a diferencias culturales, tiktok es diferente en diferentes regiones.
Por ejemplo, en los Estados Unidos, se basa en los diversos estilos de vida de
los jovenes, autos de lujo, fiestas y multiétnicas, mientras que en paises del este
de Asia como Japodn, tiktok usa anime y kawaii (describe un estilo muy linda
mujer). En resumen, los factores geograficos son una razén importante para la
diferencia entre Douyin y tiktok.

TOP Countries With The Largest
Tiktok Users

7.1.2 Factores de mercado

Debido a la particularidad de las redes sociales en China, las plataformas de
video tienen condiciones de mercado diferentes a las de otros paises. En primer
lugar, las plataformas de video de China no han formado un monopolio como
YOUTUBE. Todos hacen sus propios negocios, por lo que se basan
principalmente en contenido UGC El audio, en los ultimos dos afios, ha
ocupado rapidamente la cuota de mercado de otras plataformas de video, en
segundo lugar, la mayoria de los usuarios son de grandes ciudades de China y
tienen cierto poder de consumo, por lo que la estrategia de contenidos esta muy
diversificada. La situacion de Tiktok es mas complicada. Debido a la
diversidad de regiones, idiomas y culturas, no puede mantener la unidad en el
contenido. Esto ha llevado a diferentes formas de jugar al Tiktok en cada pais,
y las primeras formas influyentes. Los bloggers tienden a publicar contenido en
YOUTUBE, que esta relacionado con el método de conversion para adultos de
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YOUTUBE. La mayoria de los anunciantes preferirdn anunciarse en
YOUTUBE, por lo que el contenido de tiktok sigue siendo principalmente
UGC.

7.1.3 Factores politicos

China es un pais socialista e implementa un sistema de partido Unico. Bajo el
liderazgo del Partido Comunista, China se ha desarrollado rapidamente en los
ultimos 30 afos y se ha convertido en la segunda economia més grande del
mundo. Detrds de esto estd el fuerte control del mercado economia del
gobierno. En términos de cultura y entretenimiento, también hay muchas
censuras creativas. Por ejemplo, los videos publicados por Douyin no pueden
llevar la bandera del Partido Comunista de China y el nombre del Partido
Comunista, ni pueden insultar y difamar al Partido Comunista y sus lideres, no
pueden publicar la teoria de la secesidon nacional, como el Tibet, la
independencia, la independencia de Taiwan, etc. En este sentido, Douyin tiene
una revision estricta de cada video publicado, y existen diferencias entre ellos.
Tiktok tiene diferentes requisitos para la revision de contenido debido a las
diferentes leyes en cada region, pero las armas, la violencia y los videos
pornograficos no son lo mismo. En ninguna parte En general, Tiktok tendra
mas libertad en la creacion.

7.1.4 Factores culturales

Como mencioné anteriormente, las diferencias culturales son la razén muy
importante de las diferentes estrategias de contenido de Douyin y tiktok. China
es un pais multiétnico, pero la poblacién Han representa mas del 90%,[18] y la
poblacion Han es principalmente mandarin. Entonces, el video es basicamente
para 1.400 millones de personas. En Douyin, hay muchos blogueros
localizados que son muy buenos en la localizacion. Su contenido de video
combinard caracteristicas locales y se enfocara en mostrar las culturas
regionales, como las diferencias en la comida entre el norte y el sur, los
dialectos de diferentes regiones y el estilos de vida de diferentes regiones. La
diversidad cultural de Tiktok es muy obvia. Por ejemplo, hay mas videos de
belleza en Japon y Corea del Sur. En paises del sudeste asiatico, como Malasia
y Singapur, hay mas videos de comida. Comparacion de videos de imitacion y
habilidades para la vida en América del Norte y Europa, muchos, pero
Latinoamérica estad dominada por videos de baile y canto.

7.2 La estrategia de contenido de Douyin

7.2.1 Drama/Historia
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Hay muchas cuentas de narracion en Douyin, que publicaran muchos videos
similares a historias, y estan respaldadas por un equipo profesional (escritura de
guiones, filmacion y edicion). Esta es la tendencia actual de Douyin en China.
Es creada por la agencia MCN. Soporte, que producira contenido mas

Profesional (las imagenes estan en la pagina siguiente )

14:00 — = 14:00

Q HETES

Comu T
LRGE ROk = 53 )

1212 1NS5.4w 447

TR TA BT oommans

EItR BRI E r
hiF, thRRNNSEE

TR, HEEE)
WEHIRERS: aiyinyue5522
£E: fuyane39
HHEENAE

v -
HAEE g mEn Feiffs

BXiE v Fafl
tF&h 203 B 1433

D AR - ZRTAREE

@RBTANSE 95190

F3% | BHAEY, ERTHRRS HE
TEE 1—EHNRRE—TA o%H

& WEE (RERNRE: /@

D AR - 2R TARSE RREs

* La primera imagen es la cuenta llamada "Esta es su historia". Se centra en la
vida familiar de dos parejas de mediana edad. Cada niimero contara una
historia conmovedora, muy cercana a la realidad y que ha ganado muchas
marcas. Patrocinio .

* La tercera imagen es de una persona llamada "Meiniye". Tiene cerca de 30
millones de fanaticos en Douyin, y cada video tiene un volumen de
reproduccion de aproximadamente 50 millones. Se basa principalmente en
historias originales, y muchos videos son causados por Everyone's imitacion.

7.2.2 Transmision oral

Este tipo de relato se basa principalmente en presentaciones orales, con
imagenes y sonidos, y en la pantalla aparecen personas reales para contar la
historia. Cada video tiene una tematica diferente, involucra conocimiento,
ciencia, cultura regional, etc., y este tipo de El video también es muy popular
en Douyin. Preste mas atencion.
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(las imagenes estan en la pagina siguiente)
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7.2.3 Pelicula condensada

Un video de pelicula condensada basicamente contiene tres aspectos:
fragmentos de pelicula; doblaje; subtitulos; generalmente solo se editan las
partes mas emocionantes, mas su propio comentario o subtitulos, y este video
condensado de pelicula esta completo.

Seleccion de tema

En primer lugar, debemos determinar el contenido de la pelicula que se
explicara. El comentario de la pelicula actual cubre varios géneros como el
nacional y el extranjero, la comedia, el terror, la accion, el romance, etc. Y
cuando se publique el video, se dividira en tres parrafos, y luego se disefiara
uniformemente en la portada.Actualmente, hay muchos seguidores de cuenta
para la pelicula condensada. Dado que la revision de China de los derechos de
autor de peliculas y television es relativamente pequefia, este tipo de contenido
apenas existe en Tiktok, porque los paises extranjeros otorgan gran importancia
a las cuestiones de derechos de autor.
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7.2.4 Entretenimiento (canto, baile)

El contenido de las cuentas de entretenimiento es mas diverso, principalmente
canto, baile e imitacion. Este tipo de cuenta tiene una fuerte capacidad de
conversion en la etapa posterior y puede cooperar con diferentes marcas. Los

siguientes son dos casos. (las imagenes estan en la pagina siguiente )
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La primera imagen se titula "Tianyiming le encanta cantar", tiene 9 millones de
fans y cubre principalmente canciones de otras personas.

La segunda imagen es "DaigulaK", su contenido de video es principalmente
baile, y sus movimientos son relativamente simples, lo que es facil de imitar
por parte de la audiencia, su nimero de fanaticos actualmente se acerca a los 30
millones.

7.3 La estrategia de contenido de tiktok
En la actualidad, los tipos de contenido en tiktok no son tan ricos como Douyin,
pero hay superposiciones. Debido a las diferencias regionales y culturales, cada
region tiene sus propios estilos de contenido diferentes. Las siguientes son las
principales direcciones de contenido.

7.3.1Chicos guapos y chicas guapas

Este tipo de contenido es relativamente comun en TIKTOK, e
independientemente de la region, debido a que la mayoria de la gente prefiere
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ver chicos guapos y mujeres guapas, generalmente acompafiados de algunos
shows de talentos, como cantar y bailar o imitar, esta categoria es relativamente
grande, abarcando muchos diferente direccion de contenido.

?Qmark’a_nasmlo

Theworld is yours % @ #fyp
#foryou #world #peace #issavibe
#love @maximorivano @lucalomba...

J1 rwhatcha wishing for - he £ hete | @ix W2 R

7.3.2Canto

Los videos cantados son contenido muy representativo. Como China restringe
el uso de TIKTOK, no puedo encontrar algunos casos representativos, pero es
previsible que los videos cantados sean los més faciles de llamar la atencién y
despertar la atencion de todos. Participa e interactua.

JAl lam dugc Phan 11a phai comment lien §
dé Phan 2 ducc lén séng ngay nhé @& ! & .1d ago
@ #handwashingmove Cung #Min tham gia
#ghencovychallenge #tiktok... See more #ghencovychallenge
See translation #handwashingmove va ghi nhd céc cach
#tiktokvietham #bibibikit 13 )~ Khac Hung, MIN, ERIK phang chéng dich cho chinh... See more
See translation See translation
@ Consult your local health authorities for the latest on

J31 Ria Tay) #2 - Khac Hung LR COVID-19 43 5 Vy (Vi Biéu Rua Tay) #2
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7.3.3 Categoria de desafio

El contenido del desafio es muy popular en TIKTOK. Los desafios incluyen el
desafio del cubo de hielo hace algtn tiempo, asi como el desafio entre parejas y
el desafio entre amigos. Este contenido también es facil de atraer la
participacion e interaccion de todos y, en ultima instancia, obtener una gran
cantidad de concentrarse .

7.3.4memes

MEMES esta ampliamente difundido en las principales plataformas sociales, y
también en TIKTOK. Generalmente, MEMES no se convertird en un solo
contenido. Los usuarios pueden publicar muchos tipos diferentes de contenido
de video, pero MEMES definitivamente sera el que tenga el mayor volumen de
visualizacion. La limitacién es que este tipo no puede formar una extension
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8 Analisis del mercado de las instituciones de MCN en la situacion actual
de China

8.1Introduccion a los MCN
8.1.1;,Qué es un MCN?

MCN (Red multicanal), es decir, red multicanal, una forma de producto de red
multicanal, es un nuevo modo de funcionamiento econdémico de las
celebridades de Internet. Este modelo une PGC (contenido de produccion
profesional) de diferentes tipos y contenidos, y con el fuerte apoyo del capital,
garantiza la produccidn continua de contenido, para finalmente realizar la
realizacion estable del negocio. Sin embargo, en China, las organizaciones de
MCN tienen métodos operativos diferentes a los del extranjero.[19] En la
actualidad, las organizaciones de MCN de China apoyan principalmente a
creadores como Douyin. Se puede entender que MCN es un intermediario que
continua brinddndoles apoyo técnico y operativo profesional.

III vevo
Maker Studios vevo
T'I
I

Awesomeness TV

"aryl eHaul ﬂ
Tastomade FULLSCREEN

Tastemade

(1 Tube,

*Las imagenes son actualmente las organizaciones de MCN mas grandes que
brindan incubacion de contenido en YOUTUBE.

8.1.2 Situacidn actual del mercado de MCN de China
Infancia
2012-2013

Comenz6 la industria del video corto y se desplegaron las estrategias de
comercializacion ecoldgica de plataformas como Weibo y WeChat.

Periodo de desarrollo

2015-2016
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Bajo la agitacion del capital, ha surgido el emprendimiento de las PGC de
video corto, y ha surgido un modelo de incubacion de una sola cuenta a una
matriz de multiples cuentas, y han comenzado varios intentos comerciales
como el comercio electrénico y los pagos.

Brote

2017-2018

Las principales plataformas han transformado y lanzado una estrategia de
"subsidio de contenido" y han atraido a un gran niimero de celebridades,
incluidos gremios de transmision en vivo.

La transformacion institucional a MCN, bajo la influencia del rapido
crecimiento de la industria de los videos cortos, el capital, los creadores de
contenido y las plataformas de trafico, la industria ha marcado el comienzo de
una racha de crecimiento.

Periodo evolutivo

2018-2021

Por un lado, la MCN original fortalece la eficiencia interna y la competitividad
central, y la competencia y el desarrollo después de que se eliminan los
dividendos daran lugar a grandes empresas; por otro lado, al depender del
surgimiento de nuevas plataformas, todavia estan surgiendo nuevas MCN.

En la actualidad, la escala del mercado MCN ha alcanzado decenas de miles de
millones. En el futuro, con el aumento de los modelos de conversion, la escala
de la industria MCN seguira creciendo. En los Gltimos tres afios, la proporcion
de organizaciones MCN con una escala de ingresos de 100 millones de yuanes
ha aumentado afio tras afio, y la tasa de contribucion de las organizaciones
lideres ha superado el 60%. A diciembre de 2020, mas del 40% de la escala de
ingresos de MCN supera los 50 millones.[20] En la actualidad, la publicidad y
el marketing siguen siendo la principal fuente de conversion para MCN. Los
métodos de conversion de MCN nacionales incluyen principalmente:
publicidad y marketing, subsidios de plataforma, comercio electronico, venta
de cursos, venta de productos, autorizacion de IP, etc. El marketing publicitario,
las subvenciones a las plataformas y el comercio electronico de contenidos son
las principales fuentes de conversion. Mas del 80% de las plataformas eligen el
marketing publicitario y casi la mitad elige las subvenciones a las plataformas.
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* La imagen muestra el nimero y la curva de crecimiento de las instituciones
MCN de China de 2015 a 2020 [21]

8.1.3 Proceso de funcion de MCN en China

En primer lugar, la agencia MCN buscard personas adecuadas para el
entrenamiento, como chicos guapos y mujeres hermosas, o personas con talento
(cantando, bailando). Después de confirmar la cooperacion, la agencia MCN
personalizard un conjunto de planes de operacion y contenido de Douyin.
estrategia, y todos estaran equipados con un equipo de 3-5 personas, incluidos
guionistas, fotégrafos y editores. En segundo lugar, los funcionarios de Douyin
aumentaran la exposicion y la promocion de los artistas firmados por agencias
de MCN. Con el apoyo del equipo profesional, por lo general, estas cuentas
firmadas creceran rapidamente. El siguiente es el flujo de trabajo de MCN que

hice.

Ganar likes,ganar riqueza

Utilice las ventajas de la organizacion
de MCN para maximizar la difusiénes
del contenido.

jvamos a empezal &
elegir diferentes direcciones de

contenido para cada socios

jlnicio!
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Una vez que la cuenta ha recibido una buena atencion, la etapa posterior trata
sobre como convertir a los fans. Por lo general, la principal fuente de ingresos
para MCN es la colocacion de anuncios. MCN tendra un problema de
distribucion de intereses con los artistas. En general, esta es una cooperacion en
la que todos ganan.

8.1.4 Modelo de negocio de MCN en China

De hecho, ya he escrito sobre el modelo comercial de la agencia MCN de
videos cortos de China, pero para las agencias, el modelo comercial més
importante son los respaldos publicitarios, porque los artistas contratados por
MCN suelen tener mas de un artista. Hay més de una docena de artistas, y cada
uno La capacidad del artista para ganar dinero es diferente. Al final, la mayoria
de los ingresos los obtienen las agencias de MCN, por lo que los patrocinios
publicitarios representan basicamente el 70% de las ganancias de una agencia
de MCN. En segundo lugar, las agencias de MCN pueden obtener ingresos
vendiendo productos a través de transmision en vivo Cuando una celebridad
influyente de Internet comienza a vender productos, el poder de consumo de
los fanaticos es muy fuerte, lo anterior es el modelo comercial mas importante
de la organizacion MCN de China.

8.1.5 Casos exitosos de MCN en China

You Liang Culture es una organizacion local de MCN china establecida en
2019. En solo un afio, se ha convertido en la principal organizacion de MCN de
Douyin, con mas de 500 artistas firmados bajo ella, y la cantidad de fanaticos
es cercana a los 100 millones. Entre ellos, la cuenta con mas fans es "Menier".
Se trata de un chico de 97 afos que no tiene experiencia en el desempeio
profesional, pero la apariencia es mas distintiva. La buena cultura comenz6 a
construir e incubar la IP de Menier a fines de 2019 . En solo medio afio, el
nimero de fanaticos ha superado los 3 millones. En la actualidad, Menier tiene
cerca de 30 millones de fanaticos en Douyin. Estas excelentes estadisticas son
el resultado de una buena cultura en mas de un afio. También muestra que en
En la era actual de los videos cortos, como cuenta personal, es dificil luchar
contra las organizaciones profesionales de MCN.

39



2941 .9w 303 5.712

18EEL

HES: 278785512

W BHERS WEES (SERERIE
WFEET RRARSES

BHEV: youliang111888 (FiERAE)
HREXHES, BEHE, B85, =8)

NEEE—I (/NMEEER) 1E8E A TIEE A
* Numero de fans: 29.419 millones
8.2 Estado actual del mercado de la institucion MCN de tiktok

8.2.1 Analisis de mercado de la institucion MCN extranjeras

(Youtube,tiktok)
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* La imagen es la organizacion MCN mads grande de YOUTUBE, con 60,000
creadores contratados y un total de 10 mil millones de transmisiones cada
mes.[21]

El modelo de MCN occidental comenzo6 antes. Al comienzo de este modelo,
casi todas las empresas de inversion eran optimistas sobre este modelo e
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invirtieron en instituciones de MCN una tras otra. Con la saturacion gradual del
mercado de MCN, los creadores de contenido se inclinan cada vez mas a
cooperar con organizaciones de MCN pequefias, porque la mayoria de las
organizaciones de MCN grandes tienen miles o incluso decenas de miles de
creadores.

Y son precisamente esas pequefias organizaciones de MCN que solo tienen
decenas o cientos de canales y se enfocan en un campo determinado que
pueden adaptar mejor los planes de desarrollo para los creadores de contenido y
realizar un seguimiento y proporcionar datos oportunos en cada etapa de
desarrollo. Mejorar la estrategia.

Por otro lado, muchos creadores de contenido que han firmado agencias de
MCN se quejan de que las agencias de MCN restringen su libertad de creacion
de contenido. El contenido que publican debe ser "verificado" por la
organizacion MCN, y se "eliminard" parte del contenido que no se ajuste a la
direccion de desarrollo de la organizacion.

Ademas, los contratos firmados con agencias MCN también pueden restringir
la cooperacion de los productores de contenido con pequefias marcas que
favorecen su propio desarrollo.

Esto no es como las agencias de MCN chinas. Las agencias de MCN
occidentales comenzaron casi al mismo tiempo que YOUTUBE, por lo que hay
muchas empresas grandes que pueden no apoyar a los pequefios creadores, y
TIKTOK atn no esta maduro. La mayoria de las instituciones de MCN que
ingresan al juego son cuentas personales y no existen instituciones contratadas.

8.2.2 El estado de desarrollo de la organizacion MCN de tiktok

Segtn los datos, no he encontrado ninguna agencia de MCN que se centre en
TIKTOK. Las agencias de MCN de contenido tradicional también se
implementan principalmente en plataformas de video largo como YOUTUBE.
Sin embargo, segiin la encuesta, actualmente en TIKTOK Tailandia, hay una
agencia de MCN de China. Ha comenzado a apoyar a los creadores locales en
Tailandia. Este deberia ser el primer proveedor de servicios de MCN en el
sudeste asiatico en centrarse en TIKTOK, y se centra en el comercio
electronico transfronterizo, utilizando TIKTOK para exponer y promover
productos chinos en el extranjero, y finalmente aumentar los productos La
razon de esto es por qué TIKTOK en el extranjero no ha formado un sistema de
servicio MCN maduro como Douyin. Esto deberia verse afectado por las
diferencias geograficas y culturales. MCN no puede formar una estrategia de
servicio unificada, por lo que TIKTOK en cada pais La situacion es diferente.
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En segundo lugar, TIKTOK tiene oficialmente una funcion llamada "mercado
de creadores". Los anunciantes pueden firmar contratos directamente con los
creadores aqui, lo que evita muchos problemas. En segundo lugar, debido a que
el mercado de TIKTOK se extiende por todo el mundo, las marcas
generalmente solo eligen ubicaciones verticales para hacer Entonces, por
ejemplo, para una marca espafiola, no encontrara un creador indio para
promocionarlo, por lo que esto limita el tamafio de la organizacion MCN hasta
cierto punto.[22]

ello,we are Izfiz-MCN

ERSSETIkTok ( MyhEE ) BEEI
Leading TikTok operation team in China.

8.2.3 Puntos débiles de la institucion de MCN de tiktok

Aqui he enumerado tres factores que TIKTOK no es propicio para el desarrollo
de instituciones MCN

1 Razones del mercado: MCN no puede administrar a sus artistas de manera
unificada. Decenas de paises de todo el mundo estan utilizando TIKTOK. Por
razones de idioma y cultura, existen grandes obstaculos para el funcionamiento
de las instituciones de MCN vy las creaciones tradicionales influyentes. elige
crear contenido en YOUTUBE.

2 Bajo grado de comercializacion: dado que la mayoria de los creadores de
TIKTOK operan por si mismos y carecen de un equipo de apoyo profesional,
no tienen un presupuesto de promocion transparente y unificado para Xincheng
cuando se enfrentan a la cooperacién de los anunciantes. Por el contrario, es
bueno conseguir exposicion a bajo precio, por lo que las marcas tienden a
elegir este tipo de creadores individuales, y evitan aquellos bloggers con gran
influencia, porque una vez que el numero de fans es muy alto, sus costos de
promocion también seran muy altos, por lo que la mayoria de los anuncios
colocados en TIKTOK son marcas pequeias, y las marcas conocidas irdn a
YOUTUBE para buscar cooperacion, o TIKTOKER, que es muy influyente.
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3 Método de conversion unico: dado que el modo de conversion principal
actual de TIKTOK es la publicidad, para una organizacion de MCN, un modo
de conversion Unico no favorece el desarrollo a largo plazo. Aunque TIKTOK
tiene una funcién de transmision en vivo, no puede comprar productos
directamente en linea, por lo que es también Un Unico método de conversion
también afectara la estructura de ingresos de MCN.

8.2.4 La diferencia entre Douyin y tiktok en el funcionamiento de MCN

Aqui podemos sacar conclusiones sobre las diferencias funcionales entre
Douyin y la organizacion MCN de TIKTOK.

En primer lugar, la organizacion MCN de Douyin tiene una variedad de
métodos de conversion, que incluyen promocion publicitaria, ventas en vivo,
cursos de capacitacion, etc., mientras que la organizacion MCN de TIKTOK
esta limitada por razones de mercado y actualmente esta explorando modelos
comerciales, y proviene de la organizacion MCN de China. En la actualidad, ha
comenzado a implementar el mercado TIKTOK en el extranjero; en segundo
lugar, en términos de funcién, la organizacion MCN de Douyin proporcionara
una gama completa de soporte de contenido a sus creadores contratados,
incluidos equipos profesionales (escritores, fotografos, editores y matizar), y es
responsable de que la cuenta del creador esté completamente operada y
administrada, y el creador no necesita considerar cosas mas alla del contenido;
y la MCN actual de TIKTOK aun esta en su infancia, y su estrategia de apoyo
para los creadores esta mas sesgada hacia la administracion comercial, por
ejemplo como publicidad de agencia y personalizacion estratégica.

9 Conclusiones e investigacion futura

Con el aumento de usuarios y la entrada de capital, las plataformas de videos
cortos buscan constantemente avances y sus modelos de ganancias se
actualizan constantemente. En particular, los dos grandes sectores de
transmision en vivo y comercio electronico se apoyan mutuamente con los
creadores de contenido para mejorar aiin mas la experiencia del usuario
Confianza en videos cortos.

Los datos muestran que el tiempo promedio de visualizacién de video diario de
los usuarios de Douyin y TIKTOK ha alcanzado més de 1 hora. A medida que
los videos cortos atraen a més usuarios para dedicar mas tiempo a videos cortos,
los anunciantes estaran mas dispuestos a gastar mas presupuesto en marketing
de videos cortos en linea. , Los futuros ingresos por marketing de videos cortos
aumentaran aiin mas. Especialmente con la reduccion de precios del trafico 4G,
la popularizacion de la tecnologia SG y muchos otros cambios en la vida han
proporcionado un soporte mas conveniente para la navegacion de videos cortos
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El potencial de desarrollo futuro del campo de videos cortos sigue siendo
enorme.[23]

Segun un andlisis estadistico profesional, el brote de COVID-19 ha
aprovechado atin mas el potencial de desarrollo de los videos cortos. El tamafio
del mercado de la industria del video corto crecerd a una tasa de crecimiento
mas rapida de 2020 a 2022; la tasa de crecimiento del tamafio del mercado se
ralentizard disminuy6 de 2023 a 2025 Lento, pero aun mantiene una tasa de
crecimiento del 16%. En 2025, se espera que el tamafio del mercado de la
industria de videos cortos de China se acerque a los 600 mil millones de yuanes,
y la escala de la industria de videos cortos en el extranjero (TIKTOK) se
acercara a los 300 mil millones yuan.[24]

En segundo lugar, después de clasificar, se puede ver que los creadores de
videos cortos de PGC en el extranjero confian mas en la plataforma de
YouTube. (1) No hay muchas plataformas de videos y videos cortos adecuados
para los creadores de PGC y PUGC en los mercados extranjeros; (2) YouTube
trae juntos grandes actores globales. Los creadores se sentirdn naturalmente
atraidos por el trafico. Este es un problema que TIKTOK debe superar y
resolver.

Tome las necesidades de los creadores de Douyin como comparacion: que los
creadores se establezcan en mas plataformas, obtengan mas transmisiones y
fanaticos, les ayudaré a construir su propia influencia y valor comercial (el
valor comercial mencionado aqui) No se refiere a la publicidad compartir los
ingresos que los creadores obtienen de la plataforma). Para un equipo de PGC,
el valor comercial de su propia marca depende principalmente de su influencia
en sus fanaticos. Hay muy pocas plataformas para estos creadores de videos
cortos en el extranjero, y para estos creadores, puede faltar una gran parte de la
poblacion de fanaticos. Una sola plataforma de Youtube puede reducir la
posibilidad de creacidon de contenido y la interaccion del usuario para estos
creadores.

Los creadores similares de PGC en el extranjero generalmente también tienen
plataformas de redes sociales convencionales, como cuentas de Facebook,
cuentas de Twitter y cuentas de Instagram. Para estos creadores, no es
necesario que se instalen otras plataformas de video. En cambio, el trafico debe
ser lo suficientemente grande, las reglas de la plataforma son més perfectas y
aparecen plataformas con cierto valor comercial, y esto le da a TIKTOK una
oportunidad. Por lo tanto, todavia hay un gran potencial en la plataforma
TIKTOK. Después de todo, una plataforma que permita a estos creadores ver
realmente los beneficios definitivamente tendra un mercado.

Para futuras investigaciones, continuaré prestando atencion al desarrollo
ecoldgico y los cambios del mercado de Douyin, y la diferenciacion de las
plataformas de videos cortos en el extranjero. Debido a que el entorno de
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Internet en China esta cambiando rapidamente, habra mas juegos diferentes en
el futuro, y al mismo tiempo, en 2021 Muchas agencias de MCN comenzaron a
implementar plataformas de videos cortos en el extranjero el afio siguiente, lo
que traerd muchas oportunidades y nuevos desafios para las plataformas de
videos cortos en el extranjero. Creo que mi investigacion proporcionard apoyo
teorico para las diferencias en el desarrollo de plataformas de videos cortos.
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