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Resumen:

El presente estudio tedrico y practico describe cédmo transcurren los primeros pasos en la
creacion de un canal de YouTube. La realizaciéon de una preproduccion meditada asegura que
las condiciones con las que se comienza a producir contenido sean favorables en la creacién
de una comunidad que comparta pasiones y valores similares entre si. Realizar un plan de
comunicacion garantiza este resultado. La teméatica del canal girard en torno a viajar. Se
pretende entretener a la audiencia mostrando las vivencias y aprendizajes adquiridos
durante el viaje. Para una mayor seguridad frente a las numerosas decisiones que hay que
tomar se ha analizado profundamente la interfaz escogida, descubriendo todas las opciones
gue ofrece YouTube y aprendiendo como actuar para un mejor posicionamiento segln su
algoritmo o las tendencias que mejor funcionan para la audiencia. También se ha analizado
el trabajo de otros cinco youtubers que comparten la misma tematica con el fin de obtener
referencias e inspiraciones de otros creadores de contenido que hayan obtenido un éxito
reconocible en la plataforma. Gracias a estos dos analisis se ha podido construir la identidad
del canal. Se han establecido los valores, el disefio de los elementos visuales, el nombre y la
forma de comunicar que representarad el canal. Nuestra finalidad como comunicadores es
mostrar la diversidad que existe en nuestro extenso planeta, a nivel social y cultural,
fortaleciendo la unién del ser humano como clave para conseguir una comunidad que base
sus valores en la paz y el respeto.

Abstract:

The current theoretical and practical investigation describes the first steps in the creation of
aYouTube channel. A meditated preproduction phase ensures that the conditions in which
the channel will start to produce content are favorable in the creation of a community that
shares a similar passion and personal values. To create a communication plan guarantees this
result. The main topic of the channel is nomadic living. The purpose is entertaining the
audience showing the experiences and apprenticeships during the journey. For a better
decision making a precise analysis of the chosen interface has been made,discovering all the
options that Youtube offers and learning how to perform in order to gain abetter positioning
regarding the algorithm or the trends that work on the audience. Also, there has been made a
profound analysis of other five YouTube channels who share the same topicin order to obtain
other references and inspirations from other creators with recognition in the platform. Thanks
to this two analysis the construction of the identity of the channel, Wild Tribe, has been
possible. The values that will guide the channel, the graphic design, the naming and the way
in which the communication between transmitter and receiver will occur are now stablished.
Our purpose as communicators is to manifest the diversity that exists in our large planet, at
social and cultural levels, strengthening the linkage between the human being as thekey to
achieve a society based in peace and respect among all of the members.
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1. Introduccidn:

Presentacion:

Somos Yvonne (mi companera de vida) y yo, Néstor. Curiosos y entusiasmados por conocer y
abrir nuestra mente a tantas diversas formas de vivir como podamos y encontremos.
Guiados por la naturaleza y la belleza que manifiestan sus montafas, lagos, playas, islas, rios y
cascadas. Sobre ruedas, con un objetivo marcado, comprar una furgoneta y camperizarla a
nuestro gusto y medida. Con ella deseamos poder construir nuestro propio sendero: como
un caracol a la inversa, que en vez de soportar y transportar su casa es transportado por ella.
Y transportaremos también a Mora y a Trippy, dos perras que nos pasean. Adrenalina y paz
equilibradas, disfrutando del reposo y la aventura en partes iguales. Con ganas de compartir
lo gque hacemos sumando a nuestra experiencia una mirada artistica y creativa que haga
justicia a la belleza de vivir viajando.

“Wild Tribe” sera el nombre que se va a emplear como método de difusidn para el contenido
creado tanto en YouTube como en otras redes sociales. Wild (Salvaje) es uno de los
componentes protagonistas de nuestro espiritu y Tribe (tribu) nos incluye a todos los
participantes (ver Figura 1) y a cualquiera de nuestros futuros espectadores que se sienta
identificado con el contenido y nuestra forma de vida.

Figura 1: Integrantes de WildTribe. De izquierda a derecha: Néstor, Yvonne, Mora y Trippy

Objetivos:
Principal:

Elaborar un plan de comunicaciOn para la creacion de un canal de YouTube.



Secundarios:

* Analizar las herramientas y condiciones que ofrece YouTube como plataforma de

comunicacion.

* Analizar cinco canales de YouTube que compartan la misma tematica principaly se
utilicen mas adelante como referencias.

* Disefar la identidad del canal.

Elaborar la campaifa de promocidn para redes sociales y las estrategias
comunicativas utilizadas.

Metodologia:

Existen muchos pasos previos a la construcciéon de un canal de YouTube. La creacion de
videosen esta plataforma es un juego de estrategia en el que diferenciarse y conocer a la
audiencia son puntos clave para conseguir el éxito. En todas las etapas de un canal de
YouTube se necesita mucha planificacion, pero desde luego la preproduccién es el momento
en el que mas estrategia se debe emplear para que a medida que avance el tiempo exista
coherencia durante toda la vida del canal.

La realizacion satisfactoria de la memoria y la construccion y puesta a punto del canal de
YouTube que lo impulsa no habrian sido posibles sin antes pasar por cada una de las fases
que ha compuesto el proyecto y asi definir como resultado un plan de comunicacién que
guie las acciones del canal durante su trayectoria. Para poder entender el método empleado
en el estudio se presentan a continuacion las fases que han compuesto este trabajo.

Fase 1:

Motivacién y entrenamiento.

Figura 2 y 3: el Malecon, Managua (Nicaragua).

Dos anos atras, en el verano de 2019, Yvonne y yo realizamos nuestro primer viaje juntos.
Fruto de las fotografias (ver figura 2 y 3) y videos realizados se tomo la decision de que para
el siguiente viaje abririamos un canal de YouTube que narrara nuestras experiencias. Esta
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primera toma de contacto fue en Nicaragua y Costa Rica, alli aprendimos de nuestros errores
y aciertos al grabar la experiencia. Al regresar comenzamos a seguir a muchos youtubers que
realizaban videos cuya tematica y forma de viajar era similar a la nuestra y con los que
éramos capaces de nutrir nuestro conocimiento al respecto. También definimos nuestras
prioridades sobre qué visitar y como movernos para sacarle el mayor partido a la experiencia.
Para nuestro siguiente viaje, Brasil, estAbamos mucho mas preparados y pudimos poner a
prueba nuestras habilidades con mayor planificacién y consiguiendo mucho mas contenido
de interés que en el primer viaje.

Fase 2:
Analisis y estudio.

Llegd el momento de recopilar toda la teoria necesaria para afrontar este reto. Para ello, se
realizaron dos estudios de interés. Uno que indagara a cerca del funcionamiento de
YouTube: sus funcionamiento y formas de uso, y otro que analizara cinco canales cuya
tematica se asemejase a la tematica principal del canal en construccion.

Para el estudio de la plataforma se utiliz6 como fuentes de informacién otros TFG, articulos
extraidos de Internet e informacion relevante encontrada en YouTube: entrevistas a otros
youtubers y tutoriales destinados a creadores de contenido. Del estudio se extrajeron
estrategias y dindmicas que favorecen el crecimiento en la plataforma y el buen
posicionamiento del canal frente a otros competidores en linea.

Para el andlisis de referencias se partid6 de unos requisitos que se debian cumplir para
escoger los canales que formarian parte del estudio. Una vez hecha la eleccién se analizo: la
tipologia de video, las estrategias comunicativas, las estrategias econémicas y el diseno
grafico. Este segundo analisis se realiz6 para obtener una imagen general de cuales son las
tendencias que predominan para la audiencia con respecto a la tematica: viajar o vivir
viajando.

Fase 3:
Toma de decisiones.

Una vez realizados los estudios se consiguié ser mas claro frente a las muchas decisiones que
hay que tomar en este proceso. La fase tres corresponde a la elaboracion del plan de
comunicacion del canal. Con él se establecen unas bases con las cuales poder comprender
como relacionarse con la audiencia en el proceso comunicativo. El orden en el que se han
disefnado los elementos es una pieza clave para poder crear una identidad visual y
conceptual que represente al canal con la mayor exactitud posible. Empezando por
cuestionespersonales como la visién, la misién o los valores, y asi poder reflejarlas mas tarde
en el naming, disefio grafico o la edicion de video



Justificacion:

Existen muchos canales de YouTube y programas de televisién que de manera informativa
recorren las calles y municipios de otros lugares y recomiendan restaurantes, centros
comerciales u hoteles en los que hospedarse. Es la forma en la que se han renovado las
antiguas guias turisticas en papel como, por ejemplo, “Lonely Planet” o “La Guia Repsol”. Sin
embargo, Wild Tribe es mas bien un diario. Un espacio en el que se cuentan historias y
donde los protagonistas son Unicos y variados. Un lugar en el que se aprende e investiga otras
culturas gracias a los habitantes que las visten. Donde todos son iguales en importancia pero
Unicos y diferentes en cualidades. Un canal de YouTube de entretenimiento que mezcla la
seriedad de la integracion, el respeto o la igualdad con lo intrépida y divertida que es la
improvisaciéon cuando uno sale de su zona de confort.

El autoconocimiento ha conseguido que el futuro que nos depara se distinga de las
estructuras profesionales y ritmos sociales comunes, porque nos encaja. Mostrando una
gran diversidad de caminos y formas de vida, se pretende influir a los demas a que
encuentren la forma en la que serdn mas felices, a contra corriente o a favor pero sabiendo
gue el mundo estad repleto de opciones y que escoger es un derecho para todos sus
habitantes.

2. Entendiendo YouTube

Contexto:

Desde el comienzo hasta hoy.

Desde los comienzos de YouTube hasta hoy, la plataforma ha evolucionado mucho. Detras
dela compleja infraestructura que hoy en dia conocemos hubo una finalidad muy concreta en
susinicios.

YouTube surge el 14 de Febrero de 2005 creado por Chad Hurley, Steve Chen y Jawed Karim,
companieros de trabajo en PayPal. Como la mayoria de las innovaciones tecnolégicas, sus
creadores intentan cubrir una necesidad insatisfecha hasta entonces. En aquella época aun
noexistia un método sencillo mediante el cual poder compartir videos. Es la facilidad con la
que

sus participantes pueden compartir cualquier tipo de contenido audiovisual la razén que ha
hecho que YouTube crezca tanto con el paso de los anos.

El primer video subido a la plataforma describe muy bien el propésito que motivé su
creacion. “Me at the zoo” hoy cuenta con 169 millones de visualizaciones (Youtube, 2021) y
muestra a uno de los creadores de la web junto a los elefantes del zoo de San Diego. Este no
es un videopremeditado, planeado ni producido de forma profesional, todo lo contrario, hoy
en dia se pareceria mas a una historia de Instagram de alguien que quiere mostrarle a los
demas que seencuentra en el zoo.



Durante los comienzos de la plataforma destacara la creacion de contenido sin una previa
demanda por parte del publico, mas bien un emisor que crea con los medios que posee una
forma de entretenimiento muy ligada a la intimidad y la instantaneidad de lo sucedido.
Surge, de la facilidad para crear, una llamada a mucha gente que posee o adquiere una
camara y quetambién comenzara a crear contenido en la plataforma. El publico reaccioné
muy positivamente a esta tendencia, disfrutando del contenido que destacaba la intimidad
entre emisor y receptor por encima de lo llamativo que fuera en su forma. Por aquel
entonces no se creaban lazos tan estrechos en otros medios de comunicacién, como por
ejemplo, la television. Tampoco se consumia contenido que no estuviera filtrado por el
protocolo o los convencionalismos sociales de las cadenas televisivas y esto hizo que una
gran parte de la poblacién pusiera su foco de atencion hacia el contenido on-line.

Durante los primeros meses de la plataforma YouTube se hace muy popular entre los usuarios
de MySpace, que utilizaban en sus perfiles de esta red social enlaces a videos que se
encontraban en YouTube. Rapidamente, se fue adentrando en otros ambitos como el
empresarial o la publicidad.

En Octubre de ese mismo ano la popularidad de la plataforma da un gran salto. Nike decide
promocionar su nuevo modelo de zapatillas utilizando este canal. Este sera el primer video
subido a YouTube que alcance un millén de reproducciones y marcara un antes y un después
en la plataforma. Ronaldinho, el protagonista del video, se prueba las nuevas zapatillas en
mitad de un entrenamiento con el FC Barcelona y comienza a realizar toques con el balén.
Acto seguido, golpea repetidamente el travesano de la porteria, desde fuera del area, sin
dejar queel balén llegue nunca a tocar el suelo. Aunque el video lo comparte una de las
marcas de ropamas populares a nivel mundial posee muchas cosas en comuin con el primer
video mencionado: “Me at the zoo”. Esto se debe a que igual que en el caso anterior, se narra
un instante sin guionni planificaciéon y con la fidelidad que puede ofrecer la realidad tras una
camara. La viralidad de ese video la genera el virtuosismo con el que Ronaldinho juega con el
balén. Sin efectos especiales ni slogans llamativos, tan solo un instante.

El gran impacto que tuvo la campana de Nike de 2005 supuso el comienzo de un fenémeno
que no ha parado de crecer hasta la actualidad: la mercantilizacién de la plataforma. A
medidaque se sumaban otras empresas a promocionar sus productos o servicios la audiencia
crecia ycada vez se rentabilizaba mas la inversién. En marzo de 2013 YouTube ya registraba
mil millones de usuarios activos mensuales (Brandwatch, 2019). En la actualidad, Ia
especializaciondel contenido se ha acentuado mucho fruto de la gran masificaciéon que se ha
desarrollado en

la plataforma haciendo aun mas rentable publicitarse en ella. Las empresas ahora no solo se
aseguran llegar a un namero altisimo de espectadores sino que también saben que el
publicoal que se dirigen es muy concreto y con un alto porcentaje de interés sobre lo que
promocionan. Este fendmeno ha sesgado el contenido haciendo que los youtubers se adapten
a las necesidades de las grandes empresas para adquirir una fuente de ingresos por su
trabajo como comunicadores. Sin embargo, le ha dado a los creadores de contenido la
posibilidad de crecer econdmicamente como comunicadores.

Podemos afirmar que YouTube se ha proclamado desde sus inicios hasta hoy como la mejor
plataforma para consumir contenido audiovisual on-line y eso ofrece a quien quiera
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comenzar su camino como creador de contenido una gran capacidad de difusion. Sin
embargo la competitividad es muy alta entre los creadores. Cada minuto se suben a la
plataforma 400 horas de contenido nuevo (Brandwatch, 2019). Entender YouTube es
determinante para saber qué decisiones tomar durante la creaciéon de un canal nuevo,
disefnando estrategias efectivas se podra llegar a un gran publico con el cual formar una
comunidad interactiva.

El Emisor:

Jaime Altozano, divulgador cientifico en YouTube, considera que la revolucién que ha
supuestoYouTube y el video on-line para la palabra hablada y para la imagen es equivalente
a la revolucion que supuso la imprenta para la palabra escrita hace 500 afios (Cultube, 2018).

En la primavera arabe, durante las revueltas en la plaza Tahrir en Egipto, los periodistas no
podian cubrir las noticias porque les apartaban de la zona de conflicto. YouTube entonces
estrenaba la posibilidad de realizar retransmisiones en directo lo que abrié un espacio
informativo para los propios personajes colaboradores en las revueltas y permitié a su vez
mantener al resto del mundo informado (Parejo, 2015). YouTube da las herramientas pero a
fin de cuentas siempre hace falta que el emisor actle para que los cambios sucedan. Gracias
a ellos un nuevo enfoque de las revueltas se pudo apreciar por todo el mundo.
Indudablemente,YouTube ha generado cambios sustanciales para nuestra sociedad y ha sido
determinante en muchas ocasiones llegando a ofrecernos herramientas muy Uutiles en
momentos de crisis.

El creador de contenido puede llegar a obtener una gran influencia si consigue construir una
comunidad interactiva en Youtube. Debido a la intimidad que se comparte entre espectador
yemisor, en muchas ocasiones, se cruza la barrera de lo personal y los espectadores acaban
teniendo la sensacién de que viven con sus idolos el dia a dia.

La publicidad y el marketing descubrieron en esa influencia una gran facilidad para llegar a la
gente y convencerla de lo que debian comprar. A cambio, la marca le recompensaria al
youtuber con una suma econoémica por dedicarle una fraccion de su video a la promocién de
sus servicios o producto. De este intercambio se lucran la mayoria de los canales reconocidos
en YouTube, no obstante los creadores de contenido poseen la responsabilidad de tener en
cuenta el interés general por encima del interés personal o lucrativo, debido a la gran
influenciaque ya hemos comentado. Mas aun hoy en dia, en una época que comprar equivale
a un click,el consumismo es una enfermedad muy contagiosa y los residuos plasticos invaden
cadarincén

de nuestro planeta. El emisor posee la capacidad de filtrar aquello en lo que quiere influir, o
dicho de otra forma, influir en aquello que otros van a comprar. En estas colaboraciones
entre youtuber y empresa el producto final que se comercializa debe estar acorde con los
valores del youtuber, independientemente de la suma econémica que se ofrezca.

Por Ultimo, se debe mostrar una actitud respetuosa hacia los demés sin provocaciones
violentas ni mensajes de odio. Ser respetuoso y justo a la hora de comunicarse con los
espectadores influye en cdmo los demas actuaran en sus propios entornos.



Funciones y utilidades:

La interfaz con la que cuenta YouTube para navegar entre sus videos es muy sencilla e
intuitiva. En la pagina principal, se puede acceder al contenido audiovisual de dos formas
distintas, ambas nada mas entrar en la web. La primera de ellas es mediante la barra de
blusqueda. La segunda es siguiendo las recomendaciones que la plataforma te ofrece segln
las tematicas a las que el espectador le haya acostumbrado. Iniciar sesiéon permitira que la
plataforma pueda hacer recomendaciones mas personalizadas. Para la plataforma lo mas
importante es que haya mucho tiempo de visualizacion transcurrido por cada espectador, por
ello al final de los videos la plataforma te lleva directamente al siguiente y acceder al
contenido es muy sencillo desde que se entra en la plataforma.

En la pestana explora puedes surfear entre distintas categorias de videos (mdusica,
videojuegos, deportes, etc) dejando que el algoritmo de la plataforma te ofrezca lo que
considera que seria el contenido mas relevante. En la pestafia de Suscripciones aparecen
ordenados de mas novedosos a mas antiguos los videos subidos por los canales a los que el
espectador esta suscrito. YouTube también posee algunas extensiones de pago en las que se
puede acceder a contenido exclusivo. Como por ejemplo YouTube Premium que cuenta con
peliculas recién estrenadas o YouTube TV que retransmite 84 canales de television en
directo.

La app YouTube, para smartphones, también cuenta con la posibilidad de publicar articulos o
mensajes para los suscriptores. En ocasiones estos pueden incluir fotografias que
acompanen al texto. En la mayoria de las veces se utiliza este recurso para apelar
directamente con la audiencia (ver figura 4)

F Boisset Brothers
hace 1 hora
TENEMOS UNA MALA Y UNA BUENA NOTICIA!

Hoy no habra video, se publicara el JUEVES 24 a
las 4PM. Pero hay una SUPER SORPRESA en él,
estad muy atentos porque lo que podéis ganar es
muy heavy!

El Domingo habra video también, asi que no os
preocupéis, tendréis el mismo nimero de vlogs!

Okeeeeeeeeey @

so F = 7

Figura 4: Mensaje de texto en la plataforma YouTube [Captura de Pantalla] Extraido de:
www.Youtube.com

Otra de las herramientas que ofrece YouTube es la Academia de Creadores que ayuda a
youtubers pequenos a crecer y ganar mas audiencia. Los videos de la academia dan consejos
y pautas que resuelven dudas sobre como monetizar un canal de YouTube desde cero o
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entender las tendencias que mueven a méas audiencia.

Los creadores cuentan con la herramienta YouTube Studio, alli pueden subir videos o hacer
retransmisiones en directo. También se puede programar cada una de las acciones
anteriores para un dia determinado y asi compartir el link previamente a su estreno. Este
apartado de la web ademas te permite analizar como se comporta la audiencia, gestionar la
monetizacién del canal y ofrece una biblioteca musical que no infringe las normas de
copyright.

La interfaz esta repleta de opciones y navegar por todas ellas es muy intuitivo gracias a la
simplicidad de su diseno.

Algoritmo y posicionamiento:

Como todo motor de busqueda YouTube también ordena su contenido de forma
automatizada. De esta forma la plataforma escoge qué contenido se ajusta mejor a las
bUsquedas que realizan los usuarios. Gracias a los metadatos, el creador de contenido le
otorga a la plataforma la informacion necesaria para que esta sepa cuando recomendar sus
videos. Entre ellos se encuentra el titulo del video, la descripcién y las etiquetas. Un buen
posicionamiento dependera de cdmo se redacte esta informacion y de las facilidades que le
demos al algoritmo para comprender qué contenido se encuentra dentro de un video.
Inclusosi no partes de una busqueda la plataforma sugiere el contenido que mejor se adapte
a los gustos del espectador, intentando que este permanezca el mayor tiempo posible en la
web.

En sus inicios, 2005, el algoritmo era muy sencillo, daba prioridad a los videos que tuvieran
mas reproducciones. Con el tiempo se observd que muchas veces el nimero de
reproducciones no equivalia al nimero de espectadores y que algunas cuentas se
dedicaban a generar visitas

falsas en otros videos para asi mejorar su posicionamiento. En 2012 YouTube decidié poner
el foco en las interacciones (likes y comentarios), dandole mas relevancia que a las
reproducciones. Desde esta modificacién YouTube otorga a los creadores de contenido una
mejor posicién en sus videos siempre y cuando fomenten un intercambio de informacién en
elque tanto creador como espectador estén involucrados. En 2016, YouTube vuelve a hacer
massofisticado su algoritmo incluyendo en los parametros a tener en cuenta factores como
el tiempo de reproduccién (el porcentaje de video que se observa) o cuanto tiempo navega
por la plataforma (Burguete, 2020). Con estos cambios YouTube trata de realizar
recomendacionespersonalizadas para cada usuario siendo mas preciso en lo que ofrece a sus
espectadores.

Asi el papel real del algoritmo de Youtube se basa en exigirle al youtuber unos atributos
necesarios para poder crear una comunidad que muestre interés por su contenido. El factor
mas importante para el algoritmo a la hora de saber si un canal consigue crear una
comunidad es que sus espectadores vuelvan a ese canal de forma periédica. Existen tres
tipos de espectadores para el algoritmo: los espectadores nuevos, los espectadores casuales
y los espectadores habituales. Los espectadores casuales son aquellos que han visto mas de
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una vezun canal de YouTube pero ha pasado méas de un mes desde la Gltima vez. Aquel canal
gue poseamas espectadores habituales tendra un mejor posicionamiento y por lo tanto mas
oportunidades de llegar a otros espectadores nuevos. Esto obliga a los creadores a subir mas
de un video al mes para asegurar que asi sus espectadores habituales no pasen a ser
espectadores casuales. (VidlQl, 2020)

Siguiendo esta logica aquellos canales que giren su contenido sobre una tematica concreta
tendran mas facilidades de salir bien posicionados que aquellos que suban contenido
aleatorio o variado. También se favorecerd mas a aquellos canales que muestren una
linealidad en sus videos y que establezcan una fidelidad con el espectador. Ocurre como con
el cuento de las mil y una noches, el creador de contenido debe enganchar a su audiencia
para que regrese cuando suba un nuevo video. Esta formula es la que mejor funciona en
términos de posicionamiento por parte de la plataforma, dosificar el contenido por capitulos
o desvelar incognitas por resolver al final de los videos puede marcar la diferencia entre un
canal en crecimiento u otro estancado.

Prohibiciones

Las prohibiciones de la plataforma se detallan en las Normas de la Comunidad, donde se
tratan aquellas practicas que no estan permitidas en YouTube (YouTube, 2021). La plataforma
cuentacon revisores que analizan el tema principal del canal, los videos mas vistos, los mas
nuevos, los que tienen la mayor proporcién de tiempo de visualizaciéon y los metadatos del
video. De forma aleatoria también se pueden revisar otros videos o caracteristicas del canal.
Si los revisores encuentran alguna infraccién no solo se pierde la capacidad de monetizar el
video, sino que es eliminado de YouTube.

Si es la primera vez que infringes las normas de tu canal, recibiras una falta, pero tu canal no
sera eliminado. Si acumulas tres faltas tu canal sera eliminado. Si la gravedad con la que has
infringido las normas es elevada tu canal puede ser eliminado inmediatamente.

Estas son las categorias generales en las que se incluyen las prohibiciones:

* Spamy practicas engafosas

* Contenido sensible

* Contenido violento y peligroso
® Productos regulados

Todas estas categorias tienen subdivisiones en tematicas mas especificas. Mas adelante
comentaremos aquellas que pueden afectar a nuestra actividad en YouTube:

Spam y practicas engafiosas:

YouTube prohibe las interacciones falsas, es decir no estd permitido crear métodos
automataspara aumentar el nimero de visualizaciones, Me Gusta, comentarios u otras.

Este punto incluye diversas practicas como: engafnar a los usuarios acerca del tipo de
contenidoen el video, contenido que ha sido manipulado para engafar, la divulgacién de
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noticias o informacidn politica falsa, comentarios spam... Es sin duda un apartado muy
amplio, pero biendetallado sobre las distintas practicas de spam o estafa que no se deben
llevar a cabo.

Contenido sensible:

YouTube no permite el contenido que explicitamente pretenda provocar el placer de
caractersexual, si un video con caracter pornografico es detectado, provocara su eliminacion
o la del canal. Los videos con caracter educativo si estan permitidos.

Respecto a suicidio y autolesion, YouTube apoya a los creadores que incluyen en sus videos
contenido para el conocimiento y concienciacién de la salud mental.

Cualquier tipo de elemento audiovisual de accidentes de carretera, guerra, ataques terroristas,
peleas callejeras, ataques fisicos, inmolaciones, acoso sexual, torturas, cadaveres, revueltas
violentas, atracos, operaciones medicas u otras imagenes con el fin de disgustar o
traumatizaral espectador, no son aceptadas como contenido para YouTube. Tampoco estan
permitidas imagenes en las que se muestre el sufrimiento excesivo o innecesario, peleas de
animales en las que son forzados por humanos y escenas de tauromaquia.

Contenido violento o peligroso:

No estd permitido el contenido que fomente actividades peligrosas o ilegales que puedan
generar lesiones graves o la muerte. Esto incluye el uso o fabricacion de drogas duras.

Youtube prohibe el contenido violento o sangriento con fines de conmover al espectador o
para incitar a la violencia.

Respecto al COVID-19 YouTube ha manifestado que no estd permitido en su plataforma
difundir informacion que contradiga a la Organizacion Mundial de la Salud (OMS), excepto si
se trata de las autoridades sanitarias locales.

El copyright:

Este es el apartado que mas nos interesa a los creadores de contenido audiovisual,
principalmente por la musica. YouTube es muy claro con su normativa. El contenido no debe
incluir propiedad intelectual o contenido protegido por derechos de autor, excepto si
cuentascon el permiso. Esto se aplica a cualquier situacion, lo cual desmiente algunos mitos
populares como, por ejemplo, que si utilizas una cancién durante menos de 9 segundos no
infringes las normas de la comunidad. Ademas la plataforma posee un escaner digital
llamado Content ID, con este escanea los videos subidos de forma muy precisa para encontrar
pirateria o la utilizacion de contenido que incumpla la normativa (Florido, 2021).

La plataforma posee una normativa comprensible y justa desde mi punto de vista para
protegertanto a la audiencia de contenido indeseable como a otros creadores y sus derechos

como autores.
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3. Referencias e Inspiraciones

La tematica

La tematica principal de nuestro canal es “Vivir viajando”, un género no muy expandido
dentrodel universo YouTube. En los videos pretendemos mostrar un estilo de vida diferente
para que mas personas se animen a salir de las decisiones normativas. En ellos se combinan
los videos de entretenimiento o experiencia (vlogs) con aquellos que traten de informar o
ensefar los procedimientos que seguimos para nutrir nuestras vivencias (tutoriales).

En nuestro caso, el canal girard en torno a aquellos pilares que construyen nuestro estilo de
vida. El pilar principal es viajar, conocer otras culturas y conectar con otras realidades para que
podamos percibir el mundo de forma mas variada y heterogénea. Esta es la motivacion
principal que queremos que guie nuestro dia a dia. También, mostraremos las posibilidades
de una vida mas conectada a la naturaleza, viviendo en constante contacto con ella. Una de
nuestras prioridades sera reducir al maximo nuestro impacto ambiental, lo que sera visible
en algunos aspectos de nuestro estilo de vida como el veganismo y la reducciéon de consumo
o de los desechos generados. También es un aspecto fundamental de nuestro estilo de vida el
afan por la aventura y la blsqueda de experiencias con un alto nivel de adrenalina. Otro
eje del cual girard nuestra historia es el amor presente en nuestra relaciéon y nuestras vidas,
tratando de compartir nuestras emociones y nuestra evolucién como pareja.

Estos pilares pueden evolucionar con el transcurso del tiempo y a su vez evolucionara la
tematica de nuestro canal.

Andlisis
Después de mucho tiempo siguiendo a otros canales de entretenimiento en YouTube es hora
de aprovechar todas estas influencias y analizar aquellos canales que mas nos puedan
ayudar a construir nuestras estrategias de comunicaciéon. Analizaremos 5 canales con la
mismatematica principal que nuestro canal. Para poder elegir estos 5 canales de entre las

distintas opciones que existen en la plataforma se han tenido en cuenta algunos factores
como requisitos para el analisis:

Requisitos:

- Una identidad cohesionada y reconocible mediante el uso del disefo grafico:
Logotipo,cabeceras, miniaturas, grafismos, redes sociales, etc

- Idioma: espanol o inglés.

- Ingresos provenientes de la monetizacién del canal o canales que posean alternativas
econdémicas a la monetizacién de YouTube pero que necesiten la plataforma como
medio de difusién para poder construir una clientela.
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- Dentro de la temética “estilo de vida: viajes” priorizando aquellos que ademas tengan
un vinculo profesional con el mundo de la fotografia y la creacién de videos.

- Que se utilice el lenguaje audiovisual para innovar en el contenido que se sube y
enfatizar el dramatismo o las emociones que se quieren transmitir.
- Una manera diferente de viajar, no entran dentro del andlisis canales cuyo contenido
se asemeja a las guias turisticas convencionales, como por ejemplo “Lonely planet”o

“la guia Repsol”.

A continuacién, tras escoger los 5 canales que mejor se adaptan al analisis se ha realizado
gracias a YouTube.com y a Socialblade.com un primer contacto con la magnitud o influencia
gue poseen estos canales en la audiencia de la plataforma.

Tabla 1: Influencia de los canales escogidos para el analisis

Nombre Videos Subs Subs x dia |Visitas Primer Pais
Subidos totales video

All these 148 308k 167 12.054.318 |01/01/2018 |ESP
humans

Eamon and |[303 840k 367 93.308.832 |02/03/2017 |CAN
Bec

Verde por 139 144k 100 13.150.116 |15/08/2015 [MEX
dentro

Kike Arnaiz 357 531k 500 35.735.582 |10/09/2013 |ESP
Lethal Crysis |414 3.86M 166k 304.500.492(19/08/2012 |ESP

Nota: Datos extraidos de YouTube.com y Socialblade.com

1. All these humans:

Flgura 5: Whispers, Bambu y el logo de All These Humans. [Capturas de Pantalla]. Extraido de:
www.Allthesehumans.com
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Descripcion:

Bambu comenz6 en solitario y desde hace unos 7 meses comparte sus vivencias con su pareja,
Whispers.

El es un fotégrafo entusiasmado de los viajes y otras culturas poco conocidas. Con una gran
sensibilidad y perfeccionismo artistico que consigue plasmar en sus videos y fotografias.
Especialista en el arte del retrato, su estrategia: transmitirle al sujeto que fotografia la
emociéon que desea lograr con su rostro. Se acerca de forma desconfiada si busca solemnidad
o distancia. Otras veces se acerca de forma entusiasta si quiere sorpresa o felicidad en el
rostro de quién fotografia.

Ella produce videos bajo el nombre: “Susurros de la tierra” donde explica cuestiones
relacionadas con la meditacién, el reiki o el yoga. Su mayor impacto en YouTube ha sido
combinando el asmr con la meditacion al crear sonidos con elementos que provienen de la
naturaleza.

Su descripcioén:

Viajes | Fotografia | Aventura | Autoconocimiento | Vida

Enfoque:

Fotografico

Tipologia de video:

Muy variada. Realiza tutoriales fotograficos sobre composicién, edicion o cdmo comportarse
delante de alguien que queremos fotografiar. También comparten vlogs en relacién a su vida
en caravana o realiza video artes que hablan de tematicas generales para el ser humano. En
algunas ocasiones también realizan cortometrajes en los que Bambu y Whispers también
aparecen en escena. También ha realizado entrevistas a personas populares del mundo de la
musica, los viajes o la fotografia.

Estrategias comunicativas:
YouTube:

No distribuye su contenido en el calendario, normalmente sube un video semanal pero en
ocasiones sube dos videos esa misma semana.

El nombre “All These Humans” proviene de un proyecto fotografico en el que Bambu retrata
apersonas de todo el mundo. Este proyecto enfatiza la tematica del canal y se refleja en su
manera de viajar. En sus video vlogs muestra una continuidad, relacionando unos capitulos
conotros y ofreciendo adelantos del proximo capitulo al final de sus videos. Realiza viajes
organizados que retrata en sus vlogs promocionando su propio proyecto en sus videos.
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Instagram:

Una publicaciéon cada dos o tres dias, normalmente muestra sus fotografias causando
admiracién para aquellos que se dedican al mundo de la fotografia. En sus descripciones a
menudo escribe textos poéticos o reflexiones filoséficas en forma de ensayo.

Dolomitas

v Plazas restantes: 2/10

& Organizadores:

@ Fechas: 9-14 Junio
& Precio: 790€

Figura 6: Viaje fotografico de All These Humans. [Captura de pantalla] Extraido de:
www.Allthesehumans.com

Estrategias econdmicas:

Organiza viajes fotograficos alrededor del mundo en los que realiza talleres de meditacién y
noches en la hoguera (ver en Figura 6). Estos viajes poseen un precio fijo pero todas las
actividades estan incluidas. Viajan a destinos en los que se encuentran lugares naturales
atractivos como cascadas, lagos o grandes cadenas montanosas.

También realiza promociones de otros productos en sus videos. Durante un minuto explica
lasventajas de ese producto y como puede ayudar a su audiencia el obtenerlo. Normalmente
se trata de softwares relacionados con la fotografia.

Diseino

Es el canal mas joven del analisis y posee una identidad grafica constante desde su inicio.
También utiliza como hemos visto en ocasiones anteriores ilustraciones que ayudan a
comprender la tematica que envuelve al canal, como en el caso del banner:
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b

Figura 7: Banner de All These Humans. [Captura de Pantalla] Extraido de: www.Youtube.com

Sin embargo, en ocasiones el disefio es neutro y muy minimalista, seguramente para dar
protagonismo a sus retratos cuando combina ambos elementos visuales (ver figura 8).

El logo contiene las iniciales del nombre del canal y puede encontrar en blanco o negro segiin
el fondo de las imagenes.

En las miniaturas (ver figura 9) utilizan siempre la misma tipografia y el disefio deja de
mostrar sobriedad ybusca llamar la atencién de su audiencia entre los demas videos de la

plataforma.

Figura 8: Retrato de All These Humans. [Captura de pantalla]. Extraido
de:www.Allthesehumans.com

L
DESRENMCSy

Nuestra VERDAD sobre “\.Se Construye su Propio
ESPANA Avién X

152.885 visualizaciones *
hace 2 meses

30.483 visualizaciones *
hace 2 meses

Subtitulos

Figura 9: Miniaturas de All These Humans. [Captura de pantalla]. Extraido de: www.Youtube.com

2. Eamon and Bec
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Figura 10: Eamon and Bec. Figura 11: llustracion de Eamon y Bec

[Capturas de pantalla] Extraidas de: www.Youtube.com

Descripcion:

Eamon and Bec se hicieron populares viajando por el mundo en caravana, desde el
confinamiento, se han asentado en una antigua cabana cerca de un lago helado en Canada y
la estan restaurando para convertirla en su casa de los suenos. Poseen diferentes marcas y
YouTube les da la oportunidad de hacerlas llegar a los clientes de manera mas efectiva.

Enfoque:

Vlog: Viajar como estilo de vida.

Tipologia de video:

Vlog semanal. Sus espectadores disfrutaban ya los videos tipo Do it Yourself ya que ellos
mismos camperizaron las furgonetas en las que vivieron mientras viajaban. Contenido intimo
y personal, se abren a su audiencia y a la comunidad que han creado mostrando sus
sentimientos en los videos.

Estrategias comunicativas:
YouTube:

Suben un video todos los domingos y lo llaman: “See You Sunday”. Han creado una linea de
moda con el mismo nombre y llevan sus prendas en sus videos promocionando asi su canal y
dejandole claro a su comunidad cudndo subiran el préximo video. Poseen un podcast donde
complementan el contenido que suben a su canal y utilizan un formato distinto para contactar
con su comunidad. En cada video hay una introduccién, una voz en off describe lo que ocurrira
durante el video y termina con una pequefia animacién aprovechando los avatares en su
logo.Terminan cada video con el mismo mensaje: “No olvides llamar a alguien que quieres”

Instagram:

Cuentan con una cuenta personal cada uno mas su cuenta en conjunto y suben mucho
contenido a ellas. En la cuenta del canal suelen subir una publicacién semanal para anunciar

su proximo video. En cada una de sus cuentas personales suben mucho contenido “detras de
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ERMONKBEC

las cAmaras” y conversan con su comunidad de una manera mas cercana.

Estrategias econdmicas:

Han desarrollado una marca de Té chai influidos por su visita a India y Nepal y en su pagina
web venden el producto a particulares u otras cafeterias. También producen sus propios
librosde recetas veganas muy valoradas por su audiencia y promocionadas en sus videos.

Diseino Grafico:

Poco arriesgado en cuanto a color y estilo. Muy dentro de la estética vlogger. Utilizan una
caricatura de cada uno de ellos (ver en figura 12) para componer el logo del canal. Asi dan
prioridad a la conexién que generan con la audiencia como eje fundamental de su contenido,
mostrandose de forma natural ante la cAmara. Ver sus videos semanalmente es similar a
vivir su dia a dia.

Figura 12: Caricaturas de Eamon y Bec. [Captura de pantalla]. Extraido de:
www.eamonandbec.com

Mas atrevidos en el diseno del merchandising (ver en figura 13) en cuanto a color y estilo. La
intencién en este caso es la de plasmar su espiritu aventurero en prendas de ropa comodas y
practicas

Sus videos cuentan con pocos elementos visuales: no poseen titulos sobreimpresos ni una
tipografia cocreta a lo largo del canal. Normalmente, sus miniaturas (ver en figura 14) estan
compuestas por una imagen en la que aparecen ambos mirando a cAmara. En ocasiones
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también anaden sobreimpresiones que describan el capitulo. El estilo del disefio de estas se

adapta al tipo de contenido de cada capitulo.

Figura 13: Merchandising de Eamon and Bec. [Captura de pantalla]. Extraido de:

www.eamonandbec.com

WE'RE IN TROUBLE WITH
THE BUILDING INSPECTOR

Subtitulos

Subtitulos

Figura 14: Miniaturas de Eamon and Bec. [Captura de pantalla]. Extraido de:
www.Youtube.com

3. Verde por Dentro:

PRIMERQOS PASOS PARA SER

LIYVERDES

VIVIENDO EN FURGONETA

Figura 15: Imagenes del canal de Youtube: Verde por dentro. [Captura de pantalla].

Extraido de www.verdepordentro.com

Descripcion:

Asi se describe en su canal de YouTube:
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“Vivo en una furgoneta viajando alrededor del mundo desde 2015 de manera muy barata y
sostenible. Aqui te cuento como es mi dia a dia en ruta y mi transformacién hacia una vida
masverde por dentro. #vanlife #minimalismo #sostenibilidad #mujerviajera”

Enfoque:

Vlog: Vivir viajando. Otra tematica principal de su canal es la sostenibilidad.

Tipologia de video:

Clasifica su contenido por temporadas segun el destino en el que se encuentra y comparte
estos viajes fracturdndolos en capitulos. Vlogs largos en los que cuenta como son las
personas que encuentra y realiza entrevistas a menudo o van tours donde ensefna otras
casas con ruedas.

Posee tutoriales en los que muestra como fabricar tus propios productos de higiene
personal naturales. También sube recetas o acompana sus vlogs con pequenos fragmentos
en los que explica cdmo y qué cocina en su furgoneta camperizada.

Estrategias comunicativas:
YouTube:

Podemos encontrar un video nuevo semanal en su canal que alterna entre los dos formatos
alos que tiene acostumbrada a su audiencia. Complementa el contenido vlog que lo clasifica
portemporadas y capitulos seglin donde se encuentra con otros videos mas especificos en los
guetrata algo en concreto o donde la parte principal del video es una entrevista. Realiza con
frecuencia muchos directos donde conversa con su comunidad, en ellos realiza rondas de
preguntas y respuestas o en alguna ocasién pide ayuda a sus seguidores en temas
relacionados con mecanica cuando se le estropea la caravana.

Instagram:

Uno de los perfiles mas activos del andlisis subiendo incluso dos publicaciones al dia en
algunasocasiones. Cuenta sus reflexiones y habla de cdmo su estilo de vida le produce paz y
autoconocimiento. Sube trailers a sus videos en redes donde resume el contenido de
YouTubepara sus seguidores.

Estrategias economicas:

En su pagina web se encuentran muchas de las actividades econémicas que ayudan a Bea a
vivir una vida diferente. Por ejemplo, posee un apartado de recomendaciones mensuales
donde otras marcas pueden publicitarse a cambio de una tarifa desconocida. Normalmente
las marcas que acuden a realizar esta promocién estan relacionadas con los viajes o las
caravanas.

22



RECOMENDACIONES DE ESTE MES:

www.Euautorecambios.es

Seguros de vioje

CAMPER

Figura 16: Patrocinadores de Verde por dentro. [Captura de pantalla]. Extraido de:
www.verdepordentro.com

Como hemos visto anteriormente también posee una cuenta de Patreon donde publica
contenido educativo y complementa sus videos con contenido inédito.

Diseno Grafico

El simbolo del canal es el color verde que estd muy estrechamente relacionado con la
sostenibilidad y la ecologia. Su caravana es verde y en sus miniaturas (figura 17) también
predomina este color.

Esta es una forma de resaltar su contenido sobre el resto de los videos que aparecerian en
lasrecomendaciones de Youtube. Asi destaca por el color chillén y es facilmente reconocible.
La tipografia siempre posee un color llamativo y ocupa una gran proporcién de la miniatura.

c6MO HACO
MI PROPIA

9 DE \
“ qn 1 [L]5:¢ ] [SE TOMA EN COPA?YY

42001 ¥ N
T5-FV1# ﬁ Empezamos : Pasta de dientes casera, g Cémo tomar -BIEN- ¢Tendré PAREJA?™ ;Es
con PROBLEMAS... facil y barata hechaenl... tequila ¥ Mi primera CAT... FALSO lo que muestro en...

49.467 visualizaciones * 14.863 visualizaciones * 71.288 visualizaciones * 68.849 visualizaciones *
hace 1 mes hace 2 meses hace 2 meses Emitido hace 2 meses

Figura 17: Miniaturas de Verde por dentro. [Captura de pantalla]. Extraido
de:www.Youtube.com

El logotipo de su canal (figura 18) es un camaleon. Este representa a la naturaleza, elemento
protagonista del canal, y su capacidad de adaptaciénen los paises que visita.

Uerde. por deiliro
G®

Figura 18: Logo de Verde por dentro. [Captura de pantalla]. Extraido
de:www.verdepordentro.com

Este camaledn también aparece en algunas ilustraciones que componen un cémic que se
puede leer en su Web (figura 19):
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BEA PoR QUE NI o n
Ty AMI
NOS LLAMAMOS || CYO 'éoo‘/‘/
VERDE POR DENTRo i

VERDE POR DENTRo

] S' LA BICHA ¥ vo
SoMOS VERDES

Figura 19: Comic. [Captura de pantalla]. Extraido de: www.verdepordentro.com

En la vifleta anterior menciona a su furgoneta camperizada: “La Bicha”. Esta esta decorada
de forma coherente con su identidad en el canal y aparece en el banner como elemento
principal de su contenido:

. VANLIFE - HINIMALISHO - SOSTENIBILIDAD

Verdepordentro.com  § @

Figura 20: Banner de Verde por dentro. [Captura de pantalla]. Extraido
de: www.Youtube.com

4. Kike Arnaiz:

 Iniciacion a la

FOTOGRAFIA

Figura 21: Kike Arnaiz Figura 22: Curso tedrico de Kike Arnaiz
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[Capturas de pantalla]. Extraido de: www.kikearnaiz.com

Descripcion:
Asi se describe él:

“Soy un fotOgrafo ndmada, sin una casa en la que vivir, y todo un mundo que explorar con
mi camara.”

Enfoque:

Fotografico

Tipologia de video:

La mayoria de sus videos son tutoriales educativos que informan sobre diferentes temas
relacionados con la fotografia. Combina los tutoriales ya mencionados con vlogs de
entretenimiento sobre los paises que visita y su modo de vida nédmada. Mostrar cémo la
fotografia de stock (bancos de imagenes que se comercializan en Internet) le habia dado la
posibilidad de ganar el dinero suficiente para poder viajar permanentemente hizo que sus
vlogs fueran innovadores. Gracias a estos viajes puede a su vez realizar las imagenes que
mas tardevendera on-line.

Estrategias comunicativas:
Youtube:

Sube un video semanal aproximadamente pero no publica contenido de manera periédica ni
posee un dia de la semana concreto en el cual subir el contenido. Todos sus videos poseen
unasecuencia de animaciéon como introduccién. Con ella otorga una continuidad estética a
sus videos. Promociona sus propios videos utilizando las sugerencias que aparecen en el
marco superior derecho y la miniatura del video en pantalla como se puede observar en el
siguiente frame. Mientras aparece la miniatura y la sugerencia su voz nos cuenta por qué
deberiamos entrar a ver ese otro video si aun no lo hemos hecho.

En muchas ocasiones anima a su comunidad a que deje en los comentarios su opinion a
cercade cuestiones que plantea en sus videos. Asi mantiene debates en los comentarios que
complementan la informacion a posterior de realizar la subida del video. Es muy partidario
deemplear el humor para hacer reir a su audiencia como método de acercamiento. También
plantea una cuestiéon al principio del video y la resuelve al final consiguiendo que sus
espectadores visualicen el video de principio a fin, un factor que el algoritmo tiene en cuenta
para posicionar los videos y recomendarlos a otros usuarios.

Instagram:

Sube una publicacién semanal aproximadamente aunque algunas veces deja mas tiempo
entre medias. Utiliza la red social para compartir con su audiencia informacion relevante
sobre nuevas publicaciones en Youtube o sobre campanas de promocidén que realiza para
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otras marcas.

Estrategias economicas:

Trabaja en muchas campafas publicitarias. Ha trabajado para Xiaomi por ejemplo realizando
una sesion de fotos para probar la calidad de imagen que se puede conseguir con su nuevo
smartphone. También tiene una cuenta de Twitch, una plataforma que basa su contenido en
hacer retransmisiones en directo lo cual le ha ayudado a obtener ingresos mientras no podia
viajar por el confinamiento. En esta plataforma realizaba entrevistas a otros viajeros para darle
nuevos puntos de vista a su comunidad. También posee muchos cursos fotograficos on-line y
sube contenido a Patreon. Patreon es una plataforma educativa en la que se puede subir
contenido al cual solo se accede por suscripcion. Hay diferentes tipos de suscripcion:

VOLUNTARIO APRENDIZ PREMIUM
2€ 10€ 20€
POR MES POR MES POR MES

i pagas de forma ant 1gas de forma any

Una pequefia aportacion voluntaria * Acceso atodos los tutoriales y
para el crecimiento del canal :) articulos de formacién Acceso a SESIONES SIN CENSURA
Acceso a los descuentos, sorteos y * Descuentos, sorteos y regalos Acceso a todos los tutoriales y
regalos Fondos de pantalla articulos de formacion
Descuentos, sorteos y regalos
Fondos de pantalla

Te sigo en INSTAGRAM

Figura 23: Suscripciones en Patreon. [Captura de pantalla]. Extraido de: www.Patreon.com

Por altimo una gran parte de sus ingresos proviene de las paginas de fotografia de stock.
Enellas se puede vender la licencia a utilizar una imagen infinitas veces. El autor define las
condiciones, como por ejemplo, cuando prescribe la licencia. Las ventas suelen ser por una
pequefa suma econdémica pero los fotégrafos exitosos en la fotografia de stock venden
unaimagen un gran namero de veces. Viajar le ofrecié la posibilidad de estar en lugares
muy fotogénicos y crecer como fotégrafo de stock.

Disefo grafico:

Cabe destacar en esta secciéon un elemento caracteristico de este canal. Hoy en dia es un
simbolo y hace que su contenido sea inconfundible. Este simbolo es la barba del youtuber y

provoca su identificacion en tan solo un abrir y cerrar de ojos. Tener un simbolo que te
hagareconocible es util para incrementar el fenémeno fan.
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Figura 24: Barba de Kike. [Captura de pantalla)]. Extraido de: www.Youtube.com

Sus miniaturas (figura 25) son variadas sin cumplir con un método concreto para disefiarlas ni
unatipografia especifica. Adapta también su estilo al contenido que ofrece en cada video.

Una técnica destacable dentro del disefio de las miniaturas es introducir el texto que utiliza
como rétulo dentro de la imagen que coloca de fondo.

Figura 25: Miniaturas de Kike Arnaiz. [Captura de pantalla]. Extraido de: www.Youtube.com

El logo del canal (figura 26) esta formado por una circunferencia repleta de simbolos cuya
procedencia parece ser de otra cultura. Utiliza este para cerrar la animaciéon que introduce
cada video dandole una continuidad estética a su contenido. La misma esfera que compone
los limites delsimbolo se aprovecha en unos instantes anteriores para representar el globo
terraqueo.

KIKE ARNAIZ

Figura 26: Logotipo de Kike Arnaiz [Captura de pantalla]. Extraido de: www.Youtube.com
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En el caso de afiadir texto en sus videos utiliza normalmente el amarillo como color de
fuente para que sea facil su lectura y utiliza una tipografia clara, neutra y sencilla.

Por ultimo, utiliza una ilustracién como banner lo cual hace que sea muy sencillo plasmar las
ideas que quiere reflejar debido a la gran libertad que permite la ilustracidn a la hora de
afiadir elementos que describan un perfil audiovisual.

.....

Figura 27: Banner de Kike Arnaiz. [Captura de pantalla]. Extraido de: www.Youtube.com

5. Lethal Crysis:

Figura 28: Lethal Crysis. [Captura de pantalla]. Extraido de: www.Youtube.com
Descripcidn:
Asi se describe él:

Adventure traveler: La esencia esta en el lugar, pero las personas lo hacen magico.

Enfoque:

Periodistico/documental

Tipologia de Video:

Como dato curioso: Empez6é en YouTube en 2012 realizando videos sobre experimentos
guimicos.

Hoy en dia: Reportajes sociales que suelen superar los 20 minutos de longitud, en todos
aparecen entrevistas a personas que residen en los lugares que visita. Trata de explicar las
problematicas de otros paises a nivel politico o cultural. Algunos temas que ha tratado en sus
videos son: la industria textil en Bagladesh, la cultura indigena del Amazonas, el trafico de
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armas en Sudan del Sur, ser albino en el continente Africano, etc.

Estrategias comunicativas:
YouTube:

No estructura la subida de contenido de manera ordenada, suele dejar una media de unos
diez dias de margen para volver a subir video pero no escoge un dia concreto de la semana
para publicarlo. Una gran destreza a la hora de conseguir contactos en otros paises. Cuenta
con traductores que conocen lenguas muy remotas y gracias a esto puede subtitular todos
los videos que realiza.

Instagram:

Activo en sus historias de Instagram donde anuncia sus préximos viajes y promociona sus
videos. Sube una publicacion mensual en Instagram, en ellas siempre aparecen 10
fotografias(el maximo de imagenes que se pueden subir) y un texto elaborado que describa
las fotos.

Estrategias econdmicas:

Muchas visitas por lo que muchas ganancias por la monetizacién. SocialBlade estima que las
cifras varian mensualmente entre 1400€ de minima y 21700€ de maxima. Realiza muchas
colaboraciones para promocionar productos en sus videos o posts de Instagram. También ha
comenzado una marca de ropa que cuenta con 15,2k seguidores.

Diseiio Grafico:

Existe un requisito que no cumple este perfil, sin embargo debido a la gran cantidad de
suscriptores que posee es necesario incluirlo en el andlisis. Lethal Crysis no cuenta con
una identidad grafica. No posee logotipo y los elementos visuales de sus videos no han
mostrado una cohesién con el paso del tiempo.

Figura 29: Banner de Lethal Crysis. [Captura de pantalla]. Extraido de: www.Youtube.com

Utiliza como banner una llustracién que describe su vinculo con la naturaleza y las costumbres
tribales de otras culturas. El estilo se adapta a su contenido y trata de enfatizar la parte
salvaje que habita en Lethal Crysis. El resto de elementos visuales son mayoritariamente de
utilidad o informativos como por ejemplo mapas para hablar de un territorio concreto.
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Territorio Waorani, en el GALAPAGOS: LAS ISLAS
corazon de Amazonas ENCANTADAS

415.509 visualizaciones * 811.995 visualizaciones
hace 4 semanas hace 1 mes

Subtitulos Subtitulos

Figura 30: Miniaturas de Lethal Crysis. [Captura de pantalla]. Extraido de: www.Youtube.com

Utiliza fotografias en las que aparece él en sus viajes para las miniaturas de sus videos. En
algunas ocasiones realiza un collage con dos de estas fotografias apareciendo siempre en
alguna de ellas.

Conclusion:

Después de este andlisis se concluye que encontrar un estilo propio, esa es la Unica forma de
destacar en la plataforma. Todos los canales analizados poseen matices que les diferencian
entre ellos y eso hace que puedan coexistir en crecimiento e incluso apoyarse unos de otros.

Sorprende que el logo del canal no es un elemento obligatorio en YouTube, como vemos en
el caso de Lethal Crysis. Sin embargo, si es una buena herramienta de caracterizacién y
ayuda a identificar el canal con solo un vistazo. Por ello, Wild Tribe si se realizara un logo del
canal y mantendra una coherencia en el disefo de todos sus elementos graficos.

4. Plan de comunicacion:

:Quiénes somos?

El canal de YouTube estd compuesto por Yvonne Chilet y Néstor Jiménez. Fuimos
companeros de clase en el instituto pero no fue hasta hace 3 afios que empezamos a
interesarnos el uno por el otro. Hoy en dia formamos una familia con nuestras dos perras,
Mora (Rottweiler) y Trippy (Pastor Aleman) y hemos decidido crear una vida en conjunto.

Hasta que conoci a Yvonne, mis ganas de viajar eran corrientes y estables. En mi infancia y
adolescencia disfrutaba de los viajes en familia y me gustaba viajar con amigos a destinos
donde encontraramos fiesta y playas. Yvonne, sin embargo, experimentd desde muy joven
formas alternativas de viajar que le nutrian mucho masa nivel social y cultural. Mientras
todos nos ibamos cinco dias de fiesta a Mallorca al terminar bachillerato, Yvonne decidia
durante todo un mes hacer un voluntariado en Tanzania. Su pasién por viajar es uno de los
motores mas potentes que mueven a este canal y es muy contagioso.
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Nuestra forma de movernos por el mundo se aleja de hoteles con estrellas, resorts todo
incluido o viajes organizados por agencias. Dejar un margen de error en la planificaciéon nos
ayuda a improvisar y disfrutar de los contratiempos, que muchas veces consiguen que la
aventura se intensifique. Viajando por Brasil (de octubre a diciembre de 2020) compramos
una furgoneta camperizada (figura 31) para poder recorrer una gran parte delpais de forma
sencilla, o eso creiamos. Debido a nuestra economia cometimos un error, compramos una
furgoneta de 1990 que no aguant6é mas de 10 dias funcionando.

De este contratiempo surgio la idea de alquilar un coche y comprar dos hamacas paraprobar a
dormir bajo los arboles a medida que visitdbamos diferentes lugares. Cada dos o tres dias
parabamos en un hostal para cargar las baterias del dron y la cAmara, pero a medida que
avanzo el viaje nos gustd tanto dormir a la intemperie que acabamos por evitar los hostales a
no ser que no encontrdramos un lugar en el que colgar las hamacas. La improvisacion te lleva
a sitios inimaginables, como encontraruna cabafa en lo alto de una cascada donde pasar la
noche (figura 32).

Figura 32: Cabana sobre la cascada Tiririca.

Finalmente conseguimos vender la furgoneta camperizada una vez estuvimos de vuelta en
Espafiay conseguimos recuperar una parte de la inversion.
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Somos amantes de la naturaleza y queremos ensefar los lugares a los que llegamos,grabarlos
y fotografiarlos mostrando la belleza que nos rodea e interactuando con losseres vivos que
nos encontramos. La blsqueda de animales exéticos en su habitat natural es otro de los
motivantes esenciales en nuestros viajes.

El canal de YouTube pretende abrir una ventana a la audiencia para mostrar nuestravida y
ademas financiarla con los ingresos y actividades econémicas que desarrollemos con el
respaldo de la comunidad online.

Vision

La vision de una marca representa el area en la que esta influird a medida que avanceen su
recorrido. Es la previsién que se tiene de los resultados a los que se quiere llegar y funciona
como guia para facilitar las decisiones que se toman. Para saber como definir la vision del
canal es util preguntarse cudl es su razdén de ser o cudl es el motivo por el que existe dicho
canal. Es importante que el foco se ponga en la audiencia y en cobmo queremos que esta se
beneficie de nuestra marca y no pensar en como queremos que nos beneficie a los creadores
del proyecto. (Pérez, s.f.)

Nuestra finalidad es entretener al publico con la narracién de nuestros viajes, en los que
describimos una parte de la diversidad que existe en nuestro extenso planeta a nivel social y
cultural, fortaleciendo la unién del ser humano como clave para conseguir una comunidad
gue base sus valores en la paz y el respeto. Ademas de entretener, nos centraremos en crear
un intercambio frecuente de informacién relevante sobre viajes y poder aprender y ensefar
técnicas que mejoren nuestras vivencias y aventuras.

Mision

La mision esta estrechamente relacionada con la visién. Sin embargo, en la mision se pone el
foco en el procedimiento y no en la meta. Es una forma de contemplar el camino que se
debe realizar para que al cabo del tiempo sintamos la satisfaccion deque estamos en el lugar
indicado. Aunque esta es una cuestion muy extensa, resumir el método que emplearemos
para lograr los objetivos ayuda a seleccionar que es lo verdaderamente importante del
proceso. (Burguete, 2020)

La creacién de contenido para la plataforma de forma frecuente y estructurada en el
calendario, realizando el preestreno de cada video en una retransmisién en directo nomuy
extensa en la que poder responder a preguntas y escuchar el feedback inmediatodel publico.
Ademas, se pretende evolucionar en el mundo de la fotografia de viaje para complementar
nuestros videos con publicaciones en Instagram que muestren la belleza de los lugares y
culturas que visitamos. Con todo esto esperamos emocionarcon nuestros videos a nuestra
audiencia y conseguir de tal forma que la experiencia sea transformadora.
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Valores

Los valores son los principios con los que cuenta nuestra hoja de ruta. Estos nos ayudaran a
saber cémo reaccionar ante los acontecimientos que rodeen al canal. Establecer unos
valores solidos nos ayudara a que nuestro canal pase por el filtro deaquella audiencia con la
gue nos queremos relacionar. Adoptar un comportamiento fiel a estos valores hard que
nuestra audiencia se encuentre a gusto y quiera pasar aser parte de la comunidad que
engloba el canal.

Los contratiempos y riesgos a los que uno se enfrenta cuando abandona su hogar se
incrementan, por ello, en nuestro caso serd alin mas importante mostrar coherencia con
nuestros ideales mientras vivimos fuera de nuestra zona de confort.

Nuestro canal se fundamentara desde la paz y el respeto hacia el resto de humanos y seres
vivos que nos rodean. Actuaremos de forma consecuente evitando los productos que
provengan de industrias que exploten a otros seres vivos: mostraremosnuestra dieta vegana
para concienciar a mas personas a no participar en la prolongacién de estas situaciones.

Estaremos constantemente motivados a mejorar la reduccién del impacto de nuestra huella
ecoldgica. La busqueda de la independencia energética mediante las energias renovables
nos aportara autosuficiencia y una forma ecolégica de relacionarnos con nuestro entorno:
nos abasteceremos de placas solares principalmente en nuestros viajes en caravana. El afan
por la aventura guiara de forma improvisada nuestro camino decidiendo en ocasiones salirse
de la planificaciénen busca de instantes irrepetibles. La constancia serd nuestra herramienta
fundamental ya que un canal de YouTube es un proyecto a largo plazo. La conexién con la
audiencia creara un vinculo que mueva tanto a creador como a espectador a seguir
pendiente del canal. Nos comprometeremos con el mundo y nuestro canal servird como una
fuente de denuncia con aquellas situaciones injustas que nos encontremos a lo largo de
nuestro recorrido en el viaje y la vida.

Publico objetivo

Conocer el publico objetivo de nuestro canal es un factor determinante para establecer un
nombre que funcione como reclamo para este sector de la audiencia. Las caracteristicas a
tener en cuenta son generales para poder incluir un espectro variado dentro de este
acotamiento. Algunas de estas caracteristicas son el idioma, el lugar de procedencia, la edad,
los intereses y la intencion que mueve a estos a la plataforma. También es importante
especificar el valor real del producto que se quiere ofrecer para dirigir el mensaje y la
comunicacion de forma precisa al publico que lo considere de interés. La campana de
promocién es un buen momento para probar siel pablico objetivo definido coincide con la
audiencia que reacciona a esta campana (Rock Content, 2019).

El publico al que se dirige el canal es joven/adulto, de 16 a 40 afios aproximadamente.Aunque
nos decantamos por el publico joven ya que cada dia son mas los que deciden construir su
propia furgoneta camperizada y es el publico con el que podemoscrear un vinculo mayor,
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somos conscientes de que la practica de viajar en autocaravana también es muy frecuente
en el publico adulto. Por ello aunque el segundo sector permanecera en segundo plano, no
los descartamos como publico objetivo. Con respecto al idioma, nos dirigiremos a la
comunidad hispanohablante. Ya que la tematica del canal es de interés
internacional ,también tendremos muy en cuenta paises extranjeros que compartan esta
lengua. La curiosidad por conocer otras culturas y paises sera el interés principal que
caracterizara a nuestro publico objetivo. A su vez nos dirigiremos a aquellas personas que
elijan la sostenibilidad como forma de relacionarse con el planeta. También tendremos
afinidad con aquellas personas amantes de los animales que convivan con mascotas como
nosotros, que viajamos con dos perras. El canal se dirigira a los que no posean tabules y estén
curiosos de conocer realidades diferentes a las normativas, buscando inspiraciones artisticas
en la cultura underground. Como medio audiovisual también encontrarad puntos en comun
con aquellas personas que se dediquen a la creacién de contenido o posean destreza en
alguna de los campos involucrados. Por ultimo el valor de nuestro canal es la naturalidad y
sinceridad con la que transmitiremos nuestras vivencias haciendo de nuestro canal una
realidad humana fiable y certera, con la que poder empatizar y confiar mientras otras
personas la admiran. También sera valioso el intercambio que se produce de informacion
entre la comunidad que reacciona al contenido, dando opcién a generar recomendaciones
de lugares y destinos que visitar que complementen los videos subidos.

Naming

Establecer el nombre del canal afectari a la visibilidad y repercusiéon que obtengamosuna vez
el canal esté en marcha. De cara al publico suele ser una de las primeras impresiones que
recibirad nuestra audiencia y un elemento fundamental para crear conexiones entre emisor y
receptor. A su vez es uno de los metadatos que el algoritmo utilizard para recomendar los
videos a otros individuos y generar un crecimiento o decrecimiento del canal, por ello es
importante que esta decision se realice de formaconsciente y premeditada.

El primer paso para crear el nombre de un canal de YouTube es definir sus caracteristicas
para que el resultado final esté en concordancia con ellas. Las caracteristicas mas
importantes en esta fase son las que apelan directamente a la personalidad del emisor.
Reflejar estas caracteristicas en el nombre de la marca es importante para que el publico que
las comparta y se identifique con ellas pueda conectar con el contenido que se ofrece y
quiera sentirse parte de la comunidad impulsada por el canal. Entre estas caracteristicas se
encuentran: la visién, la mision,los valores y el publico objetivo ya definidas anteriormente.
Incluir a la audiencia en eltitulo del nombre es una caracteristica que puede fomentar el
sentimiento de comunidad que se pretende crear, también es recomendable que sea
distintivo y memorable para que se quede grabado en la audiencia. (Conexionesan, 2018).

Como carta de presentacion, posee dos factores de los que depende la valoracion delpublico:
el significado y la pronunciacién. El significado debe al plblico objetivo. La pronunciacion
permite que sea sencillo de reconocer y recomendar en elboca a boca. (Puig, s.f.)

El idioma empleado es un factor relevante en la eleccién del nombre. En nuestro caso
tendremos en cuenta palabras en castellano, valenciano e inglés. Una vez recopilados los

34



conceptos que estén relacionados con nuestra identidad se elegird el idioma segln
convenga. Por ejemplo, en uno de los canales analizados anteriormente, Lethal Crysis, se
emplea el inglés pero ambas palabras poseen una ortografia mas sencillaen castellano: Crisis
Letal. Priorizaremos la pronunciacion, la sencillez de la ortografia, la legibilidad y la
comprension a la hora de decidir el idioma. En el caso delcastellano y valenciano se podra

omitir la acentuacién para que su ortografia sea massencilla.

Este es el listado de conceptos que hemos reunido para la construccion del nombre del canal:

Epanol Inglés
Humanos Humans
Espiritu Spirit
Animal Animal
Alma Soul
Salvaje Wwild
Tribu Tribe
Viajar Travel
Encontrar Find
Naturaleza Nature
Némadas Nomads
Camino Path
Destino Destiny
Camper Camper
Caravana Van
Hogares Homes

Valenciano

Humans

Esperit
Animal
Anima
Salvatge
Tribu
Viatjar
Trobar
Naturalesa
Nomades
Cami
Desti
Camper

Caravana

Llars

Después de realizar algunas combinaciones hemos escogido los siguientes nombres como

opciones:

Destino Salvaje, Anima Animal, Soul Path, Wild Tribe, Nomad Travelers, Esperit Animal,

Nature Travelers, Nomad Natura, Viajar Salvaje.

De las opciones anteriores aquellas que mas nos convencen son Wild Tribe y Nomad Natura.
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Finalmente, hemos decidido quedarnos con Wild Tribe.

Nos gusta fonéticamente y ambas palabras son sencillas ortograficamente y populares
internacionalmente. La primera de ellas habla del espiritu que mueve nuestros viajes,
disfrutando de dormir a cielo abierto o perseguir rios y cascadas, siempre muy vinculados con
la naturaleza y buscando conectar con nuestro antepasado animal. La segunda incluye a
nuestras perras en el nombre. La tribu estaria formada por los cuatro y les daria un
protagonismo que merecen. Ambas palabras estdn connotativamente cargadas y se utilizan
en muchas ocasiones en marketing y branding. Ademas, tribe también hace referencia a las
comunidadesque no tienen contacto con las metrépolis, esparcidas por muchos lugares del
planeta, comopor ejemplo la jungla amazénica, donde sobrevivir se convierte en una tarea
fundamental deldia a dia.

Tipo de contenido

Como comentamos anteriormente, la teméatica del canal se centra en plasmar nuestro estilo
de vida, el cual girara en torno a viajar como eje fundamental. Por lo tanto, para definir el tipo
de contenido buscaremos en este aspecto de nosotros aquellas caracteristicas que puedan
entretener de una forma transformadora a nuestra audiencia.

El vlog sera uno de los géneros mas habitual ya que es la forma mas realista de conectar con
la audiencia y en caso de perfeccionarlo ofrece la capacidad de crear contenido durante el dia
a dia, eligiendo los momentos que seran relevantes para nuestro publico objetivo. A su vez,
crea la necesidad de variar nuestra rutina constantemente para que el contenido en el canal
sorprenda a la audiencia video tras video, lo cual nutrird nuestras vivencias. Como puede
terminar por hacer el contenido muy monétono, es importante complementar el canal con
otras tipologias de video que veremos a continuacion.

El reportaje también estarad presente en nuestros videos y tendrd como protagonistas las
diferentes culturas que visitamos y los habitantes que conviven en ellas. Mostraremos tanto

la sencillez de la vida sin prisa, como grandes cambios sociales impulsados por personas a
lasque admiremos. Buscaremos maneras alternativas de viajar que nos llamen la atencién y
puedan nutrir a nuestra comunidad. A su vez, el reportaje servirad para denunciar situaciones
injustas o que violen los derechos fundamentales de los humanos y los animales alrededor
del planeta. Pondremos el foco también en comunidades o asociaciones que transformen
nuestro entorno en un lugar mas pacifico y respetuoso, agradeciéndoles su labor y mostrando
gue un cambio es posible. Nuestro referente principal en esta tipologia es All These Humans
(canal de YouTube analizado en el punto 3) que ha realizado entrevistas a seres curiosos como
ocurre en el video “Una vida alternativa” donde entrevista a un hombre que vive con un
cuervo. El punto de interés que esconde el video poco tiene que ver con el cuervo, el
protagonista es su cuidador que posee una vida muy excéntrica y unos pensamientos
profundos v filoséficos. Sin embargo, el cuervo es un buen reclamo y genera un gran interés
en el espectador.
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Una vida alternativa

93.883 visualizaciones
hace 4 meses

Figura 33: Una vida Alternativa, video de All These Humans.

[Captura de pantalla]. Extraida dewww.youtube.com

Otra de las funciones de nuestro canal es informar a nuestros espectadores de aquellos temas
gue tengamos en mente y en los que podamos ayudar a nuestra audiencia. Enestos videos
daremos consejos basados en nuestra propia experiencia para que viajar sea mas sencillo.
Como ejemplo, alguno de estos videos podria tratar sobre qué metemos en la mochila de
viaje o cdmo buscar los lugares mas impresionantes del mundo. También daremos consejos
sobre alimentacién o mostraremos de una forma personal e instructiva como son los
momentos cotidianos de nuestra rutina.

Estrategias comunicativas

Si gqueremos conseguir un buen posicionamiento en YouTube hay muchas estrategias que se
pueden seguir y ayudaran a cumplir con este objetivo. No hay una férmula magistral ya que
cada canal es Unico y eso hace que YouTube sea tan interesante, sin embargo, gracias a
entender el funcionamiento de YouTube se han podido dejar claras algunas pautas que se
seguiran en el canal.

Para mostrar un compromiso con la audiencia subiremos contenido de forma habitual y
periddica. Hemos decidido aprovechar el ciclo lunar para ordenar nuestro contenido en el
calendario. Subiremos video cada luna nueva y luna llena. De esta forma conseguimos que
laluna se convierta en un simbolo del canal muy acorde con nuestros valores y que podamos
utilizarla tanto en el disefo grafico como en la promocién en redes. Con tan solo subir un
video de la luna llena a la historia de Instagram conseguiremos recordarle a la audiencia que
nos siga que hay un video nuevo subido. Como vimos en el punto posicionamiento y
algoritmo, para que la mayoria de tus espectadores sean espectadores habituales habia que
subir al menos dos videos al mes. Guiandonos por el ciclo lunar (1 video cada 14 dias)
respetaremos este requisito.
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Otra de las estrategias que seguiremos para un mayor impacto y una mayor cercania con
nuestra audiencia es realizar el estreno de cada video de YouTube mediante un directo que
complemente al video y que aporte una conversacién entre emisor y receptor que le otorgue
mas realismo a la interaccion. El directo se realizard mediante OBS, una plataforma que
permite afadir contenido interactivo en directo a una retransmision y desde la cual podremos
lanzar el video inédito y demas contenido relevante a la sesién, como por ejemplo, mapas
gue expliquen el lugar en el que nos encontrdbamos en el video o fotos que se hayan realizado
y también sean relevantes.

También difundiremos la promocion de artistas musicales emergentes en nuestros videos
como forma de implicar a mas personas en el proceso creativo y compartiendo publico para
que tanto artista como youtuber crezcan en seguidores después de combinarse. De esta
forma ademaés conseguimos resolver el problema del copyright en la musica. Con esta
estrategia lograremos prescindir de la musica royalty free debido a que normalmente es
repetitiva y poco estimulante.

Se utilizaran las redes sociales, Instagram principalmente, para mantener el contacto con la
audiencia en los intervalos de tiempo entre videos. También promocionaremos los videos
realizando teasers o trailers del contenido que espera a ser subido. Cada uno de nosotros
cuenta con una cuenta personal, sin embargo la mayoria de informacién relevante al canal se
transmitird en una cuenta en conjunto que llevara el mismo nombre: Wild Tribe. También
estd en marcha una cuenta especializada en fotografia de fauna salvaje, con la que
caracterizaremos mas nuestro canal, dandole protagonismo a nuestro interés por los
animales aunque sean proyectos diferentes.

Las publicaciones en el feed de instagram se realizaran tres veces por semana: lunes,
miércoles y sdbado. En todas las publicaciones habra un texto que reflexione y describa lo
ocurrido en la foto. El género mas habitual en las fotografias es la fotografia de viaje, en
estas fotografias se retrataran otras culturas y se compartira aquello que se ha aprendido al
conocerlas. También apareceremos de forma frecuente en las publicaciones combinando el
género anterior con las fotografias “lifestyle”. El segundo género mencionado aprovecha los
momentos cotidianos para contar historias (Gisbert, s.f.) relacionadas con los protagonistas
de la foto, en nuestro caso, los miembros de la tribu.

Ademas, todos los dias se subira una publicacién en Faunest (ver en figura 34) que se
incluira en la historia de Wild Tribe por tratarse de contenido relevante para el puablico
objetivo.

Figura 34: Animales fotografiados en Nicaragua.
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En la historia se publicard de forma mas aleatoria, dependiendo de las vivencias de cada dia
y segln el dia del calendario en el que nos encontremos. En fechas clave, si se planeara la
publicacion. Un ejemplo de historias de Instagram planeadas antes de la apertura del canal
son las que se publicaran los dias de luna nueva y luna llena y en los que se reflexionara
sobre ella y se explicara su relevancia para nosotros y para el canal.

Mostrar una gran variedad de contenido durante el primer mes de actividad nos ayudara a
conseguir muchos seguidores. Aunque estén interesados en primera instancia en una faceta
Unica del canal, mas tarde podran sentirse interesados por el proyecto completo o incluso
admirar nuestro trabajo en tematicas que no fueran de interés para su vida.

La intencién de las estrategias empleadas es la comunicacion constante con la audiencia
generando canales de informaciéon mas realistas y buscando una gran naturalidad en nuestra
forma de comunicarnos con la audiencia. Por ello optamos porlas retransmisiones en directo
y buscamos artistas emergentes que le otorguen un cardcter humano a la musica que
aparezca en los videos.

Estilo visual y edicion de video:

Estilo visual:

La belleza de viajar es la espontaneidad, solo al llevar la cAmara siempre encima y los ojos
bien abiertos es posible improvisar guiado por los momentos que nos inspiran,
aprovechando al maximo las experiencias. Existen videos planeados mientras viajamos
también, pero almacenar recursos es importante aunque en el momento no esté claro para
gué se va a utilizar. Esta espontaneidad debe estar guiada por una identidad visual y para ello
es importante definir unas preferencias con respecto a los puntos de interés (qué se graba),
la composicion y el color (cdmo se graba) (Vidal, 2013).

Antes de hablar de composicion o tratamiento de color es importante pensar en qué items
gue nos rodean captan la atencion de la mirada. Este es un proceso automatico en los
comienzos, pero se puede entrenar y planificar para que haya mas coherencia entre los
videos. Las personas, la naturaleza y los reflejos son puntos de interés una vez la cAmara esta
encendida para este canal de Youtube. Aunque los dos primeros puntos de interés los
comparten muchos fotografos y creadores de contenido, los reflejos (ver en figura 34, 35, 36
y 37) son una fuente de inspiracion que diferencia a Wild Tribe del resto y que puede ayudar
a construir un estilo propio en el canal.

A continuacién, crearemos un moodboard con algunas de las imagenes y capturas de pantalla

de videos que hemos realizado previamente. Este moodboard nos ayudara a los creadores a

reconocer cuales son los lugares o momentos de interés que habra que recopilar en el futuro,

asi como las reglas de composicion y el color que se captard para los videos. Todas las
imagenes son producto de nuestros viajes anteriores.
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Figura 35, 36, 37 y 38: Reflejos.

”

; o T

Figura 39: Moodboard de Wild tribe.

La improvisaciéon, que sigue unos parametros predefinidos, es una herramienta creativa con
infinitas opciones y resultados posibles por lo que se convierte en una gran motivacion a la
hora de crear contenido. Aprovechar esta motivacion generara facilidades a la hora de cumplir
con la constancia que requiere el canal tanto en la etapa de grabacién como en el montaje.
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Edicion de video:

Emocionar va a ser uno de los objetivos principales, transformar las emociones del
espectador mientras observa los videos del canal. El montaje es una herramienta esencial

para intensificar las emociones, este le aporta ritmo al contenido. Es importante adaptar el
ritmo del montaje a las necesidades emocionales del momento para poder enfatizar aquello
gue sentimos en nuestras vivencias.

Uno de los objetivos del montaje serd mostrar realismo con nuestro contenido, dotarle de
unaatmosfera creible y no caer en el error de endulzar las vivencias demasiado. Para ello
utilizaremos sobre todo el corte entre planos y evitaremos transiciones llamativas que saquen
al espectador del momento (como zoom transitions o efectos visuales muy exagerados). Si
emplearemos los barridos de alta velocidad o acabaremos un video en negro y
comenzaremos el siguiente de la misma forma como estrategia visual y en caso de querer
realizar una transicién invisible. Ambas son menos abruptas para el ojo segin nos tiene
acostumbrado el cine y el pasado del mundo audiovisual.

El montaje es como el lenguaje: la suma de dos videos puede generar un concepto o una
frase y su utilizacion cala de forma profunda en el espectador. En algunas ocasiones utilizar
un fundido entre los planos ayudara a enfatizar en el significado de la frase.

Figuras 40 y 41: Encadenado en la edicién de video.

Estos dos planos estarian unidos por un fundido consiguiendo que el espectador pueda imaginar que
el nino vendiendo productos en el autobus y el sefior adulto son la misma persona. Esta manera de
contar cosas es mas sutil que utilizando la voz en off o el texto peromantiene al espectador despierto
buscando conceptos entre planos y haciendo que la experiencia visual sea mas inmersiva.

Diseno grafico

El diseio de una identidad es la manera de presentar todo lo que hemos comentado a lo largodel punto
4 en una imagen, otorgandole a nuestra marca un aspecto visual para que sea reconocible de un solo
vistazo. Los elementos a disefnar de un canal de YouTube son: el logo,las miniaturas de los videos y el
banner del canal. También debemos preguntarnos si queremos utilizar una tipografia oficial para el
canal o si queremos adaptarnos a cada situacion seglin las necesidades creativas de cada video.

Utilizaremos los programas lllustrator y Photoshop de Adobe para esta seccion del proyecto.

Tipografia:

El texto en un canal de YouTube puede aparecer en muchos elementos visuales. En el disefiode
las miniaturas, el banner o en el interior de los videos. Estas son capaces de otorgarle un
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sentido mas completo a la informacién que se comparte e incluso enfatizar las emociones
gue se quieren transmitir.

Es necesario contar con al menos dos tipografias, una que llame la atencién y funcione como
reclamo en las miniaturas y otra que sirva como contenedora de informacién y que pueda
valer para anadir textos mas extensos durante los videos. Ademas escogeremos varias
tipografias para titulos y textos cortos que aparezcan dentro de los videos y que aporten
expresividad a los videos.

Para encontrar las tipografias hemos utilizado tres paginas webs: www.Dafont.com,
www.googlefonts.com y www.creativemarket.com, donde podemos encontrar diferentes
tipografias que aparecen como el resultado de la busqueda de conceptos relacionados con el
estilo visual que queremos.

Para la tipografia de las miniaturas necesitamos que prime la comprensién y que esta se
consiga aunque el recuadro en el que se presenta a los espectadores sea muy pequefo
(Posonty, 2020). Hemos decidido utilizar una tipografia que se adapte a cualquier situaciéon
ya que la vamos amantener durante todos los videos, sin embargo se prefiere que no sea
monotona ni neutra y que represente los valores que hemos definido a lo largo de todo el
punto 4.

Al final la tipografia escogida es Margin ya que es facilmente comprensible y adaptable a
diferentes situaciones tematicas:

A Chubby Serif Font
With Stylistic Alternatives

11d tribe

Figuras 42 y 43: Tipografia oficial de Wild Tribe.

Para textos mas largos dentro de los videos se ha buscado un estilo elegante y con el que
fuera sencilla la comprensién y la lectura, hemos escogido Cambria (ver en figura 43) por su
sencillez y por serelegante sin llamar mucho la atencion.
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“Alli, donde todo sea de todos, tendremos una casa”

Figura 44: Letra Cambria.

Por Gltimo, hemos anadido algunas tipografias adicionales (figura 44) para incluir titulos o
textos cortos dentro de los videos y asi ofrecer mas variedad visual en el contenido. Segtn la
circunstancia podrian encajar mejor unas u otras, la intencion es contar con mas
herramientas creativas a la hora de componer los videos para ser méas polivalentes segln la
situacion en la que nos encontremos.

BRASIL 22isik BRASIL
BanZl_ LRSI BRASIL

Figura 45: Tipografias alternativas.

Miniaturas:

En el disefo de las miniaturas, habra una continuidad a nivel tipografico y una coherencia en
el tratamiento del color y en la composicion del diseno, ya que asi mostraremos mas cohesién
entre unos videos y otros y seremos reconocibles de manera mas sencilla cuando
aparezcamos entremezclados con otros canales en la pagina principal de la plataforma.

Realizaremos el disefio de dos de las miniaturas de los préximos videos del canal para que
podamos definir un estilo en dos situaciones diferentes. Para variar la tipologia en ambas
miniaturas crearemos una que corresponda a un video reportaje/entrevista de Nicaragua y
otra que corresponda a un video vlog de Brasil.

Para disenar las miniaturas utilizaremos Adobe Photoshop ya que nos permite retocar las
imagenes que se utilicen de una manera mas completa que con Adobe lllustrator u otros
programas de disefio grafico. Para crear las miniaturas es importante utilizar el formato
indicado: 1280x720 pixeles/pulgada (Adobe, 2021).

Con respecto a las miniaturas de los vlogs, hemos decidido utilizar las fotografias realizadas
en el viaje para su disefo. Intentaremos que siempre aparezca alguno de nosotros dos en la
miniatura y utilizar aquellas fotos mas interesantes o llamativas. También esta categoria de
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videos se distinguira de las demas para que sea sencillo navegar entre los distintos formatos
de video dentro del canal. Para esta distincion se ha planteado una estrategia de disefio que
ofrece mucha informacién de manera ordenada. La estrategia consiste en utilizar tres fotos:
dos de mayor tamafno y una mas pequena que sirva de separador y contraste con las dos
anteriores. Es preferible que en alguna de las fotos de mayor tamafo haya un espacio vacio en
el que poder anadir el titulo del video o informacién relevante para el espectador. Este seria
un ejemplo de miniatura para un vlog:

Figura 46: Miniatura para un vlog.

En el resto de formatos se utilizara una composicion diferente pero manteniendo la
tipografiay el logo se conseguird relacionar el contenido con nuestro canal. En estas
miniaturas se dejara fluir la creatividad utilizando fotografias en las que se conserve el estilo
visual del canal.

Figura 47: Miniatura para un reportaje.

Las miniaturas seran una buena oportunidad para aprovechar los conocimientos adquiridos
sobre fotografia y composicién que se estudiaron a lo largo de la titulacién. Con un fondo
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llamativo y una tipografia oficial adquiriremos un estilo propio y reconocible con el cual
poder destacar y llamar la atencion de entre los demas creadores de contenido.

Logo y Banner

El logo del canal y el banner se encargard a un/a disefiador/a. Es importante ser consciente
tanto de las fortalezas como de las debilidades que posee Wild Tribe, por ello, se ha decidido
que delegar en alguien que esté especializado en el campo del disefio grafico es la mejor opcién
para un resultado éptimo tanto en el logo como en el banner del canal.

Como este canal es muy personal es preferible contar con un/a profesional que nos conozca
con anterioridad y pueda comprender como sera el proyecto y como nos comunicaremos con la
audiencia.

Se han valorado 3 profesionales en el campo. Estas son las personas escogidas:

Carmen Galbis:

Companera de la Universidad Politécnica de Valencia y una buena amistad, por ello, conoce
nuestra personalidad, gusto y forma de pensar. Ademas es una ilustradora excelente que ha
realizado retratos excepcionales, como se observa en las siguientes figuras 47 y 48:

PARN LA MAMA ¥ CARMEN o

Figuras 48 y 49: Retratos hechos por Carmen Galbis. [Captura de Pantalla] Extraido
de: www.instagram.com/golosinasdecarmela
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Aunque su especialidad no es el diseno grafico queremos contar con ella porque nos conoce
bien y acertd6 mucho con el estilo que buscamos en un retrato que me hizo hace unos afios por
mi cumpleafos (ver en la figura 49)

Figura 50: Néstor retratado por Carmen.

Kambo:

llustrador Brasilefio que conocimos en Alter do Chao, un pueblo costero en el rio Amazonas.
Basa su trabajo en la cultura indigena amazénica utilizando siempre elementos de la fauna 'y
flora que rodea al rio, sin embargo utiliza colores rompedores (ver en figura 50) y técnicas
modernas como la realidad virtual en sus ilustraciones.

Flgura 51: llustraciones de Kambo [Captura de Pantalla] Extraida de: www.instagram.com/
kambo.art

Skinny bouddha:

Disefiador grafico que encontramos en una fiesta en ltalia. Yvonne y yo haciamos fotos de la
gente mientras bailaba, a él le sorprendi6 y le gusto la energia que transmitiamos. Nos regal6
una tarjeta promocional con uno de sus disefios (ver en figura 51). En el reverso del disefio
escribi6 en inglés: “Has atraido mi atencién por una causa u otra. Aqui tienes una tarjeta que he
creado para mantener el contacto con personas como tu. Si tienes un proyecto que necesita un
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disenador o grafista puedes mandarme un mensaje”. En la figura 52 se pueden ver otros
trabajos que ha disenado.

S

Flgura 53: Disefos de Skinny Budha [Captura de Pantalla] Extraida de:
www.instagram.com/Skinny.Bouddah

Se han pedido bocetos rapidos a los/las artistas escogidos para observar la propuesta de cada
uno, transmitiéndoles a modo de brainstorming el listado que utilizamos anteriormente para
crear el nombre del canal. También se explicod cual sera la tematica del canal y se envi6 la vision
de nuestra identidad para que se tuviera en cuenta nuestro objetivo como comunicadores. Se
ha enviado también el moodboard para mostrar una vision general del contenido visual que
caracteriza al canal y se han mencionado como referencias estilisticas: la naturaleza y las cartas
del tarot. Por Gltimo, se hablé de la luna como el simbolo del canal y el cual podria ser un
elemento visual muy potente en el logo o en el banner.
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6. Conclusiones:

El mejor espacio online para difundir el contenido creado por Wild Tribe es YouTube, una
plataforma gratuita para sus espectadores y lider en audiencia desde sus inicios hasta hoy. Todo
el mundo tendra acceso a los videos desde su teléfono movil por lo que formatos de video
como los vlogs o los mini documentales funcionan muy bien en esta plataforma. Este fenémeno
provoca que la competitividad se incremente todos los afios y que disefar una estrategia clara 'y
premeditada desde los comienzos del canal se convierta en un requisito para crecer en
audiencia.

El objetivo principal de este trabajo es elaborar un plan de comunicacién para que fuera mas
sencillo diferenciar el contenido difundido en Wild Tribe de entre el resto de canales que
publican videos en YouTube y comparten la misma tematica. De esta necesidad parten los
objetivos secundarios del proyecto. Conseguir una marca personal bien definida y con
estrategias comunicativas innovadoras es el fruto de haber cumplido de manera satisfactoria
con el objetivo principal del proyecto.

Los objetivos secundarios se han afrontado ordenadamente, de lo méas general a lo mas
personal.

Primero, se ha analizado la plataforma en la que se difundira el contenido, asi se ha logrado
entender como funciona YouTube y se han extraido conclusiones muy Utiles para la elaboracion
del plan de comunicacioén:

. El contenido personal destaca por encima del informativo, conocer a las personas detras
de un proyecto genera admiracién por parte de la audiencia y otorga un aspecto mas
humano al canal.

. El crecimiento del canal es el fruto de construir una comunidad de interacciones: abrir
debates, generar preguntas y respuestas para la audiencia u ofrecer informacién util
sobre viajar son formas de construir una comunidad al rededor del canal.

. El algoritmo es un proceso matematico por lo que trabajar a su favor es sencillo si se
conoce su funcionamiento. Generar espectadores habituales hara que se recomiende el
canal a espectadores nuevos mas veces.

. Cuanto mas tiempo de visualizacién mejor posicionamiento. Dosificar la informacién de
principio a final de los videos consigue que el espectador permanezca por mas tiempo
en el video.

El segundo objetivo secundario ha sido analizar cinco canales de YouTube con la misma
tematica que Wild Tribe. Gracias a este analisis se ha aprendido al conocer estrategias
comunicativas innovadoras, encontrando otras que no hayan sido utilizadas y que le den un
valor anadido a Wild Tribe. También se ha adaptado el contenido a las tendecias actuales
exitosas.
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El tercer objetivo secundario ha sido la construccién de la identidad del canal. Con ella hemos
acotado nuestra labor, definiendo qué cuestiones son de interés para el canal y cudl sera la
manera en la que se comunicara con la audiencia seglin nuestros valores y el publico objetivo.
También se le ha otorgado una identidad visual con la cual poder ser reconocibles entre los
demas creadores de contenido.

Por Gltimo se han definido las estrategias comunicativas y se ha elaborado una campana de
promocién que servird tanto para anunciar la apertura del canal como para mantener a la
audiencia conectada entre la publicacién de los videos. En esta campana se ha decidido cémo
se organizara el contenido tanto de YouTube como de las redes sociales con el fin de construir
una comunidad interactiva y que se identifique con el contenido publicado.

En términos generales se concluye que la fase de la preproduccién de un canal de YouTube es
un proceso complejo debido a la gran cantidad de decisiones que se deben tomar. Sin embargo,
cuando una marca o identidad se define de forma precisa estas decisiones se afrontan de forma
mas sencilla. Con un plan de comunicacién bien elaborado se consigue llegar a la audiencia
deseada y contar con las herramientas necesarias para que el crecimiento en la plataforma sea
favorable.
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