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RESUMEN

En este proyecto se ha recogido todo el disefio de la identidad corporativa
de una nueva marca llamada Miivo, situada en el sector de la movilidad
sostenible. El proceso de creacion de esta marca se divide en dos ramas de
desarrollo. En la primera parte describimos la ideacidn del naming, logotipo e
identidad visual. En la segunda parte construimos y explicamos el disefio junto
con el prototipado de la landing-page y de la aplicacion.

Este proyecto nace de un concurso de emprendimiento de ambito
universitario, de tal modo que se convive con otros integrantes de otros
estudios, que aportan otros puntos de vista. En este caso, toda mi aportacion
grafica, viene influenciada por las opiniones de todo el equipo.

Por ultimo, la aplicacion es el producto de mayor valor y de distincion de la
marca por su innovacion. Por eso todo su desarrollo ha sido el mas extenso,
dedicando una explicacidn tedrico-préctica detallada. En esta muestro todas las
fases creativas desde el flujo de la aplicacién al disefo de la iconografia.

Palabras Claves: Disefio Multimedia, Disefio grdfico, Disefio UI-UX, Identidad
Visual, Web, APP.
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SUMMARY

This project has included the entire design of the corporate identity of a new
brand called Miivo, located in the sustainable mobility sector. The process of
creating this brand is divided into two branches of development. In the first part
we describe the ideation of the naming, logo, and visual identity. In the second
part we build and explain the design together with the prototyping of the
landing-page and the application.

This project was born out of a university entrepreneurship competition, so
that we live together with other members of other studios, who contribute
other points of view. In this case, all my graphic contribution is influenced by the
opinions of the whole team.

Finally, the application is the most valuable and distinctive product of the
brand due to its innovation. That is why all its development has been the most
extensive, dedicating a detailed theoretical-practical explanation. In it | show all
the creative phases from the flow of the application to the design of the
iconography.

Keywords: Multimedia Design, Graphic Design, UI-UX Design, Visual Identity,
Web, APP.
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1. INTRODUCCION

Mi trabajo recoge la necesidad de dar vida al proyecto de Miivo mediante
el desarrollo de la identidad visual y el prototipado de la pagina web y la
aplicacién. En esta aventura he aportado, experimentado y desarrollado todo
lo aprendido en el grado de Bellas Artes. Ademas, he tenido la posibilidad de
nutrirme y aprender del equipo de Miivo, donde hay distintos perfiles
profesionales, en mayor medida de marketing, siendo esto esencial para
completar mis conocimientos sobre el branding corporativo. Ser conocedor e
indagar en las ultimas tendencias del disefio y técnicas creativas ha sido clave
para poder otorgarle ese caracter de innovacién a este proyecto tan puntero.

El mayor interés en mi trabajo ha sido representar el aire juvenil y de
libertad que quiere desprender Miivo. En cuanto a la aplicacién y la landing-
page, mi estilo personal se puede ver reflejado, sobre todo, en la integracién
de ilustraciones y animaciones 3D, que conviven con el resto de elementos.
Debido a tal cantidad de informacién, en el caso de la web, y de
funcionabilidades, en el caso de la aplicacién; ha sido un gran reto generar un
disefio pulcro, no sobresaturado manteniendo la funcionabilidad. “El disefio
no es como se ve y se siente. El disefio es como funciona” (Walter Isaacson,
2011, pp.28-34). En conjunto, haber tratado todas estas problematicas, ha
causado la construccién de una marca sélida y potente.

Para llevar a cabo todo este proyecto ha sido necesario conocer toda la
historia de Miivo, sus inicios, presente y futuro. Sobre todo, ser sabedor del
sector de la movilidad actual y futura en la ciudad de Valencia y en el resto del
mundo. También conocer quiénes son nuestros competidores y como
abordan, en mi caso, los aspectos del disefio y funcionabilidades. Ademads, ha
sido esencial apoyarse en los rasgos tedricos del branding corporativo, disefio
grafico, motion graphics, disefio 3D, UX y Ul, con las observacién, lectura y
navegacion de las mas importantes plataformas creativas: Behance y Dribbble.

El artista Zigor Samaniego (2018) habla de la necesidad, en este mundo tan
visual, de hacer destacar tus disefios con una identidad propia, con unos
resultados llamativos y distintivos, que se pueden conseguir con programas
como Cinema 4D.

Por ultimo, una de mis motivaciones principales para abordar este trabajo
son las siguientes palabras sobre el disefio: “[...]El disefio es el reflejo de la
sociedad, conecta con identidades e impacta a nivel social. Todos los utensilios
de una casa, todos los muebles, todas las paginas que leemos, los anuncios
gue recibimos y que decidimos mirar o esquivar, o todos los pdsteres que
colgamos en el dormitorio construyen los paisajes intimos dentro de los que
vivimos y crecemos. Y detras de ellos, hay miles de disefiadores reflexionando
y buscando el mejor camino para acercarse a ti. (Trochut, 2018, pp.15-30).
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2. OBJETIVOS Y METODOLOGIA

2.1 OBIJETIVOS

En esta sociedad sobresaturada de informacién, el principal objetivo es
disefiar toda la identidad visual de Miivo, con un estilo novedoso para ser claro
diferenciador frente a la competencia y nos haga destacar en el sector de la
movilidad.

Dentro de los objetivos generales se encuentran los siguientes objetivos
especificos:

e Conocer la historia de Miivo y su equipo mediante entrevistas y

briefing como base para iniciar la fase artistica.

e Obtener referencias creativas y empresariales sobre el sector de la
movilidad y el disefio.

e Generar el moodboard, para delimitar estilos artisticos.

e Asignacién de naming, creacién del logotipo con sus colores
corporativos, estudio de reducciones y sus correctas aplicaciones.

e Diseilo y maquetacion de la landing page, con un caracter informativo
y de contacto que explique a futuros inversores en qué fase se
encuentra el proyecto.

e Diseno y prototipado de una versidn base de la aplicacién, para que a
partir de ésta se pueda analizar, desarrollar y optimizar futuras
versiones de la aplicacion.

e Generar merchandising para llevar a produccién y obtener
financiacién de éste.

e Documentar todo el proceso para consolidar una base sdlida de la
imagen de marca de Miivo.

Estar, conocer y nutrirme del crecimiento de una startup ha sido uno de

mis objetivos personales. Otro de mis objetivos ha sido aportar al quipo el
mismo nivel de profesionalizacién que el demandado en el proyecto.

2.2 METODOLOGIA

Desde el inicio del proyecto, mediante una reunién semanal telematica de
todo el equipo, en la plataforma de Discord, que se caracteriza por dar servicio
de chat, transferencia de archivos y videollamadas gratuitamente. Se han ido
acordando todos los plazos y tomando las decisiones esenciales para el
desarrollo de las tareas. Hay que aclarar que, desde el aspecto de la creacion
de una marca, el desarrollo de una pégina web y el prototipado de una
aplicacién se han seguido los estdndares metodolégicos aprendidos en el
Grado. No obstante, esta metodologia se ha complementado con toda la
informacidon extraida en la fase de investigacién. Para poder abordar el
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proyecto se ha dividido en dos fases con distintos plazos de entrega, definidos
en la plataforma de Trello. En dicha plataforma se asignan las tareas de los
miembros del equipo y sigue la estructura de: hacer, haciendo y hecho.

En la primera fase se definen los pilares de la marca. En este paso, la
retroalimentacidn con el equipo de Miivo ha sido constante, ya que ellos eran
los maximos conocedores y debian transmitirmelo.

Toda la informacidn necesaria se extrae mediante el briefing, el cual es
rellenado por todos los compafieros del equipo. Con la obtencién de dicha
informacidn, se inicia la etapa de investigacidn, la cual, estd compuesta por la
busqueda de referentes y del analisis del mercado de la movilidad. Esta etapa,
tiene como objetivo, conocer y extraer soluciones creativas que puedan
ayudar a establecer la marca de Miivo. Posteriormente, mediante el
moodboard, se definen los aspectos visuales de la marca: estilos tipograficos y
cromatismos.

La primera fase termina con la asignacion del naming y el disefio del
logotipo, siguiendo una metodologia de voto. Se generan diferentes
propuestas y todo el equipo aporta su opinién para elegir el nombre y el logo
mas representativo.

La segunda fase, se inicia con la estructuracién de la pagina web. Todo el
equipo decidimos como y qué mostrar de Miivo. A partir de esa informacidn,
empiezo a desarrollar la pagina web con las referencias estilisticas del manual
de identidad de Miivo. Hasta que no concluye el disefio de la pdgina web, no
se procede al desarrollo de la aplicacién.

El prototipado de la aplicacidn se asume con la siguiente metodologia:
1. Elequipo define las funcionalidades de la aplicacidn.
2. Se desarrolla la estructura de navegacion junto al CEO y CTO.
3. Disefio de las pantallas y su contenido.

4.IDENTIDAD VISUAL

La identidad visual de una marca es lo que la hace absolutamente Unica y
reconocible al instante. Es un término general que abarca todos los elementos
visuales de una marca.

“La identidad visual es una combinacién de varios elementos graficos y
visuales que, cuando se juntan, crean una historia de marca cohesiva y
memorable, una que los clientes actuales y potenciales asociaran con la oferta
y los valores de su marca”. (Ana Darstaru, 2021, parr.10).



Fig. 1. Unificacion de marca de Netflix.
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3.1 EL PROYECTO

A continuacién, se documentan los inicios e historia de Miivo. Todos estos
elementos han sido fundamentales. Me han hecho comprender el proyecto y
detectar las necesidades creativas para poder desarrollar toda la identidad
visual.

3.1.1 Historia

El proyecto de Miivo nace de la participacidn en el Ford Fund Smart
Mobility Challenge de mis compafieros: Adria Aguado, Angel Troncoso,
Alejandro Dominguez, Alex Segarra y Vicente Verdeguer. Todos ellos
estudiantes de International Business en la Universidad de Valencia. Este
concurso se orienta a generar opciones innovadoras de movilidad inteligente
para dar soluciones sostenibles a las ciudades actuales.

Mis compafieros presentaron un proyecto que agrupa todos los servicios
de transporte sostenible en una misma aplicacidon unificando el proceso de
planear, reservar y pagar por los trayectos. Este concurso, no demandaba
ningun aspecto visual de la idea, pedia otros elementos de interés
relacionados con los estudios académicos de mis companeros. Por ejemplo: la
expansidon de mercado, el modelo de negocio y fuentes de ingresos. Al ser los
ganadores del concurso, recibieron una financiacién para llevar a cabo la
aplicacién y contactaron conmigo para construir todos los aspectos visuales de
Miivo.

3.1.1 Briefing
Una vez conocidos los inicios de Miivo, procedo a redactar un briefing que
atienda a las necesidades del proyecto.
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“El briefing es un documento que se utiliza para comprender los retos, valores
y objetivos de una empresa antes de disefiar un sitio web, un logotipo o
cualquier otro material de marketing promocional. Garantiza que ambas
partes estén de acuerdo y que el resultado final supere las expectativas del
cliente”. (Grace Cole, 2016, parr.1).

Alos fundadores se les entrega un documento donde rellenar las siguientes

cuestiones:

e Contexto. (Historia del negocio, cémo se origind el negocio, cual fue la
inspiracion, quiénes son las personas / empresas involucradas).

e Situacion Actual. (El estado del producto o servicio en la actualidad).

e Estrategia de negocio.

e Categoria. (La categoria de negocio en la cual pretende operar).

e Futuro. (Cuadles son los planes a corto, mediano y largo plazo).

e Producto/Servicio. (Descripcidn detallada sobre el origen, materiales,
procesos, valores, atributos, precio, calidad, etc.).

e Target. (Las personas que consumiran los productos o servicios de la
nueva marca. Se busca ser especifico en los siguientes apartados:
género, rango de edades, nivel socioeconémico, estilo de vida, valores,
intereses, necesidades y habitos de consumo).

e Plaza. (Es la ubicacién o medio donde la marca operara. Ciudad, tienda
en linea, local fisico).

e Posicionamiento. (como el target recordard a la marca).

e Tono. (El tono de comunicacion atiende a cdmo es que se le debe hablar
al consumidor. Ej. Simpatico, romantico, experto en la materia o como
un consejero, etc.)

e Competencia. (Se enlistan al menos 5 negocios o productos similares o
de aspiracion. Pueden ser locales o internacionales).

e Diferenciadores. (Se definen los factores por los cuales el usuario debe
elegirnos a nosotros como marca en lugar de a uno de los 5 negocios
enlistados en el punto anterior).

e Cultura. (Datos importantes a considerar sobre la ciudad, las
costumbres, percepciones o el entorno en el que va a operar la marca).

e Extras. (Cualquier otro aspecto relacionado a la marca que pueda servir
para el proceso de disefio, incluir gustos personales).

De todas estas cuestiones se extrae la siguiente informacién: El proyecto
nace de 5 estudiantes de 21 aflos de Negocios Internacionales, el cual,
actualmente, solo cuenta con un prototipo de interfaz basico y estan en vias de
desarrollo de un prototipo funcional y un producto minimo viable. La estrategia
de negocio del proyecto a corto plazo es sacar un producto minimo viable
potente que sea capaz de atraer usuarios que permitan mostrar atraccion a
empresas de movilidad, administracion publica y futuros inversores. La clave en
estos primeros momentos es la colaboracién con el transporte publico para
atraer a empresas de micro movilidad.
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La futura empresa, categorizada como agregador de servicios en el sector de
la movilidad urbana sostenible tiene los siguientes plazos:

e A corto plazo pretende llegar al maximo nimero de acuerdos con
empresas colaboradoras y administracién publica al mismo tiempo
gue conseguimos sacar un prototipo funcional para testear nuestro
servicio en el mercado.

e A medio plazo quiere conseguir una masa importante de usuarios
diarios que acojan la aplicacién como su App de movilidad
recurrente, integrar mas empresas colaboradoras e implementar
retos y eventos que ayuden a crear una comunidad alrededor de
nuestra marca.

e A largo plazo se quiere afianzar el mercado valenciano y espafiol
posteriormente, analizar opciones de expansidn a grandes ciudades
europeas y seguirimplementando propuestas de valor tanto para las
empresas como para los usuarios.

La aplicaciéon debe ser interactiva y facil de usar. Los usuarios deben
encontrarse comodos, sin perder el atractivo y siendo eficiente para conseguir
retener a los usuarios de la ciudad de Valencia, en un rango de edad de 14 hasta
50 afios. Es esta la edad de nuestros usuarios, por la predisposicion a adaptarse
a nuevos procesos digitales y utilizar mds recurrentemente el teléfono. El tono
para dirigirse a ellos debe ser juvenil, cercano y facil de entender.

Meep, Chipi, Imbric y Maas Global son la competencia, pero este proyecto
tiene rasgos diferenciadores como la unificacion sin redireccién, la integracion
del transporte publico, la inclusion de sistemas de gamificaciéon y recompensas,
con un enfoque medioambiental muy importante. Por ultimo, al situarse en
Valencia debe representar los valores de esta ciudad: innovadora, abierta, plural
y en constante cambio.

3.1.3 Referentes

Para poder abordar la fase creativa, se utiliza la informacion obtenida en el
briefing para buscar referentes y analizar sus soluciones graficas. A
continuacién, muestro las empresas que tienen una imagen de marca muy
potente y comparten los mismos valores de sostenibilidad, con un target de
gente joven. Estas caracteristicas son muy semejantes a las demandadas en el
proyecto.




Fig. 3. Logo Yego.
Fig. 2. Imagen promocional Yego.
Fig. 4. llustracién vectorial Yego.

cooltra ©)

Fig. 5. Imagen promocional Cooltra.

Fig. 7. Logotipo Cooltra.
Fig. 6. llustracion de Cooltra.

@ cabify

Fig. 10. Imagen aplicacién Cabify.
Fig. 9. llustracion redes sociales Cabify.
Fig. 8. Logotipo Cabify.
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Yego es una empresa de alquiler de motos eléctricas, que opera en las
principales ciudades costeras de Espafia, una de ellas Valencia.
Principalmente destaca por una identidad visual claramente enfocada
al publico joven por los cromatismos llamativos y un tono de
comunicacion alegre. Ademas, se suman al estilo vintage con el uso de
la scooter clasica logrando destacarse del resto de empresas de
movilidad. La identidad visual y los valores que representa Yego casan
a la perfeccién con el estilo de vida en la ciudad de Valencia. Todos
estos motivos hacen de Yego una gran referencia estilistica a la hora
de disefiar Miivo.

Cooltra Club S
lugares que visitar

en Paris usando tu

BASIC O CLS

cooltra ©)

cooltra ©)

Cooltra nacié en Barcelona, en el afio 2006. En sus primeros afios fue
una empresa de alquiler de motocicletas de combustién. Actualmente
la mayoria de su flota son motos eléctricas. A diferencia de Yego,
Cooltra ha estado enfocada en un target de uso de sus motos en
ambitos laborales, por eso su identidad visual, es algo mas sobria,
atendiendo al mercado profesional. No tecnoldgico y sostenible de las
energias limpias.




Fig. 11. Interfaz de la app de Tier.
Fig. 12. llustracion de la web de Tier.
Fig. 13. Logotipo de Tier.

&» tme

Fig. 16. Interfaz aplicacion Lime.
Fig. 15. Publicacion redes sociales.
Fig. 14. Logotipo Lime.
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De todos los referentes, Cabify es la Unica empresa que no utiliza
verdes en su identidad visual. Realmente, toda la imagen de marca
destaca por un llamativo purpura. Fernandez, L (2017) afirma: “No es
un color facil ya que para muchas marcas tiene connotaciones
negativas. Pero, por esto mismo, por el hecho de no ser un color
habitual, es una apuesta original y valiente de Cabify que potencia su
nuevo rumbo”. Cabify es una gran referencia para el proyecto de Miivo
en como estructura todos los elementos que componen la marca. Toda
su identidad visual es muy sdlida y limpia.

c0O A
.
o
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( TIER N 102789
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efo =ioc.acim

Tier Mobility es la empresa alemana, de micro movilidad que mas ha
crecido. Entré al mercado en octubre de 2018, con un mercado muy
competitivo y ahora es una de las empresas lideres del sector. Su éxito
se debe en mayor medida a sus avances tecnoldgicos pero el analisis
de su identidad visual no podia quedarse fuera de los referentes de
Miivo. Como en el resto de las empresas de movilidad sostenible,
predominan los tonos verdes y azules. En este caso es un tono
intermedio el que le otorga esa distincion a Tier Mobility.

TRAINING MODE.

Lime es una empresa de alquiler de patinetes eléctricos, fundada en
Florida en 2017. Al igual que el resto de los referentes, el verde es el
color principal de la imagen de marca. Lime, mayoritariamente se
centra en un publico muy joven, ya que no todos los publicos estan
dispuestos a desplazarse en patinetes eléctricos. Es una gran
referencia en la gestion visual de la marca en redes sociales por un
claro tono y estilo juvenil.



Fig. 17. Moodboard de Miivo.
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3.2 MARCA

En esta fase del proyecto se documenta y se desarrolla toda la etapa de
construccion de Miivo. Se han seguido las metodologias marcadas por los
estandares del disefio grafico.

3.2.1 Moodboard

“También llamado tablero de inspiracion es un conjunto de imagenes,
materiales y texturas. Representa de forma visual la guia de estilo de una
marca o producto. Este formato combina lo emocional y lo racional, ya que se

” ( “

transmiten sensaciones dificiles de explicar por otra via misterio.studio”,

s.f, parr.2)

El moodboard esta compuesto por los siguientes elementos:

e Imagenes.

e Color.

e Texturas.

e Tipografia.

En este moodboard se pueden observar fotos de paisajes como la albufera
y el cielo en la ciudad de las artes y las ciencias. También de elementos
culturales como la naranja y frases como: road to nowhere, que simbolizan y
hacen ver cémo serd la identidad visual de Miivo. En la creacién del
moodboard, he indagado en multiples plataformas creativas, Pinterest,
Behance, Dribbble y el propio buscador de internet. No se han tenido en
cuenta los derechos de autor, ya que se trata de una mera inspiraciéon para
afrontar la fase de disefio.

Feel the wind

€«

e @




Fig. 18. Colores principales de Miivo.

Fig. 19. Tonos del degradado de Miivo.
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3.2.2 Colores corporativos

De acuerdo con el Doctor en Derecho y Catedratico de Organizacién de
Empresas, Fernando Baydn, “identificar el color con la marca, el producto, el
evento.., es tener una ventaja competitiva extraordinaria. Perder esa
identificacion es perder parte de laidentidad y la estrategia” (Fernando Bayédn,
2014, parr.1).

Atendiendo al briefing se escogen dos colores principales. El primero es un azul
cielo, con connotaciones hacia la lealtad, confianza, sabiduria, pureza y
libertad. El segundo color principal es un naranja intenso, como el de los
atardeceres o el de la fruta. El naranja es un color que representa el
entusiasmo, es brillante y juvenil, creativo, genera atraccién y es motivador.

R=247 R=155
G=228 G=232
B=96 B=253

Para este proyecto los colores secundarios se han dividido dependiendo
sus usos. Los colores secundarios para degradados se componen de dos tonos
mas para el naranja y dos tonos mas para el azul. El primero de los calidos es
un amarillo sol, que como su nombre indica intenta reforzar la simbologia del
atardecer. El segundo tono cdlido es un naranja adaptado para que construya
la transicion entre el amarillo sol y el naranja principal. En cuanto a las
tonalidades frias, el color azulado principal es la base para generar los dos
secundarios. El primer azul secundario, es un azul aturquesado, que evoca la
tecnologia y el segundo color frio secundario, es el azul mas oscuro, que cierra
el degradado.



Fig. 20. Colores corporativos
secundarios.
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Por otra parte, el azul marino saturado y el negro frio, componen los colores
de fondo que ayudan a contrastar y reforzar la imagen de marca en las
distintas aplicaciones del logotipo.

3.2.3 Naming

“Si la marca es un contenedor de significados que construyen valor y
preferencia entre nuestras audiencias, el nombre es el que los representa”.
(“branzai”, s.f, parr.1).

Como ya sabemos, la masificaciéon del internet ha causado una gran
problematica. No quedan dominios libres de dos silabas, es por esta razén, que
en el mundo de internet el nombre completo es Miivomobility. No obstante, a
continuacién explico cual ha sido la metodologia para obtener el nombre de
Miivo.

Esta fase del proyecto fue la mas grupal, se caracterizd por una lluvia de ideas
de nombres abstractos, por parte de todos los integrantes del equipo. Las
propiedades que debia cumplir el nombre eran:

1. Sonoridad que recuerde a movilidad.

2. Facil de recordar.

3. Morfoldégicamente agradable.

4. Dominio registrable.

Al someter a votacidn todos los nombres, el mds votado fue Miivo. Cumplia
con todas las propiedades a la perfeccién, y como en nuestros referentes Yego,
Cooltra, Lime y Tier, teniamos una morfologia de dos silabas.

3.2.4 Tipogradfia

Uno de los aspectos que mas cardcter otorga a una marca es la tipografia
corporativa. La tipografia tiene la capacidad de reforzar los valores y en
conjunto ayuda a completar la identidad visual de la marca.

Gonzalo Anoz recoge una entrevista de Alex Trochut. “El disefiador gréfico
ejemplifica la importancia de la tipografia situdandonos en un supermercado
japonés donde no seriamos capaces de entender nada, pero si conoceriamos
algunas cosas por el disefio de su tipografia”. (Gonzalo Anoz, 2015, parr.3).



Fig. 22. Palabra Miivo con la
tipografia Kodchasan.

Fig. 21. Tipografia Kodchasan.

Fig. 23. Tipografia Poppins.

Fig. 24. Tipografia Roboto.
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Kodchasan

T Ra
ABCDEFGHIJKLMNAO

PQRSTUVWXYZ
1234567890

La tipografia usada para el logotipo es Kodchasan bold. Es una sans serif alegre
y dinamica. Esta tipografia transmite los valores de la marca mediante los
acabados redondeados y las curvas suaves, que dan un estilo desenfadado,
alegando a la movilidad. No obstante, para el logotipo ha sido necesaria una
pequefia modificacion.

POPPINS
POPPINS
POPPINS

ABCDEFGHIJKLMNRNO
PQRSTUVWXYZ
01234567889

Para la aplicacién y la pagina web se ha utilizado la tipografia Poppins
Semibold, otra tipografia sans serif actual. Esta vez con los acabados planos para
mejorar la legibilidad en entornos digitales. Esta tipografia es mas comudn que
Kodchasan, pero no es ninguna problematica ya que se ha preferido la
funcionabilidad y la internacionalidad. Esta tipografia es compatible con los
idiomas Latin y Devanagari, ademas contiene nueve pesos distintos que ayudan
al diseno. Aun priorizando las caracteristicas funcionales se han mantenido los
estandares visuales acotados para mantener la identidad corporativa de Miivo.

Roboto Thin & Thin Oblique

Roboto Light & Light Oblique

Roboto Regular & Oblique

Roboto Medium & Medium Oblique

Roboto Bold & Bold Oblique

Roboto Black & Black Oblique

Roboto Condensed & Condensed Oblique

Roboto Bold Condensed & Bold Condensed Oblique



Fig. 25. Construccion logotipo de Miivo.
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Por ultimo, en la pagina web se ha necesitado una tipografia completamente
funcional para el apartado de blogs y articulos. Como toda la identidad
corporativa gira en torno a una tipografia de palo seco, se sigue por ese camino
y se selecciona la Roboto. Esta tipografia ha sido la predeterminada de Google
para Android y otras marcas como Nintendo o Unreal Engine la utilizan en su
interfaz. Es por esta razon que el ojo del usuario medio se ha acostumbrado a la
lectura de esta tipografia y era esencial su uso en la web.

3.2.5 Logotipo

En este caso el logotipo es el nombre literal de la marca. Anteriormente he
comentado que para generar el logotipo he utilizado la tipografia Kodchasan
bold, la cual ha sufrido variaciones que han mejorado el aspecto de la marca.

1
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Un cambio necesario ha sido sustituir la letra ‘o’. En la versién original
mantenia una leve deformacidn horizontal y ha sido reemplazada por un circulo
perfecto, que puede invitar a encontrar semejanzas con la rueda, elemento
representativo de los medios de transporte. Otro cambio, este mds notorio y
gue definiria el isotipo de la aplicacién ha sido invertir la primera de las dos i’
Este cambio causa un simbolismo claro en el logotipo, evoca movimiento y
mantiene las direcciones correctas de circulacion. La ‘i’ de la derecha, coloreada
con el degradado de cdlidos, es ascendente y la ‘i’ de la izquierda, coloreada con
el degradado de frios, es descendente. Se conoce la problemdtica que puede
tener un logo con degradados a la hora de ser impreso, pero en este caso la
mayoria de usos en los que va a estar presente el logotipo es en entornos
digitales. No obstante, mas tarde se contemplan las distintas variaciones del

logo, en caso de ser impreso.



Fig. 27. Favicon en el navegador.
Fig. 26. Reduccidn logotipo de Miivo.

Fig. 29. Versiones Blanco y negro Miivo.

Fig. 28. Versiones tintas planas Miivo.
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Reducciodn:

Un aspecto esencial para el uso del logotipo es la escala de reduccién.
En esta escala se asignan los tamarios limite de reduccién del logotipo.
Miivo tiene dos variaciones, cada una de ellas con sus respectivos
tamafios de reduccidn. Para el logotipo, su limite se encuentra en 50x24
pixeles, al tener el recurso del isotipo no se compromete la legibilidad y
se mantienen unos tamafios minimos bastante comedidos. No
obstante, para el isotipo, la posibilidad de reduccién es mucho mas
amplia. Su uso mayoritariamente es el de imagen de perfil de todas las
redes sociales y cubrir toda la iconografia del entorno digital, ya sea de
la aplicacion o de la pagina web. Una referencia de su limite de
reduccion es el tamafio requerido para ser usado como favicon de 16x16
pixeles.

' Miivo X +

< C & miivomobility.com

m' vo
m' . vo

m!;vo

SOpx,n"Mpx

Monocromos:

En caso de no poder utilizar los degradados se establecen unos colores
que los sustituyan. Esta problemdtica ocurrird pocas veces, pero se debe
contemplar para que la identidad visual de Miivo no se vea afectada.
Por ejemplo, en una serigrafia donde se estipulen tres colores de tinta
plana, el logo de Miivo deberd representarse con el naranja intenso y el
azul cielo. Para aplicaciones de una Unica tinta plana, se usara el blanco
sobre superficies oscuras y el negro frio sobre superficies claras.

mljvo mljvo

mljvo mljvo



Fig. 30. Usos incorrectos de Miivo.

Fig. 32. Maqueta todebag.

Fig. 31. Maqueta desmontada para
produccion.n
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e Usos incorrectos

Para mantener a largo plazo la identidad visual de Miivo es necesario
definir qué usos dafarian la estructura de la marca.

El logotipo nunca debe situarse encima de tonos magentas y verdes,
estos tonos sobresaturan la composicion y restan los valores
identificativos de marca. Las Unicas variantes cromaticas del logotipo
son las citadas anteriormente, cualquier otro color destruiria la imagen
de Miivo. El uso del trazo para contornear el logotipo es incorrecto, si
en alguna ocasion es necesario, se eliminara el relleno. En cuanto al
entorno digital, el logotipo con degradados no se debe situar encima de
una imagen, esta composicion dificulta la visualizaciéon del logotipo,
siempre se deberd sustituir por el logotipo en su versidon
monocromatica. Por ultimo, el logotipo siempre debe tener un area de
respeto que de buena legibilidad. En Miivo, el espacio de seguridad
viene referenciado por la ‘0’ del logotipo, se debera respetar toda esa

area.
: m!,vo mlivo
MaVvo - ol
- . .
S, UNIVERSITAT
POLITECNICA
ol DE VALENCIA

ml;vo m'.VO

3.2.6. Merchandising

Miivo es una empresa emergente con un fondo limitado de capital. Para
poder ir desarrollando la empresa se buscan otras fuentes de ingresos. Una de
ellas es el merchandising. En el equipo, vemos la posibilidad de transmitir
nuestros valores y darnos a conocer mediante varios productos, no obstante,
decidimos partir desde la totebag.

Mou-te -
Mou-te - ala
ala teua
teua manera

manera ﬁi@hﬁfﬁm
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En la actualidad, esta bolsa de tela se ha convertido en un simbolo de las
tres ‘R’, reduccion, reutilizacion y reciclaje. Su simbologia ha hecho que
empezdsemos por este tipo de producto, el cual hemos centrado en la ciudad
de Valencia y el target valenciano, ya que la primera ronda de produccion seria
en pequefias cantidades y repartida por Valencia. El disefio de la bolsa estd
compuesto por el eslogan principal de la marca “Mou-te a la teua manera” que
ocupa gran parte del drea de impresion, acompafiado de una ilustracién de la
panoramica de la ciudad de Valencia donde se pueden distinguir los distintos
monumentos. Esta ilustracion es recuperada de Startup-Valencia. Miivo forma
parte de este grupo de empresas y era necesario hacerles una referencia en
nuestro producto. Por ultimo, para poder ser llevada a produccién se adecua el
disefio a la maqueta de una bolsa de algoddn de 37x42x13cm con los limites de
impresién estipulados.

4. DESARROLLO

La etapa de desarrollo de la identidad visual ha finalizado. Con todas las
caracteristicas graficas definidas se inicia la fase de prototipado de la landing
page y la aplicacién. En esta etapa ha sido esencial el feedback con todo el
equipo, sobre todo con los programadores, ya que ellos debian tener acceso a
todos los recursos graficos para posteriormente ser introducidos en el producto
final. Los dos prototipos han tenido flujos de trabajo similares pero distintos en
la fase final. Tanto la pagina web como la aplicacién se han construido con
Adobe XD, contando con el apoyo del lllustrator, Photoshop, After Effects y
Cinema 4D, para las ilustraciones y animaciones. Un programa, de vital
importancia para enlazar la tarea del disefiador con el programador, que ha
determinado la fase final de la pagina web ha sido Zeplin. Este programa procesa
todo el diseio y lo convierte en cédigo htmly css acortando muchos pasos entre
el disefador y el programador. No obstante, para la aplicacién se estipula otro
procedimiento debido a sus constantes cambios. Con tal de mejorar la
experiencia del usuario, el prototipo de Adobe XD se hace colaborativo con el
equipo de desarrolladores.

4.1. LANDING PAGE

De acuerdo con José Manuel, redactor de la revista digital La cultura del
marketing: “[...] una landing page es un instrumento de marketing digital, con
el Unico fin de generar una accién. Una accién por parte del usuario digital, ese
que por muy poco tiempo se convierte en visitante de tu web. Y que como marca
deseamos que pase de visitante a contacto”. (José Manuel, s.f, parr.2).

En el caso de Miivo, esa accidn es la de suscribirse a nuestras newsletters, donde
informaremos a cada usuario captado de los avances de nuestra aplicacién. A la
hora de disefiar la landing page hemos tenido en cuenta varios tips:



¢Por qué moverte
con Miivo?

Noticias sobre Miivo

noticie
((esRadio  Etiquetazero

europa press

Nuestro Blog

Miivo empresas /

Por qué colaborar
con Miivo? ‘-

/@ SRk valenbiD  cooltra ©) @

La A"l mas potente
y facil del mundo

¢A que esperas
para unirte?

Fig. 33. Disefio de la landing page de
Miivo.
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e Mostrar los beneficios de nuestra aplicacién en bullets, bien destacados
y muy claros.

e Incorporar imagenes o elementos que materialicen la propuesta de
valor.

e No malgastar la landing page con caracteristicas que no sean las
principales.

e Afadir botones llamativos que faciliten a la accion.

4.1.1 Informacion

La informacion en la landing page es un elemento clave, lo que se muestra
es nuestra carta de presentacién y es lo que puede generar que el usuario
permanezca mas tiempo en la lectura. Esta tarea, no ha sido realizada por mi,
pero es necesario documentar esta fase ya que define el disefio y la estructura
de la web.

La informacion usada en la landing page se distingue por dos tipos, la
dirigida a nuestro posible usuario de la aplicacién y la dirigida a las empresas
gue quieran unirse o colaborar con nosotros, no obstante cualquier usuario
puede comprender toda la lectura general de la web. En total se van a
necesitar cinco secciones donde redactar la siguiente informacién:

e (Por qué moverte con Miivo?

e Noticias sobre Miivo.

e Nuestro Blog

e ¢Por qué colaborar con Miivo?

e La API mas potente y facil del mundo.

4.1.2 Diseio

Cuando se inicia un proyecto web, hay que tener clara la jerarquia de
contenidos en la estructura del sitio. Actualmente, por la alta demanda de
contenido digital, se han creado softwares que permiten disefar la estructura
con interactividad pudiendo hacer acabados muy realistas. Esto ayuda a
empezar la tediosa fase de programacion con un concepto claro de cémo seria
la pagina web.

La landing page de Miivo destaca por dos elementos: las ilustraciones 3D y
los cromatismos. Desde los inicios de abordar el proyecto, todo el equipo tenia
claro que la web debia ser muy limpia, mostrar toda la informacién acordada
manteniendo nuestra identidad visual tan caracteristica sin saturar la
experiencia del usuario. En el disefio prevalece un fondo blanco, que siempre
es la mejor opcidn para la lectura en web. En este fondo descansan todas las
partes con gran separaciéon entre ellas. Un recurso estilistico que marca la
diferencia a la hora de mantener la pulcritud en el disefio es el efecto de
sombra paralela, logra destacar los cuadros informativos blancos sobre el
propio fondo blanco con un efecto de flotabilidad. Las sombras paralelas se
han disefiado cuidadosamente, ya que el abuso de grises puede ensuciar los
colores llamativos de Miivo, por lo tanto, estdn compuestas por los colores
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corporativos, concretamente el azul mas claro y el negro frio. Otro recurso
utilizado para separar las secciones en el cuerpo de la web son las lineas curvas
naranjas. De una forma simbdlica representa la linea de ruta de un mapa, en
este caso marca la ruta entre cada una de las partes del sitio web. Por ultimo,
los degradados de la cabecera y del pie de pagina, cierran todo el contenido.
La cabecera, es el primer elemento que el usuario ve al entrar en la web, por
ello debia ser llamativo y acompafiar al eslogan con el degradado tan
caracteristico de Miivo.

El uso de las ilustraciones 3D tiene un motivo estético. En la etapa de
disefio me encontré con la problematica de cdmo hacer ilustraciones
mayoritariamente blancas que destacasen en la web y la Unica solucién fue el
3D. Sus propias tonalidades blancas generadas por el volumen tridimensional
de los elementos eran suficientes para destacar sobre el blanco del fondo.
Dejando los aspectos decorativos de lado, el uso de azules y naranjas se
distinguen para mejorar la experiencia del usuario. Los naranja se usan en
toda la web para los botones que llaman a la accion: saber mas, proximamente
o suscribete. Los azules se utilizan para destacar los textos e iconografia. Todos
los aspectos estructurales y compositivos se desarrollan a continuacién con la
metodologia de los wireframes. Como es comun en el desarrollo web, hay que
preparar los disefios responsive para smartphones y tablets. En este caso los
programadores del equipo solo solicitaron la versidn escritorio, ya que para el
resto de dispositivos contaban ya con soluciones pre programadas. Por ultimo,
los plazos de tiempo tan cortos con los que contaba la startup, se llevd a
produccion la pagina web prescindiendo de elementos visuales, modificando
la versidon por una mds simple. No obstante, el aspecto general se ha
mantenido y a largo plazo se retomard el desarrollo de la landing page hasta
alcanzar el disefio que yo he proporcionado.

4.1.3 Wireframe

“En el disefio web, un wireframe o un diagrama wireframe es una
representacion visual en escala de grises de la estructura y funcionalidad de una
sola pdagina web o pantalla de aplicacién movil. Los wireframes se usan en las
primeras etapas del proceso de desarrollo con el fin de establecer la estructura
basica de una pagina antes de agregar el contenido y el disefio visual, y se puede
crear con papel, directamente en HTML/CSS o con aplicaciones de software”.
(“Lucidchart”, s.f, parr. 3).

Los wireframes han permitido que la landing page se desarrolle en
conformidad con todo el equipo. Al poder visualizar la funcionabilidad con una
minima inversion creativa se puede modificar e implementar nuevas
funcionalidades sin necesidad de sacrificar tiempo creativo.

Gracias a la realizacién de esta estructura el equipo ha podido visualizar e
imaginarse como se mostrard toda la informacion del startup. Se han tomado
decisiones importantes de estructuracion, sobre todo, la situacién de los textos
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Fig. 36. Estructura wireframes final
de la landing page de Miivo.

Fig. 35. Cuarta seccion de la landing
page de Miivo.

Fig. 34. Primera seccion de la landing
page de Miivo.
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informativos respecto a las imagenes, ilustraciones e iconografia. Se compensa
el peso visual del conjunto alternando los elementos y la alienacién entre ellos.
4.1.4 Iconos web

“Es un signo que mantiene una relacién de semejanza con el objeto
representado. Se origina a partir de la palabra griega eikon, que significa imagen
e indicio, y generalmente se usan para comunicar informacién sin necesidad de
palabras”. (Martin Juliov, 2019, parr. 3).

éPor qué moverte
con Miivo?

—_
—_
- o Sag—
L | ?_:L Planea, compara y paga con un click
Decide tu destino, elige la mejor opcion para ti y
— Q Apuesta por la movilidad sostenible
Por cada vez que utilices MyWay en vez de tu
coche reducirds 185 )2 por kilometro de
media
; 5 Olvidate de las tarjetas fisicas
Accede al transporte i vil, recarga
D tus bonos desde nuestra app y consulta tu saldo

en MyWay con tu smartphone.

Gana recompensas unicas

Sumérgete en la comunidad de MyWay y participa
en retos y eventos para ganar recompe y

(09

En este sitio web han sido necesarios siete iconos. Los cuatro primeros para
acompaiar los aspectos positivos de moverse con Miivo y los tres iconos
restantes, usados para ilustrar la informacion en la seccion de empresas. En
conjunto ayudan al lector a situarse en la frase y obtener relacion al instante de
lo que estd leyendo respecto al icono.

Miivo empresas

¢Por qué colaborar
con Miivo? -

Al integrarse en
conseguiran r

uestros colaboradores
més usuarios y una LO4 R)
ocién

Q EDAI  vienti® cooltra o) @

Estos iconos no han sido disefiados expresamente para Miivo, en desarrollo
web se agiliza ese trabajo enlazando bibliotecas de iconos que facilitan mucho
la tarea y reducen tiempos de produccion. Esto no quiere decir que, de todos los
iconos posibles, los usados han sido seleccionados cuidadosamente para que
casen con la marca. Todos los iconos comparten trazos suaves y curvos que
siguen con los estandares graficos de Miivo.
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4.1.5 llustraciones

Integrar ilustraciones 3D en la pagina web de Miivo, ademas de eliminar la
problematica citada anteriormente, define un aspecto visual diferenciador
frente al resto de empresas de la competencia.

A continuacién explico el proceso de modelado, texturizado y de animacion
de cada una de ellas con el software Cinema 4D.

. o e Vehiculos: Desde una web de modelos 3D se obtienen cuatro vehiculos
Fig. 37. Modelado y animacion de los . o o .
vehiculos en C4D. de libre uso. Se modifican y optimizan para poder ser animados. La
escena pretende simular como conviven estos diferentes transportes
circulando. Para ello ha sido necesario animar la rotacién de todas las
ruedas y en el caso de la bicicleta también, el pedaleo. Por ultimo, son
personalizados con los cromatismos de la marca sin saturar la
ilustracién.
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Fig. 38. Modelado y animacion del e Smartphone: Se modela una versidon simplificada de un IPhone y se

smartphone en C4D. . , . .
sustituye la pantalla por geometrias que simulan el mapa de una ciudad.
Se modela un botdn slider y un icono de ubicacion, estos elementos se
componen de curvas suaves y se texturizan con acabados plasticos con
los cromatismos de Miivo. Por ultimo, se animan interpretando el
proceso de iniciar un viaje con la aplicacion.



Fig. 39. Modelado y animacion del planeta
en C4D.

Miivo: Disefio de identidad visual. Pascual Ugeda Mas 25

PR Y 2 SURIR AR I SO R

AV

[/ 0C

Planeta: A partir de una esfera, se le modifica el volumen para
representar las zonas terrestres del planeta tierra y se modela un icono
de ubicacion para clonarlo y situarlo por todo el alrededor. Los iconos
son texturizados con los degradados azules de Miivo y son animados con
una suave vibracién para que varien su posicion. Esta vibracién logra un
efecto de flotabilidad alrededor de la esfera giratoria.

Las tres animaciones han sido renderizadas con el motor Arnold, en png y
con canal alfa, posteriormente en After effects se han juntado todos los
fotogramas y ajustado los cromatismos con el Lumetri.

4.2 APLICACION

La aplicacidon de Miivo se compone de muchos servicios y funcionalidades,
que desglosaremos después. Las numerosas pantallas, han hecho de este
proyecto todo un reto y a continuacién explico como se ha afrontado.

4.2.1 Contenido

Entre todo el equipo concluimos que el prototipo modelo de la aplicaciéon
va a necesitar las siguientes funcionabilidades:

Registro y login: Este proceso comprende desde la pantalla de carga
del inicio de la aplicacién hasta que llega al mapa. Es el proceso mas
importante para retener a los usuarios.

Proceso con direccion: Este proceso debe mostrar cdmo se afronta la
necesidad del usuario de realizar un trayecto siguiendo una direccién
previa. Es decir, la App debe recomendarle que métodos de transporte
son los mejores para ir a su destino que previamente ha introducido
en el buscador del mapa de Miivo.

Proceso libre: En esta opcidn el usuario conoce la ruta y solo necesita
la App para seleccionar un método de transporte cercano a su
ubicaciodn.
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e Afiadir tarjeta: Proceso de introduccion de tarjeta de crédito y bonos
de transporte.

e Ajustes: Proceso de afiadir la licencia de conduccidn y poder cambiar
la contraseia y el idioma de la App.

e Iniciar reto: Disefiar el proceso de activar o iniciar los retos que Miivo
proporciona a cambio de premios.

e Canjear premio: Proceso en el que el usuario obtiene y canjea el
premio.

e Registro de viajes: Disefiar el proceso de visualizacion del historial de
viajes del usuario.

4.2.2 Navegabilidad y wireframes

“Una pagina web puede contar con los mejores contenidos en el género

que se desarrolla, pero indefectiblemente fracasard si su interfaz no permite
un rapido y cdmodo acceso a los mismos por parte de los usuarios.
Por el contrario, una pagina web cuyos contenidos sean de menor calidad (sin
gue éstos sean malos, por supuesto) pero cuya interfaz permite que sus
usuarios naveguen en forma sencilla, tengan acceso en forma inmediata al
contenido que desean e interactien de forma fluida, tendra un mayor éxito”
(lawebera, s.f, parr. 9).

El interfaz de usuario de Miivo sigue los estadndares de otras muchas
aplicaciones, el proceso de login o registro, es el mismo que la mayoria de
Apps. Nuestra intencién no es diferenciarnos en este aspecto.

Registrer

Splash Screan

Check email

Introduction Get started Forgot Password Reset password

Tif message

Fig. 40. Parte 1 del esquema de
flujo del usurario.




Fig. 41. Disefio wireframes de
todas las pantallas de la
aplicacion.

Fig. 42. Parte 2 del esquema de
flujo del usurario.
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Una vez conocida la navegabilidad principal se asientan las estructuras y la
magquetacion de las diferentes pantallas. Como se ha hecho anteriormente en
la creacidon de la pagina web, se empieza con los wireframes. La Funcién
principal de este paso es forzar al disefiador, en este caso yo, a dedicarle
tiempo al disefio funcional, ya que no se debe utilizar colores ni elementos
creativos disefiados expresamente para la marca.

4.2.3 Diseio

Uno de los aspectos positivos ha sido disefiar la aplicacion con una
identidad muy sélida tras meses de desarrollo y estudio. Ademas muchos de
los recursos graficos disefiados para la web han sido reutilizados o han servido
de inspiracion para pantallas de la App. Por ejemplo, se han usado las
ilustraciones 3D en algunas de las pantallas y sobre todo se ha usado
Unicamente la tipografia Poppins semi bold y los colores corporativos, ya sea
en tinta plana o degradados. Todas estas caracteristicas han unificado la
identidad visual entre todos los productos de Miivo. Estructuralmente, todas
las ventanas, cuadros de texto y botones han sido tratados con los bordes
redondeados. Ademas, los textos informativos se sitlan sobre fondo blanco
para mejorar la lectura. Este estilo, ya usado en la landing page tiene un
motivo de eficiencia, claridad y coherencia.

Lucia Caballero en un articulo de ‘elDiario’ recoge los motivos del uso de
los bordes redondeados, hay dos motivos que destacan frente al resto: Los
dispositivos tecnoldgicos poseen bordes redondeados, al usar este recurso en
entornos digitales se genera una coherencia y armonia visual. El otro motivo,
de aspecto mds técnico, comenta que al usar los bordes redondeados, los
tonos en las pantallas no sufren variaciones tonales, no obstante el uso de
angulos rectos puede generar efectos de cortes de luz en la pantalla (Luis
Caballero, 2017, parr.3, 6).
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La ventana principal que convivira con todos los elementos de
navegabilidad es el mapa. Con el uso tan extendido del Google Maps, la
poblacion se ha acostumbrado a ese interfaz y cualquier otro podria generar
rechazo. Se toma la decision de imitar esa navegabilidad ya que lleva muchos
afos de perfeccionamiento, ademas replicar su navegabilidad es algo muy
comun entre todas las aplicaciones de transporte. No obstante, el estilo
grafico del mapa ha sido llevado al terreno de Miivo. Se reducen los maximos
colores posibles a tonalidades de grises frios y blancos, para poder afiadir los
diferentes tipos de transporte sin saturar la pantalla. A continuacién explico el
disefio de los distintos procesos:

li ®

Ready to expand
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9 cunum.mmmuhnen‘ = # ALBIRO @
Getstarted ) S
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e Registro y login: Ha sido necesario componer cinco pantallas. Las tres
pantallas que contienen los cuadros de texto y los botones se situan
sobre el degradado corporativo principal de Miivo, que se muestra en
la primera pantalla de carga. Los textos situados sobre la ventana
principal contienen el azul corporativo mas oscuro, al igual que los
botones de login y registrar. Los hint text o textos de sugerencia se
colorean del naranja corporativo para tener distincidn visual de los
textos informativos y botoneria. Se reutilizan las ilustraciones 3D como
fondo de las ventanas y se colocan dindmicamente sugiriendo
movimiento. Asimismo, se genera una composicion con todos los
vehiculos 3D para formar la ilustracidn principal de inicio de la App.

Fig. 45. Pantallas involucradas en el
proceso de registro o login.
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Fig. 47. Pantallas involucradas en el
proceso con direccion.
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Proceso con direccidn: Para esta navegacion ha sido necesario disefiar
tres elementos mas. El primero de ellos, la pantalla del buscador. En
esta pantalla, siguiendo los métodos estilisticos se sitian dos ventanas
con los bordes redondeados sobre un fondo, esta vez transparente
pero con desenfoque, para que el usuario nunca perciba que sale del
mapa a otra pantalla. Se puede intuir la superposicion de la ventana al
visualizar los tonos del mapa. Esta ventana con desenfoque, también
se utiliza para el slider inferior donde aparecen los diferentes medios
de transporte. Al utilizar esa transparencia dejamos libre el recurso del
blanco para destacar los elementos mds importantes, en este caso los
diferentes vehiculos. Los colores corporativos en los botones del slider
inferior se utilizan para indicar la actividad de éste. Si estan en naranja
llamativo significa que el usuario tiene obligatoriedad de pulsar el
botdn, ya sea porque estd en el proceso de reservar un vehiculo o
finalizar un trayecto. La Ultima de las ventanas que cierran este
proceso es la de valoracién del trayecto. Esta ventana también se
encuentra superpuesta al mapa e introduce uno de los dos colores no
corporativo de toda la aplicacidon. Se trata del verde, un verde saturado
que se utiliza para la barra indicadora de superacion de los retos y para
el icono de CO2 ahorrado. Por ultimo, el uso de los colores
corporativos, en este caso el azul, ha sido esencial para indicar la
activacion del inicio del trayecto, tintando la direccién de destino de
dicho color.

Proceso libre: Si el usuario conoce la ruta y no necesita ser guiado por
la aplicacidn, solamente debe seleccionar que vehiculo va a utilizar. El
slider debe prescindir de informacién como el coste, el mejor vehiculo
o el tiempo del trayecto ya que se desconoce el destino. Al eliminar
dicha informacion queda mas espacio libre que permite mostrar un
vehiculo mas.
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Fig. 48. Proceso de afiadir una tarjeta de e Afiadir tarjeta: En este servicio se pueden afiadir dos tipos de tarjetas,
crédito. la de crédito y el bono de transporte. Ha sido necesario disefiar como

se muestran estas tarjetas juntamente con el disefio de las pantallas
de aifadir, modificar o eliminar. La ilustracién de cada una de ellas
tiene elementos diferenciadores, pero manteniendo el uso del azul y
naranja corporativo. Para seguir con el estilo de la aplicacion, todos los
hint text siguen siendo naranjas. Todos los cuadros de texto se alinean
al centro y los textos de sugerencia se justifican a la izquierda. Un
elemento que ha aparecido anteriormente y no se ha explicado es el
avatar. Si el usuario no quiere afiadir una foto, la aplicacién le mostrara
un avatar con los colores corporativos de Miivo.
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Fig. 49. Propuesta inicial: disefio de las
pantallas de ajustes y viajes.
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Fig. 50. Propuesta inicial: disefio de
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Véase disefio definitivo. Anexo |,
pag.6.
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e Ajustes, viajes, retos y premios: Después de asentar el estilo y la
estructura de maquetacidon en otros procesos de la App, construir
estas pantallas se convierte en una tarea sencilla, simplemente se
siguen las reglas graficas que definen el estilo de Miivo. Por resaltar
alguna de las caracteristicas distintivas entre ellas, el proceso de
premios tiene imagenes corporativas relacionadas con el premio que
se otorga.

4.2.4 Iconos

Todo el desarrollo de la aplicacidn se ha hecho con empresas de transporte
ficticias, y por esto no se ha invertido tiempo en desarrollar una iconografia
distintiva. Durante todos los meses de disefio de la marca, mis compafieros de
equipo han ido completando los acuerdos con las distintas empresas de
movilidad. Es por eso que al final de todo el desarrollo de la aplicacién se han
conocido las empresas colaboradoras iniciales, y en su causa, la necesidad de
disefiar su iconografia para el mapa.

Se ha necesitado un icono para las siguientes empresas:

e Metro Valencia

e EMT
e Renfe
e Valenbisi

e Metrobus

e Torrent Bus

Hay dos problematicas a la hora de crear la iconografia. La primera se debe
a la carga del mapa, se deben generar varios iconos de la misma version para
gue en una vista mds general no haya una saturacién de pines, y segunda, Miivo
no tiene los derechos de uso de los logotipos oficiales de cada una de las
empresas, asi que los iconos deben representar cada una de las empresas sin su
marca. Estas han sido las soluciones:
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empresas de transporte. ario

La solucion ha sido hacer unos modelos 3D de bajo poligonaje, que
representasen esos medios de transporte con el cromatismo. Para su realizacion
se han cogido referencias visuales de los vehiculos y se han sintetizado las
geometrias y los colores para que con mucho menos detalle, el usuario sea igual
de capaz de percibir a qué medio de transporte representa el icono.

Fig. 51. Imdgenes de referencia y su
respectiva solucion en 3D.

Todos los modelos 3D han sido, modelados desde un dibujo vectorial en
Adobe lllustrator y extruidos en Cinema 4D donde se le han aplicado las texturas
y luces del motor de renderlzado Arnold

V=

Vs

Fig. 53. Captura de pantalla de
Cinema 4D con los diferentes iconos.
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5. CONCLUSION

Una vez finalizada la memoria del trabajo final de grado (TFG) de este
proyecto real, es hora de analizar si se han cumplido todos los objetivos
planteados a su inicio. Todo el equipo, viendo el desarrollo de la marca y la
buena aceptacion en redes sociales, concluimos que Miivo si tiene un aspecto
diferenciador frente al resto de empresas de movilidad. Muchas de las
colaboraciones, ademas de haberse conseguido por el gran trabajo de mis
compafiieros de negocios internacionales se suma la presencia de la marca en
redes sociales y las presentaciones maquetadas para cada empresa con la
identidad visual de Miivo, que en esta memoria no se ha podido incluir por
cuestiones de privacidad. En cuanto a los objetivos mas especificos, todos se han
realizado y han sido documentados en la memoria.

Viendo el resultado, una de las fases mas importantes ha sido ser sabedor de
toda la historia de Miivo y redactar un briefing especifico junto a entrevistas
para poder abordar la fase artistica.

Antes de adentrarme en este proyecto, no tenia ni un minimo interés por la
movilidad sostenible, ahora soy sabedor de como las grandes ciudades, junto a
Europa estan apostando en ella. Toda la busqueda de referentes me ha ayudado
a conocer esta problematica y poder disefiar todas las funcionalidades con un
mavyor criterio.

En cuanto a la metodologia de interfaz y experiencia de usuario, gracias a la
investigacion y referentes he podido realizar las versiones iniciales de la web y
la aplicaciéon. También se ha llevado a produccidn merchandising, y el
aprendizaje que esto conlleva como los métodos de impresién y dreas seguras.

En resumen, durante toda la redaccién de esta memoria, me he dado cuenta
de la importancia de cada una de las fases. Gracias a seguir los estandares
metodoldgicos del disefio grafico ha nacido una marca sélida que funciona
correctamente en la sociedad con la que convive.

Por Ultimo, uno de los aspectos mas importantes que me hicieron
adentrarme en este proyecto fue poder crecer junto a la startup. Ver y conocer
todo el proceso desde la nada, hasta ser una empresa y tener la aplicacién en
funcionamiento. Puedo decir, una vez finalizada esta memoria, que he
aprendido mucho todo este afio junto a Miivo.
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