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0O1. Qué es Afalac
Naming

Afalac es el naming de la marca.

Es una palabra en valenciano

cuyo significado alude a tratar
agradablemente a un nifo/nifa

con demostraciones de afecto para
hacerle reir. También, tiene como
significado darle afecto a un nifio/nina
con el fin de conseguir algo positivo,
cosa que se puede relacionar con la
educaciony con el hecho de ensefiar
jugando y amablemente para facilitar
esta tarea de aprendizaje.

Ademas de ser una palabra sonora,
facil de pronunciary reconocible,

la palabra empieza por la letra a, la
primera letra del abecedario, también
relacionado con el dmbito de la
educacion.

afalac

Valenciano Castellano

afalac [afaldk] afalac [afaldak]

1.m. Acci6 o efecte d'afalagar. 1.m. Accion o efecto de halagar.
2.m. Cosa que afalaga. 2.m. Cosa que halaga.

Afalagar: Dirigir (a alguien) alabanzas, demostraciones de carifio o de reverencia, para afectarle de
una manera agradable. // Alimentar o alentar a alguien (el orgullo, la vanidad, una pasién, un defecto
o una mania). Halagar las virtudes de alguien. // Afectar de una forma agradable. Tus palabras le
halagan.
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afalac

01. Qué es Afalac
Mision y vision

La mision y la vision de Afalac
esclarecen hacia donde se quiere ir
con la marca (vision) y como vamos a
ir hasta ese punto (mision).

Mision

Recopilamos recursos para nifos y nifias con
diversidad funcional para facilitar su busqueda
mediante la organizacién y clasificacion,
basdndonos en sus necesidades de desarrollo y
aprendizagje.

Vision

Queremos ser la web recopilatoria en la que
confian los y las profesionales para buscar
recursos y actividades para realizar con sus
alumnos/as con diversidad funcional o para

compartirla con las madres y padres.
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afalac

0O1. Qué es Afalac
Valores

Para diferenciar a Afalac de las otras
marcas, se le dota de unos valores que
ayudan a su entendimiento y sientan
los pilares de lo que representa la
marca.

Sensibilidad

Para la marca es fundamental que los nifios y nifias
aprendan mientras se sienten comprendidos, esto se
consigue mediante la sensibilidad y el intfentar meterse en
la piel de esos nifios y nifias.

Educacion

La educacién es fundamental para los nifios y nifias

con discapacidad ya que, en muchos casos, necesitan
reforzarla para conseguir desarrollar habilidades basicas
del dia a dia, como: comer, comunicarse...

. [ X3
Diversion
Se valora la diversién en la educacién para hacer més
fécil y entretenido el proceso, sobre todo en el caso de

los menores con discapacidad, ya que en estos casos el
camino puede resultar mds tedioso.

Igualdad

Los nifios y nifias tienen menos prejuicios que los adultos,
por eso, hay que aprovechar para inculcarles que todos
somos iguales, independientemente del sexo y las
diversidades funcionales.
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afalac

0O1. Qué es Afalac
Personalidad de
la marca

La personalidad ayuda a comunicar
a las personas aquello que pueden
esperar de nosotros, marcando para
Afalac una manera de comportarse e
interactuar con el publico.

Afalac se define como una marca
comprensiva para personas
resilientes en la que te puedes
apoyar y sentir comprendido

y comprendida porque en su
comunidad no existen prejuicios ni
distinciones.

Esta afirmacion se traduce mediante
dos arquetipos que ayudan a pensar
en la marca como si se pensara en una

persona.

Cuidador

ARQUETIPO PRINCIPAL

Buscamos ofrecer proteccién y cuidado de

manera altruista a aquellos que nos importan.

Buscamos entender y empatizar con lo que te
pasa. Somos seguros, somos alguien en quien
confiar.

Mago
ARQUETIPO SECUNDARIO

Queremos inspirarte y que consigas todo
aquello que te propones. Ademds, te ayudamos
en el proceso y te brindamos recursos
necesarios para llegar a tus metas.
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02. Logotipo
Construccion
tipografica

Este logotipo se desarrolla con la
tipografia Outfit (explicada en la
pagina 21) en minuscula ya que es
favorable evitar las mayusculas para
mejorar la accesibilidad.

La tipografia se adapta subiendo el
tracking a 25 puntos y redondeando
los vértices principales 0,5mm para
dar sensacion de suavidad.

afalac

afalac — afalac
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02. Logotipo
Versiones

Ellogotipo es el primer punto de
contacto que tiene un usuario con
nuestra marca.

Junto al logotipo principal, se han
realizado una serie de logotipos
secundarios para facilitar su
adaptacion a otros soportes y facilitar
su legibilidad en los cambios de
tamano.

Asi, encontramos un logotipo
secundario en el que aparece el
nombre junto al tagline, el cual

se conforma en caja alta para
diferenciarse del logotipo que estd
en caja baja. El otro logotipo es mas
iconografico para las reducciones en
el que solo se mantiene la letra a, la
cual es caracteristica de la palabra
Afalac ya que se repite tres veces.

afalac

Logo principal Logo secundario + tagline Logo reduccion

afalac afalac a

COMPARTIMOS CRECIMIENTO
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02. Logotipo
Negativo

Los logotipos tienen una version

en negativo para usarlos en fondos
oscuros de manera éptima sin perder
legibilidad.

afalac

Logo principal Logo secundario + tagline Logo reduccion

afalac afalac a

COMPARTIMOS CRECIMIENTO

12
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02. Logotipo
Construccion
La construccion de los logotipos se Logo principal Logo secundario + tagline

estructura alrededor de la letra a, tan
caracteristica de la marca.

Asi, la altura de la letra se divide en 4
partes, a una parte se le atribuye el

valor de X.

X | COMPARTIMOS CRECIMIENTO

Logo reduccién
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02. Logotipo
Area de respeto

Para garantizar la legibilidad cuando Logo principal Logo secundario + tagline
el logotipo conviva con otros
[ T [ [
elementos, se establece una area de S N I R I S
respeto que hay que mantener. o o L f I i
- "1 | COMPARTIMOS CRECIMIENTO | | !
- 3X i e + - ‘
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02. Logotipo
Test de reduccion

Para que su legibilidad sea correcta

y reconocible en todos los tamafios,

es recomendable adaptar el logotipo, .. L. - L.

wilzre el lagaiae & i Adaptacion a las aplicaciones + tamafno minimo recomendado
para aplicaciones mas grandes y el
icono de la a para aplicaciones mas

pequenas.

Se especifica su tamafio minimo

recomendado en pixeles y a fa I a C f I
centimetros. — aralac —_— a

COMPARTIMOS CRECIMIENTO

133,22 x50 px / 4,67 x 1,76 cm 46,12 x 12 px /1,63 x 0,42 cm 10 x 10,47 px / 0,35 x 0,37 cm
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02. Logotipo
Co-Branding

Cuando el logotipo tenga que
aplicarse junto a otros logotipos, se
tendra en cuentauna separacién de 4x
entre logos.

Ademas, los logotipos de otras

0 GENERALITAT
 VALENCIANA

Conselleria d’Educacio,
Cultura i Esport

entidades se alinearan a la derecha

UNIVERSITA
POLITECNIC/\
DE VALENCI/

en caso de sobrar espacio, como

el logotipo de la UPV. En caso de

no poder colocar el logo al tamaiio
COMPARTIMOS CRECIMIENTO

correspondiente, se centrara sin

salirse del espacio, intentando

equilibrar tamafos en la medida de
4X

lo posible, como el de la Generalitat

Valenciana. ; //
Se ponen de ejemplo estos logotipos %

GENE ITA

N VA CIAN/

\

ya que la plataforma se idea y se
crea bajo un proyecto colaborativo

como Trabajo Final de Grado de la . L
nselleria d’Educacio,

UPVy porque la web pertenece a la Cultura i Esport

o=t

categoria de la educacion.
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02. Logotipo
Usos incorrectos

El logotipo de Afalac debe seguir las

normas de uso mencionadas hasta q q C a I
el momento, no se debe alterar de

COMPPARTIMOS CRECIMIENTO

ninguna manera que no se especifique
en este manual.

No utilizar un color distinto En version con tagline no utilizar dos No alterar la forma al reescalar
colores

(O Qrelac

No alterar la alineacion del tagline No rotar el logotipo No usar contornos
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afalac

03. Identidad visual
Cromatismo

La eleccion del cromatismo de la
marca es fundamental para Afalac, ya
que pretende transmitir el caracter
jovial y juguetén de la identidad,
ademas, los colores se desarrollan en
base a las sensacionesy a los valores
que quiere transmitir la marca, que
son multiples.

Es por eso que se escogen diferentes
colores, contrastados entre ellos, para
crear una paleta alegre y vivaz.

Los colores principales, son el color
azUl mas oscuro junto al color crema,
que actlia como sustituto del blanco
y le da suavidad y sensacion de
cercania a los fondos.

Los colores secundarios se utilizan
para los gréaficos, las ilustraciones y los
pictogramas de la identidad.

#000000

Entusiasmo

H#EG66ASE

RGB 230, 106, 94
CMYK O, 49, 53,10
PANTONE P 52-6 C

#F7EDES8 #2F4696

RGB 247,237, 232
CMYK O, 4,6, 3
PANTONE P 51-1C

Ternura, dulzura

#E56597
RGB 229, 101, 151

CMYKO0, 50, 31,10
PANTONE P 75-14 C

RGB 47,70, 150
CMYK 40, 31, 0, 41
PANTONE P102-8 C

Juventud, vida

#56AA70

RGB 86, 170, 112
CMYK 33,0, 23, 33
PANTONE P 142-13 C
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03. Identidad visual
Tipografia

La tipografia principal corporativa
de Afalac es Outfit, una tipografia
geométrica redondeada y sin serifa.
Se utiliza tanto en el logo, como en
el tagline, en la web y en los titulos
principales que aparecen en la
campafa de comunicacion.

La tipografia secundaria, la Source
Sans Pro, que se utiliza para mejorar
la lecturay jerarquizar la informacioén,
se elige por ambas partes del proyecto
con el fin de asegurar la lectura de

los textos de la web. También se
considera accesible por ser de palo
secoy por su variabilidad de pesos.

afalac

Outifit

Tipografia principal

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj
Kk LI Mm Nn N Oo Pp Qq Rr

Ss Tt Uu VW Ww Xx Yy Zz
1234567890

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj
Kk LI Mm Nn Nfi Oo Pp Qq Rr
Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
1234567890

Source Sans Pro

Tipografia secundaria

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj

Kk LLMm Nn NA Oo Pp Qq Rr Ss
Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
123456789

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj

Kk LI Mm Nn Nii Oo Pp Qq Rr Ss Tt
Uu W Ww Xx Yy Zz

123456789
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03. Identidad visual
Graficos

Mediante formas vectoriales y
geométricas se representan los
juegos infantiles de construccion de
madera. Estas formas dan vida a unas
composiciones que representan la
construccion del aprendizaje de los
menores con diversidad funcional.

Las piezas componen unas
construcciones que se diferencian de
las que se suelen realizar y que con
esfuerzo consiguen mantenerse en

pie.

Estas formas tienen los bordes
redondeados para que sean
coherentes con la marcay con el
logotipo.

Se utilizan para acompafiar a los
textos en las composiciones tanto
fisicas como digitales.
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03. Identidad visual
Graficos

Se disefian los nUmeros que sirven
para organizar los niveles de
discapacidad en Afalac.

Los recursos agrupados en el nimero
1 podrian realizarlos menores con

un grado de discapacidad bajo, en
cambio, las actividades del nimero

4 estarian destinadas a niflos con un 1

grado de discapacidad mas alto. Asi,

estos numeros se realizan con formas
geométricas.

Los vértices estan redondeados 0,8 80 x 80 px 70 x 70 px 60 x 60 px 50 x 50 px
mm.



Manual de marca CIfCIICIC

03. Identidad visual Crecer, construir
Ilustracion T

Siguiendo con las formas geométricas
a las que la marca le da tanta
importancia en el logotipo y en los
graficos.

Las ilustraciones son conceptuales
y se relacionan con el crecery el
avanzar, también las categorias
que organizan las actividades por
necesidades en la web, sirven como
ideas para realizarlas.

Pueden sufrir variaciones en el color
con el fin de mejorar su aplicacién
otros soportes.

El grosor de lineay el redondeado

de los bordes se atribuyen a cada
ilustracion por individual en base a l
pruebas de reduccion.

Estimulacion,
reto
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03. Identidad visual
Iconos

Estas ilustraciones anteriores se
utilizan como iconos mediante

un proceso de simplificacion,

se escogen los elementos
estrictamente necesarios para que
sean entendibles, asi se forman los
iconos, estos se relacionan con las
categorias organizativas de la web ya
mencionadas.

El grosor de linea y el redondeado
de los bordes se atribuyen a cada
ilustracion por individual en base a
pruebas de reduccion.

Su tamario es de 35x35 px.

afalac

00 7

Atencién Desarrollo Habilidades Matematicas
sensorial sociales
Autonomia Emociones Lenuaje Memoria
personal
Comunicaciéon Estimulaciéon Habilidades Motricidad

sensorial socio-emocionales
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04. Sistema para las aplicaciones

Digitales - Web

afalac

B afalac

Diferentes niveles de
dificultad

Todas s actividades estin clasificadas segin el

plo,una actividod:
Lenguaje 1 puedenlevara  cabo menores con
unaaltacapacidad enellenguale, pues tiene un
el de ificutad altopara su desarrol.

afalac, compartimos
crecimiento

Tu web de actividades y recursos
adaptados para nifios y nifias con
diversidad funcional

;Por dénde empiezo?

Actividades con niveles
1,2y3
Las actividades de nivel 1 posen una difcultad
aita para desarmolaras Lasde ivel 2 son de
dificutad media. Los de nvel 3 estin adaptadas.
ra menores con discapacidad grave, por tanto
sonde dicultad baja.

actividadesniva —

actividadesniva —

iA porun
nuevo reto!

J - 4

ynifas des
Lo para merores
con una iscapacidad profunda

Diferentes categorias

i como exise una gran diversidad de nifosy

Diferentes categorias

Asicomo existe una gran diversidad denifiosy
ias, Rebombor dspone de gran variedad do
005 repartdas en dferentes categorios para
ayudartea encontrar lo buscas. Descubre.
actividades adaptadas para discapacidades
sensorales,intelectusles, motoras y
psicomotoras. Seleccionaco cada una de a5
catogorias de Aflac,encontrads breves.
descripciones sobre o que tratany susdreas:

(@) st (©)
@ (3)

Ultimas actividades

Qué recursos puedo encontrar enAfalac?
icomoc

significanalgunas palabras

iC6mo compartouna acividad? -

Exsten dos posiildades.Laprmers, alfinal de s
pestaiade cada activdad encontroris s iconos >
las Rdes Socale por conde puedes enviarla El
segundo mitodo e buscando a oo usuarode.
afalac,ssriviendo sunomorey apellido, o bien su
nombre de suari,

Sidesess compariruna acthidad creads port, solo
Sparecerd s opcidn de nvir porcoreo slectibnica
para mayorseguridad. i buscas comparti
ipidamente un grupo de acivdades, puedes
Rodir usuarios irectamente 3 una carpeta dela
pestafiaMicolccion.

1Quésignificalicono de s campanaen i+
pertit

Todas 35 acthvidades pasan por una igurcsa
seleccidr, de manera que se han recopilado y
disefado por proeslonales especilzados. Nos
aseguramos de que sean benefcosas para los
nifiosy ias. Ademis, e cada actividad aparcce
surespectivo autor

Nuestro equipo

Ban S
p 5 be J

Somos Denise Bustos, isefador grdfica,y
Estefria Berenguer,diseRadora weby técnica en
Educacén Inantl. Nuestrointerés pora nfancia
hamovido  croar sterincén eninernet
donde faciitar activdades inclusves »familssy
profesionales paa surutina diaria. Tieres alguna
uda? No dudes en contactar con nosotras!
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04. Sistema para las aplicaciones

Digitales - IG

afalac v

r'
75 237 mil 240 Vm]g’lam
Publicacio... Seguidores Siguiendo q
o |, ) & @

maria_lopez  lolavalv24

saratoma  instaupy

afalac
M afalac

Editar perfil Valéncia

Promociones Herramientas Contacto

~ a
SOW

+)(A) (&) (£

Nuevo Actividades Vosotr@s Talleres Q8A

| covparmivos
CRECIMIENTO. gz

JUGANDO sE
APRENDE MEJOR

pQvY
o gustaa ddenisebbustos ¥ 123

A O
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04. Sistema para las aplicaciones
Digitales - Facebook

Afalac ©

Web educativa

Inicio Informacién  Fotos  Videos  Vermds

About

@ Afalac ofrece un repositorio de actividades
para personas profesionales y familiares a
cargo de menores con diversidad funcional.
Accesible, inclusiva y segura.

A 159,784 personas les gusta esto

40.054 personas siguen esto

45,264 personas han registrado una visita
hitps://www.afalac.com

Enviar mensaje

1]
[
®
(]
]

Fotos Ver todas las fotos

Web

Privacy - Terms - Advertising - Ad choices [> - Cookies - More
Facebook © 2020

a DeniseBustos + @ 8 v

© Enviar mensaje

! ¢En qué podemos ayudarte?

o)

,a 2Qué estés pensando?
B Video en directo

Afalac ©
30 mins . @

{Buenas tardes! Hemos verificado y subido actividades de autonomia
personal en el apartado nivel 4,ja difrutar con I@s pequefi@s!

Fotojvideo

Listado.

Vestirse, dosvestirsey
divertirse

www.afalac.com
©O s2mi 25 mil comentarios 1986 veces compartida
o Me qusta © Comentar #> Compartir

Ver comentarios anteriores
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04. Sistema para las aplicaciones
Fisicas: Campana
de comunicacion
« Carteleria A4

Ofd'GC COMPARTIMOS EN afalac GfCl'GC
'COMPARTIMOS CRECIMIENTO CREC'MIENTO ORGANIZAMOS LAS COMPARTIMOS CRECIMIENTO.
afalac ACTIVIDADES

POR NIVELES ¢QUIERES DESCUBRIR

NUESTRAS CATEGORIAS?

N o
= %

JUGANDO SE

ENTRAEN:
APRENDE MEJOR o aloc.cor

ofe

i
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04. Sistema para las aplicaciones
Fisicas: Campana
de comunicacion
« MUPI vertical

\
i

COMPARTIMOS CRECIMIENTO

A

ACCESIBLE

24

INCLUSIVA

SEGURA

www.afalac.com
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04. Sistema para las aplicaciones
Fisicas: Campana
de comunicacion
« Cartel horizontal
dimensién grande
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04. Sistema para las aplicaciones
Fisicas: Difusion
« Flyer
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04. Sistema para las aplicaciones
Fisicas: Difusion

+ Folleto

COMPARTIMOS
CRECIMIENTO
+

+ 52
o

Afalac ofrece un repositorio de
actividades accesible, entendible
y en el que el disefio cobra una
vital importancia, teniendo en
cuenta la brecha digital que pro-
vocan las TIC.

Nuestras puertas estan abiertas
para todas aquellas personas que
sean familiares o profesionales a
cargo de nifios y nifias con diversi-
dad funcional.

iUnete a nuestra comunidad!

EN afalac
ORGANIZAMOS LAS
ACTIVIDADES

POR NIVELES

(1]

Todas las actividades estan clasi-
ficadas segun el grado de dificul-
tad, equivalente al nivel de capa-
cidad requerido de lo que en ellas
se desarrolla. Por ejemplo, una
actividad con “Lenguaje 1”
pueden llevarla a cabo menores
con una alta capacidad en el len-
guaje, pues tiene un nivel de difi-
cultad alto para su desarrollo.

Ademas, se pueden encontrar
clasificadas por 1, 2, 3, que son las
de dificultad alta, media y baja-
respectivamente. Y ddespués, las
de dificultad muy baja, nivel 4,
recomendadas para menores en
etapa infantil, 6 afios, o con una
discapacidad profunda.

afalac

COMPARTIMOS CRECIMIENTO
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04. Sistema para las aplicaciones

Fisicas: Staff
« Identificadores

afalac

Sandra Pérez
DEPARTAMENTO DE MARKETING

ssenies
sncroparsecil
Iil!%!?’,
B3R
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04. Sistema para las aplicaciones

Fisicas: Staff
« Tarjeta devisita

afalac

35
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04. Sistema para las aplicaciones
Fisicas: Staffy
centros educativos
« Papely carpeta
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04. Sistema para las aplicaciones
Fisicas: Staffy
centros educativos
« Sobre

jA por un
nuevo reto!

- 4

- Q

www.afalac.com
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04. Sistema para las aplicaciones

Fisicas:
Merchandising

Totebag y funda

afalac

N

ACCESIBLE
INCLUSIVA

SEGURA

(O o )

afalac

‘COMPARTIMOS CRECIMIENTO

38
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04. Sistema para las aplicaciones
Fisicas: Regalos
« Pegatinasy
chapas

SECMIEN 7

S ()
‘B %
Q




www.afalac.com



