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En aquest manual reunim les pautes que defi-
neixen la identitat de la marca Adreça, així com 
les instruccions que donaran cohesió a totes les 
futures guies. 

Ens assegurarà un bon enteniment i ús de la mar-
ca per a aplicar-la correctament. A més, aques-
tes normes ens permetran expandir la marca 
sense perdre la seua essència.
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Què és Adreça?

Sobre Adreça — Propòsit, missió i visió — Valors — Nom — Arquitectura de marca
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Sobre Adreça
Que és Adreça?

Adreça és una pràctica que fomenta les zones 
rurals quasi no turístiques del territori valencià, 
per tal de donar-les visibilitat i així contribuir 
amb la frenada de la despoblació.

Ho fa mitjançant un forma de turisme diferent 
i sobretot, més propera. Un turisme destinat 
a gaudir de la natura, el paisatge, la cultura 
tradicional i la relació amb la població local, 
convertint-se així en un model de turisme 
sostenible.

Un turisme destinat a gaudir de 
la natura, el paisatge, la cultura 
tradicional i la relació amb la 

població local.
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Propòsit, missió i visió
Que és Adreça?

Propòsit

Oferir unes guies tangibles per poder gaudir al 
complet de l’experiència de visitar un poble.

Missió

Viure experiències innovadores als pobles 
del Comtat, donant-los a conéixer.

Visió

Ser un referent per a les institucions públiques 
properes i que opten per aquestes formes de 
promoció del seu turisme.

Guies turístiques

Pobles del Comtat

Més promoció del turisme rural
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Valors
Que és Adreça?

Qualitat

Estètica

Vitalitat

Autenticitat

Comunitat

Alternatiu

Pròxim

Pensat i produït des del primer moment en una 
zona propera on s’utilitza, el que li dona, un 
punt de responsabilitat amb el medi ambient.

En valencià

L’idioma que de la guia i de difusió és el 
valencià. A més, sempre s'intenta enriquir amb 
dites, paraules o frases de la zona.

Rural

Tant l’aspecte gràfic, com el contingut, és una 
guia que s’allunya del medi urbà, on predomina 
la natura i les activitats a l’aire lliure.

Pròxim

En valencià

Rural
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Nom
Que és Adreça?

Adreça

El nom de la nostra marca és Adreça.

Adreça, segons el Diccionari Normatiu Valencià 
és la indicació del lloc on habita algú. És una 
paraula que ens fixa un punt en el mapa, com 
aquestes guies, que ens fixen diversos punts 
arreu del territori valencià. 

A més, és una paraula de fàcil pronunciació i 
per tant, de fàcil memòria. Agradable morfolò-
gicament tant a la vista com a l'oïda. 

No solament això, sinó que també compta amb 
una ce trencada a l'última síl·laba, lletra de l’al-
fabet valencià. 
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Arquitectura de marca

...

Que és Adreça?

Actualment l'arquitectura de la marca Adreça 
està formada per les sub-marques dels pobles 
de la comarca del Comtat, però ampliables a 
altres pobles en un futur.

Totes comparteixen els mateixos valors 
i posicionament, el que les diferencia a 
cadasacuna és el contingut de les guies.

Aquest tipus d'arquitectura de marca és 
l'anomenada arquitectura monolítica. Esta 
ens permiteix crèixer horitzontalment, si fora 
necessari ampliar el nombre de pobles.

Adreça El comtat
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Identitat visual

Capçalera — Cromatisme — Tipografia — Retícula — Icones
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Aquest és el logotip d'Adreça.

Junt amb la versió principal, trobem les altres 
versions, com la que va acompanyat del lema o 
amb el nom de cada poble del Comtat.

També dissenyem una altra adaptació amb un 
format més quadrat, per a les aplicacions que 
així ho requerisquen.

Capçalera
Identitat visual

Aquests logotips no es deuen alterar, 
modificar o distorsionar. Tenen unes normes 
específiques d'ús que es deuen seguir per 
tal d'assegurar la coherència formal i visual.

Principal

Principal (+ poble)

Principal (+ lema)

Secundari
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La capçalera amb les seues variacions també 
es presenten en negatiu, el que ens permet uti-
litzar-les tant sobre fons clars com obscurs.

Capçalera —
Negatiu

Identitat visual Principal

Principal (+ poble)

Principal (+ lema)

Secundari
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La capçalera principal es construeix a partir de 
l’escriptura del nom amb la tipografia corpora-
tiva però es volteja la lletra «R» deu graus cap a 
l’esquerra, convertint-se en l'element distintiu.

La resta de variacions partixen de la base 
d'aquest logotip principal, com podem obser-
var als esquemes. 

La altura del logotip principal esta dividida en 
quatre parts iguals que s'utilitzen com a re-
ferència per a la construcció de les versions 
secundàries.

Capçalera —
Construcció

Identitat visual Principal

4x 3x

3x

3x

4x
1x

4x

Principal (+ poble)

Principal (+ lema)

Secundari

Valor de X

X
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Per tal d'assegurar la correcta percepció de la 
marca, s'ha establert la distància mínima que 
ha de mantindre el logotip amb qualsevol ele-
ment posicionat al voltant.

Aquesta distància sempre serà equivalent a 
tres quarts de l'altura del logotip principal.

Capçalera —
Àrea de respecte

Identitat visual Principal

3x

3x
3x

3x

Principal (+ poble)

Principal (+ lema)

Secundari

Valor de X

X
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Per tal d'assegurar la correcta legibilitat de la 
marca, és recomanable tindre en compte la di-
mensió mínima que es pot reduir la capçalera. 

Les següents versions ens indiquen tant el ta-
many recomanat com el tamany mínim dels di-
ferents logotips, en format imprés (300 punts x 
polzada) com en pantalla (72 punts x píxel).

Capçalera —
Test de reducció

Identitat visual Tamanys recomanats

30 mm | 115 px

12 mm | 60 px

30 mm | 115 px

18 mm | 85 px

30 mm | 115 px

15 mm | 75 px

14 mm | 50 px

7 mm | 20 px

Tamanys mínims
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El logotip principal amb el nom del poble, és al-
ternatiu, és a dir, pot variar depenent del poble 
al qual vaja referida la guia o l'aplicació. 

En aquest tipus de capçalera, "Adreça" passa a 
un segon nivell i el nom dels pobles a un primer 
pla. En aquests noms es combinen les lletres 
convencionals de la tipografia amb els glifs que 
ofereix la mateixa tipografia. Depenent de la 
llargària del nom, es canviaran una o dues lle-
tres com a màxim.

Capçalera —
Alternativa

Identitat visual Construcció

Modificació tipogràfica

3x

1x

4x

Variacions

Valor de X

X
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Probablement, en un futur, la nostra capçale-
ra haja de conviure amb el logotip d'altres 
marques o institucions col·laboradores. Per 
això, elaborem unes pautes específiques que 
defineixen com s'ha de comportar la marca 
d'Adreça junt amb les altres. 

La capçalera d'Adreça principal es posicio-
na sempre a l'esquerra, i manté una distàn-
cia equivalent al doble de la seua altura cap 
a la dreta, on es situaran la resta de marques, 
mantenint la mateixa distància entre elles, que 
equival a l'altura de la marca.

Capçalera —
Col·laboracions

Identitat visual
Capçalera

2n n

n

n

n

Col·laboradors

Valor de n

n
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La marca Adreça no es deu modificar ni alterar 
en cap cas. S'ha d'utilitzar seguint les pautes 
establides en aquest document.

A continuació es mostren els casos més co-
muns de mal ús de la nostra marca per evi-
tar-los. Qualsevol d'aquestes pràctiques trenca 
amb la coherència de tota la identitat.

Capçalera —
Usos incorrectes

Identitat visual Afegir traç o contorne

Aplicar color o degradat 

Canviar l'alineació del text

Canviar o no aplicar els glifs

Reescalar sense mantindre la proporció

Rotar 
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Aquesta és la paleta cromàtica d'Adreça.

És una paleta formada per colors terrosos, per 
representar el valor rural, però complementats 
amb altres més vius per representar la vitalitat i 
moviment.

Aquests deu colors actuen com a diferencia-
dors de cada punt a visitar dins de les guies, i es 
complementen amb el blanc i el negre.

Cromatisme
Identitat visual
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La tipografia corporativa d'Adreça és Labil Gro-
tesk Regular. Un tipus de lletra sense serifa apa-
rentment senzilla, amb línies rectes, estàtiques 
i geomètriques. Però que es complementa amb 
un ampli catàleg de glifs. Aquests semblen afec-
tats per la llei de la gravetat i sembla que esti-
guen en moviment.

Tipografia
Identitat visual

Per a fer un ús correcte de les variacions 
tipogràfiques, es recomanable no combinar 
més de una o dues variacions, depenent de 
la llargaria de cada paraula.

Labil Grotesk Regular
Capçalera i títols

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii 
Jj Kk Ll Mm Nn Oo Pp Qq 
Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Eque cora il illabor itaquam 
lation cor sereiciunt, idit 
dictaecti assunt odis nullabo 
ruptatis nimporibus atecto 
quidella cuptatis?
Si omniamus adicabo. Et faccus 
aspeles edictem quae voluptat 
faccab illaccaest, tem volupta 
dolorep taspernatur, ni blate

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii 
Jj Kk Ll Mm Nn Oo Pp Qq 
Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9
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La tipografia secundària és Bandeins Sans Re-
gular i  s'utilitza per als blocs de text més llargs.

Aquesta és una tipografia sense serifa, que 
combina trets geomètrics amb formes corba-
des. S’escull per poder jerarquitzar la informació 
dins les guies, i facilitar la lectura als textos més 
llargs d’aquestes.

Tipografia
Identitat visual Bandeins Sans Regular

Text

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii 
Jj Kk Ll Mm Nn Oo Pp Qq 
Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Eque cora il illabor itaquam lation cor sereiciunt, idit dictaecti assunt 
odis nullabo ruptatis nimporibus atecto quidella cuptatis?
Si omniamus adicabo. Et faccus aspeles edictem quae voluptat 
faccab illaccaest, tem volupta dolorep taspernatur, ni blate sinvelis 
elliquis eaquunt alisi voles earum dipsam, num ilita nullend elluptae. 
Ut perit porersp erciumenimi, officip idempossit, cones nos as ex 
et alibus sequibus deniatius seque pererae sequas aboritat es ut ea 
quam quo teste mos sequaeritata quaepel ictem. 

Nem venducid etur aut facerecaecae rectaepe non cus modit offic 
tem qui omnim aut lam sequiscius pero dolut aut quiberumque 
quatemp orepero vitiorunt que omnimol oruptas qui od modis 
maionectore verferunt, sunt ut eniet reperit fuga. Is velit, omnist, 
commodit fuga. Itatius, quamusda derum non placiur?
Ferferior molo vendendae ipsam ullaudiste il ea nost, quiae reribus, 
omnissiminim quam as eaquid unt lab ima voluptas exero eaquist ese 
dent, sus diat vent la id min corehenet, quam quatio maxim ut que 
que quis doluptatus, im sint la nobitas et eossenim vel idus.
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Es creen una sèrie d'icones per facilitar les as-
sociacions constants dins de les guies o altres 
suports. Per això aquestes huit icones serveixen 
per a identificar ràpidament quines són les qua-
litats dels diversos punts. 

Totes elles estan dissenyades amb la mateixa re-
tícula, per mantindre la mateixa grossor de línia, 
proporció i terminacions als vèrtexs. 
Aquesta retícula mesura 21X d'altura, deixant una 
àrea de respecte al voltant de 3X. 

La implementació de les icones serà sempre ne-
gre. En cas de que siga necessari, es posarà so-
bre un cercle blanc que facilite la seua lectura.

Icones
Identitat visual Retícula Icones

21x

x
3x
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Guies Adreça

Il·lustració — Exteriors — Interiors — Prototip
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Per una banda, com ja hem mencionat en la 
secció d'Identitat d'aquest manual, trobem la 
paleta cromàtica de la marca Adreça.

Per altra banda, trobem la paleta cromàtica de 
les il·lustracions. Aquesta paleta s'amplia per 
aconseguir un major ventall de colors que per-
mitixen un desenvolupament més detallat.

A més, cal destacar l'ausència del negre en les 
ilustracions, reservat per als elements de ma-
quetació i text.

Il·lustració —
Paleta cromàtica

Guies Adreça Paleta principal d'Adreça

Paleta il·lustració
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Utilitzem la il·lustració de la Via verda del riu 
Serpis com a exemple. Els colors són els se-
güents, utilitzats en major o menor mesura per 
crear ombres i lluentors:

A partir d'aquests, s'elabora la il·lustració. El 
fons sempre serà blanc, i podem afegir algun 
detall en altres colors (de la paleta) com en 
aquest cas:

Il·lustració —
Ús del color

Guies Adreça Via verda del riu Serpis
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Il·lustració —
Anatomia d'una 
il·lustració

Guies Adreça Cim del Benicadell

Capa 1 fons 

Capa 2 fons 

Fons pla 
blanc

Figura humana

Per tal d'unificar totes les il·lustracions de la 
guia, s'apliquen unes normes iguals a totes.

En primer lloc, totes elles compten amb una es-
tructura marcada gràcies al fons paisatgístic, 
combinat amb una part en blanc i una o dues 
figures humanes (en la majoria dels casos, rea-
litzant una activitat esportiva). 
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Il·lustració —
Anatomia d'una 
il·lustració

Guies Adreça Cim del Benicadell

Ús de la taca de color 
en lloc de línia

Ombres marcades i 
difuminades al final

Fons blanc Talls rectes 
il·lustració/fons

Formes curves 
i orgàniques 
contrastades 
amb línies rectes i 
gromètriques

En segon lloc, totes elles estan tratades amb el 
mateix tipus de pinzell, traços, formes i ombres 
que permetem que l’estil siga coherent al llarg 
de la publicació.
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A continuació es mostren els pinzells utilitzats 
per desenvolupar les il·lustracions. 

El software que s’utilitza per a crear-les és Pro-
create, i aquests pinzells són totalment lliures 
en ell.

Il·lustració —
Pinzells

Guies Adreça Mases de color

Vores i degradats a les ombres

Este pinzell s'utilitzarà generalment 
com a borrador.

No en totes les il·lustracions serà 
necessari utilitzar aquest pinzell.

Detalls en els plans de color llisos
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Exteriors —
Portada, 
contraportada i llom

Guies Adreça

PortadaLlomContraportada

8 mm 5 mm 145 mm

25 mm

8 mm

200 mm

15 mm

L'exterior de les guies Adreça sempre presen-
tarà la mateixa estructura. Donant-li protagonis-
me a la il·lustració.
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Exteriors —
Portada, 
contraportada i llom

Guies Adreça

Portada Adreça Beniarrés Altres portades
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Mitjançant aquest joc tipogràfic aconseguim 
jerarquitzar el contingut endins de les guies.
S’ordenaran per aconseguir el millor ritme de 
lectura i facilitar la legibilitat en moviment.

Interiors —
Jerarquia tipogràfica

Guies Adreça Via verda del riu Serpis

TÍTOL 
LABIL GROTESK 22 PT

SUBTÍTOL 
LABIL GROTESK 10 PT

INFORMACIÓ
LABIL GROTESK 7 PT

Text
Bandeins Sans 9 pt
Paràgraf justificat

Solenda doloraeris es que pla volentiam eos 
eiunto ipid magnimp oresto expeliquo omnienda 
dolest quam alitisi bere vid moluptatqui dolum 
volori dunto officab orescium, ut latqui doluptiusci 
dolupta dolesequidus molorro essimus a volorro 
resequis et moluptatqui dolut earione sa vitiam, 
cupis ventota asperum quameni mporepe liatet 
as nienim fuga. Nequas aborum etur?
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Per seguir un ritme de lectura al llarg de tota la 
publicació, es creen unes retícules que atenen a 
la tipologia del contingut de cada pàgina, però 
que mantenen característiques comuns en totes 
elles. Sobre aquestes retícules, s’ordenaran els 
continguts.

A continuació presentem les marques que esta-
ran presents a totes les pàgines.

Interiors —
Retícula general

Guies Adreça 10 mm

10 mm

Núm. 
pàgina

Marca
Adreça

Títol
pàgina

15 mm 145 mm

200 mm



Manual de la marca 34

Interiors —
Retícula general
Exemples d'ús

Guies Adreça



Manual de la marca 35

La següent retícula es seguirà per presentar ca-
dascú dels punts importants de les guies. 
Actuaran a manera de portades individuals.

Aquestes pàgines seran les úniques que variarà 
la retícula general per ordenar la informació d'al-
tra manera.

Interiors —
Retícula 1

Guies Adreça

Núm. del 
punt Adreça
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Interiors —
Retícula 1
Exemples d'ús

Guies Adreça
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Els punts vius d'Adreça són aquells que desta-
quem dins les guies. Tenen la peculiaritat de no 
compartir pàgina amb cap altre punt i per tindre 
un mapa amb diferents itineraris per arribar.

Per ordenar la informació dins d'aquestes pàgi-
nes més complexes pel que fa al text s'elabora 
la següent retícula.

Interiors —
Retícula 2

Guies Adreça

Descripció i 
curiositats

Icones 
categories

Mapa

Informació 
dels itineraris

Icona 
punt
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Interiors —
Retícula 2
Exemples d'ús

Guies Adreça
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Prototip
Guies Adreça
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Prototip
Guies Adreça
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Prototip
Guies Adreça
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Prototip
Guies Adreça



Manual de la marca 43

Prototip
Guies Adreça
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Prototip
Guies Adreça
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Prototip
Guies Adreça
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Prototip
Guies Adreça
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Prototip
Guies Adreça
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Prototip
Guies Adreça
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Prototip
Guies Adreça
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Prototip
Guies Adreça
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Prototip
Guies Adreça
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Subtítol

Subtítol

TextIlluptium quo dest, as estrum conectate 
preprepra aut ipiducitam que latem expelignat 
lacesto reperi doluptatiis exceptis neces dolo-
rem et maior apidundici in nestis magnam nu-
llenim aut fuga. Ut labor atem eost, sectem est, 
et ex eaque num aut aut es ullabo. Ereptibus

52


