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Mone refrescos

1.1.
Introduccion

Manual de marca

Este manual reune las herramientas necesarias para el correcto uso
y aplicacion grafica de la marca Mone en todas sus posibles expre-
siones. Ha sido presentada ante las necesidades de todas aquellas
personas responsables de interpretar, articular, comunicar y aplicar
la marca en sus diferentes ambitos.

El correcto y consistente uso de la marca Mone contribuira a que
consigamos los objetivos de identificacion y refuerzo de la misma.
Es un trabajo de equipo en que todos participamos para hacer de
Mone una gran marca.
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2. Quiénes somos




Mone refrescos

2.1.
Sobre Mone

Manual de marca

Mone surge de la necesidad de crear una marca de refrescos alternati-
va a aquellas marcas de bebidas multinacionales. Con la intencion de
dar un giro conceptual y conseguir un gran impacto entre su compe-
tencia, se fusiona con los géneros musicales mas escuchados y con
los sabores mas refrescantes.

De esta manera se desarrolla una marca que va mas alla de las necesi-
dades basicas de una bebida, pretendiendo crear nuevas experiencias
y promoviendo una forma innovadora del disfrute, generando diferen-
tes emociones al consumidor.



2. 2.
Proposito, Mision
y Vision

Proposito
Ser una bebida alternativa a los refrescos que
monopolizan el mercado.

Mision
Mediante la calidad, sabor e innovacion de
nuestros particulares refrescos.

Vision
Mostrarse como un producto definido por va-
lores éticos y una personalidad diferencial.

Bebida alternativa
Calidad, sabor e innovacion

Producto etico y con personalidad
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2. 3.
Valoresy
Atributos

Los valores son las creencias esenciales, o fi-
losofia a seguir, que sostiene una marca. Gra-
cias al uso de los valores se logra una clara
diferenciacion de la competencia dentro del
mercado.

Manual de marca

Valores

Creatividad

Una propuesta que se vincule con la maxima expresion artistica, donde
el mensaje interpretado debe presentarse como innovador y fresco.

Autenticidad

Es de vital importancia para Mone diferenciarse a través un lenguaje visual
corporativo propio que la identifique y la haga unica.

Sostenibilidad

Ingredientes responsables con el medio ambiente, evitando la sobrepro-
duccidn y la falta del cuidado alimenticio. Esto se relaciona directamente
con la procedencia de kmOQ y, por ende, de caracter cercano con la pobla-
cion valenciana.
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2. 3.
Valoresy
Atributos

Los atributos son caracteristicas intrinsecas
a la marca que resultan facilmente compro-
bables. Pueden hacer referencia al consumo,
fabricacién, precio, calidad y/o accesibilidad,
entre otros.

Manual de marca
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Atributos

Gama

Amplia coleccion de refrescos con distintos sabores y géneros musicales
gue evocan circunstancias y experiencias unicas. Esto aporta una gran se-
leccién de productos entre los que el consumidor puede elegir segun sus
necesidades e intereses.

Sabor

Las bebidas son elaboradas con productos de cercania con el objetivo de
ofrecer el mejor sabor y generar una experiencia natural y auténtica.

Diseno
Para el proceso de conceptualizacién, desarrollo y elaboracion, se han

tenido en cuenta consideraciones tanto funcionales como estéticas,
dotando asi un aspecto visual atractivo al producto a la vez que de calidad.
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2.4.
Posicionamiento Objetivos sostenibles

Posicionar es el proceso de identificar aquello
que diferencia una marca en la mente del con-
sumidor. Este tiene el potencial de conformar
nuevas oportunidades en el mercado.

Si hablamos de Mone, su posicionamiento es S|n azacares Km O

delimitado por ser una marca local y saludable
con el propédsito de crear experiencias unicas

mediante su estética caracteristica y su varie-
dad de sabores, ademas de manteniendo una

inquietud social y ecoldgica.

Exclusividad Internacional

Marca
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2.5.
Personalidad

Es necesario que una marca tenga clara la
personalidad que la describe para saber dife-
renciar el publico potencial, identidad visual e
identidad verbal que la representa.

En el caso de Mone, dicho caracter esta for-
mado por dos arquetipos que recogen todo el
comportamiento como marca: el artista y el
aventurero.

Manual de marca 12

Arquetipos

Artista Aventurero

El artista tiene la capacidad de convertir aquello ordinario en extraordinario En cuanto al aventurero, se caracteriza por ir mas alla de las limitaciones
a través de las técnicas originales y resolutivas. Este da visibilidad a que se suelen establecer, explorando nuevas experiencias mas sugerentes.
mensajes mas reflexivos, ademas de estar capacitado para manifestar Siempre esta concentrado en aquello que quiere alcanzar y pretende cum-

otros puntos de vista mas innovadores. plir sus objetivos, por muy desafiante que pueda llegar a ser.
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3. Identidad verbal
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3.1.
Naming

El nombre seleccionado para la marca ha sido
Mone.

Este hace referencia a la expresion valenciana
«anem-nos-en» de forma contraida (en caste-
llano «vamonosy»), la cual da lugar a la palabra
«mone». Dicha expresion remite al acto deirse,
ya sea con amigos a tomar algo, de ruta con
la pareja, salidas improvisadas, etc. Todo ello
asociandose a experiencias personales, agra-
dables y para recordar.

Gracias a su sonoridad, facilidad de pronun-
ciacion, memorabilidad y su trasfondo concep-
tual, se le proporciona a la marca un naming
adecuado con vistas a futuro.

Manual de marca
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3.2.
Tagline

Junto con el logo se puede encontrar el tagline
cuyo propdsito es proporcionar, al consumidor,
mas informacion respecto a la marca.

Con la finalidad de combinar los dos aspectos
mas remarcables de nuestra marca, la musica
y el sabor, se propone «Prueba a qué suena»
como tagline de Mone.

Para ello se crea un juego verbal en el cual se
hace una relaciéon directa entre el sabor que
se ofrece, con el estilo musical que lo comple-
menta.

Manual de marca

Prueba a qué suena
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3. 3.
Tono verbal

Tanto en la identidad corporativa de la marca

¢Has visto nuestra colabo con...?

verbal se mantiene idéntico.

Este viene definido por los arquetipos selec-
cionados previamente (artista y aventurero)
que dotan de una personalidad especifica a la
hora de expresarse verbalmente. Es constante

el uso de emoticonos, mezcla del castellano e ° A
inglés, palabras que aparecen acortadas y co- I e r n e e e e e e S .

loquialismos, entre otros.

Mood muy chill!!

<3 <3 <3
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4. 1.
Logotipo

El logo de Mone mantiene un disefio simple
debido al uso de una tipografia de palo y sin
remates, sin embargo, gracias a la expansion
de la letra «o» resulta facilmente reconocible
por el consumidor.

Asimismo, mantiene la estética general del

proyecto y muestra una imagen cercanay des-
enfadada' O
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4.1.1.
Construccion

La estructura del logo es fundamental para un
mejor entendimiento del mismo y que no se
produzcan alteraciones incorrectas.

Si nos centramos en su construccion, se dife-
rencian tres medidas: el espacio entre las as-
tas de las letras «<m» y «n» (a), el espacio del
interletrado (b) y el area de respeto (c).

Area de respeto

Para mantener la claridad, integridad y legibi-
lidad del logotipo era necesario crear un area
separadora entre el logo y posibles margenes
u otros textos cercanos. Dicho espaciado se
origina gracias al tamano de la letra «o», del
logotipo, a escala reducida.

Manual de marca
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4.1. 2.
Logotipo principal

Gracias a la paleta cromatica escogida y el uso
técnico y visual empleado para la marca, esta
mantiene una tonalidad principal respecto al
resto (azul oscuro).

Del mismo modo, dependiendo del contexto
en el que se encuentre se escogera la tonali-
dad mas iddnea.
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4. 1. 3. Positivo Negativo
Positivoy
hegativo

En los casos de blanco y/o negro, donde las
tonalidades vibrantes de la paleta se omiten, el
objetivo de mantener una lectura adecuada y
clara se sigue observando gracias al buen tra-
tamiento de las formas y contraformas de las
letras y sus respectivos espaciados.

o/ MOIG
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4.1.4.
Test de reduccion

Para la reduccién de la marca, los espacios tra-
bajados entre las letras mantienen la suficien-
te distancia para evitar la acumulacion, crean-
do asi una masa legible y estable.

Manual de marca

Positivo

255,1 x101,4 px
(90 x 35,8 mm)

OIll¢

Negativo

255,1 x101,4 px
(90 x 35,8 mm)

MOIG

127,5 x 48 px
(45 x 17 mm)

MONG

127,5 x 48 px
(45 x 17 mm)

|[[®]][7

66,7 X 25,3 px
(23,5 x 9 mm)

|{0]|7

66,7 X 25,3 px
(23,5 x9 mm)

22
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4.1. 5.
Variaciones

Gracias a la variabilidad de la marca, encontra-
mos diferentes versiones del logotipo principal
que le aportan dinamismo y versatilidad y ayu-
dan a mejorar el entendimiento de esta.

Ellogo secundario se compone del principal en
conjunto con pequefos elementos ilustrativos
representativos de cada lata. Asimismo, estos
se dispondran mayormente en el disefio de los
refrescos.

También, encontramos otra version reducida
aplicable en perfiles sociales. Al igual que se
menciona anteriormente, segun el contexto o
colaboraciéon del momento, se utilizaran unos
u otros.

Manual de marca

Logotipo secundario

MonG Mone
MOonG Mone
MonG Mone

Version reducida

O O
O O
© O
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Logotipo principal + tagline Estructura
4.1.6.

Logotipo principal
| _ e

Con el objetivo de proporcionar mas dinamis-
mo a la marca, se crea un tagline donde se
combinan los conceptos de inspiracion: el sa-
bor y la musica.

Se hace uso de este en el diseno del packaging,
tarjetas de agradecimiento y en elementos de
la campana publicitaria que lo requieran.

+ tagline
é suenc

Prueba a qué suena Pruebaac
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4 1 7 Positivo Negativo
[ | | [ |

Logotipo principal

+ tagline positivo
Prueba a qué suena Prueba a qué suena

y hegativo
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4.1. 8.
Reproduccion
de colores

En el logotipo se pueden encontrar varias com-
posiciones cromaticas y cada una de ellas sera
igual de valida que la siguiente dependiendo
de las condiciones visuales en las que se posi-
cione.

Manual de marca 26

moné mone mone moné mone MOMe moné
mone

Mol

MONG MONG

mons fmoné fmons mons mone o ymong

Tonejmons {monéjmoncjmois monefmoné
MON¢ Mmoneé mone mone mone mong mone

foné {moné {moné moné moe moe moe
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4.1.9.
Co-hranding

Si sucediese el caso de una agrupacién o co-
laboracién entre distintas marcas y Mone, el
area de respeto, desarrollada anteriormente,
desempenaria su funcién de organizacion de
los elementos en pantalla y/o impresion.

Manual de marca

Con construcciones

Sin construcciones

MON6

Prueba a qué suena

FESTIVAL DE LES ARTS

3—L4.JUNIO.2022 Ciutat de les Arts i les Ciencies

27
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4.1.10.
Usos incorrectos

A pesar de que la marca de Mone se define por
mantener su caracter dinamico y experimen-
tal, no siempre se pueden modificar las formas
libremente. Estos son algunos de los usos in-
correctos que deben evitarse al trabajar con la
marca.

Manual de marca

Contraste

Los colores seleccionados para fondo y
logotipo deben mantener un contraste
Optimo para asegurar la correcta lectura
e identificacion de la marca.

Alteraciones tipograficas

Todo tipo de cambios de compresion, ex-
tension o formato pueden interferir en su
legibilidad y reconocimiento de marca.

Elementos adicionales

Se evitara en todo momento la utilizacion
de elementos visuales que se solapen
sobre la marca.

Rotaciones

El correcto orden de la composicion de
los textos se debe respetar para asi con-
seguir un uso util y favorable de su inte-
gracion en los diversos formatos.

Cambios de color o tamanos

Solo es correcto el uso de dos tonos (fon-
doylogo). Si esta norma no se cumple se
pierde completamente la relacion y unifi-
cacion de los elementos.

Eliminar el color de relleno

Se deben respetar las formas del logoti-
po obviando modificaciones del relleno
evitando asi una pérdida de homogenei-
dad en todo su desarrollo visual.

§
3

28
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4. 2.
Gama cromatica

PANTONE 7485C

HEIX #f3ffe3
CMYK 90160
RGB 243, 255, 227
Acorde con la estética general, para la gama
cromatica se ha escogido principalmente co-
lores Ilamativos con la finalidad de destacar
frente a otros refrescos.
PANTONE 382C PANTONE 7485C
HEIX #cdde2b HEIX #fcffdd
. . CMYK 3200980 CMYK 40190
El color es un elemento principal dentro de RGB 205, 222, 43 RGB 252, 255, 221

nuestra marca, ya que cada uno representa-
ra un sabor y género musical. Para la paleta
cromatica utilizada en las latas se ha usado el
color representativo de cada una, mas tres to-

nos secundarios: el amarillo, azul claro y azul PANTONE 7604 €

HEIX #ffedde
CMYK 011130

oscuro. RGB 255, 237,222
PANTONE 705C PANTONE 108 C PANTONE 7499 C
HEIX #fffOed HEIX #f7de2b HEIX #fffaeO
CMYK 0960 CMYK 299040 CMYK 01160
RGB 255, 240, 237 RGB 247,222, 43 RGB 255, 250, 224
PANTONE 663 C PANTONE 274 C PANTONE Neutral Black C
HEIX #fcf2fc HEIX #1b1f51 HEIX #282828
CMYK 0800 CMYK 100 94 39 35 CMYK 73 64 59 77
RGB 252,242,252 RGB 27,31, 81 RGB 40, 40, 40

PANTONE 705C PANTONE 179-1C

HEIX #ffebe8 HEIX #fafafa
CMYK 01370 CMYK 0002
RGB 255, 235, 232 RGB 250, 250, 250
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4- 3. Tipografia principal
Tipografia Iregardless bold

Para la tipografia hemos empleado la fuente I.\a B b B 0 Dd [6 ff(.‘,g |-| h | id ‘ Kk
«Irregardless» con el objetivo de darle ese to-
que desenfadado y divertido que tiene la mar-

ca, sin perder su claridad. Esta se usa en el lo- I_I M 1l N 1Qq R“S”U UVV

gotipo principal.

(ll]
Debido a las necesidades de diseno, hemos WWXX u Z

utilizado dos tipografias secundarias para la

adecuaciony legibilidad de los textos. La fuen- 1 Z 646 6 78 9 0
te «<Degular» como apoyo a la tipografia princi-

pal y la «<Roboto» para texto comun.

|

Tipografias secundarias

Degular Medium Degular Semibold

AaBbBcDdEeFfGgHhliJjKk AaBbBcDdEeFfGgHhliJjKk
LIMMNNNAQQRrSsTtUUVV LIMMmNNNAQRrSsTtUUVv
WwXXYyZZz WwXXYyZz

1234567890 1234567890

G- ()@" ai--()@”



4. 3.
Tipografia

Tipografias secundarias

Degular Bold

AaBbBcDdEeFfGgHhliJjKk
LIMMNNNAQgRrSsTtUUVV
WwXXYyZz

1234567890

aii-_(@"

Roboto Regular

AaBbBcDdEeFfGgHhliJj
KKLIMmMNNNAQQRrSsTt
UuVVWwXxYyZz
1234567890

S _0@”

Roboto Bold

AaBbBcDdEeFfGgHhliJj
KKkLIMMNnNiRQqRrSsTt
UuVvWwXxYyZz
1234567890

G- 0@”

31
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4 4 Melocoton + Reggaeton Pifia + Indie Cola + Rock
| |

U

Pictogramas

Con el objetivo de crear un apoyo visual a las
ilustraciones, se ha llevado a cabo una serie de
pictogramas, disenados en base a las propie-
dades y caracteristicas del sabor y género mu-
sical que representen.

Se utilizaran principalmente en las latas, dentro
de la letra «o» del logotipo, sin embargo, tam-
bien, se realizaran patrones que servirdn como
grafica para el packaging, merchandising, tarje-
tas de agradecimiento...

v

Limon + Tecno Fresa + Pop Naranja + Rap

W
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4 5 Melocoton + Reggaeton Pifia + Indie Cola + Rock
| |

llustraciones

La ilustracion es un elemento primordial en

nuestra marca convirtiéendose en la grafica
mediante la que se reconocen los sabores.
Las ilustraciones le aportan al disefo su carac-
teristico aspecto divertido y cercano que hace
que se diferencie del resto de marcas.
Asimismo, le confieren un gran dinamismo ya
que, ademas de representar un sabor y géne-
ro musical distinto, se pueden mostrar de mu-

chas maneras segun el contexto visual.

Limoén + Tecno Fresa + Pop Naranja + Rap
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4.5.1.
Melocoton +
Reggaeton

El caracteristico y representativo ritmo musical
del reggaeton, nos inspira en el uso de formas
curvas y sinuosas en el desarrollo de la ilustra-
cion.

Manual de marca
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Referentes

llustracion




Mone refrescos

4.5. 2.
Pinha + Indie

Con el objetivo de expresar liberacion e indepen-

dencia, caracteristicos de dicha musica, se traba-
jan las formas con total libertad y mediante jue-

gos visuales.

35
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Referentes

llustracion
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4. 5. 3. Referentes llustracion
Cola + Rock

El deseo de romper con lo establecido, nos lleva
a experimentar con las formas y tipografias de
forma disruptiva y acorde a las cualidades de di-
cha musica.

St o
ERARTN

B S
e o
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4 5 4 Referentes llustracion
Limon + Tecno

Las caracteristicas luces de discoteca, los efec-
tos visuales que producen y su musica vibrante,
nos influye en el desarrollo de la ilustracion.

S ——
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4.5. 5.
Fresa + Pop

El conocido movimiento artistico «Pop Art» sera
un referente primordial en el que el disefio de la
ilustracién se apoya.

Manual de marca

Referentes

38

llustracion
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4.5. 6.
Naranja + Rap

Por ultimo, el arte callejero, las formas tipografi-
cas Yy grafitis proporcionan una fuente de inspi-
racion muy importante, en la que nos referencia-
mos para llevar a cabo la ilustracion.

Manual de marca
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Referentes

FPARENTAL

EXPLICIT CONTENT

llustracion
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4. 6.
Direccion
fotografica

El estilo fotografico que describe la marca es
aquel definido por imagenes en las que el clien-
te pueda sentirse identificado. También, se hace
uso de fotografias de producto atractivas y ape-
tecibles cara al consumidor.

ADVISORY

[ N

¥
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v :_.r'r i
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g |
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4.7.
Grafica aplicacda
a la fotografia

Para adaptar las fotografias al estilo y ambiente
de nuestra marca, se afiaden pequenos elemen-
tos ilustrativos que acompanan a las mismas,
pero de forma secundaria.

En este caso, se puede tratar tanto de pictogra-
mas como de ciertas partes de las ilustraciones
0 pequenios textos de apoyo.

Asimismo, se anadira un filtro de color en las fo-
tografias dependiendo del sabor a tratar, es decir,
si se esta mostrando una imagen en relacion al
sabor limon, se pondra un filtro del color verde
lima propio de este.
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4q.7.
Grafica aplicada
a la fotografia

De igual importancia que el desarrollo del proyec-
to, es cdmo mostramos nuestro producto. Por lo
tanto, hay que tener un especial cuidado a la hora
de presentar el disefo de las latas.

Por ello, el uso de pictogramas, textos o elemen-
tos decorativos junto con los refrescos o foto-
grafias que muestren nuestros valores y perso-
nalidad, es un recurso adecuado para exponer el
producto.




eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee

S. Packaging
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5. 1. Reticula
Reticula de la lata

Para el correcto funcionamiento de los elemen-

tos graficos, jerarquizacion y orden del disefio, se

ha llevado a cabo una reticula que ayuda a la dis-
posicién correcta de los componentes dentro de
la lata.

Escucha esta
playlist cuando
vayas a
conquistar la
pista de baile.

Melocoton

one es una bebida refrescante
realizada a base de ingredientes
naturales de origen valenciano, que
apoya el comercio ecoldgico, local,
social y justo.

Ingredientes:

IAgua mineral, azucar de cafa
ecoldgico, zumo de melocotdn,
aromas naturales.

Informacioén nutricional:

Valores medios Por 100ml
\Valor energético 12Kj/3 kcal
Grasas, de las cuales: <0,10g
-saturadas <0,10g
Hidratos de carbono, de
los cuales: 0,6 g
-azucares 0,69
Proteinas 0,109
Sal 0,02¢

IConsumir preferiblemene antes del fin
de: 25/03/2024

Fabricado en C/Maldivas 27C,
42300, Valencia, Espafia.

O &

www.monhe.com

)
™
™M 123456789123

Reticula aplicada a la lata

*Mmone

Escucha esta
playlist cuando
vayas a
conquistar la
pista cle haile.

Mone es una bebida refrescante
realizada a base de ingredientes
naturales de origen valenciano, que
apoya el comercio ecolégico, local,
social y justo.

Ingredientes:

Agua mineral, azicar de cafia
ecoldgico, zumo de melocotdn,
aromas naturales.

Informacion nutricional:

Valores medios Por 100ml
Valor energético 12Kj/3 kcal
Grasas, de las cuales: <0,10g
-saturadas <0,10¢
Hidratos de carbono, de
los cuales: 0,6 g
-azlcares 0,649
Proteinas 0,109
Sal 0,02 g

Consumir preferiblemene antes del fin
de: 25/03/2024

Fabricado en C/Maldivas 27C,
42300, Valencia, Espafa.

()

£
)
™
™M No123456789123

www.mone.com
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S. 2.
Latas
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S. 2.
Latas
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5. 3.
Cajas
Pack variado

El disefio de las cajas varia en base a su conte-
nido, es decir, si incluye una lata de cada sabor
a este se le denominara «pack variado», y su di-
sefio sera definido por un patrén formado por
todas las ilustraciones de apoyo.
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5. 3.
Cajas
Pack de fresa

En el caso de tratarse de una caja de solo un
tipo de refresco, el disefio se vera determinado
por la ilustracion del sabor correspondiente.
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S. 3.

Cajas /

Despliegue de la caja

La estructura muestra informacién en dos ca-
ras de la caja: trasera y delantera. Sin embargo,

los patrones horizontales se insindan tanto en
la parte superior como inferior.

C—O
C—"

o

\ariado
Prueba a qué suena
euans anb e eganud

“Tone

() All 4@ Al

£ :
Wy II@Q&‘ lelw" \ IV
A 4‘\||40 7?:@“

8k
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6. Aplicaciones corporativas
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G. 1.
Papeleria

Tarjeta de agradecimiento

Dentro de las cajas iria una tarjeta de agrade-
cimiento por la compra del producto al cliente.
La composicién visual de estas tarjetas sigue
la misma linea que aquella mostrada en las
cajas.

Manual de marca

MONG

Prueba a gué suena

o = ;:'-,-_;.- j‘lf- fqﬁ ﬁ.
\ o -:1\'
279\ 7 «

iMuchas
gracias!:D

Desde el equipo de Mone, te agradecemos gue
hayas comprado un pack de latas refrescantes.
MNos encantaria saber tu experiencia a través de
nuestras redes sociales.

@' mone_refrescos
(2] mone_refrescos

& wwmone.com

t‘)

Parauna

Experiencia mas
completa no dudes

an ascanear el OR da
detrés de la lata, <3<3<3

o1
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G. 1.
Papeleria

Tarjeta de contacto

A través de un juego tipografico y cromatico se
muestra la cara delantera de la tarjeta con un
tono atrayente, mientras que la parte trasera
informativa, donde se encuentran los datos de moné
contacto, opta por una imagen limpia hacien-
do mas cémoda su lectura.

Atencion al cliente

8h, § ® mone_refrescos

Calle Narea Baja
valencia, 46070
+34 692 834299

Espaﬁa ® wwwlmone.com
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G. 2.
Merchandising

Neveras

Al igual que con las cajas de la marca, el dise-
Ao de las neveras puede abarcar tanto la com-
binacién de los sabores, como uno en especi-

fico.

Manual de marca
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G. 2.
Merchandising

Chapas

Otro de los productos de merchandising son la
chapas, las cuales hacen referencia a los dis-
tintos estilos musicales definidos por el icono
y el color usados.

Manual de marca
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G. 2.
Merchandising

Posavasos

Mientras el cliente consume un refresco de
Mone en un bar, este se servira junto con un
posavasos de la marca. En él se muestra un
fragmento de la ilustracion desarrollada de las
latas y, por la parte trasera, un claim animando
a escanear el codigo QR que lo acompana.

Este QR dirige al consumidor a una playlist
creada en Spotify para que la experiencia de
consumo sea completa.
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G. 2.
Merchandising

Pegatinas

Para las pegatinas se hace uso de los recursos
mas iconicos de la Mone: ilustraciones detalla-
das, tipografias, fragmentos de las ilustracio-
nes, versiones de la marca, etc.

Manual de marca
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G. 2.
Merchandising

Camiseta de rap

Las camisetas corporativas forman parte del
merchandising promocional que muestran el
caracter divertido y expresivo de la marca.

En la parte delantera solo se presenta la varia-
cion del logo dependiendo del sabor y/o géne-
ro musical que se quiera mostrar.

En la parte trasera aparece de nuevo la marca,
esta vez en grande, acompanada de su respec-
tiva ilustracion y un fragmento sugerente de
una cancion iconica de dicha tematica.

Hmm, me lo pruebo
y me lo llevo
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G. 2.
Merchandising

Camiseta de reggaeton

Hoy se bebe,
hoy se sale
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G. 2.
Merchandising

Camiseta de tecno

Extasi, esta me
la bebo yo
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G. 2.
Merchandising

Bolsas de tela

Para contrastar con anteriores aplicaciones, el
disefo de las bolsas de tela utiliza los iconos
dimensionados junto con el logo de Mone en
una esquina.

Manual de marca
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6. 3.
Pagina web

Pagina principal

Para poner nuestra marca a disposicion del
consumidor se ha disefiado una pagina web
donde Mone muestra sus valores y productos

<

|

En una sociedad que todo cambia trarlo y experimentarlo gracias a

ofertados s ol o
. de ayer ya no son las mismas que las dado de nuestras materias

de hoy, hace primas, es un elemento principal

para la marca.
mos un llamamiento a las viejas cos-
tumbres. La vuelta a una rutina tran- Mone es una bebida refrescante

quila y sin prisas, reencuentros con realizada a base de ingredientes
amistades y familiares, poder disfru- naturales de origen valenciano,
tar de una bebida refrescante en tu bar que apoya el comercio ecoldgi-
favorito con buena compaiiia y crear co, local, social y justo.

nuevas experiencias.

Nuestra marca nace del deseo de pro- y

porcionar nuevos sabores al consumi-
dor mediante la mezca de nuestro pro-
ductos naturales y las caracteristicas ‘
de los distintos géneros musicales y
su escucha. Asimismo, poder mos-

Naranja Melocotén
Rap Reggaeton

cHas probado yé los

sabores mas refrescantes?

Autenticidad Sostenibilidad Creatividad

agua mineral

Tan saludable como un

y tan memorable como un

B Calle Marea Baja 8A
& mone_refrescos Comunidad Valenciana, Espafia
® mone_refrescos +34 692 834 299
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\ETETE] Melocoton
Reggaeton

6. 3.
Pagina web

Pagina principal desplegada

Autenticidad Sostenibilidad Creatividad

) J

v

5% azucares naturales

En una sociedad que todo cambia trarlo y experimentarlo gracias a -Ioo/
constantemente donde las tendencias la creatividad, innovacién y cui- o
de ayer ya no son las mismas que las dado de nuestras materias agua mineral
de hoy, hace primas, es un elemento principal
para la marca.
mos un llamamiento a las viejas cos- Tan Saludable cOoOMmo un
tumbres. La vuelta a una rutina tran- Mone es una bebida refrescante
quila y sin prisas, reencuentros con realizada a base de ingredientes
amistades y familiares, poder disfru- naturales de origen valenciano, _ - - ‘
tar de una bebida refrescante en tu bar que apoya el comercio ecoldgi- e aTLIVA
favorito con buena compaiiia y crear co, local, social y justo. | zum natura

nuevas experiencias.

Nuestra marca nace del deseo de pro- v

porcionar nuevos sabores al consumi-
dor mediante la mezca de nuestro pro-
ductos naturales y las caracteristicas
de los distintos géneros musicales y
su escucha. Asimismo, poder mos-

y tan memorable como un

estribillo

Calle Marea Baja 8A
& mone_refrescos Comunidad Valenciana, Espafia
mone_refrescos +34 692 834 299
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G. 3.
Pagina web

Pagina de compra

Manual de marca

mone Inicio Sobre Mone Tienda Contacto

Saber limén 300ml Sabor naranja  300ml Pack pifaxé  300ml Pack variade x6 300m!|
1,10€ 1,10€ 6,50€ 6,50€
(por refresca) {por refresco)
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7. Comunicacion
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7. 1.
Claims de
campana

Al igual que ocurre con el tagline, se hace uso
de expresiones informales que unen el mo-
mento de consumo con la musica. Los claims
empleados para Mone son un punto de atrac-
cién para el clientey se dividen en aquellos que
utilizan las combinaciones verbales y los que
optan por usar extractos de letras de cancio-
nes; ambos siempre con un tono humoristico.

Manual de marca

&Y si mezclamos el sonido en estéreoy
la acidez, qué sale?

Escoge tu estilo y prueba a qué suena.

Descubre el sabor mas fiestero...
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7.1.
Claims de

campaﬁa Ojala poder vivir sin ti,

i pdemere ot s s pero es que ho hay manera.

'prbImdd hdt

Cada extra companado d los colores
relacionados con el gé

:zzi:,a oy i pogrt s Voy a heberme hasta
las copas de los arboles.

Q.Q_Q.

De verdad que me moriré de gsanas de
decirte que te voy a echar de menos.
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7- 2-

Camapana

Reticula de las portadas para Spotify

El primer y principal método de comunicacion
usado para la marca ha sido el vinculo creado
con la plataforma de Spotify.

Para hacer las portadas de las seis listas de

reproduccion se ha disefiado una estructura si-
milar a la estética general de la aplicacion. Se

centra en un marco que encuadra una fraccion I eXto
de las ilustraciones, la cual va acompafnada de

su respectiva etiqueta con el estilo musical de
la lista 'y el logo de Mone.
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7. 2.
Camapana
digital

Visualizacion de las portadas
en la interfaz de Spotify

Manual de marca

Inicio
Buscar

Tu biblioteca

Crear lista

'4, Canciones que te gus...

Mone Indie

Mone Tecno

Mone Reggaeton
Mone Pop

Mone Rock

Mone Rap
PALARDOS

Escucha, primer aviso
TEKETON

FF relaxing

S
8 bits

Stan

Eminem, Dido

<

Escuchado recientemente

Mone

Mone Rap Mone Rock

Descubrimiento
semanal

Mone

Mone Pop

MOme

Daily Mix 4

Daily Mix 4
Duuki, Truen
mas

izarrap y

Mone Tecno

playlist

Daily Mix 5

Ki

dd Keo, Yung Beef, Bad

VER TODO

VER TODO
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7. 2.
Camapana
digital

Stories de Instagram

Instagram se muestra como uno de los prin-
cipales canales para visibilizar Mone y darse
a conocer. Se utilizaran las publicaciones de
stories o feed con el objetivo generar reconoci-
miento de marca entre sus seguidores y clien-
tes y mantenerlos informados de las nove-
dades como colaboraciones con influencers,
participacion en stands de festivales y nuevo
merchandising.

Manual de marca

10:46 A ©

Descubre el

s

Has visto nuestra
nueva colabo con

Andrea
Compton...

~ ..y luego nos
cuentas qué tal ;)

Enviar mensaje

@ mone_refrescos 20min

4

4

Comenta en nuestro
Gltimo post o en el de
Andrea Compton...

=

) as ganar
un packde latas

o

69
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7. 2.
Camapana
digital Y oono -

Stories de Instagram (DAEA T S sats B O e X
Nuestra base de

ingrecdientes es

y de origen valenciano

Escanea el QR

‘I.TITav-

tecucha esta
playlistcuando
stésenla
nayaconuna
pina bien
fresqguita.

17¢ es una bebida refrescante ":c'. \
‘ada a base de ingredientes |\
irales de origen valenciano;que L8

“-—-‘.
—

- —
L

aly justo.
Ingredientes: oy ",
2 mineral, aziicar de cafia Sl

: AU
,q.co,zumodepma..aru'r# wy e

sl urales. Lt

_...=_.._
8 -
A -'é_'f.;-L

i i

2iiornzacion nutri %r ®
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7. 2.

~N
Camapana
digital
Feed de Instagram
Laimagen general del perfil de Mone debe man-
ter un orden entre publicaciones que muestren
fotografia de producto, fotografia de persona

e ilustracion con texto para evitar descompen-
saciones y mantener un estética homogénea.

20:09 7 ' il S .

< mone_refrescos

120 5000 630

posts followers followings

mone_refrescos

iPreparate para probar el sabor més refrescante!

Mone es un refresco que te sacara mas que una sonrisa ;)
www.mone.com

Nuevos temazos en
nuestra playlist!!

Nuevos temazos en
nuestra playlist!!
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7. 2.
Camapana
d igita I 10:46 4 © el G

Siguiendo ' Para ti

Publicaciones de Tik Tok

Al igual que en Instagram, la marca debe estar
activa en la aplicacion de Tik Tok mediante la |
subida de videos desenfadados sobre curiosi- i
dades de Mone o artistas musicales, haciendo
trends de canciones famosas, recordando des-
cuentos o novedades, etc.

Prueba a qué suena

S SON Sorteacoicon
Le sons gemales“
s'#fmone #regéaeton

JJ andredtomptonn

JJ mone_refrescos
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7. 3.
Campana

Ojala poder vivir sin ti,

P =
fisica Texto pero es que no hay
manera.

Reticula de los pésteres urbanos

Cada uno de los carteles consta de dos partes
que se complementan entre si. Por un lado, el
primero que tiene como punto de atencion los
fragmentos de canciones que se relacionan di-

rectamente con el consumo del refresco. mone mO“e

Mientras que, por otro lado, el pdster adyacen- Prueba a que suena FRIEREIEIRE G
te ensefa el producto de la marca que se esta
publicitando de forma dinamica, uniéndose vi-
sualmente con el siguiente péster.

ntéra,]g en www.mone.com Entérate en www.mone.com
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7. 3.
Campana
fisica

Posteres urbanos

Manual de marca

De vercdad qque me
motriré de ganas de
decirte que te voy a

echar de menos.

MONnG

Prueba a quésuena

Enterate en wyww.mone.com
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7. 3.
Campana

fisica Texto

Reticula de la carteleria urbana
horizontal

En el caso de un cartel en el cual se anuncien
todos y/o varios sabores al mismo tiempo es

necesario hacer uso de los colores secunda- mo"e
rios (azul claro o amarillo) para crear una co-
herencia visual. i

niérate en www.mone.com

También, es importante establecer una jerar-
quia de los elementos para formar una com-
posicion equilibrada y de facil lectura cara al
receptor.

Escoge tu
estilo |y prueba

a qque suena.
MOoné

Entérate en www.mone.com
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7. 3.
Campana
fisica

Carteleria urbana horizontal

estilo y pY

a que suena.
moné

Wit mene.cant
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7.3.
Campaiia Texto Me la be[oo Y, _iube

fisica | tmratu rall

Reticula de la carteleria urbana vertical

En los carteles posicionados en paradas de
bus o cerca de zonas concurridas, se ensefa
claramente el producto que se oferta junto con
pequenos apoyos visuales.

Por ello, su composicion se organiza en una
imagen central del producto, realzada por pe-
quenas ilustraciones, ademas de dos claims
llamativos que utilizan el juego verbal desarro-
llado para la marca.

Texto
_anﬁ Entérate en www.mone.co
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7. 3.
Campana
fisica

Carteleria urbana vertical

Manual de marca

| / la bebo V se
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7. 3.

Campana

fisica

Reticula de los folletos

Los folletos se pueden situar en un bar junto
a la carta o bien ser repartidos en la via publi-
ca. Estos hacen referencia a la estructura de

un disco de musica en el que se encuentra un
descuento en la parte trasera.

Texto

| Texto

| | | Texto |

Y si ya la has probado
tenemos mas sabores para
experimentar sonidos!!
Pregunta a nuestros
camameros...

Y simezclamos el

sonido en estéreoy

la acidez, qué sale?
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7. 3.
Campana
fisica

Folletos

Manual de marca
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7. 3.
Campana
fisica

Stand de festival

Uno de los puntos de venta alternativos de
Mone seria en festivales. A través de los stands,
la marca pondria sus refrescos a disposicion
de los clientes, ademas de otros productos
como vasos de plastico y pulseras.

Manual de marca
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7. 3.

Campana

fisica

Vasos de festival

En el contexto de un festival, en el stand de
Mone se podrian comprar vasos de plastico
reutilizables para poder consumir nuestras be-
bidas sin alcohol.

En estos se hace uso de fragmentos de can-

ciones como claims, junto con las ilustracio-
nes del sistema de apoyo.

Manual de marca

moré

Volando

moré

moré
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7. 3.
Campana
fisica
Pulseras de festival

Al igual que ocurre con los vasos, es posible
hacerse con una de las pulseras de Mone, cuyo
disefio se forma a partir de los pictogramas de
la marcay su color correspondiente.

Manual de marca
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