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Introduccio

Aquest document representa les pautes
d'Us oficial de la identitat visual de la
Facultat de Belles Arts de Sant Carles.

Es tracta d'una eina basica per construir
peces grafiques de la marca, ja que
estableix I'Us correcte de la mateixa i és
accessible per tot aquell que necessiti
aplicar la identitat de la Facultat.
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Missio

L'objectiu a curt termini del pla
estrategic de la Facultat consisteix en
promoure i impulsar la cultura creativa
| el perfeccionament de les habilitats
artistiques. La finalitat és trobar les
mancances sociolaborals del moment
| cobrir-les proporcionant la formacio
académica adecuada. D'aquesta manera,
'educacid impartida a la Facultat sera
una empenta a la insercid laboral dels
estudiants.

Impartirformacioé académica d'alta exigéncia que respongui
a les necessitats socialsilaborals actualsiimpulsilainsercio
orofessional de l'alumnat.



Vis

O

La Facultat de Belles Arts de Sant Carles
vol ser el centre de formacid public de
professionals que aposta per la innovacié
i recerca pedagogica, I'estimulacié del
pensament critic i lliure i la contribucid al
desenvolupament personal delsestudiants
a través de I'enteniment intergeneracional
i multicultural. D’aquesta manera, el
seu objectiu a llarg termini es tracta
de contribuir a l'evolucié de la societat
aplicant els darrers propdsits per formar
professionals multidisciplinaris.

Aportar progrés a la societat a través de la formacid de
professionals interdisciplinaris.



Valors

Excel-léncia Artistica

Potenciar les aptituds, habilitats |
coneixements de lalumnat per a
aconseguir el seu maxim rendiment en el
que a resultats academics es refereix.

Transversalitat

Connectar | articular els coneixements
dels diferents sectors artistics que
reconeix la Facultat per a preparar a futurs
professionals dominants en diferents
disciplines.

Creativitat
Reivindicar la capacitat de crear com
a eina didactica per a estimular el
desenvolupament professional de
'alumnat.

Excel-lencia Artistica

Transversalitat

Creativitat
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Logotip

El logotip oficial de la Facultat de Belles
Arts UPV recull tots els aspectes grafics
identificatius de la institucid: el simbol,
el logotip tipografic | pot aplicar-se
en els diferents colors corporatius.

S'aposta per una composicio vertical en la
qual el simbol | el text queden equilibrats
proporcionalment per a una millor
visualitzacid conjunta.

En funcio de les necessitats del format, es
proposa una versid horitzontal en la qual
s'alinea el text a la dreta del simbol.

Primari:

Secundari;
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Logotip - Negatiu

El logotip i les diferents versions mostren
variants en negatiu o negre sobre blanc.

Aquest contrast permet I'Us del logotip
tant en fons clars com foscos sense perdre

llegibilitat.

\v
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Logotip - Construccid

L'altura del logo principal esta dividida en
10 fragments que estableixen la relacid de
les proporcions sobre |la seva construccio.

El simbol i el logotip tipografic conserven
les mesures en ambdues versions,

separant els diferents elements amb un
doble espai.

Tipografia

Valor de x

Primari:

Secundari;




Logotip - Area de respecte

Per consolidar I'espai de seguretat que
admet el logotip per a una correcta
llegibilitat i bon Us, s'estableix la distancia
de respecte necessaria a mantenir en
relacid amb qualsevol element amb el
qual coexisteix. Aquesta distancia és
sempre equivalent a un cinqué de l'altura
del logotip principal.

Tipografia

Valor de x

Primari:

Secundari;




|dentitats subemisores;

FACULTAT DE BELLES ARTS
DE SANT CARLES

Relaciones Internacionales

Logotip - Convivéncia

Amb l'objectiu de garantitzar la correcta
percepciédelamarca,s’estableixun model
conjuntd’Usdel logotip de de la Facultat de
Belles Arts de Sant Carles juntament amb
la denominacié dels diferents subemisors
de l'estructura corporativa. |dentitats externes:

La tipografia utilitzada és la Metro Sans
Book.

FACULTAT DE BELLES ARTS
DE SANT CARLES




Logotip - Reduccid

Mitjangantuntestdereduccio,s’estableixen
les mesures minimes per garantir la
llegibilitat del logotip.

A continuacio, sindiquen les dimensions
en millimetres i pixels damplada
recomanada i minima que pot adquirir la
marca en les diferents versions en formats
Impresos i digitals.

Proporcié recomanada:

FACULTAT DE BELLES ARTS
DE SANT CARLES

66 mm | 250 px

Proporcié minima:

S0

FACULTAT DE BELLES ARTS
DE SANT CARLES

40 mm | 150 px

FACULTAT DE BELLES ARTS
DE SANT CARLES

92 mm | 350 px

56

FACULTAT DE BELLES ARTS
DE SANT CARLES

63.5 mm | 210 px

18.5 mm | 70 px

10.5 mm | 40 px
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Logotip - Us incorrecte
Rotar en qualsevol angle Alterar les proporcions Aplicar tragats o contorns Modificar la tipografia Modificar la disposici6 dels
elements

La marca de la Facultat de Belles Arts
és un element solid i inalterable i no pot
modificar-sedecap manera.Acontinuacio,
sexposen unes pautes del que no ha
de fer-se a la marca, ja que qualsevol
d’'aquestes practiques altera la coheréncia
corporativa de la identitat i distorsiona la
Imatge que projecta.

——
FACULTAT DE BELLES ARTS  FACULTAT DE BELLES ARTS R UG{UIRp.Y i o] 27 M RSO B
DE SANT CARLES DE SANT CARLES DE SANT CARLES

Aplicar colors fora de la gama Aplicar degradat Utilitzar negre sobre fons de Utilitzar color sobre fons negre Utilitzar la versid negativa

corporativa color sobre imatges sense contrast



Cromatisme

El cromatisme de |la Facultat de Belles Arts
es caracteritza per |la capacitat de dominar
la coherencia i el significat en una amplia
gamma de seccions institucionals. Es
conforma per cinc colors, juntament amb
el blanc, que transmeten la proximitat i
innovacid que representen la institucio. La
combinacid de tonalitats vives | atractives
amb colors més sobris conformen un
equilibri moderat creant un univers de
marca concis i sere.

#2E1C38

RGB 45, 29, 56

CMYK 86, 92, 43, 39

PANTONE 2695 C

#305C061
RGB 48, 93, 96
CMYK 79, 41, 49, 35

PANTONE 5473 C

#F5663D

RGB 245, 102, 60

CMYK O, 71,77,0

PANTONE 171 C

#FFFFFF

RGB 255, 255, 255

CMYK 00, 0, O

PANTONE 00O C



Tipografia

La identitat visual de la Facultat de Belles
Arts es construeix amb la combinacio de
dues tipografies.

La tipografia principal és la Futura Hv
BT, una font sans serif geometrica de
formes basiques simples i tragos amples
que eliminen qualsevol tipus de contrast
generant neutralitatformaligran llegibilitat.

Futura Hv BT

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmninopgrstuvwxyz
01234567892 @#%&/()*

Futura Lt BT

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdetghijklmnfopgrstuvwxyz

01234567892|@#%&/()*




Tipografia

La font secundaria és Metro Sans, una
tipografia sans serif neogrotesca de formes
senzilles i suaus que, gracies a la seva
versatilitat, facilita la lectura i contrasta
I'ordre jerarquic de la informacio.

Com a tipografia de suport per a textos
extensos en mitjans impresos i digitals
s utilitza la sans serif Lato. Els detalls semi
arrodonits de les lletres doten a la font
d’'una sensacié de calidesa que es recolza
amb la forta estructura que proporciona
estabilitat i serietat.

Metro Sans Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopgrstuvwxyz
0123456789?'@#7%& /()*

Metro Sans Book

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
012345678971@#%& /()

Lato

Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetur adipiscing elit. Aliquam nisi mag-
na, finibus accumsan ultricies et, tinci-
dunt at lectus. Suspendisse quis turpis
et diam varius ultricies. Maecenas sus-
cipit lacus ipsum, ut faucibus velit hen-
drerit faucibus. Donec sagittis vitae ip-
sum a mollis. Nunc in consequat eros,
laoreet varius libero. Vivamus auctor

maximus neque, faucibus sollicitudin
urna pulvinar vel. Mauris id arcu dapi-
bus, eleifend nisi sollicitudin, efficitur
ligula. Quisque non orci semper, con-
vallis ante eget, commodo arcu. Pha-
sellus nec fringilla nisl, nec accumsan
metus. Fusce feugiat consectetur ip-
sum, et sodales nulla aliquam vel. Nu-
llam ligula nisi, placerat id laoreet et,
tincidunt et mi.
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|dentitat verbal

Lanarrativade marcaestableixelsseguents
principis basics per a crear missatges que
comuniquin amb confianga | claredat.
La nostra veu ha de ser fidel a la nostra
narrativa i coherent amb la personalitat de
la marca. Es tracta d'una guia orientativa i
no recurs que ha d'emprar-se textualment.

Coneguem al nostre public

Hem de comunicar-nos reflectint el punt de vista dels nostres alumnes. Aprenguem
els seus interessos | evitem perdre el seu interes compartint el que ja saben i creant
confusié a través d'un llenguatge especialment complex.

Utilitzem el llenguatge quotidia

Reforcem I'Gs de termes simples, paraules o frases que usem en converses habituals
amb claredat i en un to directe. Evitem trivialitzar el treball i confondre innecessariament
als lectors amb més d’'un missatge alhora.

Establim un to personal

Utilitzem la primera persona del singular i plural sempre que sigui possible | dirigim-
nos directament al lector per a crear una relacié i un vincle amb ell. Es important fer-ho
de manera directa | personal.



|dentitat verbal

Lanarrativade marcaestableixelsseguents
principis basics per a crear missatges que
comuniquin amb confianga | claredat.
La nostra veu ha de ser fidel a la nostra
narrativa i coherent amb la personalitat de
la marca. Es tracta d'una guia orientativa i
no recurs que ha d'emprar-se textualment.

Creem compromis

Augmentar el grau d'implicacié emocional dels lectors és un element clau perquée sentin
que comprenem el seu punt de vista | ens dirigim als seus interessos i prioritats.

Fem uUs de les emocions

Intentem centrar-nos en una sensacié a comunicar al lector. Mentre que els fets aporten
contrast i suport a les idees, les emocions creen connexid i participacio.

Brindem un benefici

Oferim sempre una Unica i clara anomenada a l'accio i donem-li al lector una cosa en
la qual participar i implicar-se.



Fotografia

L'estii de fotografia crea un sistema
dinamic | unic que complementa el
disseny reticular i elements grafics de la
marca. Es caracteritza per aconseguir una
sensaci6 de proximitat a través d'imatges
de l'entorn, persones reals, centrades en
objectes o basades en l'estil de vida. Es
important utilitzar fotografies de persones
reals en situacions i entorns reals perque
la nostra fotografia sigui natural, genuina |
honesta.

La nostra facultat contempla una amplia
diversitat d'estudiants, docents i personal
que estableixen vincles que prosperen
aqui. Hem de mostrar la diversitat que
capta la fotografia ambiental i mostrar les
autentiques interaccions que succeeixen
dins de la nostra comunitat universitaria.



Recursos grafics

Els nostres elements grafics sén recursos
que ajuden a donar vida I moviment al
material visual.

Inspirats en l'esséncia de les diferents
disciplinesculturalsque simparteixenenla
facultat, aquests elements poden emprar-
se de diferents formes per a potenciar el
material publicitari.

Totes elles poden ser tallades, girades |
invertides en funcio de les necessitats de
cada suport.

Aquest és el conjunt basic de mitjans que
constitueixen labasedelanostrapresencia
visual.

D



Reticula

El proposit del sistema de reticle és
permetre que la creativitat floreixi a
través de la col-locacid dimatges, text i
formes, permetent-los combinar totes les
seves possibilitats dins d'una estructura
predeterminada. D'aquesta manera, el
disseny es converteix en un sistema
visual d'elements constitutius infinitament
adaptables, delimitat a unes normes
definides.

En aquesta diapositiva s'exposen els
diferentspossibilitatsque permetelsistema
dels cartells verticals. En cadascuna de les
files i columnes pot aplicar-es fotografia,
il-lustracio, text i color.

12x

Valor de x




Elements visuals

A I'hora de crear una peca de comunicacié
per la Facultat, existeixen alguns elements
necessaris per completar el disseny. Cap
daquests elements s'aplicara a totes les
peces, i existeix la possibilitat d'afegir-ne
d'altres addicionals que no s’especifiquin
en aquest manual. Aixi doncs, aquest és
'equip basic que forma fonamentalment
la nostra presencia visual.

Us de reticula

Blocs de color i il-lustracio

(

Titols en forma d'arc i enllagos amb contorn

( @BBAAUPV )

Us de fotografia
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Newsletter



Newsletter



Instragram



Instragram



Twitter



Targetes de visita



Targetes de visita



Papereria



Cartells verticals



Cartells verticals
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Cartells horitzontals
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Enganxines
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Targetes d'identificacio



Senyalitzacié



Bosses de roba



Bosses de roba



Bosses de roba



Bosses de roba



Bosses de roba



Samarreta



Samarreta



Xapes
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Titol de pagina Titol de contingut Text secundari Botons

Metro Sans Metro Sans ot Light
Book 50pt Bold 35pt 30pt

Gamma cromatica

Recursos grafics

#2D1D38 #305D60

#F5663C

#000000

En aquest apartat es presenten els
elements principals que donen forma al
disseny de la pagina web i la seva forma

correcta dus.
Targetes

Botd actiu Botd inactiu
GRAUS C GRAUS >

Hover

lcones

Viu noves experiencies



Reticula

El contingut de la pagina web de la Facultat
s'estructura en una reticula de dotze
columnes de 122 px cada una separades
per un mediantil de 16 px.

122 px 16 px



INICIO

FACULTAT — ESTUDIS SERVEIS — PROJECTES

S'estableixen quatre categories principals
per tal de facilitar ['usabilitat de la web i BENVINGUDA DEL DECA TITULACIONS — 1 GRAUS DELEGACIO D'ALUMNES GALERIA —— PROJECTE
dirigir a l'usuari a les funcionalitats més
freqUentades. ,

EQUIP DIRECTIU CALENDARI —  MASTERS BUTLLETI D ALUMNES

DEPARTAMENTS NORMATIVA — TITOLS PROPIS SECRETARIA

GRUPS D'INVESTIGACIO MATRICULA  DOCTORAT RESERVA D'ESPAIS | MATERIAL

CONTACTE BIBLIOTECA



Inic

En la pagina principal de la Facultat s'hi
publiquen les noticies destacades de la
setmana. En forma de carrusel inicial, es
troben aquelles més importants de la
temporada, acompanyades d'una segona
seccid més generica i completa.



Menu

Les categories principals es mostren en
forma de menu horitzontal fixe a la part
superior de la pantalla i cada subapartat es
desplegaen clicar sobre la seccid principal
ocupant la meitat dreta de la pantalla en
diferents colors en funcid de la categoria.



Titulacions

Consulta la informacid de totes les
titulacions que ofereix la Facultat en una
mateixa seccid. D'aquesta manera, es
mostra visualment totes les categories
académiques que l'usuari desitgi consultar.



Grau

Troba tota la informacio necessaria sobre
latevatitulacid auncopdevista. Les petites
interaccions amb l'usuari generen interés
| faciliten la navegacid on la quantitat de
text informatiu és especialment extensa.



Galeria de projectes

La galeria de projectes de l'alumnat és
una nova funcionalitat de la pagina web.
En aquesta seccid shi poden trobar
els treballs academics realitzats en les
assignatures de les diferents titulacions.
D'aguesta manera, els futurs alumnes
poden obtenir una millor orientacié sobre
les competencies impartides a la Facultat,
alhora que els actuals estudiants poden
compartir les seves obres i treballs amb el
mon digital.






