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RESUMEN

Mi propuesta de TFG consiste en el desarrollo de la identidad visual y grafica de un cliente, en
este caso, la pagina web Tu Cine Critico, dedicada a la resefia y andlisis de producciones
audiovisuales en la industria espanola.

Con este proyecto busco la mejora estética de la pagina web dejando de lado la redaccion de
articulos, las RRSS, y centrdndome de lleno en la creaciéon de contenidos puramente visuales y
graficos tales como el disefo del logotipo, la eleccidn de la tipografia o la confeccion de la
cabecera entre otros. Se busca alcanzar finalmente un producto homogéneo y profesional que
mejore la perspectiva visual de la pagina web.

PALABRAS CLAVE: Disefio grafico, Pagina web, Identidad visual y Branding

ABSTRACT

My TFG proposal consists of the development of the visual and graphic identity of a client, in
this case, the website "Tu Cine Critico". A project based on the criticism of audiovisual
productions in the Spanish industry.

With this project | look for the aesthetic improvement of the website leaving aside the writing
of articles, the RRSS and focusing fully on the creation of a purely visual and graphic content
such as the creation of the logo, the choice of typography or the creation of the header among
others. The aim is to finally achieve a homogeneous and professional product that improves
the visual perspective of the website.

KEYWORDS: Graphic Design, Website, Visual Identity and Branding



1. INTRODUCCION ...ttt ettt ettt ettt sttt s st ssasass s s asas s s esesesasassssesesenees 5
i =TT | - T o] o FO T TP P UTOP PP 5
N O] o= 4 1Yo LU 5
RSV Il doTe [o] Lo = - TR 6

2. DEFINICICIONES Y CONCEPTOS DEL DISENO GRAFICO .....cocvcviiieieceeiereieeeciete e 7
B R = T - Yo Vo I o~ PSP 7
W o T-{o ) H Lo JURUU TP P PPPURO PP 7
0 31 o] (o = TSR 8
D T oo ={ - | - PSR 8
2.5 FUBNTE e e e 8
2.6 COlOTMELITA 1eeeeeeitie ettt et sttt st e e sttt e st e e sbee e s b e e sbee e sateesabeeesareea 8

3. DEFINICION DEL PROBLEMA .....oouieieieiiieecieteeseetete ettt teaesessseassseses s s esssesesssssssssssssssssesesenenns 9

4.PROCESO DEL DISENO ....uvuuimiieiniiiicitieiei ittt 9
.1 ENTIEVISTA coeiiiiiiii et e e s e s 9
L T 1= T oY -SSR 11
4.3 Analisis de 13 COMPELENCIA ..uiiiiiiiieieiiie et e e e saa e e e sraee e s sanaeee s 11

4.3.0 CINEMIANTA..ttieiiiteiiie ettt ettt st e ettt e st e e s bt e e sbbe e s bt e e sabeesabeesbbeesabeeebbeesabeesneeesabeesnses 12
4.3.2 FOMMUIATV ettt ettt st sttt b e bt e s b s ae e st e et e ebeesbeesaeesaneeane 14
e e TR 1Y o1 Yo ) USROS 15
4.3.4 El Blog de Cine ESPANO] .....eeiiiiiiieiiiiiie ettt sttt e et e e st e e e svte e e s svae e e s esraeaeeans 17
4.3, 5 FOTOZIamMaAS. i e e e 19
e N R o= =T gl o o 1T o S PSP PPPRURPRN 21
B.3.7 TVIBNES ettt sttt e e s e e s e et e e s sb e e e e s er e e e e s e re e e e s eneeeesaane 23
4.4 Investigacion Y dOCUMENTACION.......ccuuiiiieciiee ettt et ee e e et e e e e era e e e eearae e e e naaeeean 24
4.4.1 Logotipos ¥ tiPOBIafia....cccueei i 25
4.4.2 Colores, cabeceras y menu de NavegaciOn. ........ceeecviveeiecieeeiecieeeesciee e eevreeeeeieeee e 26
A.4.3 CONCIUSIONES. ...ttt ettt sh ettt et et b e bt e s b e sat e sate et e e sbeesbeesaeesareeaee 28
4.5 Mapas CONCEPLUAIES.........uuiiiiiie et e e e e e e e e e e e s sabaeaeeeeeeeeennbeaaeeaeesennnnnns 29
4.6 Creacion del Moodboard..........oo i 31
A.7 LIUVI@ dE IHBAS ..ottt st ettt s e e e r e s s e 33
4.8 DESCArte dE IS . .veeteeiieriiieie ettt ettt ettt st ettt e r e s 35
4.9 Desarrollo de la propuesta final.......c.eeeeeiiie e 37
4.10 Presentacion de los bocetos al cliente........oooeeieiiiiiiiiiee e 42
4.11 Creacion del manual de @Stilo......cceieeriiiiiiiee e e 43



5. CONGCLUSION ..ottt ettt e et e e et et et e et eeeeaeeeeeeees e e et et eeeeneeeeeeeanenneeeeenes 45
B. BIBLIOGRAFTA ..ottt et et e e e e e e e e e eee et et eeeeeeeueeeeeaeeee s eneeneeeeeeeeeeseeaseeneneeneenes 46

Figura 1:
Figura 2:
Figura 3:
Figura 4:
Figura 5:
Figura 6:
Figura 7:
Figura 8:
Figura 9:

Figura 10:
Figura 11:
Figura 12:
Figura 13:
Figura 14
Figura 15:
Figura 16:
Figura 17:
Figura 18:
Figura 19:
Figura 20:
Figura 21:
Figura 22:
Figura 23:
Figura 24:
Figura 25:
Figura 26:
Figura 27:
Figura 28:
Figura 29:
Figura 30:
Figura 31:

analisis [08OtIPO CINEMANTA....ccuviii ittt e s e e e e 13
analisis [08OtIPO FOrMUIATV ....euviiiiiiie ettt e s 15
analisis [0gOTIPO ESPIN OF ...eeiiiiiiiiciee et e 16
captura de la pagina web El Blog de Cine Espafiol........cccceeeeeciieeicciiee e 18
captura logotipo El blog de Cine ESpanol........cccceeveiieiiiiiieiiiiee e 18
analisis logotipo El Blog de Cine ESPAfiol .....ccccvveeiiciiei it 18
analisis |0gOtIPO FOTOZIaMaAs. .....ciiiiiiie ettt et te e e ree e e e ebee e e e rare e e e eares 20
analisis imagotipo ROZEr EDEIT.......c.uuiiiiiiee e et 22
ANAliSiS [OZOTIPO TVIENES ...eeiiiiiee ettt e et e et e e e rae e e e eabe e e e eeabeee e eares 24

recopilacion de [0ZOTIPOS ....uuviii ettt e 25
recopilacién capturas paginas web Cinemania, El blog de Cine Espaiol y Espin of .. 26
recopilacién capturas paginas web Formula Tvy Fotogramas ........ccccccceeeecvveeeennen. 27
recopilacién capturas paginas web Roger Ebert y TVienes ......cccccvveeeecieeeeeciiee e, 28
aFT ool aTet=T o AU E- ] I USSP 30
MAPA CONCEPLUAL 2 .uiiiiiiiiee et e et e e s s rbee e e e sabee e e e nbeeeeeneees 31
moodboard de Tu CiNe CritiCO ...c.cevuiriirieiieiieneere et 32
CUAdErnO de DBOCELTOS L..cc..eiiuiiiiiiiieie et s 34
CUAdErnO de DOCELOS 2..c.uiiiiiiiiiiee e s e 34
cuaderno de bOCELOS 3...c..ciiiiiiiiee e e 35
cuAderno de DOCELOS 4......coouviriiiiiieieeeeee e e 36
cuAderno de DOCELOS 5...c..uiiiiiiiiiieieeeee e e 36
desarrollo bocetos fINAlES .......c.eiiiiriiiie e 37
eleccion de la tipografia para €l 1080 ......c.ueveeeviiie i 38
eleccidn final de 13 tiPografia ......ceivcveei i 38
pruebas de colocacion del teXLO ......cccccuviieeiiiieeiiiie e 39
opciones logotipos finales Tu CiNe CritiCO.......ccviiieiiiee ettt 39
paleta de color basada en el Mediterrdno........ccceeeecuieeiecciiee e e 40
paleta de color basada en €l CiNE........uviiiiii i 40
(o] LUL=] o= Fe [T oo Lo Y o PSP 41
[T LUT=] o= 1e [T oo Lo Y o AR 41

opciones de color logotipos finales Tu Cine CritiCo ........coeeeeeeiiieeeciiee e, 42



Figura 33 . pruebas tipografia para la pagina Web.........cooocvviiieiiiicee e

Figura 34 : tipografia Montserrat.........
Figura 35: tipografia AvantGarde Bk Bt

Anexo 1: Briefing Cliente
Anexo 2: Manual de estilo

Anexo 3: Grupos de discusién



1. INTRODUCCION

1.1 Presentacion

La importancia de lo que piensan personas de prestigio respecto a ciertos temas puede llegar
a condicionar notablemente las elecciones y gustos de quienes no tienen conocimientos sobre
tales materias. De esta forma si un cientifico explica por qué no es bueno comer cierto tipo de
alimentos, aquellas personas que admiten su autoridad intelectual haran caso de sus consejos,
de manera que su opinién propia se vera moldeada por dicha opinidn superior. Esto mismo
pasa con el cine.

Si una persona con conocimientos en el dmbito cinematografico realiza una serie de
comentarios acerca de una pelicula o serie y nos sentimos identificados con aquello que
defiende, se establecera una especie de vinculo entre el usuario y el critico respecto al
contenido descrito. Esto es lo que ocurre con la pagina web Tu Cine Critico.

Tu Cine Critico es un producto estudiantil que nacié en 2018 de la mano de Carlos Antolin
Esteve, un estudiante de comunicacidon audiovisual y amante del cine espainol que decidié
crear una pagina web donde pudiese plasmar su opinidn respecto al contenido audiovisual
nacional. Ademas, en la propia pdgina web aparte de criticas también podemos encontrar una
serie de entrevistas realizadas a celebridades de este sector, noticias de actualidad de la
industria audiovisual como estrenos, indices de audiencia o recomendaciones de peliculas
segun los gustos del usuario.

Esta pagina web ha ido creciendo con los afios, tanto en nimero de seguidores y componentes
del equipo como su propia fama y éxito.

En los comienzos, su creador se vio obligado a dejar en segundo plano los aspectos mas
visuales, que sin duda hubieran reforzado la imagen de la pagina, y decidié centrar toda su
atencién en generar contenido de calidad para sus seguidores, descuidando la imagen de la
pagina web. Es esta carencia la que da pie a mi aportacion como disefiadora grafica.

Partiendo de este contexto, mi labor como disefiadora grafica se orienta a lograr para el
cliente una mejora en la identidad visual de su marca, partiendo de la base de la comunicacidn
cliente — disefiador, es decir, pretendiendo que en todas las fases del proceso el cliente se vea
representado en la imagen de marca y en el producto final, por haber incorporado en todo
momento su opinidn y aportaciones.

1.2 Objetivos

Objetivos generales

Mejorar la identidad grafica y visual de la pagina web Tu Cine Critico
Objetivos especificos

Valorar la filosofia de la pagina.

Analizar la necesidad de la pagina web y su recorrido.

Realizar un estudio de mercado que busque examinar la competencia del cliente.
Llevar a cabo propuestas visuales y gréficas.

el



El objetivo principal de este trabajo consiste en planificar y llevar a cabo las mejoras necesarias
para perfeccionar la imagen grafica y visual de la pdgina web, partiendo para ello de un
analisis del cliente (filosofia y valores del producto), seguido de un estudio de mercado en el
gue se examinaran a fondo los aspectos mas genuinos de la marca, diferenciales respecto a la
competencia ; y finalmente llevando a cabo propuestas visuales y graficas concretas que seran
resultado de las fases de trabajo previas.

1.3 Metodologia

El modo de trabajo utilizado para llevar a cabo dichos objetivos viene determinado por el
propio proceso que ha de seguirse a la hora de afrontar cualquier proyecto de disefio. Y asi fue
en este caso. En primer lugar, se llevaron a cabo una serie de entrevistas con el cliente, donde
este nos contd un poco sobre su historia y en particular sobre el origen y evolucion de la
marca, haciendo hincapié en aquellos valores que le interesaba que quedasen plasmados en su
imagen y destacaran la esencia del producto.

A continuacion, se elabord un briefing corporativo donde fueron resueltas una serie de
cuestiones y dudas que como disefiadora necesitaba ir despejando para tener en cuenta lo que
realmente necesitaba el cliente.

Seguidamente se realizé un exhaustivo analisis de la competencia a resultas del cual quedaron
fuera de la investigacidon aquellas paginas webs o blogs que el propio cliente no consideraba
como competencia o0 meramente no merecian ser tenidos en cuenta. Por otra parte, durante la
realizacion del andlisis, cierto tipo de cuestiones fueron excluidas de la investigacién ya que
este proyecto se centra en los aspectos graficos como analisis de logotipos, isotipos, psicologia
del color y su aplicacidn, tipografias, formas, etc. Dejando al margen aspectos que no tienen
relacidn directa con estas cuestiones, como la redaccion de los articulos, el propio contenido
de las pdginas web o las redes sociales conectadas con estos.

Una vez eliminados aquellos agentes externos, fueron siete las paginas web seleccionadas para
realizar el analisis de la competencia, a saber: Féormula TV, Tvienes, Cinemania, Roger
Ebert.com, Fotogramas, El blog de Cine Espafiol y Espin of. Lo que tienen en comun estas
paginas y fue motivo de su eleccidon es que todas se dedican a la generacién de contenido
relacionados con el mundo de cine y otras producciones audiovisuales como series o
programas televisivos. En tales publicaciones un elenco de criticos y expertos en la industria
audiovisual dan su opinidn tanto de producciones espafiolas como internacionales.

Una vez realizado el analisis de la competencia en aspectos generales, abordamos cuestiones
mas concretas como las caracteristicas de cada uno de sus logotipos, los colores utilizados
tanto en este como en la propia pagina, las tipografias utilizadas a la hora de crear los
logotipos o los simbolos de los que estos hacian uso para definir sus valores como marca que
los diferenciaban frente al resto de competidores. Y es que el estudio realizado resulté ser muy
util ya que nos brindd una serie de conclusiones que fueron tenidas en cuenta para elaborar
posteriormente los primeros bocetos.

Es realmente increible la de informacién que nos puede aportar simplemente un logotipo
sobre la empresa o producto que hay detras, de ahi que sea tan importante que los valores y
esencia de estos queden representados graficamente de la manera correcta.

Antes de empezar a trabajar la lluvia de ideas necesitdbamos que aquellos valores y conceptos
qgue nos habia transmitido el cliente tanto en la entrevista como en el briefing fueran
expresados a nivel grafico; de este modo, con un rdpido golpe de vista los mapas conceptuales
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y el moodboard nos ayudarian a tener una visién global de todas las cuestiones que debiamos
abordar o tener en cuenta.

Tras esto dejamos que simplemente las ideas fluyeran en el papel y los primeros bocetos
fueron surgiendo. Evidentemente no todas las ideas eran buenas o eficaces asi que seguimos
explorando otras vertientes o nuevos conceptos, hasta que finalmente tanto el cliente como
yo nos sentimos a gusto con el resultado obtenido respecto al disefio del imagotipo.

Finalmente, solo quedaba pendiente la realizacién del manual de estilo o brandbook, un
documento que le seria atil al cliente pues en él se especificarian todas las cuestiones que éste
deberia tener en cuenta de cara a la utilizacién del logotipo, siendo consciente de qué
tipografias y colores habian sido los escogidos para reforzar su imagen como marca.

Dicho documento a la vez suponia el fin y respuesta a su demanda fundamental, esto es, la
necesidad de mejorar su imagen corporativa y grafica a fin de que en ella quedase plasmada la
esencia de la empresa como generadora de contenido critico de caracter cinematografico
espanol.

2. DEFINICICIONES Y CONCEPTOS DEL DISENO GRAFICO

2.1 Branding

El branding se define como todas aquellas acciones y decisiones que afectan al
posicionamiento en el mercado de la marca, a la vez que constituyen los propios valores
corporativos de esta. Todas esas acciones son las que finalmente determinan el valor de la
marca, mostrando ante el publico las caracteristicas que diferencian a un producto o a una
marca frente al resto de la competencia.

Los pilares fundamentales para desarrollar un branding acertado residen en conseguir que la
marca se posicione como referente. Para ello es primordial que previamente el producto o
servicio haya sido introducido en la mente del consumidor, creando en esta un recuerdo o
imagen positiva. De manera que cuando el usuario necesite del producto su propia mente sea
la que recomiende nuestra marca.

2.2. Logotipo

Hay muchas formas de abordar qué significa un logotipo. Algunas personas lo definirian como
“la marca distintiva de una compania, un producto, un servicio o una gama de productos o
servicios”. Otras como “uno de los elementos basicos en la identidad corporativa o en la
identidad de marca”. Mientras que para otros un logotipo es “el activo de disefio basico de una
empresa, tan importante como su mismo nombre.”

Todas estas definiciones podemos encontrarlas en la obra de Conway Lloyd Morgan (1998,
p.15). Cada una de ellas es adecuada y entre si se complementan.

Quentin Newark en su libro “Qué es el disefio grafico, manual de disefio” (2002, p.120) define
el concepto de logo de la siguiente manera:

“La palabra ‘logotipo” proviene de la conjuncidon de dos palabras del griego clasico:
logos (palabra) y tupos (significado, impresién). Un logotipo puede identificarse
también como marca registrada, marca comercial o marca a secas, pero la palabra
logotipos, o mas frecuentemente la abreviacion logo, es la que mas se utiliza en la
jerga entre disefiadores y clientes.



2.3 Isologo

Se considera isologo a aquel elemento de comunicacidn visual que sirve para representar una
marca, empresa, organizacidon, producto o servicio, caracterizado por el entrelazamiento
inseparable de logotipos (texto) y simbolos graficos.

En el caso del isologo este no diferencia el texto de la parte gréafica ya que se compone de la
suma de ambos, funcionando de manera conjunta e indivisible. Es decir, que si observaramos
el uno sin el otro no le encontrariamos sentido al disefio ejecutado. A diferencia del logo, el
cual solo implica el propio diseifio del texto grafico. Son ejemplos de isologo Pepsi, Lays o
Burger King, pues en los tres casos, si viéramos separadamente las letras del disefio y el icono
o imagen gréfica que lo compone, el resultado perderia fuerza y sentido.

2.4 Tipografia

La tipografia consiste en el arte de crear tipos o fuentes buscando mediante ellas comunicar un
mensaje concreto. “El lenguaje se escribe gracias a los tipos de letra, y utilizar tipos de letra
requiere de la tipografia” (Newark, 2002, p.76). La propia tipografia ademas se encarga del
estudio, clasificacidén o division de estas seglin una serie de cualidades que caracterizan a cada

estilo de letra.

“La palabra ‘tipografia’ significa escribir/imprimir utilizando elementos estandares, y usar
elementos estandares implica algun tipo de relacién modular entre esos elementos. Puesto
que esta relacién es bidimensional, es necesario a su vez establecer las proporciones, tanto
verticales como horizontales” (Froshaug, s.f)

2.5 Fuente

Por otro lado, cabe apuntar que fuente y tipografia no resultan ser lo mismo. La fuente es lo
que marca el estilo en funcién de la apariencia que, al enlazarse unas con otras, transmite un
grupo completo de letras, es decir, que éstas vienen a su vez vienen delimitadas por una serie
de cualidades que tienen en comun. Por ejemplo, fuentes como la Arial, la Helvética o la Comic
Sans se distinguen por el estilo que tiene cada una de ellas, por las cualidades o caracteristicas
de cada letra y por los rasgos que entre si comparten.

2.6 Colorimetria

El color es uno de los elementos principales en el drea del disefio: aporta dinamismo, consigue
atraer la atencidn del lector o del publico e incluso puede llegar a despertar sensaciones
psicoldgicas o respuestas emocionales.

Realmente el color no es mas que luz, es la propia impresién de la retina a través del reflejo de
los rayos de luz en ella, siendo los colores las ondas de luz que llegan a nosotros a través de los
rayos del sol.

Y es que gran parte de lo que el ser humano conoce sobre la luz y los colores procede de los
estudios realizados por el cientifico Isaac Newton, el cual en 1666 consiguié resolver el
rompecabezas del arcoiris; pero no seria hasta 1810 cuando el poeta aleman Goethe plasmé el
concepto del color no como una realidad fisica, sino como una experiencia emocional que cada
persona percibe de una manera determinada.

Y es que, de la misma manera que las personas asignamos nombres a los colores, también se
le asignan significados, y es entonces cuando nace la psicologia del color o la colorimetria.



3. DEFINICION DEL PROBLEMA

Este trabajo consiste en la elaboracion de la identidad grafica y visual de la pagina web Tu cine
Critico, para fortalecer su expansién y progreso como web profesional dedicada al mundo de
la televisidn, cine y series espafiolas.

Como se ha apuntado en la introduccién, en su etapa inicial la web desatendié su imagen
corporativa, debido a la falta de tiempo y a los escasos conocimientos del creador en el ambito
del disefo; se dio preferencia a generar un contenido de calidad, lo cual se logré en la fase de
auge de la pagina, pero al precio de ir dejando cada vez mas de lado todo lo relativo a su
imagen grafica.

Con este proyecto pretendo realizar la creacién de un libro de estilo que concentre el concepto
qgue la pdagina web Tu Cine Critico tiene como marca, dejando de lado la generacién de
contenido y centrandome en todo momento en aspectos graficos tales como la confeccion de
una cabecera, un logotipo o isologo corporativo, la definicion de una tipografia y colores que
refuercen los valores de la marca y definan su esencia.

4.PROCESO DEL DISENO

4.1. Entrevista

Durante el proceso de entrevistas mi labor como disefiadora grafica fue la de ponerme en
contacto con el cliente para tener una serie de reuniones en las que poder sacar en comun
aquellos aspectos a mejorar, conocer en profundidad sus necesidades y ampliar mis
conocimientos sobre la marca.

“La entrevista personal es un método bdsico de la investigacion de campo. Realizar
observaciones y tomar parte en conversaciones directas ayuda al disefiador a conectar con los
comportamientos y creencias de los participantes.” (Lupton, 2011, p27)

Al realizar entrevistas cara a cara o via online con el cliente es el momento perfecto para
conocer a la empresa en profundidad, pero a su vez para conocer a la persona que hay detras
de ella. Las entrevistas con el cliente resultan ser una buena forma de enfrentarse
directamente con el problema, resolviendo tanto las dudas que puede tener nuestro cliente
sobre cdmo se va a proceder durante la elaboracién de los disefios como las propias dudas que
le pueden surgir al disefiador sobre los valores que la empresa busca reflejar.

El propio proceso es muy Uutil para el disefiador cuando este se enfrena a un publico al que no
estd acostumbrado. Aunque este problema tiene una facil solucidn ya que, si la entrevista se
lleva a cabo correctamente y el disefiador formula las preguntas adecuadas, conseguira extraer
unas observaciones y datos eficaces que le acercardn a conocer al usuario medio.

A continuacidn, se recogen algunos fragmentos destacados de una conversacion grabada
sostenida con Carlos Antolin Esteve, creador y fundador de Tu Cine Critico (comunicacién
personal, 24 noviembre 2021).

Entrevistadora: Hablemos sobre tu creacion, équé es realmente Tu Cine Critico, en qué
consiste?

Entrevistado: Pues consiste en la recomendacion que yo quiero mostrar al mundo, se trata de
una pagina de criticas, entrevistas y noticias de cine, pero sobre todo de cine espafiol actual.



Nos centramos sobre todo en lo mas actual posible y un poquito haciendo un repaso de los
ultimos estrenos que hayan salido en las plataformas, en cine y recomendar de alguna manera
a la gente a ir a ver una pelicula en la gran pantalla o a animar a una tarde de sofa peli y
palomitas viendo el ultimo estreno que ha sacado Netflix o criticando y diciendo que no vale la
pena.

Realmente es una pdgina dedicada al cine y sobre todo a la cultura, al audiovisual espafiol. A
todo lo que lo engloba como pueden ser series, noticias, muchas veces hemos hablado
también de teatro, el cual es un dmbito que creo que esta poco desarrollado en la web y que
me gustaria bastante ahondar mas en él. Pero por unos motivos u otros no voy tanto al teatro
entonces no esta tan bien desarrollado.

Entrevistadora: Tu pagina se dedica al cine espafiol, por qué esta eleccion y no al cine
estadounidense o el noruego, ¢qué es lo que te atrae del cine espaiiol?

Entrevistado: Pues eso me lo preguntan muchos y no sé muy bien por qué. En verdad creo que
fue porque empecé con el cine espafol porque adoro a los actores y soy muy fan de
muchisimos de ellos y porgque son a los que conozco, son las carreras que me sé. Muchas veces
mi pagina web se engloba sobre el 95% al cine espaiiol, pero también existe ese 5 % en el que
comentamos los Oscar, comentamos algunas series de mayor relevancia como “Stranger
Things”, “You”, “Sex Education”, cuando escribo articulos sobre series norteamericanas siento
gue me cuesta mucho mds comentarlo porque cuando hablo de los repartos no los conozco,
no sé qué han hecho.

Entrevistadora: ¢Entonces no hay ninguna razén en concreto para que el nombre sea “Tu
Cine Critico”?

Entrevistado: No, porque no existia, me gustaba, me hizo gracia el dia que lo pensé. Hice una
lista de nombres, ese fue el que mds me convencid y ese es el que se ha quedado.

Entrevistadora: ¢ Hay alguna razon por la que elegiste los colores de Tu Cine Critico?

Entrevistado: La verdad es que hice un pequefio estudio de los colores que suelen usar las
paginas, en plan me meti en las paginas mas principales y una era azul, otra roja otra tal...

Yo queria un color amarillo anaranjado. i Por qué? Porque me gusta ese color, me gusta mucho
el naranja, es mi color favorito. No por otra razén, el naranja es un color que me gusta mucho
y me transmite mucha tranquilidad, me gusta desde pequefio e hice un miniestudio y vi que
ninguna pagina de mi estilo lo tenia y pensé “el naranja ha sido mi color desde pequefio, voy a
seguir mis raices, mis inicios”

Entrevistadora: éQué crees que diferencia a Tu Cine Critico del resto de paginas dedicadas al
cine?

Entrevistado: Es una pagina a nivel personal y aunque la gente no lo pueda ver, esta hecha con
mucho amor, hecha con mucho aprecio y sobre todo hecha por jovenes. Un poco inexpertos
en ese sentido, pero jovenes que poco a poco nos vamos formando y nos interesamos mas.
Creo también que somos jovenes con una alta capacidad critica.
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4.2 Briefing

Antes de realizar cualquier trabajo de disefio, la primera consideracidn consiste en establecer
una comprension detallada de la tarea que se tiene entre manos.

Cuando nos enfrentamos al desarrollo o reelaboracién de una marca como cliente hay que
tener en cuenta que nuestro éxito como disefiadores va a depender de si se ha adecuado o no
el producto (en este caso el disefo final) a lo que el cliente esperaba obtener. De esta formay
como decia Alan Swan (1990) “Hay que estar también dispuesto a preparar muchas soluciones
diferentes al problema del disefio, aunque se intuya que el primer intento transmite ya aquello
gue se considera correcto y eficaz para el tema” (p7)

A la hora de comenzar un proyecto como en el que nos encontramos, en normal que surjan
dudas sobre hacia dénde quiere ir nuestro cliente o qué es lo que realmente espera conseguir.
Por ello una de las soluciones mas fiables reside en la elaboracion de un briefing corporativo.
En él se detallard la informacién necesaria para poder llevar a cabo la labor, en base a los
objetivos previamente establecidos por el cliente. En el briefing no solo se debe dejar claro el
proceso que se va a seguir para la creacidon de un proyecto, sino que se debe detallar cual es el
fin principal de este proyecto y cémo va a abordarse, segin se trate de un disefo desde cero,
de la elaboracion de una identidad corporativa con aspectos ya pautados, de una
reelaboracién del concepto de marca, etc.

Al tratarse de un documento tan extenso, el briefing del cliente lo podemos encontrar como
Anexo 1.

4.3 Andlisis de la competencia

El analisis de la competencia o también conocido como estudio de mercado es una de las
herramientas mdas utiles de cara a enfrentar cualquier proyecto. Consiste en determinar si
existe un circulo de competidores en el sector que concretamente afecte a nuestro caso.

El estudio de mercado es el proceso de investigacién en el cual se analizan a fondo las
caracteristicas fundamentales de cada empresa, producto o marca que rivalizan con nuestro
cliente. Se debe conocer a la competencia, saber quiénes son, qué les diferencia del resto, qué
productos venden, qué valores procesas y en donde reside su ventaja competitiva.

Todo este proceso, sirve para intuir y conocer como evoluciona el mercado en el que el cliente
se estda moviendo y anticiparse a los futuros movimientos de la competencia. De esta forma se
consigue identificar con exactitud las oportunidades y fortalezas que posee el cliente, las
cuales le supondran una ventaja frente al resto de candidatos. De esta manera el cliente
conocerd a fondo su situacién y qué caracteristicas le conviene reforzar para colocarse a la
misma altura que la del resto de empresas del sector.

Ademas, al realizar este andlisis se consigue la divisién de segmentos entre nichos de mercado,
ya que no todos los competidores centrardn sus productos en el mismo publico. De este modo
conoceremos finalmente cdmo es nuestro publico, el perfil de nuestros clientes y cdmo se
comportan.

Por otro lado, también se consigue determinar el tamano actual y el futuro del mercado en el
que se mueve la competencia, descubrir cémo esta trabaja e identificar las deficiencias y
necesidades del sector.

11



Previamente a acometer el redisefio de la identidad corporativa de la pagina web Tu Cine
Critico, debemos indagar en profundidad sobre la competencia que le rodea, y en concreto
sobre las cualidades especificas de las marcas rivales de las cuales carezca nuestro cliente.

Para ello se ha llevado a cabo una seleccién de aquellas paginas web que actualmente
resultaban ser competencia de nuestro cliente. El criterio de seleccién se ha basado en los
siguientes factores: el sector en el que se mueven las demas pdginas (critica de producciones
audiovisuales espafiolas); aquellas pdginas de renombre entre los principales medios de
comunicacion (dejando de esta forma al margen a los amateurs o paginas donde el publico es
libre de dar su opinidn); y finalmente aquellas paginas que el propio cliente consideraba como
competencia. Siendo 7 finalmente las seleccionadas para realizar el analisis.

Paginas de gran difusién como Filmaffinity, Accioncite.net, Filmcrave, Flixist o Cinemanalogue,
entre muchas otras, han quedado fuera debido a que no cumplian los criterios que
establecimos junto al cliente para ser considerados competencia. Ya que muchas de estas
paginas no se dedican a expresar la critica de profesionales con conocimiento de la materia,
sino que meramente funcionan como portales donde los usuarios son libres de manifestar sus
opiniones sobre el contenido audiovisual que consumen.

Ademas, por otro lado, hemos dejado excluidas paginas amateurs donde un solo usuario era el
que daba su opinién sobre el tema, ya que sus contenidos, meramente subjetivos, distaban
mucho de un tratamiento profesional. Por el contrario, si que se han tenido en cuenta aquellas
paginas individuales en las que el titular es un critico reconocido, como es el caso de Roger
Ebert o la web de El Blog de Cine Espafiol, ambas aptas para ser consideradas como
competencia dentro de nuestro estudio de mercado.

4.3.1 Cinemania

Cinemania es una pagina web dedicada a la redaccidén de articulos sobre cine y series tanto de
indole internacional como nacional. La web fue anteriormente una revista (fundada en 1995)
dedicada a estos mismos ambitos. Con el tiempo surgié su correspondiente pagina web (2000)
en la que se pueden encontrar articulos de diversos redactores que trabajan para la pagina.

La pagina web se divide en diversas secciones: noticias de actualidad, criticas, una seccion
especial dedicada a series, una amplia galeria de imagenes de rodajes y eventos, blogs y su
parte dedicada a la revista. Cinemania es un sitio considerado fiable entre los usuarios al que
acudir en busca de informacidn relevante sobre el mundo del cine y las grandes producciones.

En el dmbito audiovisual destaca por ser una de las paginas mas visitadas del sector y queridas
por el publico debido a la calidad de sus publicaciones. Ademas, el contenido que encontramos
en la propia pagina web es responsive, este término significa que el contenido se adapta
dependiendo de la plataforma desde la que entremos (como ser mévil, ordenador o Tablet),
siendo siempre el mismo y cambiando solo la disposicidon de la pagina para que el contenido
sea adaptable al medio.
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CINEMANIA

DISCURSO DISCURSO DISCURSO DISCURSO
VERBAL ICONOGRAFICO TIPOGRAFICO CROMATICO

14
cnemananodispone CINEMANIA [ |

Cinemania
dewnieere - CINEMANIA D

Unién del verbo “cine” + Mezcla de caracteres Blanco y Negro
adjetivo “mania” entre Boxhall Layered

y Futura Bold

Ambas tipografias sin

serifa
Sentimiento de locura o Futura: se basa en formas Negro: Transmite seriedad,
adiccién hacia el mundo geometretricas basicas  elegancia y prestigio. Por
del cine como el cuadrado, otro lado evoca ala

el circulo o el tridngulo  pantalla negra del cine

Bloxhall es una elegante
familia de fuentes art déco

Figura 1: andlisis logotipo Cinemania

Como podemos observar en la figura 1, en lo referente a su disefio Cinemania hace uso de los
colores blanco y negro como paleta para la composicion de la pagina, y de esta forma consigue
un look elegante y distinguido, jugando con la sobriedad del contraste. Ademas, el propio color
negro en la tematica del cine se podria llegar a relacionar directamente con el hecho de que
las pantallas de los cines estan en negro hasta que comienza la propia proyeccion del film.

Asimismo, otro factor que incrementa esa sensacidn de tener ante nosotros un producto
distinguido se encuentra en la tipografia utilizada. Para la creacién de su logotipo, Cinemania
hace uso de una mezcla de dos tipos de fuentes tipograficas. Por un lado, tendriamos la
Boxhall Layered, una tipografia que cuenta con influencias del estilo art deco. Dichas
influencias las vemos representadas en sus vértices angulosos, la busqueda de la simetria y el
uso marcado de una estética rectilinea.

Por otro se le suman las propias caracteristicas que atribuye la tipografia Futura Bold, una
fuente sin serifa geométrica, la cual se basaba en el disefio del estilo Bauhaus. Esta fuente se
caracterizé por ser considerada audaz y moderna, pues representaba el vanguardismo
europeo y transmitia la fe en el progreso. Lo interesante de esta tipografia y su aplicacion en
este logotipo es su aporte minimalista y el uso remarcado de las lineas rectas, junto con la falta
de ornamentacién en los caracteres. En definitiva, es la suma de ambas tipografias la que
aporta a este logotipo su aspecto tan peculiar.

En lo que al propio nombre respecta, Cinemania crea cierta complicidad con el usuario,
pretendiendo conectar emocionalmente a través de la propia pagina web con aquellas
personas que sienten una euforia exagerada hacia el mundo del cine, rozando los limites del
fanatismo y llegando a la “mania” como el nombre indica.
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4.3.2 FormulaTv

FormulaTv se distingue por considerarse a si misma como “el medio de referencia sobre el
sector de la televisidn y el entretenimiento online en Espafia”
(https://www.formulatv.com/info/quienes/ )

La pagina nacié a principios del 2004 y la constituye un grupo de redactores independientes
especializados en el medio. Por su parte FormulaTv genera contenido a diario, los siete dias de
la semana para ser exactos, con una amplia seleccién de articulos con especial énfasis en la
cultura del audiovisual espafiol y el contenido multimedia.

Alo largo del dia la pagina llega a subir una amplia variedad de articulos, aunque muchas veces
su estrategia suele consistir en resubir el mismo contenido varias veces, para hacer creer de
esta forma al usuario que el contenido es nuevo. Esto hace que la pdgina parezca estar a la
ultima cuando el contenido realmente no estd del todo actualizado. Ademads, la pagina,
aunque es cierto que se dedica a las producciones audiovisuales espanolas deja de lado las
producciones cinematograficas centrando su contenido en series de televisidn que se emiten
por los canales ordinarios.

En el caso de FormulaTv volvemos a encontrarnos ante una pagina con contenido responsive,
ya que se adapta a los diferentes aparatos electrénicos como mdviles y tabletas simplemente
convirtiendo el contenido a un formato vertical.

Pero eso no es todo, ya que FormulaTv también dispone de la mas completa base de datos del
departamento, con profesionales, series, programas vy telenovelas actualizadas
continuamente. En torno a esta base de datos participa una congregacion muy amplia de
usuarios, los cuales participan a diario en los foros dando publicamente su opinidn.

A su vez FormulaTv es el medio con mas seguidores en las redes sociales con amplia
representacién en Facebook, Twitter e Instagram, debido a que se trata del sitio de referencia
de la gran mayoria de personas entusiastas de la television nacional, sobre todo en lo
relevante al mundo Mediaset.

En lo relativo al propio disefio de la web, el blanco es el color utilizado como fondo, el azul se
presenta como color secundario y el naranja es el escogido para resaltar elementos como
botones o simbolos.

Como podemos comprobar en la figura 2, el logo se compone de la unién de las palabras
“formula” y la abreviacion de televisién “tv”. Este concepto da vueltas alrededor de la idea de
encontrar o buscar la férmula idénea de la television, como si de un problema matematico se
tratara. Ademas, el hecho de convertir la vocal “0” en un simbolo pictérico dota al disefio de
una mayor personalidad, jugando con la propia idea de la forma cuadrada, ligeramente
combada en los bordes y suavizados los angulos, evocando asi las pantallas de los televisores
antiguos. También el propio disefio de la “0” lleva incluido un segundo simbolo, siendo este el
utilizado para los comentarios o para los bocadillos ovalados tipicos de las tiras cémicas.

Dicho disefio lleva directamente al usuario a relacionar el logo con conceptos como el
entretenimiento, las pantallas, los comentarios, la critica, la opinidon o las audiencias,
obteniendo de esta combinacién un toque divertido que sugiere lo televisivo como generador
de placer, de evasion frente a la rutina.
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Figura 2: andlisis logotipo FormulaTV

A la hora de hablar de la tipografia utilizada para su disefio, el logo de FormulaTv se distingue
por utilizar una fuente donde los caracteres tienen la apariencia de haber sido creados a partir
de cuadrados redondeados o lineas rectas, populares en las primeras fuentes tecnoldgicas. Y
es que, a la hora de identificar la tipografia, estariamos frente a la fuente Neuropol, una
tipografia marcada por la estética futurista, la cual fue creada en 1996. “La futura es una
familia con una particular manera de resolver sus proporciones. Destaca por el gran espacio
dado a los rasgos ascendentes que, en comparacion con los descendientes, supera incluso a la
altura de las mayusculas.” (Martin y Mas, 2004, p.76)

En cuanto a la combinacidn de colores escogida para el logotipo, nos encontramos con el uso
de dos colores complementarios: el azul y el naranja, consiguiendo con esto un efecto
vibrante.

Por otro lado, la idea de combinar el color naranja (un color calido, estimulante y que
psicolégicamente se relaciona con la seguridad, la comodidad y la diversién) con el azul claro
(que entra dentro de la gama de los considerados frios y se relaciona con aptitudes como la
serenidad y la fidelidad), resulta muy eficaz, una composicion cromatica que consigue dotar al
logo de un estilo juvenil, que inspira a la vez diversién y confianza.

4.3.3. Espin of

Espin of al igual que Fotogramas o Cinemania es uno de los sitios referencia de toda persona
que aprecie el séptimo arte. Este portal web almacena gran cantidad de visitas en todos sus
articulos firmados por personas de gran importancia y renombre. Su contenido abarca tanto el
ambito nacional como internacional, aunque se dirige mas al segundo.
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Almacena gran cantidad de informacion, constantemente actualizada, sobre los estrenos, los
rodajes, los premios, las audiencias, etc.

Tal como se define a si misma, la pagina Espin of (https://www.espinof.com/quienes-somos )
es “una publicacién sobre cine y television de Webedia, con toda la actualidad de series,
peliculas, programas y futuros proyectos. Nos gusta analizar con pasion critica cada uno de los
detalles que rodean al cine y la TV y recomendar lo mejor para disfrutar de lo audiovisual, ya
sea en una sala de cine, en el salén de casa o en cualquier lugar donde llegue un streaming”.

Respecto a su contenido, un factor a destacar es que la pdgina web no es responsive,
ofreciendo de esta forma una mayor variedad de contenidos desde cada una de las
plataformas desde la que el usuario accede.

A la hora de realizar el andlisis del logotipo he decidido comenzar por el propio nombre de
este, “Espin of”, el cual tiene relacién directa con el término anglosajon “Spin off” y hace
referencia a aquellas narraciones derivadas de obras de ficcién originales, centradas en un
personaje en concreto de dicha saga original. Esto se suele llevar a cabo en peliculas o series
de gran éxito entre las cuales se encuentra un personaje bastante querido por el publico y con
una historia por contar.

ESPINOF

DISCURSO DISCURSO DISCURSO DISCURSO
VERBAL ICONOGRAFICO TIPOGRAFICO CROMATICO

]
Espin of Espin of no IESI’INCI: _
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Spin off: narrativa secundaria La principal caracteristica Azul: seguridad, confianza
que nace a partir de un de la Stencil es que las tranquilidad, fidelidad
personaje de la narrativa las partes de las letras no
original. se llegan a tocar entre ellas  Blanco: humildad,virtud,
dando esa sensacion de pureza
off: referencia a apagar y estar flotando

encender la television

Figura 3: andlisis logotipo Espin of

Asimismo, la propia version de la palabra “spin” como “espin” podria llevarnos a pensar que
ese cambio ha sido hecho para enfatizar que la pagina sea originalmente espafiola. Y, por otro
lado, el juego del on y el off, podria estar directamente relacionado con el hecho de encender
y apagar la television o el ordenador cada vez que consumimos entretenimiento en este tipo
de plataformas o dispositivos.
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Por su parte, los colores del logotipo (azul claro, azul oscuro y blanco), como se muestra en la
figura 3, han sido elegidos por tratarse de tonos frios que transmiten fidelidad, virtud y
confianza entre otros aspectos.

La tipografia escogida para el logotipo es la Glaser Stencil Std Regular, una tipografia sin serifa
tradicional que corresponde a la familia de la Stencil. La caracteristica mas llamativa de esta
familia tipogréfica reside en su disefio ya que las partes que componen cada una de las letras
nunca llegan a tocarse, permaneciendo de este modo flotantes o intercedidas por una linea
invisible que las divide. Esta fuente imita las letras impresas por medio de plantillas en cajas y
cajones. Sus bordes redondeados y el sutil contraste entre palos finos y gruesos le dan un
aspecto fuerte y pesado. Este tipo de fuente, creada en 1937, sugiere cierta connotacién
militar quiza debido a la década tan bélica en la que surgid, y no es casual que se utilice con
frecuencia para marcar equipos militares. Lo que se pretende al utilizar esta tipografia
concreta en los disefios de carteles o titulares es impactar enérgicamente en el espectador.

4.3.4 El Blog de Cine Espafiol

Este portal de noticias es uno de los mas conocidos en relacidn con el contenido integro del
cine espaiol, aunque esconde mucho mas de lo que parece. Para empezar, es en realidad una
pagina web, no un blog como dice el propio nombre de la pagina, un hecho que puede a
menudo confundir al publico de cara al contenido que espera encontrar en ella. Y es que
partiendo de esta base ya crea una dudosa impresién. Si a ello unimos la pésima estética de la
pagina, asi como el descuido formal de sus redes sociales, con entrevistas mal grabadas y un
audio nefasto, el balance resulta muy mejorable.

Pese a estos factores tan llamativos, los ~creadores de la  pagina
(http://www.elblogdecineespanol.com/?page id=323 ) definen la web de la siguiente manera:

“El Blog del Cine Espafiiol se ha convertido, con el tiempo, en la web de referencia de nuestro
cine en la red. Las mas de 5.000 visitas Unicas diarias y mas de 350.000 impresiones mensuales
avalan este hecho.”

Ciertamente, pese a sus imperfecciones, es el sitio al que acudir cuando deseas conocer
noticias de actualidad sobre algun rodaje, actor o evento del cine espafol. Sin lugar a dudas, es
la pagina web mas actualizada, con contenido diario sobre todo en Twitter. Aporta
informaciones bdsicas y concretas, sin ahondar en los temas culturales y cinematograficos con
un enfoque profesional. Sus articulos son cortos, no cumplen las caracteristicas SEO y, muchas
veces, resultan ser un copia-pega de las notas de prensa de las productoras. La gran fortaleza
de esta publicacién, sin embargo, reside en su potente agenda de contactos, lo que le permite
publicar a menudo grandes noticias en primicia, terreno en el que no tiene apenas
competidores.

Asimismo, el propio contenido que genera la web es responsive, facilitando de esta manera
que el usuario pueda acceder a los diferentes articulos desde el medio que prefiera.
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Figura 5: captura logotipo El blog de Cine Espaniol

En lo que al disefio de la pagina respecta, es descuidado y cadtico, ya que como se puede
comprobar en la figura 4, la distribucion de imdgenes y contenidos presenta graves anomalias,
hasta el punto de que, en muchas ocasiones, el propio nombre de la pagina aparece tapado
por alguna imagen o publicidad. (figura 5)

El Blog de Cine Espanol
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Figura 6: andlisis logotipo El Blog de Cine Espafiol
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Siguiendo con el andlisis del disefio nos encontramos que la pagina web solo hace uso de los
colores blanco y negro. Los mismos colores que encontramos en Cinemania y Fotogramas,
aunque para el correspondiente logo de El Blog de Cine Espafiol (figura 6) se recurre a una
tipografia san serif llamada Oswald, una fuente tipografica bastante utilizada por sus
cualidades estéticas en el mundo del disefio. Esta fuente destaca por la condensacion de sus
caracteres, rasgo muy Uutil a la hora de aplicarla en titulares, ya que dota al disefio de seriedad
y firmeza.

No en vano, Oswald se considera, segun los criterios mdas admitidos de clasificacidn tipografica,
como una fuente estilisticamente condensada, por su apariencia mas estrecha de lo normal, lo
gue refuerza ese sentido de dureza y solidez al que aludiamos.

Por otra parte, a nivel morfoldgico no hay mucho que decir sobre el nombre de la pagina ya
qgue se limita a evocar un lugar de encuentro, "el blog”, donde varios redactores dan su
opinidn sobre el cine nacional.

4.3.5 Fotogramas

Fotogramas se define a si misma (https://suscripciones.hearst.es/mh/cine/fotogramas ) como
“la revista lider del cine. Con mas de medio siglo de experiencia, cada mes recoge toda la
actualidad cinematogréfica, desde los estrenos y los entresijos de la industria hasta el mundo
de sus protagonistas: aquellos que marcan un estilo de vida unico, de pelicula. “

En efecto, comenzo siendo una revista espafiola de cine con periodicidad mensual amplid su
proyeccion con su sede en la web. Desde 2011 Fotogramas pasd a formar parte del grupo
Hearst Magazines International, bajo los auspicios de su director digital, Carlos Alonso, y el
redactor jefe de la web, Juan Silvestre.

Esta web es una de las de maxima referencia, justificada por la gran calidad de sus articulos a
lo largo de tantos afos. Todo el mundo antes o después ha entrado a este portal que acumula
millones de visitas. En él se comentan todos los estrenos con su particular critica, las series, las
noticias, los mejores actores del afo, etc. Abarca un montén de categorias diferentes que
agradan a un amplio publico (traileres, taquilla, rodajes, etc.). Ademas, el equipo de esta
publicacion suele ser muy activo en lo que a videos respecta, en ellos muchas veces hacen
coincidir a todo tipo de actores y directores.

Sus articulos suelen ser de relevante interés y variedad. Entre ellos destacan algunos que
terminan sirviendo como encuentro de parte del reparto de grandes peliculas. Ademas,
durante las semanas previas a los Premios Goya suelen realizar una recopilacién de los
nominados y aprovechan para hacerles entrevistas en conjunto de actores que no se conocen,
creando asi una amena y simpatica charla entre ellos.

Todo lo que publican, tanto articulos como entrevistas, posee un alto nivel de calidad literaria
y de contenido cinematografico. Trabajan todo tipo de contenido audiovisual para abarcar un
publico mayor, de diferentes rangos de edades y gustos. Adicionalmente su contenido es
responsive, adaptandose asi en todo momento al medio que el usuario escoja.

Respecto a los criterios escogidos para el disefio de la pagina, Fotogramas es desde mi punto
de vista una de las mejor estructuradas en relacidn con la distribucién de las imagenes y del
contenido, seguida de cerca por Cinemania, pues logra que la redaccién de los enunciados sea
vistosa y atractiva para el lector.
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Figura 7: andlisis logotipo Fotogramas

En cuanto al disefio del logotipo (figura 7), la eleccién de la propia palabra que da nombre a la
pagina no se ha tomado a la ligera, ya que el concepto “fotograma”, es generalmente usado
para referirnos a imagenes capturadas de un film, evoca necesariamente seleccién y
ensofiacién, memoria cinematografica, cultura de cine... .

De igual manera la eleccidn de la tipografia y colores no ha sido aleatoria. Por su parte, la
Koblenz Serial Bold, resulta una fuente atractiva que dota de ligereza a los textos. Sin
embargo, en el caso concreto de la palabra del logo, encontramos muy poco kerning, es decir,
la separacion entre los caracteres que conforman la palabra es muy leve, dando esa pequeiia
sensacién de amontonamiento.

En relacidon con el color vemos un claro uso del contraste. “El contraste ocurre siempre,
aunque su presencia pueda no ser advertida.” (Wong, 1995, p105) En este caso se hace uso del
contraste entre el blanco y negro variando a veces uno u otro, pero siempre buscando crear el
efecto de que sean las letras las que destaquen, como palpablemente ocurre en este caso al
quedar la palabra “Fotogramas” perfectamente enmarcada y enfatizada sobre el fondo negro.
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4.3.6 Roger Ebert

Roger Joseph Ebert fue un critico e historiador de cine, periodista y conocido autor
estadounidense. Trabajé como critico de cine para el diario Chicago Sun-Times desde 1967
hasta su fallecimiento en 2013. Ebert consiguid en 1975 el Premio Pullitzer de Critica
convirtiéndose en el primer critico en conseguir un premio de tan alta magnitud.

Ebert era conocido por su escritura intima sobre el Medio Oeste y sus puntos de vista criticos
inspirados en valores populistas y humanistas. Su estilo a la hora de escribir era particular,
utilizando una prosa entretenida y sencilla, haciendo que las ideas analiticas y
cinematograficas de vanguardia fueran susceptibles de estar al alcance de un publico no
especializado. Si bien era conocido por la mayoria que el critico profesaba los valores del
populismo, Ebert respaldaba por igual peliculas extranjeras e independientes si consideraba
gue debian ser apreciadas y disfrutadas por la audiencia, consiguiendo de hecho, sin
proponérselo demasiado, que sus opiniones redundaran en un mayor relieve y éxito de dichas
peliculas.

El critico es diagnosticado con cancer de tiroides en 2002, perdiendo mas tarde la capacidad de
hablar. Pese a la enfermedad, su fortaleza mental y sus ganas de escribir sobre el mundo del
cine permanecieron intactas, y no dejé de hacerlo hasta su muerte en 2013. Antes de morir
Ebert convoca a un grupo de criticos seleccionados bajo su criterio y le deja al cargo del sitio
web RogerEbert.com (fundado en 2002 y respaldado por Chicago Sun-Times). En él se albergan
un conjunto de archivos que incluyen escritos realizados por el propio critico, junto a las
aportaciones del resto de criticos que siguieron escribiendo para dicha pagina tras su muerte.

Actualmente al control mayoritario de la pagina RogerEbert.com reside en las manos de la

mujer del critico, Chaz Ebert, la cual afirma( https://www.rogerebert.com/about ) que la

pagina
“continta manteniendo los altos estandares de Roger para brindar perspectivas atemporales en
el discurso cinematografico, mientras explora los ultimos lanzamientos con cobertura escrita
por una diversa gama de escritores estimados. Continuaremos brindando no solo resefas
actuales de peliculas de los principales estudios, sino una de las coberturas mas completas de
resefias de cineastas independientes y documentales, asi como resefas de series y programas
de television o cable lideres de varias plataformas de transmisidn “.

Ademas, la propia web (https://www.rogerebert.com/about ) ha sido actualizada ofreciendo
como novedades un motor de busqueda mejorado junto con

“una seccidn de colecciones de peliculas por género, graficos mas limpios y estéticamente
agradables y muchas otras delicias. Las entrevistas con destacados cineastas se veran realzadas
con mas funciones impresas y de video, asi como funciones que rindan homenaje a eventos en
el mundo del cine e incluso a la vida misma “.

Respecto al contenido generado por RogerEbert.com, abarca tanto produccién nacional como
internacional, pero dedicando una mayor parte a esta. Su discurso es amplio, aplicado a
distintos ambitos, soportes y géneros; y asi podemos encontrar criticas de producciones tanto
cinematograficas como televisivas, destacando una categoria especial dedicada
monograficamente a “grandes peliculas”, en la cual se ahonda en el analisis y valoracién de las
mayores producciones del pais y, en fin, de aquellas peliculas a las que los propios criticos del
equipo han otorgado unanimemente la mas alas puntuacion.
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Desde luego, uno de los puntos fuertes de esta publicacién radica en la figura que da nombre a
la pagina: Roger Ebert. Uno de los criticos estadounidenses con mas renombre y sdlida
trayectoria internacional, dadas sus multiples aportaciones al mundo de la critica
cinematografica. Pero pese a la importancia y recorrido del gran critico y cineasta, la web es
bastante desconocida por el gran publico, ya que no todos los aficionados conocen
previamente la trayectoria de Ebert.

Por su parte la pagina genera un contenido responsive el cual facilita poder acceder a dicho
contenido deseado desde cualquier medio o plataforma

5 GgerE b com
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justifica debido a que de la propia firma del sabiduria, formalidad
combina las iniciales critico.

del critico . El pictograma Beige:elegancia,calma
representa la aprobacion neutralidad

Figura 8: andlisis imagotipo Roger Ebert

En cuanto al logo, se trata realmente de un imagotipo, una combinacién entre figura y texto
de modo tal que, al separarse, cada elemento conserva su sentido propio. En este caso se hace
uso del nombre del critico, pilar fundamental de la pagina. El imagotipo, como se puede ver en
la figura 8, se construye a partir de dos piezas: la primera, se trata de un pictograma que
contiene a su vez en una de sus partes las iniciales del critico (RE) en mayuscula y estd
representado a modo de monograma; y la segunda pieza, por su parte, consiste en la
representaciéon de la firma del propio critico. Con este recurso, el logo enfatiza la idea de
autoridad intelectual, como dejando constancia de que el mismo Roger Ebert aprueba todo lo
que se defiende en su propia pagina.

Por otro lado, el uso de la firma complica un poco la labor a la hora de identificar la tipografia,
pero si tuviéramos que escoger una que se le pareciese se trataria de la Betterlett Regular. Una
fuente del estilo handwritting, caracterizado por simular que la escritura se ha realizado a
mano, dotando a la tipografia de cierta inclinacién y ligereza.
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Lo que se consigue mediante la firma no es solo subrayar el principio de autoridad, avalada
por la inmensa trayectoria del critico, sino afiadir calidez y emocidn al logo, fingiendo la
presencia del genio individual, del hombre.

Por ultimo, los propios colores que utiliza el logo refuerzan el concepto de profesionalidad,
dominando el negro como simbolo de autoridad, y el blanco como expresidon de fuerza,
claridad y sabiduria.

4.3.7 Tvienes

Tvienes en cuanto al disefo es una de las paginas que mas destacan ya que consigue llamar la
atenciéon mediante el uso de su color mds representativo, el amarillo. Ademas, agrupa a la
perfeccidn todas sus categorias en constante actualizacidn y ofreciendo al usuario un amplio y
variado contenido. La pequefia desventaja que presenta esta pagina frente al resto es que solo
se enfoca a la television, dejando al margen el mercado cinematografico (como también
ocurria con FormulaTV).

“TVienes es el portal informativo sobre televisién en espafiol donde podremos encontrar todas
las noticias televisivas nacionales e internacionales, articulos de opinién sobre la actualidad del
panorama televisivo, entrevistas a los rostros mas medidticos y reportajes que muestran cémo
se hacen los formatos con mas audiencia del momento.” (https://www.tvienes.com/quienes-

somos/ )

Es sin duda una pdagina web de medianas dimensiones, pero muy a tener en cuenta a medio
plazo. Considerada en la actualidad como un medio modesto, necesita ganar seguidores para
obtener mayor repercusion y relevancia en el contexto mediatico. Su disefo tiene aspectos
positivos como el hecho de que la reticula y el contenido propio de la pagina se adapten al
cambiar de dispositivo, sin afectar al contenido mismo ni al orden de sus elementos.

Respecto al disefio del logotipo , como apreciaremos a continuacion (figura 9 ), el logo se
compone de un cuadrado superior de color amarillo estridente que contiene las letras “TV”
con un trazo negro grueso, evocando con tal silueta el formato de las teles cuadradas antiguas.
En la parte inferior se completa el nombre de la pagina, con letras de tamano ligeramente
menor al de las que encontrdbamos en el interior del cuadrado. Siendo destacable el resalte
de las letras “T” y “V” en el mismo tono amarillo que componia el propio cuadrado, seguido de
la palabra fragmentada “ienes” en trazado blanco.
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Figura 9: andlisis logotipo Tvienes

La tipografia utilizada para el disefio del logo se identifica como Autogate Sans Regular, una
fuente que juega con la verticalidad de sus caracteres dotando asi a los disefios de un aspecto
ligeramente alargado. Ademas esta tipografia crea bloques de palabras llamativos muy utiles a
la hora de integrarlos en logotipos o disefios como el que estamos analizando.

También el propio juego de contraste que se crea con la utilizacién de un fondo colorido (el
cuadrado amarillo) al que se superponen las letras en color negro (TV), hace que la atencidn
del usuario se centre primero en la parte superior, (donde ademas se emplea un tamafno de
letra mayor) y un segundo después en la parte inferior del disefio.

Respecto a la utilizacidon del amarillo junto al negro esta unidon tiene connotaciones masculinas
en el mundo del disefio. Siendo tal vez un valor que buscaban destacar de algun modo sus
creadores.

4.4 Investigacion y documentacion

Este procedimiento consiste en el analisis externo y desde un punto de vista totalmente
objetivo, de aquellos factores a nivel visual que afectan al producto. Es decir, cuestiona el
propio espacio conceptual que ocupa la marca al mirar el producto desde muchos angulos
diferentes. Ofreciéndonos de esta forma cuestiones que hasta el momento no habian sido
tenidas en cuenta.

Para realizar una investigacion visual, segin Lupton, primero debemos recopilar las imagenes

qgue serdn posteriormente objeto de estudio. “Observa los logotipos, los nombres y su
estrategia, el lenguaje promocional, el color y otros aspectos de branding” (2011, p.39)
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A este paso le sigue el proceso de analisis, en el cual se selecciona un area de mercado en
concreto y se analiza a nivel visual, con el objetivo de encontrar patrones, orientaciones o
ideas que se repitan: por ejemplo, uso de colores determinados, caracteristicas comunes, uso
de palabras o términos concretos, etc. Es decir, rasgos definitorios que compartan entre si
distintos productos o marcas del mismo sector.

A raiz de este analisis se lleva a cabo una conclusidn y se extraen una serie de datos, los cuales
son Utiles para el cliente a la hora de saber en qué aspectos puede reforzar su posicién
respecto al resto de su competencia. A su vez, también sirve para concretar aquellas
caracteristicas o rasgos que el cliente debe tener en cuenta para asemejar su producto o
marca a la del propio sector en el que se encuentra.

En nuestro caso, como paso previo a la investigacién visual, hemos realizado una criba con
nuestro cliente para seleccionar aquellas pdginas dedicadas al cine, series y television que
pudieran ser consideradas por su parte como competencia.

Una vez definida la competencia de nuestro cliente, se efectud la correspondiente recopilacion
de imagenes que serian objeto de estudio.

En este caso, nos centraremos en los logotipos, los colores utilizados por la propia pagina, la
tipografia seleccionada, la cabecera y el menu de navegacion.

4.4.1 Logotipos y tipografia

INIIENES

formula™’

El Blog de Cine Espanol
ﬁ?@ﬁmgéﬂzom

Fotogramas
CINEMANIA

Figura 10: recopilacion de logotipos

La siguiente imagen (figura 10 )muestra la variedad de colores, tipografias y formas utilizadas
en las siete paginas del sector audiovisual seleccionadas: Tvienes, FérmulaTV, El blog de Cine
Espafiol, Espin of, Roger Ebert, Fotogramas y Cinemania. Es facilmente apreciable el hecho de
qgue en ninguna de ellas la tipografia es la misma : desde una Oswald utilizada para el logo de El
Blog de Cine Espafiol hasta la de estilo handwriting escogida para el logotipo de Roger Ebert.

Es un hecho destacable que aquellas pdginas que ostentan mas renombre y antigliedad en el

medio periodistico (pues tuvieron un recorrido previo como revistas fisicas antes de pasar a
plataformas digitales) , Fotogramas y Cinemania, coindiden en la utilizacion del color negro en
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contraste con el blanco o viceversa en sus respectivos logotipos , decision cromdtica que dota
a ambos de cierta elegancia, respeto y seriedad.

La opcién por el color negro también la vemos incorporada en El Blog de Cine Espafiol y Roger
Ebert, y no casualmente ambas paginas deben su reconocimiento en gran parte a los
prestigiosos criticos que las respaldan.

Por el contrario, es claramente recalcable el uso de colores llamativos en el caso de Férmula Tv
con el azul y el naranja, Tvienes con el amarillo chillén que compone el cuadrado y Espin of con
el uso de tonalidades diferentes de azul. En los tres casos un cromatismo muy marcado, que
busca de esta manera acercarse a un publico mas informal , reforzando en su imagen de
marca ese aspecto divertido y juvenil.

4.4.2 Colores, cabeceras y menu de navegacion.

Uno de los puntos clave a la hora de diferenciarse entre las paginas son los propios colores que
cada una de ellas utiliza. La decision de la gama cromatica influye en las sensaciones que
dichos colores proyectan sobre la marca o producto y la recepcién de esta por parte del
usuario.

Como vemos, la imagen que encontramos a continuacion (figura 11) sirve para reflejar la
diferencia entre los estilos que utilizan las diferentes paginas analizadas. Cinemania y El Blog
de Cine Espaiiol siguen una estética bastante parecida, jugando en todo momento con el uso
del contraste entre titulares en negro sobre un fondo blanco. La propia cabecera también es
negra, solo que Cinemania distingue la cabecera del menu de navegacidn, utilizando el color
rosa para mostrar al usuario la variedad de secciones en las que se divide su pagina (noticias,
criticas, “seriesmania”, etc.)

CINEMANIA 2

ESPINOF

Solo dura unas 4 horas y esta en Netflix: |
este anime es una encantadora comedia

romantica perfecta para quedarse conel
corazon calentito

uios de s el espejo que Lena
Dunham colocé delante de la generacion
millennial

CRITICA “LA MANIDERA D€ LA TORTUSA: CUMNDD
NS PRESUPLESTO KO ESIGUML 4 NAYOR
CALIDAD CINEMATOGRATICA

David Lynch no tiene peliculaen

Cannes, pero si un plan
multimillonario pora paz ‘d
mundial % 4

v

A T0E0 OS54 AIDIION O LA bO®
FRESENTA SU TEASER TRAIER OF CARAASU
B ESTREND EN CINES ESTE VERAND

Qué ver de Jacques Audiard: un magnético melodrama

Figura 11: recopilacion capturas pdginas web Cinemania, El blog de Cine Espafiol y Espin of
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Por otra parte , también tenemos paginas que buscan diferenciarse del resto, como en el caso
de Espin of , que utiliza un fondo azul marino para dar un toque diferente y llamativo a su
pagina.

Los titulares de los articulos a su vez son blancos, al igual que el color de las letras del menu de
navegacion, centrando asi la atencion del usuario en lo que interesa destacar. En general, el
blanco refleja cierta sensacién de sencillez, de pureza y de claridad. En el caso de Espin of , en
cambio , el blanco ayuda a reforzar la importancia del color azul, el cual simboliza sinceridad,
confianza y creatividad ; todo ello complementado con la intervencidn del negro, que dotard a

“‘W

= Fologames (SIDOSOLCHE CHICLS FOTOGUMASBOPLITA WTICASBCCINE SMESBETY  SWSCHMTE NEWALTIL Q

AUDIENCIAS

@rmulaty CIE T )

smven

AUDIENCIAS

[licccooooecooo0oed

CANNES 2022 ANUNCIA UNA SECCION OFICIAL CON GRANDES
NOMBRES, POCAS DIRECTORAS Y SIN CINE ESPAROL

= seies REALITIES Y PROGRAMAS ACTUALIDAD

L claves d tuter Rarge’ o0 ok
ol

k' precndives S dheatien

la marca de elegancia, fuerza y sofisticacion.
Figura 12: recopilacion capturas pdginas web Formula Tv y Fotogramas

El mismo fénendmeno ocurre en la figura 12 , como vemos el blanco sigue siendo el color
predilecto para el fondo. En el caso de Fotogramas el negro es utilizado como color de
contraste, pero en cambio en Formula Tv dicho color es el azul, siendo este el que se usa para
resaltar datos o dividir secciones. Ademas Formula Tv hace uso de un tecer color para resalgtar
aun mas ciertos botones o iconos, el naranja.
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El naranja es un color que simboliza entusiasmo, exaltacién y dibersién. Dotando de esta
maner la unién del azul junto al naranja esa sensacién de jubentud, vitalidad y fidelidad que
busca reflejar la pagina.

IHIENES s wemcse o wvws sewvscnis s ecar

Animales

Fantisticos: Los
Seerctos de m
Dumbledore ‘Lasres Puertasise despide con

unos datos al alzame

Desde el blog — -
il it 202 s o o e S WA SO o ]

Figura 13: recopilacion capturas pdginas web Roger Ebert y Tvienes

Por ultimo nos encontramos con un color muy peculiar y que puede entrar en discordia: el
amarillo. Como vemos en la siguiente imagen (figura 13 ), es un color que rapidamente genera
atraccion sobre las personas ya que refleja los valores del optimismo, la alegria y la amabilidad.

El amarillo es un color pscicoldgicamente estimulante; esto hace que al mirar una pagina web
como Tvienes, invite rdpidamente al usuario a sentirse atraido y querer saber mas. Esto
sumado a unos titulares interesantes consigue rapidamente captar la atencidn del usuario y
hacer que permanezca en la pagina.

4.4.3 Conclusiones

El estudio visual realizado sirve a nuestro cliente para conocer aquellos colores, formas,
simbolos, tipografias y figuras que la propia competencia utiliza. Documentarnos y hacer este
analisis aporta ideas a la hora de realizar los futuros bocetos.

Lo estudiado ya apunta a que, si nuestro cliente esta interesado en aportar un caracter mas
bien sofisticado a su marca, quizds deberiamos optar por utilizar fuentes que dieran un
aspecto mas profesional a los disefios. Y por lo mismo, convendria utilizar colores como el gris,
el blanco y el negro si queremos logar ese toque refinado.

Por el contrario, si a nuestro cliente lo que le interesa es destacar un caracter mas bien juvenil,
divertido y fresco, pero sin perder el aspecto profesional, quizads habria que decantarse por la
utilizacion de figuras o iconos con referencias al cine (como en el caso de Formula TV y
Tvienes) , por la utilizacion de colores vivos y llamativos , y por el uso de tipografias animadas
0 que puedan dar juego para llamar la atencion del usuario (como en el caso de Cinemania y
Fotogramas) .
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4.5 Mapas conceptuales

Los mapas mentales son esquemas realizados libremente para representar palabras, ideas,
conceptos o dibujos ligados estrechamente a un tema en concreto o idea central a raiz de la
cual convergen el resto. Este proceso, resulta ser muy eficaz a la hora de desgranar la
informacidn palabra por palabra y mediante la relacién de conceptos. De esta forma, a través
de una palabra clave o idea original, comienzan a aparecer en nuestra mente conceptos o
ideas relacionadas con estas y asi sucesivamente, formando finalmente una estructura en
forma de arbol la cual va relacionando todos los elementos entre si.

Este método es una forma creativa de llevar a cabo apuntes o notas mientras nuestra
imaginacién va relacionando conceptos y los va organizando y asociando entre si. Algunas
veces es representado mediante dibujos, otras personas lo que hacen es utilizar imagenes de
manera que una imagen inicial termine evocando otro concepto relacionado, el cual también
gueda representado en papel mediante el uso de una nueva imagen y asi sucesivamente. Otras
personas prefieren meramente utilizar palabra para esta unidn de conceptos. Muchos
disefiadores a la hora de realizar mapas mentales prefieren también utilizar diferentes colores
de forma que quede gréficamente recogido la diferencia de los campos o familias de palabras 'y
se vea explicita la relacion entre ideas.

Actualmente son multiples las disciplinas y los ambitos en los que se aplican los mapas
mentales debido a que estos tienen multiples ventajas, entre ellas la expansién de la memoria,
la comprensidon a nivel visual en corto tiempo de conceptos, la conservacidon durante un
periodo de tiempo mas prolongado de mucha informacién la cual es comprimida en pocas
palabras o la organizacién de manera metddica de la informacién recogida.

Pero a la hora de realizar un mapa mental se aconseja llevar a cabo un proceso, con ciertas
pautas que podemos encontrar expuestas en el libro de Ellen Lupton, Intuicidn, accion,
creacion: graphic design thinking (2011, p.23). El primer paso consiste en la concentracion,
colocando primero de todo el elemento clave de nuestro estudio en el centro de la pdagina; a
esto le sigue la ramificacion, que consiste en crear una red de asociaciones en torno al
concepto central (y si uno lo desea pudiendo afiadir fotografias junto a las palabras) ; vy
finalmente, la organizacién, afinando las relaciones de los contenidos explicitados hasta ahora
y afadiendo otros, completando las distintas ramas, estableciendo categorias que podemos
clasificar mediante sindnimos, anténimos, frases hechas, etc. Es recomendable que en esta
fase final se utilicen diferentes colores para distinguir las ramas.
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Figura 14: mapa conceptual 1

Como vemos en la imagen anterior (figura 14) , nuestro mapa mental parte de la idea de
relacionar todos los conceptos con el pilar fundamental de nuestra pagina web: el cine
espafiol.

A la hora de dar vueltas al concepto de cine espafiol vinieron a mi cabeza cuatro conceptos
clave: la vida cotidiana (ya que una de las caracteristicas mas relevantes del cine espafiol es
que refleja la vida de los espafioles, lo cotidiano y los quehaceres del dia a dia), la region (pues
en mi opinién mucho tiene que ver con las propias raices del territorio en el que nace este tipo
de cine), el entretenimiento (finalidad intrinseca del séptimo arte) y por ultimo los géneros (ya
que establecen los canones expresivos y los diferentes tipos de trama que dan cuerpo a las
historias de cine espaiiolas).

Una vez definidos los conceptos clave simplemente dejé fluir mi mente, permitiendo que, uno
tras otro, fuera relacionando conceptos , hasta obtener finalmente el mapa mental de la
figura 15.

Los mapas mentales son muy Utiles a la hora de arrojar ideas y conceptos que luego pueden
venir bien a la hora de desarrollar los disefios y la propia imagen corporativa, pero no todas las
ramas pueden funcionar. Por esa razén a partir de este primer mapa conceptual desarrollamos
un segundo centrdandonos mas en cuestiones a las que podriamos sacar un mayor partido
(figura 15).

30



sol

atardecer—tonos calidos
Region — Espafia—Mediterraneof-mar—azul paella

sabores vino

CINE ESPANOL

Tradicion texturas naranja
- . olivo
Entretenimiento m]ol fastasy tierra
< azu
salir dela amarillo # costumbres ) . terracota
o rutina copa vino = rojo
eéxperiencia \ celebracién €~ sobremesa
negro —oscuridad . I ;
9 ‘ ine Ty Sobremesa saimiiia bailes flarr_lenco> rojo
palomitas but p— peli de domingo sevillana
utaca ;
: sofa jota
oido espectador edtrenc guitsiis
ojo punto de
encmientro
amigos

Figura 15: mapa conceptual 2

Elegi centrarme en las ramas de la regién y el entretenimiento ya que veia que muchos
conceptos podian llegar a relacionarse entre ellos aportando diferentes puntos de vista y
oportunidades que podrian ser aprovechadas.

En mi cabeza empezaron a aparecerse las primeras asociaciones: el sol, la figura del
espectador, las olas del mediterrdneo, elementos graficos y grandes figuras del cine, etc.

4.6 Creacion del moodboard

La creacién de un moodboard consiste en la recopilacidn visual alrededor de un concepto o
idea. Lo que se busca con esta técnica es expresar en el plano grafico aquellos elementos como
texturas, colores, tipografias o imagenes que nos serviran de inspiracion a la hora de afrontar
nuestro nuevo proyecto.

Realmente cualquier elemento es vadlido dentro de un moodboard ya que lo que buscamos es
trasladar el cimulo de ideas que hay en nuestra mente a un plano visual, transfiriendo de esta
forma todos los valores que buscamos transmitir. Ademds, esto ayuda a sentar las bases de la
identidad visual antes de pasar a la ejecucién del disefio propiamente dicho.

En nuestro caso, por ejemplo, en el momento de llevar a cabo el moodboard deberiamos
comenzar recopilando imdagenes que expresen aquellos conceptos mas relevantes
representados en el mapa mental. Es decir, si mi concepto es” Mediterraneo”, tendré que
buscar aquellas imagenes que me lo evoquen, como las olas, el color azul, el mar, las playas...

O en el caso del concepto “tradicién y celebracion” tendré que capturar imagenes que
expresen festejos, ritos, las familias reunidas, las copas de vino... Todo ello con el colorido que
mejor plasme estas experiencias en su contexto.
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Figura 16: moodboard de Tu Cine Critico

Una vez realizadas esas busquedas, obtuvimos el moodboard que observamos en la figura 16.
En él podemos apreciar varios tipos de referencias, como las imagenes de Carmen Maura y
Penélope Cruz, actrices emblematicas del cine espafiol (consagradas como “chicas Almodadvar)
o el homenaje a otros grandes directores con imagenes como la silla y el cartel de Berlanga o la
caricatura de Bufiuel.
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Ademas, por otro lado, vemos representado el séptimo arte en la utilizacién de simbolos y
figuras como butacas del cine, cdmaras de grabacidn cinematogriéficas, claquetas o tickets de
cine. Por ultimo, también buscdbamos con este moodboard representar diferentes opciones
de colores que podrian sernos utiles de cara a elaborar nuestros primeros disefios, como una
paleta de tonos pastel, la cual esta directamente relacionada con la idea de representar los
colores del atardecer mediterraneo: el color naranja asociado al fuego del sol llegando al
ocaso y las siluetas ondulantes evocadoras del paisaje marino...

Me gustaria destacar el hecho de que el moodboard no tiene por qué significar que haremos
uso de todos los elementos: el moodboard se ha de utilizar como lugar donde depositar ideas,
conceptos o influencias que nos gustaria tener en cuenta a la hora de empezar a disefiar.

4.7 Lluvia de ideas

Lo que hacen muchos disefiadores es comenzar con una lluvia de ideas (en inglés,
brainstorming). Esta técnica consiste en la recopilacion espontanea de ideas novedosas sin
desechar previamente ninguna. Este tipo de técnica se utiliza con el objetivo de afrontar el
problema que nos acontece, mientras a su vez abrimos las puertas a nuevas perspectivas o
enfoques que quizds previamente no habiamos tenido en cuenta.

La lluvia de ideas es “una formula muy comun para estimular el pensamiento creativo, incluso
en el caso de aquellas personas que no se consideraban creativas en absoluto.” (Lupton, 2011,
p.5). Y es que este método se lleva utilizando desde hace mas de cincuenta afos resultando ser
una poderosa herramienta para el disefiador a la hora de dar comienzo al proceso de
inspiraciéon, desplegando ante si de esta forma un amplio abanico de posibilidades.

Pero poner en practica esta técnica a veces no es tan facil como parece. Ya que tanto las
personas como los disefiadores no todos los dias se sienten inspirados y proponer ideas de la
nada no es tarea facil, corriendo el riesgo de acumular ideas absurdas sin valor. Hace falta una
previa preparacidn y un acercamiento al tema que se va a explorar.

Pero esto no tiene por qué ser siempre asi ya que muchas veces escuchar puntos de vista
externos hace que se amplien nuestros horizontes de cara a afrontar el proyecto, generando
de esta manera el estar cada vez mds cerca de una posible solucién al problema.

En nuestro caso, a la hora de elaborar las primeras ideas simplemente dejé volar mi
imaginacidn y tras un rato pensando comenzaron a fluir los primeros conceptos. Como
comentaba anteriormente el propio juego de la lluvia de ideas consiste en no dejar de lado
ninguna: el proceso de desecho y seleccidn de las ideas definitivas surgira posteriormente. En
esta fase inicial las primeras ideas concebidas fueron las siguientes (figura 17)
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Figura 17: cuaderno de bocetos 1

Como se puede observar claramente, se trata de ideas muy obvias, centradas en la relacion
estrecha de la imagen o dibujo con el mundo del cine o el propio nombre de la pagina.
Concretamente, elementos como el micréfono (por su relacidon con las entrevistas realizadas
en la pagina web), los bocadillos o globos (por los comentarios de la pagina) o las salas de cine
(en relacidn al espacio donde se consume este tipo de entretenimiento).

Pasado un tiempo y con varias referencias de otros disefiadores en mente, pasé a la
exploracién de ideas mas bien conceptuales donde se hacia uso de las formasdelaT,laCy la

otra C que formaban las iniciales de la marca de nuestro cliente, Tu Cine critico. He aqui (figura
18) el resultado.
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Figura 18: cuaderno de bocetos 2
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4.8 Descarte de ideas

No quedé muy convencida con los resultados obtenidos, la idea de jugar con las letras de
diferentes formas creando figuras no terminaba de representar ni al cliente ni a la propia
esencia que este buscaba plasmar. Ademas, si utilizdsemos solamente las letras TCC como
motivo central del disefio, tratandose de una marca poco conocida y que busca expandirse, no
resultaria facil para el lector la asociacién de la sigla TCC con Tu Cine Critico. Por esa razén los
disefos obtenidos en la figura 18 fueron claramente descartados.

De esta forma, preferi darles vueltas a los disefos, pero con otra direccidn, retomando y
fusionando entre si aquellos elementos del mapa mental con mayor capacidad de generar los
rasgos y valores que buscdbamos para la marca.
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Figura 19: cuaderno de bocetos 3

Como se puede observar en la figura 19, se llevaron a cabo diferentes propuestas graficas para
Tu Cine Critico relacionadas con aquellos campos previamente abordados en el mapa
conceptual. Entre los bocetos iniciales vemos una amplia variedad de figuras las cuales podrian
haberse relacionado entre ellas dando paso a nuevos disefios o ideas. Entre todas estas me
llamé mucho la atencidn la idea de juntar el concepto del espectador que va al cine junto al
objeto del ojo, simbolo caracteristico tanto del director espaiol Luis Buifiuel como del propio
ojo de las personas que consumen entretenimiento.

35



En ese momento vi cdmo los elementos empezaban a cobrar forma, presenti que la linea
escogida podia fraguar en una salida idénea y bastante viable. Pese a ello, no me obcequé en
esa idea y segui explorando nuevos bocetos.
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Figura 20: cuaderno de bocetos 4

Figura 21: cuaderno de bocetos 5
Las ideas conseguidas en figura 20y 21 no fueron de mi agrado asi que retrocedi a los bocetos

conseguidos en figura 19. Fue entonces cuando decidi seguir desarrollando la idea del ojo y la
butaca de cine y ver por dénde me llevaba.
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4.9 Desarrollo de la propuesta final

Sabia que el fin estaba cerca, asi que continué realizando una serie de pruebas en torno a una
idea clara y mas concreta (figura 22). El disefio realizado simbolizaba varias cosas: por un lado,
encontramos la forma ovalada de un ojo junto con varias lineas que representan las pestafias;
y justo debajo de este, la forma correspondiente a una butaca de cine. Pero si unimos ambas,
lo que vemos es que sobre aquella butaca de cine realmente lo que se encuentra es la figura
del espectador, de la persona que realiza la accidn de ir al cine, la persona que consume a
diario el producto audiovisual sobre el que se centra esta pdgina web. Y esa propia figura del
espectador esta siendo reforzada por la idea del ojo, ese ojo que “todo lo ve”, ese ojo que
consume contenido a diario.

La propia cabeza del espectador se construye no solo con la silueta ovalada sino también con
la representacion de las pestafias (ambigua, pues evoca también la superposicion de un
peinado), haciendo un guifio a cuando durante nuestra etapa infantil dibujamos monigotes y
esta resulta ser la manera mas sencilla de dibujarles el pelo.

Por ultimo, si intentamos ver un poco mas alla en esa misma forma ovalada que simboliza
tanto el ojo como la cabeza del espectador, también podriamos encontrar la figura del sol, un
simbolo muy relacionado tanto con el Mediterrdneo como con el propio clima espafiol.
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Figura 22: desarrollo bocetos finales

Una vez decidido que este era el disefio que me interesaba continuar desarrollando, pasé a la
digitalizacion de los bocetos. De esta forma serian mas claros y tendria una visién global , mas
precisa a la vez que completa.

A partir de ahi lo siguiente fueron pruebas de tipografia, disposicién y color, ya orientadas al
disefo del logotipo. Comenzando por la tipografia, decidi apostar por una tipografia sin serifa,
por un lado, porque en los disefios analizados previamente, ninguna hacia uso de una
tipografia con serifa; y también en funcién de lo que el cliente espera conseguir de este
proyecto: un disefio profesional, pero orientado a un target joven.
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Al realizar las primeras pruebas con las tipografias llegué a varias conclusiones. Una de ellas
era que debia descartarse cualquier fuente con estilo Thin, Narrow o Light , pues quedaban
muy lejos de aportar a la marca la personalidad que andabamos buscando. Por otro lado,
encontré en los estilos Bold, Extrabold y Regular una buena salida de cara a decidirme entre
las tipografias finales. Para ello se elaboré la siguiente imagen (figura 23) donde podemos ver
varias pruebas de tipografia.

TU CINE CRITICO - Roboto Regular

TU CINE CRITICO - Roboto Black

TU CINE CR ITI\,’) - Acumin Variable Wide Thin
TU CINE CRITICO - Acumin Varlable Wide Bold
TU CINE CRITICO - Myriad Pro Regular

TU CINE CRITICO - Open Sans Bold

TU CINE CRITICO - Open Sans Extra Bold

TU CINE CRITICO Arial Bold

TU CINE CRITlCO Berlin Sans FB Demi Bold

TU CINE CRITICO Century Gothic Regular

TU CINE CRITICO - Gogh Extra Bold

TU CINE CRITICO Franklin Gothic Demi Regular
TU CINE CRITICO - Garet Book

TU CINE CRITJCO - Gill Sans Mt Regular

TU CINE CRITICO - Keep Calm Medium

TU CINE CRITICO - Microsoft JhengHei Ul
Figura 23: eleccion de la tipografia para el logo

Las fuentes con estilo Condensed tampoco me terminaban de convencer ya que, al tratarse de
varias palabras, aportaban un efecto apelotonado que nos interesaba evitar. De esta manera,
continué haciendo varias pruebas, quedandome finalmente con cinco fuentes entre las cuales
se encontraria la tipografia final escogida para mi disefio del logo. (figura 24).
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Figura 24: eleccion final de la tipografia

La tipografia escogida finalmente resulté ser la Gogh en estilo Extrabold. Creo que esta
tipografia puede aportar caracter y personalidad al disefio debido a su forma redondeada al
tratarse de una san serif geométrica. Ademads, la manera en que la ha sido creada el caracter
de la “C” en nuestro caso es muy importante ya que le da cierta continuidad al disefo
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mediante la repeticién de la “c” en “cine” y en “critico”. Por otro lado, la propia forma de los
caracteres en mi opinidon también aporta ese punto juvenil sin llegar a ser tachada de infantil o
poco profesional.

Decidida la tipografia y realizado el logotipo me dispuse a llevar a cabo las pruebas de
distribucidon del contenido, siendo la siguiente imagen (figura 25) la suma de los resultados
obtenidos.
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Figura 25: pruebas de colocacion del texto

Desde mi punto de vista, a la hora de tomar la decisién correspondiente sobre la disposicion
del contenido, las opciones que mas me convencieron fueron la 1 y la 15. Fue entonces cuando
decidi darle una vuelta de tuerca mas a esa primera opcion obteniendo el siguiente resultado.
(figura 26)

s

C S TU CINE
(CRITICO

\ 1/
\Cj TU CINE

CRITICO
)

Figura 26: opciones logotipos finales Tu Cine Critico
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Una vez fijada la disposicion del boceto, continuamos con las decisiones correspondientes al
color. En el brienfing, nuestro cliente especificaba que lo que se debia respetar era que en el
disefo tenia que estar presente el color naranja, un tono muy importante para él ya que se
relacionaba con su infancia y sus raices.

Por mi parte la decision de mantener el color naranja me parecié acertada ya que, pese a ser
un color que no tiene relacién directa con el mundo del cine, representa lo exético, la diversiéon
y la sociabilidad, el caracter vivo y alegre de las personas ... En suma, un color llamativo y
cargado de energia.

Como al realizar tanto nuestro mapa conceptual como nuestro moodboard habldbamos de
colores calidos que representaban la esencia mediterranea (atardecer, sangria, sol, fiesta,
naranjas, etc.) decidi elaborar una paleta de color (figura 27) con estos tonos de manera que
visualmente pudiéramos observar las opciones que teniamos delante.

Figura 27: paleta de color basada en el Mediterrdneo

Por otro lado, decidi elaborar una segunda paleta de colores teniendo en cuenta elementos
propios del cine; como vemos (figura 28), a diferencia de la anterior paleta, en esta entran en
valor las tonalidades grises y los negros, evocadores de la oscuridad tan caracteristica de las
salas durante la proyeccién.

Figura 28: paleta de color basada en el cine
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Dando un paso mds, me propuse ensayar una mezcla de ambas series cromaticas. Determiné
que la mejor opcidn era mantener el naranja y conservar, de la primer paleta de colores ,
aquellos mas vivos, como el azul, el rojo coral y el violeta ; y de la segunda, los mas oscuros y
sobrios (el negro y los grises). A partir de aqui podria realizar pruebas combianando las
diferentes paletas de colores y viendo qué resultados obtenia con ello.

Tras las pruebas realizadas obtuve los siguientes resultados (figura 29 y figura 30), tras lo cual
decidi llevar a cabo una segunda ronda de pruebas quedandome solo con aquellos resultados
qgue generaban mejor impresion visual y estética.
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Figura 30: pruebas de color 2
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4.10 Presentacion de los bocetos al cliente

Realizando una serie de cambios obtuve los resultados que vemos a continuacién (figura 31).
Como se puede observar, del lado derecho, los colores que entran en juego aportan mas vida,
juventud y dinamismo al disefio, expresan en esencia la actitud mediterrdnea, la cual se ha
puesto al servicio del cine. En cambio, los elementos incorporados en el lado izquierdo
mantienen un caracter mas sobrio y dotan de mayor profesionalidad y seriedad al disefo.
Llegado este punto lo que hice fue consultar al cliente qué le parecian los disefios realizados y
por qué vertiente preferia que se derivase su marca.
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Figura 31: opciones de color logotipos finales Tu Cine Critico

Por su parte el cliente me respondio lo siguiente: “el logotipo representa lo que llevdabamos
tiempo buscando. La relaciéon de elementos simbdlicos del séptimo arte bafiados sobre una
mirada critica que engloba el nacimiento de la web. Todo ello situado sobre una butaca de cine
en la que disfrutamos todo el contenido que brindamos a nuestra audiencia. Sobre la eleccion
de colores que me comentas prefiero el uso de la segunda paleta de colores (izquierda) ya que
creo que representan la esencia de Tu Cine Critico en mayor medida, ademas de acoplarse a la
gama de colores que actualmente utilizamos y con la cual nos sentimos bastante cémodos. Si
actualmente tuviese que elegir una de las seis propuestas que me presentas, me decantaria
por la tercera opcién (figura 32); me gusta como el rectangulo que simula la pantalla de cine
envuelve también al propio espectador haciéndolo uno con el cine” (Antolin, 21 mayo 2022)

Por otro lado, para confirmar que el disefio final era acertado, lleve a cabo unas encuestas
realizadas en Instagram con la finalidad de corroborar mediante los grupos de discusion, que
el disefo escogido era el adecuado. Dichos resultados estan adjuntos en el Anexo n 2 3: Grupos
de discusién.
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TU CINE
CRITICO

Figura 32: logotipo final escogido para Tu Cine Critico

4.11 Creacion del manual de estilo

Prosegui con la elaboracidon del manual de estilo, para lo cual necesitaba en primer lugar
escoger las tipografias que se utilizarian para los cuerpos de texto de los articulos y aquella
otra que se utilizase para distinguir los titulares de la cabecera.

Tras realizar un analisis tanto de las fuentes utilizadas por el resto de paginas que formaban la
competencia como a su vez la propia fuente utilizada por la pagina, llegué a la conclusién de
que lo mas adecuado seria continuar con unas tipografias sin serifas en ambos casos. De esta
forma nos asegurariamos una lectura facil para el usuario, dejando de lado fuentes con mayor
ornamentacién que lo distraerian del propio contenido de la pagina, un aspecto que nos
interesa poner en valor en todo momento.

Por esa razdn , tras una serie de pruebas (figura 33) la tipografia escogida para los titulares
terminaria siendo la Montserrat en su estilo Bold. Esta fuente fue seleccionada por su estilo
geométrico, el cual dota de una belleza sutil y ritmo a cada uno de sus caracteres. Ademas de
ser un sans serif, Monteserrat Bold es una tipografia bella pero que no busca llamar la
atencién; de esta forma conseguimos lo que estabamos buscando: una fuente que consiguiese
resaltar en la pagina los titulares pero sin desviar la atencion del publico en su conjunto.

Penélope €ruz, la elegida para el Premio
Nacional de €inematografia -Gill Sansa Uitra B

Penélope Cruz, la elegida para el Premio
Nacional de Cinematografia - Original (Gilroy)

Penélope Cruz, la elegida para el Premio
Nacional de Cinematografia - Roboto

Penélope Cruz, la elegida para el Premio
Nacional de Cinematografia -Arial

Penélope Cruz, la elegida para el Premio
Nacional de Cinematografia -Calibri

Penélope Cruz, la elegida para el Premio
Nacional de Cinematografia -Candara

Penélope Cruz, la elegida para el Premio
Nacional de Cinematografia -Helmet

Penélope Cruz, la elegida para el Premio
Nacional de Cinematografia -Verdara

Penélope Cruz, la elegida para el Premio
Nacional de Cinematografia -Franklin Gothic

Penélope Cruz, la elegida para el Premio
Nacional de Cinematografia -Corbel

Pen lope Cruz, la elegida para el Premio
Nacional de Cinematografia Retroica

Penélope Cruz, la elegida para el Premio
Nacional de Cinematografia -Garet

Penélope Cruz, la elegida para el Premio
Nacional de Cinematografia -Montserrat

Penelope Cruz, la elegida para el Premio
Nacional de Cinematografia ~Rockhill Sans

Penélope Cruz, la elegida para el Premio
Nacional de Cinematografia -TW Cen MT

Penélope Cruz, la elegida para el Premio
Nacional de Cinematografia -Keep Calm

Figura 33 . pruebas tipografia para la pdgina web
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He de destacar que estuve a punto de escoger la fuente Retroica pero finalmente esta fue
descartada debido a un problema con los acentos y ya que nos encontramos con una pagina
que publica contenido en espafiol, la eleccién de esta fuente terminaria dando mads problemas
gue soluciones.

Por su parte , la Montserrat (figura 34) se trata de una tipografia inspirada en viejos carteles
tradicionales de procedencia argentina. Esta fuente rescata la belleza de la tipografia urbana
del siglo XX, ya que para su elaboracion su creadora, Julieta Ulanovsky se baso en elementos
del espacio urbano.

“La tipografia Montserrat es un tipo de estilo geométrico que tiene ajustes épticos sutiles. El
resultado es esta familia sans serif con multiples versiones y multiples posibilidades, tanto en
el mundo editorial como en el corporativo. “ (Graffica, 2021)

MONTSERRAT

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn
Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Figura 34 : tipografia Montserrat

Respecto a la tipografia elegida para los cuerpos de texto de la pagina web , el proceso fue el
mismo : se llevaron a cabo una serie de pruebas con distintas tipografias sans serif adecuadas
para texto hasta que finalmente la escogida fue la fuente AvantGarde Demi BT (figura 35).

AvantGarde Bk BT

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn
NN Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu VW Ww Xx Yy 7z

1234567890!"-$%&/()=24/*-+ .C,#. @~

Figura 35: tipografia AvantGarde Bk Bt

AvantGarde es una tipografia geométrica, compuesta por circulos y lineas rectas, claramente
inspirada en la tipografia Futura y el movimiento Bauhaus aleman de la década de 1920. La
caracteristica mas destacable de esta fuente se encuentra en el uso de rasgos ascendentes y
descendentes , lo que aporta a su disefio un rasgo tan particular y Unico, precisamente por la
manera que tiene esta de resolver sus proporciones.

Continué con el proceso hasta finalmente completar el manual de estilo. Al tratarse de un

documento tan amplio y detallado a la vez que muy visual, el manual de estilo se ha adjuntado
a este trabajo a modo de anexo n2? 2.
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5. CONCLUSION

Tras conseguir finalmente realizar un manual de estilo donde se resumiesen todas las
especificaciones visuales y graficas que debia respetar el cliente si deseaba conseguir una
identidad grafica homogénea y profesional, el objetivo principal de este proyecto, el cual
buscaba una mejoraria de la identidad corporativa de la pagina web Tu Cine Critico ha sido
alcanzado.

De la misma manera, podemos afirmar que se llevd a cabo tanto un analisis de la propia pagina
web Tu Cine Critico como de sus competidores. De tal estudio, se derivaron una serie de
conclusiones que fueron clave para posteriormente poder desarrollar de manera eficiente las
propuestas visuales que se le entregarian al cliente en busca de su aprobacion.

Personalmente me encuentro satisfecha tanto con los resultados obtenidos durante la
realizacion del proyecto, como con el propio resultado final escogido por el cliente. Me alegré
gue el cliente viese con sus propios ojos lo que yo como disefiadora grafica habia plasmado
conta tanto esmero y que, en definitiva, ambos llegasemos a la misma conclusiéon o que ambos
viésemos finalmente materializada la misma idea.

Realizar un briefing y un estudio de mercado resultaron ser las bases del éxito, ya que con este
segundo paso tuve la oportunidad de observar desde un punto de vista totalmente objetivo,
todos los aspectos gréficos y estéticos que pueden ayudar (o perjudicar) a una marca en su
pretension de reforzar su imagen corporativa o los valores que esta representa. Muchos de
estos puntos residian en los usos de unos colores, formas o tipografias adecuadas.

De esta manera, al realizar a fondo dicho estudio, pudimos conseguir satisfacer las
necesidades de nuestro cliente comenzando primero por la construccion de un nuevo logo que
mostrase la esencia de la pagina, utilizando para ello elementos del cine como el ojo, el
espectador y la butaca.

También se tuvieron en cuenta en todo momento aquellos aspectos acordados con el cliente
en el briefing corporativo, como que el naranja debia ser uno de los pilares de la pagina y que
se debia buscar transmitir una imagen profesional, pero con un toque joven adulto en los
disefios realizados.

Llevar a cabo este proyecto no ha sido tan facil como esperaba ya que la cuestion de la
inspiracion en el mundo del disefio grafico a la hora de realizar bocetos o propuestas visuales a
veces se complica un poco mas de la cuenta y conseguir estar satisfecho con la labor realizada
y que al mismo tiempo el cliente también lo esté puede llegar a complicar un poco las cosas.

Pese a esto el objetivo se cumplid, varias propuestas visuales fueron desarrolladas vy
entregadas al cliente, el cual dio su punto de vista y escogid aquellas que a su parecer
favorecian mads la imagen corporativa de su empresa. Muchas veces puede llegar a haber
problemas en esta fase concreta del proceso, ya que por mucho que el disefiador busque la
mejora grafica y ciertas propuestas le parezcan a nivel estético o por su funcionalidad mejores,
el cliente siempre tiene la razén. En mi caso colaborar en este proyecto junto al creador de la
pagina web, Carlos Antolin, fue tarea facil, ya que desde el primer momento prevalecié su
opinién sobre la mia y de continuo manteniamos comunicaciones para informarle sobre como
avanzaba el proyecto. De esta forma el cliente siempre estaba al corriente de todo y si se debia
realizar algin cambio acorde a sus gustos personales se efectuaba lo antes posible.
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Finalmente, con todas las cuestiones abordadas, me dispuse a realizar el manual de estilo
correspondiente, obteniendo un criterio formal uniforme que remarcase la esencia y valores
de la pagina web Tu Cine Critico. Dicho manual fue entregado al cliente y todos los detalles
necesarios fueron especificados. De esta manera mi labor como disefiadora grafica y el
correspondiente proyecto fueron concluidos.
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