
La presente tesis trata sobre la implicación de la Inteligencia Artificial en 
los procesos creativos del diseño gráfico. Hasta ahora, la creatividad ha 
sido estudiada como una disciplina exclusivamente humana. Sin embargo, 
la irrupción de la llamada Creatividad Computacional abre una nueva vía de 
investigación y plantea cuestiones que hasta ahora no se habían abordado. 
Por tanto, el estudio de la creatividad tiene que ser replanteado en nuevos 
términos. Asumiendo que las máquinas también pueden ser creativas y 
generar emociones, debemos plantearnos en qué posición nos colocamos 
como seres humanos ante esta nueva realidad.  

Por ello, la investigación se basará en un estudio teórico de ámbito filosófico 
sobre las implicaciones de una mente artificial en el proceso creativo del 
diseño gráfico. Además, trabajos anteriores que abordan el tema desde un 
punto de vista técnico o científico no llegan a analizar o profundizar por qué 
surge la necesidad de crear máquinas con capacidades creativas y lo que 
supone un desafío a la propia capacidad humana. Por tanto, existen muy 
pocos estudios preliminares que aborden el tema desde un punto de vista 
sociológico, antropológico y filosófico.
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