Aoy UNIVERSITAT

.'::-.'-I'_:: 1 T - « ’
= POLIT [—{7'\] | CA DPTO. DE COMUNICACION AUDIOVISUAL
DE VALENCIA DOCUMENTACION E HISTORIA DEL ARTE

UNIVERSITAT POLITECNICA DE VALENCIA

Dpto. de Comunicacion Audiovisual, Documentacion
e Historia del Arte

Propuesta de un ciclo de actividades paralelas de la Feria
de Andalucia en Valencia.

Trabajo Fin de Master

Master Universitario en Gestion Cultural

AUTOR/A: Schoendorff Elvira, Ana Isabel
Tutor/a: Giménez Chornet, Vicent

CURSO ACADEMICO: 2022/2023



UNIVERSITAT POLITECNICA DE VALENCIA

UNIVERSITAT
POLITECNICA
DE VALENCIA

TRABAJO FINAL DE MASTER

Master Oficial Interuniversitario en Gestion Cultural

TITULO:
Propuesta de un ciclo de actividades paralelas de la

Feria de Andalucia en Valencia

Dirigido por: Vicent Giménez Chornet

Presentado por: Ana Isabel Schoendorff Elvira

CURSO 2022-2023







INDICE

LINTRODUCCION ... seessssssssssssss s 1
2. OBJETIVO DEL TRABAIJO.......c.oii ittt 3
3. METODOLOGIA .......oooooeieesiereeeveooesesssee e 5
4. CICLO DE ACTIVIDADES PARALELAS A LA FERIA DE LA ANDALUCIA EN
VALENCIA ...ttt bbbttt 6
4.1. JUSTIFICACION DEL PROYECTO “CICLO DE ACTIVIDADES PARALELAS DE
LA FERIA DE ANDALUCIA EN VALENCIA” ......oovoooeveeeeeseeeeseeeeeeseeeseseeeseseeeesseessseons 6
Programacion Feria Andaluza en Valencia ............cccoeuievevieeriicveieeeese e 11
4.2. PRODUCCION DEL EVENTO.........oiivveieeeeeseeeeeeeeeeesseeeesseeesessseesesssses e 15
4.2.1. Asociacion Mnemosine Gestion Cultural............ooevecivireeeeneeeeessscinene, 15
N @ e 1= 01T | =] . = P 16
TR T (<ol 1o 18
4.2.4. ANAliSIS DAFO ....ccooeiiee it 20
4.3, ACCIONES.......ocoeiiiieieieieeieie ettt 21
4.3.1. Programa de actividades ........c.coevririrrniniemnnininnn e 22
4.4. TARGET Y GESTION DE PUBLICOS .........cceommrrrrrerrreeeressseseeessssossssssssssseessssnnne 30
4.5, ESPACIOS ...ttt 31
4.6. ENTIDADES COLABORADORAS Y PATROCINADORAS. ..........ccoovvvereieiennn 35
4.7. PLAN DE MARKETING Y COMUNICACION .......ovvveeeeeereeeeeeeeeeeeseeseeseeesseesssenns 38
S N R 1 0 =T 1= N 38
4.7.2. Plan de comunicacion del @VeNt0.......cccovveiiiiiieiii e 39
4.8. CRONOGRAMAS ..ottt 43
4.9. FINANCIACION Y PRESUPUESTOS .......covveeeeeeeeeeereeseeesesseseseessseessseeeessesesssenns 55
5. CONCLUSIONES ... .ottt sttt 67
6. BIBLIOGRAFIA Y WEBGRAFIA ..........oorvvvvvveoeeseeseeesvoo e 68
TANEXOS ...t 72
ANEXO I: Formulario de registro de asociaciones de la Comunidad Valenciana 72
ANEXO II: Carteleria del @VeNtO ...........cccoocecveveiiicicceceeeee e 74
ANEXO III: Entradas digitales de 10S eventos...........ccccoceivveievecineieise e, 75
ANEXO IV: Publicaciones para INStagram ...........ccoceoerreiineinnnienenee e, 77
ANEXO V: Triptico del ciclo de actividades paralelas a la Feria de Andalucia..... 79

ANEXO VI: Cronograma produccion proyecto .........cccccceuveeevereiieecveresiseeeevenns 80



Resumen

Este proyecto ofrece a través de un ciclo de actividades culturales un nuevo
paradigma de la Feria de Andalucia que se celebra cada afio en la ciudad de
Valencia. Una apuesta que ofrece una programacion de actividades culturales
donde se visibilizara a través de diversos encuentros la cultura andaluza
reformulando lo que se ha llevado a cabo hasta hoy dia dentro de la programacion
ofertada por la organizacion de este evento, la Federacién de Entidades
Culturales Andaluzas en la Comunidad Valenciana (FECACV). Las actividades
tendran lugar durante el mes de mayo en diversos puntos de la ciudad
paralelamente a la Feria de Andalucia dentro de una programacién que persigue
objetivos de desarrollo sostenible como, por ejemplo; la igualdad de género,
reduccidn de desigualdades, produccién y consumo responsables, etc. Para ello,
ademas de un analisis de lo que se ha realizado en este evento desde su creacion
hasta hoy dia, realizaré un trabajo de campo con relacién a la gestion cultural
que conlleva la ejecucidn de este proyecto y que justifique los objetivos de este,
asi como reflejar los conocimientos tedricos y practicos aprehendidos durante el

master.

Palabras clave
Gestion cultural; desarrollo cultural; innovacion cultural; sostenibilidad; Valencia;

Andalucia.

Abstract

This project offers a new paradigm of the Andalusian Fair that is held every year
in the city of Valencia. A bet that offers a program of cultural activities where
Andalusian culture will be made visible through various meetings, reformulating
what has been carried out to date within the program offered by the organization
of this event, the Federation of Andalusian Cultural Entities in the Valencian
Community (FECACV). The activities will take place during the month of May in
various parts of the city parallel to the Andalusia Fair within a program that

pursues sustainable development objectives, such as; gender equality, reduction



of inequalities, responsible production and consumption, etc. For this, in addition
to an analysis of what has been done in this event since its creation until today,
I will carry out a field work in relation to the cultural management that the
execution of this project entails and that justifies its objectives, as well as how to
reflect the theoretical and practical knowledge learned during the master's

degree.

Key words
Cultural Management; cultural development; cultural innovation; sustainability;

Valencia; Andalusia
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1.INTRODUCCION

Son diversas las comunidades autonomas que celebran cada afo la Feria de
Andalucia. Un encuentro que llena las ciudades de color y alegria cada ano,

dandole la bienvenida a la primavera.

Debemos de tener en cuenta que estas ciudades dentro del panorama nacional
celebran este evento durante los meses de abril y mayo, teniendo como referente
la Feria de Abril de Sevilla. Podemos apreciar que ciudades como Madrid,
Barcelona, incluso Valencia recrean los elementos tipicos de la Feria de Sevilla

como son el tipico alumbrado, la disposicién del recinto con sus casetas, etc.

Este tipo de eventos relinen una gran cantidad de asistentes, tanto de residentes
andaluces en otras ciudades, como residentes locales que quieren disfrutar de la
cultura andaluza y sus tradiciones, al igual que conforma una actividad de gran

interés para el turista que visita la ciudad de Valencia.

En la capital del Turia, la Feria de Andalucia, organizada por la FECACV,
Federacion de Entidades Culturales Andaluzas, se celebra cada mes de abril o
mayo desde el afio 1997. Hasta el pasado afo 2022, el lugar de celebracion era

en el Jardin del Turia, entre el Puente de las Flores y el Puente de la Exposicion.

' LaMarina de Valencia
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Ubicacion del recinto de la Feria de Andalucia en Valencia desde el afio 2022 (Google Maps)



Este trabajo persigue ampliar la oferta que ofrece este evento de manera paralela
a través de un ciclo de actividades culturales organizadas por una asociacion sin

animo de lucro, Mnemosine Gestion Cultural.

De esta manera, se revaloriza la figura de la gestion cultural dentro de la
organizacion de este tipo de eventos. En este caso, la idea principal es colaborar
con la entidad organizadora y poder ofrecer al publico una programacion mas
extensa y variada dentro de este evento que acoge cada afio a gran cantidad de

visitantes.

Por otro lado, perseguimos también acercar la cultura andaluza, al publico joven
a través de actividades mas dinamicas que motiven a la asistencia y participacion

de este target.

En definitiva, este proyecto pretende ampliar que se conozcan aspectos de la
cultura andaluza a través de actividades como encuentros académicos,
proyecciones de largometrajes de directores andaluces en los que se recoge la
esencia de su tierra, talleres pedagdgicos en los que a través del reciclado hagan
que el publico mas joven, tome conciencia de la importancia de la sostenibilidad,

etc.

Este proyecto no solo pretende mostrar la cultura andaluza y la esencia de la
Feria de Abril, sino que a través de diferentes actividades se genere una fusion
entre Valencia y Andalucia, dos comunidades auténomas que ofrecen al visitante

una rica y singular experiencia cultural.



2. OBJETIVO DEL TRABAJO

Este Trabajo de Fin de Master tiene como objetivo la elaboracién de un proyecto
que conlleva la creacidn de un ciclo de actividades culturales paralelas a la Feria

de Andalucia en Valencia.

En primera instancia, destacaremos la importancia de la figura de la gestidn
cultural dentro de la oferta que tenga lugar en cualquier territorio a través de
proyectos que respondan a la demanda de nuevos publicos y poder asi ofrecer

una oferta cultural que posicione este evento dentro del panorama nacional.

Entre los objetivos de este proyecto, se intentara desligar el topico de la cultura
andaluza, ofreciendo una programacién variada donde destacara la figura de
artistas emergentes. Se realizara de manera breve y generalizada un analisis del
impacto social y cultural que, desde su origen, ha tenido el evento de la Feria
Andaluza en Valencia, organizada por FECACV (Federacion de Entidades

Culturales Andaluzas de la Comunidad Valenciana).

La colaboracion con otras entidades de caracter publico y privado sera otro de
los objetivos a perseguir ya que dara la oportunidad de ampliar aspectos dentro

de la produccién del evento como son nuevos espacios.

Este trabajo persigue también dentro de los objetivos, ampliar el target,
destacando la importancia de la gestion de publicos en cualquier proyecto

cultural.

Los espacios seleccionados para la realizacion de las actividades cumplen el
objetivo de desligar la focalizacién de la Feria en las inmediaciones de La Marina

de Valencia, extendiendo la visibilidad del evento en otros espacios de la ciudad.

Siguiendo los ODS (Objetivos de Desarrollo Sostenibles) que figuran dentro de la

Agenda 2030, debemos comentar que el ciclo de actividades seguira una serie



de objetivos para desarrollar un proyecto cultural sostenible acordes con la
proteccion del medioambiente. Entre ellos, cabe también destacar la igualdad de
género a través de una programacién con artistas mujeres, reduccién de
desigualdades colaborando con colectivos locales, produccion y consumo

responsable mediante la realizacion de los eventos de manera sostenible, etc.

Un proyecto que tiene como principal objetivo, dar un nuevo enfoque, de manera
paralela, a la programaciéon de la Feria de Andalucia en Valencia. Generar una
red de actividades y publicos a través de la cual la oferta de este evento podra

ser mas amplia, variada y dinamica.

En definitiva, este trabajo respondera a lo que anteriormente hemos comentado,
asi como plasmar los conocimientos tedricos y practicos aprehendidos durante
los dos afios del Master en Gestion Cultural, de la manera mas objetiva y realista

posible.



3. METODOLOGIA

La metodologia empleada para este trabajo de fin de master ha supuesto,
por un lado, un trabajo de campo, asi como una labor de documentacion extraida
tanto de la bibliografia como de la webgrafia que podemos consultar en el
apartado correspondiente. Todos los conocimientos adquiridos durante el primer
y segundo afo de master han sido también tanto en lo tedrico como en la parte

mas practica, esenciales para llevar a cabo este proyecto.

Teniendo en cuenta que partimos de un caso hipotético, debemos de tener en
cuenta que gran parte de los datos recogidos para este proyecto, son una

estimacion a la realidad.

Por un lado, se ha realizado un trabajo de campo en lo que respecta en gran
parte a la busqueda de presupuestos dentro de la produccion del evento a llevar
a cabo. A través de correos electronicos y llamadas, he podido contactar con
diversas entidades para obtener de una manera lo mas realista posibles

cantidades de los presupuestos que figuran al final de este trabajo.

A través de distintas herramientas y plataformas se han llevado a cabo los disenos
de la carteleria o redes sociales que podemos ver dentro del plan de
comunicacién y marketing, asi como otros elementos visuales como son los

analisis DAFO o el cronograma de produccion.



4. CICLO DE ACTIVIDADES PARALELAS A LA FERIA DE LA ANDALUCIA
EN VALENCIA

4.1. JUSTIFICACION DEL PROYECTO “CICLO DE ACTIVIDADES
PARALELAS DE LA FERIA DE ANDALUCIA EN VALENCIA”

Este proyecto nace de la pretensién de ampliar la programacién que la Feria
Andaluza ofrece en la ciudad de Valencia a través de un ciclo de actividades

paralelas al programa que FECACV, la entidad organizadora, ofrece al publico.

Antes de adentrarnos en la parte de produccidon de este proyecto, vamos a

realizar una pequefia introduccion para situar la justificacion de nuestro evento.

Cuando hablamos de la Feria de Abril dentro de otras comunidades auténomas
fuera de Andalucia hacemos referencia a la Feria que se celebra cada ano en

Sevilla.

CORTES Y AGUILAR, Andrés. 1852. La feria de Sevilla [6leo sobre lienzo]. Museo de
Bellas Artes de Bilbao [consulta: 10 de noviembre de 2022]. Disponible en:
https://bilbaomuseoa.eus/obra-de-arte/la-feria-de-sevilla/

Los origenes de la Feria de Abril tuvieron lugar en época moderna, en el afio
1846, debido a que José Maria Ibarra (Pais Vasco) y Narciso Bonaplata
(Catalufa), concejales en aquel momento, decidieron presentarle al Pleno la
recuperacion de la feria que antiguamente se celebraba en los meses de abril y
septiembre. Esto pudo ejecutarse tras la aprobacion por la reina Isabel II el 18
de abril de 1847.


https://es.wikipedia.org/wiki/Museo_de_Bellas_Artes_de_Bilbao
https://es.wikipedia.org/wiki/Museo_de_Bellas_Artes_de_Bilbao
https://bilbaomuseoa.eus/obra-de-arte/la-feria-de-sevilla/

El objetivo en primera instancia era el de celebrar esta feria para la compraventa
de ganado. Es decir, lo que comenzd con un caracter mercantil, ha ido
evolucionando, primando actualmente ese caracter festivo, siendo un evento
multitudinario que caracteriza cada mes de abril, junto a la Semana Santa, la

ciudad de Sevilla.

i '“Z 1{*— a .
[_Fiestas tle Primavera- 2017 -
Carteles antiguos de las fiestas primaverales.
Fuente:https://www.sevilla.org/fiestas-de-la-ciudad/carteles-antiguos

Son varias las comunidades auténomas que celebran esta Feria de Andalucia de
manera anual. En este proyecto, nos centraremos en la Feria de Abril que se
celebra cada afio en Barcelona, ya que es uno de los referentes a nivel nacional
y que acoge a mas numero de participantes, conformandose como el evento mas

multitudinario que se celebra en Catalufa.

La primera feria celebrada en Catalufia fue en el afio 1971. La organizé la Casa

de Andalucia de Barcelona con tan solo cuatro pequenas casetas en Castelldefels.

A diferencia de lo que conocemos actualmente como la Feria de Sevilla, en aquel
momento el acceso a las casetas y el recinto que se destind a este evento era de
acceso gratuito, lo que a dia de hoy se mantiene en ciudades como Valencia o
Barcelona y a diferencia de Madrid que si que cobra entrada al recinto en el que

se celebra la Feria de Abiril.


https://www.sevilla.org/fiestas-de-la-ciudad/carteles-antiguos

Este evento nace con dos premisas determinantes. La primera que la entrada
fuera desde un primer momento gratuita y la segunda que las casetas debian

estar regidas por entidades culturales de Andalucia residentes en Cataluiia.

A lo largo de los afios vemos como todo esto que tuvo lugar por primera vez en
Catalufia se ha ido expandiendo por todo el panorama nacional, agrupandose
estas entidades de origen andaluz en federaciones como las que mencionamos a

lo largo de este proyecto.

~
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FECAC, 2022. El cartel, obra de Emi sufié. FECAC [en linea] Disponible en:
https://fecac.com/feria-de-abril-de-catalunya-el-cartel/ [consulta el 29 de octubre de 2022]

En lo que concierne a la organizacidon vemos como la FECAC (Federacion de
Entidades Culturales Andaluzas de Cataluia), se encarga de la organizaciéon de
este evento. Esta federacion nace en el afio 1982 y cuenta actualmente con

aproximadamente 115 entidades entre las cuales encontramos centros y


https://fecac.com/feria-de-abril-de-catalunya-el-cartel/

asociaciones, Casas de Andalucia, pefias flamencas, hermandades rocieras... La
Feria de Abril se celebra desde el afio 1971 cuando en Castelldefels algunas de
las asociaciones de migrantes andaluces, comenzaron a recrear su propia version
de la feria andaluza en diversos puntos de Cataluia, siendo ahora un evento de

gran repercusion en la ciudad de Barcelona.

Es interesante, ver como se resalta la importancia de la sostenibilidad dentro del
evento celebrado en Barcelona, apostando de nuevo por el cuidado del
medioambiente, ofreciendo al publico vasos y vajilla reutilizable, asi como
concienciando la responsabilidad del reciclado a los asistentes. También destacan
en la web!, la existencia de un punto de informacién y asesoramiento contra la
violencia de género y la eleccion de que las atracciones no emitiran sonidos

estridentes que puedan generar un impacto negativo a las personas con autismo.

Son muchas las comunidades que siguen el modelo o que comparten bastantes

similitudes con la Feria de Andalucia en Barcelona.

Una de las partes mas relevantes y decisivas para llevar a cabo este proyecto ha
sido el diagndstico de la situacidn actual dentro de la trayectoria y programacion
que la Feria de Andalucia en Valencia hasta dia de hoy dentro del panorama

cultural que la ciudad de Valencia ofrece al publico visitante y local.

A modo de introduccion, debemos tener en cuenta que la entidad organizadora
de este evento es FECACV — Federacién de Entidades Culturales Andaluzas en la
Comunidad Valenciana - una asociacion cultural autonomica sin animo de lucro,
que nace con la intencion y la necesidad de que las Asociaciones, Casas y Centros
Andaluces de la Comunidad se vieran representadas como unidad en

una organizacion de orden superior ante las instituciones, y de esa forma

'FECAC, 2022. Feria de Abril de Catalunya. [Consulta: 12 de noviembre de 2022]. Disponible
en: https://fecac.com/informacion-sobre-la-feria-de-abril-de-catalunya/



https://fecac.com/informacion-sobre-la-feria-de-abril-de-catalunya/

defender sus derechos; ademas de ser capaces de centralizar la informacion del
conjunto para transformarse en difusor de una unica imagen cara al exterior.

Se constituye como lugar de reunion, porfia y vinculo, de los distintos
representantes de las Asociaciones adscritas, analizando problemas y aportando
soluciones en defensa de las tradiciones, las costumbres, y en general; la cultura
Andaluza. Nuestra intencion es fomentar y promocionar el conocimiento
asociativo, proteger los diferentes valores culturales, defender los signos de
identidad propios de la Comunidad Valenciana y Andalucia, al igual que /a

conservacion de la diversidad culturaF.

Como bien comentaba anteriormente, uno de los objetivos de este proyecto es
acrecentar la oferta que ofrece la Feria de Andalucia en Valencia, y es por ello
por lo que delimitaremos conceptualmente la situacién actual, asi como el
entorno, el territorio y las politicas culturales en las que se contextualiza dicho

evento.

Como podemos observar, la programacion se estructura grosso modo en:
inauguracion, eventos gastrondmicos, conciertos, desfiles de moda, actuacién de

cuadros de baile y clausura del evento.

A continuacion, podemos ver la programacion correspondiente al afio 2022. Una
programacion que, bajo un punto de vista bastante personal, no innova en
comparacion a anos anteriores, centrandose en actividades limitadas a la

demanda de nuevos publicos.

2 FECACV. ¢Qué es FECACV? Federacion de Entidades Culturales Andaluzas de la Comunidad
Valencia. [Consulta: 12 de noviembre de 2022]. Disponible en: https://fecacv.es/que-es-fecacv
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https://fecacv.es/que-es-fecacv

Programacion Feria Andaluza en Valencia

Viernes 13 de mayo

21:00h - Inauguracion oficial que comenzara con el tradicional «Alumbrao» de

la Portada de la Feria.

21:30h - Actuaciéon musical del grupo Desandar.

Sabado 14 de mayo

19:00h - Desfile de trajes de flamenca a cargo de la firma Leonor Porquera.

21:30h - Actuacidon musical del grupo Somos del sur.

Domingo 15 de mayo

18:30h - Actuacion de los Cuadros de Baile Infantiles y Medianos de las
entidades de FECACV.

Viernes 20 de mayo

21:00h - Cena de Sobaquillo de Hermanamiento de los jovenes andaluces de la

Comunidad Valenciana en la caseta institucional de FECACV.

21.30h - Actuacion musical del grupo Valderumba.

Sabado 21 de mayo

13:00h - Comida de Convivencia de los presidentes de entidades federadas en

la caseta institucional de FECACV.

18:30h - Actuacion de los Cuadros de Baile Mayores de las entidades de
FECACV.

21:00h - Actuacion musical Hermandos Essencia.

Domingo 22 de mayo

20:00h - Clausura de la Feria de Abril.

11



https://www.abc.es/espana/comunidad-valenciana/abci-feria-andaluza-valencia-2022-inauguracion-nueva-ubicacion-y-programa-completo-13-22-mayo-202205131224_noticia.html

Siendo Valencia una ciudad, un territorio, donde la variedad cultural prima, podria
abarcar una serie de actividades cuyo eje central es la Feria de Andalucia,
ofreciendo un programa paralelo al ya existente, enfocado a ofrecer una
experiencia cultural variada a un amplio publico en distintos puntos de la ciudad

y en colaboracién con otras entidades locales.

A través de todo ello, la implicacion del publico joven sera uno de los puntos a
destacar a lo largo de este proyecto. La importancia de la gestion de publicos no
queda exenta de cualquier proyecto cultural y debemos hacer hincapié en ello

para conseguir el objetivo de este trabajo.

A través de este DAFO, podemos destacar algunos puntos que comentar dentro
del diagnostico de la situacion de la Feria de Andalucia en Valencia durante el

afio 2022, asi como justificar el proyecto del ciclo de actividades paralelas a ésta.

ANALISIS DAFO
Feria de Andalucia en Valencia (2022)
D€BILIDADES AMENAZAS
- No se ha innovado en la programacion - Competencia con ofras comunidades
respecto a afos anteriores. auténomas.
- Impacte publicitario en redes sociales. - Oferta cultural durante el mes de mayo
- Escaso uso de materiales sostenibles y en diversos puntos de la ciudad.
concienciacion de suimportancia. - Poco gasto econémico del visitante
debido a la crisis generada por el COVID.
FORTALEZAS OPORTUNIDADES

- Asistencia del publico.

- Localizacién y accesa gratuite al recinto.
- Implicacian por parte de instituciones
publicas.

- Generacion de empleo

- Accesibilidad del fransporte publico
para llegar al recinto.

- Recuperacion del evento tras la

cancelacion de las ediciones anteriores
por el COVID-19.

En primer lugar, dentro de las debilidades vemos como este afo la programacién
no ha ofertado actividades mas alld de las que otros afios se han ejecutado
durante la Feria. Si nos adentramos en la web o Instagram de la entidad
organizadora, la FECACV, podemos observar que la campana de publicidad para
que el publico esté al tanto de lo que se llevd a cabo es bastante escasa y poco

dindmica. Por Ultimo, como bien podemos ver en la Feria de Abril que se celebra
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en Barcelona, en el caso de Valencia, no se ha llevado a cabo una campana

profunda de concienciacién en lo que respecta a la sostenibilidad.

Dentro de las amenazas vemos como en otras comunidades auténomas este
evento tiene gran repercusion entre los participantes, innovando anualmente sus
actividades. Durante el mes de mayo, la ciudad de Valencia cuenta con una
extensa programacion cultural, lo cual se puede considerar una amenaza en lo
que respecta a la eleccién de qué actividad elegir dentro de un amplio abanico
de posibilidades. La repercusién que ha tenido la pandemia generada por el
COVID-19 no ha dejado en la sombra al mundo cultural, por lo que el publico

tiene mas cautela a la hora de gastar en actividades como esta.

A la hora de hablar de las fortalezas, vemos como la asistencia del publico sigue
estando presente tras la trayectoria que ha tenido este evento durante afos y
que ha generado una “tradicién” tanto para los andaluces residentes en Valencia
como para los habitantes locales. EI cambio de la localizacion también ha sido
una fortaleza, lo que hasta este pasado afio 2022 se celebraba en la Alameda,
ahora tuvo lugar junto a la Marina y los jardines de Neptuno, una zona un poco
mas apartada de la anterior pero bien comunicada por el transporte publico de
Valencia. El acceso al recinto es libre y gratuito, lo cual es una fortaleza si lo
comparamos con otras ferias que se celebran en otras comunidades como, por
ejemplo, Madrid que cobra entrada para acceder al recinto. La figura de las
instituciones publicas como son el Ayuntamiento de Valencia, la Generalitat
Valenciana y la Junta de Andalucia, dentro de la financiacién de este tipo de
eventos es esencial y debemos considerarla como una fortaleza ya que la
implicacion de estas entidades facilita la proyeccion y ejecucién de la

programacion de este evento.

Por ultimo, dentro de las oportunidades, podemos decir que este evento genera
empleo temporal durante los dias del evento. Valencia cuenta con una red de
transporte publico que permite acceder sin problema al recinto. La recuperacién

de este evento tras dos afos sin poder celebrarlo debido al COVID-19 hace que
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lo consideremos como una fortaleza ya que muchos eventos tras este impacto

social y econédmico no han podido celebrar mas ediciones.

Tras la realizacion de este analisis DAFO y tomando como ejemplo, la Feria de
Abril que se celebra en Barcelona, se recogen algunos de los objetivos de este
proyecto. Valencia es una ciudad donde la oferta cultural es variada y esta
enfocada a la multitud de publicos, y por consiguiente, la Feria de Andalucia que
se celebra anualmente en la ciudad, puede adquirir una mejora en lo que respecta
a ofrecer una variedad de actividades culturales de manera paralela a la ya

existente.
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4.2. PRODUCCION DEL EVENTO
4.2.1. Asociacion Mnemadsine Gestion Cultural

Para la realizacién de este Trabajo de Fin de Grado, decidi plasmar la idea de
llevarlo a cabo como una propuesta dentro de una asociacion cultural ficticia, la
cual seria presentada ante la entidad organizadora del evento que desde hace 28
afnos tiene lugar en la ciudad de Valencia, para colaborar de forma conjunta con

la Federacion de Entidades Andaluzas en la Comunidad Valenciana.

Este proyecto seria organizado y gestionado por la asociacion cultural
Mnemosine: Gestion de proyectos culturales, entidad que nace en el afio 2016,
siendo una asociacién cultural sin animo de lucro, ubicada en la ciudad de
Valencia y que se acoge la Ley Organica 1/2002, de 22 de marzo, reguladora del
Derecho de Asociacion y a la Ley 14/2008, de 18 de noviembre de Asociaciones
de la Comunitat Valenciana, asi como a lo dispuesto en el articulo 22 de la

Constitucion Espaiiola.

V Al 40

MNEMOSINE

7

GESTION CULTURAL

Se enmarca en el registro de asociaciones de la Generalitat Valenciana,
habiéndose gestionado toda la documentacién pertinente antes de su fundacién
y registro, teniendo personalidad juridica de caracter asociativo y capacidad para
administrar y disponer de sus bienes y cumplir los fines que se establecen dentro

de la ésta. (Anexo I)

Esta asociacién nace con el objetivo de dar una respuesta a la demanda social y
cultural, de manera conjunta, dentro del ambito territorial regional. El caracter
de las actividades se enmarca en la prestacion de servicios, evidenciandose los
objetivos de las mismas a nivel general en los estatutos de la asociacion.
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Desde su creacidon, hemos participado y colaborado en diversos eventos de la
localidad relacionados con la cultura emergente y sostenible, llevando a cabo
proyectos donde se han celebrado mercadillos solidarios y sostenibles,
exposiciones de artistas emergentes en espacios de pequefio y mediano formato,
participacion de los asociados en encuentros universitarios y de gestion privada,

actividades de co-working con diferentes entidades valencianas, etc.

Como asociacién se establece una mision, vision y valores a través de los cuales

se vertebran las acciones dentro de este proyecto.

Como mision perseguimos poder plasmar en la practica proyectos culturales en
los que primen la diversidad cultural y la sostenibilidad. También pretendemos
ampliar la oferta de manera multidisciplinar y paralela, de manera conjunta, de
aquellos eventos dentro de la ciudad que ya cuentan con una trayectoria notable
dentro de la oferta cultural que se ofrece en Valencia y sus alrededores.

Nuestra vision es la de posicionar la asociacion junto a nuestros colaboradores
dentro del panorama cultural de la Comunidad Valenciana y dar respuesta a la

demanda de un amplio publico.

Los valores que perseguimos son los siguientes: cooperacién a la hora de
organizar nuestros proyectos, contando asi con la colaboracion de diversas
entidades dentro del panorama cultural valenciano, igualdad y diversidad,
innovacion y creatividad, sostenibilidad; nuestros eventos tienen en cuenta la
importancia de los ODS (Objetivos de Desarrollo Sostenible), participacion de
artistas y colectivos emergentes y por Ultimo transparencia en la gestion de todo
lo que se lleve a cabo por la asociacion.

4.2.2. Organigrama

El organigrama de la asociacion cultural, Mnemdsine Gestion Cultural, esta
compuesto por siete jovenes profesionales dentro del ambito de la cultura,
conformando asi un equipo multidisciplinar. Cabe destacar la importancia de la

variedad de profesiones de nuestros integrantes ya que asi podemos ofrecer un
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proyecto que se ajuste a la diversidad de publicos y agentes culturales dentro del

territorio donde se presentara el proyecto.

ORGANIGRAMA D€ LA ASOCIACION
MNeMOSINE GESTION CULTURAL

ANA SCHOENDORFF

PRESIDENCIA Gestora
Cultural

CLARA CASTEION UALERIA GOMEL

» ECIBENT Gestora SECRETARIA Y Derecho y
VICEPRESIDENTA " :
Cultural TESORERA economia

s ®

HECTOR Dinz MONICA RODRIGUEL CARLOS GOMEL IRENE UALLS

=

. Prafesor e -
vocaL | Disenador WOCAL Técnico de VOCAL Hang vocaL | Disefadora
grafica sonido confemperanea de moda

Como presidenta se encuentra Ana Schoendorff (Antequera, Malaga), graduada
en Historia del Arte y especializada en Gestion Cultural por la Universidad de
Valencia. En la vicepresidencia tenemos a Clara Castejon (Valencia), graduada
en Bellas Artes y especializada en Gestidn Cultural. Por otro lado, la encargada
de la secretaria y la tesoreria es Valeria Gdmez (Aguilar de la Frontera, Cérdoba),
quien estudié Derecho y Economia en la Universidad de Granada. Por ultimo, los
vocales de la entidad son Héctor Diaz (Granada), nuestro disefador grafico,
Monica Rodriguez (Sagunto, Valencia), técnico de sonido, Carlos Gomez
(Archidona, Malaga), profesor de danza contemporanea e Irene Valls (Mislata,
Valencia), disefiadora de moda en la EASD (Escola d’Art i Superior de Disseny de

Valencia).
Cada departamento ejecutard su trabajo, aunque se ha de destacar que

trabajaremos de manera conjunta, y se realizaran reuniones y asambleas en las

que comunicaremos la evolucion de nuestras tareas y poder asi mejorar como
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asociacion. Las funciones de cada uno de los integrantes se veran reflejada de
manera menos escueta en la parte de preproduccion del evento.

Contaremos también con la ayuda de un equipo de voluntarios a la hora de
ejecutar nuestro proyecto in situ, ofreciendo la oportunidad de colaborar junto al

equipo principal.

Dentro del equipo de Mnemosine Gestion Cultural, le damos mucha importancia
a la figura de la Gestion Cultural o cualquier otra disciplina relacionada con la
cultura ya que se trata de una asociacion de caracter cultural en la que se debe
conocer la materia para poder llevar a cabo proyectos objetivos con aquellos fines
que se establezcan en los mismos.

4.2.3. Recursos

Para la planificacion y ejecucidon de este proyecto, contamos con una serie de
recursos como asociacion cultural, y otros externos que dependen de la
colaboracion y cooperacidon de Mnemdsine Gestion Cultural con otras entidades.
Los recursos utilizados para la planificacion y ejecucion de este proyecto se

dividen en: recursos humanos, recursos materiales y recursos financieros.

RECURSOS

En lo econédmico contamos con un fondo recaudado de las actividades realizadas
desde la aparicion de la entidad en el afo 2020, como con las cuantias derivadas
de las subvenciones a las que optamos como asociacidon cultural. También
contamos con una serie de sponsors o patrocinadores que facilitan la gestion

econdmica de nuestro proyecto.
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Ademas de la financiacion interna con la que la asociacion cuenta y que se
regenera a medida que se van llevando a cabo mas proyectos, también hemos
de contar con la financiacidn externa a través de subvenciones y patrocinadores.
Como asociacién cultural, nuestro proyecto contara en gran parte, con un

presupuesto derivado de las subvenciones tanto regionales como estatales.

Por otro lado, para la realizacién de este proyecto contaremos con el patrocinio
de dos empresas posicionadas y que guardan relacion con el ambito de los
proyectos culturales ya que han patrocinados diversos eventos dentro de la
ciudad de Valencia.

Se realizara un dossier de patrocinio a través del cual, como asociacion
organizadora del evento, enviamos a las distintas empresas.

Estas empresas patrocinadoras, Cervezas Alhambra (Granada) y Bodegas Arraez
(Valencia), nos patrocinaran en especie, es decir, nos cederan algunos de sus
productos y nosotros les ofreceremos visibilidad a través de nuestra campaia de
marketing, asi como se publicitaran en las distintas actividades generando una

experiencia de marca.

Respecto a los recursos materiales, debemos destacar que contamos con aquellos
espacios de indole publica y privada cedidos por las entidades colaboradoras,
siendo estos nuestros recursos infraestructurales. Al contar con recursos
infraestructurales y técnicos externos a la gestion dentro de la entidad
organizadora, contamos con que éstos se suplen al estar gestionados por las
entidades colaboradoras. Por ejemplo, espacios publicos como la Nau o las

Naves, cuentan con sus propios recursos logisticos y técnicos.

Debemos comentar que se utilizaran recursos materiales de caracter sostenible
a la hora de la realizacion de los eventos. Uno de nuestros valores como
asociacion que persigue Mnemosine Gestion Cultural, tenemos la sostenibilidad,
por lo que se intentara utilizar materiales reciclados o biodegradables en nuestras
actividades. Esto repercute tanto en nuestro material de oficina, como dentro de

los materiales que se elegiran para la compra de aquellos que utilizaremos en la
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celebracién de nuestra programacion (ejemplo: vasos reutilizables, carteleria

corporativa, etc.)

Como asociacion cultural, no podemos olvidarnos de los recursos humanos, por
lo que este aspecto se gestionara desde nuestra gestoria para que asi esté todo
en orden y se lleve a cabo aquellas contrataciones de una manera lo mas

transparente posible.

4.2.4. Analisis DAFO

Teniendo en cuenta la justificacion de este proyecto, procederemos a realizar un
analisis DAFO a través del cual, como asociacion, se determinaran las fortalezas
y debilidades, como factores internos, asi como las amenazas y oportunidades,
como factores externos, del proyecto a realizar en la ciudad de Valencia. Esta
herramienta nos ayudara a ser conscientes y barajar las opciones que tenemos

a nuestro alcance antes de planificar el proyecto en si.

ANALISIS DAFO

DEBILIDADES AMENAZAS

- Escasez de recursos economicos.

- Existencia de una imagen esterectipada
de la cultura andaluza.

- Primera edicion del evento.

- Inclemencias meteorolégicas.

- Modificacion de la programacion a
ultima hora.

-Escasa participacion del publice.

FORTALEZAS OPORTUNIDADES

- Innovacion de la oferta cultural.
- Impacto sociocultural y econdmico.
- Visibilidad de artistas emergentes.

- Mayor difusion en redes sociales.

- Mayor participacion e implicacion por
parte del publico joven.

- Posicionamiento del evento dentro del
panorama cultural nacional..

Empezando por las debilidades encontramos la escasez de presupuestos iniciales,
lo que limita nuestros recursos a la hora de ejecutar el proyecto. Consideramos
que el estereotipo andaluz de la Feria de Andalucia puede ser una debilidad
debido a que en primera instancia el publico puede mantenerse un poco reacio a

esta idea generalizada. Por ultimo, tenemos presente es que al ser la primera vez
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que se celebra este ciclo de actividades de manera paralela a la Feria de Andalucia
en Valencia, puede dificultar aspectos como la participaciéon del publico, entre

otros factores.

Dentro de las amenazas, tenemos la posibilidad de cancelar algunos de los
eventos celebrados al aire libre por las inclemencias meteoroldgicas, cambios de
Ultima hora dentro de la programacion en lo relacionado a espacios y
contrataciones ajenas a nuestra gestion, asi como la probabilidad de que no

asista un alto porcentaje de publico a los eventos.

Por otro lado, en lo que respecta a las fortalezas, este proyecto ofrece una oferta
innovadora y sostenible, respecto a la programacion de estos ultimos afos
ofrecida por la FECACV dentro de la Feria. Otra de las fortalezas es que, al
colaborar con la entidad organizadora del evento principal, contamos con la
solidez que ofrece el evento que se ha celebrado en ediciones anteriores,
ayudando asi a generar un mayor impacto sociocultural dentro del territorio local,
al mismo tiempo, que econdmico. Otra de las fortalezas es el hecho de elegir
artistas emergentes, jovenes, para que protagonicen los eventos que se

desarrollaran dentro del ciclo.

Por ultimo, tenemos como oportunidades, generar un mayor impacto,
difundiendo el evento a través de redes sociales. Por consiguiente, fomentar la
participacion del publico y aumentar la misma con relacion a los afos anteriores,
posicionando asi, esta primera edicidn junto a la Feria de Andalucia organizada

por la FECACV como un referente dentro del panorama nacional.

4.3. ACCIONES

Dentro de este proyecto, estableceremos una serie de acciones y, que mas
adelante se detallaran dentro del apartado programa de actividades.
Las acciones estaran protagonizadas en su mayor parte por mujeres tanto del

ambito académico como artistico. También destacara la importancia e implicacion
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del publico joven, asi como los objetivos de desarrollo sostenible dentro de la
produccidon de éstas (Igualdad de Género, Reduccion de las Desigualdades,
Ciudades y Comunidades Sostenibles, Produccidén y Consumo sostenibles y Accidn

por el Clima).

Cabe destacar la colaboracién con otras entidades como la Universidad de
Valencia, una mayor participacion por parte del publico, ofreciendo una

experiencia que genere impacto en la variedad de los asistentes.

El objetivo principal es el de generar nuevos publicos y actividades que se
articulen de manera paralela a la Feria de Andalucia en Valencia, consiguiendo
de esta manera una mayor implicacién por parte de los asistentes, asi como la
difusidon de la cultura andaluza en la capital del Turia de una manera diferente

hasta la ahora llevada a cabo.

4.3.1. Programa de actividades

El programa de actividades engloba diversos eventos para todos los publicos,
desde talleres pedagdgicos a conciertos o encuentros académicos vy
cinematograficos o musicales. El objetivo es darle un nuevo enfoque a la
programacion ya existente de la Feria de Andalucia en Valencia, de manera

paralela, a través de este ciclo de actividades.

Las actividades dentro de nuestra programacion cuentan con un nexo en comun,
visibilizar la cultura andaluza. Las actividades se llevaran a cabo en espacios
publicos y privados dentro de la ciudad de Valencia, para facilitar la accesibilidad

a través del transporte publico del publico de manera sostenible.

A continuacién, podemos apreciar el desglose de cada una de las actividades que

figuran dentro de la programacién de este proyecto.
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ACTIVIDAD PUBLICO LUGAR AFORO PRECIO
Tallerde moda | Entre6y Espacio 20 personas 12€
sostenible 14 afhos coworking
Ruzafa
Taller ‘creatu | Entre6y Espacio 20 personas 12€
propio 14 afos coworking
instrumento” Ruzafa
Encuentro Todos los Centro 60 personas 0€
Carmen Pulpon | publicos Cultural La aprox.
Nau
Encuentro Rocio | Todos los Centro 60 personas 0€
Plaza publicos Cultural La aprox.
Nau
Proyeccion £/ | Todos los Centro 60 personas 0€
cuento del publicos Cultural La aprox.
limoneroy Nau
coloquio del
director Luis
Soto Muiioz
Concierto EI Todos los Escenario 0€
Sonido de la publicos principal
Cigarra Feria de
Andalucia (La
Marina)
Espectaculo A4 | Todos los | La Mutant: | 200 personas 12€
sus pies del publicos Espai d'arts
grupo En Clave vives
de Clot
Taller Entre 18 y Taberna 8 personas 22€
gastrondmico + | 60 afos Sueio
cata Andaluz
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1. Talleres sostenibles: moda y creacion de instrumentos musicales.

El ciclo de actividades sera inaugurado con la realizacion de dos talleres a través
de los cuales se tomara conciencia de la importancia de la sostenibilidad y el
reciclado. Estos talleres estan enfocados a nifios y nifias de entre 6 y 14 afos de
edad.

El primero estara enfocado a la moda sostenible, es decir, crear prendas dentro
de la vestimenta flamenca con retales de prendas en desuso que nos cederan

algunos talleres de moda de la ciudad.

Por otro lado, el taller de creacion de instrumentos musicales reciclados consistira
en la creacion de instrumentos musicales relacionados con la Feria de Andalucia,
como la guitarra, las castafiuelas o la pandereta. Para su fabricacion

necesitaremos materiales reciclados con los que llevaremos a cabo el taller.

Los dos talleres tendran lugar en un espacio que como asociacion alquilaremos y
que estda ubicado en el barrio de Ruzafa (Valencia), contando con una
infraestructura destinada a realizar actividades como son talleres, conferencias,
etc. El precio de ambos talleres es de 12€ y el aforo maximo es de 20 personas
por taller. La inscripcion de los talleres y el pago de estos se realizara a través de

nuestra web www.mnemosinegc.com. Ambos talleres tienen como objetivo la

concienciacion de la importancia de la sostenibilidad y el medio ambiente en

nuestro dia a dia.

1 Ciclo de actividades poralelas
XXXI FERIA DE ANDALUCIA
EN VALENCIA

| Ciclo de actividades paralelas
XXXI FERIA DE ANDALUCIA
EN VALENCIA

TALLER TALLER
SOSTENIBLE CR€A TU PROPIO
MODA ANDALUZA INSTRUMENTO

Sabado 18 de mayo 2024 - 1200 hrs Sdbado 18 de mayo 2024 - 1700 hrs
Espacio co-working Ruzada

Espacio coworking Ruzafa
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2. Encuentros

El ciclo contara con encuentros y seminarios en colaboracién con la Universidad
de Valencia y donde los asistentes podran conocer de manera mas académica la
trayectoria del Flamenco desde una perspectiva de género. También se
proyectara el largometraje £/ cuento del limonero de Luis MUfioz Soto, quien tras
la proyeccidn nos hablara sobre su obra desde una perspectiva cinematografica

enfocada a las tradiciones andaluzas.

Los encuentros seran llevados a cabo por Carmen Pulpdén Jiménez (Historiadora
del Arte y Doctora en Antropologia Social por la Universidad de Sevilla) y Rocio
Plaza Orellana (Historiadora del Arte por la Universidad de Sevilla, y profesora
del Departamento de Escultura e Historia de las artes plasticas de la Facultad de
Bellas Artes).

Estos tres encuentros tendran lugar en el Centro Cultural La Nau (C/ de la
Universitat, Valencia) y seran gratuitos. El objetivo de estos eventos es el de
acercar de manera mas académica, aspectos de la cultura andaluza y poniendo

en valor la figura de la mujer dentro de ambitos como es el flamenco.

- Las mujeres como transmisoras del flamenco por Carmen
Pulpon.
Dentro de este encuentro, invitaremos a Carmen Pulpén a dar una conferencia
sobre su tesis doctoral titulada Bailaoras de Sevilla: aprendizaje, profesion y
género en el flamenco del foranquismo y la transicion. Estudio historico
etnogriéfico de casos (1950-1980), donde desde una perspectiva de género, se
analizaran las trayectorias profesionales de diecisiete bailaoras flamencas de
Sevilla que desenvolvieron sus carreras durante la época del franquismo y de la
transicion. Esta actividad se llevo a cabo en marzo del afio 2019 en la Universidad

Pablo Olavide de Sevilla3.

8 UPO, 2019. La historiadora Carmen Pulpon hablard sobre ‘Flamencas en el tiempo, mujeres en
escena’. [consulta: 18 de noviembre de 2022]. Disponible en:
https://www.upo.es/diario/docencia-formacion/2019/03/la-historiadora-carmen-pulpon-hablara-
manana-sobre-flamencas-en-el-tiempo-mujeres-en-escena/
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- Evolucion del traje de flamenca por Rocio Plaza Orellana.
Este encuentro protagonizado por Rocio Plaza invitara al espectador a conocer la
evolucion y el impacto del traje de flamenca dentro de la industria textil y artistica

en Europa.

- Proyeccion del largometraje E/ cuento del limonero de Luis
Muiioz Soto. Presentacion y coloquio del director.

Luis Mufioz Soto nace en el afio 2000 en Baena (Coérdoba). Licenciado en

Cinematografia y Artes Audiovisuales por la Escuela TAI (Madrid). En su

trayectoria como estudiante dirige £/ cuento del limonero (2020), siendo a dia de

hoy director, realizador audiovisual, guionista y director creativo.

| Ciclo de actividades paraleles
XXX| FERIA DE ANDALUCIA
EN VALENCIA

PROYECCION
€L CUENTO DEL LIMONERO
Y COLOQUIO D€L DIRECTOR

Viernes 24 de mayo 2024 a las 20h
Centro Cultural La Nau - Valencia

Reserva tu entrada en
www.mnemosinegc com

GC @==-0 v i, S

Su cine se caracteriza por €l uso de zonas rurales como escenario. Interesado en
modelos de produccion descentralizados, rueda sus peliculas inundandolas de un
aura escapista frente al frenetismo urbano. Su obra trata temas como la ausencia,
la memoria o la deriva adolescente, impregnada inevitablemente de trazas de
realismo magico y fantasmagorias heredadas de la literatura iberoamericana®.

La eleccidn de proyectar esta obra cinematografica se debe a que el espectador
puede acercarse de una manera distinta a la que esta acostumbrado, a la cultura

de las familias andaluzas.

4 HISOTO. About [consulta: 18 de noviembre de 2022]. Disponible en:
https://www.hisoto.com/about
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3. Conciertos y danza
- El Sonido de la Cigarra

Grupo musical de fusion flamenco valenciano que nace en el afio 2020 como
proyecto a manos de la productora cultural 5 Mi/ Millas y el artista callejero Jorge
Valiente, conocido artisticamente como Jorge e/ Cigarra. Como grupo han
participado con artistas conocidos a nivel nacional e internacional como Chiki Lora
0 Juanito Makandé.

El concierto sera gratuito y tendra lugar en el escenario principal que la FECACV

dispone en el recinto donde se celebrara la Feria.

EL SONIDO DE LA CIGARRA, 2022. [Consultado el 19 de noviembre de 2022) Disponible en:
https://www.facebook.com/elsonidodelacigarra/

- Espectaculo A sus pies de la compaiiia En clave de Clot.

La actuacién por parte de la compafiia En Clave de Clot tendra lugar en la
platea de la Mutant: Espai d‘arts vives. Este espacio contara con un aforo
de 200 personas y la entrada tendra un precio de 12€, acordando que el

20% de los ingresos de las entradas ira destinado a la Mutant.

Grupo musical valenciano cuyo origen se sitia en el afio 2015, fusionan
musica clasica con flamenco. Sus siete componentes han sido
protagonistas de festivales dentro del ambito local como Cabanyal Intim

(2017), Festival Intramurs, Festival Igual-ment i Cultura als Barris, etc.
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Dentro de nuestra programacion, tendriamos A sus pies, un proyecto
musical de danza que nos ofrece esta compania valenciana.

A sus pies recibe el nombre de un proyecto musical de danza de la
compafiia En Clave de Clot. Nace en las calles del emblematico barrio del
Clot en El Cabanal (Valencia) hace aproximadamente cinco anos. Una
pareja de bailaores zapateara a compas y a contratiempo dando un
colorido visual en todos sus movimientos. Ambos son capaces de transmitir
sus sensaciones y experiencias envueltas en gestos, pasos y toques
confeccionados con mimo. Alquimia bailada sobre una musica dibujada
exclusivamente para ellos. El espectaculo estd rodeado de misterio, de
contrastes y de diferentes ritmos que se contraponen. Gracias a esta
formula, visualizaremos, a lo largo de todo el concierto, una variedad de
palos que expresan continuamente ese sentimiento desgarrador que los
artistas evocan sobre el escenario. Los tacones son la extension natural
de su cuerpo, aquellos que sugieren rabia, silencio a capella absoluta o un
sigulente percutido para concluir con gracia y desparpajo haciendo
levantar al publico entero en un final de fiesta que han ido creando a lo
largo de hora y media de musica. A la luz de una barca marinera del
Cabanhial, A sus pies tiene todos los ingredientes necesarios para confiar en
un flamenco fusionado con magia y conservando la esencia en cada paso

que ejecutan. Una historia bailada con alma.”

EN CLAVE DE CLOT. [Consultado el 19 de noviembre de 2022) Disponible en:

http://www.enclavedeclot.com/enclavedeclot.html

5 http://www.enclavedeclot.com/espectaculos.html
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5. Taller y cata gastrondmica (Taberna Sueiio Andaluz & Bodegas
Arraez)

El broche final del ciclo de actividades sera un taller gastrondmico enfocado al
publico joven y adulto. Tendra lugar en la Taberna Suefio Andaluz (Plaza de
Vicent Iborra, Valencia) con un aforo de 8 personas, ya que el espacio es lo que
puede albergar para que los asistentes estén comodos y puedan disfrutar de la
actividad de manera 6ptima. El precio del taller y la cata es de 22€. Las
inscripciones y el pago de la actividad se haran a través de la web de la

asociacion.

Este taller sera dirigido por los gerentes y camareros de la Taberna El Suefio
Andaluz en Valencia, quienes se encuentran también gestionando eventos

culturales en diferentes puntos de la ciudad.

Este evento, consistira en elaborar de manera sencilla platos de la gastronomia
andaluza y dar a conocer asi la calidad del producto local.

Tras la realizacion del taller, se realizarda una pequefa cata de productos
andaluces para los participantes de la actividad, en la que participara como
patrocinador BodegasA'rraezpara acompanar la cata con sus productos y generar
una fusién entre el producto gastrondmico de Andalucia y el producto de una de

las bodegas mas conocidas entre el publico joven de Valencia.

1 Ciclo de actividades paralelos
XXX FERIA DE ANDALUCIA
EN VALENCIA

TALLER
GASTRONOMICO
ANDALUZ + CATA

Domingo 26 de mayo 2024 - 12:00 hrs
Taberna El Sueno Andaluz (Ploza de Vicente Iborra)

Insripcién en

T SN @ ¥ s s MRAEL
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4.4. TARGET Y GESTION DE PUBLICOS

Nuestro target engloba a tanto a un publico joven de entre 16 y 30 afos de

edad como a uno adulto de entre 35 y 60 afios.

No podemos dejar de lado la importancia que supone la gestion publicos, ya que
sera éste quien determine en gran parte la repercusion del proyecto y las

actividades que se lleven a cabo a medio y largo plazo.

Se establecera un periodo de busqueda de publicos tanto en entidades privadas
como publicas, a quienes invitaremos disfrutar de nuestra programacion.
También a través de una campaia de marketing y publicidad se estableceran
unos objetivos para alcanzar asi nuestro targety llegar a un amplio publico que

asistira al ciclo de actividades.

Por otro lado, también se establecera un listado de protocolo, para que asi asistan
de manera gratuita a los eventos y lo cual establecera una relevancia a las

actividades que se lleven a cabo.

Dentro de la organizacion del proyecto, se encargaran de la gestion de publicos
y protocolo, dos de los vocales de la asociacién, Carlos Gomez e Irene Valls. La
gestion y planificacion dentro de este apartado ha de ser lo mas eficiente posible
y dentro de ella se estableceran una serie de objetivos entre los cuales cabe

destacar que se ha de alcanzar un amplio rango de publico asistente.

Para ello, se realizara una base de datos donde figuren entidades publicas y
privadas como pueden ser colegios, institutos, academias y escuelas de arte,
asociaciones, espacios culturales, etc. Respecto a la parte de protocolo, se hara
una seleccion de aquellas personas notables que nos gustaria que asistieran a

los eventos.

En primer lugar, se redactara un correo tipo en el que se informara de nuestra

trayectoria como asociacion, de la que FECACV lleva desde afios atras con la Feria
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de Andalucia en Valencia y de la programacion establecida dentro de nuestro
ciclo (actividades, horario, espacios, reserva o compra de entradas, etc.). Una
vez tengamos este correo, lo iremos enviando a todas aquellas entidades
seleccionadas y en un plazo posterior de 15 dias, se llevara a cabo una tarea de
llamadas para confirmar que se ha recibido el correo e informarles de una manera
mas directa y personal. El equipo que se encarga de ello ha de tener un informe

actualizado diariamente de los correos y las llamadas que se realicen.

De esta manera, conseguiremos establecer un publico “fijo” para cubrir nuestras
actividades. Por ejemplo, si logramos que una clase de bachillerato asista al ciclo
cinematografico como actividad extraescolar, no tendremos que preocuparnos
por llenar la sala, siendo mas factible que el publico restante reserve el resto de

las entradas.

Siguiendo el ejemplo que podemos ver en el Festival 10 Sentidos de Valencia con
su Club de Espectadores, se colaborara con un grupo de jovenes entre 18 y 25
afnos, quienes tendran acceso gratuito a las actividades que se celebren durante
los dias del ciclo. Este club se llamara club “Jévenes por la Cultura” y propiciara
a la participacién del publico joven e implicara una responsabilidad de asistencia

dentro de lo celebrado, asegurando asi diversas plazas en cada actividad.

4.5. ESPACIOS

Los espacios donde se desarrollaran las actividades han sido elegidos siguiendo
una serie de criterios en los que cabe destacar la localizacion de los mismos para
que el publico pueda tener la mayor accesibilidad posible a través del transporte
publico y acercar de manera paralela la Feria de Andalucia en diferentes puntos

que no se cercioren solamente en el recinto de La Marina de Valencia.

También se han elegido espacios gestionados por la Universidad de Valencia con
la idea de acercar la cultura y la trayectoria que la entidad organizadora tiene
con el evento, ampliando su publico en la localidad. A continuacion, en el mapa

que se adjunta podemos ver como los espacios elegidos abarcan tanto el centro
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de la ciudad, donde se encuentra el Espacio Cultural La Nau, espacios cercanos
a las inmediaciones donde se celebrara la Feria, la Mutant: Espai d'arts vives...
Por otro lado, tenemos las instalaciones de la Marina donde tendra lugar el
concierto programado, coincidiendo con el recinto donde se llevaran a cabo las
actividades organizadas por FECACV.

También hemos decidido elegir espacios como la Taberna Sueino Andaluz para
llevar a cabo el taller y la cata gastrondmica, dando visibilidad a pequefos

negocios de la ciudad de Valencia regentados por andaluces.
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ing

El aforo de las inmediaciones elegidas es bastante amplio por lo que podremos

albergar a un amplio publico.

La idea de llevar a cabo un ciclo de actividades en diferentes puntos de la ciudad
y en colaboracion con estas entidades se debe a que, bajo mi punto de vista este
evento esta Unicamente focalizado en la Marina, junto al paseo de Neptuno, y
como dentro de los objetivos de este TFM encontramos el de ampliar el farget
asistente a este evento, es algo que se puede conseguir de manera factible,

ofreciendo asi también una experiencia variada.
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A continuacion, adjunto algunas fotografias de los espacios que se han elegido

para llevar a cabo las actividades dentro de la programacion.

La Platea — La Mutant: espai darts vives

El espacio de la Platea en la Mutant cuenta con un aforo de 220 personas y

acceso para personas con movilidad reducida.

LA MUTANT. Nuestros espacios — la Platea. La Mutant [en linea]. Disponible en:
https://www.lamutant.com/lamutant-2-2-2/ [consultado el 21 de noviembre de 2023]

Espacio coworking talleres

A pesar de que la imagen que apreciamos corresponde a uno de los espacios
de la Térmica en Malaga, la idea que perseguimos es llevar a cabo los dos
talleres (moda e instrumentos) en un espacio similar situado en el barrio de

Ruzafa (Valencia).

[

LA TERMICA. Coworking. La Térmica [en linea]. Disponible en:
https://latermicamalaga.com/coworking/ [consultado el 21 de noviembre de 2022]
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Aula Magna — Centro Cultural La Nau
Este espacio sera destinado para albergar los encuentros programados en

nuestro ciclo de actividades. Cuenta con un aforo de 127 personas.

Universidad de Valencia. Aula magna. UV Cultura [en linea]. Disponible en:
https://www.uv.es/uvweb/cultura/es/centros-programacion-cultural/centre-cultural-
nau/espacios-nau/aula-magna-1285873626598.html [consultado el 22 de noviembre de 2022]

Taberna Sueno Andaluz
El taller y cata gastrondmica se llevara a cabo en este espacio, una pequena

taberna que aunara la tradicion gastronémica andaluza y valenciana.

MOREIRA, Marta, 2021. Suefio Andaluz, el rincdn de tapeo y “artisteo” flamenco que necesitaba
el barrio del Carmen [En linea]. Disponible en: https://valenciaplaza.com/sueno-andaluz-el-
rincon-de-tapeo-y-artisteo-flamenco-que-necesitaba-el-barrio-del-carmen [consulta: 22 de

noviembre de 2022]
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4.6. ENTIDADES COLABORADORAS Y PATROCINADORAS

Este proyecto contara con diversas entidades colaboradoras que nos facilitaran
la ejecucidn de las actividades en lo que se refiere a infraestructuras, recursos

técnicos, publicitarios, etc.

La primera entidad colaboradora sera la Federacion de Entidades Culturales
Andaluzas de la Comunidad Valenciana (FECACV) quien organiza desde hace 15
afos atras la Feria de Andalucia en Valencia y alrededor de la cual gira este

proyecto cultural.

Nuestro proyecto se estructura en base a la Feria de Andalucia en Valencia
organizada por esta federacion y es por ello por lo que sera la base de todo ello.
A pesar de que la organizacion del ciclo se lleve a cabo por la asociacion
Mnemosine Gestion Cultural, haciéndose cargo de los presupuestos pertinente,
ésta es la que establece nuestra mision y articula la tematica de nuestras

actividades.

Por otro lado, y debido a que queremos acercar este evento de una manera
diferente a un publico mas joven, colaboraremos también con entidades tanto de
indole publico como privado.

La Universidad de Valencia podria ser un canal a través del cual acercar al publico
joven este ciclo generando un vinculo entre la institucién organizativa (FECACV)
y la Universidad. También dentro de nuestra programacion, contamos con
espacios gestionados por la Universidad, lo que nos facilita econémicamente a la
hora de reservar espacios de indole publica a cambio de ofrecer una

programacion similar a la que se lleva a cabo por parte de estas entidades.

VNIVERSITAT
D VALENCIA
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También uno de nuestros objetivos es el de colaborar de manera conjunta con
empresas privadas, en este caso, la productora 5 Mil Millas, quien se encarga del
management de grupos musicales como es el del Sonido de la Cigarra, regentada
por Angel Carrero y José Miguel Benavides desde el afio 2019. Esta empresa ha
traido a diversos cantautores y grupos musicales procedentes de Andalucia a
espacios dentro de la ciudad como La Casa de la Mar (Alboraya), asi como

gestiona desde hace varios afios festivales en ciudades como Jaén.

Otras de las entidades privadas que hemos seleccionado como colaboradora de
este proyecto es la Taberna del Suefio Andaluz, también regentada por Angel
Carrero, José Miguel Benavides y Miguel Mafnas, como socio, en el barrio del

Carmen (Valencia) y que abrio sus puertas el pasado afio 2021.

AMSTEI

MOREIRA, Marta, 2021. Sueio Andaluz, el rincdn de tapeo y “artisteo” flamenco que necesitaba
el barrio del Carmen [En linea]. Disponible en: https://valenciaplaza.com/sueno-andaluz-el-
rincon-de-tapeo-y-artisteo-flamenco-que-necesitaba-el-barrio-del-carmen [consulta: 22 de

noviembre de 2022]

La eleccién de estas dos entidades colaboradoras de caracter privado se debe a
gue han sido capaces de trasladar un pedacito de Andalucia y su esencia a la
ciudad de Valencia.
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Respecto al patrocinio de este evento y siguiendo su definicién segun la Real
Academia Espafiola como Contribucion de una institucion, empresa o fundacion
a la produccion de obras audiovisuales, programas de radio y television o
contenidos digitales de tematica cultural, social o de promocion del deporte, con
la finalidad de promocionar su actividad, marca o imagen, o como expresion de
su responsabilidad social corporativa (LGCA, art. 2.30.), tenemos dos entidades

patrocinadoras.

Por indole, ofreceremos publicidad de las marcas dentro de nuestros carteles,
redes sociales, y demas medios publicitarios a cambio de un pago en especie,
que, en este caso, seria material como sillas, sombrillas, barras, etc. y bebida
para ofrecer de manera gratuita al publico durante la realizacién de algunos de

los eventos.

Por un lado, hemos decidido contar con Cervezas Alhambra, ya que patrocina
diversos eventos dentro del panorama nacional y apoya iniciativas y proyectos
dentro de la ciudad de Valencia llevados a cabo, por ejemplo, por la Rambleta o
por la Marina con sus conciertos en la pérgola. La eleccidn de esta marca concreta
de cervezas se debe a su posicionamiento dentro del mercado y que es de origen

andaluz, concretamente de la provincia de Granada.

CERVEZA?%HAMBHA ARRI\%

Por otro lado, Bodegas Arraez, es la otra empresa patrocinadora del ciclo, siendo
ésta de origen valenciano. Al igual que Cervezas Alhambra, es una empresa que
patrocina diversos eventos culturales, apoyando a artistas emergentes dentro de
la comunidad. La idea es elegir también una entidad que sea de origen valenciano

para asi aunar la cultura andaluza junto a la de aqui, sin limitarnos al patrocinio
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Unicamente andaluz. Esto nos facilita también el hecho de poder contar con la

cesion de recursos dentro de la ciudad.

4.7. PLAN DE MARKETING Y COMUNICACION
4.7.1. Imagen

Para la imagen de nuestro ciclo de actividades, el equipo de diseno grafico se
reunid con el resto de los integrantes de la asociacion para ver qué estética seguir
por aquellas personas que se presenten al concurso del cartel y poder cefiirse a
una serie de criterios establecidos que sigan la linea estética de la imagen del
festival. Esto también determinara todo lo relacionado con la campafna de
marketing y publicidad que se llevara a cabo, asi como la imagen que el publico

asociara a nuestro proyecto.

Como color corporativo, hemos elegido tonalidades rojizas que se mezclaran con
colores neutros como son el negro y el blanco. La decisién de optar por estas
gamas cromaticas llamativas se debe a que son colores que el publico asocia en

gran medida con la Feria de Andalucia.

CICLO DE ACTIVIDADES PARALELAS

HHHI FERIA D€
ANDALUCIA €N UALENCIA

DEL 17 AL 26 DE MAYO DE 2023

TALLERES €5PECTACULOS

Cartel y logo disefado a través de la plataforma CANVA

Por otro lado, la fuente principal que utilizaremos retrae un poco a esa tipografia

utilizada en los carteles de la Feria de Andalucia en los afos Cincuenta y Sesenta.
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El cartel disefiado para el ciclo de actividades paralelas a la Feria de Andalucia en
Valencia sigue una estética simple, donde vemos la ilustracién de dos figuras
femeninas vestidas de flamencas (Anexo II). Como bien comentabamos
anteriormente, en el cartel principal también se ha utilizado una gama cromatica
de tonos rojizos, color el cual predomina en gran parte de la estética regional de
Andalucia.

Como podemos apreciar predomina el nombre del evento principal, XXIX Feria
de Andalucia en Valencia. El ciclo de actividades no tiene un nombre como tal,
sino que prima el evento en si, siendo este proyecto algo anexo a él, a modo de

colaboracion con la FECACV.

4.7.2. Plan de comunicacion del evento

El plan de comunicacién y marketing que se llevara a cabo, junto a la gestién de
publicos, sera esencial y determinante para lograr la dptima ejecucion del

proyecto y se pueda celebrar de manera anual en la ciudad de Valencia.

Si hacemos un pequefio analisis de las redes o medios que utiliza la FECACV para
la difusidn de sus eventos o de los organizados por las asociaciones federadas a
ésta, vemos como hay aspectos que mejorar, a pesar de su continua actividad.

Para comenzar, vemos como el evento de la Feria de Andalucia en Valencia, no
cuenta con redes sociales propias, siendo un evento que se realiza de manera

puntual en el ano y que deberia de contar con ellas.

Si nos fijamos en la cuenta de Instagram de la FECACV (@feca_cv), en el afo
2022, publicaron unicamente el cartel de la feria, un triptico donde podemos ver
la programacion de ese afio y un plano del cambio de ubicacién, asi como una

publicacion con los horarios de las actividades.

Es esencial contar con una campaiia de comunicacion digital si queremos lograr

un buen alcance y que tenga repercusion el evento como tal.
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Publicaciones del Instagram de la Federacidn de Entidades Culturales de la Comunidad
Valenciana (@feca_cv)
La escasez de publicaciones, junto a la copiosa estética del disefio de éstas y lo
unidas temporalmente que estan a la hora de subirlas, son factores que se han

de tener en cuenta.

Como alternativa y mejora a la difusion de este evento, desde Mnemdsine Gestion
Cultural, ofrecemos el disefio de todas las programaciones en redes sociales junto
a las nuestras propias. El disefio elegido para ellas seria revisado por los
integrantes de la Federacidn y nos ajustariamos a sus necesidades y valores

corporativos.

Ya veiamos anteriormente que alcanzar a un mayor rango de publico es
concluyente para que este ciclo no quede como algo puntual y se forje en el
tiempo, posicionandose, junto a la Feria de Andalucia de Valencia en el mercado
cultural dentro del panorama regional y nacional. Es decir, el futuro de este
proyecto dependera del alcance de publico que asista a los eventos que se
celebren en los distintos puntos de la ciudad.

Nuestro principal medio de comunicacion seran las redes sociales, en concreto,

Instagram debido a que esta plataforma es las mas utilizada por nuestro target.

A través de la aplicacion Mockflow Wireframe Pro, se ha disefiado un borrador
de lo que seria una posible web mdvil a través de la cual nuestro publico, puede
informarse de toda la trayectoria de la asociacion y de la programacion del ciclo
de actividades, asi como tener la opcidon de comprar o reservar las entradas para

los eventos que se realicen. (Anexo IIT)

40



A través de la web el visitante también puede comprar las entradas o bien
reservar su plaza para cada evento y se podran suscribir a la newsletter de la
asociacion para asi, estar al tanto de todos los proyectos que se llevan a cabo y
de las colaboraciones con otras entidades dentro de la Comunidad Valenciana.

Todo ello esta disefiado de manera que nuestro publico mas joven pueda

interactuar y estar informado a través de un recurso informatico de facil acceso.

HHK| FERIA D€
ANDALUCIA €N UALENCIA cicLo

- e i CINEMATOGRAFICO
AnDaLYZ

- E
- Entradas
Vents de entiacan

o |

)

Detalle

Respecto a las Redes Sociales que utilizaremos para la comunicacién de este
evento, nos centraremos en Instagram ya que consideramos que esta plataforma

es utilizada por un publico joven y de rapida difusién. (Anexo IV)
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«—— @mnemosinegc

Mnemésine Gestion Cultural
Asociacion Cultural Valencia
nnnnn sl

pResenTaCon
CaNTEY PROGRABACION

Ejemplo del feed de Instagram @mnemosinegc

Ademas de toda la campafia de comunicacion digital, se disefiaran unos tripticos
informativos que se repartiran al publico. No debemos olvidar la importancia de

la publicidad impresa que aumenta el alcance de nuestro farget. (Anexo V)

CICLO OF ACTIVIDADES PARALELAL

HHH} FERIA D€
ANDALUCIA €N UALENCIA

No debemos dejar de lado la importancia de la publicidad impresa. Es por ello
por lo que ademas de toda la labor por parte del departamento de comunicacion
se han disenado una serie de carteles que se imprimirdn para su colocacién en
diversos puntos de la ciudad. La carteleria se dispondria en espacios culturales,
Universidad, infraestructuras habilitadas donde se pueda afiadir nuestra

carteleria, etc.
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4.8. CRONOGRAMAS

Teniendo en cuenta que probablemente la XXXI edicion de la Feria de Andalucia
en Valencia se celebre del 17 al 26 de mayo del 2024, la planificacion de las
actividades dentro de la programacion de este proyecto se ha enfocado de la

siguiente manera.

CICLO D€ ACTIUIDADES PARALELAS A LA FERIA D€ ANDALUCIA €N UALENCIA
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Una vez tenemos sobre la mesa las fechas de celebracién del ciclo de actividades,
los cronogramas, nos permitiran planificar todas las fases de nuestro proyecto.
Esta herramienta, a través de una manera directa y visual, nos permitira visualizar
todas las tareas que se han de llevar al detalle durante la produccion de los
eventos.
Ademas de la utilizacion de cronogramas visuales, la herramienta de la aplicacién
Gantt nos facilitara a través de diagramas, organizar las tareas de produccion,
asi como los distintos departamentos que se encargaran de cada tarea. Todo
esto nos ayudara a cumplir los objetivos a tiempo para la 6ptima ejecucion del
proyecto.
El primer punto que tratar es la preproduccién, donde se llevaran a cabo tareas
esenciales que determinaran el proyecto en si como son la justificacion de éste,
planificacion de presupuestos, acciones, marketing, cuestiones técnicas y legales,
etc.
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También hemos de destacar que, dentro de este primer proceso, se realizaran
reuniones con el equipo, asi como con las entidades que colaboren o patrocinen
este ciclo, al igual que con los artistas invitados. Esto se hara de forma periddica,
cada 15 dias. Los dias previos a la produccion del evento, estas reuniones
informativas, se llevaran a cabo en un plazo mas pequefo para confirmar que
todo esta en regla.

Antes de presentar el cronograma, realizaremos una tabla donde, de manera mas
visual y concisa, se aprecie las tareas que se han de llevar a cabo, asi como los
departamentos que se encargaran de las mismas.

También se determinaran las funciones por parte del equipo organizador del
proyecto, las cuales, se ajustaran dependiendo de la formacion de cada

integrante.

CARGO DENTRO DE LA
PRODUCCION DEL CICLO DE
ACTIVIDADES

Direccion y responsable de

INTEGRANTE / CARGO DENTRO
DE LA ASOCIACION

Ana Schoendorff

(Presidencia)

produccion

Clara Castejon

(Vicepresidencia)

Subdireccion y responsable de

produccion

Valeria GOmez

(Secretaria y Tesoreria)

Encargada de temas legales y

financieros

Héctor Diaz

Disefador grafico y gestion de

(Vocal) redes sociales y web
Monica Rodriguez Técnico de produccion
(Vocal) Supervisora de montajey

desmontaje

Carlos Gomez
(Vocal)

Gestion de publicos y protocolo

Irene Valls
(Vocal)

Gestion de publicos y protocolo
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PREPRODUCCION

Primera reunion con el equipo
Concretar tras un brainstorming, las acciones
a llevar a cabo y la justificacion del proyecto,
asi como los objetivos generales y especificos

de éste.

Todo el equipo

Planificacion en el calendario y
asignacion de cada integrante para las

distintas acciones a realizar

Todo el equipo

Realizacion de una presentacion
destinada a los posibles sponsors y
entidades colaboradoras
Elaboracion de un dossier donde se
evidencien cada una de las actividades y la
justificacion del por qué deberian de colaborar

dentro de nuestro proyecto

Direccion (Ana
Schoendorff),
Subdireccion (Clara
Castejon), Secretaria
(Valeria Gomez) y
Disefiador grafico (Héctor
Diaz)

Llamadas de seguimiento a
colaboradores y patrocinadores
Contacto directo para conocer si finalmente

participan en el proyecto o no

Direccion (Ana
Schoendorff),
Subdireccion (Clara
Castejon) y Secretaria

(Valeria Gomez)

Reunion con los patrocinadores y
entidades colaboradoras
Revision de los recursos que ofrecemos como
asociacion y que nos ofrecen como

participantes del evento

Todo el equipo + equipo
externo de entidades
colaboradoras y

patrocinadoras
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Reuniodn y cierre de contratos con los
grupos y figuras invitadas al ciclo de
actividades
Reunion para detallar, concretar y cerrar las
necesidades que se han de cubrir con cada
grupo o persona invitada a participar dentro

del proyecto

Todo el equipo + grupos

y figuras invitadas

Cierre con las entidades colaboradoras y
los patrocinadores
Cerrar todo tipo de colaboracion/patrocinio de

las entidades

Direccion (Ana
Schoendorff),
Subdireccion (Clara
Castejon) y Secretaria

(Valeria Gomez)

Planificar y concretar con qué
necesidades legales y técnicas tenemos
que contar para la produccion del
evento
Seguros y permisos, planes de seguridad,
necesidades del artista, necesidades del
personal para darles de alta en la Seguridad
Social, material e informes técnicos, riders,
runners, personal de carga y descarga,

personal de montaje y desmontaje, etc

Todo el equipo

Realizar timeline de fechas importantes
Seguimiento de qué fechas no podemos
olvidar para estar al tanto de cdmo se

desarrolla cada parte de la produccién

Todo el equipo

Reunidn con el equipo de voluntariado y

empresas subcontratadas
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Informarles de todas las cuestiones legales en
lo relacionado a sus contratos (excepto al
voluntariado), asi como informar de manera
general, los objetivos del proyecto y

determinar sus funciones

Direccion (Ana
Schoendorff),
Subdireccion (Clara
Castejon) y Secretaria

(Valeria Gomez)

Reunidn con el equipo de comunicacion
y marketing
Desarrollo y planificacion del plan de

comunicacién y marketing

Direccion (Ana
Schoendorff),
Subdireccion (Clara
Castejon), Diseiador

grafico (Héctor Diaz)

Abrir convocatoria para el diseiio del
cartel del evento
Ponernos en contacto con la Universidad
Politécnica de Valencia para que se
establezcan las bases y se abra la
convocatoria dentro de los alumnos del Grado

en Bellas Artes

Direccion (Ana
Schoendorff),
Subdireccion (Clara
Castejon), Diseinador
grafico (Héctor Diaz) +

personal UPV

Eleccion del ganador/a para el disefio
corporativo del evento
Informar del ganador/a y reunirnos para

fechar el dia para la presentacion del cartel

Todo el equipo + la
persona que se vaya a

encargar del diseiho

Abrir plazo para inscripcion del club

‘*Jévenes por la Cultura”

Héctor Diaz (disehador y
gestor de la web) junto a
Gestion de publicos
(Carlos Gomez e Irene
Valls)
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Envio de notas de prensa

Gestion de publicos
(Carlos Gomez e Irene
Valls)

Gestion de publicos y protocolo del
evento
Informar a diversas entidades de la
Comunidad Valenciana a través de llamadas y
correos electronicos, asi como a la parte
correspondiente de protocolo. Seguimiento de

la gestion de publicos.

Gestion de publicos
(Carlos Gomez e Irene
Valls)

Generar y enviar invitaciones
Envio de invitaciones al personal de protocolo
para que asistan a los eventos dentro del ciclo

de actividades

Gestion de publicos
(Carlos Gomez e Irene
Valls)

Presentacion del cartel y de la
programacion del ciclo de actividades
Esto se llevara a cabo en el Espacio Cultural

de la Nau

Todo el equipo + publico

Ejecucion del plan de comunicacion y
marketing
Lanzamiento de las publicaciones en redes
sociales y en soportes publicitarios de la

ciudad

Direccion (Ana
Schoendorff),
Subdireccion (Clara
Castejon), Disefiador

grafico (Héctor Diaz)

Reunion final preproduccion
Ultima reunion del equipo en la que se
concretara que todo esta bien planificado para

su Optima ejecucion

Todo el equipo

48



PRODUCCION

Contrataciones y alta en la
Seguridad Social
Alta en la Seguridad Social y firma
contratos por parte de las personas /

empresas contratadas

Secretaria y tesoreria (Clara

Castejon)

Recepcion y acompaifamiento de

artistas y personas invitadas

Direccion (Ana Schoendorff) y
Gestion de publicos (Carlos

Gomez e Irene Valls)

Recepcion y acompaiiamiento en
diversos eventos del club

“’Jovenes por la Cultura”

Gestion de publicos (Carlos

Gomez e Irene Valls)

Montaje y pruebas técnicas y de
seguridad de los eventos
Montaje y prueba técnica de las
necesidades que cada evento

requiera

Técnico (Moénica Rodriguez) +
equipo correspondiente de cada
infraestructura + + empresa
subcontratada para el
desmontaje y carga y descarga

del material necesario

Ensayos generales
Ensayos previos por parte de cada

grupo que intervenga en los eventos

Subdireccion (Clara Castejon),
Técnico (Monica Rodriguez) +
grupos que necesiten ensayos

previos

Recepcion del publico
Bienvenida y entrega del triptico
general del ciclo y dossier informativo

de la actividad en concreto

Gestion de publicos (Carlos
Gomez e Irene Valls) +

voluntariado

Gestion de entradas
Recepcion y organizacion de la venta
e invitaciones de protocolo en la

entrada previa de cada evento

Gestion de publicos (Carlos
Gomez e Irene Valls) +

voluntariado
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Ejecucion de las actividades

Todo el equipo + voluntariado +
personal de los espacios +
artistas + publico

Desmontaje de los eventos

Técnico (Moénica Rodriguez) +

empresa subcontratada para el

desmontaje y carga y descarga
del material necesario

POST PRODUCCION

Evaluacion de los resultados de
las actividades
A través de los resultados de las
encuestas que nuestro publico realizd

a través de la web tras cada evento

Direccion (Ana Schoendorff) y
subdireccion (Clara Castejon)

Evaluacion de gastos / ingresos
Reunién donde se evaluara los
ingresos generados después de la
realizacion del proyecto, asi como un

balance entre los gastos e ingresos

Direccion (Ana Schoendorff),
subdireccion (Clara Castejon) y
Secretaria (Valeria Gomez)

Evaluacion de la organizacion y
ejecucion de todas las acciones
dentro del cronograma por parte
del equipo organizador

Todo el equipo

Informes y organizacion de

todos los contratos, seguros, etc.

Organizacion de todos los aspectos
legales que se han generado y que
deben constar dentro de la gestion

por parte de la asociacion

Direccion (Ana Schoendorff),
subdireccion (Clara Castejon) y

Secretaria (Valeria Gomez)
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Realizacion de un plan Todo el equipo

estratégico para el afo 2025

Una vez tenemos delimitadas las tareas y asignadas las funciones de cada
integrante del equipo procederemos a definir las fechas de cada acciéon dentro
de la produccion del proyecto a través de un cronograma en el que podamos

apreciar todas las tareas importantes a realizar. (Anexo VI)

Comenzaremos en enero del afio 2024. Contando con que, dentro del panorama
nacional, tenemos varios festivos por la Navidad, desarrollaremos tareas como
reuniones con el equipo para determinar la idea y justificacion del proyecto, asi
como los objetivos generales y especificos.

Cabe destacar que tendran lugar reuniones periddicas con todo el equipo para el

seguimiento y evaluacion de tareas.
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Tras una primera reunion con el equipo, se dispondra a planificar y asignar las

tareas correspondientes de cada uno de los integrantes de la asociacion.

Por otro lado, el equipo de diseio grafico, bajo la supervisién de la direccidn,
realizara un dossier del proyecto para enviarlo a cada una de las entidades
colaboradoras y de las empresas patrocinadoras del evento. Tras ello, se realizara
un seguimiento y asi poder cerrar acuerdos lo antes posible con estas entidades.
Este primer mes, también se contactara con los grupos y personas invitadas, que

protagonizaran las actividades dentro del ciclo. Ya habriamos tenido una primera
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toma de contacto con ellos, pero ahora es cuando comenzamos a dar forma al

proyecto.

Durante el mes de febrero se llevaran a cabo tareas como son el envio de
contratos a artistas e invitados, a quienes se les buscara, en caso de que tengan
que llegar a Valencia desde otras ciudades, alojamiento y transporte. Esto se da,
por ejemplo, en el caso de las invitadas Carmen Pulpon y Rocio Plaza quienes
residen en la ciudad de Sevilla o, por ejemplo, Luis Soto Mufioz, residente en la
ciudad de Madrid. En estos casos, se reservara con tiempo el billete de AVE a
través de la web de RENFE, asi como las habitaciones correspondientes para su
estancia los dias que han de estar en la ciudad. El equipo directivo se reunira
también, una vez se cierren los contratos con los artistas, con los representantes
de las entidades colaboradoras y de las empresas patrocinadoras del proyecto
para asi, cerrar contratos e ir poniendo en marcha todo lo que implique respecto

a las colaboraciones del evento.

Se planificaran todas aquellas cuestiones técnicas y legales que han de estar en
regla para la correcta ejecucion del proyecto. También se tramitaran los contratos
de los integrantes que comienzan mas tarde a trabajar dentro del evento, y se
determinara su alta en la Seguridad Social para que todo esté correctamente en

funcionamiento.

El mes de marzo englobara tareas como organizar fechas importantes que no se
pueden escapar de nuestro cronograma y que todo el equipo ha de estar presente
y ser consciente de la importancia de éstas, a pesar de que sus funciones no se

atafen a esas fechas.

Tendra lugar también una reunién de direccién con los voluntarios que quieran
participar dentro del proyecto y donde se les comentara las funciones a llevar a
cabo dentro del equipo de voluntariado en las diversas actividades. También se
realizard una reunion, tras cerrar los contratos, con las empresas que nos

prestaran sus servicios y que, en este caso, son las pertinentes a la fotografia y
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video, asi como al ambito de la gestion de la comunicacion digital. Se planificara
junto a estas dos personas contratadas el mes o los meses de trabajo y todo
aquello que sea de capital importancia dentro de las funciones de sus puestos.
Estas dos personas estaran en permanente contacto con el departamento de
Disefio Grafico, en especial, con Héctor Diaz, para la calidad del plan de

comunicacién y marketing de nuestro proyecto.

Por Ultimo, dentro del mes de marzo, se abrird la convocatoria del diseno de
cartel, siguiendo unos criterios delimitados por el disefiador de la imagen
corporativa y del ciclo de actividades. También se abrira el plazo de inscripcion
de “Jovenes por la Cultura”.
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Dentro del mes de abril, vemos tareas dentro del cronograma como envio de
notas de prensa a distintos medios de comunicacién, siendo este mes también
en el que se comience con la gestion de publicos y audiencias. Como bien
comentabamos anteriormente, esta tarea es esencial para el futuro de nuestro
proyecto, asi como llevar a cabo un buen seguimiento de invitaciones de
protocolo.

Este mes, tras deliberar qué cartel presidira el evento en si, se elegira ganador o
ganadora del concurso, poniéndose en marcha el plan de comunicacién y

marketing.

Una vez llegamos al mes de mayo, presentaremos in situ, el cartel ganador dentro
del patio del Centro Cultural de la Nau.
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Tendremos una reunion previa y clave con el equipo de voluntarios, asi como con

todas las personas implicadas dentro de la ejecucion del proyecto.

La semana del 13 al 26 de mayo sera determinante, puesto que se han de
ejecutar las actividades del ciclo, y supervisar que todo se desarrolla como se
habia planeado y con el minimo de inconvenientes posible. Antes de las
actuaciones del Sonido de la Cigarra y de la compaiia En Clave de Clot, se
realizaran las pruebas técnicas, luminicas y sonoras de cada evento para que asi

todo funcione correctamente una vez se ejecute.

Por Ultimo, en el mes de junio, tendran lugar varias reuniones en las que se
evaluaran aspectos como los resultados obtenidos econdmicamente, aquellos
aspectos a perfeccionar de cara a la siguiente edicion del ciclo de actividades,

etc.
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4.9. FINANCIACION Y PRESUPUESTOS

Para la realizacion de este punto, la financiacion y presupuestos del
proyecto, vamos a tener en cuenta, dos puntos esenciales que son, ingresos y

gastos.

La planificacion previa de los presupuestos es esencial ya que a través de esta
herramienta se tendra una vision clara y realista de los recursos que estan al
alcance de la ejecucién del evento, adaptandose éste al presupuesto final.

Teniendo en cuenta que Mnemodsine Gestion Cultural, es una asociacion sin animo
de lucro, todos aquellos ingresos estaran sujetos a tributar la parte
correspondiente del IVA. También la persona encargada de los aspectos legales
y econdomicos, en este caso, Clara Castejon (tesorera y secretaria de la
asociacion), se encargara de tener actualizada y organizada la carpeta de

cotizaciones.

Cabe destacar que la produccion del proyecto destinara un 10 o 15% de sus
ingresos a aquellos imprevistos que pueden ir apareciendo para cubrir asi

contratiempos que surjan.

uiAs D€ FINANCIACION

INGRESOS INTERNOS SUBUENCIONES

Ingresos derivados de las 3 () 50 ingresos procedentes de f ;O ;0

actividades culturales de subvenciones a entidades
afos anteriores dentro de lo culturales dentro del
asociacion panorama nacional y

regional

PATROCINIOS

el (519804

especie por parte de las
entidades patrocinadoras

En un primer lugar tenemos los ingresos internos, es decir, el capital que la
asociacion ha ido generando a través de la ejecucion de proyectos anteriores
55



dentro de la Comunidad Valenciana. Estos ingresos internos suman un total de
34.000€, aunque no todo ira destinado a este proyecto. El presupuesto destinado
a cubrir algunas de los gastos del evento es de un 25%, es decir, un total de
8.500€.

Pero no solo podemos solventar los gastos solo con este capital, por lo que
también solicitaremos algunas de las ayudas y subvenciones en las que nuestro

proyecto encaje dentro de los requisitos solicitados.

SUBVENCION CUANTIA OBTENIDA
GENERALITAT VALENCIANA 12.000€

Solicitud de subvenciones por la
organizacion de actividades culturales
y artisticas. Modalidad A.
AYUNTAMIENTO DE VALENCIA 8.000€

Subvenciones a programaciones y

proyectos culturales.

INJUVE 8.000€

Emprendimiento para la creacion
joven: desarrollo de proyectos de
emprendimiento cultural cuya
finalidad sea iniciar una actividad o
mantener una de reciente creacién en
ambito nacional o internacional (18 a
35 anos), hasta 10.000 €

Las solicitudes de las subvenciones seleccionadas se realizaran de manera
telematica o presencial dentro de los plazos establecidos para ello. Aunque, como

bien veiamos en el apartado de cronogramas, la idea de este proyecto se genere
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en las primeras semanas de enero, en el aho 2023, se hizo un boceto previo del
proyecto y su presupuesto final, el cual es presentado ante estas entidades para
optar a estas ayudas y subvenciones.

Por un lado, tenemos las subvenciones cedidas por la Generalitat Valenciana a
las que optamos ya que los solicitantes han de ser asociaciones sin animo de

lucro o entidades privadas.

Solicitaremos la subvencion destinada a la organizacion de actividades culturales
y artisticas (Modalidad A) de la Generalitat de Valencia ya que cumplimos los
requisitos para su concesidn: Contribuir a la organizacion de actividades
culturales y artisticas, tales como exposiciones, congresos, seminarios, jornadas,
eventos, etc., que contribuyan a la promocion y difusion de las manifestaciones
culturales realizadas dentro en €l territorio de la Comunitat Valenciana, con la

excepcion de las organizadas por los centros valencianos en el exterior®.

Esta subvencidn ofrece una cuantia maxima de 50.000€ y el valor que se ceda a
cada beneficiario dependera de la cuenta justificativa presentada, asi como de

los criterios de valoracidon que se establezcan.

Respecto a las ayudas que el Ayuntamiento de Valencia cede, optaremos a la
convocatoria de subvenciones para programaciones y proyectos culturales,
pudiendo solicitarla entidades, instituciones y asociaciones sin animo de lucro y
con personalidad juridica propia, la finalidad de la cual sea la promocion y difusion
de la cultura. La cuantia maxima de esta ayuda el pasado afio 2021, fue de
145.775€, siendo otorgada a un amplio niUmero de asociaciones y entidades

culturales de la ciudad de Valencia.

También solicitaremos la ayuda que ofrece el Instituto de la Juventud de Espaia,

INJUVE, destinada a jovenes creadores de hasta 35 afios de edad (personas

® GENERALITAT VALENCIANA, 2021. Sollicitud de subvencions per a l'organitzacié d'activitats
culturals i artistiques. Modalitat A. [en linea]. Disponible en:
https://www.gva.es/va/inicio/procedimientos?id proc=191 [Consultado el 11 de enero de 2023].
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fisicas o juridicas). Dentro de esta ayuda, hay diferentes lineas de actuacién que
establece una u otra cuantia econdmica. Nuestro proyecto se ajustaria a la linea
Emprendimiento para /a creacion joven: desarrollo de proyectos de
emprendimiento cultural cuya finalidad sea iniciar una actividad o mantener una
de reciente creacion en ambito nacional o internacional’, pudiendo optar a una

cuantia maxima de 10.000€.

También contaremos con la financiacion de las empresas patrocinadoras,
Bodegas Arraez y Cervezas Alhambra, quienes nos pagaran en especie. Esto
consiste en un intercambio de intereses, por un lado, estas entidades nos cederan
algunos de sus productos a cambio de publicidad y la incorporacién de su logo

en nuestros carteles y redes sociales.

A través del patrocinio de estas empresas generamos experiencias de marca al
mismo tiempo que logramos cubrir parte de los gastos de la ejecucién de nuestro

proyecto.

Por otro lado, la colaboracién con entidades publicas como la Universidad de
Valencia y la Taberna del Suefio Andaluz, nos cedera espacios, lo que cubre los
gastos de infraestructuras y recursos materiales en los eventos destinados a

encuentros académicos y algunos talleres.

FINANCIACION INTERNA
ASOCIACION MNEMOSINE GESTION 8.500€

CULTURAL
SUBVENCIONES Y AYUDAS 28.000€
INGRESOS ENTRADAS EVENTOS 2.540,80€
TOTAL 39.040,80€

" INSTITUTO DE LA JUVENTUD, 2022. Convocatorias ayudas Injuve para la Creacion Joven 2022.
[en linea]. Disponible en:  http://www.injuve.es/creacionjoven/noticia/convocatoria-
ayudasinjuve-para-la-creacion-joven-2022 [Consultado el 11 de enero de 2023].
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Subvenciones

Generalitat de Valencia 8.000,00 €
Ayuntamiento de Valencia 12.000,00 €
INJUVE 8.000,00 €
Total 28.000,00 €
Ingresos entradas
Talleres 620,80 €
Talleres moda e instrumentos 480,00 €
Taller + cata gastronémica (-20%) 140,80 €
Espectaculo En Clave de Clot (-20%) 1.920,00 €
Total 2.540,80 €

Ingresos internos asociacion
Importe destinado a este proyecto 8.500,00 €

Total 8.500,00 €

Total ingresos
39.040,80 €

El total de los ingresos una vez sumamos lo que la asociacién tiene como capital
destinado a este proyecto, junto a la cantidad obtenida de las ayudas y
subvenciones, asi como de las entradas de algunos de los eventos es de
39.040,80€.
Antes de adentrarnos en el apartado de los gastos, tendremos en cuenta la
division de éstos en:

1. Gastos fijos (de caracter obligatorio)

2. Gastos variables (sujetos a modificaciones)

3. Imprevistos (porcentaje de los gastos destinado a posibles contratiempos

de dltima hora)
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Respecto a los gastos fijos, tenemos las néminas de cada uno de los integrantes
de la asociacion, los gastos relativos a los servicios contratados como la asesoria
y gestoria de la asociacidn, un gasto estimado del transporte y dietas, los gastos

que conllevan toda la publicidad del evento, etc.

PARTIDA GASTOS FIJOS DETALLE GENERAL

Recursos Humanos

Personal de produccién 22.200,00 €

Direccion, responsable produccion y secretaria 12.150,00 €
Disefiador gréfico, técnico y gestion de puablicos 10.050,00 €
Fotografia y video 1.200,00 €

Community manager 1.350,00 €

Total 24.750,00 €

Dentro de los recursos humanos tenemos por un lado personal de produccién,
subdividido a su vez en dos tipos de personales que se dividen dependiendo del

tiempo estimado de trabajo.

Por un lado, tenemos la figura de direccién y subdireccién como responsables
directas de produccidon. Estas dos personas que, en este caso, son Ana
Schoendorff (presidenta de la asociacion y directora del proyecto) y Clara
Castejon (vicepresidenta de la asociacion y subdirectora del proyecto), estaran
contratadas de manera remunerada desde el mes de enero a mediados de junio,
al igual que Valeria Gdmez (secretaria y tesorera de la asociacion y encargada de
los aspectos financieros y legales del ciclo de actividades). Las funciones que
desempefian son esenciales y han de estar presentes en todo lo que se lleve a

cabo dentro de la produccién del evento.

Por otro lado, tenemos cuatro de los integrantes de la asociacion a los que se
contratara dependiendo del mes en el que su funcidon comience a tener mas peso.
Por ejemplo, Héctor Diaz (Disefador grafico) al encargarse de todo el disefio de
la imagen del festival, tendra que ser contratado desde el primer mes, en este

caso y siguiendo nuestro cronograma de produccién, desde el mes de enero. En
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el caso de nuestra técnica, Mdnica Rodriguez, se contratara durante el mes de
enero ya que su figura es esencial a la hora de gestionar y organizar las
actividades en lo referido a cuestiones técnicas de sonido e iluminacion. También
se le contratara durante el mes de mayo ya que, durante las pruebas previas a
algunas de las actividades como, por ejemplo, el concierto del Sonido de la
Cigarra o la actuacion de en Clave de Clot, sera la encargada de ello, asi como
de que todo salga correctamente los dias de actuacion. Las dos personas que se
encargaran de la gestién de publicos y audiencias, Carlos Gomez e Irene Valls,
seran contratados desde mediados del mes de marzo hasta que finalice los

eventos en el mes de mayo.

Dentro de los servicios contratados a empresas externas, nos encontramos con
los encargados de la fotografia y video que, en este caso, se contratariamos los
servicios de la empresa José Camacho Fotografia, durante el mes de mayo.
También se contrataria a una community manager, durante los meses de abril y
mayo, quien se encargara del disefio de la web y redes sociales, asi como de la
gestion de estas, durante los meses de marzo, abril y mayo. Nuestra community
manager, seria Anabel de la Cruz, quien trabaja dentro del equipo de la empresa
Lavisible, una agencia de marketing y comunicacidn digital especializada en el

ambito de la cultura de la ciudad de Valencia.

La partida de presupuestos destinada a la parte de recursos humanos suma un
total de 24.750€.

Dentro del plan de comunicaciéon, debemos de tener en cuenta que todo el
presupuesto relacionado con la web y las redes sociales (creacién de las
plataformas, contenido y gestion de éstas) estaria dentro de la partida anterior

dentro de la contratacidon de nuestra community manager.
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Plan comunicacion

Impresién carteleria 231,51 €

250 unidades (A1) 135 gr papel couche 172,14 €

100 unidades (A4) 135 gr papel couche 59,37 €
Impresion flyers y tripticos 218,17 €

Flyers 1000 unidades (99x210cm) 135gr mate 79,46 €
Tripticos 1000 unidades (105x210cm) 135gr mate 138,71 €
Rollups 245,49 €

2 rollups (100x250 m)
Total 695,17 €

De gastos del plan de comunicacion, tenemos la impresion de la carteleria en
formato Al y A4 la cual se repartira por diversos puntos de la ciudad, al igual que
los flyers y tripticos que se repartiran en cada evento. También necesitaremos
encargar dos rollups, para incorporarlos en las actividades de nuestra

programacion. Con todo ello, la suma de los gastos tiene un total de 695.17€.

Respecto a los gastos variables, hemos decidido enfocarlo de una manera en la
que vemos los gastos de produccion por actividad, desglosando los gastos que
requieren cada una de ellas y justificando bajo cada tabla, los costes que no

figuran dentro de estas ya que son gastos a cargo de otras entidades.

PARTIDA GASTOS VARIABLES POR ACTIVIDAD DETALLE GENERAL
Talleres
Taller de moda sostenible 410,00 €
Alquiler espacio 210,00 €
Contratacion docente (2horas) 120,00 €
Materiales 180,00 €
Taller instrumentos reciclados 380,00 €
Alquiler espacio 210,00 €
Contratacion docente (2horas) 120,00 €
Materiales 50,00 €
Total 790,00 €
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Comenzamos con la partida de los talleres, el taller de moda sostenible y el taller
de instrumentos reciclados. Dentro del taller de moda, necesitaremos de un local
para llevarlo a cabo, por lo que hemos optado por alquilar un espacio destinado
al coworking en el barrio de Ruzafa, para asi poder albergar a las 15 personas
que se quieran inscribir al taller. Alquilaremos este espacio durante dos horas por
el precio de 210€. Contrataremos durante esas dos horas a una docente quien
impartira el taller junto a dos personas de la asociacion quienes supervisaran el
taller. Destinaremos 180€ a la compra del material necesario. Por otro lado, para
la ejecucion del taller de instrumentos reciclados, el espacio sera el mismo
utilizado para el taller de moda, asi como se contratara a una persona que se
encargara de impartir el taller. Para este taller, destinaremos 50€ para la compra
de materiales necesarios, ya que contamos con material reciclado que los
integrantes de la asociacién, con ayuda de diversas entidades, han ido
recolectando para esta actividad. El total de gastos de estos dos talleres es de
790€.

Encuentros
Encuentro Carmen Pulp6n 260,55 €
Transporte AVE ida (Sevilla - Valencia) 44,60 €
Transporte AVE vuelta (Valencia - Sevilla) 29,95 €
Alojamiento (hotel) 106,00 €
Dieta y taxis 80,00 €
Encuentro Rocio Plaza 266,15 €
Transporte AVE ida (Sevilla - Valencia) 29,95 €
Transporte AVE vuelta (Valencia - Sevilla) 50,20 €
Alojamiento (hotel) 106,00 €
Dieta y taxis 80,00 €
Proyeccién El cuento del limonero y coloquio del
. . ~ 749,10 €
director Luis Soto Mufioz
Transporte AVE ida (Madrid - Valencia) 23,15¢€
Transporte AVE vuelta (Valencia - Madrid) 19,95 €
Alojamiento (hotel) 108,00 €
Dieta y taxis 80,00 €
Derechos de reproduccion 520,00€
Total 1.275,80 €
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Aqui vemos como partida de gastos, los trayectos de AVE de ida y vuelta para
nuestras invitadas, Carmen Pulpdn y Rocio Plaza, quienes han de desplazarse de
Sevilla a Valencia, mientras que Luis Soto viajara desde Madrid. Por otro lado,
hemos destinado un importe de 80€ a dietas y taxis. En el caso de la proyeccion
del largometraje £/ cuento del limonero de Soto Mufioz, también hemos incluido
como gasto el importe acordado con la compaiiia y el director que se ha de

abonar por los derechos de reproduccion.

Al trabajar de manera colaborativa con la FECACV, contamos con una
infraestructura fija en lo que respecta al escenario donde se desarrollara el
concierto del Sonido de la Cigarra dentro del recinto de la Marina. La contratacion
del grupo supone unos 2.500€ y hemos destinado unos 300€ que se destinaran
a dietas y transporte hasta el recinto tanto para la prueba de sonido como para

el concierto como tal.

Concierto y espectaculo danza

Concierto El Sonido de la Cigarra 2.800,00 €
Contratacién del grupo 2.500,00 €

Transporte y dietas 300,00 €

Espectaculo A sus pies de En Clave de Clot 3.500,00 €
Contratacién del grupo 3.200,00 €

Transporte y dietas 300,00 €

Total 5.300.00 €

El espectaculo A sus pies de la compania En Clave de Clot, se desarrollara en la
Platea de la Mutant. Este espacio es cedido de manera gratuita, pero se destinara
un 20% del ingreso de la entrada a la Mutant. Al igual que en la actividad anterior,
se destinaran 300€ a dietas y taxis. La contratacion de este grupo valenciano
supone un total de 3.500€. El total de estas dos actividades supone un coste de
5.300€.
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Por Ultimo, el taller gastrondmico que tendra lugar en la Taberna Suefio Andaluz,
situada en el barrio del Carmen, albergara dicha actividad de manera gratuita en
lo que se refiere al espacio. Para este evento, utilizaremos una cuberteria
reciclada ya que uno de nuestros objetivos dentro de este proyecto es la
sostenibilidad. Destinaremos 105€ para la compra de algunos de los productos
que se utilizaran en el taller. Del resto del importe de estos gastos se hara cargo

la empresa que gestiona la taberna.

Por otro lado, en lo que respecta a la cata posterior del taller, tenemos un gasto
de 180€ que suplira el gasto del producto utilizado para los platos que
protagonizaran dicha cata. Por otro lado, Bodegas Arraez, nos pagara en especie,
con un total de 10 botellas de sus vinos. Otro de los gastos seria la compra de

copas de vidrio para este evento. El total de este evento es de 381€.

Taller gastronémico + cata

Taller gastronémico por Taberna Suefio Andaluz 145,00 €
Material reciclado 40,00 €
Producto gastronémico 105,00 €
Cata Bodegas Arréaez + Taberna Suefio Andaluz 236,00 €
Producto cata gastronémica 180,00 €
Copas de vino cata 56,00 €

Total 381,00 €

Es necesario, destinar un 10% de los gastos a aquellos imprevistos que puedan
ir apareciendo a medida que se ejecuta nuestro proyecto. Por ello, se estima un

total de 3.319.20€ para cubrir los posibles contratiempos.

PARTIDA GASTOS IMPREVISTOS DETALLE GENERAL
Imprevistos
Total 15% de los gastos destinados a imprevistos 3.319,20 €
Total gastos fijos + variables 33.191.97 €
10% de los gastos 3,319.20 €
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A continuacion, vemos como el total de ingresos (financiacién interna de la
asociacion, subvenciones e ingresos de entradas) es de 39.040.80€, mientras que
de gastos (gastos fijos, gastos variables e imprevistos) tenemos un total de
36.511.17€.

PRESUPUESTO GENERAL DEL EVENTO PARTIDA TOTAL
GASTOS

Gastos fijos 25.445.17 €
Gastos variables 7.746.8 €
Imprevistos 3.319.20 €
Gastos totales 36.511.17 €

INGRESOS
Financiacién interna asociacion 8.500,00 €
Subvenciones 28.000,00 €
Ingresos entradas 2.540,80 €
Ingresos totales 39.040,80 €

SALDO

Total gastos 36.511,17 €
Total ingresos 39.040,80 €
Saldo 2.529,63 €

En resumen, este proyecto supone un total de 36.191,97€ en gastos fijos y
variables, junto al 10% correspondiente a la partida de imprevistos, mientras que
contamos con un total de ingresos de 39.040,80€. Si hacemos balance entre
nuestros ingresos y los gastos totales, obtendriamos un total de 2.529,63€,

dentro de los ingresos en positivo.
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5. CONCLUSIONES

Este proyecto, Ciclo de actividades paralelas a la Feria de Andalucia, es una
propuesta cultural que podria ampliar la oferta que desde el afio 1997, la
Federacién de Entidades Culturales Andaluzas en la Comunidad Valencia lleva
ofreciendo en la ciudad de Valencia.

Valencia es una ciudad con una gran y variada oferta cultural y es por ello por lo
que, como conclusidn, este proyecto persigue ofrecer una oportunidad de
trabajar de manera colaborativa con la entidad organizadora de la Feria y
acercando la cultura andaluza a través de una programacion variada y enfocada

a la diversidad de publicos.

Debemos de destacar que la figura de la gestion cultural dentro de la organizacién
de este tipo de eventos es esencial. Un equipo multidisciplinar puede llevar a
cabo proyectos de gran interés y atractivo para el publico que se determine como
objetivo, recogiendo todo lo esencial para dptima ejecucion dentro de la

preproduccion, produccidn y postproduccién del proyecto.

La vision, mision y valores de nuestro proyecto es esencial a la hora de plasmar
todo lo que esto supone dentro de la produccion de este tipo de eventos
culturales. Los ODS (Objetivos de Desarrollo Sostenible) es un aspecto que se ha
de tener en cuenta en cualquier proyecto cultural, ya que podemos llevar a cabo

de manera factible actividades de manera sostenible.

A modo de conclusidn, podemos decir que este trabajo de fin de master intenta
plasmar los conocimientos tedricos y practicos que he adquirido durante estos
dos anos y plasmarlos dentro de un proyecto cultural cuya finalidad principal es
la de optimizar el evento de la Feria de Andalucia en la ciudad de Valencia,

situandolo como referente dentro del panorama nacional.
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7.ANEXOS

ANEXO I: Formulario de registro de asociaciones de la Comunidad

Valenciana

(1/2) EXEMPLAR PER A L'ADMINISTRACIO / EJEMPLAR PARA LA ADMINISTRACION

ASSOCIACIONS, FEDERACIONS, CONFEDERACIONS, UNIO ANNEX
GENERALITAT D'ASSOCIACIONS. INSCRIPCIO EN EL REGISTRE ANEXO
\VALE NCIANA | AsoclaCIONES, FEDERACIONES, CONFEDERACIONES, UNION DE &
N ASOCIACIONES. INSCRIPCION EN EL REGISTRO

DADES DE LA PERSONA SOL-LICITANT / DATOS DE LA PERSONA SOLICITANTE

COGNOMS / APELLIDOS NOM / NOMBRE CIF - NIF
DOMICILI (CARRER/PLAGA, NUMERO | PORTA)/ DOMICILIO (CALLE/PLAZA, NUMERO Y PUERTA) cP
LOCALITAT / LOCALIDAD PROVINCIA / PROVINCIA TELEFON/ TELEFONO CORREU ELECTRONIC / CORREO ELECTRONICO

EXPOSICIO / EXPOSICION

TIPUS D'ENTITAT ASSOCIATIVA / TIPO DE ENTIDAD ASOCIATIVA

Associacio Federacio Confederacio Unié d'associacions
Asociacion Federacion Confederacion Uni6n de asociaciones
NOM DE LENTITAT / NOMBRE DE LA ENTIDAD DATA DE CONSTITUCIO
FECHA DE CONSTITUCION
Que en nom propi i en el dels altres promotors de I'associacio, federacio, cor i6 0 unio d" iacions de referéncia, i per a donar

compliment al que disposa larticle 10.3 de la Llei Organica 1/2002, de 22 de marg, reguladora del Dret d'Associacions (BOE num. 73, de
26/03/02) i a l'article 57 i 60 de la Llei 14/2008, de 14 de novembre d'Associacions de la Comunitat Valenciana (DOCV num. 5900, de 25 de
novembre), adjunta:

Que en nombre propio y en el de los deméas promotores de la asociacion, federacion, confederacion o union de asociaciones de referencia,
para dar cumplimiento a lo dispuesto en el articulo 10.3 de la Ley Orgéanica 1/2002 de 22 de marzo, reguladora del Delecho de Asociacion (BOE
n° 73, de 26/03/02) y al articulo 57 y 60 de la Ley 14/2008, de 14 de de nes de la Co itat \ i (DOCV n° 5900, de
25 de noviembre), adjunta:

- Acta fundacional en la que consta I'acord adoptat en la data de constitucié de la mencionada associacid, federacion, confederacion o unié
d'associacions.
Acta fundacional en la que consta el acuerdo adoptado en la fecha de constitucion de la mencionada asociacion, federacion, confederacion o
unién de asociaciones.

- Estatuts aprovats que regiran el seu funcionament.
Estatutos aprobados que regiran su funcionamiento.

- Una relacié en queé consta la designacio dels integrants dels organs provisionals de govern.
Una relacién en la que consta la designacion de los integrantes del érgano provisional de gobiemo.

. DOCUMENTACIO APORTADA / DOCUMENTACION APORTADA

D Els documents acreditatius de la identitat dels firmants de I'acta fundacional degudament confrontats
Los documentos acreditativos de la identidad de los firmantes del acta fundacional debidamente cotejados

AUTORITZACIO / AUTORIZACION

D'acord amb el que disposa I'article 5 del Decret 165/2010, de 8 d'octubre, del Consell, pel qual s i de simplificacié i de reduccié de
carregues en els proc gestionats per I'Administracio de la Generalitat i el seu sector public (DOCV nim. 6376, de 14.10.2010), done la
meua autoritzacioé perqué l'drgan gestor del procediment obtinga directament la comprovacié de les meues dades d'identitat (DNI) i, si és el cas, de residéncia
Si nodsubscnu esta autoritzacio, la persona interessada estara obligada a aportar els documents en els termes exigits per les normes reguladores del
procediment.

De acuerdo con lo dispuesto en el articulo 5 del Decreto 165/2010, de 8 de octubre, del Consell, por el que se establecen medidas de simplificacion y de
de

e cargas en los pr dos por la A la litat y su sector publico (DOCV num. 6376, de
14.10.2010), doy mi autorizacién para que el organo gestor del pr i obtenga di la P 6n de mis datos de identidad (DNI) y, en su
caso, de residencia.

Caso de no bir la co at 5n, la p interesada estara obligada a aportar los doct tos en los té igidos por las normas

reguladoras del prooed/mlento
[7] Autoritze / Autorizo ["]No autoritze / No autorizo

.SOL-LICITUD | SOLICITUD

Que, segons la documentacié presentada, viseu els estatuts i resolgueu la inscripcié de Iassocuacné federacion, confederacion o unié
d'associacions / Que, en base a la documentacion presentada, se visen los estatutos y se la de la asociacion, federacion,
confederacion o union de asociaciones.

g d del REGISTRE D'ENTRADA
— REGISTRO DE ENTRADA

Firma:
De conformitat amb la normativa mvopea i espanyola en matéria de proteccié de dades de caracter personal, les dades S proporcione
seran tractades per esta Conselleria, ua‘ﬁalatyg'e responsabie i g’n I'exercici de les p: ue té alnbuudesq amb la finalitat de
mﬂonar la sol-licitud presentada ‘est; Hradamem re(!ren\ al Regi A
ra exercir els drets d'a su ersonals. tractament, presentant
un esciit en el registre den rada deaia Conee eix, podra reclamar, S| €s el cas, Gavant Tacioriat de oon!rol en matéria de
roteccio de dades, |a|mem quan no haja obti respos&a ola resposu no ha]a sigut sansfack)na en I'exercici dels seus drets. Més

especi
informacié sobre el tractament de les dades en:

De conformidad con la normativa eumpea Jaaiols en materia de proteccion de datos de carécter personal los datos que nos proporcione
serdn tratados poresta Consellera, en G responsable y en el ejercicio de las competencias que tiene atribuidas, con la finalidad de
estionar la ’ pesemada por usted, wniorms ab eszableado enla adead de lra!amemo mlamn te al R,MMQAS_O_QIAQLQNES MW
iré ejercer los de ceso_rectificacion, Sugl po s datos persona acn 0 _de e
presentndo escito en o regisio de.enirada de esia Lor hs imar, en sucaso, |FECHAENTRADA EN COMPETENTE
nmateria de proteccion de datos, e: almen te. r:uando no haya abtemdo respaesta o Ia respuedh no haya stdo saﬂdadvna en el e/emtao de

sus derechos. Mas informacion's el tratamiento de datos
REGISTRE D'ASSOCIACIONS DE LA COMUNITAT VALENCIANA. UNITAT TERRITORIAL D 18110721
REGISTRE ASOCIACIONES DE LA COMUNITAT VALENCIANA. UNIDAD TERRITORIAL DE
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(2/2) EXEMPLAR PER A LA PERSONA INTERESSADA / EJEMPLAR PARA LA PERSONA INTERESADA

ASSOCIACIONS, FEDERACIONS, CONFEDERACIONS, UNIO ANNEX
GENERALITAT D'ASSOCIACIONS. INSCRIPCIO EN EL REGISTRE 'ANEXO

&VALENCIANA ASOCIACIONES, FEDERACIONES, CONFEDERACIONES, UNION DE

ASOCIACIONES. INSCRIPCION EN EL REGISTRO A
DADES DE LA PERSONA SOL-LICITANT / DATOS DE LA PERSONA SOLICITANTE
COGNOMS / APELLIDOS NOM / NOMBRE CIF - NIF
DOMICILI (CARRER/PLACA, NUMERO | PORTA)/ DOMICILIO (CALLE/PLAZA, NUMERO Y PUERTA) CP
LOCALITAT / LOCALIDAD PROVINCIA / PROVINCIA TELEFON/ TELEFONO CORREU ELECTRONIC / CORREO ELECTRONICO
EXPOSICIO | EXPOSICION
TIPUS DENTITAT ASSOCIATIVA/ TIPO DE ENTIDAD ASOCIATIVA
Associacio [:l Federacio D Confederacio Unié d'associacions
Asociacion Federacion Confederacion Union de asociaciones
NOM DE L'ENTITAT / NOMBRE DE LA ENTIDAD DATA DE CONSTITUCIO ,
FECHA DE CONSTITUCION

Que en nom propi i en el dels altres promotors de I'associacio, federacio, confederacié o unié d'associacions de referencia, i per a_donar
compliment al que disposa l'article 10.3 de la Llei Organica 1/2002, de 22 de marg, reguladora del Dret d'Associacions (BOE num. 73, de
26/03/02) i a l'article 57 i 60 de la Llei 14/2008, de 14 de novembre d'Associacions de la Comunitat Valenciana (DOCV nim. 5900, de 25 de
novembre), adjunta:

Que en nombre propio y en el de los demas promotores de la asociacion, federacion, confederacioén o union de asociaciones de referencia, y
para dar cumplimiento a lo dispuesto en el articulo 10.3 de la Ley Organica 1/2002, de 22 de marzo, reguladora del Derecho de Asociacién (BOE
n° 73, de 26/03/02) y al articulo 57 y 60 de la Ley 14/2008, de 14 de noviembre de Asociaciones de la Comunitat Valenciana (DOCV n° 5900, de
25 de noviembre), adjunta:

- Acta fundacional en la que consta I'acord adoptat en la data de constitucié de la mencionada associacio, federacion, confederacion o unié
d'associacions.
Acta fundacional en la que consta el acuerdo adoptado en la fecha de constitucion de la mencionada asociacion, federacion, confederacién o
unién de asociaciones.

- Estatuts aprovats que regiran el seu funcionament.
Estatutos aprobados que regiran su funcionamiento.

- Una relacio en qué consta la designacio dels integrants dels organs provisionals de govern.
Una relacion en la que consta la designacion de los integrantes del organo provisional de gobiemo.

- DOCUMENTACIO APORTADA / DOCUMENTACION APORTADA

Els documents acreditatius de la identitat dels firnants de ['acta fundacional degudament confrontats
Los documentos acreditativos de la identidad de los firmantes del acta fundacional debidamente cotejados

AUTORITZACIO / AUTORIZACION

D'acord amb el que disposa I'article 5 del Decret 165/2010, de 8 d'octubre, del Consell, pel qual s'establixen mesures de simplificacio i de reduccié de
carregues administratives en els procediments gestionats per I'Administracié de la Generalitat i el seu sector public (DOCV num. 6376, de 14.10.2010), done la
meua autoritzacié perqué I'drgan gestor del procediment obtinga directament la comprovacio de les meues dades d'identitat (DNI) i, si és el cas, de residéncia.

Si nod5ubs<iriu esta autoritzacio, la persona interessada estara obligada a aportar els documents en els termes exigits per les normes reguladores del
procediment.

De acuerdo con lo dispuesto en el articulo 5 del Decreto 165/2010, de 8 de octubre, del Consell, por el que se establecen medidas de simplificacion y de
reduccion de cargas administrativas en los procedimientos gestionados por la Administracion de la Generalitat y su sector publico (DOCV num. 6376, de
14. 10,521 0), dd;y mi autorizacion para que el organo gestor del procedimiento obtenga directamente la comprobacion de mis datos de identidad (DNI) y, en su
caso, de residencia.
Caso de no suscribir la correspondiente autorizacion, la persona interesada estara obligada a aportar los documentos en los términos exigidos por las normas
reguladoras del procedimiento.

D Autoritze / Autorizo D No autoritze / No autorizo

E SOL-LICITUD / SOLICITUD

Que, segons la documentacio presentada, viseu els estatuts i resolgueu la inscripcié de I'associacio, federacion, confederacion o unio
d'associacions / Que en base a la documentacion presentada, se visen los estatutos y se resuelva la mscnpc:on de la’ asociacion, federacion,
confederacion o unién de asociaciones.

, d del REGISTRE DENTRADA
REGISTRO DE ENTRADA

Firma:

De conformitat amb la normativa europea i espanyola en matéria de proteccso de dades de caracter personal, les dades que ens proporcione
seran tractades per esta Conselleria, en qualitat de res n l'exercici de les competencies que té atribuides, amb la finalitat de
gesnonar la sol-licitud presentada conforme a I'est: itat del lradament referent al

‘odra exercir els dre ICCE: ificacio, re: da
un escrit en el registre den!rada d'esta Oonselle eix, ra reclamar si és el cas, davant lautoritat de oonlrol en matéria de
proteccié de dades, especialment quan no haja obtlng.ll resposla 0 la resposta no haja sigut satisfactoria en I'exercici dels seus drets. Més
informacio sobre el tractament de les dades en: hitp:/cjusticia.gva.esiva/proteccio-de-dades

presentant

De conformidad con la normativa europea y espafiola en materia de proteccion de datos de caracter personal, los datos que nos proporcione
seran tratados por esta Conselleria, en ¢ lda de responsable y en el ejercicio de las competencias que tiene atribuidas, con la finalidad de
stionar la solicitud ;resenhda por usted, oonforme alo establectdo en a acflvrdad de tralamvenm reierenle al Reglslro de ASOCIACIONES DATA DENTRADA EN OR! CONPETENT

dra ejercer los derech ceso, re pre. da erso a op:
presenl{mdo escmo en eI regrsfro de enlrada de esla onsellena As: mtsmo podra reclamar en su caso ante la aurondad de omtml en FECHA ENTRADA EN ORGANO COMPETENTE

materia de proteccién de datos, e\reualmenle cuando no haya obtenido lespuesfa 0 la respuesta no haya sido satisfactoria en el ejercicio de
sus derechos. Mas informacion sobre el tratamiento de datos en: http//gjusticia.gva.es/es/proteccio-de-dade:

REGISTRE D'ASSOCIACIONS DE LA COMUNITAT VALENCIANA. UNITAT TERRITORIAL D 18/10/21
REGISTRE ASOCIACIONES DE LA COMUNITAT VALENCIANA. UNIDAD TERRITORIAL DE
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ANEXO II: Carteleria del evento

CICLO DE ACTIVIDADES PARALELAS

HHHI FERIA D€
ANDALUCIA €N UALeNCiA

DEL 17 AL 26 DE MAYO DE 2023

€SPECTACULOS
€n

TALLERES

€ENCUENTROS

ORGANIZA COLABORA PATROCINA

Jor g Lo
PR\ Federacion Entidades
utursles Andaluzasents  {ghel VNIVERSITAT

R R e
omunidad Valenciana 8 D VALENCIA L:-,]iii; D

MMMMMMMMM RSITAT w k “-A 1
(NG CERVEZAS ALHAMBRA R F-’m
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ANEXO III: Entradas digitales de los eventos

ESTION CULTURAL
ENO ANDALUZ
RRAEZ

» -

TALLER + CATA GASTRONOMICA =
CICLO D€ ACTIUIDADES PARALELAS :

HHHI FERIA D€ ANDALUCIA €N UALENCIA :

=

w

2024 - 12PM
ECIO: 22¢€

Términos y condiciones

= Una vez compradas, las entradas no se pueden canjear ni reembolsar a
menos que se cancele el evento por causas mayores.

La compafiia no se hace responsable de cualquier pérdida, lesién o
dano a personas / propiedad en o alrededor de las instalaciones.

*» La entidad organizadora se reserva el derecho de modificar el

programa segln sea necesario.
Admisidon solo con esta entrada.

<,16019%,008600,9
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CICLO D€ ACTIUIDADES PARALELAS

Términos y condiciones

* Una vez compradas, las entradas no se pueden canjear ni reembolsar a
menos gque se cancele el evento por causas mayores.

La compafiia no se hace responsable de cualquier pérdida, lesién o
dafio a personas / propiedad en o alrededor de las instalaciones.

La entidad organizadora se reserva el derecho de modificar el
programa segln sea necesario.

Admisién solo con esta entrada.
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ANEXO IV: Publicaciones para Instagram

I Ciclo de actividades paralelas
XXXI FERIA DE ANDALUCIA
EN VALENCIA

PROYECCION
€L CUENTO D€L LIMONERO
Y COLOQUIO D€L DIRECTOR

Viernes 24 de mayo 2024 a las 20h
Centro Cultural La Nau - Valencia

Reserva tu entrada en
www.mnemosinegc.com

o n ARRAEL

-

| Ciclo de actividades paralelas
XXX| FERIA DE ANDALUCIA
EN VALENCIA

TALLER
SOSTENIBLE
mMODA ANDALUZA

Sabado 18 de mayo 2024 - 12:00 hrs
Espacio coworking Ruzafa

Insripcién en
www.mnemosinegc.com

B o MRRAEL

2 W ' 1
Vo Wiinen B conens aesns.

| Ciclo de actividades paralelas
XXX| FERIA DE ANDALUCIA
EN VALENCIA

TALLER
GASTRONOMICO
ANDALUZ + CATA

Domingo 26 de mayo 2024 - 1200 hrs
Taberna El Sueno Andaluz (Plaza de Vicente Iborra)

Insripcién en
www.mnemosinegc.com

| Ciclo de actividades paralelas
XXXI FERIA DE ANDALUCIA
EN VALENCIA

TALLER
CR€A TU PROPIO
INSTRUMENTO

Sdbado 18 de mayo 2024 - 17:00 hrs
Espacio co-working Ruzada

Insripcion en
www.mnemosinegc.com

ARRAEL

. @ Vg g
ORI | o usons
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Ciclo actividades paralelas
XXX| Feria de Andalucia en Valencia

PRESENTACION
CARTEL'Y PROGRAMACION

3 Mayo 2024 a las 19:00hrs

Espacio Cultural La Nau - Universidad de Valencia

PROGRAMACION
2024
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ANEXO V: Triptico del

Andalucia

SIGUENOS

@mNEMOSINEGC

— @mnemosinege

ac
G -

Mnarmbeine Gastén Cuturct
sauican cunra vagnia
iy

[T —

XXX FERIA DE ANDALUCIA
EN VALENCIA

TALLER
SOSTENIBLE
mODA ANDALUZA

e

[T

XXX FERIA DE ANDALUCIA

EN VALENCIA

TALLER
CREA TU PROPIO
INSTRUMENTO

Factorscion Entidadan -
‘Culuraies Anciauzas en la \i"l, VYERSITAT
Comnidad Valenciana, £ p VALENCIA

ciclo de actividades

ORGANIZA

o~~~

redm

COLABORA

PATROCINA

ARRAEL

i1
CERVEZAS ALHAMBRA

CICLO D€ ACTIUIDADES
PARALELAS A LA FERIA
D€ ANDALUCIA

TALLERES

Talleres sostenibles enfocados a lo més peques. Si te
gusta la moda y la misica no dudes en inscribirte

Si quieres conocer la calidad del producto
gastronémico andaluz, corre y compra tu entrada
para nuestro taller y cata gastronémica en la Taberna
Sueiio Andaluz

€NCUENTROS

Te esperamos en el Centro Cultural la Nau para
conocer la Feria de Andalucia desde una perspectiva
de género con las Historiadoras del Arte Carmen
Pulpén y Rocio Plaza.

Proyeccion del largometraje El cuento del limonero y
coloquio del director Luis Soto Mufioz

CONCIERTO ¥ €SPECTACULO DANZA
El escenario de la Feria de Andalucia te espera para
disfrutar del grupo de flamenco fusion, El Sonido de
la Cigarra.
La Mutant acogera el espectaculo A sus pies de la
compaiiia valenciana En Clave de Clot

mAs INFORMACION € INSCRIPCIONES
€N NUESTRA WeB

WWW MNEMOSINEGC COM

paralelas a la Feria de

PROGRAMACION
2024

mavo 2024

PROYECCION
€L CUENTO DEL LIMONERO
¥ COLOQUIO D€L DIRECTOR

Viernes 24 do moyo 2024 0 kas 206

@ W e g

00 FERIA OE "

TALLER
GASTRONOMICO
ANDALUZ + CATA

e
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ANEXO VI: Cronograma produccion proyecto

CRONOGRAMA PRODUCCION
2024

€ENERO FEBRERO MARZO
L m 4 J u s D L m K J U s D L m ¥ J U § D
1 2 3 4 5 b7 — 123

8 9 O 2 13 v s [ ° o0 S . TN e o
EEE ¢ 20 2 s o« Nl v s 012 98 4 s e W
B B 27 2 B2 2220023 24 25 8 19 20 21 22 23 24

29 30 3 26 21 28 29 25 26 27 28 29 30 A
ABRIL mavyo Junio

L m H J U §$ D L m ® J U $ D L m H J U §$ D

I 2 : ‘ i ﬁ z 1 9 ? y.| [ l 2

~8..9..00.n_12 1314 I S B B | o P 3 [@sl 6 1 8 9

15 % 17 18 19 20 21 13 14 15 16 FEEETeT oIz 3 15 s

22 23 24 25 26 21 28 FITTTI 24 TSI 7 18 19 20 21 2223

2930 27 28 29 30 3 24 25 26 21 28 29 30

LEVYENDA CRONOGRAMA PRODUCCION

PRIMERA REUNION CON €L €QUIPO ABRIR CONUOCATORIA D€L DISENO D€L CARTEL DEL EUENTO

ABRIR PLAZO D€ INSCRIPCION DEL "JOUENES POR LA CULTURA"
€NUiO NOTAS DE PRENSA
GESTION ¥ $€GUIMIENTO D€ POBLICOS

€LECCION ¥ PUBLICACION D€L CARTEL GANADOR

LLAMADAS SEGUIMIENTO PATROCINADORES / €NT. COLABORADORAS €NUIO ¥ $€GUIMIENTO DE INUITACIONES A PROTOCOLO

REUNION PREUIA D€ TODO €L €QUIPO A LA PRODUCCION DEL CICLO

PLANIFICACION D€ LAS NECESIDADES LEGALES ¥ TECHICAS DEL PROYVECTO

REUNIONES €EQUIPO SEGUIMIENTO ¥ EUALUACION DE TAREAS

8 Y 29 D€ €N€RO, 19 D€ FEBRERO, 11 D€ MARIO
3,24 ¥ 29 D€ ABRIL Y 6,13 16 D€ MAYO

REUNION €QUIPO D€ COMUNICACION ¥ MARKETING



