A5 UNIVERSITAT
CEllVs;) POLITECNICA @
}_:f .f?._(;::i"- Lj I: Vé‘h L [_ N (_, | ,"'_*'Il FACULTAT DE BELLES

UNIVERSITAT POLITECNICA DE VALENCIA

Facultad de Bellas Artes

NEXO IlI: Disefio de identidad visual y campaina en
redes sociales.

Trabajo Fin de Grado

Grado en Disefo y Tecnologias Creativas

AUTOR/A: Maldonado Cajas, Cristina Marcela
Tutor/a: Herraiz Zornoza, Beatriz
Cotutor/a: Gabaldon Lépez, Carmelo José

CURSO ACADEMICO: 2022/2023



Nexo Il. Identidad Visual. Cristina Maldonado Cajas 2

RESUMEN

Creacién y disefio de la identidad visual para la revista Nexo, en el contexto
de la Universidad Politécnica de Valencia. La memoria documenta el proceso de
creacion de la identidad visual; asi como la conceptualizacion y el desarrollo de
elementos graficos aplicables a soportes fisicos y a su propia campafa en redes
sociales.

PALABRAS CLAVES

Identidad visual, redes sociales, disefio grafico, revista, difusién, campafia
de comunicacion.
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RESUM

Creacié i disseny de la identitat visual per a la revista Nexo, en el context de
la Universitat Politeécnica de Valéncia. La memoria documenta el procés de
creaci6 de la identitat visual, aixi com la conceptualitzacié i el
desenvolupament d'elements grafics aplicables a suports fisics i a la seua
propia campanya en xarxes socials.

PARAULES CLAU

Identitat visual, xarxes socials, disseny grafic, revista, difusid, campanya de
comunicacié.
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ABSTRACT

Creation and design of the visual identity for the magazine Nexo, in the
context of the Universidad Politécnica de Valencia. The report documents the
process of creating the visual identity, as well as the conceptualization and
development of graphic elements applicable to physical media and its own
campaign on social networks.

KEY WORDS

visual identity, social networks, graphic design, magazine, media campaign.
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1. INTRODUCCION

Hoy en dia las marcas cuidan su imagen mds que nunca, ya que los usuarios
valoran especialmente cémo se comunican con el publico. Esta comunicacion
puede producirse a través de aplicaciones fisicas como carteleria, mupis,
folletos o revistas; y aplicaciones digitales como redes sociales, paginas webs,
aplicaciones mdviles o medios interactivos.

Como seiiala Ana Canavese “las marcas han pasado de ser elementos
puramente visuales a ser contenedores de valores que conectan con los
usuarios de forma mas cercana y duradera. Estos significados cobran mas
protagonismo que nunca transformandose en el mayor factor de influencia
para la construccién de estas.” (Canavese, 2021, p. 63). Teniendo en cuenta lo
mencionado anteriormente, una marca va mas alla de un simple logo estéticoy
una paleta de colores a la moda; tiene que cuidar muy bien su construccion,
tanto a nivel interno como externo, para asi llegar a una comunidad que sea fiel
y se identifigue completamente con la marca.Esa es la misiéon que envuelve
este proyecto, abordar la conceptualizacién y el desarrollo del disefio de una
marca, prestando especial atencién a los valores que conectaran con el usuario
y la comunicacién de la marca.

Este trabajo se divide en dos partes: la primera que se presenta, se enfoca
en la creacién de la marca, desde la concepcidn de la identidad visual, hasta la
creacion de un perfil en redes sociales que refleje la personalidad y los valores
atribuidos a la marca. La segunda parte, estara realizada por Mar Chover, quién
se encargara de la maquetacién de la primera edicién de la revista en formato
fanzine, asi como su versién en digital y la organizacidon del evento para la
presentacion de la misma a la comunidad universitaria.

Para concluir, este trabajo se va a desarrollar en grupo, por lo cual se
plantean unos objetivos especificos que luego llevaran a un mismo destino:
conseguir crear un espacio fisico y digital en el que los alumnos de la
Universitat Politecnica de Valéncia puedan expresarse y verse reflejados.

1.1 JUSTIFICACION

Este proyecto es de importancia para la facultad, ya que después de realizar
una encuesta a 118 personas que forman parte de la comunidad universitaria:
un 94% de los encuestados respondieron que no conocian revistas donde se
publiquen artistas emergentes. Ademas, un 99,2% considera que en la facultad
de Bellas Artes de la UPV, si que es necesario un espacio comun donde se
pueda exponer trabajos del alumnado de manera permanente. En adicién a
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esto, un 95,8% de los encuestados se mostraron favorables a participar en un
proyecto como el que se presenta.

Tras analizar los resultados de la encuesta, se concluye que se puede
mejorar la experiencia del alumnado durante su estancia en la universidad, en
cuanto a mostrar los trabajo y obras se trata; ponerlos en comun para conocer
a personas de otros grados y cursos y asi conocer su talento. Es necesaria una
plataforma que fomente la creatividad, el didlogo y que promueva la
colaboracion y las habilidades adquiridas por parte de los estudiantes.

Ha sido posible la materializacién real del proyecto gracias a las ayudas
solicitadas y concedidas de las PC_ACTS 2023, iniciativa impulsada por el area
de Accion Cultural de la UPV.

Se pueden conocer todos los datos de la encuesta en el anexo Il y la
resolucion favorable de las PC_ACTS 2023 en el anexo IV.

1.2 OBJETIVOS

El actual proyecto se centra en promover e incentivar la colaboracién, difusion
y visibilidad de obras artisticas a través de un espacio de intercambio para la
comunidad universitaria. Fomentar la participacion activa de los estudiantes
mediante la creacidn de una plataforma que promueva la expresioén y difusion
de sus proyectos. Este es el fin comlUn que se tiene por ambas partes del
equipo.

Para lograr dicho fin, este trabajo centrard su objetivo general en el disefio de
una identidad visual completa, que sea juvenil y dindmica ademas de versatil
para que se pueda adaptar a distintos formatos y soportes.

Para lograr el objetivo general se han establecido los siguientes objetivos
especificos:

Crear una marca con un estilo diferenciable, que sea reconocible para la
comunidad universitaria y que conviva con la imagen de la Universitat
Politécnica de Valéncia.

Desarrollar e implementar elementos graficos especificos de la marca, que
sean aplicables tanto a soportes digitales como fisicos. Estos elementos
guedaran registrados en un manual de estilo de marca para futuras ediciones.

Crear una campana para la marca en redes sociales, permitiendo el acceso a
toda persona que sienta interés por el contenido y por los artistas.
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Como ultimo objetivo se pretende conocer y estudiar la importancia de las
redes sociales para la comunidad universitaria, a través de los resultados de
interaccién obtenidos mediante la campafa de redes sociales.

1.3. METODOLOGIA

Para asegurar el desarrollo del trabajo y el cumplimiento de los objetivos de las
dos partes del proyecto colaborativo, se establecié un briefing conjunto que
mostréd las necesidades del proyecto; dicho briefing se puede ver en
profundidad en el anexo Ill. A raiz de este encargo, se establecieron las fases
gue ayudaron a la realizacién del trabajo.

Para la realizaciéon del proyecto conjunto, se han utilizado dos metodologias
distintas, que se han adaptado a los objetivos establecidos en cada una de las
partes del encargo. En el caso del desarrollo de nexo |, se ha basado en la
metodologia Design Thinking. En el caso del desarrollo de nexo I, se ha
centrado en las fases desarrolladas por el proceso de branding’, analizando
cual va a ser el posicionamiento de la marca, estudiando sus posibles
competidores y elaborando una estrategia para llegar a los principales
consumidores, a través de los valores y la personalidad de la marca.

Las dos primeras fases de estas estas metodologias, han compartido las etapas
de investigacidon y analisis del contexto, es por eso que se decidié hacer de
manera conjunta. A continuacién se detallan las fases de este proyecto.

Investigacion

Para esta parte, se ha utilizado como herramienta la encuesta, con el objetivo
de definir y recopilar los datos necesarios para comenzar a desarrollar el
proyecto, se elabord una investigacion cualitativa y cuantitativa a través de una
encuesta realizada a 118 alumnos de la Universitat Politécnica de Valénica. Esta
encuesta se ha utilizado para determinar las principales necesidades vy
posicionar la marca en base a estos resultados. Por medio de la encuesta, se ha
obtenido informacion sobre los usuarios, sus habitos y preferencias a la hora de
consumir informacién de manera digital. La informacion obtenida después de
la investigacion, ha permitido definir el contexto del proyecto, asi como los
competidores mas directos y establecer una estrategia y una campafa de
actuacion.

1 Anglicismo que viene de la palabra brand (marca), que se utiliza para definir el proceso que se
lleva a cabo para destacar entre el resto de las marcas y atraer clientes.
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Analisis

En esta fase, se han analizado en profundidad los referentes mdas relevantes a
nivel tematico y conceptual, tanto dentro del dmbito universitario, como en el
ambito externo. Se han estudiado revistas creadas desde la Universitat
Politécnica de Valéncia siendo relevantes al estar relacionadas con el campo
artistico, a pesar de tener un enfoque de investigacién y una misién distinta a
la propuesta en este proyecto. A parte, se han analizado plataformas similares
ajenas al ambito universitario, que han destacado por su estrategia de
comunicacién. En este analisis se han abordado tanto los aspectos formales e
internos de las plataformas como sus valores, hasta su implementacién de
manera grafica y cdmo se comunican con el publico. A través de estos
resultados se ha podido empezar a establecer la personalidad de la marca y su
estética.

Conceptualizacion

Una vez realizado el analisis de referentes, se procedié a definir la marca,
establecer su nombre, valores, personalidad y a concretar los aspectos graficos
del proyecto (tipografia, paleta cromatica, fotografia, verbalizacién). En este
momento, se tuvieron en cuenta los resultados obtenidos a partir del analisis,
para saber cdmo comunicar mejor y llegar al mayor publico posible. Se han
realizado las primeras pruebas graficas de la marca, teniendo en cuenta que
deberian ser aplicables al mayor numero de soportes. Los resultados se
elaboraran de manera digital a través del programa Adobe Illustrator?.

Activacion

Una vez se definid la identidad visual de la marca y su aplicacién en soportes
fisicos, se ha puesto a prueba a través de la campafia en redes sociales, para la
cual se elabord un calendario especifico en el que se establece la periodicidad
de la interaccion en la plataforma de Instagram. Mediante estas aplicaciones,
se ha observado la funcionalidad y adaptabilidad de las decisiones gréficas
tomadas. Todos estos recursos y sus correctos usos, se han recopilado y
guedan definidos en el manual de estilo de marca correspondiente al anexo IV.

Después de definir las fases que se han seguido, se elabord un calendario
para planificar ambas partes del proyecto y asi establecer un orden, distribuir la
carga de trabajo y ademas, poder compaginarlo con clases y otras actividades.

2 Programa de disefio, que ayuda a editar y crear graficos vectoriales, entre otras
aplicaciones.



Fig. 1. Calendarie de elaboracion del
proyecto.

Nexo Il. Identidad Visual. Cristina Maldonado Cajas 13

NOVIEMBRE  DICIEMBRE ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO
BRIEFING [ ]
ENCUESTA ]
ANALISIS )
ESTRATEGIA [ )
IDENTIDAD VISUAL —
CONTENIDOS )
MAQUETA DIGITAL ]
EVENTO L)

REDACCION

@ TRABAIOEN GRUPO

@ cRrisTNA
. MAR

2. DESARROLLO

2.1 BRIEFING

El presente proyecto nace como un auto encargo, ya que al formar parte de
la comunidad universitaria de la UPV, y mds concretamente la Facultad de
Bellas Artes, se detectd la necesidad de contar con un espacio donde se
puedan exponer de forma permanente trabajos realizados por el alumnado.
Ademas, se pretende que esta marca, se convierta en un espacio al que los
alumnos puedan acudir y dar difusidon a exposiciones y trabajos propios; asi
como un medio de informacién para estar al tanto de novedades de la
universidad.

A continuacién se desarrollaran los puntos mas relevantes del briefing® que
define este proyecto.

éQué pretende ser Nexo?

El objetivo principal, es servir como plataforma colaborativa que fomente la
participacidon y en la cual se compartan contenidos audiovisuales del ambito
artistico, con el propdsito de dar visibilidad a la expresidon artistica de los
alumnos de la UPV. El publico al que va dirigido es la comunidad universitaria y
todos aquellos interesados en el ambito artistico y creativo. Los valores de la
marca Nexo tienen que estar directamente relacionados con los valores que
representa la Universitat Politecnica de Valéncia, como son la innovacion, el
compromiso con el medio ambiente, la inclusion y la creatividad.

® Anglicismo que se refiere a un documento informativo que se utiliza como base para
el desarrollo del proyecto.
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éCual es el posicionamiento de Nexo?

Pretende posicionarse dentro de un marco diferenciador en el sector
universitario de las revistas. Se presenta como una marca vanguardista,
innovadora y multidisciplinaria, que ofrece nuevas posibilidades al alumnado.
En el dmbito universitario no se han encontrado referencias de plataformas
similares, por lo tanto no existe un marco de competencia directa. Ademas,
busca potenciar los soportes fisicos, sin olvidarse de las aplicaciones digitales.

¢Qué se va a desarrollar?

El desarrollo de Nexo se debe a las inquietudes que desde la Universitat
Politécnica de Valéncia se incitan a explorar. El proyecto busca visibilizar la obra
artistica del propio alumnado, creando una plataforma de conexién vy
colaboracion para la exposicion de proyectos personales. Se implementaran
ademads, formatos fisicos como la impresidon de una revista y también, la
creacion de redes sociales para comunicarse con el alumnado. Posteriormente
se creard un manual de estilo que recogera todos los elementos de la identidad
visual.

En este apartado se ha presentado un resumen del briefing, la versién
extensa se puede visualizar en el anexo lll.

2.2 ANALISIS

En este apartado se desarrollarad el analisis de la competencia, segin Alina
Wheeler: “La investigacion de mercado supone la reunién, evaluacién e
interpretacion de los datos que afectan a las preferencias del consumidor”
(2018, p. 136). Este apartado permitird definir los consumidores potenciales y
estudiar a los principales competidores. La investigacidon consta de dos partes:
el andlisis interno y el andlisis externo.

Para empezar, se llevard a cabo el anadlisis interno, que se encarga de
estudiar las marcas desde dentro. Se abordaran las fortalezas y las carencias de
las mismas, exponiendo los puntos de contacto por los que pasara el publico
objetivo.

2.2.1 Arquitectura de marca

La arquitectura de marca es una herramienta que permitird marcar la
jerarquia de marcas o productos dentro de una compaiia. Segun Alina
Wheeler: “Cualquier empresa o institucidon que esté en periodo de crecimiento
necesitard evaluar qué estrategia de arquitectura de marca sustentara su
crecimiento futuro” (Wheeler, 2018, p. 34). Esto es importante ya que aporta
solidez, claridad y orden a su publico. Con respecto a la jerarquia de la marca,
se ha establecido que es un modelo monolitico, que destaca por su simplicidad,
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lo que permitird ver de una manera clara los objetivos de la misma. Se ha
optado por este modelo ya que es una marca emergente y se utilizara la misma
marca para todas las areas desarrolladas, asi como para los productos de la
identidad. Cabe destacar, que esto se ha establecido con una visién hacia
futuro, en el que la marca podria ramificarse y tener submarcas o gran cantidad
de productos.

2.2.2 Puntos de contacto

Para lograr acercar la marca al publico y poder realizar un seguimiento,
desde la primera toma de contacto con la marca hasta la adquisicién de su
producto, es necesario observar los puntos de contacto. Al analizar este
proceso que abarca desde el conocimiento de la marca, descubrimiento de los
productos y finalmente su compra, se puede establecer qué canales,
aplicaciones y comunicaciones son mas importantes. Para abordar este
desarrollo, se analizan los puntos de contacto en fisico (offline) y en digital
(online). Este andlisis ha consistido en: puntos de contacto antes, durante y
después de la adquisicién de la compra.

Con relacién a los puntos de contacto anteriores a la adquisicién, se pueden
centrar en: recomendaciones de la gente (boca a boca), resefias en formatos
digitales (formato web, del que se ocupard Nexo 1), e informacion a través de
las redes sociales; siendo este Ultimo el que se pretende abordar mas a fondo.
El proceso de adquirir los productos que tenga la marca, se realizara en fisico,
en eventos donde se dé a conocer el resultado del producto y en un futuro se
puede plantear el hecho de conseguirlo via online por una pagina web.

2.3 ANALISIS EXTERNO

A continuacidn, se abordara el analisis externo, lo que quiere decir que se
revisaran las fortalezas y las debilidades de los principales competidores. Este
momento tiene mucha relevancia en el proceso previo al disefio de la marca,
ya que ayudard a conocer mas a fondo a los competidores y asi poder
desarrollar una marca mds completa, competitiva y capaz de satisfacer las
necesidades y exigencias del publico objetivo.

En este analisis, se abordan distintos soportes que tengan la misma misién
que la propuesta por la marca: dar a conocer visiones y artistas nuevos.
Concretamente dentro de la Universitat Politecnica de Valéncia, no se ha
encontrado ningln soporte que publique los trabajos de los alumnos, pero si
hay dos revistas que abordan el ambito de la investigacidn en el dmbito
artistico: EME y ANIAV. Si bien estas dos revistas se alejan del propésito de la
marca, se han utilizado como referentes ya que son relevantes a la hora de
analizar como se comportan y comunican dentro del contexto universitario.
Esto nos permitira establecer un posicionamiento diferenciador.
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Fuera del ambito universitario se ha analizado Neo2 Magazine, una
cabecera independiente especializada en tendencias creativas y urbanas.
También, se han analizado otras plataformas que potencian a artistas
emergentes a través de colaboraciones o exposiciones, como pueden ser
Recreo Valencia Art Book Fair, que busca generar un espacio abierto y
colaborativo que visibilice a creativos, emergentes y establecidos, del campo de
las publicaciones vy las artes visuales; Flamantes, que a través de sus ediciones
presentan el trabajo de un grupo de artistas de habla hispana, en disciplinas
artisticas; y Arts Libris, que tiene como objetivo promover la publicacion de un
nuevo trabajo de artistas, enfocados mas en el libro de artistas.

2.3.1 Andlisis de la competencia

Este apartado pretende conocer un poco mas a fondo las plataformas
usadas como referentes y competencia.

Se ha dividido la competencia entre los de ambito universitario (EME y
ANIAV) y los de ambito externo (Neo2 Magazine, Recreo Art Book Fair,
Flamantes y Arts Libris).

Cada una de estas plataformas tienen como elemento comun el hecho de
guerer educar y enseflar nuevas perspectivas y artistas a su publico, no
obstante la competencia mas directa en el dmbito universitario se distancia de
nuestra marca y de la tematica planteada en este proyecto, ya que se centran
Unicamente en el &mbito de la divulgacion cientifica.

El publico objetivo de la competencia tiene un rango de edad bastante
amplio, debido a que los artistas que conforman las publicaciones pueden
comprender cualquier edad y grupo social. Ademds, en cuanto al publico
objetivo que consume este tipo de publicaciones, el rango de edad se abre
incluso mas, ya que la Unica condicién para consumir este contenido es la
propia disposicion y curiosidad de la persona por conocer artistas nuevos.

En cuanto a los puntos fuertes de estas plataformas, se encuentra la
renovacidn constante de contenidos y artistas que pueden publicar. Muchas de
estas plataformas también tienen publicaciones periddicas, lo que hace que
haya un publico relativamente fiel que esté a la espera de dichas publicaciones.
Ademas, la interaccidn del consumidor con el producto se eleva ya que pueden
adquirirlo al realizarse publicaciones en fisico. También en ocasiones se conoce
a los propios artistas, como puede ser en ferias, eventos o exposiciones.

Las desventajas que se pueden observar, en cuanto al dmbito universitario,
es que por ejemplo sus publicaciones suelen ser siempre digitales. El hecho de
estar continuamente renovando a los artistas también podria llegar a ser una
desventaja, ya que si esto se hace con mucha periodicidad el publico no podria
llegar a conocer del todo la obra de los artistas.
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El mensaje que todas quieren dar es el de estar en constante cambio y
evolucion, apuestan por una mirada al futuro y hacen participe al publico de
estas nuevas tendencias y movimientos que suceden alrededor.

Con respecto a lo que transmiten, se puede afirmar que todas buscan ese
toque de novedad y frescura que demanda actualmente el publico, ademas de
aportar cercania y confianza para que el consumidor conecte y se produzca el
engagement® buscado por estas plataformas. A esto se le afiade la formaen la
gue se comunican las marcas, con un tono desenfadado, cercano, rompedory
divertido por el que apuestan para conectar con el consumidor.

Los principales canales de comunicacion que se han observado en todas
son: redes sociales, paginas webs, newsletter’ y, en algunos casos, pueden
llegar a elaborar posters o material fisico. Las mas utilizadas son las redes
sociales, ya que es donde la marca puede generar mas contenido e interactuar
mas facilmente con el publico..

Se ha elaborado una comparativa entre los valores de estas plataformas,
para verlos de manera individual y a su vez establecer los comunes.

EME: innovacion, diversidad, creatividad.

ANIAV: colaboracion, divulgacidn, sostenibilidad.
NEO2: diversidad, sostenibilidad, innovacién.
RECREO: experimentacién, originalidad, accesibilidad.
FLAMANTES: innovacion, originalidad, colaboracion.
ARTSLIBRIS: colaboracion, exploracién, educacional.

Valores comunes: innovacion, creatividad, colaboracion.
2.3.3 Andlisis individual

A continuacion, se analizara de forma individual cada una de las plataformas
mencionadas anteriormente, para poder apreciar de forma visual sus
caracteristicas.

EME magazine

Es una revista impulsada por el Master de Disefio e llustracién de la
Universitat Politecnica de Valéencia. Enfocada en el ambito de la investigacion y
divulgacion, con una periodicidad anual y bilinglie, centrada en la ilustracién, el
arte y el disefio.

Publico objetivo: dirigida principalmente a estudiantes, profesores e
investigadores, pero también a personas movidas por la curiosidad y las ganas

* Anglicismo que se refiere a la fidelizacidn de los usuarios con la marca.
> Boletines periédicos de informacién que se envian a través de correo electrénico.
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de aprender sobre algun ambito del arte.

Personalidad: dinamica, educacional, profesional, abierta, colaborativa.
Valores y atributos: innovacién, divulgacion, creatividad, diversidad.

Puntos fuertes: Principalmente la calidad de su contenido, ya que cuenta con la
participacion de personas muy especializadas en los temas que trata,
confiriéndole mas relevancia e importancia. La multidisciplinariedad y la
adaptacion a los cambios y tendencias.

Puntos débiles: No tienen actualizadas las redes sociales, lo que lleva a una
difusion limitada fuera del ambito académico.

Tipografia: En su logotipo hacen uso de una tipografia personalizada,
alternando las terminaciones mas puntiagudas con las redondeadas, que
aportan dinamismo. En sus publicaciones digitales optan por combinar
tipografias con serifa y sin serifa.

Paleta cromatica: apuestan por colores atrevidos y que llamen la atencién.
Direccion de arte: en su instagram contindan con el uso de una gama
cromatica viva que llaman la atencién, combinada con imagenes cotidianas de
la universidad, aportandole un tono de cercania y accesibilidad.

Medios de comunicacidn: instagram, pagina web.

Fig. 2. Logotipo y aplicaciones de |la
Revista EME en Instagram.

ANIAV - revista de investigacion de artes visuales

La revista surge de la iniciativa de la Asociacién Nacional de Investigadores
en Artes Visuales ANIAV, formada por investigadores en arte independientes o
vinculados a diversas universidades espafiolas, cuyo fin fundamental es
promover, desarrollar y difundir la investigacion en el campo de las artes
visuales. Tiene un enfoque de ambito internacional que se orienta a la
investigacion artistica contemporanea.

Publico objetivo: personas del ambito de la investigacidén interesadas tanto en
consumir la revista, como en publicar sus propias investigaciones y estudiantes
interesados.
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Personalidad: educacional, profesional, colaborativa.

Valores y atributos: compromiso, sostenibilidad, colaboracién, divulgacion.
Puntos fuertes: Cuenta con la participacion de personas muy especializadas en
los temas que trata, por lo que le da mas relevancia e importancia.

Puntos débiles: No tienen actualizadas las redes sociales, suele desarrollar un
contenido mds especifico y no tienen establecida una estética, lo que genera
cierto desorden.

Tipografia: Para su logotipo utilizan una sin serifa, con terminaciones
puntiagudas. En el resto de sus publicaciones seguirdn usando tipografias de
palo seco, dandole principal importancia a la legibilidad.

Paleta cromatica: En las publicaciones de la revista suelen ser bastante
minimalistas, apostando por una palabra en un solo color o bien una Unica
imagen.

Direccidn de arte: Su perfil en instagram carece de una estética concreta.
Medios de comunicacion: twitter, instagram, pagina web.

Fig. 3. Logotipo v aplicaciones de la
Revista ANIAY en Instagram.

Neo2 Magazine

Nace en 1994, como una cabecera espafiola e independiente; desde
entonces se ha especializado en tendencias creativas y urbanas. Sus principales
secciones son: moda, arquitectura, disefio, arte contemporaneo, gastronomia,
tecnologia y belleza.

Cuenta con aplicaciones en formato fisico con una periodicidad bimestral y
también en formato digital en su web, que se actualiza diariamente.

Publico objetivo: Jovenes y adultos que siguen las tendencias urbanas y
vanguardistas, personas creativas que buscan estar informados de las ultimas
tendencias.

Personalidad: atrevida, creativa, divertida.

Valores y atributos: innovacién, diversidad, sostenibilidad, exploracion.



Fig. 4. Logotipe y aplicaciones de la
Revista Neo2 en Instagram.
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Puntos fuertes: Capacidad de adaptacion a las nuevas tendencias, enfoque
multidisciplinario, abierta a cualquier tipo de publico, apuesta por las ultimas
tendencias y formas de expresion.

Puntos débiles: Muy centrada en el ambito urbano, puede perder publico que
no siga este estilo.

Tipografia: Para su logotipo utilizan una sin serifa, manteniendo un estilo
neutro. Sin embargo, a la hora de las publicaciones combinan una tipografia
gruesa con otra mas estilizada, afnadiéndole un punto de creatividad.

Paleta cromatica: Apuesta por un cromatismo muy saturado, con colores que
tienen un alto contraste.

Direccion de arte: Principal importancia a la presencia de personas,
acercandose al consumidor, siempre con una mezcla de colores explosivos y
llamativos.

Medios de comunicacion: pagina web, facebook, instagram, twitter, pinterest,
youtube, issuu.

Recreo Valencia Art Book Fair

Esta feria se define asi misma como una alternativa en el contexto de las
ferias del libro y arte impreso. Buscan generar un espacio abierto y
colaborativo, cuyo fin es representar y visibilizar a creativos, emergentes y
establecidos, en el ambito de las publicaciones y las artes visuales.

Publico objetivo: dirigida tanto a profesionales como a jévenes y adultos
interesados en conocer artistas emergentes y nuevas publicaciones.
Personalidad: creativa, amigable, divertida, dindamica.

Valores y atributos: experimentacidn, accesibilidad, originalidad, actualidad.
Puntos fuertes: Conocer propuestas nuevas y originales, establecer contacto
con los participantes, rodeados de un ambiente alegre y festivo.

Puntos débiles: Su duracidn es limitada, el espacio fisico en el que se desarrolla
puede influir en cuanta gente participe.



Fig. 5. Logotipo y aplicaciones de
Recreo Valencia Art Book Fair en
Instagrarm.
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Tipografia: para su logotipo utiliza una sin serifa, que destaca por sus
terminaciones, alternando bordes mas cuadrados y otros mas redondeados.
Esto cambia en el uso de texto corrido para publicaciones fisicas y digitales,
donde usan una sin serifa también pero mdas uniforme favoreciendo su
legibilidad. Al igual, en ocasiones combinan tipografias con serifa en titulos y
apartados claves para destacarlos.

Paleta cromatica: Colores complementarios.

Direccidon de arte: Combinan la fotografia, el color y la ilustracidon, estos tres
elementos estdn en armonia y con un tono desenfadado y divertido que ayuda
a captar a los usuarios.

Medios de comunicacion: pagina web, instagram, twitter, youtube.

RECREO VALENCIA
ART BOOK FAIR

&

VAM—CENTRE
1ULIO GONZALEZ
ALA Editorial » Archive Books (DE) + Athens Art Boo:
ibros + Baticbooth » Beauroma Books (IT) » Becnze Age
'DE) » Buclo Editoial (AR) + Buena Gente Colectivo
Sress (GB) » Cine Club del Pra

MOBILIARIO PARA LA ZONA DE
LECTURA DE REGREQ EN LA SEGUNDA PLANTA
' DEL IVAM~CENTRE JULIO GONZALEZ.

Flamantes

FLAMANTES presenta el trabajo de un grupo de artistas de habla hispana.
Creada para artistas emergentes o profesionales de cualquier parte del mundo.
Editado por HGCS STUDIO, fundada en 2011.

Publico objetivo: jovenes y adultos interesados en conocer artistas emergentes
y nuevas publicaciones.

Personalidad: creativa, divertida, experimental.

Valores y atributos: innovacién, originalidad, descubrimiento, colaboracion.
Puntos fuertes: La visibilidad que brinda a nuevos talentos, amplia variedad de
contenido, ademas de tener un enfoque inclusivo.

Puntos débiles: No tienen una estética establecida, por lo que a veces se
puede confundir, alcance limitado.

Tipografia: para su logotipo utilizan una sin serifa, bold. Sin embargo, para sus
publicaciones juegan con todo tipo de tipografias, dandole a cada publicacién
un valor Unico y distincidn entre unas y otras.

Paleta cromatica: El color principal es el rosa, pero no lo combinan con los
colores que proponen los artistas.



Fig. &. Logotipe y aplicaciones de la
revista Flamantes en Instagram.
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Direccion de arte: Tono desenfadado donde el principal foco de atencion es la
obra de los artistas que promocionan, utilizan como medio de cohesion la
tipografia.

Medios de comunicacion: facebook, instagram, pagina web.

FLAMANT

ibr0™220so

ArtsLibris

Fue puesta en marcha con el objetivo de promover la publicaciéon de un
nuevo trabajo de artistas que han mostrado, en su produccidn previa, un claro
interés en el campo de los libros de artista. Ademas, cuentan con un Magazine
Digital de publicacidn periddica que une diversas publicaciones acompafiadas
de reflexiones.

Publico objetivo: profesionales, jovenes interesados en las nuevas
publicaciones, artistas de cualquier edad e indole que busquen exponer su
obra e incluso coleccionistas.

Personalidad: especializada, creativa, moderna, experimental.

Valores y atributos: originalidad, exploracién, educacional, colaboracién.
Puntos fuertes: Cuentan con las ediciones AL de artistas emergentes, tienda
fisica y online, participan en ferias fuera de Espafa, ofrecen la opcidn de
escoger idioma cataldn, castellano e inglés.

Puntos débiles: Duracion limitada, centrada en el ambito editorial puede
limitar su alcance.

Tipografia: para su logotipo apuestan por una sin serifa, que destaca por jugar
con algunas terminaciones de las letras, pero manteniendo siempre un estilo
limpio y legible. En sus plataformas digitales como instagram, juegan y amplian
su repertorio de tipografias.

Paleta cromatica: Apuestan por el blanco y el negro. Sin embargo, en su
instagram juegan con colores vivos, transmitiendo esa vivacidad y creatividad
de su contenido.

Direccidn de arte: combinan publicaciones que tienen muy presente el disefio,



Fig. 7. Logotipo y aplicaciones de

ArtsLibris en Instagram.
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cohesionado a través de su tipografia que estd presente en todos los soportes,
combinado con fotografia de eventos y personas, aportandole de esta forma
mayor cercania.

Medios de comunicacion: instagram, pagina web, tienda fisica.

PREMIS

FAD

DART
2023

En conclusion, todos estos tipos de plataformas que buscan promocionar
artistas nuevos, destacan por tener una personalidad muy creativa, innovadora
y de caracter educacional. Cabe destacar, que todas tienden a estar muy
concienciadas con el medio ambiente, lo que es un punto a tener en cuenta a
la hora de desarrollar las aplicaciones. Dentro del ambito universitario, se
puede ver que solo hay dos revistas, si bien EME tiene un tono mas creativo y
cercano, ambas se inclinan por el territorio de la investigacion; lo cual deja un
amplio espacio para poder posicionarse como una marca cercana, amable y
divertida al servicio del alumnado principalmente.

2.3.3 Andlisis grdfico

Una vez se ha profundizado en la personalidad de las plataformas que han

sido escogidas como referentes, se procederd a ver de manera grupal qué
preferencias presentan en cuanto a cromatismo y tipografia. De esta manera se
puede determinar si hay algun espacio en el que haya cabida para
experimentar.
En lo que al cromatismo se refiere, se ha observado que todas las plataformas
presentan su logo en color negro o blanco. Si bien ninguna de las marcas
apuesta por usar color, algunas cuentan con algun color secundario que usan
para matizar su marca. Estos colores tienden a ser colores muy vivos y
llamativos, aportando un tono mas divertido y cercano.



Fig. 8. Logotipos de las plataformas
analizadas.

Nexo Il. Identidad Visual. Cristina Maldonado Cajas 24

~eoz JRIE

FLA 'NNlAv
Ng 2

anrsootan  ArtsLibris

En cuanto a la parte tipografica se ha observado que todas las plataformas
analizadas, hacen uso una tipografia sin serifa en sus logotipos. Cabe destacar
también, que ninguna tiene un elemento grafico con el cual asociarse,
territorio que se podra desarrollar en la marca. En este apartado, destaca la
revista EME, que tiene una tipografia personalizada en su logotipo, dandole un
toque distintivo a su favor. Cabe mencionar que todas estas plataformas han
decidido mantenerse neutrales a la hora de elegir su tipografia principal,
debido a que son plataformas que cuentan con aplicaciones en las que pueden
combinar varias tipografias y, debido a su periodicidad, pueden experimentar
de una publicacién a otra.

2.3.3 Publico Objetivo

A la hora de saber cdmo expresarse a través de la marca, se debe conocer
como son las personas que conforman el publico objetivo. En este apartado se
ha desarrollado tres buyer persona®, donde se pueden ver datos generales
sobre ellos, sus intereses principales, que tipo de contenido consumen e
informacion mas especifica sobre sus gustos y estilo de vida. Cabe destacar que
esto es solo una guia general con la cual se ha intentado abarcar un publico
bastante diferente entre ellos, ya que la marca pretende tener un rango muy
amplio de personalidades que pueden estar interesadas y sentirse identificadas
con la misma.

® Creacion de personas ficticias que representan el publico ideal consumidor de la
marca.
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Estudiante de disefio / Sociable, carifiosa, organizada

Laura Martinez, 20 afios

Estudiante de Disefio Gréafico en la Universidad Politécnica de Valencia. Le gusta la

o
E~3 ilustracién digital, los animales y la naturaleza. En su tiempo libre, disfruta explorando
}B nuevas técnicas de expresion artistica, visitando i de arte a y
g realizando senderismo
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Fig. 9. Elaboracion propia, 2023,
Buyer Persono 1 para |la marca nexo.
Estudiante de bellas artes / Deportista / Divertida, optimista y alegre
Maria Garcia. 23 afios
o Estudiante de Bellas Artes en la Universidad Politécnica de Valencia. Se especializa
">'<' en pintura al 6leo y escultura. Ademas de su pasion por el arte, practica baloncesto
2 y le encanta la fotograffa de naturaleza.
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Fig. 10. Elaboracion propia, 2023,
Buyer Persona 2 para la marca nexo.
Profesor / Arquitecto / Investigador / Sociable, divertido y creativo
Pablo Rodriguez, 38 afios
o Profesor de Arquitectura e investigador en la Universidad Politécnica de Valencia.
53 Le encanta dibujar y modelar en 3D. Disfruta explorando la ciudad y capturando
3 fotografias urbanas.
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Fig. 11. Elaboracion propia, 2023,
Buyer Persono 3 para la marca nexo.
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En resumen, después de analizar graficamente la competencia, se puede
concluir que hay espacios en los que se puede experimentar, como puede ser la
creacion de un elemento grafico que acomparie a la marca y el uso de color en
el mismo.

En cuanto al perfil del consumidor, son personas muy variadas, con modos
de vida muy diferentes unos de otros. Sin embargo, les une el interés por el
arte, la necesidad de explorar y conocer nuevas propuestas. Son personas que
pueden ser ademds de consumidores, personas que participarian en las
propuestas de la marca.

2.4 ESTRATEGIA

Tras haber analizado la competencia y haber definido quién serd el principal
consumidor, es momento de desarrollar la estrategia, segun Alina Wheeler: “La
estrategia de marca define el posicionamiento, la diferenciacion, la ventaja
competitiva y una proposicidn de valor Gnica” (2018, p. 34). Es ahora cuando se
va a establecer el camino que se quiere seguir para llegar al publico ideal y
hacerlo de forma ordenada siguiendo un plan que lleve a resultados positivos.

2.4.1 Territorio

El territorio es el espacio competitivo concreto en el que la marca se va a
establecer. Una vez definido, se van a poder clarificar los valores y atributos
enfocados a las necesidades especificas del consumidor. Esto ayudard a poder
dirigirse de manera mas concreta y eficaz al publico y ademas, poder crear
contenido que llame la atencidn y fidelice a los consumidores.

En este caso, se pretende potenciar los territorios de la visibilidad y la
creatividad. Dar a conocer artistas de la universidad, es uno de los principales
objetivos, por lo que se busca potenciar esa visibilidad que necesitan los
nuevos talentos. Ademas de potenciar la creatividad, para no cerrarse a ningun
campo artistico y dejar la mayor libertad posible a los colaboradores.

2.4.2 Valores y atributos

Es importante definir los valores y atributos de la marca, ya que a través de
estos los usuarios pueden acercarse e identificarse con ella, se empieza a
desarrollar la personalidad de marca que hara que se pueda destacar sobre la
competencia. Hay valores racionales y emocionales, unos no pueden existir sin
los otros, ya que ambos tienen que convivir en armonia para ofrecer al publico
una marca equilibrada, en la que se pueda ver una base sélida y real; y a la vez,
esa parte humana que hara que conecten.

En cuanto a la parte mas racional, se refiere a los atributos, que
comprenden la parte mas tangible. Los atributos que se busca potenciar en la
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marca seran la calidad, poniendo especial detalle y cuidado a cémo es la
comunicacién con el publico y en cdmo se presentan los productos a este, para
gue tengan una experiencia completa. Por otra parte la sostenibilidad, estar
concienciados con el medio ambiente hoy en dia es fundamental y se busca ser
conscientes de la huella que se genera y no favorecer el derroche de recursos.
Por ultimo, la accesibilidad, poder comprometerse con ser una marca que esta
abierta a cualquier tipo de consumidor interesado en el contenido
desarrollado.

Los valores emocionales, a través de los cuales se conecta con el usuario, se
refieren a aspectos intangibles. En este caso se buscard que la marca sea
reconocida por la colaboracién entre los artistas de la universidad y la unién de
personas interesadas por el arte. A través de la libertad creativa, en cuanto a
qgue los colaboradores tendrdn libertad completa a la hora de expresarse y
presentar nuevas ideas. Debido a la educacién, ya que no se busca ser una
simple marca de adorno, si no que vean en la marca una fuente de informacion
fiable y enriquecimiento. Por dltimo, la comunidad, crear una red entre los
artistas que formen parte de la marca y el publico que obtengan los productos.

2.4.3 Personalidad

Para lograr un mejor acercamiento con el publico hay que trabajar la
personalidad de la marca, ya se han definido cudles son sus valores, por lo que
ahora hay que profundizar mas y abarcar otros aspectos como cudles son sus
intereses o cOmo va a comunicarse con los consumidores de la marca. Al definir
esta personalidad, se establece un posicionamiento, logrando asi destacar
entre la competencia y también ayuda a tener mas claros los objetivos que se
pretenden lograr y cémo se llevard a cabo.

Este apartado, se va a abordar en base a los arquetipos de Jung, creada por
el psicoanalista Carl Gustav Jung, quien defendia que existe un patrén de
emociones y conductas en el subconsciente colectivo y que determina la forma
en que se comprende y se ve el mundo. De esta manera se podra estudiar
mejor en qué posicidn se encuentra nuestra marca, conocer sus fortalezas y
debilidades a través del arquetipo que la defina.



Fig. 12. Chen, J, C., Hartwell, M.
[2012) Archetypes in Branding: A
Toolkit for Creatives and Strategists.
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Los arquetipos se dividen en doce grandes familias, teniendo cada una un
arquetipo principal, acompafiada de pequefias variaciones que permiten
matizar mas el comportamiento y personalidad de la marca. Para esta marca se
ha escogido el arquetipo del artista, dentro de la familia del creador y el
arquetipo rebelde.

La familia del creador destaca por su necesidad de expresion, muy creativo
e imaginativo, pretende ser un pionero en el mundo; ademas, se distingue por
ser muy dedicado, trabajador y enfocado. Sumado a todo esto se ha escogido
el matiz que aporta el arquetipo del artista, ya que intenta elevar toda su
dedicacion y potencial agregando la parte humana de sentimientos y
sensaciones. Igualmente, se afade su actitud un poco juguetona y desenfadada
gue también conectara con el publico. Con este arquetipo se busca que los
usuarios lleven su talento e imaginacion a su maximo potencial y se vean
reflejados en el trabajo de la marca.

El arquetipo secundario que definird a la marca es el rebelde, caracterizado
por su capacidad de liderazgo, valentia y experimentacién. Pretende motivar al
cambio, escuchar los problemas de los usuarios y darles una solucion.
Representa también el empoderamiento personal para dar un paso al frentey
cambiar el curso de las cosas, lo cual motivara a los usuarios a salir de la zona
de confort y posicionarse a favor de nuevas experiencias y retos.

2.4.4 Misién y vision

Definida la personalidad de la marca se procede a esclarecer cudl es la
finalidad para la que ha sido creada, qué objetivos tiene y como se pretende
llegar a ellos. En este apartado se definiran la misién y visién de la marca.
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Segun Ivan Diaz, especializado en branding, en su blog Branzai’ explica: “La
Vision define la ambicién de nuestra compafiia, dénde queremos llegar, y la
Misién nos define el camino que vamos a seguir para ello.” (Branzai, 2015).

En cuanto a la misidn se podria decir que es el objetivo principal, la razén de
su existencia y a quién va a ir principalmente dirigida. En este caso se ha
establecido que la mision de la marca es ser la revista de confianza de los
alumnos de la Universitat Politecnica de Valéencia.

La visidn por otra parte, es la mirada al futuro de la marca, la aspiracién a
largo plazo de lo que se pretende ser. Por esta parte la marca pretende
convertirse en un referente entre las revistas universitarias.

territorio valores / atributos personalidad misién vision
visibilidad calidad arquetipos: convertirse en la llegar a ser referente
+ sostenibilidad artista + rebelde revista de confianza entre las revistas
creatividad accesibilidad del alumnado de la universitarias.
colaboracion cercana Universitat Politécnica
libertad creativa amable de Valencia
i 0 i 5 educacion inspiradora
Fig. 13. Elaboracion propia. Resumen comun inconformista
de la estrategia de Nexo, dindmica

2.5 REFERENTES PROFESIONALES

En este apartado se expondran los referentes que han sido recurrentes
como fuente de inspiracidn a la hora de definir la estética de Nexo.

Samaruc Estudio

Pequefio estudio ubicado en Valencia. Se <centran en |Ia
multidisciplinariedad, estan formados en disefio, comunicacién audiovisual,
interiorismo, modelado 3D, UX/UI, marketing digital y desarrollo web. Aunque
abarcan una gran variedad de trabajos y técnicas, para este proyecto me
centraré en los proyectos de branding y maquetacion que han realizado.

En primer lugar el Catdlogo Onok News ‘23, realizado para la empresa
valenciana de iluminacién Onok Lighting. Han servido como inspiracién
principalmente el uso de la reticula para maquetacidn, asi como la utilizacidn
de tipografia combinada con simbolos de puntuacién y flechas, conviviendo a
su vez con fotografia.

7 Branzai (2015). Misién y Visidn. éPara qué os quiero?. Branzai. Recuperado el 20 de
enero de 2023 de
http://www.branzai.com/2015/05/mision-y-vision-para-que-os-quiero.html
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Fig. 14. Samaruc Estudio, 2022
Catdlogo Onok News '23,

En segundo lugar, el desarrollo de la identidad corporativa y web para el
estudio de arquitectura Tambori Arquitectes. Es un proyecto que centra su
peso en el desarrollo de la tipografia, para el logotipo y su reduccién y para el
resto de sus aplicaciones en carteleria y web.

tambori arquitectes

Compromiso

Fig. 15. S5amaruc Estudio, 2023
Tambori Arquitectes, identidad
corporativa y web.

GLDN Estudio

Tienen su sede en Inglaterra, pero trabajan a nivel internacional. Destacan
por su conciencia medioambiental y por su estilo minimalista y limpio.

La principal inspiracidn de este trabajo viene del uso que se ha hecho del
espacio en blanco, con una cuadricula muy marcada que deja mucho aire para
gue respire el texto. Ademas, el uso de tipografias jugando con los tamafios
para dar mas dinamismo y personalidad, sin dejar de lado el toque elegante y
minimalista.



Fig. 16. GLDN Estudio, 2023,
Contenido para Instagram.

Fig. 17. Pixelarte, 2021. ADN
Ceramico. ldentidad corporativa y
welb.

WEEKLY

GUIDANCE

GLDN STUDIO

Pixelarte

Estudio Valenciano que, al igual que Samaruc, se centran en
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la

multidisciplinariedad. Especializados en direccion de proyectos, disefio grafico,

ilustracidn, fotografia y comunicacién.

La principal inspiracion ha sido el trabajo de ADN Ceramico, que consistid en

la creacion de la identidad corporativa y el disefio para el primer mapeo de

ceramistas de la Comunidad Valenciana. Destaca principalmente el uso de

tipografias en el logotipo, convirtiéndolo en una marca dinamica. La capacidad

de adaptacién de las tipografias y reticulas a distintos soportes tanto fisicos

como digitales que, combinados con la fotografia, crea un universo propio y

distintivo de la marca.

1 Dem
fuestra cort
s un valor
denuesco

b
B

ANA ILLUECA
PEPE ROYO
JAUME COLL
ENCARNA SOLER
EUGENIA BOSCA|
ARTURO MORA

INMA BERMUDEZ

¢Eres ceramista?
ADN ceréimico es un proyecto que
reivindica la forma tnica de hacer
diseno en la Comunitat Valenciana

gracias a su vinculacién con la
tradicion cerédmica,

Newsletter
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3. ACTIVACION

En el siguiente apartado se describe el proceso de creacidn y disefio de la
identidad visual de Nexo. Este proceso abarca desde la eleccion del nombre,
tipografia, cromatismo, estilo de ilustracion y fotografia que se utilizard en la
comunicacién de la marca, y una visualizacién de las aplicaciones corporativas
disefadas.

3.1 DISENO

3.1.1 Naming

El nombre de una marca cuenta por si solo una historia, Alina Wheeler en su
libro Designing brand identity: an essential guide for the whole branding team,
define algunas caracteristicas que ayudardn a elegir un nombre adecuado,
como por ejemplo que sea distintivo, modular, positivo, visual, sonoro y que se
pueda mantener en un futuro. Con estas premisas, se procediod a realizar una
lluvia de ideas en la que aparecieron nombres como: cumulo, polifonia,
assemblage, aunar, nexo, suma, urna y basa. Algunos de los nombres se
descartaron debido a que eran demasiado largos o porque la sonoridad no era
la buscada, ya que se pretende conectar a través de todos los elementos de la
marca con el publico, se ha dotado al nombre con un matiz afiadido de
storytelling®.

Uno de los valores ya mencionados era la colaboracién, por lo que se
descartaron los nombres que no estuviesen relacionados con este concepto. En
este punto quedaban: aunar, suma, basa y nexo. Finalmente se escogid nexo,
elemento que sirve de unién o relacion. Se eligié este nombre, debido a que es
corto, lo que facilitard su uso y adaptacion a distintos soportes, tiene un
significado que ayuda a la marca a reforzar el concepto de colaboracién vy al
integrar una x en su composicién hace que esta sea un elemento que se podra
explotar mds adelante.

3.1.2 Tipografia y logotipo

En cuanto a la tipografia se ha tenido en cuenta que pudiese ser versatil y
legible, ya que se aplicaria a varios tipos de soportes y deberia tener una
adaptabilidad elevada. Se ha hecho una distincién en cuanto a la tipografia
principal que se usara para el logotipo y luego se establecera alguna tipografia

8 Expresidn anglosajona, que se se divide en dos palabras: historia (story) y contar
(telling). Apela a las emociones y a la parte mas irracional de la marca, para que el
consumidor se sienta reflejado.



Fig. 1&. Distintos pesos de |a familia
tipografica Infra.

Fig. 19. Elaboracion propia, 2023,
Logotipe principal v reduccién, con
sus respectivas areas de respeto.
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En relaciéon a la tipografia principal se optd por Infra. Es una tipografia
creada por Gabriel Richter, una tipografia sin serifa, con terminaciones
geométricas que conviven con algunas formas redondeadas. Estas dos
caracteristicas hacen que sea una tipografia con un cardcter profesional y
amigable. Cuenta con diez pesos diferentes y sus versiones en cursiva, lo que la
hace muy versatil a la hora de aplicarla a diferentes formatos, tanto fisicos
como digitales. Su composicién y adaptabilidad hacen que sea la tipografia
indicada para que Nexo pueda ser dindamica y elegante, a la vez que duradera
en el tiempo. Ademads, se ha buscado una tipografia que pueda hacer
referencia al aspecto mads tecnoldgico con el que se suele asociar a la
Universitat Politecnica de Valéncia.

Para el logotipo se ha usado exclusivamente el peso médium, mientras que
para las aplicaciones se ha ido alternando desde la mas gruesa a la mas fina,
incluyendo también las cursivas. Esto ha permitido poder jugar con la tipografia
y definir un universo tipografico distintivo de nexo, asi mismo ha ayudado a
establecer jerarquias directamente con sus grosores.

2% 1X

- —‘ZX 1%




Fig. 20. Elaboracion propia, 2023,
Ejemplo del color federal blue.
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El logotipo cuenta con una version principal formada por la palabra nexo
escrita en minusculas, en el peso médium. Para su version reducida, en el caso
de que deba aplicarse a algin formato mas pequeno, se usara Unicamente la
letra x, de igual manera en el peso médium. Sin embargo, continuando con la
parte de storytelling, se ha concebido nexo como una marca dinamica con la
gue la gente pueda sentirse identificada. Es por esto, que en plataformas
digitales se puede jugar con el elemento cambiante que es la x y sustituirla por
cualquier x de otra tipografia, teniendo en cuenta siempre el area de respeto,
ya que la construccidon de la palabra destaca por tener todas sus letras al
mismo nivel y altura. Se ha definido a su vez, un area de respeto minimo que
tiene que haber alrededor del logotipo y sus versiones para su correcta
legibilidad. Este area es el resultado de dividir el alto del logotipo principal en
4 partes iguales. Para la version larga, el area de respeto es igual a dos veces
esta medida y para su reduccién a una. El estudio de la reduccién del logotipo,
sus versiones y sus correctos e incorrectos usos, estan explicados con mas
detalle en el manual de estilo de Nexo, adjunto en el anexo IV.

3.1.3 Paleta cromadtica

De la misma manera que en la tipografia hay valores de la marca
intrinsecos, se ha utilizado el color atendiendo a dichos valores. Debido a que
uno de los valores de Nexo es la sostenibilidad, sus publicaciones iran impresas
en risografia, un método de impresién con tintas vegetales a base de soja.
Favoreciendo la cohesién de la marca, se ha buscado que el color se vea lo mas
parecido posible en todos los formatos, tanto fisicos como digitales. Es por esto
gue se ha optado por un azul, en risografia denominado federal blue.

Debido a que se trata de una revista universitaria y que contara con varias
ediciones, se ha decidido que cada edicion podrd hacer uso de un color
formado a partir de las distintas combinaciones que se pueden obtener
mezclando las tintas en risografia y jugando con su opacidad.

RGB
61, 85,136

CMYK

100, 65, 1, 17

HEX
3D5588 100%

A través de este color se han representado algunos valores de la marca
como pueden ser: la frescura, al ser un proyecto emergente; la limpieza, al
acompafiarlo con la tipografia anteriormente mencionada; que juntos también
aportan profesionalidad y credibilidad, pero sin dejar de lado la diversion al ir
dedicado a un publico mas bien joven. En todas las aplicaciones en fisico y en
digital se ha aplicado dicho azul, combinado con blanco y en ocasiones con



Fig. 21. Elaboracion propia, 2023,
Publicaciones realizadas para nexo
en Instagram.

Fig. 22. Elaboracion propia, 2023,
Fotografias realizadas para la marca.
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negro para generar mas contraste pero a la vez manteniendo una cohesién a
nivel de marca.

3.1.4 llustraciones y fotografia

Si bien la marca se centra en ser una revista que busca promocionar a
artistas de la Universitat Politécnica de Valéencia, no deja de lado la parte de
informacion al publico. Es por esto, que en las ilustraciones se ha optado por
un estilo mas vectorial y simplificado que vaya acorde con la marca y ademas,
guede en un segundo plano y deje que la informacién que se comparte se
convierta en el principal motivo. Junto a las ilustraciones, se han afadido
elementos como flechas y signos de puntuacién que potencian la parte mas
divertida de la marca. Se han utilizado también animaciones, que seguiran este
mismo estilo, pero siendo mas dindmicas y asi enganchar al publico.
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El estilo de fotografia que se ha utilizado en la marca es desenfadado y
costumbrista, acercando la marca a las personas y que estas se puedan sentir
identificadas. De esta manera, podemos combinar ilustracién, animacion vy
fotografia para llegar a nuestro publico, aportarles informacion de manera
divertida y amena, para asi poder llegar a ese engagement que se ha buscado y
que recurran a la marca como un sitio de confianza y ademas de informacién.




Fig. 23. Elaboracion propia, 2023,
Aproximacion de la visualizacion de
las tarjetas de visita disefiadas para

la marca.

Fig. 24. Elaboracion propia, 2023,
Aproximacion de la visualizacion de
la papeleria corporativa disefiada
para la marca.
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3.1.5 Aplicaciones

A continuacién, se han desarrollado algunas aplicaciones de manera ficticia
para ver el resultado en el caso de que, en el futuro, Nexo necesite papeleria
oficial y poder ver cdmo se organizaria el espacio y el texto. Se ha decidido
hacer unas tarjetas de visita, papeleria corporativa, identificadores, bolsa de
tela y el correo de suscripcion a la newsletter. Ademas, se han disefiado unas
pegatinas para fomentar el aspecto creativo de la marca y asi hacer uso de

estas en el evento de presentacion de nexo.
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Fig. 25. Elaboracion propia, 2023,
Aproximacion de la visualizacion de
identificadores disefiados para la
marca.

Fig. 26. Elaboracion propia, 2023,
Aproximacion de la visualizacion de
bolsas de tela disefiadas para la
marca.
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Fig. 27. Elaboracion propia, 2023,
Aproximacion de la visualizacion de
la newsletter disefiada para la
marea.

Fig. 28. Elaboracion propia, 2023,
Aproximacion de la visualizacion de
las pegatinas disefiadas para la
marca.

iBienvenidx a la
newsletter de nexo!

-

Estamos encantadas de tenerte aqui, como ya
5abras nexo es na revista colaborativa con
publicacién anual que quiere dar a conacer el
trabajo del alumnado de I Universitat
Politécnica de Valéncia.

Al suscribirte recibirds contenido exclusivo
antes que nadie ;], gracias por apoyarnos y por
hacer este camino con nosotras.

Puedes i anuestra web y ver la
1 Edicion de Nexo, day o day. Con mds de 20
colaboradores y grupos de Generacion
Espontanea. 4 a proxima puedes aparecer tu!

3.1.6 Perfil de instagram

nexo ®
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newsletter de nexo!

Estamos encantadas de tenerte aqui,
como ya sabrés nexo es una revista
colaborativa con publicacién anual que
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Uno de los datos obtenidos en la encuesta, mencionada anteriormente y

que se puede ver en el anexo Il, se concluyé que el 87,3% de las personas
afirman que Instagram es la plataforma donde mejor se puede exponer el
trabajo de artistas, por lo que se ha decidido crear un perfil para la marca. A
esto se le aflade que la propia UPV es consciente del impacto de las redes
sociales en la comunidad universitaria, por lo que la mayoria de los centros
tienen su propio perfil. También, se ha indagado en qué clase de contenido era
el mads llamativo para los usuarios por lo que se ha decidido centrar la campana
entre post y reels, sin dejar de lado las historias que han ayudado a no perder
el contacto con las personas diariamente.



Fig. 29. Elaboracion propia, 2023,
Calendario de contenido para el

perfil de Instagram.
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El nombre de la cuenta es @nexo.colaborative, haciendo referencia al

nombre de la marca y a uno de sus principales valores, la colaboracién. Para
empezar con la cuenta se ha llevado a cabo un calendario (figura 29), donde el
principal objetivo ha sido mantenerse muy activos en redes sociales para que la
gente conociese la marca, empezase a interactuar con ella y llegar al mayor
numero de seguidores posibles. Se ha establecido que las publicaciones se
subirian lunes, miércoles y viernes, con historias en los dias que no hubiesen
publicaciones. Posteriormente, cuando se hubieran captado mds seguidores se
rebajarian a dos publicaciones por semana, para poder compaginarlo con otras
partes del proyecto.

March 2023 - D April 2023 - o[ v

May 2023 - D0 dune 2023 - D0

Para hacer mas interesante la cuenta y que no fuera un simple expositor de
la marca, se han creado varias secciones en el perfil. La primera de ellas, es la
agenda cultural dirigida a eventos que suceden en la universidad, pero no solo
a nivel oficial si no que los alumnos han podido promocionarse y asi poder
adquirir mds publico en sus eventos, exposiciones, actuaciones o simplemente
ayudar a que mas gente conozca su obra. La siguiente seccidon contaria el
proceso de la realizacidn de este TFG, ya que es un tema que concierne a una
gran parte de los seguidores y con el que podrian sentirse identificados,
generando asi mas cercania con el publico. Para fomentar la participacién del
alumnado se ha creado una lista de reproduccion de canciones colaborativa y,
mediante historias en instagram, la gente cada mes ha podido enviar las


https://www.instagram.com/nexo.colaborative/

Fig. 30. Elaboracion propia, 2023,
Publicaciones y perfil de la marca en
Instagram.

Fig. 31. Elaboracion propia, 2023,
Historias de la marca en Instagram.
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canciones que han escuchado vy al final de cada mes se ha compartido una de
las canciones de manera aleatoria. Por ultimo, habria una serie de
publicaciones que se dedicarian a compartir a los colaboradores de la primera
edicion de Nexo y asi hacer que su trabajo llegue a mas personas.
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4. RESULTADOS

Los resultados del proyecto responden a las fases planteadas en la metodologia
sobre la conceptualizacion y activacion. A raiz de la fase de conceptualizacion,
se han podido extraer los conceptos mas relevantes y los aspectos graficos mas
esenciales para la construccidon de la identidad y personalidad de Nexo. El
material resultante que se extrae de esta fase del proyecto se resume en: la
representacion de los valores a través de la comunicacién grafica y verbal, y la
interaccién con el publico. El conjunto de las decisiones tomadas en esta fase,
es lo que ha dado una estructura sdélida al concepto de la marca Nexo.

La fase de activacion comprende dos bloques: las aplicaciones en formato
digital y la materializacion de los soportes fisicos.

Dentro de las implementaciones digitales, se ha creado un perfil en la
plataforma Instagram en el cual se refuerza la comunicacién ya mencionada a
través del disefio de 46 publicaciones, historias y reels’. En cuanto al disefio de
la pagina web, se ha logrado crear una plataforma accesible y funcional que se
adapta a soportes moéviles y que mantiene un estilo equilibrado y atractivo.
Ademas, en esta se puede encontrar informacién acerca de las obras
recopiladas y la presentacion de mas de 20 artistas participantes, impulsando
asi la promocion de los mismos. Estos formatos digitales han favorecido la
interaccidn y el acercamiento de Nexo hacia el publico.

En cuanto a las aplicaciones fisicas, se han disefiado elementos corporativos
como tarjetas de visita, identificadores, pegatinas, papeleria y bolsas de tela
gue muestran como se adaptan los elementos graficos a distintos soportes.
Para la publicidad de fechas y eventos de la marca, se desarrollaron 10 copias
de carteles informativos distribuidos por la UPV. Adicionalmente, se elaboré un
fanzine en formato A3, impreso en risografia del que se imprimieron y
repartieron 250 copias al publico que asistid al evento de presentacidn de
Nexo.

Todas las caracteristicas formales, asi como elementos graficos, usos
correctos y el manifiesto de la marca, quedan reflejados en el manual de estilo
abierto al publico. Dicho documento hace referencia tanto a aplicaciones
digitales como fisicas, y ha de ser consultado para asegurar el correcto
desarrollo de futuras ediciones y mantener la coherencia en todas las
aplicaciones. Conslultese el anexo IV.

° Videos para Instagram que pueden durar entre 15 y 60 segundos.
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4.1 PREVISION DE IMPACTO

En cuanto a la previsidon del impacto que tendra la marca Nexo, se ha
considerado que ha tenido una muy buena acogida debido a que hay muchos
estudiantes que lo ven como una necesidad. La marca busca ir expandiéndose
cada vez mds y llegar a convertirse en un referente para la comunidad
universitaria, esto se conseguird si en un futuro la marca continda siendo un
punto importante de informacidn pero también de difusion.

En cuanto a la continuidad del proyecto, se ha establecido contacto con
grupos de Generacidn Espontdnea de la universidad, que han mostrado interés
en querer dar continuidad a la plataforma. También, se ha planteado la opcidn
de que pueda llegar a ser un tema de TFG establecido y que un alumno pueda
hacer una versidon de nexo en base al manual de marca creado, pero con su
propia vision. Para las siguientes ediciones de la revista, se buscara que pueda
ser mas extensa en cuanto a contenidos y participantes y que se pueda publicar
en varios idiomas.

En el siguiente apartado se presentan los datos de la interaccién y del
aumento de seguidores en el perfil de instagram.

4.1.1 Andlisis de interaccion

En primer luga, se ha creado el perfil de instagram de Nexo
(@nexo.colaborative), como un perfil profesional y publico. Al ser un perfil

profesional, Instagram da la opcidon de poder visualizar las herramientas de
creadores, donde se puede observar las cuentas que interactuan, los
seguidores totales, asi como informacién de cémo es el perfil que sigue la
cuenta (sexo, poblacién, horas de mas actividad, etc).

En base a esto ultimo se ha establecido también la hora de publicaciones,
ya que dependiendo a qué hora se haga una publicacion llegara a mas gente o
a menos. Al analizar los datos de Instagram sobre los seguidores, se puede ver
estan mas activos entre las tres y las nueve de la noche; por lo que el horario
elegido ha sido las 6 de la tarde. Los datos proporcionados en la imagen (figura
32) expone los datos de los ultimos 90 dias, ya que ha sido cuando mas
constantes fueron las publicaciones y cuando mas se puede observar la
interaccidén y el crecimiento.


https://www.instagram.com/nexo.colaborative/

Fig. 32. Elaboracion propia, 2023,
Captura de pantalla de las
herramientas sobre la actividad de la

cuenta de nexe en Instagram.
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Gracias a la difusion que se obtuvo en redes, contactaron con Nexo para
hacer colaboraciones, grupos de Generacién Espontanea, propuesta impulsada
por la universidad. También contactaron a través de Instagram la seccién de
Telesafor en la que participa la universidad, con una seccién denominada
Polifacetics y en su apartado Som el present, seccidn creada para exponer
proyectos de la UPV. A parte de esto, se han recibido invitaciones por parte del
alumnado a exposiciones e inauguraciones de proyectos, tanto dentro como
fuera de la universidad.

4.2 PRESUPUESTO

A continuacién, se desglosa el presupuesto que engloba la investigacion y
analisis de marcas, la identidad visual, adaptaciones a fanzine y web y el evento
realizado para su difusion en colaboracién con Mar Chover. Nexo es un
autoencargo a raiz de notar la ausencia de un espacio expositivo para el
alumnado, por lo que es un presupuesto hipotético calculado en base a las
horas que se han utilizado para realizar cada apartado. Se ha presentado
también, un segundo presupuesto que visibiliza el total de la impresion de la |
Edicion de Nexo, que ha sido subvencionada por la ayuda solicitada y
concedida de las PC_ACTS 2023, iniciativa impulsada por el area de Accién
Cultural de la UPV. La resolucién se pued consultar en el anexo V.



Fig. 33. Elaboracion propia, 2023,
Desglose del presupuesto del
proyecto de la parte de identidad
visual.

Fig. 34. Elaboracion propia, 2023,
Desglose del presupuesto de
impresién.
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CONCEPTO HORAS PRECIO IVA TOTAL
Andlisis 30h 600 € 21% 726 €
Estudio de competencia
Analisis del publico objetivos
Analisis grafico
Estrategia 30h 800 € 21% 968 €
Desarrollo del territorio, valores y atributos
Creacion de personalidad de la marca
Definicion de proposito, mision, visién
Desarrollo 120 h 1500 € 21% 1815 €
Identidad visual
Aplicaciones digitales
Desarrollo de la comunicacion
Brandbook 10h 700€ 21% 847€
TOTAL 4356 €
FACTURA PROFORMA / Perrucho PRECIO IVA TOTAL
250 copias A3 285€ 21% 344 €
Papel: Munken Print 2.0
Doble Cara
Tinta: Azul Federal
Plegado
Corte interno
250 pegatinas 125 € 21% 15125 €
5cm
Troquelado
Tinta: Azul Federal
TOTAL 495,25 €

44
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5. CONCLUSIONES

En este apartado se realiza la evaluacién de los objetivos establecidos para
llevar a cabo el proyecto y asi observar la evolucion y conclusién del proyecto
junto a esta memoria.

Se ha podido crear una identidad visual completa que es Unica,
diferenciable, adaptable y duradera en el tiempo. Gracias al analisis que se ha
realizado, se pudo definir una estrategia clara para la marca, asi como sus
valores que han quedado reflejados en el manual de estilo, para que futuras
ediciones no pierdan la coherencia. Gracias a la encuesta que se desarrolld y al
elevado nimero de participantes, se ha podido conocer el alcance que tiene la
informacion en redes sociales para el estudiantado, lo que llevd a poder crear
un calendario de contenido para la marca que ha servido para informar,
entretener y acercar al alumnado a Nexo.

A esto se le anade la colaboracién con Mar Chover, que ha realizado Nexo |,
el cudl ha abordado la aplicacién de la marca a soportes webs y fisicos, en los
gue se trabaja la adaptabilidad de la marca, sin dejar de lado la esencia de
Nexo. El haber trabajando en grupo, ha hecho que se haya podido crear un
mayor numero de aplicaciones para la marca, pudiendo ofrecer al alumnado
una experiencia completa. También ha sido reconfortante, ya que se ha podido
ver el trabajo desde varios puntos de vista y esto ha elevado el resultado del
mismo. A su vez, ha sido muy gratificante el haber podido juntar a artistas y
compafieros de la universidad, dandoles un espacio para mostrar su obra.

Finalmente, Nexo se ha convertido en un espacio donde los alumnos
pueden compartir y aprender; y para nosotras, ha sido el reflejo de los
conocimientos que hemos adquirido en el Grado de Disefo y Tecnologias
Creativas. Ademas, ha sido la primera toma de contacto con un trabajo mas
amplio, donde hemos sido participes de todas sus fases, desde la
conceptualizacién y desarrollo, hasta ver su implantacién y distribucién en
fisico, preparandonos asi para poder afrontar estos pasos en el mundo laboral.
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Objetivos de Desarrollo Sostenibles

Alto

Medio

Bajo

No
Procede

ODS 1. Fin de la pobreza.

X

ODS 2. Hambre cero.

X

ODS 3. Salud y bienestar.

ODS 4. Educacion de calidad.

ODS 5. lgualdad de género.

ODS 6. Agua limpia y saneamiento.

ODS 7. Energia asequible y no contaminante.

ODS 8. Trabajo decente y crecimiento
econdémico.

ODS 9. Industria, innovacion e infraestructuras.

ODS 10. Reduccion de las desigualdades.

ODS 11. Ciudades y comunidades
sostenibles.

ODS 12. Produccion y consumo responsables.

ODS 13. Accidn por el clima.

ODS 14. Vida submarina.

ODS 15. Vida de ecosistemas terrestres.

ODS 16. Paz, justicia e instituciones sdlidas.

X | X [ X | X

ODS 17. Alianzas para lograr objetivos.

X

El presente trabajo de fin de grado se puede relacionar con los

siguientes Objetivos de Desarrollo Sostenible:

° Educacion de calidad, puesto que se pretende no solo divertir

con el contenido de la marca, si no informar al alumnado sobre

temas de actualidad relacionados con la universidad.

° Igualdad de género, ya que en una parte del trabajo se ha

pedido la colaboracién del estudiantado y no se ha hecho

ningun sesgo por género. Ademas, desde la marca se utiliza un

lenguaje inclusivo.




En este proyecto, la industria, innovacion y el desarrollo de
infraestructuras se presentan mediante una plataforma para la
difusién, impulsando el desarrollo de la creatividad en dmbitos
artisticos y culturales.

Produccién y consumo responsables, ya que a la hora de hacer
las aplicaciones en fisico se han buscado las opciones de
impresién menos contaminantes; haciendo uso de tintas
vegetales (risografia) y papeles ecoldgicos o reciclados.

Alianzas para lograr objetivos, creando lazos con otros alumnos
y grupos que han favorecido el desarrollo del proyecto y su
materializacién.
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¢Formas parte de la UPV?
118 respuestas

®si
@® No
94,9%

¢A qué comunidad perteneces?

118 respuestas
@ Alumnado
@ Profesorado
@ Otros

|

96,6%

Si eres alumno, ;Dénde estudias?

116 respuestas
@ Facultad de Bellas Artes
@ Otra facultad de la UPV
@ Otra universidad
94%

¢Conoces las revistas de la universidad?
118 respuestas

®si
@® No

83,9%




En el caso de conocer, compartelas con nosotras

8 respuestas

EME
Solo conozco Eme Magazine, pero no publican a nuevos artistas
ANIAV, Sonda, Libro de Artista

No llegé a salir, pero desde la DEFBBAA y parte del profesorado trataron de sacar un fanzine con un
propdsito parecido a este (Huevo Duro) antes de pandemia, pero al final acabé por morir la idea y la iniciativa

NEO2
Yorokobu
En la Escuela de Artes que estuve haciendo bachillerato hacian algo parecido, esa es la tnica que conozco.

Eme magazine creo, del master de produccion artistica

¢Prefieres la version digital o fisica?
118 respuestas

@ Fisica
@ Digital
© Ambas

¢Consideras que la facultad necesita una revista para exponer trabajos del alumnado?
118 respuestas

®si
@® No




¢Qué otros medios de difusion crees que son mas Utiles en la universidad? Marca todas las que

creas.
118 respuestas

Puntos de informacién
Redes sociales de la universidad
Tablén de anuncios

Redes sociales de los propios...
Zonas de exposiciones
Hacer como mercadillos en fec...

1(0,8 %)
1(0,8 %)
1(0,8 %)
1(0,8 %)
1(0,8 %)

Deberian organizarse exposici...
Exposiciones

34 (28,8 %)

110 (93,2 %)
57 (48,3 %)

58 (49,2 %)

77 (65,3 %)

25 50 75 100 125

¢Participarias en el proyecto Nexo?

118 respuestas

®si
@® No

¢En que ambito participarias? Puedes elegir mas de una.

118 respuestas

llustracion

Fotografia

Narrativa

Otro

77 (65,3 %)

37 (31,4 %)

15 (12,7 %)

52 (44,1 %)

20 40 60 80



¢Consumes contenido artistico en Redes Sociales?
118 respuestas

®si
® No

¢Qué red social crees que es la mas adecuada para la difusion de obras artisticas?
118 respuestas

@ Instagram
@ Tiktok
@ Facebook

/ @ Tuiter
@ Otra

¢Qué contenido crees que es mas llamativo?
118 respuestas

@ Storys
@ Posts
@ Videos
@ Reels

¢Sueles responder a las encuestas que se hacen en storys?
118 respuestas

@®si
® No
© Depende de quien la haga




¢Sueles compartir posts de artistas?
118 respuestas

®si
@® No
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PROYECTO. Desarrollo de identidad y aplicaciones digitales ademas de web,
para una plataforma colaborativa de difusidon de contenido artistico.

AUTOR Cristina Maldonado Cajas y Mar Chover Climent
FECHA 01/11/2022

Esquema de Briefing propuesto por la plataforma “Contratar diseiio”

Sobre la empresa

¢éCual es la actividad principal?

La principal funcién de nexo es servir como plataforma comun para los alumnos de la
UPV, en la que se comparten contenidos audiovisuales del dmbito artistico y del disefio
como fotografia, ilustracion, animacion, etc ademas de compartir contenido literario.
Permite conocer compafieros ademas de promover la interaccién y colaboracion entre
ellos.

¢éCual es la estructura de la empresa?

Nexo no presenta una estructura como empresa. Existe la relacion directa entre
participantes y profesionales basada en la colaboracién y la multidisciplinariedad. //
Para la organizacion y la gestion de la plataforma, nexo se divide en: un equipo
encargado de la gestion de contenidos; drea de desarrollo y disefio de soportes fisicos
y web, area de comunicacién y el disefio de soportes digitales y colaboradores y
participantes activos alumnos de la UPV.

¢éCual es el ambito geografico de actuacion de la empresa?
Universitat Politecnica de Vaéncia, Comunidad Valenciana

¢éCual es su publico objetivo?

El publico objetivo de nexo son los estudiantes artistas de la UPV, asi como aquellos
interesados en dmbitos artisticos y creativos. Una comunidad comprometida en la
participacion.

¢éCuales son sus valores fundamentales?

Se busca que la marca creada vaya en consonancia con los valores que representa la
Universitat Politécnica de Valéncia, entre ellos la innovacién, el compromiso con el
medio ambiente, la inclusién y la creatividad.



Sobre el mercado

¢Que posicionamiento tiene la empresa en el mercado?

Se posiciona dentro de un marco diferenciador dentro de este sector. Se presenta
como una marca innovadora, creativa y multidisciplinar, que ofrece oportunidades de
visibilidad y espacio de expresién a la comunidad universitaria.

éCual es la competencia directa?

En el ambito universitario, no se encuentran referencias de revistas similares a lo
planteado en este briefing. A pesar de ello, existen dos publicaciones digitales: en el
ambito de la difusidén, EME Experimental Ilustration, Art & Design, una plataforma
centrada en la ilustracion el arte y el diseio; y, otra revista de investigacion en las artes
visuales orientada en una vertiente artistica practica, tedrica y estética del arte y la
cultura contemporanea, que es ANIAV.

¢Cual es la competencia indirecta?

En el ambito de la difusion de contenido artistico de artistas emergentes, podemos
encontrar a plataformas que estdn bastante establecidas como pueden ser Neo2
Magazine, Recreo Valencia Art Book Fair, Flamantes o Arts Libris.

¢Como ha evolucionado el mercado en los ultimos anos?

Actualmente se busca que las marcas puedan ser muy completas, por lo que se plantea
gue estas puedan adaptarse a aplicaciones fisicas y digitales. Hoy en dia ha habido una
vuelta de la preferencia por tener las aplicaciones de la marca en fisico ya que aporta
cercania y exclusividad. Todo esto sin dejar de lado su adaptacion a soportes digitales
que facilitara que llegue a mas publico.

Sobre el encargo

¢éPor que ha surgido este proyecto?

La Universitat Politécnica de Valéncia, esta siempre en constante evolucién y
crecimiento, es por esto que busca impulsar nuevas iniciativas que promuevan la
participacion de la comunidad universitaria.

¢Que aporta este proyecto a la empresa?

Favorece la difusion de proyectos realizados por el alumnado, aportando una vision
positiva a la universidad y dando a su vez respuesta a las necesidades de una parte de
la comunidad universitaria; que busca promocionar su obra artistica.

éQue debe ser entregado?



La finalizacién del proyecto incluird el analisis de la competencia directa e indirecta a
nivel grafico; la creacion de la identidad visual de la nueva marca (valores,
personalidad, nombre, paleta cromatica, elementos graficos, comunicacién);
aplicaciones digitales como la creacion de un perfil en Instagram y la pagina web
adaptada a ordenador y movil; aplicaciones fisicas como carteleria y una version fisica
de la primera edicién; y por ultimo, un manual de estilo que defina toda la marca e
implementaciones en futuras ediciones.

éQue se quiere lograr con este proyecto?

Generar impacto, motivar las inquietudes, la creatividad del estudiantado y la
colaboracién del mismo, creando un espacio en el que puedan conocer a sus
compafieros y exponer proyectos personales.

¢Que queremos ser?
Ser lider entre las revistas universitarias, que apuestan por la participacién de la
comunidad.

¢Cuando deberia estar listo el proyecto?

El plazo del proyecto comprende desde la presentacidon de este briefing, hasta la
presentacion de la marca a través de un evento abierto a todo el alumnado, el dia 8 de
junio de 2023. En dicho evento, se podran visionar todas las aplicaciones realizadas.
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nexo

Manual de uso de marca




La revista creada por el alumnado, para el alumnado.



nexo

Manual de uso de
marca

En el presente manual de uso y estilos, se
recogen las caracteristicas que compren-
den la identidad visual de nuestra marca, lo
que nos permite diferenciarnos y ser Nexo.

El principal objetivo de este documento es
recoger |los valores, atributos y la esencia
de la marca, para que futuras ediciones de
la misma puedan hacer un uso correcto de
oS recursos que hemos creado.

Es decir, vamos a presentar el universo que
se ha creado para Nexo y que se puede
aplicar a una gran variedad de plataformas
y seguir siendo reconocibles.

Manual de uso de marca

V 4

Indice

Qué es nexo Identidad Visual
Sobre nosotros. Logotipo
Proposito, mision y vision Versiones
Valores Negativo
Nombre Construccion

Area de respeto
Reduccion
Paleta cromatica
Usos incorrectos
Paleta cromatica

Tipografia

Comunicacion

Fotografia
llustraciones
Verbalizacion

Reticulas
Aplicaciones
Fisicas

Digitales
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Qué es Nexo sobre nosotros / proposito mision y vision /
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nexo

Qué es Nexo
Sobre nosotros

Nexo nace de la necesidad de crear un es-
pacio para la expresion artistica.

Somos una revista colaborativa y sensibili-
zada con el medio ambiente, que pretende
crear un espacio comun para la visibiliza-
cion de trabajos realizados por el alumnado
de la Universitat Politecnica de Valencia.

Pretendemos ser mas que una simple pu-
blicacion, queremos volver a los origenes
de la impresion y crear publicaciones que
adopten un valor coleccionable, incluyendo
ademas una version en digital.

Nuestra intencion es romper con el concep
to establecido de revista y ser un referente
donde los alumnos puedan sacar su lado
mas creativo.

Manual de uso de marca




nexo

Qué es Nexo
Propoésito, mision y vision

Nuestra mision. Queremos ser la revista de

confianza a la que los alumnos de la Univer-
sitat Politecnica de Valencia puedan acudir

para darse a conocer al mundo e informar-

se de las ultimas novedades.

Nuestra vision. Desde Nexo, queremos
apuntar alto y llegar a convertirnos en un
referente entre las revistas universitarias.

Manual de uso de marca
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Qué es Nexo
Nuestros valores

Calidad

Cuidamos cada detalle de nuestaras pu-
blicaciones, para dar al alumnado el mejor
contenido.

Sostenibilidad

Estamos 100% comprometidas con el me-

dio ambiente, nuestras publicacaciones se

realizan de manera que generemos los me-
nos residuos posibles. Buscando las técni-

casy los acabados mas respetuosos con el
medio ambiente.

Accesibilidad

Una revista al alcance de cualquier persona
que quiera conocer el trabajo de nuestros
colaboradores.

Manual de uso de marca

Educacion

Somos una fuente confiable, que se man-
tiene al dia de todas las novedades de |a
UPV.

Libertad

Ligada estrechamente con la creatividad,
damos rienda suelta a que nuestros cola-
boradores se dejen guiar por el corazon
y creen o gue quiera. Queremos sacar €l
maximo potencial de todos.

Comunidad

Mas alla de una simple revista, somos un
grupo de personas unidas por la emocion
de crear, experimentar y compartir.
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Qué es Nexo
Nuestro nombre

. Qué significa Nexo? Es un elemento que
sirve de union o relacion.

Se eligio este nombre principalmente por
su significado; ya que es exactamente o
que buscabamos ser la union entre el alum-

nado y gente que busque descubrir el tra-

bajo de nuevos artistas. Del Lat. /Nexus/

A demas, se suman los aspectos técnicos

de la palabra, su composicion corta que fa-

cilitara su uso y adaptacion a distintos so- ’|
portes. Al integrar una x en su composicion

hace que este sea un elemento con el que,

podemos jugar y darle dinamismo a Nexo.

-lemento que sirve de union o relacion.
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Identidad visual logotipo / paleta cromatica /
/ tipografia/



nexo

[dentidad visual
Logotipo

El logotipo de Nexo, es su carta de presen-
tacion.

Presentamos la version principal que es la
palabra completa, junto a unas versiones
mas experimentales para aplicaciones me-
nos formales, donde la X de nexo se con-
vierte en un elemento dinamico que se va
alternando en diferentes tipografias.

Junto a estas se expone la reduccion del lo-

gotipo, que queda reservado a formatos de
menor tamano.

* Cabe destacar que estos logotipos no pueden ni
deben distorsionarse o modificarse. Las versiones
que pueden modificar la x, deben seguir la cons-
truccion del logo principal y Unicamente puede
cambiarse dicha letra.
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nexo X




nexo

|dentidad visual
Logotipo Negativo

AqQui 0os presentamos las pruebas en nega-
tivo del logo, esto nos ayuda a verificar que
la tipografia elegida es legible y funciona
tanto con fondos oscuros y claros.

Manual de uso de marca
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[dentidad visual
Logotipo Construccion

La version principal del logotipo es la pala-
bra Nexo al completo, en la tipografia Infra,
en el peso medium. Como podemos ver en
la construccion la tipografia se ha modifi-
cado manualmente para que todas tengan
la misma altura. Esta norma debe cumplirse
de igual manera cuando se intercambie la x
por la de otra familia tipografica.

Para la version reducida se ha simplifica-
do al uso de la letra X, caracteristica de la
marca. Manteniendo de igual manera, la ti-
pografia Infra en su peso medium para que
haya cohesidn con su version principal.

Valor de X

X

Manual de uso de marca
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ldentidad visual

Logotipo Area de respeto 2x

El area de respeto es el espacio minimo

que se ha de dejar entre cualquier elemen-
to y nuestro logotipo. Esta distancia es muy
importante ya que favorece la legibilidad y

la presencia del logotipo.

Valor de X

X

1x
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[dentidad visual
Logotipo Reduccion

Estos tamanos aqui representados, son 10s
indicados para que el logotipo pueda fun-
cionar bien y seguir teniendo la mayor legi-
bilidad.

Las medidas de las versiones estan indica-
das en milimetro y son las recomendadas
para versiones en fisico y en digital.

Manual de uso de marca

nexo

30 mm / 85 px

nexo

15 mm / 45 px

X

10 mm / 30 px

X

5mm /15 px
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|dentidad visual
Logotipo usos incorrectos

Aqui presentamos ejemplos de un mal uso
del color y nuestro logotipo. Si se decide
modificar el color o deformar el logotipo se
acabara con la coherencia corporativa.

El correcto uso del logotipo vy el color debe-
ra ser en base a este manual de estilo.

Manual de uso de marca
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nexo X0 NEXO
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13



nexo

ldentidad visual
Paleta cromatica

El color en Nexo en esta concebido para
que cada edicion pueda ser representado
por un color caracteristico de la risografia,
que a la vez jugando con sus opacidades
crea un amplio abanico de posibilidades.

De esta manera se podra distinguir de un
solo vistazo quée edicion es, ademas de
aportar mas dinamismo y diversidad a la
Imagen de la marca.

Combinan con blanco o negro para generar
contraste.

* Cabe destacar que, en las impresiones risogra-
ficas la superposicion de las tintas, da lugar a un
amplia gama de colores y combinaciones.
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RGB
61, 85, 136

CMYK
100, 65,1, 17

HEX
3D5588

RGB
255,108, 47

CMYK
0, 58, 82,0

HEX
FFEC2F

RGEB
241, 80, 96

CMYK
0, 67,60, 5

HEX
F15060

RGB
255, 72,176

CMYK
0, 72,31,0

HEX
FF48B0

RGB
0, 131,138

CMYK
100, 1, 40, 7

HEX
OO0838A

RGB
04, 112, 96

CMYK
96, 7, 80, 33

HEX
407060

RGB
118, 91, 167

CMYK
61, 73,0, 0

HEX
(65BATY
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ldentidad visual
Paleta cromatica

En esta primera edicidon de Nexo hemos
decidido apostar por un azul, en concreto
el denominado en risografia como federal
blue. (RGB: 61, 85, 136). Este color se utiliza-
ra para el logotipo y sus versiones, a demas
se escogio, para generar cohesion entre to-
dos los formatos a los que se ha aplicado la
marca.

Las versiones fisicas estaran impresas en
un papel reciclado y en risografia, una de
las técnicas mas sostenibles de impresion.
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100%

RGB
61, 85, 136

CMYK
100, 65, 1, 17

HEX
3D5588

12%
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|dentidad visual
Tipografia

La tipografia de Nexo es la fuente Infra
creada por Gabriel Richter.

Es una fuente sin serifa, con terminaciones
geomeétricas que conviven con algunas for-
mas redondeadas. Estas dos caracteristicas
hacen gue sea una tipografia con un carac-
ter profesional y amigable. Cuenta con diez
pesos diferentes y su version en cursiva, lo
que la hace muy versatil a la hora de apli-
carla a diferentes formatos, tanto fisicos
como digitales.

Su composicion y adaptabilidad hacen que
sea la tipografia indicada para que Nexo
pueda ser dinamica y elegante a la vez que
duradera en el tiempo.

A su vez se hace uso de los signos de pun-
tuacion y simbolos que completan el uni-
verso tipografico de Nexo.
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Infra medium

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg
Hh li Jj Kk LI Mm Nn NAi
Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu
Vv Ww Xx Yy Zz

01234567897l

Infra black

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg
Hh li Jj Kk LI Mm Nn Ni
Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu
Vv Ww Xx Yy Zz

0123456789;?i!

16

Infra light italic

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh
Il Jj Kk LI Mm Nn Ni Oo
Po Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww
XX Yy LZ

01234567897

Infra regular

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg
Hh li Jj Kk LI Mm Nn Nf
Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv
Ww Xx Yy Zz

0123456789;7]
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|dentidad visual
Tipografia usos

Los simbolos e iconos forman parte de la
identidad caracteristica de la marca.

El uso de las flechas en todos sus pesos y
direcciones cobra importancia tanto en
soportes fisicos como digitales.

Simbolos como corchetes; signos de ex-
clamacion / interrogacion; comillas; barras,
etc.

Su uso es relevante a la hora de dar cohe-
sion a la identidad visual.

Manual de uso de marca
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Comunicacion fotografia / |
/ verbalizacion / retic

stracion /
as /
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Comunicacion
Fotografia

Nuestra fotografia es cercana y costum-
brista. Queremos que sea un modo de co-
nexion con el publico, representa los valo-
res de libertad creativa, de accesibilidad y
comunidad.

Son fotografias tomadas en escenas co-
tidianas, con principal interes en captar la
esencia de las personas de manera natural,
cuentan con un retogue en el que se adap-
tan al cromatismo de la marcay se les ana-
de un toque sutil de grano para dar la sen-
sacion de pelicula de carrete antiguo.

Manual de uso de marca
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Comunicacion
llustracion

Para las ilustraciones nos decantamos por
el estilo vectorial, esto se debe a que es-
tas ilustraciones sirven de apoyo a la marca
para comunicar informacion importante.

Las ilustraciones se mantendran o mas lim-
pias posibles, utilizando colores planos. Si
el fondo es blanco, la ilustracion se aplicara
en azul y si el fondo es azul, la ilustracion
adoptara el blanco.
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presentacion - nexo

PRESENTACION NEXO &

9 & & Z nosotrxs
& A

O

N

Informacién

Entrada facultad de semicirculo
Bellas Artes

EL PROCESO CREATIVO /
UPDATE /NEXO

NOSOTRAS

web

-

sobre nosotras - tfg

Di -

textos.id presupuesto

imprenta

daytoday.jpg

colaboradores ﬁ
redes sociales i

memaoria

cartelVijpg carelV22 jpg

F—

calendario.jpg

MARZO!!

3

CALENDARIO NEXO 2023

J
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Comunicacion
Verbalizacion

Para la comunicacion verbal de la marca, se
usa un lenguaje inclusivo sin diferenciacion
de género. Un tono cercano en el que siem-
pre se habla en primera persona del plurar,

creando asi union con la comunidad.

También, en redes sociales se usa un tono
desenfadado y divertido, haciendo uso de
emoticonos para darle ese tono juvenil.
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GUIA D
ENCHUFES
DE LA FACU
DE BBAA A

No sabias que la necesitabas
hasta que la has visto ;)

/ cada enchufe

2

° nexo.colaborative

nexo.colaborative ; A qué tU también pensabas que habia
menos &5 ? Aqui os dejamos un mapita de todos los
enchufes disponibles de la facu. Pasalo a tus amig@s que
seguro gue les sirve!

Buen finde!!§-§

18 sem

angelinakolarova demasiado necesario!! §

18 sem Responder

ycliment00 Gracias, no tenia ni idea...saludoa @y

18 sem Responder

ycliment00 &2 &3 &5 saludos

18 sem Responder

sanlopeli Me encanta,es una gran idea

18 sem 1Me gusta Responder

estrellaagracia que puntazo! No lo sabia $

18 sem Responder

reeeseeh Que grandes

18 sem Responder

Qv

m Les gusta a ycliment0O0 y personas mas
FEBRERO 10

@ Afade un comentario...
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Comunicacion
Reticulas web

Para la reticula web de Nexo hay que te-
ner en cuenta las divisiones de pagina en 6
secciones verticales, con la posibilidad de
dividirse en 12 o agruparese en 3.

X

Manual de uso de marca
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Comunicacion
Reticulas web

Para la reticula web version movil de Nexo
hay que tener en cuenta la division de la
pagina en 12 secciones horizontales.

Manual de uso de marca
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Comunicacion
Reticulas revista

Para mantener la unidad en soportes de
todo tipo de tamanos, se dividen las pa-
ginas en 4 secciones horizontales, con un
margen proporcional 1/8 de la seccion.

*Para portadas, se mantiene la reticula di-
vidida en 4 secciones horizontales, con la
posibilidad de anadir una reticula propia en
el interior.

X

Manual de uso de marca
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Comunicacion
Reticulas carteleria

Para la reticula en soportes impresos como
los carteles, hay que tener en cuenta las
divisiones de las paginas en 4 secciones.
Tanto en formatos verticales como
horizontales.

Manual de uso de marca

25



nexo

Manual de uso de marca

Aplicaciones digitales redes sociales / newsletter /
/ plataforma web /
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Aplicaciones digitales
Redes sociales

Ejemplos de publicaciones, alternando
fotografia e ilustracion para la plataforma
Instagram.
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Knexo.colaborative

Panel para profesionales

Editar perfil
AGENDA Day to day!

46 321 309
Publicacio...  Seguidores  Siguiendo
nexo
Revista

PROYECTO DE REVISTA COLABORATIVA PARA LA UPV

521 cuentas alcanzadas en los ultimos 30 dias.

GENERACION [
ESPONTANEA

\

Compartir

CONVOCATORIA

nexo DAY TO DAY 2

PRESENTACION DE LA

\TAFORMA NEXO,,
REVISTA COLABORATIVA

sobre nosotras - tfg

‘‘‘‘‘‘‘‘

yyyyyyyyyy

eeeeeeeeeeee

° nexo.colaborative

‘:’ nexo.

EL PROCESO CREATIVO /
UPDATE /NEXO

pruebas'd e impresjon!

& IMPRENTA NO

® Qv a ® Q

View all 1 w all1

COLABORADORES
V/ DIGITAL
NEXO 2023

Qv N

nexo.colaborative
View all 145 comments

colaborative

SOTRAS

7 [

nexo.cola’ ° nexo.colaborative es« Yo0.cola’ ° nexo.colaborative

/

SEMANA SANTA 7

abril 2023 #;

nexo.colaborative
View all 145 comments

W/

-«

QY

° nexo.colaborative

MARZO!!

31

CALENDARIO NEXO 2023 )

® QY a

axo.colal

aw all 14 nexo.colaborative

BLOQUEO
CREATIVO

TIPS PARA SALIR
DEL BUCLE!!

® Qv

nexo.colaborative
View all 145 comments
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Aplicaciones digitales
Redes sociales

Ejemplos de stories para la plataforma
Instagram.

AGENDA CULTURAL
/ ABRIL

nhexo.colaborative

INSPIRACION + DIA A DIA

| edicién nexo, day to day

/ 3 trabajos por persona,
maximo

/ 6 personas publicadas en
la versién fisica (en la ver-
sion digital habra mas per-
sonas)

/ version fisica en risografia
/ temética: day to day,

cosas que nos inspiran;
BASES olores, sabores, recuerdos.

ESTOS DIAS DAREMOS A CONOCER A LAS PERSONAS QUE
PARTICIPARAN EN LA REVISTA FISICA Y DIGITAL.

PASATE POR NUESTRO PERFIL PARA CONOCER MAS SOBRE
ELL@S!

PRESENTACION DE

COLABORADORES s
DE LA |

| EDICION.

@ ( )

28
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Aplicaciones digitales
Newsletter

/n exo

Ejemplo de newsletter en formato movil y
formato escritorio.

iBienvenidx a la
newsletter de nexol

nexo
Estamos encantadas de tenerte aqui,

. . como ya sabras nexo es una revista
iBienvenidx a la colaborativa con publicacion anual que
newsletter de nexo! quiere dar a conocer el trabajo del

alumnado de la Universitat Politécnica
de Valéncia.

Al suscribirte recibirds contenido
exclusivo antes que nadie ;), gracias por
apoyarnos y por hacer este camino con
nosotras.

Puedes ir a nuestra web y ver la

Estamos encantadas de tenerte aqui, como ya | Edicidn de Nexo, day to day. Con mas
sabrds nexo es una revista colaborativa con de 20 colaboradores y grupos de
publicacion anual que quiere dar a conocer el ., , L, .
trabajo del alumnado de la Universitat Generacion Espontanea. jA la proxima
Politécnica de Valéncia. puedes aparecer tul

Al suscribirte recibirds contenido exclusivo
antes que nadie ;), gracias por apoyarnos y por
hacer este camino con nosotras.

Puedes ir a nuestra web y ver la
| Edicién de Nexo, day to day. Con mas de 20 web nexo
colaboradores y grupos de Generacién

Espontanea. jA la préxima puedes aparecer tu!

web nexo Bases convocatoria Nexo |

Bases convocatoria Nexo Il
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Aplicaciones digitales
Plataforma web/escritorio

Home page o pagina de inicio de la web de
Nexo, con enlace:

https:/nexocolaborative.wixsite.com/nexo

Manual de uso de marca

day to day
galeria

quienes somos
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Aplicaciones digitales
Plataforma web/escritorio

Secciones de la plataforma web version
escritorio

1. Home page
2. Quiénes somos
3. Seccion individual de artista

4. Day to Day Edicion |

Manual de uso de marca

nexo’

day to day
galeria

quiénes somos

N maria teresa

@mteresa_sm

“A través de la ventana del pasillo"

Holal Soy Teresa. Estudio Disefio y Tecnologias
creativas, y me fascina la fotografia analdgica y
el disefio editorial, suefio con dedicarme a ello
)
Me encanta experimentar cuando creo un pro-
yecto, combinando los elementos visuales y ti-
pogréaficos, y empleando distintas técnicas
para crear experiencias de lectura diferentes y
Unicas. Me gusta mucho aprender de la gente
que me rodea, que es la que me inspira a
diario. Si te apetece, puedes echarle un ojo a
lo que hago :) Nos vemos pronto!

galeria

(o Jce

Holal ;)

Somos Cris y Mar, amigas y estudiantes,
casi graduadas, del grado de disefioy
tecnologias creativas.

Nexo es nuestra propuesta de TFG, pero
no solo queriamos dejarlo ahi. Queremos
convertir esta plataforma en un espacio
comun de la UPV donde podais compartir
todo vuestro talento.

Puedes contactarnos a través del mail
nexo.colaborative@gmail.com

day to day

La primera edicién de NEXO va dedicada a
las pequefias cosas del dia a dia que nos
inspiran. Un olor. Un sabor. Un recuerdo.
Una persona. Un viaje. Una sensacion. Una
cancion. etc.

Disfruta de fotografias, videos, animacio-
nes, ilustraciones y narrativa combinadas
con obras de 20 alumnos artistas de la
universidad! Pincha en cada nombre y
descubrel!

alicia esteso

illa climent
arianne garrido
reanymarte
jerénimo garcia
paola blasco
esther alias
galarbara

kazimi gallery
nereida

maria teresa
mosana

adrian juarez
mruferte

lorena cuevas
club de animacion
toma uno upv
alvaro sanmartin
marcela fernandez

V|
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Aplicaciones digitales
Plataforma web/movil

Secciones de la plataforma web version
movil

1. Home page

2. Day to Day Edicion |

3. Quiénes somos

4. Seccion individual de artista

5. Seccion individual de artista

s

0
©)
-
O
%
0
()
-
O
S
O

day to day
galeria

esther alias
galarbara

kazimi gallery
nereida

maria teresa
mosana

adrian juarez
mruferte

lorena cuevas
alvaro sanmartin
marcela fernandez

club de animacién
toma uno upv

day to day

La primera edicién de NEXO va dedicada a las
pequeas cosas del dia a dia que nos inspiran. Un
olor. Un sabor. Un recuerdo. Una persona. Un viaje.
Una sensacion. Una cancién. etc.

Disfruta de fotografias, videos, animaciones,
ilustraciones y narrativa combinadas con obras de
20 alumnos artistas de la universidad!

Holal ;)

Somos Cris y Mar, amigas y estudiantes,
casi graduadas, del grado de disefio y
tecnologias creativas.

Nexo es nuestra propuesta de TFG, pero
no solo queriamos dejarlo ahi. Queremos
convertir esta plataforma en un espacio
comun de la UPV donde podais compartir
todo vuestro talento.

Puedes contactarnos a través del mail
nexo.colaborative@gmail.com

esther alias
@estheralias_

" Transferir y tender "
Un proyecto multidisciplinar de varias obras que tiene ...

Read more

galeria

paola blasco
@paolablasco

Analogicas de Benidorm. Analogicas de un verano en
Italia y Francia. Mi abuelo en b/n.

galeria
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Aplicaciones fisicas carteleria / fanzine /
/ tarjetas / papeleria corporativa / pegatinas /
/ identificadores / bolsa reutilizable /
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Aplicaciones fisicas
Carteleria

nexo DAY TO DAY A 08.06.23

11:30 - PASILLO ENTRE EL SEMI'Y CONSERJERIA

RE)HSTA COLABORATIVA
~ [FOTOGRAFIA, ILUSTRACION, NARRATIVAS}

% VENY RECOGE TU FANZINE DE RECUERDO!
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Aplicaciones fisicas
Fanzine

-
s N
s e A0
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Aplicaciones fisicas
Fanzine

JARDI
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Aplicaciones fisicas
Tarjetas de visita




nexo Manual de uso de marca 38

Aplicaciones fisicas
Papeleria corporativa
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Aplicaciones fisicas
Pegatinas
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Aplicaciones fisicas
ldentificadores
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artista

nexo
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Aplicaciones fisicas
Bolsa de tela







ANEXO V

NEXO II: DISENO DE IDENTIDAD VISUAL Y
CAMPANA EN REDES SOCIALES

RESOLUCION PC_ACTS 2023

Presentado por Cristina Marcela Maldonado Cajas
Tutora: Beatriz Herraiz Zornoza
Co-tutor: Carmelo José Gabaldon Lopez

Facultat de Belles Arts de Sant Carles
Grado en Diseiio y Tecnologias Creativas
Curso 2022-2023



UNIVERSITAT
POLITECNICA
DE VALENCIA

VICERRECTORADO DE ARTE, CIENCIA,
TECNOLOGIA Y SOCIEDAD

PC_ACTS 2023

Propostes culturals d’art, ciéncia, tecnologia i societat
Propuestas Culturales de Arte, Ciencia, Tecnologia y Sociedad

Reunida la Comissié Avaluadora de les PC_ACTS 2023 el dia 11 de gener del 2023, formada per
Salomé Cuesta Valera, vicerectora d’Art, Ciéncia, Tecnologia i Societat; Maria José Martinez de
Pisén, directora de I'’Area d’Accié Cultural; Roser Colomar Palazén, especialista en art
col-laboratiu; Inmaculada Romero Gil, especialista en ciencia oberta; Albert Gonzalez Farras,
representant de la Delegacié d’Alumnes, i Lola Gil Collado, técnica de I’Area d’Accié Cultural,

Reunida la Comision Evaluadora de las PC_ACTS 2023, el dia 11 de enero de 2023, formada por
Salomé Cuesta Valera, vicerrectora de Arte, Ciencia, Tecnologia y Sociedad; Maria José Martinez
de Pisén, directora de Area de Accién Cultural; Roser Colomar Palazdn, especialista en arte
colaborativo; Inmaculada Romero Gil, especialista en ciencia abierta; Albert Gonzalez Farras
representante de la delegacion de alumnos y Lola Gil Collado, técnica del Area de Accién Cultural,

RESOL:
RESUELVE:

Concedir a les propostes que a continuacio es detallen les quantitats seglients:
Conceder a las propuestas que a continuacién se detallan las cantidades siguientes:

Sol-licitant Activitat proposada Quantitat
solicitante Actividad propuesta Cantidad
Badia Andrés, Hugo YUTalks 2023 1.500 €
Benimeli Andreu, Francesc Xavier Crea i recicla 2023 600 €
Bosch Roig, Maria del Pilar llumina el pasado. IRP con la Comunidad 1.500 €
Cabrera Fausto, Ivan Industria, innovacio i expressio artistica 1.200 €
Chover Climent, Mar Nexo. Revista colaborativa

500 €

Vicerrectorado de Arte, Ciencia, Tecnologia y Sociedad
Universitat Politécnica de Valencia

Edificio 3A. Camino de Vera, s/n, 46022 Valencia

Tel. +34 96 387 96 84, ext. 79684

vacts@upv.es

www.upv.es/vacts

CAMPUSHABITAT5U

VLC/

CAMPUS

VALENCIA, INTERNATIONAL
CAMPUS OF EXCELLENCE




UNIVERSITAT
POLITECNICA
DE VALENCIA

VICERRECTORADO DE ARTE, CIENCIA,
TECNOLOGIA Y SOCIEDAD

Collado Cerverd, Francisco

La Guerrilla de I'AGLA

1.100 €
de Dato, Pasquale La huerta (es)casa. Estrategias de recuperaciény
difusion de los valores de la huerta de Valencia 1.500 €
Flérez Torres, Alejandra Micro-cortos animados para el proyecto Healthy
Loneliness 1.000 €
Gallego Albiach, Victor BIO & URBE: una dimensién gris, verde y azul 880 €
Garcia Lopez de Andujar, Vanesa Patrimonio ferroviario y sociedad. Una instalacién
participativa 1.500 €
Garcia Prosper, Beatriz Investigacion y Disefio para el cambio
P gaclony P 1.500 €
Giménez Chornet, Vicent Patrimoni Ocult 2023
700 €
Gonzalez Moll3, Jorge RetréPolis Valencia 2023
& 1.500 €
Khvostenko, Kateryna Festival de Cultura de Ucrania
Y 1.500 €
Larios de Medrano Gutiérrez, Ana ALCOI PRECIOS. Reutilizar el pasado para redisefiar el
futuro 1.407 €
Margués Orero, Pablo Su-ro
a 997¢€
Martinez Toran, Manuel Benito Artesania y Ciencia
y 1.500 €
Mas Navarro, Adrian Laboratorio Ciudadano 23
1.500 €
Merli Gimeno, M2 Josep Dia del Llibre a les biblioteques de la UPV 2023
1.500 €
Moral Martin, Francisco Javier 22 Certamen Internacional ODS en Corto
1.500 €
Moreno Navarro, Maria Salomé Una tarde en la 6pera
P 800 €
Polyakova Nesterenko, Oksana Proyecto cultural Perekhrestya: los lazos histéricos de
Ucrania y Espaia 1.499€
Puche Garcia, Violeta Algame el cielo!!
& 1.000 €
uintana Gallardo, Alberto Dialécticas Politécnicas, ensayos sonoros
Q y 1.000 €

Vicerrectorado de Arte, Ciencia, Tecnologia y Sociedad

Universitat Politécnica de Valéncia
Edificio 3A. Camino de Vera, s/n, 46022 Valencia
Tel. +34 96 387 96 84, ext. 79684

vacts@upv.es

www.upv.es/vacts

VLC/
CAMPUS

CAMPUSHABITATSU

VALENCIA, INTERNATIONAL
CAMPUS OF EXCELLENCE

** * **
«f
EMAS

verificada
REGNG ES.CV-000030



UNIVERSITAT
POLITECNICA
DE VALENCIA

VICERRECTORADO DE ARTE, CIENCIA,
TECNOLOGIA Y SOCIEDAD

Staiano, Anna Maria

Queer models. Autorepresentaciones torcidas

850 €

Trujillo Guillén, Macarena

Matematicas en danza

1.500 €

La vicerectora d’Art, Ciéncia, Tecnologia i Societat
La vicerrectora de Arte, Ciencia, Tecnologia y Sociedad
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