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O1.
Campana de lanzamiento

INDENTIDAD VERBAL / CARTELERIA / RETICULA / TIPOGRAFIA / CROMATISMO / SISTEMA DE ILUSTRACION / RESULTADO FINAL / SIMULACIONES



LoomUp Manual de comunicacion / Campaia de lanzamiento - Identidad verbal

Identidad verbal More than a garment, more than a brand.

Para la camparfia de lanzamiento, asi como en las
demas aplicaciones, la marca cuenta con una
serie de slogans con el fin de potenciar sus valores

e ohona. | PIco conecte de unamaners We believe 1n a closet that evolves with you.

Se transmitira la idea de creatividad y dinamismo,
el compromiso con la evolucion y la adaptacion
continua de las prendas mediante el uso de un

combumidor Refejanco & vez i fosori de We add value to the clothes that we own, versioning

remmm— them with different collections and customization.
The result: an unique garment that has it’s own
1dentity:.

We are a swirling creative brand, in constant
change tailored to you.



LoomUp Manual de comunicacién / Campafia de lanzamiento - Carteleria

Carteleria 1

En las siguientes paginas se encuentran las
distintas plantillas de aplicacion que se utilizaran
en los carteles de la campafia de lanzamiento.

Prestaremos especial atencion a la adaptacion de
la tipografia, el uso de la paleta corporativa y
demas sistemas graficos para crear una
comunicacion eficaz y atractiva.

Loom Up tiene 3 tipos de carteles en su campafia
de lanzamiento:

1. Carteleria de identidad verbal.
2. Carteleria fotografica.
3. Carteleria de coleccion.



LoomUp Manual de comunicacion / Campafia de lanzamiento - Carteleria - De identidad verbal - Reticula - Tipografia

Carteleria de identidad
verbal

En ella se muestra la identidad verbal de la marca,
apelando de forma directa al publico. Destaca la i1 12
tipografia por encima de la ilustracion y el color. ' '

Reticula

La identidad verbal en la camparfia de lanzamiento
de Loom Up deberia estar aplicada respetando la We add value to the

reticula mostrada en el ejemplo. clothes that we
own, versioning

. , th ith diff t
11. Los mensajes extensos se colocaran centrados em with differen More than a

collections and
a la izquierda, dejando el mensaje final mas grande costumization. garment, nore than
que el inicio. a brand
1.2. Los mensajes cortos, iran alineados en el THE RESULT:
centro, dejando espacio arriba para su :
correspondiente ilustracion. AH umqu‘a

garment that has
it’s own identity
Tipografia

La tipografia y las normas de uso de esta se
encuentran en el Manual de marca de Alba
Martinez. Los detalles en cuanto a la carteleria son
los siguientes:

11 Se utilizaran para textos largos la mezcla de la
Acid Grotesk con la Times Now. Esta ultima se
variara a su vez con tipo en italica y manuscrita.

1.2 En textos cortos y centrados se utilizara Acid
Grotesk junto con algunas letras manuscritas.



LoomUp Manual de comunicacién / Campafa de lanzamiento - Carteleria - De identidad verbal - Cromatismo

Cromatismo

En cuanto a los colores utilizados en |la carteleria
de la identidad verbal, se utiliza la paleta
corporativa de la marca.

Dado que esta es nuestra primera campafia, es i 1.2 13
crucial que en el primer acercamiento al publico

utilicemos la mayoria de los elementos distintivos LoowUp costumgamansQioomupsy
de nuestra marca. De esta manera, a medida que

pasa el tiempo, estos recursos se internalizaran y

nuestros clientes se familiarizaran con ellos de

manera natural y duradera.

El color utilizado en el texto siempre sera el negro e ea e e
(#161615). Excepto en el caso 1.3, el cual el color del clothes that we
texto sera del blanco corporativo (#f6f6f6). own, versioning
them with different More than a _
Los colores de las bandas superiores siempre mgfm”?”ﬁ;.a’;d garment, »nore than Adding value to th¢
seran el azul (#9cbde3) o el amarillo (#faf29d). Si el e S N clothe¢we own
color del fondo es negro, las bandas horizontales
desaparecen. THE RESULT:
An uniqug

X En ninglin caso se pondra el fondo de algun
color, Unicamente se utilizaran el blanco o el negro. garment that has

it’s own identity s .

FeEeEning o ¢reme Hiade SEnINg Lo Creae




LoomUp Manual de comunicacion / Campaia de lanzamiento - Sistema de ilustracion

Sistema de ilustracion

Realizamos una variedad de ilustraciones amables
y divertidas. Aunque sean distintas entre si, todas
ellas transmiten un sentimiento cercanoy
simpatico en comun.

El estilo de ilustracion se caracteriza por formas
redondeadas y amigables, con trazos que evitan la
perfeccion y la pulcritud intencionalmente. A pesar
de ello, todas las figuras logran encontrar un
equilibrio armonioso. Esta actitud evoca una
sensacion de espontaneidad, audacia y
creatividad, apelando al arquetipo del creador.

La mayoria de las ilustraciones resultan ser manos,
personificadas con ojos. Acercandose a esa parte
mas humana y participativa que tiene Loom Up, ya
que sin las personas y su colaboracion, la marca
no podria funcionar.

Estas ilustraciones se aplican también a otras
aplicaciones tales como pegatinas o packaging.




LoomUp Manual de comunicacion / Camparia de lanzamiento - Construccion

Rotulador

Construccion “

A la hora de realizar el dibujo se utilizara el pincel
Rotulador de Procreate. Este pincel nos permitira
realizar trazos irregulares mas facilmente.

El segundo paso sera vectorizarlo, ya que nos dara
un resultado final mucho mas acabado y limpio.
Ademas, nos permitira cambiarle el color.




LoomUp

Uso incorrecto

En ningun caso se utilizaran colores para rellenar
las ilustraciones, ni se aplicaran colores distintos al
negro o blanco en los bordes.

Manual de comunicacion / Camparfa de lanzamiento - Uso incorrecto
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LoomUp

Resultado final

Manual de comunicacion / Camparfa de lanzamiento - Carteleria - De identidad verbal - Resultado final

Loow{Up

We add value to the
clothes that we
OWn, Versioning
them with different
collections and
costumization.

THE RESULT:

An uniqug
garment that has
it’s own 1dentity

Adding value to th¢
clotheQwe own

LoomUp

Redesigning to create

SO AT R FTM DERA T

More than a

garment, »ore than
a brand

_l.::l-thp

Bl 1K ey
Bedesigning o creale
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LoomUp

Carteleria fotografica

En ella se muestran exclusivamente dos
elementos: la fotografia y el simbolo. Se utiliza de
manera complementaria con los carteles de
identidad verbal o por separado, dependiendo de
las necesidades y circunstancias del entorno.

Reticula

Los elementos deben estar colocados respetando
el siguiente ejemplo. Los simbolos se cogeran de
las diferentes letras manuscritas del logo principal.

Las fotografias pertenecen a Alba Martinez, (para
mas informacion, leer el apartado de fotografia en
su manual de marca)

Manual de comunicacion / Campafa de lanzamiento - Carteleria - Fotografica - Reticula

12



LoomUp

Cromatismo

Se empleara exclusivamente el azul de la paleta
identitaria de la marca en la fotografia, la cual sera
editada con un mapa de degradado azul.

El simbolo siempre se presentara en color blanco,
sin ninguna excepcion.

A continuacion, se muestra el resultado final:

Manual de comunicacion / Campafia de lanzamiento - Carteleria - Fotografica - Cromatismo - Resultado final

13



Manual de comunicacion / Campaia de lanzamiento - Carteleria - Simulacion

We add value to the
clothes that we
own, versioning
them with different
collections and
costumization.

THE RESULT:

An uniqug
garment that has
1t’s own 1dentity

14

costumgarment@loomup.es

e

Adding value to thg

clothed-we own

LoeomUp
Redesigning to create

s — —
5 " a

=
= - L =
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LoomUp

Carteleria de coleccion

En ella se muestra de forma muy visual la
coleccion de la marca, en este caso la coleccion
Come in closer.

Reticula

Respeta los mismos margenes y reticulas que los
anteriores carteles. Ademas de mantener la franja
horizontal superior. Todos los textos estan
alineados al centro, exceptuando el baseline de la
marca, que esta alineado a la izquierda.

Tipografia

Se utilizan las tipografias de identidad respetando
las normas redactadas en el manual de marca de
Alba Martinez.

Se crea cierta jerarquia visual para facilitar su
lectura en la carteleria.

Manual de comunicacion / Campafa de lanzamiento - Carteleria - De coleccion - Reticula - Tipografia

coatumgarmenb@ioomup.es

Redesigning
to creatg

Come 10%%/_

Wear it, live it. Get loose and express yourself with Come in Closear
Our fixed collection embodied in the most personal way:

16



LoomUp

Cromatismo

En relacion a los colores empleados en la
carteleria de la coleccion, se utiliza la paleta de
identidad especifica de dicha coleccion. En este
caso, se incorpora el color naranja (#ec6338) y se
prescinde del azul corporativo de la marca.

Se mantienen los colores corporativos blanco,
negro y amarillo. El blanco y el negro se utilizaran
para la tipografia principal del cartel, dependiendo
del fondo utilizado. Si el fondo es oscuro, se
empleara el color blanco, mientras que si es claro,
se utilizara el negro.

Las tipografias secundarias de la banda horizontal
y de las pegatinas siempre seran de color negro.

Manual de comunicacion / Campaia de lanzamiento - Carteleria - De coleccion - Cromatismo

17



LoomUp

Recursos graficos

Se utilizaran fotografias propias de la coleccion,
ademas de las pegatinas corporativas de la marca.

Manual de comunicacion / Campafa de lanzamiento - Carteleria - De coleccion - Recursos graficos - Resultado final

S i E - ; ' i
e et loose ar m:;resa-_'-,-::-u i Come in Closen
I G fited collection embodiad in the e Epaeonal way.
= L 5 = . - 2 - | :-J
gre— . =

-
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LoomUp Manual de comunicacion / Camparfia de lanzamiento - Carteleria - Simulacion 15

Simulacion

[ & — ~
& Clear Channel

Como se puede ver, los carteles funcionan tanto
juntos como separados.

More than a
garment, »ore than
a brand




LoomUp Manual de comunicacion / Carteleria de evento

02.
Carteleria de evento

CARTELERIA / TITULO / RETICULA / TIPOGRAFIA / CROMATISMO / RECURSOS GRAFICOS / RESULTADO FINAL / SIMULACIONES

20



Carteleria

En las siguientes paginas se encuentran las
distintas plantillas de aplicacion que se utilizaran
en los carteles del evento.

Prestaremos especial atencion a la adaptacion de
la tipografia y las fotografias, para que haya
cohesion y union entre todos los carteles.

Loom Up tiene 3 tipos de carteles para
promocionar su evento.

1. Carteleria horizontal.
2. Banderolas.
3. Carteleria incluyente.

Reticula

El titulo del evento siempre ira arriba a la izquierda.
No se podra modificar su ubicacion. Por otro lado,
la informacion adicional (lugar y fecha del evento),
se ubicara en la parte baja alineada a la izquierda.

El unico ejemplo en el cual aparece centrada la
informacion es en el tercero. Es el que se diferencia
mas en cuanto a paleta, tipografia, reticulay
finalidad, ya que busca ser diferente como se
muestra en la simulacion.

Por ultimo la composicion tiene una estética de
bloques, donde la fotografia y el rectangulo de
informacion negro compiten, pero a la vez se
equilibran.

POP UP shop

& customlﬁation
studio

Looe-LUp

3april 2024 | c/ivdelaPaz 8

POP UP shop
& C-LlS'[Omiéﬂ.tiOH
studio ¢

3april 2024 cfav delaPaz 8

POP UP shop
% customization
studio ¢




LoomUp

Titulo

Los tres diferentes tipos de carteleria comparten
el mismo titulo, diseflado de la misma forma. No se
podra modificar.

Esta creado con la tipografia Times Now, la misma
de la identidad, creando una jerarquia visual que
facilite la lectura en la carteleria.

La actividad principal del evento se resalta
mediante el uso de letras mayusculas y cursivas,
con el objetivo de captar la atencion del publico.
Asimismo, se afiade la letra "y" escrita a mano, en
consonancia con el juego de identidad, y haciendo
un guifio a la parte creativa del evento que
consiste en dibujar tu propia camiseta.

Siempre se ubicara en la esquina superior
izquierda de cualquier cartel y no se permitira
modificar su posicion.

El color utilizado sera exclusivamente el negro o el
blanco corporativo, sin posibilidad de utilizar
ningun otro color.

Manual de comunicacion / Carteleria de evento - Titulo

22
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LoomUp Manual de comunicacion / Carteleria de evento - Tipografia

Tipografia TITULO Times Now ( -15 tracking)

Se utilizan las tipografias de la identidad.

Aa Bb Cc Dd Ee Fi Gg Hh I1 J;
Kk L1 Mm Nn Nfi Oo Pp Qq Rr
Ss Tt Uu Vv Ww XX Yy Zz

CUERPO DE TEXTO +

TEXTO COMPLEMENTARIO AC I d G rOtes k

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li J]
Kk LI Mm Nn Nih Oo Pp Qq Rr
Ss Tt Uu Vv Ww XX Yy Z7




LoomUp

Cromatismo

Se continua con la eleccion de color utilizada en la
identidad de la marca.

El color negro se destaca por encima de cualquier
otro, siendo utilizado principalmente para los
fondos. Esto se realiza con el propdsito de brindar
una sensacion de elegancia, atemporalidad y
misterio en torno al evento.

La tipografia siempre sera blanco sobre negro o
negro sobre beige como en el ultimo ejemplo.

Se aflade este ultimo color como funcion
meramente funcional para el elemento de color
claro que ira delante.

Manual de comunicacion / Carteleria de evento - Cromatismo

1 cogtumganmenb@Eioomupes

POP UP shop

& customization
studio

Loow-Up

3april 2024 [ c/av.delaPaz 8

POP UP shop

& customization
studio “

3 april 2024 clav.delaPaz 8

POP UP shop

& customization
studio

LAl el

24



LoomUp

Recursos graficos

Se utilizan los siguientes recursos graficos: la
fotografia, los stickers y la ilustracion.

Manual de comunicacion / Carteleria de evento - Recursos graficos

costumgamment @ieomupues

- Resultado final

POP UP shop

& customi;ation
studio

Looe-Up

3 april 2024 [ c/Av. delaPaz 8

POP UP shop

& customization
studio

Saprl 2024 clav delaPaz 8

POP UP shop

& customization
studi~ 7
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LoomUp

Carteleria incluyente

Esta tipologia de cartel se titula asi ya que sin el
publico, el disefio no estaria terminado.

Este cartel se colocaria en la calle junto con un
rotulador al lado. La gente participaria rellenando
con iustraciones o garabatos la camiseta,
haciendo referencia a una de las actividades
principales que se realizan en el evento.

Por lo tanto, este seria el resultado final:

Manual de comunicacion [/ Carteleria de evento - Carteleria incluyente

POP UP shop
& custom%atlon
stud]-“

ﬁ

0

o iy P e '\:»_.- .u'l--e:.-' SO FTE Tt ] G e Tt

i sl O ey Tl ﬂ‘.l'FHl'P""'

Lo el Crrstned

PR, D LAFAZ A

POP UP shop
& custom%atlon
Stlld] \)

WA, 200

POP UP shop
& custom%atlon

Stl.ld]"‘ 0
@57



27

[ S35 [
H by L

]
i ISR ]

(2

NP v ¥

S o [ ) e R

Zal

o B S e ey p =i

i e e | an

costumgarment@loomup.es

tion

Manual de comunicacion / Carteleria de evento - Simulaciones

h ®
e L
P O S
et
ﬂ )= o
u H:
P gk
O O -+
T
affery
|
|




Manual de comunicacion / Carteleria de evento - Simulaciones

Simulacion
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Manual de comunicacion / Carteleria de evento - Simulaciones
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LoomUp Manual de comunicacion / llustracion textil

03.
llustracion textil

SISTEMA DE ILUSTRACION / CONSTRUCCION / USO INCORRECTO / SIMULACIONES

30



Sistema de ilustracion

Se llevan a cabo diferentes ilustraciones para €l
ambito textil, todas ellas enfocadas alrededor de
la tematica de la coleccion Come in closer.

Todas las ilustraciones resaltan un ambiente
festivo, divertido y cercano. Cada una de ellas ha
sido creada a mano con tinta negra y presenta
formas redondas, aportando asi un toque festivo y
alegre a cualquier prenda o decoracion. Cada
disefio captura la esencia de la tematica elegida y
afiade encanto artistico a traves de la simplicidad
de las formas circulares.

Relata temas los cuales la mayoria del publico se
puede sentir identificado, como puede ser la
comida o pasar un rato divertido con amigos.

Manual de comunicacion / llustracion textil - Sistema de ilustracion
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Construccion

Siempre se empleara el pincel Rotulador de
Procreate para facilitar la modulacion de las lineas.
Posteriormente, se llevara a cabo la vectorizacion
para obtener un acabado mas preciso del dibujoy
permitir la posibilidad de cambiar el color de las
lineas.

Destaca el trazo aleatorio, con formas sin cerrar,
imitando |la estética casi de un garabato. Por otro
lado, se repetira el recurso grafico seflalado en el
ejemplo para dotar de cohesion las diferentes
ilustraciones.

Manual de comunicacion / llustracion textil - Construccion

Rotulador

<mpp—




Manual de comunicacion / llustracion textil - Uso incorrecto

Uso incorrecto

Depende del color que sea el soporte el color de y o

la ilustracion sera diferente. Prenda clara: color - 2.
negro o naranja. Prenda oscura: color blanco. S— ) A
Todos estos colores nombrados anteriormente 77 .
seran pertenecientes de la paleta propia de la W (

coleccion. ‘ T
S ey,




Manual de comunicacion / llustracion textil - Simulacion
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Super Plan

Best Dates
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04.
Web

TIPOGRAFIA / CROMATISMO / ELEMENTOS / RETICULA / INICIO / PAGINA DE INSPIRACION / CUSTOMIZACION
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LoomUp

Tipografia

Se aumenta el uso de la tipografia Acid Grotesk en
comparacion con las demas, mientras convive con
una tipografia manuscrita para brindar un caracter
analogico en el entorno digital.

Ademas, la tipografia Times Now aporta un toque
delicado y formal al acompafar las imagenes en la
seccion de inspiracion de la pagina web.

Manual de comunicacion / Web - Tipografia

TEXTO PRINCIPAL

INSPIRACION

Acid Grotesk

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li J]
Kk LI Mm Nn Ni Oo Pp Qq Rr
Ss Tt Uu Vv Ww XX Yy Z7

Times Now ( -15 tracking)

Aa Bb Cc Dd Ee Fi Gg Hh I1 J;
Kk L1 Mm Nn Nfi Oo Pp Qg Rr
Ss Tt Uu Vv Ww XX Yy Zz

36



LoomUp Manual de comunicacion / Web - Cromatismo 37

Cromatismo

La finalidad de la pagina web es transmitir una
sensacion de minimalismo, limpiezay
atemporalidad, al mismo tiempo que mantiene una
conexion identitaria con la marca. Por esta razon,
se opta por utilizar la paleta corporativa, aunque
se decide eliminar el color azul en busca de un
enfoque mas minimalista.

Predomina el blanco y el negro, con algunos
detalles en amarillo, que dan ese toque de colory
viveza.

En relacion a la direccion artistica de las imagenes,
es fundamental que incorporen el color verde, ya
que este color acomparia y forma parte de la
paleta cromatica de la pagina web. El color verde,
junto con una atmaosfera serena, es esencial para
transmitir los valores de limpieza y ecologia que #fefefe #161615
deseamos comunicar.

H#faf29d




LoomUp

Elementos

Manual de comunicacion / Web - Elementos

Menu fijo en toda la web

COLLECTIONS

Botones

Get inspired

Boton con interaccion hover

Get inspired

ABOUT US

Start customizing

read more

CONTACT US

SEARCH

CART (0)

38



LoomUp

Reticula

Se lleva a cabo una composicion por blogues con
tal de distribuir la informacion e imagenes de
forma dinamica y coherente.

Manual de comunicacion / Web - Reticula

39



LoomUp

Inicio

En esta pantalla, se muestra Loom Up con una
breve presentacion acerca de la marca. A la
derecha, se encuentra una imagen en constante
cambio. En la parte inferior derecha, se encuentran
dos botones que dirigen hacia dos de las paginas
principales de la web.

Elementos:

- Menu fijo

- Imagen variable

- Blogue con una breve presentacion

- Tres botones ( de izquierda a derecha ): boton
que te conduce al About Us, boton Get inspired'y
boton Start customizing

Manual de comunicacion / Web - Inicio

Loo¢~Up COLLECTIONS ABOUT US

Are 4ou aware of the
amount of clothes
you keep in your
closet and don't
wear? Well, that's
where we come in. Ih
you need to give a
second life to your

clothes, either by
redesigning or
repairing them, do
not hesitate to
choose us. We wil| be
delighted.

read more >

Get inspired

Start customizing

CART (0)

40




LoomUp

Pagina de inspiracion

En esta pantalla, se presenta un tablero que
exhibe diversas fotografias, textos e ilustraciones
con el proposito de inspirar al publico al momento
de elegir el texto o la ilustracion para personalizar
su prenda.

Elementos:

- Menu fijo

- Imagenes variables

- Bloque de textos variables
- llustraciones variables

Manual de comunicacion [/ Web - Pagina inspiracion

COLLECTIONS ABOUT US

Hey... it's time to plan something cool
hand i hand

Here you have a space of
Inspiration so you can
bring out your creative
side and make your
garment something
special.

CONTACT US

CART (0)

4
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Pagina de customizacion

Loo¢~Up COLLECTIONS ABOUT US CONTACT US CART (0)
En esta pantalla se customiza la prenda que hayas

elegido para darle una segunda vida. Puedes elegir _
el tipo de vestimenta apretando al boton de abajo + lllustration
a la izquierda en forma de camiseta.

Por otro lado, en el menu de la derecha se elige la
ilustracion, el texto y el color con el que quieres tu
disefio.

Elementos:

- Menu fijo

- Menu de la ropa

- Boton de afiadir al carrito

- Bloque del disefio de la prenda

Tatihar  Teal | g@
Super Plan S\\\RW $8;

+ Color

+ Text

Add to cart
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O5.
Redes Sociales

FEED / PERFIL / POSTS / STORIES
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LoomUp

Feed

Manual de comunicacion / Redes Sociales - Feed
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Perfl

Para la biografia se utiliza el baseline de la marca.
Se simplifica el logo y se utiliza unicamente una
letra manuscrita.

Las stories detacadas se desarrollan a partir de
iconos de la identidad, comunicacion y coleccion
de ropa para diferenciarse.

seser 213 PM )

< Loomup

371 14.4K 272

posts followers following

Follow =

Loom Up Creatives
Clothing Brand
Redesigning to create.

Loom Up PopUp  Collections

Directions




Posts - Campaia

Se traslada la campafia a posts de Instagram.

More than a
garment,
»more than a
brand
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Posts - Evento

El formato de eventos en carteleria se traslada a
posts de Instagram con un caracter mas humano.
Estos cuentan en el pie de foto con todos los
detalles. En el video se incluyen también.

Link al video:

https.//drive.google.com/file/d/ic--9yDWdjgquTO9c0O-MZql3rLyIBMBpZ/view?usp=share_link

Video




LoomUp

Posts - Coleccion

En estos posts se permitiran ver imagenes de la
coleccion junto con fotos de como son los disefios
para las prendas.

Manual de comunicacion / Redes Sociales - Posts

(/3] Ao (R LA
ce-teofion!

48



LoomUp

Posts - Carrousel

En este post a modo de carrousel (disefiado asi
para ampliar la informacion), se explicaran detalles
sobre la marca, asi como su labor, el por qué y el
resultado.

Manual de comunicacion / Redes Sociales - Posts

What 1s our

work?

We add value to the clothes that we own,
versioning them with diffierent collections and
customization

Rtdespring ko oreaie

But... why?

The angwer is easy. We reject anything that has
to do with the fast fashion market. We believe in
a sustainable clothing brand within circular
design, which protects the planet.

49

How do we
do it?

f You choose which design you like bast,
2 vou lend us your garment (taking care o
BWe bring it to reality,

& We return it to you



Stories - Thoughts

Tenemos tres tipos de plantillas, pero las tres
comparten la posicion centrada del texto, siendo
este su gje principal.

El titulo de la seccion siempre ira colocado arriba
de forma centrada. El logotipo ira abajo centrado.




Stories - Toughts

En estas stories se muestra de forma muy visual y
limpia la identidad verbal de la marca. El mensaje
es breve y directo.

Utiliza la gama cromatica de la marca, asi como las
fotos e ilustraciones.

Adding value

to the clotheg
w¢ own

Looy#Up’ Creatives

We are a !
swirling creat

brand, in
nstant change

tailored to YL e

Looy#Up" Creatives

More than a
garment,

more than a
brand

Looy7Up" Creatives



Stories - De coleccion

Se crean unas stories para promocionar la
coleccion de la marca. Se desarrolla una reticula
con tal de unificar la composicion de cada
publicacion.
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Stories - De coleccion

En ellos se muestra de forma muy visual los
elementos de la coleccion. Destaca el uso de
fotografias.

Come C*11}1 l. ]
e o _

here is our new
- U appetizine colle
Zn ?ﬂ,,} . DL .. ET.:
N 4 7

el
AT

=re R e o
Thi aniaging piece
Sl e e il o

W) TR QAT AU

corticion!

“favorite foods
R Meet our new collection called "Come in for fobd o,
LoayrUp’ Creatives closer”. Qur most personal side uncovered. style inELOIE




Stories - De evento

El formato de comunicacion de eventos en
carteleria se traslada a los stories de Instagram.
Estos cuentan con la descripcion del lugar y fecha
del evento.




LoomUp

Stories - De evento

Manual de comunicacion / Redes Sociales - Stories

You are invited to our

first event. There you

can explore your inner
art. Can’t wait!

Want to know who
this artist 1s?

3/4

AV DE LA PRZ B If you want to know his/her
iclentity, hefshe will be
guarding T-shirts at our
event. Don't miss it.
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LoomUp

Stories - Animadas

En esta animacion estilo gif se muestran diferentes
ilustraciones en camisetas. Mostrando asi la
cantidad de posibilidades que te puede ofrecer
una prenda.

Manual de comunicacion / Redes Sociales - Stories

Turn it into art in
Loom Up!

Looy7Up’ Creatives

Turn 1t 1into art 1n
Loom Up!

Looy#Up’ Creatives

Turn 1t into arf 1n
Loom Up!

Looy7Up° Creatives
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LoomUp

Stories - Animadas

En este storie se promociona el evento de Loom
Up. En ella aparecen pegatinas colocadas en la
misma posicion central. Lo unico que varia es el
fondoy la tipografia con la que esta escrita €l
nombre principal.

Manual de comunicacion / Redes Sociales - Stories
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LoomUp

06.
Packaging

TROQUEL / CONSTRUCCION / PEGATINA / PAPEL / ILUSTRACIONES

Manual de comunicacion / Packaging

58



Manual de comunicacion / Packaging - Troquel

Troquel

Para la construccion de la caja se tendra en
cuenta este troquel: \




Construccion

Se prestara especial atencion a la colocacion
centrada del logo en la caja. A su alrededor, se
afladiran pegatinas de manera aleatoria para
complementarlo. Lo destacado de esta caja es
que cada una sera Unicay diferente.

Manual de comunicacion / Packaging - Construccion




Pegatina

Siempre se colocara la pegatina en el borde de la
caja, siguiendo el formato y la posicion mostrada
en la fotografia anterior. Se respetara
rigurosamente el texto, la composicion y la paleta
cromatica establecida. Unicamente se modificara
el nombre de la persona que haya realizado €l
pedido.

Manual de comunicacion / Packaging - Pegatina

[LoomUp’

Creatives

Thank you for trusting us and
giving us a small part of you,
now we give it back to you
with our essence.

We hope you like it!

Con
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El papel de envoltura interior estara disefiado a

partir de un pattern formado por las letras
manuscritas de los diferentes logotipos de la

marca.

Papel
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llustraciones

Estas ilustraciones siguen la misma estética,
construccion y normas que las ilustraciones de
campanfa. En este caso, se tratan de unas
ilustraciones aplicadas a las instrucciones de
lavado.
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