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RESUM

En front la problematica actual que vivim respecte el canvi climatic neix la
idea de generar articles de papereria sostenibles i atractius. Aquest projecte
de final de grau aborda el procés de crear el llenguatge grafic d’una col-leccié
de papereria mitjangant un procés de fabricacié. Il-lustracié aplicada, maque-
tacié i enquadernacié per crear productes funcionals i bonics dirigits a un
public creatiu.

La serigrafia sera un mitja determinant per a poder materialitzar els produc-
tes. El procés analogic aportara riquesa en els diferents formats a la vegada
gue sostenibilitat.

PARAULES CLAU

Sostenibilitat, col-leccié de papereria, il-lustracio, maquetacio, enquadernacio.
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ABSTRACT

Faced with the current problem of climate change, the idea of generating
sustainable and attractive stationery is born. This graduation project addres-
ses the process of generating a stationery collection as well as the manufac-
turing process. Applied illustration, layout and binding to create functional
and beautiful products aimed at a creative audience.

Screen printing will be a decisive means to materialize your products. The
analog process will bring richness in different formats while sustainability.

KEY WORDS

Sustainability, stationery collection, illustration, layout, binding.
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1. INTRODUCCIO

El present treball de Final de Grau ha sigut desenvolupat al llarg del curs
2022 — 2023 dins del Grau de Belles Arts en la Facultat de Sant Carles de la
Universitat Politécnica de Valéncia. Aquest projecte aborda el procés de crea-
ci6 d’'una col-leccié d’articles de papereria que busca la sostenibilitat.

1.1. JUSTIFICACIO | MOTIVACIO

Tot i que ens han intentat modificar la nostra metodologia de treball in-
troduint llibretes amb possibilitats digitals o sistemes d’anotacions que
s'emmagatzemen en aplicacions, la societat segueix sent fidel a les notes
analogiques. | és que en moltes ocasions les persones trobem més comode
un petit quadern que un dispositiu. De la paraula “comoditat” neix la moti-
vacio per a generar una linia d’articles de papereria adaptant formats i mate-
rials a les necessitats globals que es sol-liciten actualment.

Aqui és on el disseny pren accié en el projecte. En front de la proposta d’oferir
un producte practic em plantejo la possibilitat d’aconseguir articles bonics
i resistents que ofereixin la maxima sostenibilitat possible. La finalitat del
producte és que es converteixi en un article dinamic i atractiu visualment
i que empenyi al consumidor a comprar de forma sostenible. Gracies a les
il-lustracions que acompanyaran al producte, aquest es convertira en una
eina de conscienciacid de la situacié actual mediambiental. La idea principal
és realitzar sis dissenys adaptables a diferents formats seguint una metodolo-
gia totalment analogica que suposi una baixa emissio d’agents contaminants.
D’aquesta forma es podra fer un recull de totes les habilitats i els coneixe-
ments adquirits al llarg dels quatre anys del grau universitari. Concretament,
aquest projecte em porta a desenvolupar un llenguatge grafic aixi com una
identitat de marca i la seva estratégia en el mercat per a complir els objectius
de la proposta.

1.2. LIMITACIONS | OBJECTIUS
El projecte pretén elaborar una col-leccié d’articles de papereria sostenibles
accessibles per a totes les edats i tots el publics. Els mateixos productes mos-
traran motius referents a diferents tipus de vivendes en ambients distints
per tal de projectar I'efecte de I'entorn en els elements i aixi evidenciar la
problematica. Per tal de clarificar els objectius del projecte, els desglosso a
continuacio:
Objectius principals:

1. Posicionar-me a favor de la sostenibilitat

Objectius especifics:
2. Fer un producte reconeixible, es a dir, aconseguir que I'estetica
gue identifica el producte i la marca sigui evident.
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Figura 1. Cronograma
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3. Crear una identitat de marca coherent on s’aprecii en cada article
de la col-leccid el discurs de sostenibilitat i el missatge que vol
transmetre el llenguatge grafic.

4. Desenvolupar un llenguatge grafic justificat que es mostri en
cohesié amb el producte aixi com atractiu.

5. Aconseguir materialitzar productes comodes que ofereixin
durabilitat i resisténcia al consumidor per a que aquest repeteixi
I'experiencia i afavoreixi la produccié sostenible.

En quant a les limitacions, tot el projecte haura de dur-se a terme en horari
lectiu ja que es fara us dels laboratoris de grafica de la facultat.

1.3. METODOLOGIA DE TREBALL

Aquesta memoria documental recull tota la informacié de I'elaboracié d’un
projecte de creacié d’una col-leccié de papereria. En aquest apartat desglos-
sarem les tasques que es duran a terme des de la creacié del llenguatge grafic
fins a la materialitzacié dels productes finals. També inclouré un cronograma
visual per a clarificar la informacio (figura 1).

1. Estudi de mercat

Realitzar un moodboard per poder definir un cami pel que poder
comengar a investigar. Pensar en com seria el meu client ideal.
Definir objectius de la col-leccié.

2. Definicioé d’estil
En primer lloc el projecte va haver de trobar un llenguatge grafic amb
el que poder presentar-se. Realitzar proves d’estil grafic per tal de trobar
una zona de confort que identifiqués tant al producte com a mi.
e Realitzar esbossos
e Generar imatges amb tres tintes
e Estampacié amb serigrafia

3. Estudiar la viabilitat de generar un producte sostenible en tot el procés
de produccio
¢ Investigar tipus de papers

4. Realitzacié d’un cronograma per organitzar el procés (Figura 1).

Els quatre punts tractats sén els més importants en el projecte ja que em
permeten saber si la meva proposta és viable en temps i en produccid. L'ultim
punt el cronograma em fa confiar en el projecte i decideixo comencar a tre-
ballar. Per altre banda, per no atabalar-me he seguit els consells de Donald
Ross (2019), ell diu que en comptes de generar llistes de coses pendents has
de procurar fer llistes de coses que no has de fer.
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Figura 2. Interior de la tomba de Nefertari.
Egipte

Figura 3. Peca de ceramica grega proce-
dent de la epoca Helenistica.

Figura 4. Representacio pintada amb tintes
sobre seda.

2. CONTEXT TEORIC

2.1. LA IL-LUSTRACIO | LA IL:-LUSTRACIO APLICADA

La paraula il-lustracio prové del Llati illustrare i significa il-luminar, treure a
la llum, divulgar... ll-lustracié és també un moviment social que va tenir lloc
durant el segle XVIII. Per diferenciar els dos mots s’ha de tenir en compte que
el segon terme sempre s’escriu en majuiscula en la seva inicial.

En segon lloc, faré una revisié del diccionari per consultar la definicié exac-
te del terme. Segons la Real Academia Espanyola, la il-lustracid, és I'accié o
efecte d’il-lustrar aixi com una estampa, gravat o dibuix que ornamenta o
documenta un llibre o un text.

La il-lustracié no sorgeix d’un dia per l'altre, és molt dificil saber en quin mo-
ment historic concret es comenca a utilitzar el concepte « il-lustracié ». La
revisid, per tant, la farem de forma supositoria i en cap cas sera concreta ja
gue en cap font d’informacid que he pogut consultar apareix aixi.

La primera documentacié de representacions que s’ha pogut trobar a dia
d’avui de I'esser huma la trobem en les parets de les coves on habitaven els
nostres avantpassats. En algunes d’aquestes parets es reflexen pintures ru-
pestres des de fa mes de quaranta-mil anys.

Amb la formacié de cultures comencen a sorgir noves formes d’art empeses
per la necessitat d’explicar/ representar o deixar constancia. Cito breument
alguns exemples:

Els Antics egipcis, per exemple, desenvolupen un llenguatge propi referenciat
com a jeroglifics que inclouen en l'interior de les tombes o mastabes, acom-
panyats de representacions amb tematiques variades per tal de preparar la
rebuda de I'individuu en el mes enlla (Figura 2).

Els grecs també decideixen ornamentar les ceramiques amb diferents tipus
de representacions referint-se a la mitologia classica o explicant histories de
la seva vida quotidiana (Figura 3).

Pel que fa I'antiga Xina, trobem disciplines que inclouen una amplia varietat
de formes d’art, com ara la cal-ligrafia, la pintura, I'escultura i la ceramica.
La pintura xinesa antiga se centrava en la representacid de la natura i la vida
quotidiana (Figura 4).

Les il-lustracions antigues de I'india es poden trobar a diversos mitjans, com
escultures, pintures, manuscrits, téxtils i arquitectura.Les il-lustracions roma-
nes sovint representen escenes historiques i mitologiques, i es poden trobar
en monuments i edificis iconics com el Colosseu i el Panteé a Roma.

La il-lustracid va continuar evolucionant al llarg de la historia i va comengar
a agafar forca en el la época medieval amb la creacié de manuscrits i tex-
tos religiosos. En aquest tipus de formats es representen escenes religioses
caracteritzades pel seu estil altament decoratiu i simbolic (Figura 5). Amb
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Figura 5. Reproduccio del Llibre de Ia‘raga
de Gaston Phébus (Paris, principis del segle
XV).

SERTU MiSMA, LA NUEVA
TENDENCIA D
TRIUNFA ENTE

Figura 6. Portada de Vi gue il-lustrada péf

Maria Bueno

Figura 7. Cypers Papyrs

I'arribada de la impremta i formes de reproduccié rapida com la xilografia, es
comenca a considerar la presencia de dibuixos com un element practicament
imprescindible en la lectura.

A partir del segle XIX ja es comenca a utilitzar el terme “il-lustracié” com a
la practica actual de crear imatges per al seu Us en publicacions impreses i
digitals, publicitat, disseny de productes i altres mitjans.

Una de les caracteristiques més notables de la il-lustracié actual és la capa-
citat d’adaptar-se i evolucionar amb el temps i les tendencies culturals. Els
il-lustradors treballen en una varietat d’estils i tecniques, des del dibuix a ma
alcada fins a la il-lustracio digital, i el treball es pot trobar en una amplia vari-
etat de formats i plataformes, des de llibres i revistes (Figura 6) fins a aplica-
cions mobils i llocs web.

La il-lustracié també s’utilitza en I'ambit del marqueting ja que s’ha desenvo-
lupat la capacitat de transmetre conceptes abstractes i emocions mitjancant
imatges.

La il-lustracié aplicada fa referéncia a la practica de crear imatges amb un
proposit especific. Dins d’aquest proposit, 'il-lustrador ha de saber identifi-
car com interactua el producte amb el medi per a poder generar uns motius
adequats. La il-lustracié aplicada, igual que I'artistica, pot anar dirigida a un
s publicitari, al disseny de productes, a mitjans digitals, o a 'animacid, entre
d’altres. A diferéncia de la il-lustracio artistica, que s’enfoca a la creativitat i
I'expressid personal de I'artista, la il-lustracid aplicada es centra en satisfer les
necessitats del client i complir objectius especifics de comunicacié.

La il-lustracié aplicada sovint es fa en col-laboracié amb dissenyadors grafics,
escriptors i altres professionals. D’aquesta manera es pot aconseguir reforgar
una marca o un producte. Entre les habilitats requerides per a la il-lustracid
aplicada hi ha la capacitat per interpretar briefings i comprendre les necessi-
tats del client.

2.2. LA PAPERERIA | PAPERERIA DE DISSENY

La paraula paper prové del nom de la planta Cyperus Papyrus. Originalment
aquest tipus de planta s’utilitzava per fabricar els coneguts papirs de la civi-
litzacié egipcia. No obstant el origen mes semblant del paper que coneixem
avui dia te lloc a la Xina.

La historia de la papereria es remunta fa milers d’anys. Son els antics egipcis
els que van comengar a utilitzar el papir en el seu dia a dia. El papir era una
planta que creixia a la vora del riu Nil i era processat per crear diferents tipus
d’elements. L'Us més conegut del papir és per fabricar paper. El paper de pa-
pir era ampliament utilitzat a I'antic Egipte per a I'escriptura de documents
importants. S’han trobat des de registres comptables, textos religiosos fins
a literatura i cartes. Els papirs sén coneguts per estar escrits en jeroglifics, el
sistema d’escriptura utilitzat pels antics egipcis. A més de |'escriptura, el papir
també s’utilitzava per a la fabricacié d’altres productes, com ara cistelles, es-
tores, sandalies i vaixells. També es feia servir com a material d’'embolcall per
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stracié del procés de fabrica-

a momies, ja que era durador i resistent a la descomposicio.

El paper tal i com el coneixem va ser inventat a I'antiga Xina al segle Il aC. du-
rant la dinastia Han. La fabricacié de paper a la Xina (Figura 8) es va fer possi-
ble gracies a la utilitzacié de la polpa de I'escor¢a de morera i altres materials
vegetals. El procés de fabricacid es va convertir en una técnica molt refinada
que seguia els passos seglients:

Preparacio de la polpa: LU'escorca de la morera i altres materials vegetals es
coien en aigua i es maceraven per crear una pasta suau i uniforme.

Colat: S'abocava la polpa a una malla fina i es pressionava per eliminar I'excés
d’aigua i crear un full de paper.

Premsat i assecat: Els fulls de paper es premsaven per eliminar encara més
I'aigua i després es penjaven per ser assecats al sol.

Calandratge: Finalment, els fulls de paper es suavitzaven i s'allisaven mitjan-
¢ant 'aplicacio de pressid i calor.

Amb I'experiéncia en la materia van explorar diferents possibilitats per crear
diferents tipus de paper amb diferents textures i caracteristiques. Els xinesos
també van ser els primers a utilitzar la técnica de la impressié amb blocs de
fusta. Tecnica coneguda com a xilografia. Aixo va ser els primers inicis de la
produccié en massa de textos i documents.

El paper va arribar a Europa a través de la Ruta de la Seda*. Aquesta implicava
el comer¢ de productes de la Xina i altres paisos asiatics. El paper xines va
comengar a arribar a Europa a partir del segle VIII. El seu Us pero, era limitat a
causa del seu alt cost i de la dificultat d'importar-lo en grans quantitats.

Va ser al segle XlIl quan es van establir les primeres fabriques de paper a
Europa, especificament a Espanya. Van ser els arabs els que van introduir la
tecnologia de fabricacid de paper durant el segle VIII. A partir de llavors, la fa-
bricacié de paper es va estendre rapidament per tot Europa, i es van establir
fabriques de paper a Italia, Alemanya i Franca.

A Europa s’utilitzaven diferents materials. El paper inicialment es fabricava
amb draps de lli i cotd, que es tallaven a petits trossos i se sotmetien a un
procés de maceracid, trituracio i coccié en aigua. La polpa resultant s’estenia
sobre un tamis i es pressionava per crear un full de paper.

La invencié de la impremta de tipus mobils per Johannes Gutenberg al segle
XV va impulsar la produccié de paper a Europa, ja que la impressié en massa
requeria grans quantitats de paper. Al segle XIX, es van desenvolupar noves
técniques de produccid de paper, com la fabricacio a partir de polpa de fusta,
cosa que va permetre la produccié en massa de paper a un cost molt més
baix.

Amb el temps, la papereria es va convertir en una industria important i es
van desenvolupar diferents tipus de paper per a diferents proposits. El paper
d’escriure, el paper d’'impressié o el paper d’embalatge en son exemples.

1 La Ruta de la seda es una xarxa de rutes comercials esteses pel continent asiatic
durant el seglela. C
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També van sorgir diverses eines d’escriptura com ara plomes, llapis, boligrafs
i marcadors.

Actualment, la papereria s’ha tornat encara més diversa i sofisticada. S’han
desenvolupat molts tipus de productes com ara quaderns, carpetes, sobres...
La papereria també s’ha tornat una mica més sostenible, amb la demanda
creixent de paper reciclat i altres materials ecologics.

La papereria de disseny és un terme que s’utilitza per referir-se a una gam-
ma de productes de papereria en concret. La papereria de disseny emmar-
ca aquells productes dissenyats amb una estetica i estil especifics. Lobjectiu
d’aixo es ser visualment atractius i diferenciar-se dels productes de papereria
tradicionals.

Els productes de papereria de disseny poden ser productes com les targetes
de visita, els sobres, targetes de felicitacid, invitacions i altres. Aquests pro-
ductes es dissenyen amb especial atencié a la tipografia, I'eleccié de colors,
els materials i els detalls d’acabat. D’aquesta manera es vol aconseguir crear
una impressié memorable i duradora en els destinataris.

La papereria de disseny és sol-licitada sovint per empreses i organitzacions
gue busquen diferenciar-se dels seus competidors i crear una imatge de mar-
ca forta i coherent. També pot ser utilitzada per particulars per a ocasions es-
pecials, com ara casaments, aniversaris o esdeveniments socials, on es busca
una presentacié acurada i elegant.

La papereria de disseny també inclou productes d’us quotidia. Quaderns, car-
petes, agendes, adhesius sén probablement els mes sol-licitats en el mercat.
Hi ha clients amb tot tipus de preferencies que busquen contemplen varies
opcions per fer un us diari del producte.

2.2.1. Eco-disseny
L'eco-disseny és una branca de disseny que té en compte I'impacte ambiental
d’un producte durant tot el cicle de vida. Es te en compte la seva repercussio
des de la fabricacio fins a I'Gs i la disposicid final. Lobjectiu de 'eco-disseny
és reduir I'impacte ambiental dels productes i fomentar la sostenibilitat a
llarg termini. Aquest tipus de disseny implica I'ds de materials i processos de
fabricacié sostenibles i respectuosos amb el medi ambient.
L’eco-disseny es pot aplicar a una amplia varietat de productes. Podem tro-
bar-lo tant en envasos d’aliments i de productes electronics aixi com a edificis
i mobles. En aplicar els principis de I'eco-disseny, es poden reduir significa-
tivament els impactes ambientals negatius dels productes i promoure una
economia més sostenible.
El concepte d’eco-disseny sorgeix a la decada dels setanta com una resposta
a la preocupacié creixent per I'impacte ambiental de la produccié industrial
i el consum massiu de productes. En aquell moment, es va comencar a reco-
neixer que els processos de produccio i els mateixos productes podien tenir



Creacid d’una col-leccié de papereria: il-lustracié aplicada i maquetacié. Cristina Garcia 12

un impacte significatiu en el medi ambient i la salut humana.

@{IBIECTIUSSosTeNiBLE . . , . .
T e A partir de la década dels noranta, I'eco-disseny es va convertir en una
practica cada vegada més comuna a la industria i a I'académia. Es van co-

8”31“/ = = mencar a desenvolupar eines i metodologies especifiques per implementar
= ':' % 6 €9 I'eco-disseny a la practica.

M% 1@ Avui dia, I'eco-disseny es considera una eina essencial per aconseguir una
Figura 9. Objectius de Desenvolupament produccid i un consum més sostenibles, i és utilitzat per empreses, disse-
Sostenible. nyadors i organitzacions de tot el mén per reduir 'impacte ambiental dels

productes i promoure la sostenibilitat a llarg termini.

2.2.2. Objectius per al Desenvolupament Sostenible

Els objectius del desenvolupament sostenible (ODS) van ser publicats per la
ONU al setembre de 2015 per tal d’abordar els grans reptes als que s’enfron-
ta la societat actual. Els ODS formulen una llista de disset objectius comuns
que pretenen posar en marxa a la societat per a conduir-nos a un mén mes
sostenible. En la seglient imatge es pot observar la llista d'objectius en forma
de infografia (Figura 9).

El present projecte ha tingut en compte dos dels objectius citats. Es centra
sobretot en els punts onze (aconseguir que les ciutats i comunitats siguin
mes inclusives segures, resilents i sostenibles) i dotze (garantitzar modalitats
de produccid i consum sostenible). Pel que fa I'onzé objectiu, el projecte in-
tenta contribuir a les baixes emissions produint-se de manera artesanal refu-
giant-se en una baixa produccid ja que aspira practicament a una comercia-
litzaciod local. Per altre banda, I'objectiu nimero dotze el formulo jo al taller
intentant reutilitzar cada resta de paper o de pintura per a poder-ho aprofitar
en una altre ocasié. Cal destacar també que les il-lustracions estan pensades
per a que cap producte pugui ser considerat un error. Si durant el procés
d’estampacié una imatge es mou i no figura en el lloc on s’havia plantejat
anteriorment, es considera part del procés i es acollit com a Unic.

Es important que els projectes que ens plantegem la nova generacid, a banda
de novetat, contemplin la manera d’aportar sostenibilitat al nostre estil de
vida.

2.3. LA SERIGRAFIA

La serigrafia és una técnica d’estampacié permeografica de origen oriental. Es
a I'era moderna, amb la incorporacié de nous materials, quan es perfecciona
la técnica i s"aconsegueix una forma d’aplicacié molt semblant a I'actual. Es
diu que la Serigrafia va ser inventada al Regne Unit durant el segle XIX. (Figura
10).

Figura 10. Antic taller de Serigrafi

La serigrafia requereix d’una malla fina i tensa per transferir tinta sobre una
superficie. Aquesta malla ha de rebre una preparacio per a que el entintat es
dugui a terme correctament. La malla és coneguda com a pantalla i s'emul-
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Figura 11. Composicié de text amb lletres
de plom.

Figura 12. Text a la branca preparat per la
impressio.

i=igura 13. Text impres sobre paper Ingres.

siona amb productes que reaccionen a la llum ultra violeta per poder obrir
els punts necessaris que generaran un dibuix, i pel contrari taparan la resta.
En el procés d'impressio, la pantalla es col-loca sobre la superficie a estampar
i s'aplica tinta sobre ella. Després mitjangant una rasqueta s'arrossega la pin-
tura per la pantalla deixant el motiu desitjat sobre el suport.

2.3.1. La serigrafia com a eina en la papereria

La serigrafia és una técnica d’impressié molt versatil que permet imprimir en
suports molt variats. Els seus atributs la fan ideal per imprimir en productes
de papereria. A més, la serigrafia permet la impressio de dissenys detallats i
en una amplia varietat de colors. Es una tecnica molt popular i sol-licitada per
a la produccié de materials de papereria personalitzats i d’alta qualitat.

En el cas d’aquest present treball la serigrafia ens permet dur a terme una fa-
bricacid sostenible. Degut a la baixa projeccié de la col-leccid, puc aconseguir
mitjangant aquesta técnica controlar la quantitat de residus que es diposita-
ran. Tota la tinta que no s’utilitza, es recull per a utilitzar-la de nou.

3. DESENVOLUPAMENT PRACTIC

3.1. UNA COL-LECCIO DE PAPERERIA SOSTENIBLE

Tot i les preocupants previsions pronosticades per el futur del nostre planeta,
la fabricacio de productes a gran escala segueix sent pionera. Les papereries
ofereixen productes compostos majoritariament amb materials no reciclats
o contaminants tant en la seva produccié com en el seu desus. Les llibretes o
carpetes recobertes amb tapes de plastic en son un exemple. Es per aquest
motiu, entre d’altres, que em plantejo la possibilitat de crear una col-leccid
de papereria sostenible. La proposta vol donar protagonisme a productes
construits mitjancant materials reciclats i realitzats a petita escala, per enfo-
car-se a un public mes reduit i generar una comercialitzacio local.

La motivacié de crear productes de papereria sempre ha estat present, tot i
gue no he volgut fer mai un producte més. Al plantejar-me la possibilitat de
centrar-me en papereria sempre he pensat en disseny. He volgut aspirar a ge-
nerar un producte que requereixi del disseny per fer front a una problematica
i que a la vegada l'ornamenti. Aquesta motivacié prové d’una assignatura en
concret que vaig cursar el tercer any de carrera: Llibre d’artista. Durant la im-
particid de la matéria vaig aprendre a enquadernar artesanalment i a impri-
mir d’una forma diferent a la que es fa actualment (Figura 11, 12 i 13). També
vaig tenir la possibilitat de jugar amb la tipografia de forma experimental per
aconseguir composicions de diferents fonts de lletres. Em va fascinar tant el
mon de la papereria i de la impremta que es va quedar en mi una espurna
per el que podria ser un possible projecte personal. Des de llavors, fins a dia
d’avui no he parat de fabricar-me les meves propies llibretes i quaderns.
Només trepitjar quart de carrera vaig haver de triar un projecte per poder
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finalitzar el grau. No vaig tenir cap dubte que volia que I'enquadernaci6 si-
gués important en aquest projecte. Se’m va ocorrer produir productes de
papereria ja que per a mi significaria gaudir i en cap cas em produiria mals
de cap. Aixi doncs no m’ho vaig pensar dues vegades. Després de la primera
reunié amb la meva tutora la idea va prendre forma i va sorgir el titol del
projecte: Una col-leccié de papereria sostenible. A la tutoria vaig arribar a la
conclusié de que el planeta demana produccié responsable, i que d’alguna
manera havia de parlar de mi també. Aixi doncs tenint en compte que el
producte ha de ser coherent amb la situacid actual mediambiental i coherent
amb els meus principis, vaig decidir explorar nous camins i noves formes de
produccid sostenibles.

Per altre banda, cursant I'assignatura de serigrafia em vaig adonar d’algunes
factor que podrien ser beneficiosos per el present treball. La serigrafia podria
ser la técnica que em permetés produir llargues tirades de estampes amb
uns resultats molt eficients i dinamics pel que fa el color. En aquest eix es on
es formula tot i el projecte es comencga a obrir pas. Després de convertir la
serigrafia en I'eina important, em va tocar explorar diferents tipus de papers.
Vaig observar la varietat i la seva resistencia per poder aconseguir una bona
gualitat pel que fa el producte final. En aquest punt valoro quée aporta al pro-
jecte el paper reciclat. Arribo a la conclusié que dbviament aporta textura i
identitat.

Ja tenia identitat i també textura perd em faltava el concepte. Les il-lustraci-
ons havien de ser clares, comunicar d’'una forma eficient. Han de despendre
sostenibilitat. Des de el meu punt de vista, el client ha de rebre d’alguna ma-
nera la informacié de perque un producte sostenible ofereix mes que una
fagana minimalista. El concepte es un punt important per a miies el que tinc
intencid d’explicar-li al client. Possiblement aquest punt es el que m’ha portat
mes temps. He pensat una il-lustracié per a cada producte per a que puguin
interactuar de la forma mes adequada. Totes elles pero dins d’'un mateix llen-
guatge grafic caracteritzat per la mateixa paleta de colors i formes semblants
i dinamiques.

Amb totes les idees concretes aparentment i disperses en veritat, vaig fer un
estudi de referents visuals i conceptuals per poder prendre una direccid clara.

3.2. REFERENTS VISUALS | CONCEPTUALS

Fent la recerca de referents em vaig trobar amb la sorpresa que no hi han
marques sostenibles que s’enfoquin al petit comprador sind que trobem
grans distribuidores de paper reciclat que administren productes a imprem-
tes o institucions que requereixen de grans quantitats diaries.

Tot i no trobar els resultats que m’haguessin agradat veure, he destacat pro-
ductes i marques per altres qliestions que explico a continuacio:
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o A
Figura 14. Fotografia de producte de
Melpom.

Figura 15. Fotografia de producte i el seu
packaging de Notebooks Tracy.

Figura 16. La Serp, serigrafia a dos ﬁnteé

de Pilar del Rio.

Figura 17. E (AUX) TROUBLES, Fanzine de
Rosalie Lemire.

3.2.1. Referents conceptuals

MELPOM. Melpom es una marca de papereria sostenible (Figura 14) i de
disseny establerta a Espanya. Els seus valors com a marca son: el disseny,
la sostenibilitat i la produccid local. La seva seu es troba a Barcelonaila
fabricacié dels seus productes es realitza en un radi de 50 kilometres per
tal de reduir I'impacte en el medi ambient. Tots els materials que utilitzen
son reciclats, biodegradables o organics.

Melpom es sens dubte una marca referent conceptualment que m’ajuda
a comprendre com generar una col-leccié amb un baix impacte en el nos-
tre medi ambient. A banda d’aix0 m’interessa com realitzen les fotografies
enmarcant un missatge clar i conseguint bellesa al mateix temps.

NOTEBOOKS TRACY. Notebooks tracy (Figura 15.) es una marca espanyola
que basa la seva filosofia en I'artesania. Aquesta marca neix de la tradicid
familiar de recollir papers d’arreu del mén per formar les seves propies lli-
bretes. Aquestes tradicionalment les han produit de forma artesanal. En
la seva comercialitzacié de productes mitjancant la web aposten per una
produccié amb baixes emissions utilitzant diferents tipus de paper reci-
clat. Es una empresa que aposta per la sostenibilitat.

Aquesta marca ofereix sentiment de tradicié familiar. Personalment els
productes em desprenen amor i dedicacid. Es cert que els papers viatgen
entre els paisos pero la fabricacié posterior no es industrialitzada i fa que
aporti certa magia al producte.

3.2.2. Referents plastics

PILAR DELRIO. Pilarva ser alumna de la Universitat Politecnica de Valéncia
cursant el master de Il-lustracid i disseny grafic. La seva obra es veu impulsada
per 'efecte de la petjada de 'home a la terra. Concretament ella es centra
en la extincié d’animals a conseqliéncia dels actes de I'esser huma.
Recentment ha treballat amb la Serigrafia per formar un animalari que
recull cinc especies en perill d’extincié per tal de conscienciar de la problematica.
Totiquetracta temes que podria filar a la perfeccié amb el present projecte,
la cito per el bon domini que mostra respecte la superposicié de tintes en
la seva obra. En la seglient imatge es pot veure una imatge d’una estampa
serigrafia que sembla estar formada per tres tintes pero tan sols en conté
dues (Figura 16).

ROSALIE LEMIRE. Rosalie Lemire es actualment estudiant de diseny grafici
esta estacionada a Canada. No segueixo la seva obra amb continuitat pero
te projectes concrets que son referents en el meu treball.

Concretament prenc referencia del seglient projecte (Figura 17). Es tracta
d’un Fanzine impreés en serigrafia que parla sobre la salut mental. Altre ve
gada m’interessa per la manera en la que la técnica intervé en el procés
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Figura 18. Producte de papereria realitzat
per la Base Grafica.

generant superposicions puntuals aixi com I'efecte que es produeix en mi
respecte la paleta de colors.

LA BASE GRAFICA. La base grafica es un estudi de il-lustracié i disseny
grafic que treballa amb la serigrafia per intervenir productes molt variats
com ara el textil, la papereria (Figura 18), o la ceramica.

La seva produccio es etica, es a dir, aconsegueixen els diferents materials
en comergos proxims e intenten que el procés de fabricacié sigui lo mes
responsable possible.

El que destacaria de la seva feina es com mostren el producte final, es evi-
dent que cada detall del producte esta molt pensat i madurat i que en

la seva practica funciona correctament. Aconsegueixen coheréencia entre
el concepte i el producte i fan que el client senti que compra un producte
de qualitat.

3.3. IDENTITAT VISUAL. IL-LUSTRAR PRODUCTES DE PAPERERIA
SOSTENIBLE.

Al arribar a aquest punt del present treball em plantejo com aconseguir una
bona identitat visual que englobi els productes. En primer lloc, em qliestiono,
qgue es la identitat visual? Faig una recerca i extrec el segiient: la identitat
visual és un conjunt d’elements grafics i visuals que representen una marca,
una empresa, una organitzacié o una entitat. Aquests elements inclouen el
logotip, la tipografia, els colors corporatius, les imatges i I'estil de disseny
entre altres.

La identitat visual és una part fonamental del branding o marca d’'una em-
presa o organitzacid, ja que permet als clients o usuaris identificar i reconei-
xer la marca de manera rapida i efectiva.

La identitat visual s’utilitza en diversos materials de comunicacid, com ara
targetes de presentacid, flyers, pagines web, xarxes socials, envasos de pro-
ductes, entre d’altres. Es important que la identitat visual sigui coherent i
consistent en tots els materials, cosa que ajuda a consolidar la imatge de la
marca i a construir-ne la reputacié. La identitat visual és una eina de mar-
gueting potent que pot influir en la percepcié de la marca i les decisions de
compra dels consumidors.

Amb les anteriors definicions arribo a la seglient conclusié: Una bona identi-
tat visual es aquella que sap cridar-li I'atencié al client. Per a que aixo funci-
oni, la marca s’ha de mostrar el mes transparent i coherent possible identifi-
cant les necessitats del seu client ideal i oferint-li una solucid eficient.

Els passos generals que he pogut identificar per a formar la identitat visual
d’una marca inclou els seglients i els segueixo:
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ANALISI DE MERCAT. En la recerca i analisi de mercat és important coneéi-
xer els atributs de la propia marca empresa o organitzacié. S’han de tenir
en compte la historia i els valors per poder desenvolupar una identitat
visual coherent i efectiva. Em disposo a fer un estudi de mercat per crear
una col-leccié de papereria sostenible.

Actualment l'interes per la sostenibilitat i la cura del medi ambient esta
creixent. Hi ha més consciencia sobre la importancia d’utilitzar productes
ecologics i respectuosos amb el medi ambient. A més, cada cop hi ha més
persones que busquen productes de papereria originals i diferents que els
permetin expressar-se i mostrar la seva personalitat. No obstant, en quant
a la competencia en el mercat de papereria sostenible trobem poques
marques amb interessos comuns. Es important analitzar I'estratégia
d’aquestes marques, el public objectiu i els productes que ofereixen per
poder diferenciar-se i trobar un espai al mercat.

Per a generar qualsevol mercat s’ha de tenir en compte el nostre client
ideal. Aquest client, a qui anomenarem public, pot ser molt variat. La fi-
losofia del producte es agradar a persones de totes les edats per a que
contribueixin en un consum sostenible. Per a poder comprar el producte
no sera necessari que el client sigui conscient de la problematica actual.
Una col-leccié de papereria sostenible pot cridar I'atencié a personalitats
molt diferents. Els productes poden arribar a mans de interessats en la
proteccié del medi ambient, aquells que busquen productes Unics i dife-
rents o estudiants i professionals que busquen opcions sostenibles per a
la seva feina entre d’altres.

El preu i la distribucié son elements clau per a posicionar-se en el mercat.
Es important establir preus competitius que reflecteixin la qualitat i la sos-
tenibilitat dels productes. Possibilitar canals de distribucié que permetin
arribar al public objectiu per ajustar-se al mercat online. Algunes opcions
poden ser botigues fisiques, botigues en linia i fires de productes soste-
nibles.

DEFINICIO D’OBJECTIUS. Cal establir els objectius que es volen assolir
amb la identitat visual, com ara la diferenciacié de la competéncia, la cons-
truccid de la reputacié de la marca, I'atraccié de nous clients, entre d’al
tres. Em centro en el marc teoric per poder generar els objectius de la
propostaireviso el concepte. El missatge que vull transmetre és el seglient:
¢ El client ha de saber en tot moment que esta adquirint un producte
sostenible. La marca evidentment te una filosofia que busca reduir
I'impacte mediambiental, tant en la seva fabricaciéd com en la seva
indisposicio.
¢ Ha de quedar clar que el producte es considerat papereria de dis-
seny i que per tant es exclusiva.
e Es un producte realitzat a ma de manera artesanal.
e El client ha de adonar-se de que un producte sostenible pot fer la
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mateixa funcié que un que no ho és, aquest gest redueix la petjada.

ELECCIO DE COLORS CORPORATIUS. Els colors corporatius han de ser co-
herents amb la personalitat de la marca i tenir un impacte emocional al
public objectiu. Els colors han de transmetre el missatge desitjat per a
poder empatitzar directament amb el nostre client ideal. Segons explica
Eva Heller en el seu llibre La Psicologia del color, cap color és buit de
significat. Lefecte de cada color esta determinat pel seu context, és a dir,
per la connexié de significats en qué percebem el color.

Per escollir una paleta de colors que afavoreixi els productes realitzo el
seglient estudi analogic: genero cercles de colors que superposo i/o or-
deno un al costat de l'altre. A I’hora de descartar selecciono tres colors:
blau, taronja i verd oliva. Comprovo el seu significat i decideixo si funciona
amb el concepte o no.

El color blau és el color més anomenat en relacié amb la simpatia,
I’harmonia, I'amistat i la confianga segons Eva Heller (2016), s'associa co
munament amb la calma, la serenitat, la confianca, la seguretat i I'estabili
tat. També ens pot evocar sentiments de frescor, neteja i tranquil-litat. A
més, el blau s’ha relacionat amb la tecnologia i la comunicacid.

El color taronja el trio per tot el seu significat: s’associa comunament a
I'energia, la vitalitat, 'entusiasme i la creativitat. També pot evocar
sentiments de calidesa i amistat, i es pot utilitzar per comunicar un sentit
d’accessibilitat i assequibilitat. En alguns casos, s’utilitza per destacar al-
guna cosa i cridar I'atencid, pel seu alt contrast amb altres colors. El taron-
jatambé es pot utilitzar per evocar laidea d’'un nou comengament o canvi,
especialment quan s’associa amb la primavera i el renaixement.

El color verd oliva s’associa comunament amb la natura, la tranquil-litat,
la serenitat i la calma. Es un color que evoca la idea de I'estabilitat, la segu-
retat i ’'harmonia. També es fa servir per transmetre la sensacio
d’esperanca, equilibri i creixement.

Els tres colors transmeten calma, serenitat i seguretat, perd també inciten
a una evolucid cap a alguna cosa positiva. Aixo es el que vol transmetre la
marca amb l'ajuda de papers reciclats.

SELECCIO DE LA TIPOGRAFIA. Leleccié de la tipografia adequada és cru-
cial per a la coheréncia i llegibilitat de la marca. Escollir una tipografia ade-
guada per a una marca de papereria sostenible implica considerar diver
sos factors importants. Segueixo els seglients passos:

En primer lloc analitzo quina personalitat te la marca que estic creant. La
meva proposta aposta per la sostenibilitat, per tant m’interessa un tipus
de tipografia mes organica.

Per seleccionar una tipografia tinc en compte que tingui un aspecte llegi-
ble. Em semblen adecuades les tipografies simples lliures d’'ornaments i
gue comuniquin de manera directa.



Creacid d’una col-leccié de papereria: il-lustracié aplicada i maquetacié. Cristina Garcia 19

Considero en quin context apareixera. Penso en els diferents formats i ta
manys per saber quina sera la seva maxima reduccid. D’aquesta manera
puc intuir amb quina claredat es podra llegir.

Recordo que una de les caracteristiques mes importants de la col-leccié

NOTES

es la seva produccid. Ja que el producte es fabrica de forma artesanal

m’agradaria generar una tipografia realitzada per mi de forma manual. Ex-
loro les possibilitats segons el text que requereixen els productes i co-

Figura 19. Tipografia procedent de la meva P P ) & ] q_ ) q ) P ]

gestualitat.Posible aplicacio del text esco- mengo a fer proves. Finalment trio la indicada en la imatge (Figura 19).

[lit.

DESENVOLUPAMENT D’ELEMENTS GRAFICS. Aquest punt del present tre-
ball significa per a mi el moment de diversié. Els elements grafics que ofe-
reixin l'estética als productes prenen forma de il-lustracions.
Escullo les ciutats com a font d’inspiracid. Considero que el missatge que
vull transmetre al client arribara d’'una forma mes directa i dinamica si re
presento cases i edificis. En primer lloc realitzo quatre il-lustracions que
sorgeixen de preguntes hipotetiques que em realitzo continuament. Les
gliestions sén les seglients:

e Com és avui dia una gran ciutat?

¢ Que estem fent per solucionar la problematica?

e Com era antigament una ciutat?

e Queé passara si no fem res per modificar la nostre petjada?
A partir d’aquestes preguntes il-lustro quatre escenes que seran aplicables
a formats A5 i A4.
A continuacié segueixo fent-me preguntes per a generar adhesius. Quins
efectes emocionals ens proporciona I'escalfament global? Com es tra-
dueix la globalitzacié i contaminacid en el nostre dia a dia? Genero me-
tafores per a calmar aquestes sensacions i elements divertits per a deco-
rar quelcom es vulgui.
Per a crear postals parteixo de la seglient pregunta: « Des de quin lloc
m’escrius?” ».
En quant a les lamines decoratives, sempre han sigut per a mi un record
d’alguna cosa que m’ha generat emocions. En la majoria d’ocasions que
he adquirit una lamina es perqué m’he vist involucrada en el seu missatge.
Per tant em proposo realitzar dues propostes: Alld que em va fer felig,
Aquell lloc magic que vam visitar a les passades vacances.

CREACIO DEL LOGOTIP. Creacié del logotip: El logotip és la representacio
grafica de la marca i és un dels elements més importants de la identitat vi-
sual. un logotip ha de ser reconeixible i ha de reflectir els valors de
I'empresa. Pera configurar un logotip eficient he seguit els seglients passos:
En primer lloc he fet una altre revisié a la personalitat de la marca, aixi
com als seus valors i objectius. Es una marca sostenible que aposta per
modificar la petjada mediambiental en la seva produccid. La sostenibilitat
és un element clau de la marca. Pero no em plantejo recérrer a simbols
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organics com ho poden ser les fulles. El logotip que representi la col-leccié
ha de ser diferent.

La paleta de colors del logotip sera el color taronja. Altre vegada vull que
mostri serenitat i canvi.

El logotip no tindra elements tipografics sind que seran Unicament grafics
convertint-se en un imago-tip.

Amb aquesta decisié experimento amb diferents formes fins a arribar a
la que destaca. En el procés d’exploracié tinc clar els elements claus per a

generar I'imago-tip. Intento simplificar les formes al maxim per a que
Figura 20. Imagotip de la marca sigui facil d’identificar. Finalment trio el seglient (figura 20).

IMPLEMENTACIO. En aquest punt del projecte realitzo esquemes en els

® - productes per presentar una situacioé dels elements tipografics i I'imago-tip
aixi com la presentacio de les il-lustracions. Mostro les maquetes digitals
per a fer-me una idea a continuacié (Figura 21).
- Consulto amb amics propers procedents de I'ambit del disseny la identi-
@ - o tat visual. Amb les recomanacions pertinents aprovem el funcionament
del global. Els companys de disseny em comuniquen que la identitat visual
Figura 21. Proves d'aplicacié en—mdi- no és quelcom estatic i pot evolucionar al llarg del temps per adaptar-se
gital als canvis al mercatia I'empresa.

3. MATERIALITZACIO DELS PRODUCTES

3.5.1. Procés de preparacio de la pantalla serigrafica

Com ja he explicat anteriorment, la serigrafia és una tecnica d’impressio que
utilitza una pantalla de malla per transferir la tinta a la superficie d’impressid.
La preparaciod de la pantalla serigrafica és un pas crucial en aquest procés i re-
quereix atencid i cura per assegurar una impressio d’alta qualitat. A continua-
ci6 es detalla el procés de preparacio que he seguit de la pantalla serigrafica:
En primer lloc he triat una pantalla de setanta-un fils. La malla ha de tenir la
densitat de fils necessaria per reproduir els detalls del disseny. La malla tam-
bé ha de ser de la mida adequada per al format sobre el qual es vol imprimir.
En aquest treball s’ha utilitzat una pantalla de setanta-un fils amb un tamany
de cinquanta per setanta centimetres. De manera col-loquial podem dir que
es una pantalla tot-terreny.

Amb la pantalla triada, tot i ser nova, comprovo que no te cap imperfeccio
ni restes de residus perque el procés es dugui a terme de forma optima. A
continuacié emulsiono la pantalla.

Lemulsionant s’ha de preparar. He utilitzat emulsié mixta WR adquirida a

« Palmiser ». Per a la preparacid realitzo els seglients passos: Barrejo els pols
amb aigua. Agito be fins a aconseguir una textura espessa. Quan el producte
esta llest I'evoco a I'emulsid intentant no generar grumolls. La deixo reposar
vint-i-quatre hores.

Al dia seglient aplico la emulsié a la pantalla (figura 22). Posiciono la pantalla




Creacid d’una col-leccié de papereria: il-lustracié aplicada i maquetacié. Cristina Garcia 21

Figura 25. Acetat de registre per col-locar
el paper.

R | -~

2 A
Figura 26. Estampacid de tinta blava

en el cavallet d’emulsionar per assegurar-la. M’ajudo del raser per aplicar el
producte sobre la malla. M’asseguro que he generat una capa homogeéniaila
deixo assecar. Tant el procés d’aplicacié com el d’assecat els realitzo en espai
on nomes pot haver llum groga per no vetllar I'emulsié (Figura 23).

Amb la pantalla seca es el torn de la insolacié de la malla. Agafo les il-lus-
tracions impreses sobre paper translucid (paper vegetal) i els col-loco en la
insoladora en el sentit que vull que es vegin. Posiciono la pantalla sobre les
il-lustracions. Poso en marxa la insoladora per revelar les imatges (Figura 24).
Netejo la pantalla amb aigua per eliminar qualsevol emulsié que no s’hagi
exposat a la llum i que pugui bloquejar la transferencia de tinta. Ja tinc la
pantalla preparada.

3.4.2. Estampacio

Per al procés d’estampacid procedeixo de la seglient manera:

En primer lloc col-loco la pantalla sobre la taula d’estampacié. La immobilitzo
i la cobreixo amb cinta marré a les bores per contribuir al manteniment de
la pantalla.

Després preparo la tinta que utilitzaré. Utilitzo pintura acrilica vallejo. Segons
el color de la pintura i les propietats que aquesta tingui, cal afegir retardant
del assecat o no. La pintura de color taronja numero quinze es prou liquida i
per tant pot prescindir de preparacio.

Posiciono un paper d’acetat a la taula adherit amb cinta marrd. Baixo la pan-
talla i afegeixo la tinta per procedir a estampar. Amb la rasqueta imprimeixo
sobre 'acetat. D’aquesta manera tinc un registre de la imatge. Aquesta técni-
ca es fa amb les altres tintes per procurar casar les imatges (figura 25).
Després d’aquest procés la tinta queda a la part baixa del dibuix. Passo la
rasqueta en sentit contrari per recarregar la imatge de tinta i procedir amb
la seglient impressio (figura 26). Realitzo la tirada pertinent. Les estampes es
recullen en un rac d’assecat perqué no les imatges tendres no quedin mal-
meses.

Després de I'estampacio de totes les lamines netejo amb un drap humit la
part inferior de la pantalla i procedeixo amb la part superior. Sempre intento
retirar la pintura de les cintes marrons per a poder reutilitzar-la al llarg de
tota la jornada. Si queden rastres de pintura que puguin bloquejar la malla,
passo la manega amb abundant aigua per eliminar els residus.

Normalment estampo quan tinc mes d’un producte preparat per a imprimir.
D’aquesta manera aprofito I'emulsionant. En el procés de estampacié netejo
les cintes que utilitzo per cobrir els altres dibuixos per reutilitzar-les el maxim
de vegades possible.

3.4.3. Ill-lustracions i resultats finals del procés d’estampacio
LLIBRETES. Les llibretes son font de les propostes inicials. Estan consti-
tuides per quatre il-lustracions en la que cada una hi ha una questio dife-
rent (Figura 27, 28, 29i 30).
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Figura 27. Il-lustracid per la libreta 1.
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Figura 28. Il-lustracid per la llibreta 2.
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Figura 29. Il-lustracio per la llibreta 3. Figura 30. II-lustracié per la llibreta 4.

En la seva produccid, pel que fa la impressié tot ha fluit de manera correc-
te. De totes formes vull comentar que la textura del paper reciclat m’ha
generat una despesa de temps al principi del procés ja que influia ne-
gativament en l'aspecte del resultat final de forma notable. No obstant
no he malgastat massa paper ja que vaig comprendre que formava part de
I'estetica. Per altre banda he tingut limitacions pel que fa I'enquadernacié
ja que depenia de I'Enrique per a guillotinar les llibretes i grapar-les. El
resultat final és el segiient: (Figura 31, 32,33 i 34) el pots observar de for-
ma mes detallada en el cataleg de productes (Annex 1).

Figura 31. Llibreta finalitzada 1. Figura 32. Llibreta finalitzada 2. N
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Figura 33. Llibreta ﬁnalifzada 3. Figura 34. Llibreta finalitzada 4.
LLIBRETES DE TAPA DURA. Les il-lustracions son reciclades dels adhesius
ja que d’alguna forma m’agradava la idea de generar un producte mes
solid i gran ornamentat per elements organics (Figura 35i 36). Unes flors i
una caseta en un arbre envolten al client en un ambient natural. Des de
la meva interpretacio, el gris del cartré pot tenir efecte de formigd i aquest

contrasta molt be amb les flors i I'arbre.

%,

2%

Reshe
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Figura 35. ll-lustracié per la llibreta de tapa  Figura 36. Il-lustracio per la llibreta de tapa
dura, model 1. dura, model 2.

Les llibretes de tapa dura han sigut molt facils de produir. lestampacié
no em va donar cap problema. No obstant no he pogut realitzar la pro-
duccié complerta perque no tenia els recursos i la universitat tampoc. Les
he enquadernat en un comerg local anomenat « Linia 2 ». El resultat es el
seglent (Figura 37 i 38).

;

lll"lll

Figura 37. Llibreta de tapa dura finalitzada  Figura 38. Llibreta de tapa dura finalitzada
model 1. model 2.
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POSTALS. Les il-lustracions de les postals son les seglients (Figura 39, 40 i
41). Les tres estan inspirades en la idea nostalgica d’algun lloc o moment
especial. No vull identificar els llocs que es veuen en les il-lustracions per
que cadascu pugui tenir una lliure interpretacio.

Figura 39. Il-lustracio 1. Figura 40. |l-lustracio 2. Figura 41. Il-lustracio 3.

El procés d’estampacié de les postals ha sigut conjunt, és a dir, vaig pre-
parar en la insolacié un document de mida A4 amb les tres postals juntes
per tal d’optimitzar la impressié. D’aquesta manera he estalviat pintura i
cinta marré. Els resultats finals son els segiients (Figura 42, 43 i 44).

=

l |
e o |

sl

Figura 42. Posfal 1. Figur:‘—1>43. Postal 2. Figura; 44, Postal 3.
LAMINES. Les lamines mostren dos il-lustracions inspirades en oficis per-
duts degut a la industrialitzacié de la societat actual. La problematica ac-
tual no només porta canvis fisics sind que poc a poc s’esta perdent la pro-
teccid a els gremis. Actualment es facil conéixer a treballadors de fran-
quicies pero cada cop resulta mes dificil contactar amb persones amb ofici.
En les lamines es poden observar un sabater (Figura 45) i un sastre (Figura
46).

Figura 45. Lamina 1. Figura 46. Lamina 2.
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Lestampacio un cop més ha resultat senzilla. En aquest punt ja iden-
tifico la textura del paper com un element que aporta riquesa a la col-lec-
cié i que aporta la seva propia historia a la il-lustracio.

ADHESIUS. He realitzat il-lustracions per a cinc adhesius. Tres d’ells son
producte de voler transmetre missatges positius per a qui adquireix els
adhesius. En canvi els altres dos tan sols son flors. La meva intencié es que
el comprador pugui omplir una gran superficie per tal de transportar-se

a un entorn colorit i alegre. Practicament perqué es senti com en un jardi
de flors.

Per a la impressié dels adhesius segueixo el mateix metode que el de les
postals. Preparo un document per a estampar dotze adhesius a la vegada
en un sol full. Els resultats son els seglients: (Figura 47, 48, 49 i 50).

q
s,
9

o

/. \
Figura 47, 48, 49 i 50. Adhesius

3.5. BRANDING | NAMING DE LA COL-LECCIO

Després de materialitzar tot el present projecte, em plantejo trobar un nom
gue defineixi la totalitat dels productes i que presenti tota la col-leccié. No
pretenc que I'acompanyi siné que I'identifiqui.

Per a afrontar la tasca prenc com a referéncia la metodologia de Xavier Grau
(2011). Segons Grau (2011), els nivells que estructuren un procés de naming
son els segients: client / encarrec / briefing / estratégia / llista llarga / short
list / registre i dominis / opcions finals / presentacid.

Comencgo amb la primera part, client: en aquest pas s’ha de tenir en compte
segons en Xavier quines son les caracteristiques rellevants de identitat i els
seus valors. B, en aquest cas el client en qliestié sera la propia col-leccié que
sens dubte pel que destaca es pel factor disseny i pel factor sostenible.
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En segon lloc revisarem I'encarrec. En el segon punt Grau (2011) ens convida
a revisar els motius i els objectius que ens han dut a plantejar la necessitat
d’un nou nom. Un cop mes arribo a la paraula sostenible aixi com a recordar
que els productes son molt dinamics.

Pel que fa el briefing Xavier Grau (2011), parla de dues parts complementa-
ries: el briefing del client i la nostre propia interpretacid. Aquest pas es mes
abstracte per aplicar-lo en el present projecte, tot i aixi ho he plantejat de Ia
seglient manera: em pregunto que vol comunicar el producte? Observo el
productes, els toco, en el cas de les llibretes les obro i extrec conclusions. | jo?
Jo segueixo volent expressar sostenibilitat.

Al generar una estratégia em plantejo preguntes: Que vull aconseguir? A qui
va dirigida la col-leccié? Com puc fer que la comunicacié sigui rodona? Agafo
un paper i comenco a ordenar-me les idees. Elaboro una llista llarga i la con-
verteixo en short list.

El nom de la col-leccié és « Fum ». Fum en la seva realitat es tot el contra-
ri a sostenibilitat. | es per aix0 que trio aquesta paraula, per mi es I'origen
del projecte perque sense problematica no hi hauria solucié i per tant no hi
hauria disseny. En certa forma, m’agradaria que I'espectador arribi a aquesta
conclusié.

3.5.4- FOTOGRAFIES | MAQUETACIO DEL CATALEG

Per a presentar els productes a possibles clients decideixo agrupar-los tots
en un cataleg de productes. No he realitzat abans fotografia de producte i
observo videos i llegeixo articles per a saber com il-luminar correctament.
Em plantejo com Vull fer la sessio de fotos i miro referencies. Decideixo partir
de la imatge de Melpom (Figura 14), em plantejo treure els elements de les
Ilibretes i crear un escenari. La idea es utilitzar ampolles de plastic que utilitzo
normalment i moldejar-los per aconseguir petites casetes de plastic. a conti-
nuacio pots observar imatges de la sessio (Figura 51i52).

Figura 51. Preparacio de I'ambient. ]

Figura 52. Imatge final.



Creacid d’una col-leccié de papereria: il-lustracié aplicada i maquetacié. Cristina Garcia 27

4. CONCLUSIONS

Per tal de concloure el present treball final de grau faig en primer lloc un re-
pas dels objectius inicials.

Un dels proposits d’aquest projecte era aconseguir que els productes finals es
poguessin considerar sostenibles. Bé el projecte en si és i ha sigut sostenible
durant tota la seva produccid. Els materials utilitzats son producte fabricat
dins del nostre Pais i que per tant recorren trajectes curts fins arribar a les
meves mans. Per altre banda un cop he adquirit aquests productes necessa-
ris per a la produccid, els he tractat amb molta estima durant el procés de
materialitzacié intentant aprofitar cada resta de pintura o cada tros de paper.
Si mes no es cert que en el seu Util els adhesius converteixen en residu part
del producte i que es responsabilitat meva seguir investigant tipus de materi-
als per a que sigui en la seva totalitat una produccié cent per cent sostenible.
Igual succeeix en el cas de les tintes: he utilitzat pintura acrilica probablement
degut a la seva pigmentacio perd m’agradaria en un futur treballar amb tintes
vegetals.

En segon lloc, fent revisié dels productes puc afirmar que he generat una
xarxa d’articles que s’enllacen de forma involuntaria per a I'espectador ja que
els colors juguen finalment un paper molt important. Tot i haver petites vari-
acions en els tipus de il-lustracions, el blau, el verd i el taronja abracen tota la
col-leccid. Puc dir doncs expressant amb satisfaccié que he aconseguit gene-
rar una col-leccié coherent i reconeixible.

El tercer objectiu va molt Iligat amb el segon i es que finalment I'espectador
aprecia que hi ha algun missatge per desxifrar ja que tots els productes son
del mateix color perd mostren imatges diferents. Tot i que I'objectiu era cons-
cienciar, he apres durant el procés que només llegira el missatge qui creu fer-
mament com jo, que hem d’actuar ja com a societat. Aixi doncs es compleix
el meu objectiu, hi ha clients que m’han demanat el producte per tot el con-
cepte que porta al darrera, pero també hi ha clients que han volgut comprar
un tan sols per com es la seva estética. En els dos casos contribueixen en el
medi sostenible i jo no puc ser mes felic.

Pel que fa I'Gltim objectiu no puc parlar amb fermesa perqué encara és molt
aviat per saber si els clients que m’han comprat parlarien de durabilitat i
resisténcia referint-se als meus productes. Tot i aixi a nivell personal he ex-
perimentat amb els meus articles durant poc de temps i puc dir que estic
molt satisfeta amb els resultats aconseguits.

En quan ales limitacions que es presentaven al principi del projecte, respecte
a que els espais que havia de fer servir no eren de lliure disposicié, més que
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com una limitacid6 m’ho he pres com un espai de maduracié durant la pro-
duccié. Aquestes pauses durant el procés de construccid de tota la col-leccié
m’han ajudat molt a allunyar-me del que estava fent i poder prendre decisi-
ons objectives. Si no hagués sigut aixi ara els resultats serien molt diferents.

Per finalitzar completament aquesta intensa jornada de treball m’agradaria
dir que apart d'alegries, m’he endut moltes decepcions en quan a lo allunyats
que estan encara els productes reciclats i/o sostenibles del nostre abast. Em
sap greu que tot i saber del cert les prediccions per al nostre planeta les coses
gue s’estan canviant siguin tan poques. M’hagués agradat trobar altres dades
i que la tasca de comprar paper reciclat hagués sigut mes senzill.

No obstant, estic feli¢ de la meva contribucid. Gracies per haver arribat fins el
final i haver contribuit en aquest petit projecte.
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Figura 38: Llibreta de tapa dura finalitzada model 2. 23
Figura 39: Il-lustracio 1. 24
Figura 40: Il-lustracio 2. 24
Figura 41: Il-lustracio 3. 24
Figura 42: Postal 1. 24
Figura 43: Postal 2. 24

Figura 44: Postal 3. 24
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Figura 45:
Figura 46:
Figura 47:
Figura 48:
Figura 49:
Figura 50:
Figura 51:
Figura 52:

Lamina 1.

Lamina 2.

Adhesius.

Adhesius.

Adhesius.

Adhesius.

Preparacié de I'ambient.
Imatge final.

7. ANNEXOS

ANNEX I: ODS
ANNEX II: CATALEG DE PRODUCTES

32

24
24
25
25
25
25
26
26



Creacié d’una col-leccié de papereria: il-lustracié aplicada i maquetacié. Cristina Garcia 33

UNIVERSITAT
POLITECNICA
DE VALENCIA

FACULTAT DE BELLES ARTS DE SANT CARLES

ANEXO 1.
RELACION DEL TRABAJO CON LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE
DE LA AGENDA 2030

Anexo al Trabajo de Fin de Grado y Trabajo de Fin de Master: Relacién del trabajo con los
Objetivos de Desarrollo Sostenible de la agenda 2030.

Grado de relacion del trabajo con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS).

No
Objetivos de Desarrollo Sostenible Alto  Medio Bajo procede

ODS 1. Fin de la pobreza.

ODS 2. Hambre cero.

ODS 3. Salud y bienestar.

ODS 4. Educacion de calidad.

ODS 5. Igualdad de género.

ODS 6. Agua limpia y saneamiento.

ODS 7. Energia asequible y no contaminante.

ODS 8. Trabajo decente y crecimiento econémico.

ODS 9. Industria, innovacion e infraestructuras.

ODS 10. Reducciodn de las desigualdades.

ODS 11. Ciudades y comunidades sostenibles.

ODS 12. Produccién y consumo responsables.

ODS 13. Accidn por el clima.

ODS 14. Vida submarina.

ODS 15. Vida de ecosistemas terrestres.

ODS 16. Paz, justicia e instituciones solidas.

LI O {0 | Lol fLo] | [o] | L OO0 | O | ) 0 2 OO O 0| T
L O OO O O O D { [T o] {fo]| 0| O 0| T
LI O Lol { Lo | O 0 O 0 | T T T {0 [o] (Lo | L)
(o | (o] | LT L (L0 L (Lo | Lo | LT ) 0 { 2 0 | L0 | [o] | L]

ODS 17. Alianzas para lograr objetivos.

Descripcion de la alineaciéon del TFG/TFM con los ODS con un grado de relacion mas alto.
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Els objectius del desenvolupament sostenible (ODS) van ser publicais per la ONLU al setembre de
2015 per tal d'abordar els grans reptes als que s'enfronta la societat actual. Els ODS formulen una
llista de disset objectius comuns que pretenen posar en marxa a la societat per a conduir-nos a un
mon mes sostenible. En la segient imatge es pot observar la llista d'objectius en forma de infografia
(Figura 9).

El present projecte ha tingut en compte dos dels objectius citats. Es centra sobretot en els punts onze
(aconsequir gue les ciutats | comunitats siguin mes inclusives segures, resilents i sostenibles) | dotze
{garantitzar modalitats de produccio | consum sostenible). Pel que fa Fonze objectiu, el projecte
intenta contribuir a les baixes emissions produint-se de manera artesanal refugiant-se en una baixa
produccio ja gue aspira practicament a una comercialitzacio local. Per altre banda, 'objectiv ndmero
dotze el formulo jo al taller intentant reutilitzar cada resta de paper o de pintura per a poder-ho
aprofitar en una altre ocasio. Cal destacar també que les il-lustracions estan pensades per a que cap
producte pugui ser considerat un emor. Si durant el procés d'estampacio una imatge es mou i no
figura en el lloc on s'havia plantejat anteriorment, es considera part del procés i es acollit com a dnic.
Es important que els projectes que ens plantegem la nova generacio, a banda de novetat, contemplin
la manera d'aportar sostenibilitat al nostre estil de vida.
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