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ODS 1. Fin de la pobreza.

ODS 2. Hambre cero.

ODS 3. Salud y bienestar.

ODS 4. Educación de calidad.

ODS 5. Igualdad de género.

ODS 6. Agua limpia y saneamiento.

ODS 7. Energía asequible y no contaminante.

ODS 8. Trabajo decente y crecimiento económico.

ODS 9. Industria, innovación e infraestructuras.

ODS 10. Reducción de las desigualdades.

ODS 11. Ciudades y comunidades sostenibles.

ODS 12. Producción y consumo responsables.

ODS 13. Acción por el clima.

ODS 14. Vida submarina.

ODS 15. Vida de ecosistemas terrestres.

ODS 16. Paz, justicia e instituciones sólidas.

ODS 17. Alianzas para lograr objetivos.

ANEXO I. 
RELACIÓN DEL TRABAJO CON LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

 DE LA AGENDA 2030

Anexo al Trabajo de Fin de Grado y Trabajo de Fin de Máster: Relación del trabajo con los
Objetivos de Desarrollo Sostenible de la agenda 2030.

Grado de relación del trabajo con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS).

Descripción de la alineación del TFG/TFM con los ODS con un grado de relación más alto.

Objetivos de Desarrollo Sostenible Alto Medio Bajo
No 

procede
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Anexo al Trabajo de Fin de Grado y Trabajo de Fin de Máster: 
Relación del trabajo con los Objetivos de Desarrollo Sostenible de la agenda 2030.
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	Campo de texto 6: ODS 11. Ciudades y comunidades sostenibles: El trabajo trata la temática de la saturación visual y la falta de atención a nuestro entorno y la influencia de la publicidad lo cual es relevante para el objetivo de crear ciudades y comunidades sostenibles. Al despertar la conciencia y fomentar la crítica, el proyecto tiene una intención y compromiso en el entorno urbano.ODS 12. Producción y consumo responsables: El proyecto mediante la influencia de la publicidad y la saturación de imágenes, esta relacionado con el consumo responsable y consciente. Al cuestionarse las técnicas de la publicidad y obtener una reflexión crítica, se promueve una mayor conciencia en nuestras elecciones de consumo y la necesidad de reducirlo.ODS 4. Educación de calidad: El trabajo busca despertar la conciencia del espectador. Al explorar las imágenes en el ámbito de la publicidad, se invita a los espectadores a cuestionar su entorno visual y a reconsiderar su forma de percibir el mundo. Esto puede ayudar a una educación de calidad.ODS 16. Paz justicia e instituciones sólidas: El proyecto cuestiona la realidad actual y promueve la crítica. Con el tema de la saturación visual y la influencia publicitaria, el proyecto puede abordar una conciencia sobre sistemas que influyen en nuestra sociedad


