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2. ANEXO II. LA COMISION NACIONAL DE LA COMPETENCIA (2011)
IDENTIFICA PARA LAS RELACIONES ENTRE FABRICANTE Y DISTRIBUIDOR
EN EL SECTOR ALIMENTARIO UN CONJUNTO DE 18 PRACTICAS QUE SE
PUEDEN CONSIDERAR COMO DESLEALES

1. No fijacién por adelantado y por escrito de las condiciones contracruales.
Moaodificacién retroactiva de cualquiera de las condiciones contracruales pactadas (por ejemplo, con respecto a pagos o a descuentos globales).

Ruprura de los términas del contrato sin compensacién adecuada. En concrero, el alargamiento de los plazos pacrados.
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Amenaza de desreferenciacion para presionar e imponer condiciones no mcngldas en los conrraros.

5. Aprovisionamiento mediante subastas electrdnicas ciegas.

1. Pagos por referenciacién y colocacion de del producto (cdnones de referenciacién, los pagos por uso, preferencia de espacio o reposicién en los
lineales y en cabecera de géndola, etc.).

2. Pagos de contribucién a acrividades auxiliares llevadas a cabo por el distribuidor (pagos de marketing como las visitas del distribuidor, exigencia
de financiacién mayoritaria de las campanas promocionales [tipo 2 x 1] del distribuidor, erc.).

3.  Pagos «atipicos» que los fabricantes consideran responsabilidades del distribuidor (pagos por expectativas errneas e incumplidas de ventas y
beneficios, la exigencia de recompra de productos no vendidos, pagos como por ejemplo los denominados «regalos de bodas, etc.).
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1. Imposicién de compra de bienes o servicios ofrecidos por un tercero (por te, , etc.), en concrero si el distribuidor recibe

compensacién por ello.

2. Influencia del distribuidor sobre el proveedor para que no suministre a rerceros (acuerdos en exclusiva) o para que aumente los precios a otros
distribuidores.

3. Obligacién de transferir informacién sobre los suministros o precios aplicados a otros distribuidores.

4. Fijacién de cliusulas del tipo «cliente ms favorecido» en los contratos (estas cldusulas obligan al fabricante a igualar las condiciones comerciales
en el caso en que se le dé a otro cliente un traro comercial més favorable que el considerado en el contraro).
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1. Exigencias «injustificadas» de informacién cc ial a los p dores y el uso de esa informacién (planes de lanzamiento, 1+D, campaias de
pmmocién) en beneficio de la marca de distribuidor.

Vinculacién de la relacién comercial de la marca de fabricante a la obligacién de producir también marcas de distribuidor.
Uso o la imitacién de la imagen del proveedor en beneficio de la marca de distribuidor.

Realizacién de venta a pérdidas en las marcas de fabricante o de distribuidor (utilizadas como productos «ganchos o «reclamaos).
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Gestidn de caregoria por parte del distribuidor de discrimi ia (la d iacién de un pr dor y en concrero su sustitucién por
una MDD; la colocacién estratégica de los productos en los lineales en beneficio de la MDD, utilizacién de la politica de precios y/o promocio-

nes en perjuicio de la marca del fabricante, etc.).




