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Resumen

El fashion film surgié como un modo alternativo de desarrollar la publicidad en el mundo de la moda,
llevando el spot mas alla del anuncio informativo para transformarlo en una experiencia estética,
sensitiva, y emocional. Es un formato en pleno desarrollo que experimenta con la fusién de otros
artes, como la danza o la musica, y otros formatos, como el videoclip y el cortometraje. Este trabajo
se centra en desarrollar un modelo de fashion film orientado a la moda upcycling, un tipo de moda
sostenible que se basa en la reutilizacion de prendas o tejidos, que se decide dejar de utilizar,
otorgandoles un nuevo significado en conjunto. En primer lugar, se detalla qué es la moda sostenible
y se ofrece una definicion y clasificacion del fashion film. Tras esto, se expone un marco de proyectos
y corrientes que ayudan a formular el objetivo de este trabajo. Un nuevo modelo propio y
multifuncional puesto en practica en los proyectos “Art.47” y “All-Nighter”.

Palabras clave: Fashion Film; Formato audiovisual; Moda; Proceso Creativo; Publicidad.

Abstract

The fashion film emerged as an alternative way of developing advertising in the fashion industry,
taking the commercial beyond informative advertisement and transforming it into an aesthetic,
sensory, and emotional experience. It is a format in full development that experiments with the fusion
of other arts, such as dance or music, and other formats, such as music videos and short films. This
work focuses on developing a fashion film model oriented towards upcycling fashion, a type of
sustainable fashion based on the reuse of garments or fabrics, giving them a new meaning as a
whole. First, sustainable fashion is detailed, and a definition and classification of fashion film are
provided. After this, a framework of projects and currents is presented, helping to formulate the
objective of this work: a new, multifunctional model put into practice in the "Art.47" and "All-Nighter"
projects.

Keywords: Fashion Film; Fashion; Audiovisual format; Creative Process; Advertising.
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1. Introduccion

1.1 Presentacion

El fashion film ha surgido como una forma alternativa de desarrollar la publicidad en el mundo de la
moda, trascendiendo el simple anuncio informativo para convertirse en contenido de marca que
ofrece al espectador una experiencia estética, sensitiva y emocional. Este formato, en constante
desarrollo, experimenta con la fusién de otros artes, como la danza y la musica, asi como con otros
modelos audiovisuales, como el videoclip y el cortometraje. Su evolucion ha llevado al fashion film a
transmitir no solo la identidad y el mensaje de una marca de moda de manera creativa y cautivadora,
sino también a abordar temas relevantes relacionados con la moda sostenible, la igualdad y la
conciencia ambiental.

Bajo el contexto de su creacién, resulta fascinante observar cémo el fashion film nacié de un
romance entre la moda y el cine, traspasando las pantallas de las salas para llegar a las pasarelas y
smartphones. Las grandes firmas de moda, como Chanel, Cartier, Prada, y Fendi, han utilizado todos
los medios y mecanismos de la industria cinematografica para sus campafias. Esta sinergia entre
moda y cine ha dado lugar a cortometrajes estilisticos que exploran nuevas formas de expresion
creativa y visual.

En este sentido, el fashion film ha experimentado una evolucién tanto en su narrativa como en su
produccion cinematografica. Ha pasado de contener simplemente anuncios de moda a contar
historias mas complejas y emocionales, poniendo un mayor énfasis en la narrativa y generando una
conexion emocional con el espectador. Ademas, ha evolucionado hacia la creaciéon de un lenguaje
propio y polivalente, con una atencion especial en la direccién de arte, la cinematografia, y la edicion.
Actualmente, el resultado es una gran variedad de proyectos con estéticas visualmente impactantes y
envolventes que transportan al espectador a universos desconocidos y fascinantes.

Una caracteristica que destaca del fashion film, frente a otras ramas artisticas, es su capacidad para
fusionar moda con otras formas de arte, como la danza, la musica y la performance. Esta
experimentacion artistica ha dado lugar a una nueva forma de expresiéon creativa, rompiendo
barreras convencionales y explorando nuevos territorios. En este contexto, el collage se ha
convertido en una herramienta dinamizadora y provocativa, permitiendo la mezcla de diferentes
elementos audiovisuales y conceptuales.

La diversidad de obras junto a sus creadores han demostrado que nos encontramos ante un formato
polifacético y versatil, capaz de abordar diferentes temas y transmitir mensajes relevantes mediante
una finalidad promocional pero no comercial. Desde la moda sostenible hasta la igualdad y la
conciencia ambiental.

El fashion film se ha convertido en una plataforma para promover mensajes de cambio social y
concienciacion que ha revolucionado la forma en que se presenta y se comunica la moda. Su
enfoque estético, su capacidad para contar historias y su fusiéon con otras disciplinas artisticas lo
convierten en un formato Unico y poderoso. Y es que, a medida que sigue evolucionando, en este
formato, cada vez, se encuentran nuevas fronteras creativas que traspasar.

En este trabajo académico, primero, se presentan una serie de definiciones relacionadas con el
ambito del fashion film y la moda upcycling necesarias para adentrarse de lleno en el planteamiento
del formato. Sin embargo, antes de pasar a la propuesta en si, se analiza una lista de proyectos
audiovisuales que han inspirado los aspectos y tendencias que componen el nuevo enfoque de
fashion film en sus tres estratos: el conceptual, el estético, y el narrativo. Estos proyectos son tales



como: Lost for Language de pglang, PLAYSCAPE de FKA twigs, ademas de multiples videoclips y
largometrajes.

Una vez explicados todos los elementos que conforman el marco tedrico de este trabajo, se procede
a revelar las caracteristicas que dan forma al enfoque de fashion film que se propone. El propio
patrén del formato. Un modelo que abraza la variedad tematica, la multi expresion artistica, y un uso
polifacético de los elementos audiovisuales junto a un enfoque publicitario que prime suscitar y
conmemorar antes que vender o ganar prestigio. Inspirado fuertemente en la representacion
alegérica y la mentalidad collage.

Y, por ultimo, el tramo final de este estudio esta enfocado en la cristalizacién practica del enfoque. A
través de la exposicion de todo el proceso creativo de los proyectos Art.47 y All-Nighter, se termina
de reforzar la creacién de un propio estilo con multifuncionalidad dentro del ambito artistico del
fashion film.

1.2 Objetivo principal

Disefiar y crear un modelo innovador de fashion film, basado en la reconstruccion audiovisual y la
insercién alegodrica, que pueda ser usado por marcas y asociaciones para transmitir mensajes en el
mundo de la moda upcycling.

1.3 Objetivos especificos

- Argumentar que la moda es, en si misma, un cédigo del lenguaje con sus propias
particularidades significativas y evocativas.

- Establecer unas particularidades propias de la comunicacion audiovisual de esta ultima
década.

- Explorar un lenguaje propio como creador, en lo narrativo y en lo conceptual.

- Convertir bienes econdmicos en propuestas culturales con mensaje.

1.4 Metodologia

En primer lugar, se llevé a cabo una exhaustiva investigacion documental para recopilar informacion
tedrica y conceptual sobre el fashion film. Se consultaron fuentes académicas, publicaciones
especializadas, estudios de casos, y entrevistas a expertos en el campo. Esta etapa permitié obtener
un conocimiento solido sobre el surgimiento, evolucién y alcance del fashion film, asi como su
relacion con otros campos artisticos y su potencial como medio de comunicacion y expresion
creativa.

La observaciéon analitica de diversos fashion film es otro punto clave. Se analizaron numerosos
ejemplos de fashion films de diferentes tematicas, estilos y enfoques artisticos, prestando atencién a
su narrativa, estética visual, uso de elementos audiovisuales, y su capacidad para transmitir
mensajes y emociones. Esta observacion detallada permitié identificar patrones, tendencias y
caracteristicas comunes presentes en el formato.

Ademas, se llevaron a cabo experimentos practicos en la creacion de fashion films. Se realizaron dos
producciones audiovisuales siguiendo el enfoque propuesto, combinando elementos de moda,
coreografia, musica, y performance. Estos experimentos permitieron explorar y poner en practica las
caracteristicas y técnicas identificadas en la investigacion previa, asi como evaluar su efectividad y
potencial para transmitir mensajes conceptuales y estéticos, de manera simbdlica, a través del
fashion film.



La metodologia empleada hasta ahora se termina de completar con el andlisis critico de los
resultados obtenidos en los casos practicos y la observacion de los fashion films estudiados. Se
realizaron reflexiones tedricas y discusiones con el fin de extraer conclusiones significativas sobre el
enfoque propuesto y su aplicacion en el contexto del fashion film.

2. Sobre la moda sostenible y el upcycling

2.1 Moda sostenible

En 2013, un grupo compuesto por disefiadores, académicos, responsables politicos, marcas,
fabricantes, trabajadores, y amantes de la moda, fundarian Fashion Revolution, un movimiento que
sostenia el cuidado del medioambiente y la dignidad de los trabajadores por encima del crecimiento y
beneficio en la produccion de moda.

Esta iniciativa surgié a raiz de la catastrofe de Plaza Rana (Dacca, Bangladés), el derrumbe de un
complejo de nueve plantas, con varios talleres textiles precarios, en el que murieron 1.134 personas.
La necesidad de un cambio en el paradigma se hizo evidente. Fashion Revolution fue una de las
iniciativas que lideré este inicio revolucionario, llegando a ser considerado, actualmente, como el
movimiento de activismo de moda mas grande del mundo.

Con numerosas manifestaciones, politicas internas, y estrategias ecoldgicas defendian la
transformacion hacia la “moda sostenible”. Un término que ha ido evolucionando durante estos
ultimos afios. Segun Fashion Revolution (2021): “La moda sostenible es un enfoque holistico y ético
que tiene en cuenta todo el ciclo de vida de una prenda, desde la produccion hasta el fin de su vida
util. Esto incluye la eleccion de materiales sostenibles, la produccion justa, el disefio para la
circularidad y la educacién del consumidor”, una de las definiciones mas completas y actualizadas.

2.2 Tipos de moda sostenible

Existen diferentes aproximaciones que dependen de las areas del modelo tradicional en las que se
apliquen los cambios en pro de la sostenibilidad:

- Moda ética: desde el punto de vista social y humano. Un enfoque que se centra en el entorno
de trabajo junto a los trabajadores. Orientado hacia que se respeten los derechos del
personal, se garantice un salario justo y se aseguren unas condiciones de trabajo que sean
saludables.

- Moda ecolégica: se centra en la materia prima. Enfocada a la reduccion del impacto
ambiental. Esto incluye el uso de materiales organicos reciclados y sostenibles, la reduccion
del uso de agua y energia usada en la produccion, ademas de la minimizacion de emisiones
toxicas y el desperdicio de materiales.

- Moda circular: orientado a las prendas y su ciclo de vida, desde la produccion hasta el final
de su uso, para reducir el desperdicio. Incluye el disefio de prendas duraderas y reparables,
la reutilizacién de piezas, y la reduccién del consumo excesivo de ropa.

- Moda lenta: centrado en el proceso, opuesto al modelo de produccién masivo que prioriza la
cantidad al impacto de las acciones que se realizan para generar prendas. Mediante una
desaceleracion de la produccién y el consumo desmedido, se revalorizan: el tiempo, los
recursos, los insumos, y la fuerza de trabajo.



2.3 Técnica Upcycling

El término upcycling en el campo de la moda se refiere al proceso en el que objetos, materiales, o
conjuntos se readaptan desde una propuesta creativa a través de algun tipo de intervencion artistica.

Extrapolado fuera de ese ambito, nos referimos a una técnica artistica basada integramente en la
reconstruccién. Reconstruccion que comprende tanto la rehabilitacion de recursos como el
surgimiento de una nueva pieza con un significado artistico totalmente renovado por el propio
proceso.

“Solo usamos el 20% de la ropa que tenemos controlada en el armario" apunta Marcet (2018),
encargada de traer a Espafia el concepto upcycling con su proyecto Upcyclick.

La técnica se lleva a cabo a partir de prendas rotas, en desuso, o incluso retazos de telas. Uniendo y
remodelando los elementos que han sido descartados, se crea un nuevo producto listo para volver a
usarse. Un producto que pasa por un trabajo de redisefio mediante el que se conecta a un nuevo
estilo y tendencia.

En este apartado también cabe destacar la distincion entre el reciclaje y el upcycling. Pues, el
reciclaje es un proceso, con un caracter mas industrial, que toma un material, lo descompone y luego
crea uno nuevo a partir del cual se pueden fabricar nuevos productos. El upcycling es algo bastante
diferente. Toma un objeto no deseado y lo mejora (de una manera mas reconocible) para que pueda
ser utilizado nuevamente. Los objetos también pueden ser reutilizados con un propésito diferente.
Por ejemplo, las telas de cortinas vintage pueden convertirse en ropa o viceversa.

Un enfoque que no solo afiade mas valor a restos que habriamos dejado en el fondo del armario,
sino que ha hecho repensar las tendencias de la moda, generando otras influencias sostenibles como
el mencionado slow fashion. Por ello, es una realidad que el upcycling en la ropa ha llegado para
quedarse.

En mi caso, el descubrimiento de esta técnica y sus fundamentos significé el punto de partida para
que me planteara elaborar un formato audiovisual basado en la misma filosofia traducida en un estilo
cinematografico. A partir de ahi, sigui® un desarrollo conceptual junto a la determinacion de
conexiones que seran expuestas en mayor detalle en el apartado: 5.1 ; Por qué moda Upcycling?.

Y, ¢ Doénde aterrizar mejor este nuevo enfoque creativo si no en el mismo ambito del disefio de moda?
Desde un principio me decanté por abrazar el fashion film como el formato en el que poder
desarrollar mi propio enfoque. Un formato poco explorado que guarda mas relacion que cualquier
otro con la moda, sobre todo en la faceta de produccion.

3. Sobre el Fashion Film
3.1 Definicion

El fashion film surgié como un modo alternativo de desarrollar la publicidad en el mundo de la moda,
llevando el spot mas alla del anuncio informativo para transformarlo en contenido de marca que
ofrezca al espectador una experiencia estética, sensitiva, y emocional. Es un formato en pleno
desarrollo que experimenta con la fusion de otros artes, como la danza o la musica, y otros modelos,
como el videoclip y el cortometraje. Hasta ahora, el formato ha tendido a experimentar y transmitir la
identidad y el mensaje de una marca de moda de una manera creativa y cautivadora, un enfoque
muy similar al del spot publicitario realizado para una empresa o entidad. Sin embargo, con el tiempo



ha presentado una evolucion hacia una tendencia conceptual. Asi, los nuevos expertos en el fashion
film han demostrado que también puede ser utilizado como una plataforma para abordar temas
relevantes relacionados con la moda sostenible, la igualdad, y la conciencia ambiental, promoviendo
asi mensajes de cambio y concienciacion en la industria a través de un conjunto o coleccion.

En adicién, resulta fascinante como Celia Torres dibujé una trayectoria del formato para la revista
electrénica Harper’s BAZAAR, en la que se puede observar uno de los principales factores que han
contribuido al gran cambio tendencial del fashion film. “Un romance entre moda y cine que traspasa
las pantallas de las salas para llegar a las pasarelas y smartphones” Torres (2020), la periodista
explica cédmo la relacién entre el disefio de moda y el séptimo arte siempre ha estado principalmente
inclinada hacia el cine, ya que este formato contiene de manera implicita al ambito de la moda y el
estilismo. Pero que, a principios de los dos mil, las grandes firmas se propusieron darle la vuelta,
Chanel, Cartier, Prada, y Fendi lanzaron proyectos en los que se colocaron todos los medios y
mecanismos de la industria cinematografica a disposicién de la moda. Contrataron directores
famosos para hacer sus campanas en forma de cortometrajes estilisticos, como el inolvidable fashion
film de Roman Polanski presentado en la seleccion oficial de Cannes 2012, A THERAPY. También,
incluyeron actores y actrices de gran prestigio que exploraron la interpretacion a través del modelaje,
y, con el paso de los afios fueron impulsando el talento de jovenes filmmakers con propuestas
novedosas y acordes a la evolucién del contexto audiovisual, como Vivienne & Tamas. Duo de origen
hungaro formado por una fotégrafa y un director de cine que destacan por su gran versatilidad
creativa, contando con trabajos junto a firmas como Louis Vuitton.

Se puede concluir que los dos factores que constituyeron el formato tal y como lo conocemos hoy en
dia fueron:

- Evolucion narrativa: El paso de ser simplemente anuncios de moda a contar historias mas
complejas y emocionales. Se ha puesto un mayor énfasis en la narrativa y se ha buscado
generar una conexién emocional con el espectador.

- Mayor produccion cinematografica: Los fashion films han evolucionado hacia producciones
mas cinematograficas, con una atencién especial en la direccién de arte, la cinematografia y
la ediciébn. Se han implementado técnicas cinematograficas para crear una estética
visualmente impactante y envolvente.

Pero, personalmente me gustaria incluir otro aspecto. Una caracteristica que ha significado una
evolucion para el formato en los Ultimos seis afios aproximadamente.

La experimentacion artistica. Muchos fashion films han adoptado un enfoque mas artistico y
experimental, fusionando moda con otras formas de arte como la danza, la musica y la performance.
Se han explorado nuevas formas de expresion creativa y se han roto barreras convencionales. Uno
de los mejores ejemplos de esta tendencia fue el Gucci Cruise 2020, evento para el que elaboraron
un fashion film basado principalmente en la puesta en escena y en la performance, como se puede
comprobar en la Figura 1. En el proyecto participaron artistas de otros ambitos como Gucci Mane,
Sienna Miller, e Iggy Pop. Performance que luego formaria parte de la propia pasarela.



Figura 1
Iggy Pop con dos modelos referentes de Gucci en el fashion film Gucci Cruise 2020

Nota. Captura extraida del fashion film Gucci Cruise 2020, de Harmony Korine, 2019, subido al canal
de youtube oficial de Gucci. hitps://youtu.be/YG8kLIRWhPM?t=113.

Y es que actualmente, los fashion films han evolucionado hacia experiencias mas inmersivas, mas
cautivadoras. Productos que emplean transiciones y efectos visuales que crean dinamismos capaces
de atrapar y transportar al espectador directamente al concepto. Por no hablar del uso de tecnologias
como la realidad virtual y la realidad aumentada para involucrar al espectador de manera mas activa
y crear una conexiéon emocional mas profunda. Una tendencia que esta creciendo exponencialmente
para crear visuales en 3D y paisajes virtuales que acompanan las grandes pasarelas, como se ha
podido comprobar en la Mercedes Benz Fashion Week madrilefa, con la propuesta de Dominnico en
Uhura, su coleccion Primavera Verano 2021.

3.2 Clasificacion inicial

Siempre suele ser complicado categorizar las obras audiovisuales, es algo que sucede practicamente
en cualquier ambito. Ya sean albumes, peliculas, o videoclips... Etiquetar proyectos tan distintivos,
personales, y multifacéticos es una ardua tarea, y mas para un formato tan joven como el fashion film
que todavia esta definiéndose. Sin embargo, si atendemos mas a la faceta publicitaria del formato se
puede llegar a una clasificacion inicial basada sobre todo en la finalidad de la propia creacion.

3.2.1 Comercial

Estos fashion films son creados para promocionar una marca o producto de moda especifico.
Se puede considerar el fashion film base. Suelen ser producciones de alta calidad y muy
estilizadas que destacan las caracteristicas Unicas de la marca. Frecuentemente son videos
introductorios o de presentacion no tan conceptuales, ya que no estan enfocados a ninguna
campana. Un buen ejemplo es: BIS, ropa como nueva. Disponible en YouTube.

3.2.2 De campanas publicitarias
Son fashion films relacionados con campafias publicitarias especificas y son creados para

atraer a un publico determinado. Pueden ser de diferentes estilos, con caracter mas
comercial hasta cortometrajes narrativos con una mayor carga de conceptos.

10


https://youtu.be/YG8kLlRwhPM?t=113
https://www.youtube.com/watch?v=27yjFNYoYJ4

Un ejemplo cercano, el fashion film creado para la ultima campafa de la firma BIMBA Y
LOLA. EW22 CAMPAIGN BIMBAYLOLIZED BY PETRA COLLINS. Disponible en Youtube.

3.2.3 Documental

Como su nombre indica, estos fashion films son documentales que se centran en un
disefador, marca o estilo especifico. Pueden ser una mirada detras de camaras, la vida de
un disefiador o incluso explorar la historia de una marca o de alguna tendencia de moda.
Ejemplo: The making of Dior Fall 2023 in India. Disponible en Youtube.

3.2.4 Narrativos

Estos fashion films cuentan una historia empleando la moda como parte integral de la trama,
0, como premisas que permiten explorar otros temas. Pueden ser de ficciéon o no ficcion,
estos ultimos siendo muy similares a los de documental, solo que con un tratamiento mas
enfocado a reflexionar sobre el consumo responsable y la diversidad. Producciones de alta
calidad que tienen un auténtico despliegue cinematografico.

Otro ejemplo de la firma BIMBA Y LOLA: MUJERES: THE MOVIE. Disponible en Youtube.

3.2.5 De arte

Centrados en la interseccién entre la moda y el arte. Pueden ser colaboraciones entre
disenadores y artistas, o pueden presentar piezas de moda como obras de arte en si
mismas. Normalmente, se suelen ligar a performances que son grabadas y retransmitidas
con una finalidad expositiva.

Un ejemplo: The Underwater Inhabitants Digital Fashion Film by siyun huang x SoftWareSoft.
Disponible en YouTube.

3.2.6 Experimentales

Fashion films mas abstractos y artisticos. Sujetos a la filosofia de la moda experimental. En
ellos se busca explorar los limites de lo que se considera moda y reflejar las capas
conceptuales que han compuesto la confeccion de un conjunto o coleccion. Suelen ser mas
creativos, con técnicas innovadoras, y no tienen un enfoque comercial especifico.

Dejo a continuacion un ejemplo de la directora creativa independiente Yana Bononi.
Considerada un referente en la creacion de fashion films inmersivos que presentan tanto
disefios, como piezas de marcas independientes, mediante trucos visuales. They said take a
walk on a wild side *J. Disponible en Instagram.

Algunas aclaraciones: El orden de la clasificacion expuesta no es aleatorio, este refleja
indirectamente una progresion hacia una tipologia de proyectos con mayor inclinacién hacia lo
artistico, proyectos con un mayor fondo conceptual que no pretenden centrarse en una intencién
promocional.

Me gustaria volver a recalcar que esta clasificacion ha sido elaborada segun los objetivos acorde a
los que se puede desarrollar un fashion film. Esta lista no contempla la dimensién conceptual que
también puede, y de hecho, define como es un fashion film. Existen muchas distinciones entre un
fashion film que quiere contar, a otro que quiere suscitar unos pensamientos sobre un tema. O, nada
tienen que ver un fashion film que gira en torno al amor frente a otro sobre el rechazo. Con esto me
refiero a que la tematica central y los conceptos que se entrelazan definen también la identidad o
género de un fashion film. Y, yendo un poco mas alla, la tendencia de la pieza de moda, o la

1M


https://youtu.be/Dsx7P0G2F-8
https://youtu.be/bwIVOc-_3go
https://youtu.be/QZtXFUHl_3o
https://www.youtube.com/watch?v=MjWh0TE3QlY
https://www.instagram.com/reel/CuhOyp0ALFR/?utm_source=ig_web_copy_link&igshid=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/CuhOyp0ALFR/?utm_source=ig_web_copy_link&igshid=MzRlODBiNWFlZA==

coleccién, también es un factor que determina el estilo de un proyecto. Tanto el tipo de prenda como
la filosofia implicita en su ideacion y confeccion.

3.3 El formato como la mezcla de intencion y estilo

Cuando hablamos de un formato audiovisual en la actualidad nos referimos a una manifestacion
artistica y tecnolégica que contiene combinaciones de elementos audiovisuales que buscan transmitir
un significado que trasciende su mera apariencia superficial, adentrandonos en el ambito de la
conceptualizacion y la evocacion.

En el fashion film no es distinto, la intencién y el estilo se entrelazan como dos fuerzas que se
retroalimentan convirtiéndose en los apoyos de un creador a la hora de realizar un proyecto de esta
indole.

Por un lado, la intencién comunicativa, donde se abarca el “qué” se quiere transmitir, ademas de la
finalidad y objetivo del proyecto, el “para qué”. Este Ultimo aspecto ya comienza a dar los primeros
pasos que apuntan hacia un determinado estilo. Puesto que se convierte en el motor que impulsa la
creacién, comenzando a guiar las decisiones sobre la seleccion de imagenes, el ritmo narrativo, la
eleccion de la musica y otros elementos que conformaran la obra en su conjunto... La intencién
comunicativa establece la direccidon y el propésito del formato. Ademas de que, en un formato tan
ligado a la publicidad, esta intencion viene mezclada por una serie de intereses que escapan de lo
artistico, como la finalidad de la campanfa, el contexto de la marca, o de la propia distribucion
comercial.

Por otro lado, el estilo es el sello distintivo que define la estética y la forma de la creacién audiovisual.
El “como”. La expresion individual del creador, su forma Unica de ver y representar las ideas que
sostienen a la intencién. Generando asi manifestaciones en forma de decisiones estéticas, técnicas y
narrativas, que definen la atmoésfera y la identidad visual de la obra. Es un reflejo casi alegdrico de la
vision artistica y filosofica que explora el autor del proyecto, una interpretacion Unica de la idea
transmitida.

La interaccion entre la intencion comunicativa y el estilo es un equilibrio delicado y complejo. La
intencion guia al estilo, ligando un propdsito y una direccidn clara, mientras que el estilo da forma a la
intencion, dotdndola de una expresién unica y distintiva. Esta relacion es la verdadera esencia de un
formato audiovisual. En el ambito del fashion film, esa mezcla se traduce como el Unico factor crucial
a la hora de distinguir entre un tipo de fashion film u otro. Permitiendo la creacion de obras que
trascienden lo meramente informativo o evocativo para convertirse en experiencias estéticas e
inspiradoras.

Adelantdndome un poco, los aspectos anteriormente mencionados son extrapolables al proceso de
realizacion de un proyecto de fashion film. Mas concretamente, la intencion se asemeja al
planteamiento, vy, el estilo se traduciria en la ejecucion. Es por ello que la propuesta de formato que
presento tiene un desarrollo en estos dos niveles.

4. Analisis de proyectos con nuevo enfoque

Una vez expuestos los fundamentos esenciales, y, realizada una introduccién al fashion film.
Aprovecharé una serie de proyectos, junto a su analisis detallado, para pasar al siguiente nivel
explicativo de mi proyecto. Son proyectos, con enfoques y tratamientos distintos, que se convirtieron
en verdaderas inspiraciones que tomé como referentes a la hora de encontrar ese propio estilo en el
que basar mi formato. Al final, son una seleccion de proyectos que forman parte de una cultura
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audiovisual que he ido consumiendo y formando, que a la hora de realizar los proyectos explicados al
final de este trabajo, han podido servirme de guia.

4.1 pglLang

“Solo unos pocos creadores contemporaneos han logrado dominar el lenguaje en constante
evolucion de esta generacidn sin desvanecerse en el ruido blanco del panorama audiovisual, o en
unos intereses de mercado preasignados” (pgLang, 2020).

Con esta premisa se presentdé pglang, como una compafiia de artes audiovisuales multi-lingual que
ofrece servicios para creadores, especializada en musica, cine, television, arte, libros y podcasts.
Fundada por Kendrick Lamar y Dave Free en 2020, ya cuenta con multiples proyectos publicitarios,
ademas de videoclips, albumes y revistas... Ademas, ha integrado en el equipo a artistas
independientes de diferentes ambitos que estan lanzando su carrera implicados en la busqueda de
una nueva manera de comunicarse a través del contexto actual digital. Tales como: Baby Keem,
Tanna Leone, Jorja Smith, efc...

Uno de los principios fundamentales de pglLang es ser amigable con los artistas y proporcionar un
ambiente propicio para la expresion creativa. La comunidad busca abrazar tanto la calidad artistica
como los conceptos no convencionales, lo que implica un enfoque innovador en la forma en que se
crean y presentan las obras de arte.

4.1.1 pgLang y la fusién de estilos

Una de las propuestas mas interesantes de la compafia es la creacion de obras versatiles y
multifacéticas, con diversos significados dependiendo del nivel en el que las consumas. Uno de los
mejores ejemplos es We Cry Together, la cancion escrita y compuesta por el rapero Kendrick Lamar.
Esta cancién pertenece a su ultimo album el cual cre6 bajo el sello de pglang. Es por ello que la
conceptualizacion del disco entero estuvo, desde un principio, enfocada hacia lo cinematografico, en
el que las canciones estan separadas en partes y donde la narrativa del propio dlbum es truncada por
canciones que actuan como flashbacks y como confesiones. Un disco muy narrativo en el que se
encuentra el tema de We Cry Together. En el que Kendrick y Taylour Paige ejemplifican una
discusion metaférica entre el hip hop comercial y la responsabilidad de referentes instaurados por sus
grandes proyectos pasados. "Sé cuando finges estar ocupado, deja tus sentimientos y aléjate de mi
con esa psicologia inversa" (Taylour Page en We Cry Together, 2022), uno de los versos donde se
quiere alegorizar la manera en la que la comunidad de fans pretende obtener siempre mas y mas
hasta el punto en el que los artistas son denigrados por recomendar proyectos de otra gente, o algo
que no sea de su autoria. Sin embargo, cuando Kendrick comenzd su tour, esta cancion la
interpretaba junto a una marioneta, con lo cual afiadia una capa mas al concepto del tema. Mediante
esta marioneta, quisé aclarar que toda la cancién no es mas que una charla consigo mismo, una
especie de confesién mental. Y, que el hecho de haber colaborado con Taylour Paige era solo una
manera de ejemplificar esa toxicidad que uno puede generar en si mismo fruto de relaciones dafinas.
Y es que ahi no acaba la cosa, tras el lanzamiento del album, junto a Dave Free, dirigieron un
cortometraje experimental en el que mediante un Unico plano secuencia se rodaba toda una obra de
teatro en un piso, un frame de esta obra puede ser visto en la Figura 2. Una nueva interpretacion
mediante el uso de la teatralidad que en si era la propia cancion. Aqui se muestra como Kendrick y
Taylour, ambos protagonistas, toman lados opuestos en una disputa agria de una pareja en la que se
lanzan insultos mutuamente durante casi seis minutos. Asi consigui6 afiadir una capa mas, en la que
mostraba como esos pensamientos que te rondan y esa falsa responsabilidad se alojan en tu mismo
salon, justo a tu lado. Para colmo, el final de la obra es una falsa reconciliacion entre la pareja
mientras la camara se aleja y se muestra como todo es un decorado, un producto de ficcion hecho
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para que los fans estén contentos... Este cortometraje experimental ha ganado cinco Cannes Lion
Awards.

Figura 2
Kendrick Lamar y Taylour Page en plena interpretacion de una disputa de pareja en el sofa del

decorado del cortometraje We Cry Together

Nota. Captura extraida del cortometraje We Cry Together, de Jake Schreier, Dave Free, y Kendrick
Lamair, 2022, subido al canal de youtube oficial de Kendrick  Lamar.
https://youtu.be/eAR2V7PZilQ?t=224.

Lo fascinante de pglLang es la exploracién que han realizado sobre el modo en que emplear
practicamente todos los recursos audiovisuales que involucran sus proyectos a la vez, con diferentes
capas tematicas. Consiguen transmitir mediante un conjunto, las diferentes ideas con las que
formulan un significado cambiante dependiendo la perspectiva con la que se analice. Consiguen una
coherencia sustentada en el solapamiento, tanto estético como conceptual. Y, han seguido una
tendencia arriesgada mediante la cual han podido desarrollar su propio lenguaje, un lenguaje que se
centra en evocar mediante un conglomerado de técnicas en el que prima la expresion total que liga
con el conocimiento del espectador, su cultura, y su propia apreciacion.

4.1.2 pgLang para Calvin Klein

Demos un paso mas, para adentrarnos en el ambito objeto de estudio y realizacién de este trabajo...
Centrémonos en los trabajos publicitarios que pglLang ha dirigido. Hasta el momento, ya han lanzado
siete videos conceptuales en conjunto con Calvin Klein, un spot para Cash App, y varios contenidos
propagandisticos de su propia marca a modo de videos experimentales. En todos ellos se aprecia
mucho el aspecto cinematografico que manejan y su propio modelo de publicidad sutil con un estilo
elegante y desinteresado.

La campafia colaborativa con Calvin, se basa en siete videos de un minuto donde se alejan
totalmente del enfoque establecido para promover una marca, junto a su una nueva linea de
vaqueros. Los clips van desde relatos divertidos hasta relatos intrigantes, rapidos y pensativos.
Mientras que la industria de la moda generalmente se comercializa siendo extravagante, pglLang opta
por ser cercano y comprensible. Mediante estas siete historietas distintas muy pintorescas, en las
que se tratan temas como las pocas diferencias que pueden llegar a haber entre una relacion de
amistad y una de noviazgo, o, cdmo el periodismo de hoy en dia opta por crear articulos sobre la vida
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de la gente antes que a cerca de innovaciones y conflictos culturales, consiguen transmitir un
sentimiento de comodidad y tranquilidad. El sentimiento sobre el que Calvin Klein quiere sostenerse,
porque al fin y al cabo. Lo que todo el mundo busca cuando va a comprar un vaquero es que se
sienta comodo.

4.1.3 pglLang con Lost for Language, videoclips, y spots

La comunidad creativa ha continuado definiéndose con proyectos muy distintivos. Entre los mas
recientes se encuentran Lost for Language, un fashion film conceptual que crearon para la marca
Converse. En este se reconstruye a la inversa un encuentro entre dos personas que buscan cémo
comunicarse amorosamente. En la Figura 3 se puede visualizar el tratamiento estético del filme. Todo
el metraje esta en velocidad invertida, de esta manera el filme comienza por el final, mostrando como
esta pareja ha llegado a conectarse y entenderse usando unos cordones, para luego recapitular
hasta que se muestran los puntos de inicio totalmente distintos de cada uno. Un fashion film con una
propuesta muy bien ejecutada, que presenta una narrativa que te va atrapando segun va desvelando
el recorrido de los personajes.

Figura 3
Tanna Leone y Selah Marley jugando con un cordén de una zapatilla Converse en el concept film
Lost for Language

Nota. Captura extraida del fashion film Lost for Language, de Savannah Setten, 2022, subido al canal
de youtube oficial de Converse. htips://youtu.be/diyU63PPt_Y?t=13.

Otra tipologia de proyectos de la compafiia pgLang que han explorado nuevos modelos estéticos son
tales como Picasso, el videoclip del tema homénimo de Tanna Leone. A modo de resumen, combinan
técnicas de animacién con la técnica conocida como morphing para desarrollar planos que
transicionan con otros formando un plano secuencia infinito. O, la creacién de escenarios que
desafian las propias leyes de la fisica empleando imagenes superpuestas, como se observa en la
Figura 4.
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Figura 4
Tanna Leone y otras dos modelos en un escenario creado mediante efectos especiales, mas
concretamente usando imagenes superpuestas y edicion de color, en el videoclip de Picasso

Nota. Captura extraida del videoclip de Picasso, de Medet, 2022, subido al canal de youtube oficial
de Tanna Leone. https://youtu.be/PrzSNQi7wuo?t=65.

Por ultimo, otra caracteristica clave de su modelo narrativo es el montaje simbdlico. En su primer
trabajo, un video promocional para transmitir la identidad de su compania y su disposicion por y para
los creadores titulado Propaganda, se puede apreciar esta técnica empleada de una manera
magistral. Solo con el plano que abre el video ya nos muestran que es pglLang. En el plano se
muestra una marca vial pintada en la carretera, la camara se mueve segun su trazo que es
totalmente recto, hasta que de golpe pasa por encima de una tapa de alcantarilla que tiene la linea
dibujada en sentido oblicuo al de la carretera. Como una metéafora visual, pgLang nos declara que se
salen de la norma. Que son esa compafia audiovisual necesaria en un mundo en el que todo va
hacia el mismo sentido. Ellos no, ellos pretenden cambiar el juego para revalorizar esa profundidad
conceptual que hay debajo de cada proyecto, ejemplificado por ese subsuelo que no se muestra en
el video, pero que existe. En si todo el video esta plagado de insertos visuales que simbolizan
valores y su unico estilo, con el cual llevan a cabo cada nuevo proyecto, siempre dando un paso mas
en el reflejo simbdlico y el dinamismo en todos sus trabajos.

4.1.4 Influencias en este proyecto

Para recapitular, cuando me propuse llevar a cabo la creaciéon de un formato con un estilo propio en
el ambito del fashion film, no pude evitar pensar en el modelo de pglLang como una clara inspiracion
para analizar y seguir. Ya no solo en el ambito publicitario, si no en la propia filosofia que aplican a
cada proyecto. Es una compania a la que descubri hace tiempo, y la cual no he dejado de seguir.

Ademas de convertirse en una fuente de inspiracion para plantear: Tratamientos fotograficos, ritmos
de montaje, posturas de modelaje, efectos visuales, y coreografias de acting. Los aspectos mas
fuertes de su estilo que he tomado como puntos de inspiracién son:

- El planteamiento conceptual de fusionar niveles tematicos con diferentes ideas englobados
en un mismo tratamiento o escena. La propuesta de la compafiia que mejor permite
comprobar esta caracteristica es el cortometraje musical, que a mitad se convierte en
videoclip, de Kendrick Lamar, Count Me Out. Donde en medio de una escena de
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conversacion terapéutica con su psicéloga, Kendrick comienza a cantar su cancion mientras
la pantalla se divide en tres zonas. A la izquierda, la psicologa y sus reacciones al comprobar
el peso como artista que debe sufrir Kendrick Lamar. En el centro, coreografia y vestimentas
simbdlicas que reflejan el estado mental de él, ademas de los paisajes oniricos en los que se
plantean las secuencias. Por Ultimo, en la parte derecha, se encuentra Kendrick, con una
expresion de poker, realizando lipsync de la cancién mientras se oye el archivo ya
masterizado. Todo esto se muestra al mismo tiempo durante aproximadamente los cuatro
minutos que dura la cancion. Una auténtica obra de arte en la que se mezclan tres
perspectivas conceptuales distintas a la vez, mediante las que el mismo espectador puede
generar las sensaciones acerca del porqué de lo que esta viendo.

- El juego simbdlico mediante insertos y efectos visuales que aprovechan para evocar en vez
de contar. Como ya hemos comprobado en el metraje introductorio con el que se presentan,
Propaganda, dirigido por Dave Free.

- Su enfoque de publicidad desenfadada que se presenta bajo una sutil capa de
caricaturizacién. Remarcado en cada uno de sus trabajos promocionales, y ya analizado
brevemente en los puntos: 4.1.2 y 4.1.3.

- Y, por ultimo, la fusién de estilos o estereotipos visuales con los que dinamizar el visionado
del espectador. Para aclarar este ultimo punto, el mejor ejemplo de refuerzo es la transicion a
mitad de cancién del videoclip Family Ties, del artista Baby Keem. En la tercera parte del
tema, Keem rapea sobre cOmo su vida es semejante a la de una pelicula de mafiosos. Nada
mas producirse el cambio de ritmo que da paso a este acto musical, en el videoclip se
cambia el aspect ratio, tornando un aspecto mas cinematografico, y aparecen unos rotulos
que recrean las pantallas de créditos iniciales de las antiguas peliculas. Todo esto encaja en
la mente del espectador transportandole a otro estilo distinto con el cual recibe mejor los
conceptos que Baby Keem lanza en sus versos.

4.2 PLAYSCAPE de FKA Twigs

Posiblemente, estemos delante del producto audiovisual dirigido al mundo de la moda mas
revolucionario de la ultima década. Tahliah Debrett, mejor conocida artisticamente como FKA twigs,
junto con Juliano Nunes, uno de los coredgrafos modernos mas aclamados de la industria de la
danza y el ballet, elaboran en 2022 un cortometraje que le rinde tributo al mundo de la moda
experimental y presenta un concepto creativo que mezcla la danza contemporanea, la moda, la
musica y el arte.

4.2.1 El fashion film en clave artistica

PLAYSCAPE fue inspirado por la visién de Isamu Noguchi de jugar como una forma de catalisis
creativa. Esta tipologia de fashion film coincide al dedillo con la definicién de un fashion film de arte,
ya que se centra en la confluencia entre la moda y el arte. La obra se caracteriza por la combinacién
de movimientos coreografiados junto a la aparicion de esculturas escenograficas que interactian con
proyecciones audiovisuales y elementos sonoros. A través de la fusion de estos elementos, FKA
twigs crea un paisaje surrealista en constante transformacion, donde las formas humanas se
entrelazan con los objetos inanimados y danzan en perfecta armonia.

La pelicula comienza con una galeria vacia de las esculturas ludicas de Noguchi, que se va llenando
de un elenco diverso de personajes. En la segunda parte de la pelicula, el elenco ingresa a un
paisaje imaginario, donde se combina la sensibilidad del ballet con elementos extraidos del hip-hop,
el modernismo, la danza contemporanea y la estética punk.
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Conceptualmente, PLAYSCAPE presenta una instalacion artistica inmersiva que combina elementos
de la danza contemporanea, el disefio de sonido y la narrativa visual. Todo esto puede ser
comprobado en la Figura 5. La obra se desarrolla en un espacio fisico transformado, donde los
espectadores son invitados a adentrarse en un ambiente sensorialmente estimulante capaz de
trascender a lo onirico. Desde el momento en que se entra en el PLAYSCAPE, se inicia un viaje
artistico y emocional que desafia las convenciones y cuestiona las percepciones tradicionales de
exponer o presentar el arte. Los cambios de iluminacién, la musica evocadora, y la meticulosa
atencion a todas las aristas de cada representacion artistica contribuyen a generar una experiencia
envolvente que transporta al espectador a un escenario transformado en un universo desconocido y
fascinante.

Figura 5
Varios bailarines en plena coreografia en el el Noguchi Foundation Museum, lugar donde transcurren
todos los actos del fashion film PLAYSCAPE

Nota. Captura extraida del cortometraje PLAYSCAPE, de FKA twigs, 2022, subido al canal de
youtube oficial de FKA twigs. https://youtu.be/I[VINSNEQ7iw?t=261.

Con la finalidad de encontrar influencias y comprender el estilo Unico de este proyecto, he separado
la obra en cinco estratos:

- Coreografia y expresion del acting. Se abraza la exageracion y un estilo de danza llena de
brincos, acrobacias, y pliegues. Se trata de transmitir esa fantasia en la que cada modelo y
bailarin se expresa sin limitaciones. En la primera parte del fashion film, los movimientos son
menos disruptivos, pero cuando llega el cambio de cancién que da inicio al segundo acto,
todo se torna hacia una hipérbole. Ademas, se emplea, en repetidas ocasiones, la
transgresion de la cuarta pared, los modelos miran directamente al espectador para contagiar
toda la emocién y practicamente desafiarnos a prestar atencion a la complejidad artistica. En
la mayoria de estos momentos, sus posturas son inmdviles para crear contrastes visuales
que despierten la expectacion del usuario. Algo que también cabe mencionar relacionado con
este punto es la eleccion de los bailarines y modelos, puesto que podemos encontrar una
gran diversidad de cuerpos y etnias, integrando una bailarina con discapacidad mévil sobre
silla de ruedas, elemento que aprovecha para acompafar su danza. Una celebracion de la
inclusién, la diversidad de identidades, y las conexiones humanas.
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- Planteamiento visual narrativo. Todo el cortometraje se desenvuelve a través de una
secuencia de escenas interconectadas que exploran temas como la identidad y la lucha
interna. Cada movimiento, gesto y sonido parecen estar imbuidos de significado simbdlico,
llevando al espectador a reflexionar sobre la condicion humana y la complejidad de las
relaciones interpersonales. Tanto el montaje como el tiro de los planos te adentran en la
propia coreografia, con planos generales que transmiten la magnitud de la danza, e insertos
rapidos y rompedores de los gestos que realizan los bailarines durante toda la coreografia.
Llegando a la parte final, se emplea una ediciéon paralela, que favorece el contraste y la
distincion, con la que se van mostrando agrupaciones de modelos en escenarios distintos.

- El disefio de los escenarios y su arquitectura. Sin duda alguna, uno de los elementos que
hace crecer al fashion film. La propuesta de integrar las esculturas y los amplios espacios
disefados por Isamu Noguchi como propios lienzo sobre los que proyectar danzas y siluetas
se convierte en una técnica con la que crean profundidades para que el espectador perciba
que en cada rincon del escenario, en cada segundo del fashion film, reina la expresioén y la
libertad en forma de comunicacion corporal. Estos decorados polimorfos pasan a ser los
fondos de cuadros pintados por un despliegue sensorial de luces y movimientos.

- Empleo de la musica y su contraste. Se va creando un ambiente sonoro empezando con He
Hu de Duval Timothy y Rosie Lowe para ir subiendo y darnos un desenlace al ritmo rockero
de Identity de la banda de punk inglesa X-Ray Spex, hacen que este film se convierte en toda
una experiencia kinestésica. Una elecciéon de cancién genial para relucir su montaje rapido y
contrastado.

Todos estos elementos consiguen elevar a un nuevo nivel al Ultimo ambito que forma parte de esta
catalisis artistica. Posiblemente, el mas importante ya que otorga la mayor parte de la identidad
visual al cortometraje. Y es que nos encontramos ante la reinvencion de las pasarelas de moda. Sin
duda alguna, cualquier cuestionamiento sobre en qué formato se podria incluir esta obra queda
resuelto al analizar la presencia de la moda en el filme, la celebracion de la confeccion y el disefio.
Pero, para poder analizar este punto debemos entender el proyecto del que surge todo...

4.2.2 La colaboracion con International Woolmark Prize

El International WoolMark Prize, son unos galardones que muestran afio tras afio su apoyo a los
disefiadores emergentes que buscan experimentar nuevos modelos y patrones de la moda mediante
sus disefios.

En 1953, fue creado por la International Wool Secretariat, hoy en dia conocida como The Woolmark
Company, como una forma de promocionar el uso de la lana merino australiana en el disefio de
moda. Desde entonces, el premio ha evolucionado y se ha convertido en un referente en la industria,
descubriendo y apoyando a algunos de los disefiadores mas talentosos y prometedores a nivel
internacional. Ha contribuido a la creacion de conexiones en la industria de la moda, fomentando la
colaboracion y la difusion de las mejores practicas sostenibles.

Este prestigioso premio se ha establecido como una plataforma global para promover la innovacion,
la creatividad y la sostenibilidad en la industria de la moda. En cada edicion impulsan a mas de ocho
disefiadores para que mejoren todas sus aptitudes y encuentren un lugar en el circuito del disefio.

Ganar el IWP no solo seria un triunfo personal, sino también uno que validaria los sistemas de

aprendizaje, los idiomas culturales y a la ancestral artesania que hasta ahora ha sido obviada desde
una perspectiva global, remarcaba por su parte Thompson (2021).

19



Y es que para su edicién de 2022 fue la propia FKA twigs quien les propuso el ambicioso proyecto de
PLAYSCAPE, algo que no es de extrafiar debido a la notable relacion que tiene la cantante con la
moda desde hace afios. Junto a Isamu Noguchi, los looks confeccionados por los ganadores de la
edicion fueron el otro pilar que impulsé la creacion de este innovador fashion film. Todo nace desde
las prendas de los disefiadores. Estas fueron creadas durante meses de ideacion y confeccion
siguiendo el modelo upcycling y experimentando con telas bio organicas, bajo el concepto de “juego”.
Las texturas voluminosas y sus colores rojos contrastan con los espacios planos que toman volumen
gracias a las proyecciones de los propios tejidos, y los movimientos corporales. Todo lo anterior, junto
a la musica, generan un ambiente surrealista en el que se celebra la diversidad y la experimentacion
artistica.

4.2.3 Influencias en este proyecto

De nuevo, recapitulemos... El analisis de este fashion film me inspird para encontrar la manera de
fusionar no solo recursos audiovisuales o corrientes estilisticas dentro del formato, sino la via
mediante la que poder mezclar varios formatos distintos, e incluso varias formas de arte. Me
interesaba en especial encontrar un modelo que me permitiera hacer esto, ya que mi objetivo era
conseguir un enfoque de fashion film en el que poder expresar los conceptos que impulsaron el
proyecto de moda mediante varios niveles. Y, asi pues, conseguir una representacion de la base
tematica del conjunto o coleccién repartida entre varias capas artisticas. Haber podido encontrar un
ejemplo tan innovador y claro como PLAYSCARPE consiguié centrar mi mente en una referencia vital
para mi objetivo en este trabajo.

4.3 Lars Von Trier y las analogias visuales

Como ultima fuente de inspiracién para terminar de pulir el planteamiento del enfoque que propongo
recurri a un formato mas alejado del ambito publicitario comercial y de las piezas hasta ahora
analizadas. Pero que, igualmente, posee una alta carga conceptual en su proceso de creacion. El
cine.

Ya habiendo tomado inspiracién de como conceptualizar y de cédmo transmitir mediante la fusién de
formas artisticas. Mi préximo objetivo se convirtid en explorar mas acerca del espectro narrativo que
puede ligar de manera literaria los conceptos en una ficcion. Para mi, era buscar esa herramienta
que me permitiera justificar los multiples entramados simbdlicos y cambios estilisticos que
presentaran mis obras. Como poder lanzar al espectador un concepto que se encuentra en otro plano
sin que pierda la conexion con la historia 0 accién que se produce en otra capa de la ficcion.

Automaticamente, recordé a uno de los directores mas influyentes de las ultimas décadas, Lars Von
Trier. Reconocido por su cine provocador y transgresor, presenta un estilo cinematografico distintivo
en peliculas como Nymphomaniac (2013) y The House That Jack Built (2018), utilizando analogias
visuales para transmitir un significado profundo y evocar emociones poderosas. La integracion de
esas analogias visuales trasciende la estructura narrativa tradicional, creando un tapiz de simbolismo
y metafora que involucra al espectador a un nivel mas profundo.

En Nymphomaniac, Von Trier emplea analogias visuales para explorar el complejo viaje de liberacion
sexual y autodescubrimiento de la protagonista. A través de composiciones e insertos
cuidadosamente elaborados que irrumpen entre los dialogos y acciones de los personajes, establece
paralelismos entre los deseos humanos y los principios naturales, creando un lenguaje visual que
enfatiza la naturaleza cruda e instintiva de la sexualidad humana. Estas analogias visuales funcionan
como un reflejo del mundo interior de la protagonista, permitiendo al espectador adentrarse en su
psique y experimentar sus deseos y luchas de manera visceral. Un claro ejemplo de esto en la
pelicula es la escena del cantus firmus. La protagonista termina de explicarle al personaje
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interpretado por Stellan Skarsgard cémo se siente. Ella explica que su identidad esta fracturada por
el hecho de haber tenido que reprimir la mitad de su vida unos impulsos hacia el descontrol sexual y
la explotacion de su cuerpo para poder llegar siempre a sentir un poco mas. En ese momento, el otro
personaje comienza a transmitirle mediante una secuencia de simbologias encadenadas, que en la
naturaleza la belleza se encuentra en la suma de lo anterior, nombrando la secuencia de Fibonacci.
Este teorema aparece en la pelicula a modo de recurso visual, mediante niumeros y formas, y como
construcciones organicas que muestran la aparicion de esta secuencia en todos los elementos que
nos rodean. El personaje continda explicando que: La polifonia se distingue por la idea de que cada
voz posee su propia melodia pero juntas conforman una armonia. Esta pieza tiene tres voces: el
bajo, la sequnda voz es tocada con la mano izquierda y la primera voz con la mano derecha. A eso
se llama cantus firmus. Y juntas, estas tres voces, crean la polifonia. (Von Trier, 2013). En toda esta
escena subyace un significado oculto que, en realidad, es donde reside la verdadera importancia del
didlogo. Lo que se nos estd mostrando es como el personaje de Skarsgard pretende resumir las
vivencias y disputas de la mujer protagonista a algo meramente metddico y simplificado, algo mas
acorde a su mentalidad, mostrando que no esta poniéndose en la piel de la protagonista para nada.
Ademas de que, mediante la conversacion, Lars Von Trier nos permite comenzar a construir la
personalidad de este obsesivo personaje que guarda deseos oscuros que colisionaran con las
inseguridades de la protagonista.

La pelicula esta plagada de otras secuencias donde Von Trier despliega este estilo Unico de evocar
con simbolismos metafdricos. Y no solo esta obra, si no todas sus demas creaciones. En The House
That Jack Built recrea cuadros artisticos mediante los vestuarios, el angulo de la camara, el disefo
de los escenarios, y varios efectos visuales que reflejan los diferentes estados a los que el
protagonista va llegando durante la progresién de su viaje deconstructivo, a lo largo de su peripecia
narrativa. Como podemos observar en la Figura 6.

Figura 6
Escena en la que Lars Von Trier recrea el mitico cuadro 'La barca de Dante', de Delacroix, en su
pelicula La casa que Jack construyé

Nota. Captura extraida del articulo publicado en la revista Fotogramas, redactado por Manu Nafiez,
en 2019, publicado en la web de la revista.
https://www.fotogramas.es/noticias-cine/g26021651/lars-von-trier-entrevista-la-casa-de-jack-matt-dillo
n/.
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Otro ejemplo mas cercano que me permitié comprobar cémo integrar metaforas conceptuales acorde
a la narrativa general de una escena fue la secuencia inicial de Kiki, el amor se hace (2016), pelicula
dirigida por Paco Leon.

La secuencia comienza con una serie de planos rapidos y fragmentados que representan diferentes
momentos intimos y eroéticos. Estas imagenes se entrelazan de manera fluida con insertos de frutas
jugosas, y animales con un deseo incontrolable por aparearse, transmitiendo la percepcion de que el
amor y la sexualidad son una manera mas que tiene el ser humano de comunicarse. Todo el
tratamiento fotografico estd dirigido a resaltar la belleza de cada plano y cada accién. Colores
brillantes y tranquilos, que demuestran como en los encuentros sexuales todo se centra en el amor.

La secuencia de apertura de Kiki, el amor se hace es un ejemplo elocuente de la habilidad del
director para utilizar metéforas visuales con el fin de transmitir la libertad en el sexo y el amor. A
través de una combinacion cuidadosa de imagenes, colores y musica, se logra captar la atencién del
espectador y sumergirlo en un universo visualmente rico y emocionalmente provocativo. Esta
secuencia es un reflejo del enfoque artistico y narrativo de la pelicula en su conjunto, ya que se
relatan diferentes situaciones comicas frutos de filias sexuales con un enfoque de reivindicacion y
exploracion de uno mismo.

Para finalizar con este punto, me gustaria destacar que gracias al visionado y analisis de estas obras
pude descubrir la ultima gran influencia que me faltaba para hacer sélida mi propuesta. Una guia que
me permitiera ejecutar la integracion de recursos metaféricos en una ficcion a nivel estructural, de
manera que contribuya a la propia narrativa, como puede ser aportando las sensaciones que reflejan
cémo es un determinado personaje. O, por el contrario, generar un contraste que permita confrontar
al espectador consigo mismo y con sus sospechas. La correcta ejecucion de esta técnica se basa en
extraer una tendencia conceptual de la escena que quieres plantear para aprovechar el nucleo
tematico y buscar elementos que puedan convertirse en metaforas esas mismas ideas.

5. Propuesta del nuevo formato

Y llegamos. Aqui es donde desemboca todo el trabajo anterior. En la elaboracion de un enfoque
creativo propio con el que pueda formular una serie de proyectos englobados en un estilo y lenguaje
comunicativo, que reimaginen las posibilidades y fronteras del formato fashion film.

¢Por qué mi propuesta se puede considerar un formato? Como ya expuse en el apartado 3.3, la
mezcla de la intencién y el estilo es la que da vida e identidad a un proyecto audiovisual. Esta fusion
es la que genera una concepcion tipolégica en el imaginario del espectador.

Mi propuesta es semejante a un molde adaptable capaz de emplearse para un tipo de proyectos, que
a nivel tematico puedan ser distintos, pero cuyo enfoque creativo se base en una misma direccion.
Una direccion sostenida sobre unas tendencias influenciadas por los proyectos analizados durante el
punto 3. Unas inclinaciones artisticas que seran desarrolladas en el apartado 5.3 para completar el
diseno del formato. Sin embargo, todas estas se pueden englobar en los tres pilares que sostienen la
concepcion de mi propuesta:

- Enlo conceptual: un planteamiento conceptual separado en niveles tematicos.
En lo estético: la fusién artistica como un medio adecuado y multifacético.
- Enlo narrativo: la integracién de los conceptos mediante alegorias visuales a nivel narrativo.
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5.1 ¢ Por qué moda upcycling?

El hecho de haber desarrollado toda mi propuesta audiovisual sobre esta tendencia es fruto de dos
factores:

5.1.1 Conexidn con la filosofia upcycling

El primero de estos, es mas personal. Desde hace afios me propuse dejar de comprar ropa nueva
hecha por grandes marcas que buscan actuar bajo sus intereses a costa de condiciones laborales
adecuadas, que llegan a vulnerar los derechos humanos, y que contribuyen a la creacién de
estandares econémicos incompatibles con los de pequefias firmas emergentes. La mayoria de mi
ropa es de segunda mano, de tiendas de confianza de particulares con los que ya tengo incluso una
relacion amistosa. A esto, se le afade el factor de que, en Alicante, ciudad donde resido, existen
multiples iniciativas de moda sostenible que abogan por esta filosofia upcycling de construir a partir
de restos, otorgandoles un nuevo significado, iniciativas con las que he tenido la oportunidad de
trabajar en este mismo proyecto, en los proyectos Art. 47 y All Nighter.

El circuito que engloba este nuevo estilo de disefiar moda me ha parecido desde siempre muy
atractivo, y gracias a involucrarme en este trabajo he podido disfrutar de conocer mas como funciona,
sus ventajas con proyeccion de llegar a una industria mas responsable y respetuosa.

5.1.2 Cohesidn con el lenguaje audiovisual empleado

El término upcycling en el campo de la moda se refiere al proceso en el que objetos, materiales, o
conjuntos se readaptan desde una propuesta creativa a través de algun tipo de intervencion artistica.

Extrapolado fuera de ese ambito, nos referimos a una técnica artistica basada integramente en la
reconstruccion. Reconstruccion que comprende tanto la rehabilitacion de recursos como el
surgimiento de una nueva pieza con un significado artistico totalmente renovado por el propio
proceso (Espi, 2023).

La reconstruccion fue ese término que me sirvio como haz de luz cuando comencé a involucrarme en
este trabajo. A partir de esta base fue desde donde comencé a plantearme la creacion de un lenguaje
en el que predomina la reconceptualizacion de los recursos audiovisuales al yuxtaponerse entre si.
De una manera mas simple, he buscado trasladar al audiovisual esa propuesta del upcycling basada
en conseguir otorgar nuevos significados a restos y prendas cuando se juntan en un mismo conjunto
con otros retales que también son reinterpretados en el proceso, y con la propia fusién a la hora de
confeccionar el disefio. Traducido en el ambito audiovisual, las posibilidades para mezclar los
elementos que forman parte de este arte se triplican, ofreciendo la oportunidad incluso de combinar
paralelamente diferentes significados en un mismo recurso dependiendo de con qué otro elemento se
ligue. Es asi que se gesta un estilo polivalente.

De hecho, me gusta imaginarme esta caracteristica como una plastilina compuesta por otras de
varios colores que evocan un color conjunto basado en la mezcla de todos los otros y la perspectiva
que tomes para observar, una fusién compactada en un unico elemento. En mi caso, un fashion film.

5.2 El collage como una técnica de vanguardia

El collage es la otra forma artistica en la cual me he basado técnica y conceptualmente para elaborar
este nuevo enfoque.
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Se considera que el primer ejemplo oficialmente registrado de una obra collage es Nature Morte aux
Chaises Cannées de Pablo Picasso, creada en 1912. Esta obra marcé un hito importante en la
historia del arte, ya que incorporaba fragmentos de periédicos y papel pintado para representar
objetos tridimensionales en un espacio bidimensional. Después, varios artistas exploraron la
yuxtaposicion de elementos inconexos para desafiar las convenciones artisticas y cuestionar los
modelos representativos de la realidad.

Es una técnica artistica que consiste en superponer y pegar diferentes imagenes sobre una base, y
su aplicacion no se limita solo a la pintura, sino que también se utiliza en otras formas de expresion
artistica como la mdusica, el cine, o la literatura. Este movimiento vanguardista ha seguido
evolucionando y adaptandose a la cultura del remix.

Los artistas que se dedican al collage tienen una visién disruptiva de la realidad, lo cual es clave, ya
que el mundo adquiere sentido cuando lo interpretamos.

En la actualidad, el pensamiento collage ya se ha instaurado en muchos ambitos artisticos en los que
predominan el corta y pega y la multiplicacién de imagenes. El collage se asemeja a un meme, un
complejo turistico visual. Ha traspasado multiples fronteras artisticas y ha abierto puertas hacia
territorios creativos inexplorados.

El collage puede servir como una forma de desintoxicacion ante la saturacion de imagenes,
unificando las ideas en una sola y contando historias cotidianas en las que se juega con lo
inesperado. Artistas como Sonia Navarro han estado utilizando el collage durante casi dos décadas
para contar historias sobre la lucha de las mujeres y los estandares establecidos.

Pero, lo que mas me ha atraido de esta técnica es la capacidad de representar mejor una idea en un
contexto determinado con una imagen totalmente fuera de ese contexto. Es algo que dia a dia
percibimos con el uso de los memes o los emojis para transmitir pensamientos e ideas. Por ejemplo,
¢ Qué representa mejor el calor extremo, un termémetro que marca 42 grados o la Figura 7?

Figura7
Meme sobre el calor extremo, creado por Bpc

T

Y'HAS OLVIDADO
QUE VIVES EN ALBACETE

Nota. Imagen extraida del articulo publicado en la revista masquealba, en 2015, LOS MEJORES
MEMES DE LA OLA DE CALOR EN ALBACETE.
https://www.masquealba.com/noticias/albacete/item/10030-los-mejores-memes-de-la-ola-de-calor-en-
albacete.html.
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5.3 Diseio del formato

A continuacion, se exponen las principales caracteristicas del formato agrupadas en los bloques
anteriormente mencionados. Digamos que este es el patrén del formato.

Primero, en lo conceptual.

- Diferentes ideas englobadas en un mismo tratamiento o escena. La mezcla de perspectivas
conceptuales que permite impregnar cada elemento audiovisual de todas esas ideas
abstractas, incluso en el nivel estético.

- Un juego simbdlico que consigue evocar en vez de contar.

- El empleo de estilos visuales establecidos con los que agilizar el visionado del espectador.
Puesto que es un formato que tiende a la duracion corta considero que es util usar
estereotipos visuales que de un primer vistazo cautiven la mente del espectador.

Segundo, en lo estético.

- Una fusién artistica, en la que se incluya mas de una forma artistica. Para que el espectador
pueda descifrar, a través de varias vias, que idea hay detras del fashion film.

- Un tratamiento visual basado en los contrastes, en las idas y venidas. Que permita abrazar
hasta los cambios de aspect ratio, y que se adapte dependiendo de la tematica que

predomine la escena o la secuencia.

- Aprovechar las capacidades multifacéticas del medio audiovisual, con tal de explorar
mediante qué recurso sera mas eficaz transmitir las emociones o pensamientos en cuestion.

- El collage como herramienta dinamizadora y provocativa.

- Tener en cuenta un tratamiento sonoro que permita impulsar y reforzar cualquier cambio en
la ficcion. Junto a efectos de sonido que ofrezcan mayor dinamismo.

- Variedad de origenes de los insertos conceptuales que se incluyan.
En tercer lugar, lo narrativo.
- Montaje de insercion alegdrica. Ha sido el factor que me ha permitido encontrar la manera de
transmitir todas las representaciones a nivel narrativo empleando insertos de recursos

visuales que reflejan el significado de lo que ocurre en los fashion films.

- Priorizar una cohesion conceptual antes que la justificaciéon por la historia o el didlogo. En la
publicidad importa mas lo que transmitas que lo que cuentes.

- Separacion de bloques conceptuales a transmitir para elaborar el planteamiento del proyecto
en cuestion.

No se debe olvidar que nos encontramos ante un formato con una intencionalidad publicitaria, o por

lo menos expositiva y evocadora. Es por ello que se debe afadir una nuevo bloque de identificacion
para el formato:
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En lo referente a la produccién. Personalmente, considero que este modelo si es adaptable a fashion
films dirigidos a otras tendencias o creaciones. Pero, pienso que es mas dificil adaptar esta estrategia
a un tipo de proyecto que no sea upcycling, puesto que ya no habra tanta variedad conceptual detras
del conjunto o coleccion. La técnica upcycling ofrece esa cohesién de proceso que permite encajar
mejor las piezas conceptuales y el estilo al que busques apuntar. Es mas, mi experiencia personal
con iniciativas y marcas relacionadas de lleno con la sostenibilidad, es que suelen tener mas
disposicion a reivindicarse mediante productos al margen de los tipicos proyectos movidos por los
intereses de otras firmas de crear un contenido que genere expectacion y que venda por encima de
cualquier otra finalidad.

Desde mi punto de vista, los fashion films actuales mas completos son los que abrazan otras vias
artisticas que indirectamente han contribuido en su proceso de disefio. Son los que presentan un
caracter tan polivalente, que no logras identificar lo que estas viendo exactamente hasta los créditos
finales. Y esto, solo se puede conseguir abrazando la variedad tematica, la multi expresion artistica,
un uso polifacético de los elementos audiovisuales junto a un enfoque publicitario que prime suscitar
y conmemorar antes que vender o ganar prestigio.

5.4 Multifuncionalidad del formato
¢ Por qué considerar la propuesta anterior equivalente a un formato?

Si hay algo que caracteriza al modelo expuesto es la versatilidad. A la hora de trasladar el enfoque a
proyectos con diferentes intenciones se puede elaborar tanto un tratamiento estético que se ajuste,
como uno conceptual. La propuesta del enfoque es abrazar la diversidad artistica. Centrarse en las
referencias estéticas y conceptuales que han nutrido a la firma o disefiador para la creacion del look
se convierte en el primer paso para realizar un planteamiento creativo que permita explorarlas en
mayor medida mediante el lenguaje audiovisual. Siguiendo este camino, las posibilidades son
infinitas.

Segun mi experiencia al embarcarme en varios proyectos con este enfoque, el primer paso deberia
ser tomar los conceptos que forman parte, inherentemente, del disefio y extraer alegorias
audiovisuales que transmitan las mismas ideas. Las limitaciones no son necesarias ya que estamos
con el planteamiento, ademas de que vamos a poder elegir como trasladar todas estas simbologias
a través de la técnica y estilo que mas nos encaje. El segundo paso, por lo tanto, seria decantarse
por una inclinacién estética, los conceptos que hemos barajado pueden ayudar a crear un contexto o
universo que se extrapolaria al disefio de escenarios, las localizaciones y la relacion entre la modelo
0 actriz con su entorno. En este universo predominan unos colores, un estilo de fotografia que puede
cambiar y adaptarse segun la tematica que se esté reflejando en la ficcion. Este planteamiento
estético se encontraria recubierto por una sutil capa de mentalidad collage. Puesto que, de esta
manera, se puede fusionar mucho mejor cada elemento conceptual entre si. Como expuse en puntos
anteriores de este trabajo, el uso de la técnica del collage audiovisual cuadra inmensamente con la
concepcion del upcycling y su proceso de creacion.

En el fondo, la base de este enfoque es ciclica. Mediante un balanceo de la parte conceptual
simbdlica con la estética collage y multifacética, se retroalimenta una propuesta que sostiene el
fashion film que se crea. La parte que mas se debe trabajar es la elaboracion de una narrativa, tanto
en la ficciéon, como en la presentacion mediante el montaje de insertos alegoéricos. Ya que, esta sera
la estructura mediante la que se presentan las ideas que haran distintivo al fashion film.
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6. Puesta en practica

Para terminar de cristalizar el formato, me embarqué en la realizacion de dos proyectos en los que
apliqué todas las caracteristicas expuestas correspondientes al enfoque. Dos proyectos de fashion
films dirigidos a dos looks upcycling bastante alejados teméticamente. Este ultimo apartado esta
dirigido a presentar un analisis breve de cada proyecto junto a sus caracteristicas principales:

6.1 El proyecto Art. 47
Este proyecto tiene como objetivo crear conciencia sobre la problematica de las personas sin hogar.

El término “sinhogarismo” se refiere a aquellos individuos que carecen de una vivienda permanente y
se ven obligados a vivir en condiciones precarias. Esta situacion suele ser el resultado de la ruptura
repentina y traumatica de sus conexiones econdmicas, familiares y sociales, asi como la falta de
medios de subsistencia. El contraste entre esta realidad y el Art. 47 de nuestra constitucion motivo el
interés por realizar una critica social mediante la moda.

Estamos tan acostumbrados a que la gente no tenga un derecho minimo como es el hogar que ya ni
nos choca (Gil, 2023)

6.1.1 Colaboracion

Tras un encuentro amistoso con la disefiadora, en el que me comentd su propuesta, surgid la
iniciativa de promocionar el conjunto, que iba a confeccionar, mediante un fashion film que traspasara
lo meramente expositivo, y acompafiara el concepto social que habia detrds con un caracter
evocativo y reivindicativo.

Junto a la disefiadora @nuriibuuu, presentamos la propuesta del look y el fashion film a la iniciativa
Proyecto Lazaro (2022), una asociacion que define sus prioridades como: De accién social: la
insercion y la proteccion laboral, las familias, la infancia, las personas sin hogar y las personas con
problemas de conducta adictiva. Nuestras prioridades de accion medioambiental: el desarrollo de la
economia circular y la disminucion de la huella ecolégica del residuo textil.

Ese boceto del proyecto les fascing, y se animaron a colaborar con nosotros. Pusieron a disposicién
de la disefiadora todos los tejidos y vestimentas que han ido recolectando durante sus veinte afios
operativos. Ademas de sus talleres, junto a sus tecnologias, como espacios de trabajo. En lo
referente al fashion film, colaboraron con la distribucién mediatica.

Ademas aprovechamos que @nuriibuuu se encuentra estudiando en la EASD Alcoi para conseguir el
apoyo y la firma del Instituto Superior De Ensefianzas Artisticas de la Comunidad Valenciana,
(ISEACV). Entidad cultural relacionada directamente con la Generalitat Valenciana.

6.1.2 Ideacion

Separamos el fashion film en tres bloques narrativos. El primero se centra en presentar el disefio con
planos cercanos interrumpidos por insertos de personas sin hogar sentadas o tumbadas en la calle.
La mirada de la actriz a camara durante este primer acto evoca un sentimiento de juicio en el
espectador, una provocacion visual que culpabiliza a quien esta visionando el metraje. En el segundo
acto, se superponen imagenes sobre un fondo blanco en las que la actriz se encuentra inmaovil
rodeada de edificaciones, que cada vez estan mas abandonadas. Todo este episodio esta enfocado a
saturar al espectador, presenta un montaje rapido acompafado de un tema de jazz experimental que
contrasta abismalmente con el tercer acto. Este ultimo, solo contiene una imagen en la que vemos el
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look disefiado por @nuriibuuu transformado en una tienda de campafa con la modelo tumbada en su
interior. Este plano se presenta sobre un fondo negro que transiciona lentamente a un plano detalle
de los ojos de la protagonista mirando fijamente a la camara. En la Figura 8 se puede apreciar un
frame del fashion film.

Figura 8
Melanie Martinez, la modelo, vestida con el look disefiado por @nuriibuuu, rodeada de edificaciones
en el fashion film Art. 47

6.1.3 Planificacion

Todo el cortometraje se planteé para ser rodado con el teléfono movil, un Samsung Galaxy S22 Ultra,
sin la necesidad de sonido directo. Por lo que la Unica tarea que supuso mayor esfuerzo y tiempo de
la preproducciéon estuvo relacionada con encontrar las localizaciones exactas en la ciudad de
Alicante. Entornos que transmitieran el contraste que sostiene el disefio del look y el correspondiente
fashion film.

6.1.4 Elaboracion

Fueron dos dias de rodaje, uno dedicado a los planos grabados en las diversas localizaciones de
Alicante Ciudad, y, el otro dirigido a los planos de las localizaciones en Alcoy. La verdadera creacién
del fashion film residi6 en el montaje de este. Donde se hicieron encajar todos los elementos
audiovisuales que componian cada acto. Tanto los recursos grabados, como los obtenidos de
archivo. Gracias al gran trabajo realizado previamente centrado en la eleccion de los elementos
adecuados y su propia disposicion en la narrativa del metraje, la postproduccién se agilizé
notablemente.

6.1.5 Presentacion y seleccion

Por ultimo, todo el equipo acudimos a la presentacién del fashion film en la propia sede de Proyecto
Lazaro, quienes quedaron encantados con el resultado y realizaron una difusién por todas sus redes.
Ademas de una exposicion temporal del conjunto y el filme que inaugurd su nueva tienda de ropa de
segunda mano, Bis ropa como nueva. A dia de la entrega de este trabajo académico, el fashion film
ha sido nominado a categorias de mejor fashion film y mejor disefio de vestuario en el festival de cine
Feelmotion, y esta presentado otros festivales relacionados con el formato y la sostenibilidad.
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6.2 El proyecto All-nighter

All-nighter no solo solidifica el modelo expuesto en este trabajo al poder aplicarse a un proyecto tan
distinto tematicamente de Art. 47, si no que supuso una exploracion a nivel de realizacion y
produccion que conllevo a la evolucidn de este.

La idea surge de un nuevo look upcycling, formado por varias piezas de ropa que en el pasado se
decidieron dejar de utilizar, convirtiéndose en una obra sostenible con un significado totalmente
nuevo.

El concepto que sostiene, tanto el conjunto como el fashion film, se puede resumir en “esa noche
improvisada que se alarga”. En el fashion film se explora el final de una noche de fiesta mediante un
mini relato dividido en dos partes. Ademas, gran parte del enfoque recae en ese “outfit’ al que
siempre recurres cuando no tienes claro como va a avanzar la noche pero vas decidida a aguantar
hasta el final.

6.2.1 Colaboracion

Después de que la disefiadora contactara conmigo para contarme sobre su nuevo conjunto disefiado
y confeccionado en la UAL Saint Martins (Londres), le propuse embarcarnos en un nuevo proyecto
mediante el cual desarrollariamos el concepto primitivo que ella empleé para disefiar el look.

Segun mi parecer, lo mas atractivo de este proyecto es la amplia y significativa colaboracion que
conseguimos de asociaciones, marcas, y entidades, que decidieron participar en el fashion film en
pro de la reivindicacion de la moda sostenible, mas concretamente, de la moda upcycling junto al
habito de reutilizar la ropa y otorgarle una segunda vida.

Se unieron al proyecto:

- El ayuntamiento de Xixona, subvencionando una parte crucial dirigida a la obtencion de
material fotografico usado para la grabacién de este.

- Proyecto Lazaro y su marca de ropa BIS ropa como nueva, con los que ya colaboramos y
quisieron formar parte de este nuevo proyecto divulgativo.

- Tsunami Circular, una iniciativa de moda reutilizada de Elche que nos presté prendas para
completar el disefio de vestuario del fashion film.

- Alejandra Zaragoza, disefiadora emprendedora que apuesta por colecciones con critica
social sobre temas como: El feminismo, la reivindicacién de la igualdad, y la oposicién al
bullying.

- La Cabanya Pub y la Puga Bar, dos establecimientos en los que rodamos gran parte del
fashion film.

Por ultimo, cabe destacar la reciente promocién que estamos realizando sobre el proyecto a
asociaciones relacionadas con el ambito como: Moda + Sostenible Valencia, o Upcyclick.

6.2.2 Ideacion

El tratamiento estético estd sujeto a una narrativa dividida en dos partes. En la primera, se pretende
transmitir la idea del conjunto en un nivel mas conceptual, contando la historia de la protagonista,
Paola, que se encuentra conociendo a un chico a avanzadas horas de la noche. Todo esta
conversacion esta teiida por una sutil capa de surrealismo, que permite la incursién de memes y
otros elementos simbdlicos a modo de insertos audiovisuales. La protagonista y su acompanante se
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meten al bafio en una escena con un alto caracter erdético. Pero, todo da un giro de 180° para acabar
con la parte final del fashion film. En este ultimo tramo, vemos a Paola caminando por San Juan de
Alicante a las siete de la manana. Mientras le cuenta a sus amigas por un audio de Whatsapp, con
las que habia salido esa noche, que su encuentro con el chico de antes ha sido un fiasco. Las
amigas le responden y le animan a continuar de fiesta en la casa en la que estan. Todo este acto
tiene un ritmo muy dinamico, con planos muy estilizados que se combinan con efectos de color e
insertos collage.

Figura 9
Alejandra Carrasco, la modelo y actriz, vestida con el look disefiado por @nuriibuuu, en el acto final
del fashion film All-nighter

Si tuviera que destacar algo en especial del planteamiento creativo que seguimos en este proyecto,
recalcaria, en el primer acto, la manera de presentar, todo el universo de la ficcién, junto a los
personajes, empleando recursos visuales como subtitulos que desvelan los pensamientos de la
protagonista, e insertos que dibujan evocativamente la personalidad de esta.

6.2.3 Planificacion

En esta ocasién, separamos el rodaje en tres dias puesto que una de las partes de la ficcion ocurria
al amanecer. En la propia elaboracion del guién, se optd por unas determinadas vias narrativas que
permitieron grabar todo con un equipo profesional independiente y limitado. Se rodé con el mismo
teléfono movil que Art. 47, y el estabilizador DJI Osmo Mobile 6. Y, todo el sonido directo fue
capturado con la grabadora del movil, justificado mediante la historia, al incluir que la protagonista
envia un audio por Whatsapp.

Al elegir a la actriz y el actor, realizamos un casting en Alicante, para que la movilidad y disponibilidad
favorecieran a la produccién del fashion film.

6.2.4 Elaboracion
Con la practica técnica obtenida en el primer proyecto, la edicion de este ultimo fue mas dinamica.
Disefiamos una propia banda sonora mezclando canciones Tech House en colaboracién con un DJ

emergente. Y, sin duda, donde mas tiempo y ganas se invirtieron fue en el etalonaje, para conseguir
la estética analdgica que perseguimos.
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6.2.5 Presentacion

El estreno del fashion film esta previsto para el 28 de Julio de 2023, junto a una pequena campafa
que emplea diferentes medios y la cobertura de todas las entidades que han colaborado. Después de
esto, se comenzara con una proyeccion por festivales relacionados con el formato, y eventos
dedicados al mundo de la moda que dejan espacios dedicados a proyectos de esta indole.

7. Conclusiones

Este trabajo académico me ha permitido profundizar en el mundo del fashion film y su potencial como
forma de expresion creativa, no solo en lo relacionado a la moda, si no como un formato propulsor de
la fusién de varias ramas artisticas.

Considero que los resultados obtenidos y el enfoque propuesto abren nuevas puertas en la
comunicacién audiovisual polivalente acorde al panorama creativo actual, ofreciendo una plataforma
para transmitir mensajes relevantes y promover el cambio. La fusion de moda, arte, y cine, junto al
estudio de tendencias y proyectos que me inspiran, dia tras dia, a seguir involucrandome en
proyectos ambiciosos, ha dado lugar a un formato Unico y versatil que continuara evolucionando y
explorando nuevas fronteras creativas.

Desde la infancia, se nos ensefia un lenguaje para comunicarnos con otras personas. Sin embargo,
ningun lenguaje es capaz de transmitir nuestros sentimientos, sensaciones, pasiones o entusiasmo
por si solo... Por eso, cada persona desarrolla sus propias inclinaciones expresivas. Un lenguaje
propio que puede incluir gestos, entonacion, movimientos corporales, expresiones faciales y mas.

Para mi, ese lenguaje es el audiovisual.

Creo que a menudo la emocién detras de contar una historia expresa mucho mas que el mensaje en
si mismo. El audiovisual es un truco de magia que nos permite asomarnos a infinitos mundos donde
podemos encontrar nueva inspiracién, nuevos pensamientos, nuevas emociones, nuevos recuerdos,
nuevas fantasias, y nuevas respuestas.

Al embarcarme en la creacién de este proyecto, buscaba que creciera para inspirar a otras personas,
que explorara las conexiones que tenemos como individuos y como sociedad.

Ese ha sido mi objetivo personal detras del trabajo realizado, animar a las personas a comunicarse a
través del arte que les haga sentir mas.

En definitiva, estoy satisfecho con el resultado puesto que he logrado transmitir y plasmar todas las

ideas que tenia en mente. Desde luego, ha sido una experiencia enriquecedora que me motiva a
seguir trabajando en este ambito y evolucionar profesionalmente.
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9. Anexo ODS

Anexo al Trabajo de Fin de Grado:

“Disefio de un enfoque innovador de fashion film para moda upcycling. Los proyectos: Art.47 y All-Nighter”

ANEXO ESPECIAL
Relacidn del trabajo con los Objetivos de Desarrollo Sostenible de la Agenda 2030

Grado de relacidn del trabajo con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS)

Objetivos de Desarrollo Sostenibles Alto | Medio | Bajo | No procede
ODS 1. Finde la pobreza X
ODS 2. Hambre cero
ODS 3. Saludy bienestar
ODS 4. Educacidn de calidad
ODS 5. lgualdad de género X
ODS 6. Agua limpia y saneamiento X
ODS 7. Energia asequible y no contaminante X
ODS 8. Trabajo decente y crecimiento econémico X
ODS 9. Industria, innovacién e infraestructuras X
ODS 10. Reduccidn de las desigualdades
ODS 11. Ciudades y comunidades sostenibles
ODS 12. Produccién y consumo responsables X
ODS 13. Accion por el clima X
ODS 14. Vida submarina
ODS 15. Vida de ecosistemas terrestres
ODS 16. Pagz, justicia e instituciones sdlidas
ODS 17. Alianzas para lograr objetivos X
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Descripcion de la alineacion del TFG/TFM con los ODS con un grado de relacién mas alto

La parte practica del trabajo académico es la que mas relacién tiene con los ODS mencionados.

Por un lado, la realizacién de dos proyectos dirigidos a promocionar asociaciones y marcas que
abogan por un cambio sostenible en la industria de la moda, su colaboraciéon ha llevado a que los
resultados tengan mensajes reivindicativos y de conciencia sobre las problematicas de la moda
actual. Acompafado de los proyectos, la campafa por redes visibiliza mas todas estas iniciativas.

Implicitamente, en cada proyecto hay un mensaje de igualdad y de necesidad de un cambio que
redistribuya la riqueza a nivel socio-estructural, mayormente presente en Art. 47. Por no hablar, de
la intencidn notable en All-nighter de contar una historia desde un punto de vista femenino, que
rompa canones establecidos por la sociedad como el de que la mujer nunca es la que se lanza, a la
hora de ligar.

La colaboracidn con asociaciones responsables con un mensaje de cambio hacia la sostenibilidad
no es coincidencia. Ese vinculo nace de los ideales de todo el equipo que ha participado y de
nuestras motivaciones personales por la reivindicacion. Personalmente, estoy totalmente
vinculado con sus causas, aportando mi granito de arena a nivel comunicativo. Ademas,
paralelamente, he contribuido con diferentes donaciones mediante la app Samsung Global Goals a
mas de un ODS.
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