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Anexo 1: Entrevistas a expertos en redes sociales
Creacion de contenido desde la experiencia

IZHAN GO
Creador de contenido digital

Domingo, 26 de febrero (via Instagram)

Buenas Izhan, es todo un placer el poder hablar contigo ya que no solo has sido un gran referente espafol en cuanto a creacion de
contenido, sino que también eres mi maximo referente a nivel personal.

Hola Vanessa, ¢qué tal?, ;como estas? Es todo un gusto contestar a tus preguntas.

Cuando empezaste en YouTube en 2015, ; esperabas toda esta repercusion y llegar hasta donde estas ahora?

La verdad es que no, no me lo esperaba en absoluto. Yo creo que ninguno de los que nos dedicabamos a redes sociales en aquel momento lo
esperabamos. Ahora creo que la gente empieza con otras expectativas pero en aquel instante era: “Bueno, pues a ver si creando lo que me
gusta ocurren otras cosas”.

O sea ni siquiera pensaba en la idea de poder dedicarme enteramente a ello y la verdad es que me siento muy muy afortunado porque incluso
gente que empezo6 conmigo, en aquel entonces, ya no se dedican a ello.

Yo puedo seguir dedicandome a ello, y no solo eso, también ha potenciado mi carrera como director. Entonces, solo tengo bendiciones la

verdad.

¢ Te costo crecer al principio?

Al principio si me costd un poco crecer. Recuerdo la etapa entre los 5.000 suscriptores y los 40.000 que me llevé unos ocho meses. A partir de
ahi todo fue en aumento, hasta dia de hoy que, durante un tiempo me converti en un referente para la gente que creaba contenido en Espana.
He sido uno de los storytellers mas reconocidos en el mundo de los viajes en Espafa y en realidad todo es por hacer las cosas que me vienen a

la cabeza y me hacen ilusién. Luego a la gente les gusta verlas.



Anexo 1: Entrevistas a expertos en redes sociales
Creacion de contenido desde la experiencia

IZHAN GO
Creador de contenido digital

Domingo, 26 de febrero (via Instagram)

¢Has estudiado algo relacionado con el mundo audiovisual?

Si, estudié direccion cinematografica. Eran varios afos e hice solo siete meses porque valia una pasta, no me lo podia permitir y tampoco estaba
muy contento con el nivel que estaban dando ni hacia donde estaba dirigido todo el tema de la ensefanza.

Hablaban mucho de hacer documentales y te decian que no ibas a poder dedicarte a nada. Bueno, en fin, la verdad es que bastante lamentable.
Entonces escuché que en Madrid habia muchas producciones y me fui a vivir alli. Empecé un canal de videojuegos, que ya no existe y, mas tarde

regresé a Alicante y decidi volver a probar suerte abriendo el canal que me ha hecho ser reconocido y llevarme a donde me ha llevado.

¢Como empezaste a dedicarte a esto? ¢ Tienes algun referente?

La verdad es que no habia referentes claros. Me gustaba mucho el cine.

Tenia un amigo que se le daba mejor la cdmara que a mi, yo era mucho mas timido y le decia: Tio, todo el mundo hace viogs con la mano, no son
nada cinematograficos. ¢ Te imaginas a alguien que contara cosas interesantes y no sobre su vida? Porque en aquel entonces en YouTube se
hacian muchos daily viogs y cosas por el estilo. Estaban muy guay pero era todo camara en mano y a mi me aburria mucho. Creia que alguien
podria venir y hacerlo mas cinematografico. Luego aparecid Casey Neistat, que por aquel entonces subia videos de vez en cuando. Entonces fue
cuando dije: esta es la mia. No creo que le tomara a el de referente pero si que gente como él demostraba que realmente podias dedicarte a
esto. Yo ya llevaba el canal unos seis, siete meses, con mi propio estilo creado, pero la verdad es que empecé con una camara de mierda y

haciendo una ruta en festivales con amigos.
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Creacion de contenido desde la experiencia

IZHAN GO
Creador de contenido digital

Domingo, 26 de febrero (via Instagram)

¢Qué significa para ti viajar y crear contenido sobre ello?

A dia de hoy creo que el contenido para mi ha tomado otro sentido. En su momento era solo viajar y ahora yo creo que es el medio que utilizo
para descubrirme, en todos los sentidos. Descubrirme puede ser ir a ver una tribu maya a tomarporculolandia o descubrir partes de mi estando
en Singapur o quizas estando triste.

Para mi es como un lenguaje, como cuando la gente escribe, habla o pinta. He encontrado una manera de expresarme. Yo me expreso en video,
contando y descubriéndome en ese sentido. Creo que los videos me ayudan a descubrir ambitos que quiero probar y se convierte en un plus:

grabo y aprovecho que grabo para tomarlo una prioridad.

¢Qué piensas sobre la mayor accesibilidad que tienen ahora los usuarios para crear y compartir contenido en redes? ¢ Crees que
esto hace que sea mas dificil diferenciarse?

Hay muchas cosas inventadas, no diria todo pero casi todo esta inventado. Ahora ya empezamos a perfilar dentro de lo que ya nos gusta 'y
actualmente todo esta mucho mas cerrado, antes era todo mas experimental, desde mi punto de vista.

Ahora es mas dificil diferenciarse, la gente en TikTok no se acuerda de los nombres. Yo vivi una época donde la gente se acordaba de tiy de lo
que tu habias hecho. Eras importante para ellos.

Ahora yo creo que hay tantisima gente que entre eso y que al final todos tenemos que crear contenido rapido porque sino no estas presente es
muy complicado ser alguien. Alguien que digan: ostia eres menganito, me acuerdo de ti y de ciertas cosas que he visto de ti.

Es complicado porque ocupamos menos espacio en la vida de los demas.
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Creacion de contenido desde la experiencia

IZHAN GO

Creador de contenido digital

Domingo, 26 de febrero (via Instagram)

¢Qué consejo darias a alguien que quiere dedicarse a la creacion de contenido?

Recomendaria empezar en TikTok y, al mismo tiempo, en formato largo. Con formato largo me refiero a videos de YouTube de 40 minutos. Hacer
cortes muy interesantes de ese formato largo en TikTok e intentar poder encontrar momentos punch, algo que digas: ostia, jqué interesante! y
reducirlo a 30 segundos o asi.

Creo que TikTok te ayuda a potenciar el formato largo y asi es como se lo he visto a distintos amigos.

Hay que intentar que los videos no sean muy complejos pero que al mismo tiempo que con ellos puedas aportar algo que aun nadie haya hecho.
Tienes que convertirte en: el que hace esto, la que hace aquello, la de los patinetes, la de tal...

Pero vamos, en definitiva creo que ahora es mucho mas complejo. Al mismo tiempo creo que se ha profesionalizado mucho entonces en cuanto
alguien es capaz de destacar. Ahora los precios son mucho mas interesantes a la hora de trabajar con marcas, creo que hay muchas maneras de
encontrar de vivir de ello, ya sea con enlaces, cursos. Es interesante porque antes nosotros no sabiamos nada de esto y era todo mucho mas

complejo y al mismo tiempo mas facil porque habia menos gente.



Anexo 1: Entrevistas a expertos en redes sociales
Creacion de contenido desde la experiencia

POL COROMINAS
Creador de contenido digital y asesor

Miércoles, 19 de julio (via Instagram)

Desde cuando llevas con el tema de creacion de contenido en redes? ¢ Has estudiado algo relacionado?

Llevo interesado en el mundillo unos 15 afos, pero no fue hasta que terminé los estudios que me pude dedicar full time. Asi que podria decirte
que llevo unos 8 afnos dedicandome a las redes.

Yo estudié disefno grafico, que realmente no tiene nada que ver, pero si que hicimos cosas sobre las redes sociales y a partir de ahi me interesé

desde el punto de vista mas profesional.

¢ Qué redes sociales crees que estan hoy en dia en auge y por qué?

Evidentemente TikTok, por la simple razén de que la gente que trabaja para esta plataforma consiguio crear un algoritmo adictivo especialmente
para la gente mas joven.

Al final la red social es lo que quiere, generar adiccion y TikTok lo ha conseguido mejor que nadie, diria yo. Ese es el motivo por el que esta
triunfando tanto y también es el motivo por el que las otras redes sociales como YouTube o Instagram, con los shorts o los reels estan copiando

este modelo de consumir contenido.

¢Piensas que cada red tiene un tono y lenguaje particular? {Como crees que es en Instagram y en TikTok y qué diferencias ves entre
ambas?

Si, evidentemente cada red social tiene una funcién, un algoritmo diferente, una forma de consumir el contenido diferente y un publico diferente.
En este caso Instagram es una de las mejores redes sociales para crear comunidad porque tiene muchos formatos de contenido que te permiten
tener un contacto mas directo con tu audiencia. En cambio TikTok es una red social que basicamente es el fast food del contenido y se basa en

tener impactos, generar mucho contenido para tener impacto facil y rapido. Cuesta mucho mas crear una comunidad fiel en TikTok.
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POL COROMINAS
Creador de contenido digital y asesor

Miércoles, 19 de julio (via Instagram)

Se ha hablado mucho de que el algoritmo de Instagram ha empeorado pero, ¢{qué es el algoritmo y codmo funciona? ;Ha empeorado
en TikTok también en este ultimo tiempo?

El algoritmo en Instagram ha cambiado y siempre que cambia el algoritmo en cualquier red social, beneficia a unos y perjudica a otros.

El algoritmo es toda esa red interna programada que te dice como consume contenido la gente, qué contenido y como se ensefia. Es toda esa
parte interna de cualquier red social. Su objetivo principal es que la gente esté el maximo de tiempo posible en su red social, que enganche.

El algoritmo de TikTok no ha cambiado pero en la pandemia era mucho mas facil crecer. Hoy en dia Tik Tok esta méas saturado porque el mundo
se ha dado cuenta del chollo que es crear contenido en esa red social y obviamente todo el mundo quiere un trozo del pastel. Es normal, pero el

algoritmo funciona perfectamente.

A dia de hoy, ¢crees que es dificil diferenciarse y llegar a destacar en redes?

No, al contrario. Nunca habia sido tan facil crecer en redes como lo es ahora porque todo el mundo esta en redes sociales y consume contenido.
Hoy en dia tenemos mucho contenido para aprender a como crecer en redes sociales que antes no se tenia.

Ademas, tenemos muchos formatos diferentes que se adaptan a nuestras necesidades y habilidades y las barreras de entrada son muy bajas.
Entonces, hoy por hoy es extremadamente facil porque puedes hacer contenido especifico y que funcione muy bien en YouTube o puedes crecer

rapido en TikTok, por ejemplo.
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POL COROMINAS
Creador de contenido digital y asesor

Miércoles, 19 de julio (via Instagram)

¢Qué herramientas son para ti esenciales a la hora de elaborar estrategias de marketing para una marca personal?
A modo organizativo: Notion y Google Calendar

Para grabar y editar: Streamlabs obs y Filmora

Para reservar asesorias: Kalendy

Para poner subtitulos: Captions

Para miniaturas: Adobe Photoshop

¢Como puede ganar dinero una marca personal que, por ejemplo, crea contenido de viajes?

Una marca personal puede tener muchas fuentes diferentes de ingresos. Son mas o menos las mismas en cualquier tipo de marca personal, pero
en una de viajes yo me imagino haciendo una estrategia de contenido evergreen en YouTube que se pueda posicionar. Al final las propias visitas
de YouTube generan trafico y dinero.

Se puede ganar dinero con patrocinadores, ya sea hoteles, aerolineas, empresas que hagan actividades en ciertos sitios, etc. Tener contratos a
largo plazo con marcas muy rentables.

Si no es con pagos fijos con los patrocinadores, puede ser a través de afiliacion o si uno mismo saca sus productos o servicios que pueda
vender.

En cualquier marca personal puedes tener fuentes de ingresos, pero para mi lo principal serian visitas de YouTube y patrocinadores. Estas serian

las claves y las mejores formas de generar ingresos sobre todo a corto plazo.
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POL COROMINAS
Creador de contenido digital y asesor

Miércoles, 19 de julio (via Instagram)

Consejo que le darias a alguien que se quiere dedicar a redes sociales

Lo primero de todo es escoger un nicho, un sector que le guste o que se le dé bien y, a partir de ahi, hacer contenido en ese sector. Que haga
contenido vertical para TikTok, para reels y para shorts y contenido horizontal para videos de YouTube. Que sea constante, que ponga unos
horarios de subida de contenido y que haga una buena estrategia de contenidos.

Que tenga paciencia y constancia porque un proyecto de marca personal es un proyecto a largo plazo, un proyecto en el que no se pueden
conseguir resultados en uno o dos meses. Al menos tienes que estar trabajando un afo para ver si funciona o tiene potencial.

Sobre todo paciencia, constancia y disfrutar de lo que uno hace.



Anexo 1: Entrevistas a expertos en redes sociales
Creacion de contenido desde la experiencia

RUBEN CASSAN
Creador y estratega de contenido digital

Sabado, 22 de julio (via Instagram)

¢Desde cuando llevas con el tema de creacion de contenido en redes? ¢Has estudiado algo relacionado?

Llevo en redes sociales 3 afios y no he estudiado nada relacionado. Estudié fue economia, pero vi muy poco sobre marketing.

De forma paralela, mientras estudiaba me fui formando con todo el tema de la empresa, marketing, emprendimiento, etc. Vi que dentro del
marketing, el tema de contenidos era muy buena opcién para acabar emprender.

De pequefio con 12 afios si que tuve algun intento de querer ser youtuber.

¢Qué redes sociales crees que estan hoy en dia en auge y por qué?

Ahora mismo TikTok es la red social que tiene mas auge de forma consolidada. Es una plataforma que ha venido y ha cambiado el
funcionamiento respecto a todas las que estaban hasta el momento. Antes te salia el contenido de la gente que seguias y TikTok lo empezé a
mostrar segun los intereses de cada usuario. Instagram implementd mas tarde la lupa.

Si tuviera que decir una red social seria TikTok aunque, en realidad es el formato corto lo que esta en auge. Los shorts (YouTube) y los reels

(Instagram) funcionan porque es el tipo de contenido que mas gusta y van tan bien porque te sale lo que te apetece ver en ese momento.

¢Piensas que cada red tiene un tono y lenguaje particular? ;Cémo crees que es en Instagram y en TikTok y qué diferencias ves entre
ambas?

En cuanto al tono y lenguaje creo que si que puede variar un poco, pero hay menos diferencias de lo que la gente piensa, al menos entre TikTok,
Instagram y YouTube. Por ejemplo, en LinkedIn o Facebook el lenguaje es mas formal mientras que en TikTok e Instagram te puedes encontrar

uno mas desenfadado.
10
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RUBEN CASSAN
Creador y estratega de contenido digital

Sabado, 22 de julio (via Instagram)

Una misma persona puede tener un tono super formal en YouTube pero un tono informal en TikTok. Si que tienes que adaptar algo, pero si el
contenido es bueno y te diriges al mismo tipo de persona, te puede funcionar perfectamente lo mismo en TikTok, Instagram y en YouTube.

Si que diria que Instagram es mas formal que TikTok porque esta ultima plataforma estd mas asociada al desconectar pese a que también tenga
consumidores de contenido educativo. Instagram es un poco mas de lo mismo, lo que tiene de diferente es el motivo inicial por el que se cred

que era para estar conectada con tus amigos.

Se ha hablado mucho de que el algoritmo de Instagram ha empeorado pero, ;qué es el algoritmo y como funciona? ;Ha empeorado
en TikTok también en este ultimo tiempo?

El algoritmo es el sistema, la inteligencia artificial (en la mayoria de los casos) que esta detras de las redes sociales y la encargada de elegir qué
contenido distribuir segun el tipo de videos que te puedan interesar para que estés en la plataforma el mayor tiempo posible.

El algoritmo, en la mayoria de plataformas, funciona segun los intereses, segun lo que te apetezca ver en ese momento te mostrara una cosa u
otra. A su vez tiene apartados para ensefnarte en base a intereses puramente o tener también en cuenta la gente a la que sigues.

No es que los algoritmos empeoren, es que dependen de los intereses de los usuarios y estos van cambiando con el tiempo. Ademas, cada vez
hay mas personas en las aplicaciones, sobre todo el numero de creadores y como un mercado mas se va saturando y el alcance cada vez es
menor. Aqui también entra en juego la publicidad, cuanta mas publicidad se va haciendo, menor es el alcance organico.

En Instagram, la parte de intereses estaria en reels y los shorts igual en YouTube con la parte de recomendaciones.

11
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RUBEN CASSAN

Creador y estratega de contenido digital

Sabado, 22 de julio (via Instagram)

En el caso de TikTok, al inicio habia muchisimos menos creadores de contenido por lo que se exigia menos con los videos y era mas sencillo que

estos funcionasen. Ahora con el aumento de la competencia, aumenta también la demanda de la calidad.

A dia de hoy, ¢crees que es dificil diferenciarse y llegar a destacar en redes?
Hacer algo unico que no haga nadie si es dificil, ahora bien, combinar otras cosas de otros creadores que te gusten para crear tu propio estilo,
eso si que es posible y es la forma que veo yo de diferenciarse. Crear desde cero hoy en dia es imposible. Te puedes diferenciar del resto,

afadiendo tus propios matices.

¢ Qué herramientas son para ti esenciales a la hora de elaborar estrategias de marketing para una marca personal?
En cuanto a aplicaciones yo la que utilizo mas y me es imprescindible es Notion, para mi estrategia de marketing y la organizacion.

También utilizo Google Drive y Microsoft Word donde almaceno todo.

¢Como puede ganar dinero una marca personal que, por ejemplo, crea contenido de viajes?

Obviamente puedes generar dinero de las propias redes sociales, pero es complicado. La Unica viable hoy dia seria YouTube o Twitch. Lo que te
da Instagram o TikTok es muy poco, incluso en algunos paises no esta disponible.

Con el marketing de afiliados, segun en qué sector estés, si es viable pero no es rentable para mi el construir un negocio alrededor del contenido

que creas y la tematica que tienes. En el caso del contenido de viajes el marketing de afiliados si seria una buena via o guias para viajar.

12
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RUBEN CASSAN

Creador y estratega de contenido digital

Sabado, 22 de julio (via Instagram)

Consejo que le darias a alguien que se quiere dedicar a redes sociales

Sobre todo que no lo haga por los motivos incorrectos, que generalmente suelen ser dinero y fama ¢Por qué? Porque cuando es por algo
incorrecto es mas facil que te desmotives ya que las redes sociales son un juego a largo plazo y es complicado ganar seguidores y que te vaya
bien.

Son cosas que no se consiguen de la nada y es inevitable tener puntos que van a ser bajos. Cuando lo haces por las razones incorrectas es mas
facil que te desmotives y caigas en esos puntos bajos, pero cuando tienes claro el propdsito y para qué lo quieres, te es mas facil ser constante.

Al final es entender eso, tener motivacioén y que te guste lo que haces.

13
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MAR MARTINEZ

EDAD 22 afios
SEXO Mujer
PAIiS Espafa
EDUCACION Universidad
OCUPACION Estudiante
ESTADO CIVIL Soltera

PERSONALIDAD

Creativo Metodico
Sentimental Pensativo
Extrovertido Introvertido

BIOGRAFIA

Mar Martinez es una joven de 22 afios que estd acabando su carrera universitaria y tienes ganas
de descubrir mundo. Cuando su disponibilidad se lo permite, no duda en escaparse unos dias
fuera de su ciudad. A la vez que estudia tiene un trabajo a media jornada que le permite hacer
estas escapadas. Pese a ello no puede gastarse dinero excesivo ya que tiene que ahorrar para el
futuro. No sabe exactamente qué hara acabada la carrera pero esta cansada de los tiempos de
ciclos de la vida que la sociedad impone.

VISION DE LA VIDA

Viajando se aleja del mundo de fiestay
alcohol de gente de su edad. Ella
prefiere vivir la vida de forma distinta
con planes le aporten en su crecimiento

personal.

Aunque ahora sea una hoja movida por
el viento, a los 27 se ve con estabilidad

econdémica y emocional.

REDES SOCIALES

OfJLv] >

PROBLEMAS
TANGIBLES

Dinero insuficiente

No disponibilidad plena para
viajar

Desconoce fuentes de
informacion sobre viajes

GUSTOS Y AFICIONES

Viajar

Redes sociales

HABILIDAD

Internet
Viajar

Sociales

PROBLEMAS
INTANGIBLES

Se siente infeliz al no poder
permitirse lo que le gustaria
Vida es mondétona
Dependencia a estar rodeada
de su gente

La naturaleza

Pasar tiempo con amigos

Actividades multiaventura

Yok Kok
Yook Kk
1. 8.0.8.¢

QUE CREE
QUE MERECE

Permitirse lo minimo que le
haga feliz

Salir de la monotonia
Superar miedos y volverse
mas independiente

14
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Identificar los propics valores de la marca
Identificar tendencias

Encontrar inspiracion

Identificar fortalezas y debilidades

Identificar oportunidades

oD W=

Mejorar y aplicar las conclusiones a la propia marca

- Espafia Cuantitativo
- Afinidad (todos tienen algo gque construye la marca) - ¢ Cuanto tiempo lleva?
- Semejanza

- MNUOmero de seguidores

- MNomero de likes/reproducciones

- Frecuencia de publicacion
Cualitativo

- Mision

- Entre 18 y 30 afios
- Contenido sobre viajes
- Como usan Instagram y TikTok

- Fortalezas
- Debilidades
- Habilidades técnicas

- JContenido distinto en las distintas redes?
- Tono

- ODs

- JSigue alguna estetica?

15
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1. Izhan Go
Daniel Iruela
Bea Carpio
Megiasssss
Beetraveller
Enriquealex
Mikelboisset
&. Daniel llescas

e R

MNota:
Para el calculo de las medias se ha cogido como muestra la media de las dltimas 8 publicaciones (abril-mayo 2023)

Para los porcentajes se han analizado segun los Ultimos meses

Ordenados de mayor a menor influencia personal:
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1. Izhan Go. Vive locuras y grabalas

Andlisis cuantitativo
Redes N® seguidores Fecha 1° Media de likes Media de Frecuencia de % de fotos y videos
publicacion reproducciones publicacion que publica
(aprox) (ultimos meses)
Instagram 249K 2012-04-16 39K 208K 1 vez ala semana 90% videos
(aunque en historias 10 % fotos
esta activo todos los
dias)
TikTok 326,6K 2020-02-16 192K 286K 1 vez ala semana -
Andlisis cualitativo
Mision Fortalezas Debilidades Habilidades técnicas

Storyteller y filmmaker de viajes e
ideas audiovisuales

Alta calidad técnica
Originalidad
Capacidad de transmitir
Referenie
Inspiracion
Muy personal
Storytelling
Adaptacion a distintas redes
Reconocimiento
Creativo

Poca frecuencia de publicacion (prima
calidad a cantidad)

Sentido de ritmo en el montaje: todos
los elementos como uno
Graba con camara
Tipografias manuales
Animaciones en los propios videos
Composicion
Vaz en off
3 primeros segundos (capta atencion)

iContenido distinto en las distintas
redes?

Tono

oDs

Estética

Aungue la mayoria de los videos que
hace se suben a las dos redes, hay un
15% de ellos que son propios de
cada plataforma. Eso si, funcionan en
ambas porque se ajusta al tono de
cada una con un mismo video.

Calido, amigable y cercano
Adapta el tono segun momento y
contexto: uno més emocional y
apasionado para transmitir importancia y
relevancia en segun queé momento de la
historia y uno humaoristico e irénico para
hacer que la historia sea entretenida y
memorable.

MNatural y auténtico
Refleja su personalidad y estilo propio

Salud y bienestar
Accion por el clima
Vida submarina
Vida de ecosistemas terresires

Muy personal
Crange teal
Paisajes
Maturaleza
Equilibrio
Tipogratia manual
Atardeceras y amaneceres
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2. Daniel Iruela. Viajando conscientemente, creciendo continuamente

Analisis cuantitativo
Redes N® seguidores Fecha 1° Media de likes Media de Frecuencia de % de fotos y videos
publicacidn reproducciones publicacion que publica
(aprox) (Ultimos meses)
Instagram 10,7K 2020-04-26 23K 4K 1 vez ala semana h0% fotos
50%videons
TikTok 263.TK 2020-02-15 49,6K 309K 102 veces por -
semana
Analisis cualitativo
Mision Fortalezas Debilidades Habilidades técnicas

Creador de contenido, fotografo y
filmmaker de viajes

Alta calidad técnica
Capacidad de transmitir

Sube muy pocas historias a Instagram
En Instagram poco alcance

Sentido de ritmo en &l montaje
Graba con camara

Personal Su contenido puede hacerse repetitivo Conocimiento fotografico
Storyteliing por la sobreutilizacion de los mismos Woz en off
Cercano brutos
sContenido distinto en las distintas Tono oDs Estética

redes?

Sube los mismos videos a ambas
redes aungue la mayoria de veces los
adapta y con los mismos brutos, crea

videos distintos.
Intenta meter la fotografia en el
formato video

Matural y auténtico
Personal
Refleja su personalidad y estilo propio
Buenas vibras

Accion por el clima
Vida submarina
Vida de ecosistemas terresires

Recuerda a la estética de Izhan Go
Orange teal
Paisajes
Maturaleza
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3. Bea Carpio. Hacer sentir a través del arte

Anexo 3: Tabla del analisis de referentes en el nicho de @vanessaoortizz

Andlisis cuantitativo
Redes N® seguidores Fecha 1* Media de likes Media de Frecuencia de % de fotos y videos
publicacion reproducciones publicacion gque publica
(aprox) (Utimos meses)
Instagram 59 6K 2017-08-21 53K 513K 3 veces por semana 60% fotos
(aungue activa por 40% videos
historias todos los dias)
TikTok 403 1K 2020-10-19 5124 K 10 veces a la semana -
aprox (repite varios
Andlisis cualitativo
Mision Fortalezas Debilidades Habilidades técnicas
Creadora de contenido sobre moda, Inspiracion Cantidad frente a calidad Montaje
viajes y estilo de vida Muy personal Grabar con el movil Composicion
Originalidad Storytelling
Transparencia
Cercana
Capacidad de transmitir
Referente
Staoryteiling
Adaptacion a distintas redes
Cae bien
¢ Contenido distinto en las distintas Tono oDs Estética

redes?

En Instagram hace un contenido mas
serio y estético prescindiendo de
hablar ella a camara aungue en
ocasiones utilice la voz en off.

En cambio en TikTok suele hablar a
camara y hace un uso del storytelling.
Ambas redes presentan mismas
tematicas pero llevadas a cabo de
forma distinta a cada red social.

Cercania, natural y auténtica
Tono mas emoecional y apasionado
Tene humeristico & irdnico
Refleja su personalidad y estilo propio

Salud y bienestar
Igualdad de género

TikTok: no sigue ninguna estética,
videos a camara

Instagram: publicaciones sin apenas
edicion, limpias donde destacan sus
outfits y lugares

19



Anexo 3: Tabla del analisis de referentes en el nicho de @vanessaoortizz

4. Megiasssss. Lugares increibles muy cerca de ti

Analisis cuantitativo
Redes N® seguidores Fecha 1* Media de likes Media de Frecuencia de % de fotos y videos
publicacion reproducciones publicacion que publica
(aprox) (Ultimos meses)
Instagram 6K 2017-09-14 500 TK 1 vez al mes 50% fotos
50% videos
TikTok TOK 2021-01-12 14K 16K 4 veces a la semana -
aprox
Analisis cualitativo
Misicn Fortalezas Debilidades Habilidades técnicas
Creador de contenido sobre su dia a Muestra experiencias sencillas e Graba con el movil, menos calidad Filmacion y edicion sencillas pero
dia gue descubre lugares increibles no increibles Habla poco a camara, no parece tan eficaces
muy lejos de su ciudad M‘:‘“"’HF'W?&' cerpano
Comunicativo Poca frecuencia en Instagram
Capacidad de transmitir
iContenido distinto en las distintas Tono oDs Estética

redes?

Suele reciclar bastante contenido de
TikTok en Instagram ya que en esa red
es en la que mas funciona.
Mientras que en TikTok a veces habla
a camara, en Instagram no lo hace
aungue muestre partes personales de
su vida.

Puro y natural

Tono mas emocional

Salud y bienestar

Mo tiene una estética muy definida
aungue recurre mucho a la naturaleza
Yy a8 amaneceres/ atardeceres
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Anexo 3: Tabla del analisis de referentes en el nicho de @vanessaoortizz

5. Beetraveller. Recomendaciones y consejos de viajes

Analisis cuantitativo

Redes N°® seguidores Fecha 1° Media de likes Media de Frecuencia de % de fotos y videos
publicacicn reproducciones publicacion que publica
(aprox) (altimos meses)
Instagram 2022-01-26 1,4K 109K 4o5vecesala B0% fotos
semana 40% videos
TikTok 2022-01-24 300 15K 4o5vecesala -
semana
Analisis cualitativo
Mision Fortalezas Debilidades Habilidades técnicas
Cuenta creada para dar consejos y Documentacion Estética Potente y llamativa voz en off
recomendaciones sobre viajes a Contenido Util y de calidad Marca de agua de TikTok en sus Informacion muy bien comunicada
través de contenido audiovisual Ayuda a los demas videos de Instagram
Target muy concreto Mo cercania
Informacion fiable Mo hablar a camara

Mo habla desde la propia experiencia

{Contenido distinto en las distintas Tono oDs Estética
redes?
Restando publicaciones de Instagram Educativo Educacion de calidad Bastante simple

que se componen de fotografias,
suele reciclar videos de TikTok en
Instagram

Ciudades y comunidades sostenibles

Mo llama la atencion
Tipografias muy basicas
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Anexo 3: Tabla del analisis de referentes en el nicho de @vanessaoortizz

6. Enriquealex. Viajando sin billete de vuelta

Anadlisis cuantitativo
Redes N® seguidores Fecha 1° Media de likes Media de Frecuencia de % de fotos y videos
publicacién reproducciones publicacién que publica
(aprox) (Ultimos meses)
Instagram 267K 2012-05-10 27.8K 438K 1 vez ala semana 80% videos
20% fotos
TikTok 181K 2020-09-23 88K 560K 1 vez ala semana -

Analisis cualitativo
Mision Fortalezas Debilidades Habilidades técnicas
Viajar y transmitir sus vivencias dando Buen comunicador Mecesita mucho tiempo Sentido de ritmo en el montaje
la vuelta al mundo. Adapta a todas las redes (haciendo Poca constancia Graba con camara
contenidos mas cortos o mas largos) Calidad frente a cantidad Composicion
Cercano Voz en off
Buena voz 3 primeros segundos (capta atencion)
Amigable Mucha calidad técnica
LGTBIfriendly Buen uso del sonido
Creativo
Honesto
Transparente
¢{Contenido distinto en las distintas Tono oDs Estética
redes?
El debutd en YouTube pero por &l Cercania, natural y auténtico Accion por el clima Orange teal
boom de redes como Instagram y Tono emocional y apasionado Vida de ecosistemas terrestres Contrastes
TikTok no ha dejado su plataforma Tono humaoristico e irdnico Reduccion de las desigualdades Maturaleza y el
base de lado. . Refleja su personalidad y estilo propic | Ciudades y comunidades sostenibles
Algo a destacar es su gran adaptacion .
y adecuacién de su contenido a cada Produccion y consumo responsables
una de estas redes. Se ha sabido
sumar a la ola sin perder su esencia y
cultivando mas aln su creatividad.




Anexo 3: Tabla del analisis de referentes en el nicho de @vanessaoortizz

7. Mikelboisset. Conectando con la naturaleza

Analisis cuantitativo
Redes N*® seguidores Fecha 1° Media de likes Media de Frecuencia de % de fotos y videos
publicacion reproducciones publicacion que publica
(aprox) (Uitimos meses)
Instagram 275K 2013-03-13 16,4K 1,4M 3 veces al mes 709% fotos
30 % videos
TikTok 1.2M 2019-10-24 941K 5,3M 2 veces al mes -
Analisis cualitativo
Mision Fortalezas Debilidades Habilidades técnicas
Influencer de viajes y lifestyle Estilo de vida Mo habla a camara ni usa la voz en off Sentido de ritmo en &l montaje
Calidad Poco cercano Graba con camara
Paisajes Hace gue su vida luzca inalcanzable Conocimiento fotografico
Inspiracion Superficial
Estilo a seguir
Buenas vibras
Contenido distinto en las distintas Tono oDs Estetica
redes?

Usa el mismo contenido tanto en Muy estético Accion por el clima MNaturaleza
Instagram como en TiKTok aungue en Da paz y tranquilidad Vida submarina Paisajes
Instagram no suele poner tipografia en Amistades + naturaleza Vida de ecosistemas terrestres {érantge ‘tea‘

ontrastes

sus videos y en TikTok si.
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8. Daniel lllescas. La vida es una aventura

Anexo 3: Tabla del analisis de referentes en el nicho de @vanessaoortizz

Andlisis cuantitativo
Redes N® seguidores Fecha 1° Media de likes Media de Frecuencia de % de fotos y videos
publicacién reproducciones publicacién gque publica
(aprox) (Gltimos meses)
Instagram 1M 2012-02-12 11K 175K 5 veces por semana 80% videos
(no usa tanto las 20% fotos
historias, solo para
destacar viajes)
TikTok 1,1M 2020-01-08 35K 48K 5 veces por semana -
Analisis cualitativo
Mision Fortalezas Debilidades Habilidades técnicas
Modelo y creador de contenido sobre Estilo de vida Mo es tan cercano con su publico Sentido de ritmo en & montaje
viajes Calidad Buenas transiciones
Conecta con la naturaleza Graba con camara
Inspiracion Conocimiento fotografico

Estilo a seguir
Buenas vibras
Mucha frecuencia de publicacion

¢Contenido distinto en las distintas Tono oDs Estética
redes?
En ambas sube los mismos videos Muy estético Accidn por el clima Maturaleza
pero en TikTok sube videos extra Da paz y tranguilidad Vida submarina Paisajes
donde habla a camara. Vida de ecosistemnas terrestres Orange teal
De esta forma vemos como usa el Contrastes

mismeo contenido pero adecuandose a
una de las redes.
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Anexo 4: Ficha para hacer el guion de un video

Antes de hacer el guion hay que plantearse los siguientes aspectos:

¢ ;Qué se quiere conseguir con el video? (1 linea)

e Idea (1 linea)

e Convencer a través de premisas y argumentos (4 lineas)

Cuando ya se tiene esto claro se elabora el guion del video:
1.Frase gancho (1 linea)
2. Historia (7-10 lineas)
3.Moraleja (4 lineas)

4.CTA (2 lineas)
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Anexo 5: Ejemplo de adecuacion a redes sociales

MENSAJE
Voy a hacer voluntariados por el mundo a partir de septiembre

¥

ADECUACION A REDES SOCIALES

¢Acabas la carrera y necesitas un respiro? (1)
¢Quieres crecer personalmente y volverte mas independiente? (2)
Haz como yo y vete a hacer voluntariados por el mundo. (3)
El proximo septiembre, al entregar mi TFG
empezaré mi aventura. (4)
¢ Quieres acompanarme?
Sigueme para no perderte nada (5)

ANALISIS DE LA PROPUESTA

(1): Lanzamos problema tangible (acabar la carrera) de forma intangible (entendiendo que el publico objetivo necesite tiempo para saber qué hacer
con su vida). Al hacerlo en forma de pregunta, resulta mas llamativo y anima a seguir viendo el video para saber como puede solucionar el problemay
que el consumidor se pregunte: ;Qué puedo hacer?

(2): Detras de la meta real hay una emocion y exponer primero las metas emociones antes que la meta real tiene una mayor capacidad persuasiva.

(3): Se le da una solucion clara y precisa de lo que alguien ya va a hacer, en este caso @vanessaoortizz, Io que aparte de mostrar cercania al abrirse
por contar un aspecto de su vida, sirve de referencia y no necesariamente tienen que ser ellos quienes lo prueben primero. A estas alturas, el
consumidor se pregunta el ; Cémo puedo hacerlo?

(4): Se explica cuando se empezara a hacer voluntariados.

(5): Con estas dos ultimas frases se invita a seguir a la cuenta ya que hay una pregunta a la que no hemos respondido y es al como puedo empezar a

hacer voluntariados. Quizas si sigues a la cuenta podras descubrirlo de la mano del storytelling y la propia experiencia. 26



Anexo 6: Ganchos en los videos
Resumen hecho a raiz de Heras (2023)
Gancho cotilla
Utilizar elementos o personas que formen parte de la vida de la audiencia. Ejemplo: « Plex ha hecho...»
Gancho hoyo
Crear una curiosidad en el espectador con una frase. Ejemplo: «Lo que me paso no tiene ningun sentido»
Gancho férmula
Generar una pregunta o afirmacion que resuelva un problema o meta. Ejemplo: «Como dormir en Ibiza gratis...»
Gancho negativo
Hablar de errores enfocado de forma positiva. Ejemplo: «No creces en redes sociales porque...»
Gancho conexiones discordantes
Unir dos cosas que no tienen nada que ver. Ejemplo: «Por qué ir a comprar e ir a la discoteca es lo mismo»
Gancho habia una vez
Comenzar con una historia. Ejemplo: «Cuando tenia 10 afios...»
Gancho pregunta inducida
Hacer preguntas donde ya haya una intencién de respuesta. Ejemplo: «Entonces, comprar vuelos un finde no, {no?»
Gancho sorpresa

Frase que asuste o llame la atencidn. Ejemplo: «jNo vas a creerte esto!»
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Anexo 6: Ganchos en los videos
Resumen hecho a raiz de Heras (2023)

Gancho regla de tres

Un video con tres consejos o pasos. Ejemplo: «Tres lugares que no puedes perderte en Gran Canaria»
Gancho frase célebre

Apalancarnos a la autoridad de personas reconocidas. Ejemplo: «Como dijo Anuel...»

Gancho regla del dos

Crear curiosidad contando dos cosas distintas. Ejemplo: «Tengo una buena y una mala noticia»

Gancho contracorriente
Di lo contrario de algo que todo el mundo piensa que es asi. Ejemplo: «Los feos ligan mas que los guapos»

Gancho accionador

Cuando quieras explicar que una accion puede llegar a algo que quiere el espectador. Ejemplo: «Haz esto si quieres viajar por el mundo gratis»

Gancho enemigo comun

A las personas les encanta escuchar que todo es culpa de otros. Ejemplo: «Estas malgastando tu dinero porque no usas la navegacion privada»

Gancho reto

Crear una prueba. Ejemplo: «Sélo el 10 % de las personas hace esto a la hora de reservar un alojamiento»
J
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Anexo 7: Proceso de generacion de contenido de viajes propios

Generar contenido de viajes propios
Este tipo de contenido se genera a raiz de los viajes, durante o después de los mismos, dependiendo de la red en la que nos encontremos. Las fases

en las que se divide son las siguientes:

Previaje

Eleccion del destino

A no ser que se tenga un destino muy claro, hay que elegirlo. Y en qué nos basamos para hacerlo? En gustos personales, la época del aho y el
precio.

Se realiza una previa tarea de documentacion de posibles lugares de los cuales mas tarde se investigaran los precios. Definir un presupuesto total es
imprescindible. Cuando el presupuesto queda cerrado, ya se puede elegir el destino de una manera mas orientada, indagando precios en vuelos y

hoteles, viendo si se ajustan a lo que buscamos.
Documentacion del destino
Una vez escogido pasamos a hacer una investigacion mas profunda del destino que nos ayudara en la elaboracién de un itinerario del viaje y en la

primera lluvia de ideas con la que tendremos una previsién de contenidos.

Durante el viaje

Mientras se realiza el viaje se recopilan todos los brutos y se comparte contenido con una edicion simple via historias de Instagram.
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Anexo 7: Proceso de generacion de contenido de viajes propios
Post viaje

Finalizado el viaje se lleva a cabo un visionado general de los brutos. Después de este visionado ya se hace otro con mas detenimiento donde se

guionizan videos y se adaptan segun a la red para la que vayan dirigidos. Habra contenido que sirva para ambas con pequefias modificaciones y otro

donde esté claro para qué plataforma va.

Acabado esto se organiza una prevision de publicaciones en ambas redes y se realiza un horario interno para editar dicho contenido. En cuanto a

Instagram se tiene en cuenta la estética del feed por lo que haremos una prevision de posible organizacién del contenido.

Acabado esto se calendariza el contenido para ambas redes.
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Anexo 8: Ejemplo de organizacién de un viaje: Canarias

ITINERARIO GRAN CANARIA (18-03-2023/ 21-03-2023)
Este documento presenta el desglose de todo el viaje a Gran Canaria teniendo en cuenta factores econdomicos y la brevedad de dias que

tenemos para ver la isla.

Viajamos 4 dias aunque de esos 4 son sdlo 2 los que realmente nos van a permitir ver mas sitios. La necesidad de alquilar un coche (va que
en transporte publico hay zonas a las que no podemos acceder) ha hecho que barajamos la idea de pasar una de las noches en el mismo, asi
ahorraremos algo de dinero gue gastaremos en gasolina a la vez de no desviarnos de nuesira ruta.

Hay muchos sitios que queremos ver por lo que era necesario hacer una ruta, teniendo en cuenta los sitios de interés y las distancias entre

cada uno de ellos.

Drunas
Maspalomas

Sibado 18 Primer dia

Domingo 1g [efeaitals (el iF)

Lunes 2o Tercer dia

Marves 21 ETENR RV RALE

Ruta disefiada y adaptada a nuestras necesidades
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Anexo 8: Ejemplo de organizacién de un viaje: Canarias

Gran Canaria

Sabado
(18-03-23)

Domingo
(19-03-23)

Lunes
(20-03-23)

Martes
(21-03-23)

Manana

10:00
Coger bus Playa Gandia- Gandia

11:00
Coger tren Gandia- Valencia Nord

12:00

Llegada a Valencia, pasar por el Mercadona
de al lado de la estacion del norte y pillar
comida

1230
Metro de Xativa al Aeropuerto (11 paradas)

1.3:00
Llegada asropuerto, pasar el control y comer

& Catedral Vegueta

Antes de emprender el viaje en coche, ira
ver la catedral vegueta (a 11 minutos
andando del alojamiento), podemos
comprar algo de desayuno por ahi.

Cogemeos el coche y empezamos nuestra
ruta.

¢ Arucas
Primero nos dirigimos a Arucas, conocida
como la ciudad de las flores, con el
patrimonio historico-artistico mas
importante de la isla gracias en parte ala
iglesia de Juan Bautista y la famaosa
fabrica de ron Arehucas. Su casco antiguo
esta repleto de coloridas casas de estilo
colonial, que transportan a eépocas
pasadas.

& Mirador del balcén

Aun de noche, cogeremos el coche e iremos
a ver el amanecer al Mirador del balcon, un
mirador gue esta sobre un acantilado que
cas en vertical hasta el océano Atlantico.
Desde alli se distingue perfectaments ‘la
cola de dragdn’, una pared de acantilados
costeros con cumbres en zigzag. Volviendo
la vista hacia el intericr de la isla, se ve el
barranco de La Arena y el ancho y verde
valle de La Aldea de San Nicolas.

& Agaete charco azul

Después de desayunar en el Mirador del
balcon, subiremos unos minutos en coche
para ver Agaete y sus charcos donde
podremos pegarnos un bafio de buena
mariana.

Se trata de una poza natural entre riscos
regada por una cascada durants gran parte
del afio. El Charco Azul recoge las aguas
brotadas de las montafias de Tirma y
Tamadaba antes de seguir su curso hacia el
Atlantico.

Madrugamos y desayunamaos por ahi
(podemos pillar algo para la comida).

10:00
Llegada al asropuerto y entregar el
coche.

13:15
Pasar control y volar.

17:45/ 18:00
Coger el metro
Coger un tren Valencia Mord- Gandia
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Anexo 8: Ejemplo de organizacion de un viaje: Canarias

Tarde

15:45
Vuelo Valencia- Gran Canaria

17:50

Llegada a Gran Canaria.

Recogemos el coche (pueden tardar en
damoslo, contar con esao)

15:30

¥ Playa de Tufia

Hora aproximada de salida del asrcpusrto y
de camino al alojamiento pasar por la Playa
de la Tufia, a 8 minutos del aeropuerto. Ver alli
el atardecer y hacer fotos.

& Teror

Despues de pasar la mafiana viendo
Arucas, ir hacia Teror, unc de los pueblos
més bonitos de Gran Canaria donde
podemos ver la basilica de la virgen del
pine y, al ser domingo y dia de misa,
habra mas gente asi que puede ser dificil
aparcar. Los demingos también hacen el
mercadillo de Teror en la plaza de |a
basilica y en sus alrededores.

En &l hay comida local, flores, rosarios y
productos religiosos, ropa, entre otros.

El producto estrella es el chorizo de
Teror y los quesos de Gran Ganaria. Es
muy tipico comerse un bocadillo de
chorize con queso y un clipper de fresa.
El clipper de fresa es un refresco local.

Tejeda
A media tarde nos dirigiremos a Tejeda,
otro de los pueblos mas bonitos de la isla
donde daremeos una vuslta por su casco
antiguo e iremos a prebar sus famesas
palmeras de muchos sabores a la dulceria
Mublo, fundada en 1946 y especializada
en elaborar dulces con almendras de
Tejeda. Antes de imos de aqui iremos a
un supermercado a pillar alge de cena y
desayuno para el dia siguiente.

¥r Puerto Mogan

Cuando nos cansemos iremos hacia el
Puertc de Mogan, la Venscia de Canarias.
Daremos una vuelta por el barrio marinero
que esta plagado de casas blancas y
muchas flores. Comeremos por alli
tempranito para ir a nuestro siguiente
destino: Las Dunas Maspalomas.

& Dunas Maspalomas

Las dunas Maspalomas es un espacic
natural unice en las Islas Canarias por su
belleza y la variedad de ecosistemas que
alberga. Sus 400 hectareas engloban una
excelente playa, un campo de dunas vivas
de arena organica, un bosque de palmeras y
una laguna salobre.

Sitio imprescindible para fotos.

L. Playa de vargas
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Anexo 8: Ejemplo de organizacion de un viaje: Canarias

Moche

21:00/21:30

Ir hacia el alojamiento y hacer el check-in.
Cuando acabemos nos aseamos, nos
ponemos guapos y salimos a cenar algo por
la ciudad y tomar alglin coctel.

# Roque nublo

En Tejeda se encuentra Aogus Nublo,
donde aparcaremeos y subiremos a cenar
mientras vemos el atardecer. Bajaremos y
dormiremos en el coche en alguna zona
que Veamos.

* Barranco de las vacas
Ver el atardecer en el Barranco de las vacas

Cdmo llegar al Barranco de Las
Vacas en Gran Canaria

El Barranco de Las Vacas se
encuentra en el municipio de Agliimes, pero
la gente

lo confunde con Las Tobas de
Colores que te mostramos en estas fotos. Si
lo gque

realmente quieres visitar es este
espectacular cafion geologico, este se
encuentra

en el barranco de Barafonso. Si
guieres llegar en coche a las Tobas, deberas

introducir en Google maps “Tobas
de colores del Barranco de Las Vacas™ o

“camino para bajar a Las Tobas de
Colores®™

21:00/21:30

Ir hacia el alojamiento y hacer el check-in.
Hacer el check-in del alojamiento, dejar las
cosas y pillar alge de cena.

Ducharnos, hacer el check-in de los vuelos,
cargar maviles y descansar.
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Anexo 8: Ejemplo de organizacion de un viaje: Canarias

PREVISION DE GASTOS

GASTOS AMBOS INDIVIDUAL
Alojamiento 1% 38 £ 1%:19,5€
2% 53 € 2°:26,5€
Total: 92 € Total: 46 €
64,80 €
Coche 52,27 € 104,55 €
Vuelos 54,49 € 108,98 €
Metro valencia 6 € 3€
Gasolina 30 € 15 € aprox
Comida 70 € 35 € aprox
Souvenirs 20€ 10 € aprox
Total 297,56 € 148,78 €
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Anexo 8: Ejemplo de organizacién de un viaje: Canarias

Informacion relevante
Alojamiento 1
Ubicacion
103 Calle Triana Etage 2, 35002 Las Palmas de Gran Canaria, Espafia

https://'www.google.es/maps/dir/Aeropuerto+de+Gran+Canaria+(LPA).+GC-1,+Las+Palmas+de+Gran+Canaria/Calle+Triana.+103.+35002+La
s+Palmas+de+Gran+Canaria. +l as+Palmas/@28.0199221.-15.4838589, 122/data=!3m1!4b114m14!4m 1311 m511m1!150xc408266c3662d1d:0x8

(como llegar desde &l asropuerto)

Dofia Rose Coliving
Nimero de confirmacidn 353,282,245
Codigo PIN arse B
Datos do la reserva Znoches, 1 opcidn seleccionadn @ ARadir sspacio para mis personas
Reservaste para 2 adultos
Entrada siibado, 18 de marzo de 2023 (de 15:00 a 22200]
Salila lunes, 20 de marzo de 2023 (de 1000 a 12:00)
oL outlsekiCa [T Calendario du Googht Contacta con ef alojamiento
D gttt o e A retjor S P SR B  FUVOND 08 LA preguYse.
1 unidad £ BOSE [ CN PR e —
TR WA €424 Eria i maraaie of siolesienic y i s poraen b svies Dosbie
Emvidar o-mall
Precio € 64,80 D, e ol siojemisnts
[parta 2 personas] +34 BE2 48 7T &6

Ubicacion
https://www.aoodqle.

4d-15. 73111 jayIENhbGx|IFBlemivZGl m M xhe\W \VslEJ1 enJlemB8gRXNwYeOxYZIBEWJIZFghbmRfYn
JIYWImYXNO4AEAN 65%2Fa%2F11jt3w537y?hi=es

Sarahs Kite Vivienda Vacacional en Playa del Burrero 1 [T et g:;::; Pe'm::::':::;

Numero de confirmacion 3073.473.256 Espafia

Cédigo PIN 4180 @ Cdmo acceder al alojamiento  Puedes llamar al alcjamiento: 600780317
Datos de la reserva 1noche, 1 apartamento ¥y, vier més info

Resarvaste para 2 adultos Teléfons +34 600 78 0317

Entrada lunes, 20 de marzo de 2023 (desde las 15-00) F— ars N 027° 54,549, W 15° 23.320

Salida martes, 21 de marzo de 2023 (hasta las 11:00)

@ Mostrar itinerario



Anexo 8: Ejemplo de organizacién de un viaje: Canarias

Prevision del tiempo

Dom 19

Mapa politico

Ff G108 LR ARIA

MNecesidades basicas
Bikini/ bafiador

Calzado comodo (vamos a ir por pueblos y también por playas)

Toallas

Cargadores portatiles

Cargador coche
Manos libres gps
Dinero en efectivo

Platos tipicos

Potaje de berros

Potaje de cilantro
Cochino negro canario
Papas arrugadas con mojo
Gofio escaldado
Queso asado con mojo
Puchero canario

Caldo millo

Garbanzas compuestas
Sancocho de cherne
Vieja

Churros de pescado
Morena frita

Atun en adobo

Tollos

Lapas

Ropa vigja

Pata asada

Conejo en salmorejo
Carajacas

Camne de cabra

Mojo rojo y mojo verde

Postres
Bienmesabe canario
Frangollo
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Anexo 9: Ejemplo practico de plan de contenidos: Alemania

TIKTOK

Storytime

Pasando la noche en el aeropuerto
Reencuentro con Adri
Encontramos unos patines en la calle

Hurmor

Adri v yo hablando en otro idioma
House Tour

Video puente imitacidn del meme
“The milk”

Shinchan

Informativo o de ayuda

4 dias en Alemania por 185 euros

Catedral de Colonia

Fuente de los candados

¢ De dénde viene el Kebab?

Probando las salchichas

Probando un pincho de fresas con chocolate
Probando patata con compota de manzana
Rollito de canela

Vino caliente

Latas de cubata

4 gutfits en Alemania

Resumen viaje

INSTAGRAM
Historias Informative o de ayuda
* I-."Ialet_a » 4 dias en Alemania por 185 euros
* (Adonde voy? » Catedral de Colonia
. Pﬂmp‘mf’ N » Puente de los candados
s Fotos vy videos durante el viaje » Pompas
=+ Resubir reels y publicaciones e  Musica en Neumark
» Jardin botanico y floral
Reels » ;De donde viene el kebab?
Storytime » Probando las salchichas
e Pasando la noche en _al aeropuerto s Probando un pincho de fresas con chocolate
* Reencuentro con Adri s Probando patata con compota de manzana
e Encontramos unos patines en la calle e Rollito de cansla
= Vino caliente
Humeor _ o e Latas de cubata
= Adri y yo hablando en otro idioma s 4 outhits en Alamania
* House Tour
s Video pueme imitacion del meme =i
) Resumen viaje
»  “The milk”
* Shinchan

Publicaciones
» Fotos y videos

38



Anexo 10: Cuestionario sobre @vanessaoortizz

¢En qué plataformas sueles consumir mas contenido?
56 respuestas

® Instagram
@ Tik Tok
® Youtube
@ Twitch

:En qué momento del dia consumes mas?
56 respuestas

@ Por la mafiana
@ Por la tarde
@ Por la noche

i Conoces vanessaoortizz?
56 respuestas

£Qué redes sociales usa para subir contenido?
56 respuestas

®si
® No

@ Youtube v Tik Tok
@ Twitch e Instagram
@ Instagram y Tik Tok
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Anexo 10: Cuestionario sobre @vanessaoortizz

iPor qué red social la conociste?
56 respuestas

i Cual dirias que es su tematica?
56 respuestas

@ Instagram
@ Tik Tok
® Youtube
® Otra

@ Lifestyle
® Moda
D Viajes
® Muisica

¢Qué tono de contenido te gusta mas?

56 respuestas

@ Humor

@ Emocional

0 Informatival ayuda
Tipo de contenido favorito
56 respuestas

@ Stories

@ Post

@ Reels

@ Videos de Tik Tok

40



Anexo 10: Cuestionario sobre @vanessaoortizz

i Te parece cercana ¥ personal?
56 respuestas

@ sl
® No
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Anexo 10: Cuestionario sobre @vanessaoortizz

i Qué contenido te gustaria ver que adin no ha creado?

S i L

Top destines

Algpan viaje hacienda un waluntariado

Que |levas &n tu maleta

Bailes

Outfine

Wiajes de luja

nitinas gym

Directos (7}

narandias

Ged ready with me

Prabardo camida

Conida en cada pais/siudad (pastronomia)
Viaje & un sitio sarpresa.

Comenida preparande lod wiajes, hacer las maletas con ke oulits
Entravistas a dasconacides an las viajes
Probando comidas

Crea tode o que se propare

Gulas de restaurantas, datrds da 85 cimaras de los vileos de viaje

trandss da bik tokk

El detrds de lag cdmaras

camida

Entrevistas!!

ponseas

no 58 akgo coma diana de e que sea

me gueta &l astual

Resubitas de actividadas multizsaniura

Cocing

Tipe rnaleta

Fodrias velver con log haul da shen o la ropa de mercadillo gua eran videos muy chulis
Husmor

Algiin video de youtube

Hablar més clema de los precios en su feed, primer iImpacte.
quizd la previa al viaje mads definida y tips de eso

Arte de lemmas sexuales

Expleranda los sitios que visita rollo viog

Un d'a & ciia Suyo

Gaslronomia

Wiar Mo @5 una Semana oon dla ya que cada da es diferera y astaria bien ver un viden de funa somana
canmigo”

Hurme, podecast [ijy (reta grance ese)
paracaidisme
mfermacién sobre voluntariad s, storpimes, bves

Rutan pam visitar liganas
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Anexo 10: Cuestionario sobre @vanessaoortizz

sTane algun factor diferencial? jCudl o cudles?
38 il il ane S sirnpatia ¥ erganizaciin
Quse muesire b realidad, ne 3600 ka bonita

Maturalidad Lia dindrnica da loa wideas

la farmna an la qes explics las sosas, suvar de fondo gue pone an alguras videos
Theree alma y mucha personal cad

parsanalidad
Muy parscral

Pty naturad
Carcania

25 muy cercana y o gusta estar &n contacio con sus seguidanes
Ezla caha da Eapafia
by oarisma jullo

La cancania &an a qiss haca las soks
fuse me mezcla bas wiajes gue realza con =l humes

Carcans

Que g5 una persona muy echada para aksve a decumentas su vida y puede irks guay
# ampeiic gue me pone

Haturalidad
el heche d= heblar de la supsracidn de los miedos (aka o accidente de coche)
L asddties da los vidans

M oy ban conesedor de su contenida, pere me gqueta su rombee de perhil. Muchas s muchas o, muchas
z. Cordiales saludas La nueva Helén Esteban

El humor &n sus sideos y que &5 My Cercana Creo gue Ulilizs una tipografia ¥ un estile d videos gue [= hace reconocible, pero hoy en dia hay muchs
gente creando wn cormenico similae

Loz mantajes, |la natualidad y el humar
U manera de eddar

miie humar en contensdn infarmabivo adicianes

. all, su auterdicidad, su carlsma
Oue es la mejor

B manera radural de aproaimarte &l cordenido y la edickdn profesional de los videas
Se ve CECAna

La forma de crear confenidos, ssa mezcla de humor y smocidn hace gus sus yideos tean anicos,

mizeldndnle con I axidtios wintaga &, &l hecho de cercania g desprende la cusnta
La naturalidad
Lo bonita qua gueda tade lo qua haca, coma resuma tamo e@n fan poeos segundns y o qua angancha al
corlefida El, crna cantankdn carcanc y util
Cue fava parles enganchs mas su auberdicidad, k= forma ce ser de vanessa y come se expresa

Puede agrovechar gu acento munciana Es ellamisma

. Ea ina pereans mify cancans rhpidaments
Comagea felicidad
Marsrn dia comunicarn, pasitn on lo qua dies y an la forma enoque o dice
B estilo, ex indudable ver una folo o vidsa suyva ¥ no asociara a ella
la edickdn de videa, como enganchar al espectador y aprovechar un witeo simale @0 algo mas grande
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Anexo 10: Cuestionario sobre @vanessaoortizz

Define a @vanessaoortizz en 3 palabras

56 respuestas

Emaocional, graciosa y cercana
Cercana, pasional y creativa
Extrovertida, divertida y entretenida
Emotiva, aventurera, extrovertida
Aventurera transparente calida
graciosa, imparable y sentimental

carismatica, fuerte, patosa

Natural, trabajadora, sociable
Trabajadora, buena amiga, aventurera
divertida, entretenida y espontdnea

intensidad, autoestima, superficial (no por nada, si no porque siento que no dejas conocerte en redes y no
se logra empatizar contigo)

innovadora, atrevida, fresca
Risuefia, alegre y disfrutona
Humilde, dedicada, ambiciosa
Alegre, independiente y fuerte

Espontdnea, inteligente y resoclutiva.
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Anexo 10: Cuestionario sobre @vanessaoortizz

Trabajadora, risuefia , sensible
Escorpiana, espontdnea y elocuente
Abierta, creativa y feliz

Activa, emocional y muy amiga
Buena, ambiciosa, trabajadora
J'ampelle Barbara

Matural, gracioso y risuefia
creativa, cercana y constante
Espontdnea, cercana y aventurera
Risuefia, autoexigente, constante
Alegre, divertida y entusiasta
alegre simpéatica aventurera
Graciosa Transparente Curranta
fuerte, empoderada y cercana
Emocional, natural y sociable
Divertida, viajera y cercana

Unica, alegre y energica

Unica, original, creativa

Valiente, constante, divertida
Alegre, Valiente, Todoterreno

energia humor transparente
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Anexo 10: Cuestionario sobre @vanessaoortizz

Motable, sensible, graciosa
Emotiva, empdtica y valiente
Simpatica, valiente, desenvuelta
Espontdnea, trabajadora, alocada
Alegre, creativa, aventurera

paz, sensibilidad, arte

valiente, fresca y inspiradora

Auténtica, empadtica y profesional
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Anexo 11: Acciones en Instagram

A corto- medio plazo

Acciones generales

Establecimiento de objetivos

Rebranding y optimizacion del perfil

Desarrollo de una estética de marca

Publicacion de contenido de calidad regularmente

Interactuar con referentes u otras cuentas relacionadas

Crear un calendario de publicaciones para mantener una estrategia coherente
Utilizar Instagram /nsights para analizar el rendimiento de tus publicaciones

Relacionar los viajes con el propio estilo de vida

Acciones segun la herramienta

Herramienta Historias

Uso de la herramienta Historias

Creacion de historias destacadas utiles

Reaccionar a historias de gente de interés

Contestar a historias de gente de interés

Realizacién de encuestas en Historias

Compartir resenas de productos o servicios en Historias

Compartir imagenes y videos inspiradores en Historias

47



Anexo 11: Acciones en Instagram

e Compartir tutoriales o consejos relacionados con el nicho

¢ Publicar contenido con tematicas de temporada o festividades

e Utilizar emoticonos

e Compartir eventos o actividades de la marca en Historias

o Utilizar la funcion de preguntas en Historias para interactuar con los seguidores
e Compartir contenido divertido o humoristico

e Publicar imagenes o videos de paisajes o lugares

e Publicar contenido detras de camaras para humanizar la marca

e Compartir memes o contenido viral

e Potenciar que a través de esta red, los seguidores vayan a TikTok

Herramienta Reels
¢ Uso de la herramienta Reels
e Utilizacion de hashtags relevantes en los Reels
e Responder a comentarios y darles me gusta
e Compartir tutoriales o consejos relacionados con el nicho
e Publicar contenido con tematicas de temporada o festividades
e Crear contenido que despierte emociones o sentimientos en los usuarios
o Utilizar emojis en tus publicaciones y comentarios

e Publicarimagenes o videos de paisajes o lugares



Anexo 11: Acciones en Instagram

Herramienta Publicaciones

Uso de la herramienta publicaciones de Instagram

Utilizacion de hashtags relevantes en las publicaciones
Responder a comentarios y darles me gusta

Publicar contenido con tematicas de temporada o festividades
Utilizar emojis en tus publicaciones y comentarios

Publicar imagenes o videos de paisajes o lugares

Herramienta Mensaje Directo

Utilizar mensajes directos para hablar con gente de interés

Responder a mensajes directos
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Anexo 11: Acciones en Instagram

Acciones a medio- largo plazo

Buscar financiacion

Utilizacion de Instagram Live para realizar transmisiones en directo
Colaboracién con influencers o creadores de contenido

Organizar sorteos o concursos

Ofrecer descuentos exclusivos para seguidores de Instagram

Crear contenido en colaboracion con otras marcas

Realizar publicaciones patrocinadas con Instagram Ads

Realizar publicaciones promocionando productos o servicios

Realizar publicaciones promocionando un nuevo lanzamiento o producto
Compartir contenido sobre la historia o trayectoria de la marca

Utilizar Instagram Shopping para etiquetar productos en publicaciones
Compartir contenido sobre la responsabilidad social de la marca

Utilizar Instagram para compartir noticias relevantes sobre el nicho
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Anexo 12: Calendarizacion contenido Instagram julio 2023

INSTAGRAM JULIO 2023

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
01 02
3 historias Reel + Historia
03 04 05 06 07 08 09
Carrusel + Historia 3 historias Reel + Historia 3 historias Carrusel + Historia 3 historias Reel + Historia
10 11 12 13 14 15 16
Carrusel + Historia 3 historias Reel + Historia 3 historias Carrusel + Historia 3 historias Reel + Historia
17 18 19 20 21 22 23
Carrusel + Historia 3 historias Reel + Historia 3 historias Carrusel + Historia 3 historias Reel + Historia
24 25 26 27 28 29 30
Carrusel + Historia 3 historias Reel + Historia 3 historias Carrusel + Historia 3 historias Reel + Historia

31
Carrusel + Historia
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Anexo 13: Acciones en TikTok

Viogs de viajes

Crear un video tutorial sobre cémo utilizar un producto o servicio
Compartir gastronomia tipica de un lugar

Realizar una parodia de un video viral

Hacer un video sobre curiosidades o datos interesantes sobre un tema especifico
Realizar un video de preguntas y respuestas

Hacer un video del detras de camaras

Hacer una resefa de productos o servicios

Compartir consejos y trucos de viaje

Compartir una historia personal o inspiradora

Realizar un video de recomendaciones de lugares donde viajar
Realizar un video de retos o desafios

Compartir tus lugares favoritos para viajar

Crear un video del antes y después de la planificacion de un viaje
Compartir trucos para ahorrar en viajes

Lista de los destinos mas baratos para viajar

Mostrar el proceso de hacer la maleta para un viaje

Crear un video con los momentos favoritos de tus viajes
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Anexo 13: Acciones en TikTok

e Compartir recomendaciones de hoteles y hostales

e Mostrar tu viaje por carretera

e Compartir tu experiencia en un viaje de mochilero

e Compartir tus recomendaciones de restaurantes

e Hacer un video de una experiencia de comida callejera

e Crear un video de actividades en la playa

e Mostrar tus lugares favoritos para escapadas de fin de semana

e Hacer un video de un viaje en solitario
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Anexo 14: Calendarizacion contenido TikTok julio 2023

RETO TIKTOK JULIO 2023

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO

01 02
Probando los Por:yoen
famosos pasteles cualquier rato
de nata libre

03 04 05 06 07 08 09

Trend de Tik Tok efecto Este guia turistico nos llen6 Asi se ve un viaje lowcost Parodia operacion triunfo A veces solo necesitas un Queria hacer un Si no tengo

fotos el corazén en Lisboa atardecer video aesthetics amigas asi, no
de mis amigos quiero amigas

10 11 12 13 14 15 16

Somos unos gafes El mar no pide perddn por Hype delproyecto de los Cumpleanos feliz en el Pov: no va el agua caliente El viaje mas Cdmo buscar

su profundidad

voluntariados

avion

del Airbnb

bonito de mi vida

alojamiento para
tus viajes

17
Este video es una sefal
para...

18
Nosotros en el bafio de
Portugal

19
Calas que no puedes
perderte en lbiza

20
La realidad del postureo

21
Esto es Espana

22
Nuestro viaje a
Canarias en fotos

23
Gran Canaria en
3 dias

24 25 26 27 28 29 30

Objetivo: viajar solo con Storytime de cémo Doénde alquilar un coche Alojamiento gratis en Dime que eres fan de... Atardecer en Storytime de

una mochila entramos a un en Gran Canaria Canarias Roque Nublo cémo temi por
alojamiento ajeno mi vida

31

Experiencia haciendo
surf
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Anexo 15: Acciones para crear comunidad

¢ Q&A via historias de Instagram

e Q&A yresponder por videos (dudas, consejos sobre viajar, etc.) en TikTok

e Algun sorteo

e Hablar a marcas para hacer colaboraciones

e Seguir a gente que suba contenido relacionado con viajar y crear contenido

¢ Interactuar con gente con contenido parecido mediante likes, comentario o reacciones

e Dar like y responder a cada comentario recibido

¢ Viaje con seguidores (maximo 5 personas)

e Encuestas via historias de Instagram: Dejarles elegir el siguiente destino, la comida en algun lugar, etc.)
¢ Que los propios seguidores recomienden lugares, sitios para comer o planes que hacer en el préximo viaje si ellos ya han estado alli
e Realizar directos en TikTok

e Seccion por la calle haciendo preguntas sobre viajes
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Anexo 16: Listado de logros alcanzados de la marca en ocho meses

.
.
TikTok
.
.

Listado de logros alcanzados

Instagram

Entrevista al referente @izhan_go via audios de Instagram

Entrevista a @polcorominas via audios de Instagram

Entrevista al creador y estratega de contenido @rubencassan via audios de Instagram

Hablar de temas de creacion de contenido con @rubencassan

Hablar con la referente @bea_carpio_

La marca Liiffe se puso en contacto para trabajar creando contenido que fomentase el turismo en Espafna
Un total de & seguidores han contactado para pedir ayuda acerca de un viaje concreto

Participacion en grupos de comunidad viajera

El referente dmegiassss le sigue, le da me gusta y le comenta habitualmente

El referente @danieliruela le dio me gusta a un video

La referente @beacarpio le dio me gusta a un video y le comenta

Me gusta v comentario de su cantante favorito

Videos virales y guardados por mucha gente

Un total de 10 seguidores han contactado para pedir ayuda acerca de un viaje concrefo

Los sequidores =& han casi friplicado

Ha hecho un viaje sola
Kinimo de 30 personas han dicho que ven sus videos de TikTok

Ha organizado viajes propios ¥ ajenos
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Anexo 17: Posibles marcas para colaborar

ROPA ACCESORIOS PARA VIAJEROS
MARCA CONTACTO MARCA CONTACTO
Rakayo info@rakayo.com Tropic Feel support@tropicfeel.com
Blue Banana info@bluebananabrand.com Eco Flow support.eu@ecoflow.com
Brand
Becay 696 51 99 82 Meller info@mellerbrand.com

Batera Brand

hello@baterabrand.com

Baboon to the

hey@baboontothemoon.com

moon
Takkra contact@takkra.es Decathlon 914533770
Scuffers contact@scuffers.es Amazon primary@amazon.com.mx.
Hanukeii @Hanukeii (1G) VIAJES/ EXPERIENCIAS
Eme Studios hi@emestudios.com MARCA CONTACTO

ARTICULOS SURFEROS

Luxecaravaning

info@luxecaravaning.com

MARCA CONTACTO Skyscanner support.es@skyscanner.net
Aiguadolc info@aiguadolc.shop Ryanair consultas@ryanair.com
Shop
MUK info@mukbarcelona.com Boaoking atencion.cliente@booking.com
Barcelona

Nota. Informacicn sacada de una investigacion propia de marcas que han colaborado con micro influencers de viajes en Instagram y TikTok al 5 de julio de 2023.
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