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RESUMEN

Creacion del disefio visual de un EP (Extended Play), para una cantautora
indie murciana conocida como ‘A Mares’. La memoria documenta el proceso
de ideacidn, diseio, ilustracién y maquetacién completa del EP: portada,
contraportaday libreto, centrandose en las cuestiones artisticas.

Las ilustraciones del libreto acompanan y aluden a las letras de las canciones
y pueden utilizarse como prototipos de un futuro merchandising. Con este
proyecto se realiza una produccion artistica completa, con la que se
establece la estética personal de la artista para contribuir a su proyeccién en
el panorama musical actual.

PALABRAS CLAVE

Comunicacion grafica, disefio, ilustracién, musica, EP

ABSTRACT

Creation of the visual design of an EP (Extended Play), for a Murcian indie
singer-songwriter known as ‘A Mares’. The report documents the process of
ideation, design, illustration and complete layout of the EP: cover, back cover
and booklet, focusing on artistic issues.

The illustrations of the booklet accompany and allude to the lyrics of the
songs and can de used as prototypes for future merchandising. With this
project a complete artistic production is carried out, with which the personal
aesthetic of the artist is stablished to contribute to her projection in the
current musical panorama.
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1. INTRODUCCION

A dia de hoy, no podriamos imaginar un mundo en el que la musica, un
producto tan masivamente consumido, estuviese vacia de contenido grafico.
La comunicacidn artistica y los estimulos visuales van ligados.

La introduccién de la imagen en las cubiertas de discos evidencia la fusidon
del lenguaje visual con el musical, que incluiria el verbal. Esta fusién artistica
ha quedado plasmada a lo largo del tiempo en distintos formatos: cubiertas de
discos de vinilo, CD o digitales.

El objetivo principal y general de este trabajo multidisciplinar es la creacion
de la identidad visual de una artista y compositora, de nombre artistico A
mares, para el lanzamiento de Asintota, su Extended Play (en adelante EP).
Para lograrlo se establecieron unos objetivos especificos, que se concretan en
un parrafo posterior. Para alcanzarlos, se empleé una metodologia que
combina, la busqueda documental de estudios necesarios para adoptar
decisiones relacionadas con el proyecto, y el trabajo final puramente practico.

La elaboracién de este trabajo tuvo lugar en varias fases. Primero, se
analizo, tanto de manera tedrica como practica, la conjuncién del lenguaje
musical y visual, realizando un estudio, histérico y documental, del empleo de
la ilustracién aplicada al disco y analizando ejemplos concretos en relacion a
distintos aspectos: estilisticos, técnicos, tipograficos y relativos al packaging del
producto.

Tras la fase de documentacion, se procedié a aplicar los conocimientos
adquiridos al proyecto creativo multidisciplinar necesario para realizar la
comunicacion grafica de promociéon del EP de A mares, artista y compositora
emergente.

El presente trabajo se estructuré en diferentes capitulos. En el primer
capitulo se realizd un profundo estudio de contexto que abarca contenidos
relativos a la relacion entre musica y arte, la ilustraciéon y el disefio
discografico, los estilos musicales y estéticos y las referencias artisticas
seleccionadas. En el segundo, se estudiaron las posibles estrategias implicadas
en el marketing y la promocidon discografica. Todos estos contenidos

permitieron extraer conclusiones relativas a algunos de los factores implicados
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en el proceso creativo, multidisciplinar y practico realizado que se detalla en el
tercer capitulo y que fue la verdadera finalidad de la elaboraciéon de este
trabajo.

Como conclusién, se puede afirmar que se alcanzaron los objetivos
propuestos y que se consiguié generar una identidad visual para el EP,
Asintota. Los trabajos de disefio realizados pueden ser utilizados en un futuro
merchandising o ser incluidos en un portfolio. Ademas, la realizacién del
trabajo ha contribuido al desarrolloy enriquecimiento personal.

Muchos aspectos del trabajo han supuesto un reto, sobre todo definir un
proyecto tan complejo, personal y multidisciplinar que requiere conocimientos
tan variados. Esta complejidad es, por tanto, una de las limitaciones del trabajo
gue en principio era mas ambicioso y que tendria muchas posibilidades de ser
ampliado.

A pesar de ello, se realizd un trabajo serio, soélido y adaptado a los

requisitos académicos de un Trabajo Fin de Grado (TFG).

1.1. JUSTIFICACION Y MOTIVACION

La eleccion de esta temadtica para el trabajo de fin de grado fue muy
personal, al tratarse de mi propio proyecto musical como cantautora. Fue una
decisién motivada principalmente por una clara pasidon por la musica y la
plastica, asi como por la necesidad de comunicar mi visidn y mensaje vital a
través del trabajo artistico.

Como artista, sé que la musica no es solo cuestion de sonido, sino también
de estilo. La imagen de un proyecto musical es tan importante como la musica,
para transmitir un determinado mensaje al publico.

A Mares es un proyecto sumamente joven, recién empezado y con mucho
recorrido aun por delante. No existia una estética inicial definida y clara,
apenas se habia sacado musica a la luz, y el poco material grafico creado no
seguia una misma linea estética. De repente, surgid la idea de realizar un EP
gue contuviera cuatro canciones, llamado Asintota, que me permitiera dar
rienda suelta a mi propia creatividad y habilidades en el campo de la

ilustracién, lo visual y lo musical. En definitiva, supuso una oportunidad para
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practicar la formacién recibida y desarrollar una marca personal coherente y

consistente.

1.2. OBJETIVOS

El objetivo general de este trabajo es la creacidn del disefio visual del EP de
la artista.

Para ello se propusieron los siguientes objetivos especificos:

- Poner en practica conceptos y habilidades adquiridas durante la
titulacion.

- Investigar sobre el disefio de albumes del panorama nacional e
internacional que sirvan como referentes conceptuales y artisticos.

- Realizar un estudio de las estrategias de mercado necesarias para
obtener opiniones que ayuden a las decisiones de disefio.

- Establecer una direccidén creativa y aplicar las bases de una campanfa de
comunicacion grafica.

- Disefar la propuesta estética de un EP que comprenda diferentes

campos artisticos (narrativo, musical, grafico y visual).

1.3. METODOLOGIA

Para alcanzar todos los objetivos propuestos es necesaria una buena
metodologia de trabajo. Este trabajo multidisciplinar se llevé a cabo mediante
estudios correlacionales entre la musica y la ilustracion.

La metodologia empleada, combind una parte tedrico-documental; con
recopilacion de datos bibliograficos y de imagineria que sirvieron para analizar
el valor de la plastica aplicada al disco y otra parte, totalmente practica, que
conllevd el uso de los datos obtenidos y la realizacidon de tareas de disefio
necesarias para realizar la comunicacidn gréfica y promocionar un EP.

A continuacién se exponen las fases de la metodologia seguida en la
ejecucion de este trabajo:

1. Estudio del contexto. Necesario para conocer la evolucién temporal y la

situacidon actual del disefio de las portadas musicales, favoreciendo la



Asintota: proyecto de comunicacion grafica. Patricia Zamora Medina 8

identificacion de diferentes estilos, estrategias musicales y de promocién, asi
como los referentes artisticos de la propuesta creativa que se elaboré.

2. Andlisis interno y externo. El andlisis interno implicé el estudio musical y
personal del artista cuyo lanzamiento se pretendia disefiar. Para el andlisis
externo, se realizd un estudio de estrategias del mercado musical, que ayudo a
detectar el tipo de publico al que orientar la propuesta conceptual y grafica
gue se pretendia disefiar.

3. Estrategia. Tras recopilar los datos extraidos de los analisis anteriores, se
extrajeron conclusiones que enfocaron la campafia de comunicacién y las
decisiones graficas para la promocion del EP.

4. Disefio. En esta fase, se decidié la estética general, la tipografia, el colory
el grafismo, asi como los conceptos para las portadas. Estos elementos, mas
tarde se pudieron combinar para disefiar los diferentes soportes.

5. Resultados. Finalmente, se obtienen los disefios de portada vy

contraportada del EP y del libreto interior.

2. DESARROLLO: CAPITULOS

En este apartado se describe el trabajo realizado. Como ya se indicé en la
introduccion el trabajo se desarrolld en tres capitulos. Los dos primeros
capitulos permitieron obtener el soporte contextual y documental necesario
para poder abordar la fase primera (contexto) y parte de la segunda (andlisis
externo), de la metodologia seleccionada y llevar a cabo los trabajos practicos,

desarrollados y descritos en el tercer capitulo, verdadera finalidad del mismo.
2.1. CAPITULO 1: CONTEXTUALIZACION Y MARCO TEORICO

En este capitulo, se desarrollan los fundamentos tedricos que
contribuyeron a adoptar las decisiones y estrategias para llevar a cabo la parte

practica descrita en el tercer capitulo.

2.1.1. La musica, la pldstica y la palabra
El lenguaje puede desdoblarse en diferentes formas de expresién, lo cual

permite reflexionar acerca del proceso artistico y su poder comunicativo.
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Artistas visuales, musicos y compositores se influyen mutuamente en sus
correspondientes procesos creativos. Por ello, en el tema que nos ocupa, se
puede afirmar que un disco con disefio gréfico aplicado a su cubierta, es una
pieza musical envuelta en una obra plastica. Lo mismo sucede con los libretos
gue acompafnan a menudo a los discos, asimilables a libros ilustrados, en los
qgue se puede observar el punto de encuentro entre el sonido, la imagen vy el
texto; o mejor, entre el lenguaje musical, el plastico y el escrito.

En un disco musical se fusionan dos artes: el pldstico y el musical, que
involucran dos sentidos: el oido y la vista, por lo que parece oportuno hacer
referencia a la sinestesia que se define como una distorsién neuroldgica
producida al simultanear las sensaciones percibidas por dos sentidos. Uno de
los tipos de sinestesia mas habituales relaciona los sentidos de la vista y del
oido, permitiendo ver sonidos o escuchar colores, en definitiva alcanzar la
finalidad buscada por los artistas vinculados al disefio grafico del album
musical.

Muchos musicos recurren a un lenguaje relativo al color para definir sus
conceptos sonoros, del mismo modo que los artistas plasticos aluden a
términos musicales en relacién a su pintura. Un gran tedrico sobre el color y el
sonido fue Wassily Kandinsky (1911); quien en su libro De lo espiritual en el
arte se refiere a las reacciones fisicas (percepcion y registro del color) y
psicoldgicas (efecto emocional), que pinturas y colores provocan en el ser
humano.

La correlacién entre arte y musica quedd plasmada en diferentes
manifestaciones artisticas. Las vanguardias, surgidas en la primera mitad del
siglo XX renovaron el lenguaje artistico. El dadaismo y el futurismo son
representativos del llamado arte sonoro, evidenciando la relacién entre el arte
y el sonido, en ambitos como la escultura, la pintura, la arquitectura. En
relacidn al arte plastico, se reflexiond sobre las experiencias sinestésicas, el
concepto de “pintura total” y la introduccién del ruido como material artistico.

La musica y la plastica son auténticos lenguajes, pues presentan los
elementos comunicativos que los conforman: emisor, mensaje, canal, codigo y
receptor, si bien es cierto, que a diferencia del lenguaje oral, el musical o el

visual, no tienen por qué tener un significado universal Unico dado que estan
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Figura 1. Antiguo packaging de
disco de la discografica Columbia de
1940

Figura 2. Caratula del disco Smash
songs hits by Rodgers & Hart (1938)
de la discografica Columbia disefiado
nor Steinweiss
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hechos para ser sentidos y su significado abarca planos sentimentales,

emocionales y conceptuales inexpresables.

2.1.2. llustracién musical: Evolucién

Las portadas o cardtulas son las propuestas gréficas realizadas para un
lanzamiento musical en formato fisico (disco) o en formato digital
(plataformas).

En los afos 40 del pasado siglo, los discos se vendian protegidos por un
embalaje con un grafismo meramente informativo (figura 1). Un disefiador y
trabajador de Columbia Records, Alex Steinweiss, propuso en 1939, el disefio
de portadas con mejoras en el embalaje y con la introduccion de elementos
graficos como ilustraciones y fotografias. El propio Steinweiss (2010)
manifestaba: “Las cubiertas eran simplemente papel marrén, beige o verde.
Dije: «éQuién diablos va a comprar estas cosas?» (...)

Las portadas dejaron asi de ser solamente explicativas y surgieron las
portadas modernas (figura 2).

En los afios 60 se pudo observar que la mayoria de caratulas contenian
fotografias directas de los artistas y tipografias convencionales, sin ningun
atisbo de abstraccion o metéfora. Segun (Sjoquist, 2020, p.1), en el afio 1967,
con la aparicién del dlbum The Velvet Underground & Nico, disefiado por Andy
Warhol (figura 3) se observd un cambio hacia propuestas graficas mas
novedosas.

En las décadas de los 70 y 80 la industria musical invirti6 mucho en los
disefos de las portadas hasta que hizo su aparicidén el video musical. Segun
Lépez (2014, p.5), lo que antes se invertia en portadas ahora se invertia en
producir videos. Ademas, los vinilos, de gran tamafio, se dejaron de utilizar al
aparecer el disco compacto (CD), mas pequefio y que produjo una reduccion
de las dimensiones de las portadas.

En 2001, la industria musical entré en una nueva etapa al aparecer Internet
y la pirateria asociada, que hizo descender las ventas de musica en formatos
fisicos (Barata & Coelho, 2021), por lo que caratulas y disefios se vieron
amenazadas. La industria se adaptd al nuevo escenario al lanzarse iTunes,
también en 2001, que permitia reproducir musica y comprar contenido

multimedia. Asi nacieron las portadas digitales. En relacién a los problemas de



Andy Wekot

Figura 3. Cardtula del disco album
The Velvet Underground & Nico
disefiado por Andy Warhol (1967)
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adaptacion soportados por la industria musical, Lépez (2014) manifiesta: “Para
los disefiadores, el nuevo paradigma significé una clara reduccidn del espacio
fisico para el disefio. Ahora, iTunes solo permitia un espacio reducido en la
pantalla” (p. 7).

En la actualidad las ventas fisicas estan en clara desventaja frente a los
servicios de streaming de audio (Spotify, Apple Music, etcétera) que permiten
la escucha de contenido musical sin descargarlo (figura 4). En estas
plataformas las cardtulas se han convertido en un pequefio cuadradito que
hace el papel de portada.

No obstante, las portadas siguen existiendo, ya que a pesar del streaming,
estd resurgiendo el consumo de discos de vinilo, por lo que se ha producido
cierta convivencia entre distintas formas de visualizar las cardtulas junto con
los elementos graficos usados en la actualidad como la ilustracién digital o

analdgica, la fotografia, la tipografia o el uso de los graficos 3D.

Global recorded music revenues by segment 2021

17.72

Ad-supported
streams

a47.3

Subscription
audio streams

19.2-

Physical

4.3, 65
s o
Downloads & I's <

Other Digital Total Streaming

Figura 4. Ventas globales de musica en 2021

2.1.3. Lailustracién musical: concepto y fuentes de inspiracion

La ilustracién musical es aquella que actla en relacion o consecuencia a una
pieza o concepto musical. En esta definicidn caben formatos diversos, como la
carteleria musical que fusiona la ilustracidn, la tipografia y otros elementos del

disefo grafico y de la publicidad. También, el merchandising, los productos de
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promocién o los videoclip. Con estos ejemplos se percibe que la ilustracion
musical puede relacionarse con la ilustracidn publicitaria o con la ilustracion
editorial.

En este trabajo, se utilizd la ilustracidn, desde el punto de vista estético y
ademads, como herramienta transmisora de un mensaje esclarecedor o
explicativo de varias piezas musicales y de sus correspondientes letras, ya que
en la cubierta de un disco, se pueden fusionar el lenguaje musical y el visual y
el verbal, si se tienen en cuenta las letras de las canciones del libreto interior.

En la parte practica de este trabajo (tercer capitulo), se relata el proceso
creativo de ilustracién de un EP, por lo que en este epigrafe se reflexiona sobre
como puede ser el proceso creativo de un ilustrador al enfrentarse al disefio de
una cubierta discogréfica. La metodologia empleada para ello puede ser
diversa y depender de factores como la cantidad y tipo de informacién que los
ilustradores puedan recibir por parte de los musicos. Los ilustradores pueden
crear la imagen del album a partir de la palabra (figuracién), la musica
(abstraccion) o la conjuncién entre ambas (abstraccién-figuracion). Siendo asi,
édénde buscar la inspiracion?

Las ilustraciones de cubiertas creadas a partir de las palabras, pueden
inspirarse en la informacidon proporcionada por los propios musicos. Asi, la
palabra, se convierte en la base de la imagen uniendo dos lenguajes, el verbal y
el plastico, ligados entre si, como indica Alberto Carrere en El arte necesita de
la palabra (2008).

El titulo del disco puede ser otro recurso inspirativo para el proceso
ilustrador, actuando como elemento previo o sintesis del disco, aunque es
frecuente que el titulo pueda no ser inspirador (a veces simplemente el
nombre del artista).

Por ultimo, el ilustrador puede tener en cuenta las letras de las canciones,
justificando la ilustracién musical generada a partir del lenguaje verbal.
Muchos discos cuentan con un libreto, que puede contener mucha
informacidn: sobre la grabacién, fotografias, letras de canciones e imagenes
(ilustraciones).

Ya se ha mencionado el paralelismo entre el album musical y el album

ilustrado, pudiendo identificarse, bdsicamente, dos tipos de procedimientos
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metodolégicos: una representacién del texto de forma literal y figurativa o una
representacién de cardcter abstracto, metafdrica o surrealista que también
pueden quedar representadas figurativamente.

Muchos ilustradores se decantan por el segundo procedimiento, la
abstraccion, al considerar que una o pocas imagenes pueden representar el

trabajo musical y proporcionar mayor libertad de significados para el publico.

2.1.4. El estilo indie o independiente

El género indie (rock, pop, folk, etcétera) o independiente tiene sus
particularidades, como su musicalidad y sonoridad pero se caracteriza sobre
todo por la autogestion de los recursos de distribucidn, difusidon y conciertos.

Este género domind la industria musical a partir de los afos 70 del siglo XX,
al aumentar el nimero de artistas, lo que obligd a muchos a iniciar caminos
musicales gestionando sus propias producciones prescindiendo de las
discograficas.

Este género tiene su origen en la cultura DIY (Do It Yourself), que significa
“hazlo ti mismo”. Vinculado a esta idea, en este género juega un papel
importante lo grafico, apareciendo propuestas graficas muy diversas; desde
dibujo naif, pinturas de artistas minoritarios, collage y fotomontajes
analdgicos, realizados por los propios musicos, resaltando la autoproduccién
de sus propuestas.

Las caracteristicas de este movimiento encajan perfectamente con la
personalidad de la cantautora A mares, que gestiona sus grabaciones y la
promocién de las mismas, gracias a las facilidades proporcionadas por las
nuevas tecnologias que permiten la disponibilidad de la musica local a
audiencias regionales, nacionales e internacionales como nunca antes.
(Kalogeropoulou 2011, p.30).

Los musicos de ahora pueden, con poco esfuerzo y de manera econdmica,
producir grabaciones de calidad profesional aunque no tengan apoyo de

ninguna discografica. (Wendel, 2008; Kruse, 2010).

2.1.5. Referentes artisticos
A continuacidn se exponen dos referentes artisticos y profesionales

seleccionados para este trabajo.
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Sin lugar a dudas, Chris Riddell, es el principal referente artistico de este
trabajo. Es un ilustrador y escritor britanico de libros infantiles, que destaca
especialmente por su obra plastica, siendo también reconocido por sus

caricaturas politicas y chistes comprometidos de tematica social. Se declara

influenciado por Tenniel (el primer ilustrador de Alicia de Lewis Caroll) y por
Shepard (Winnie the Pooh). Ha ilustrado muchos titulos clasicos (Alicia, Don
Quijote, Peter Pan) y sobre todo libros infantiles, habiendo recibido diversos
galardones britanicos e internacionales. Con sus ilustraciones se dirige tanto a

ninos como adultos.

A la autora de este trabajo le parecen fascinantes los detalles de sus dibujos
Figura 5. llustracion de Chris a tinta realizados con estilografica fina, con trazados limpios y perfilados, que
Riddell para el album Punisher
de Phoebe Bridgers con apenas unas pequefias lineas le permiten crear tramas, tonos, volimenes y

luces. También aprecia la capacidad para incorporar elementos fantasticos a
sus dibujos.

En cuanto a ilustracion musical, en el 2020, inspirdndose en las canciones
ilustré el album ‘Punisher’ de Phoebe Bridgers.

Luba Lukova es una disefiadora y artista gréfica de renombre internacional
residente en Nueva York, considerada actualmente como una de las creadoras

de imdagenes mas originales. Ha trabajado para el New York Times, el Wall

LUBA Street Journal, Time Magazine, Adobe Systems, la Universidad de Harvard y en
LUKOVA
DESIGNING el ambito de la industria musical para Sony Music.
JUSTICE A ., . . .
Su eleccién como referente obedece a que su trabajo pldstico estd basado
Figura 6. llustracién de Luba en metaforas, gracias a las superposiciones de simbolos y la economia de
Lukova

lineas, colores y textos, con los que capta la esencia de temas humanos y
sociales elementales que permiten realizar comentario o critica social.
También es destacable el mérito de la sencillez de sus disefios y sus imagenes
llamativas y metafdricas que permiten disfrutar del arte visual e inducen a la

reflexion intelectual.

2.2. CAPITULO 2: LA PROMOCION Y EL
MARKETING MUSICAL

Este segundo capitulo describe el estudio y analisis de las estrategias

implicadas en la promocién y el marketing musical que aportaron informacion
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para decidir las estrategias para realizar la comunicacién de la parte practica

del trabajo.

2.2.1. La promocion musical: evolucion

En el mundo de la industria musical existen diferentes tipos de formatos de
disco: single (“sencillo”), EP (siglas de “Extended Play” o, traducido al
castellano “reproduccidn extendida”) y LP (siglas de “Long Play” o, traducido al
castellano “reproduccién larga”). En este trabajo se ha optado por el formato
EP, compilando cuatro canciones, que cubre el término medio entre un sencillo
y un album de larga duracién (McDonald, 2019).

Una vez decidido el formato, fue necesario investigar acerca de como
distribuir y promocionar el dalbum, siendo preciso conocer cémo han
evolucionado dichos procesos.

La industria musical tiene su origen, como indica Aja (2019) a principios del
siglo XX con la aparicion de la radio y los estudios de grabacion.

En su proyecto de investigacion Analisis estratégico de la evolucién en la
industria discografica, Quesada (2019) manifiesta que fue el rock&roll, el
primer género de musica pensado para radios y con él, las discograficas
tuvieron que compaginar la venta de discos y reproductores, las relaciones con
los artistas, planificar y financiar las campanas publicitarias, organizar los
conciertos y negociar los acuerdos de distribucion en radio. Todo lo decidia y
controlaba el productor.

En 1982 nacid el formato de Compact Disc (disco compacto o CD) que logré
sustituir a los casetes y asi comenzd la globalizacién en la industria musical.

A finales de los 90 se produjo el auge del uso de los ordenadores,
apareciendo las descargas gratis e ilegales de discos musicales, la caida de
ventas de CD's y un importante declive de la potente industria musical.

Las discograficas tuvieron que adaptarse dando lugar a la aparicion de las
plataformas de musica como Spotify o iTunes.

Hoy dia los artistas pueden crear contenido con un teléfono movil y subirlo
a YouTube sin necesidad de material profesional ni apoyo de las discograficas.

Sin embargo, la promociéon musical se ha complicado al haber gran
competencia y con la aparicién de redes sociales como Instagram, Twitter o

Facebook y Tik Tok.
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Parece oportuno contar con una estrategia de lanzamiento considerando el
estilo y concepto general del dlbum, planificar fechas y tener en cuenta los
usos de las distintas redes sociales y plataformas digitales.

La imagen del artista es importante para diferenciarse, por lo que es util
interaccionar con el publico, mostrar parte de la personalidad y la imagen que
se quiere proyectar y mantenerse activo en las redes para animar al entorno a
compartir.

Muchos musicos se niegan a trabajar segun las demandas del mercado y
reclaman independencia para crear libremente y controlar las etapas de
produccién y de promocidn. Prefieren contactar con su publico mediante
apariciones en directo o a través de las redes sociales, controlando su imagen y

su trabajo autébnomamente.

2.2.2. las estrategias de marketing
Cualquier musico o grupo puede considerarse un producto a
“comercializar” por lo que ha de determinarse una estrategia de marketing. En

este trabajo se recurrié al andlisis del marketing mix y el buyer persona.

2.2.2.1. El marketing mix

Lambin (2003), establece las cuatro variables del sistema marketing mix a
tener en cuenta para la promocién de un producto, en este caso un EP musical:
producto, promocion, precio y distribucion.

El producto es cualquier bien, servicio o idea que se ofrece al mercado para
satisfacer las necesidades del consumidor. Las decisiones sobre producto son
las primeras a tomar. En este trabajo, se supone que el producto que los
consumidores desean es la produccidn musical de la compositora A mares.

La cartera de productos puede incluir: la obra musical en formato fisico,
videos musicales o conciertos. El primer elemento, la copia fisica de la obra
musical en formato de disco y su contenedor, es el mds importante en el caso
de este EP de cuatro canciones. El disefio del contenedor del disco y del libreto
interior, es muy importante, pues es lo que lo distingue de otros.

Para los artistas musicales, el principal atributo fisico es la calidad de su voz,
complementado con otras habilidades: componer, saber bailar, tocar un

instrumento, tener una buena puesta en escena o, incluso, saber actuar. Otros
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atributos se refieren a la imagen del artista (personalidad que se quiere
transmitir, nombre artistico, estilo musical, estilismo o apariciones en publico).
Cada artista muestra una imagen distinta, definiendo unas caracteristicas de
marca.

La promocién incluye las actividades necesarias para comunicar las
bondades del artista en cuestién y persuadir al publico para que lo siga. Hay
diversas estrategias, como la publicidad (television, radio, prensa, pagina web
o redes sociales).

La distribucion pone el producto a disposicién del publico, de manera que
se facilite y estimule su adquisicion. Normalmente las discogréficas costean la

grabacion y promocién de los discos.

2.2.2.2. Buyer persona: conocer al cliente o seguidor

Un buyer persona es una representacion semificticia del cliente ideal de un
negocio, definido con datos sociodemograficos concretos, informacién sobre
su conducta online, personal, profesional y de la relaciéon con la empresa que
ofrece este producto o servicio. Su finalidad es conocer quién es el cliente ideal
y poder preparar un producto pensando en él, disefiando campafias a medida,
adaptando la web, blog o redes sociales a sus intereses. También permite
localizar posibles seguidores al conocer como interactian, las redes sociales
que usa, los blogs que sigue y las busquedas que hace en internet.

Conocidos estos detalles, se puede afiadir un nombre, apellido e incluso
una fotografia que lo represente, consiguiendo una imagen mental de nuestro
buyer persona. Pero équé informacion se necesita?

Es precisa, informacion personal, sobre su conducta on line (redes sociales
que utiliza, paginas de referencia, etcétera), sobre su conducta laboral y sobre
su relacion con nuestro producto (de qué nos conoce, motivos por los que nos
sigue, como nos conocid, qué es lo que valora mas de nosotros, qué
interaccion tiene con la marca, etcétera).

Esta estrategia de marketing es la que se utilizd para realizar el analisis
externo comentado en la fase dos de la metodologia del presente trabajo. A
continuacién se explica el proceso seguido para intentar definir el buyer

persona de A mares.
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Primero, fue necesario entender el contexto del proyecto musical ofrecido

para lo que se analizd en apartados anteriores el contexto del mercado

musical.

El siguiente paso, fue la identificacién y obtencién de la informacion

necesaria para desarrollar los buyer persona, seleccionando categorias y

proponiendo las correspondientes preguntas que se formularon para obtener

la

informacidn necesaria. A continuacién se exponen las categorias

seleccionadas con sus correspondientes preguntas:

Datos personales y profesionales: edad, nivel educativo, residencia,
situacion laboral (estudia o trabaja), rol vital o laboral, habilidades
necesarias, descripcién de un dia normal.

Objetivos profesionales y/o retos personales: objetivos planteados,
opinién de cémo se mide el éxito, mayor reto personal.

Fuentes de informacidon musical: cbmo conoce nuevos musicos, donde y
como escucha musica, qué publicaciones lee y en qué formato, blogs y
paginas web consultadas, asociaciones y redes sociales utilizadas.
Preferencias musicales: estilos musicales preferidos, interaccion con
musicos de su interés, uso de internet sobre temas musicales, importancia
del disefio de portadas o merchandising, disefios preferidos, valores
buscados en los artistas que sigue.

Conocimiento de A mares: de qué nos conoce, motivos por los que nos
sigue, cdmo nos conocid, qué es lo que valora mas de nosotros, qué

interaccion tiene con la marca.
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(e Situacion laboral
@ Escribe aqui

[
Objetivos y retos personales y profesionales

Puesto

Escribe aqui
Escribe aqui
Edad Fuentes de informacién musical
Menos de 18 afios Escribe aqui
Nivel de educacién mas alto

Figura 7. Ficha g.e,neral para buyer Secundario no finalizado
persona (elaboracion propia) Escribe aqui

Redes sociales

Preferencias musicales

Conocimiento de A mares

Escribe aqui

Industria

Escribe aqui

Tamaiio de la organizacién

Para obtener las respuestas a las preguntas planteadas, se recurrid a la
opcion mas sencilla, entrevistar a los “clientes” (seguidores y no seguidores),
en algunos casos presencialmente y en otros por videoconferencia. Se
considero suficiente realizar cinco entrevistas a seguidores y otras cinco a no
seguidores. También se analizé la red social Instagram, ya que puede sumar
mucha informacidn para los buyer persona de seguidores de A mares, ya que
en redes sociales, los usuarios comparten sus gustos, quejas e intereses.

Tras la realizacion de las entrevistas y el estudio de Instagram, se recopild la
informacidn, anotando las respuestas mayoritarias. Los datos obtenidos
sirvieron para establecer la base de los perfiles, que luego se convirtieron en

varios perfiles completos de buyer persona, realistas y descriptivos.

3 Situacién laboral
@ Estudiante. Es muy activa e inquieta. Destaca de ella misma la empatia, la dedicacion y atencion al detalle.

o Objetivos personales y profesionales

Puesto Le gustaria ser una profesional en su drea, valorada por compafieros y pacientes.

Estudiants de medicina Fuentes de informacion musical
Edad Le encanta escuchar miisica siempre que puede. Disfruta descubriendo muisica por su cuenta, acude a sesiones
de micro abiero y conciertos de misica independiente. Se deja aconsejar por conocidos. Sigue a los miisicos
23 afios de su interés sobretodo por Instagram y otras redes sociales.
Nivel de educacién mas alto Preferencias musicales
X i Universitario Sin estilo musical definido. Le gusta la autenticidad y lo alternativo. Valora mds la miisica que la
Figura 8. Buyer persona de seguidor Redes sociales esttica, aunque reconoce que le atraen los disefios de las portadas. No consume merchandising.
de A mares (elaboracién propia) Conocimiento de A mares.
o sesiones de micro abierto. La sigue en Instagram. Valora mucho la voz, sus composiciones y su autenticidad.

o

Industria

Cuidado de la salud




Figura 9. Buyer persona de no
seguidor de A Mares (elaboracion
propia)
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En la siguiente figura se puede observar el buyer persona obtenido con las

entrevistas a personas que no conocian a A Mares.

Angel
[—) Situacion laboral
.ay : . A - : -
v Trabaja en una empresa de marketing publicitario. Es una persona muy inquieta, activa y perfeccionista.

(I Obijetivos y retos profesionales o personales

Le gustaria ser valorado en su profesion y a nivel personal.

Puesto

Marketing y publicidad Fuentes de informacién musical

encantan todas las manifestaciones artisticas, pero sobretodo la musica. Disfruta con la musica pop e indir. Es
muy activo en redes sociales. Valora la misica pero concede bastante importancia a la estética. Valora y le gusta
27 la originalidad y creatividad de los disefios de las portadas. También le gusta el merchandising. Suele seguir a
musicos por Instagram.

Edad

Nivel de educacién mas alto

Universitario Conocimiento de A Mares

No conoce a A Mares aunque cree que podria encajar dentro de sus preferencias musicales. Visitard el
Instagram, aunque preferiria escucharla en directo. Ain asi valora su independencia y que sea cantautora.

Redes sociales

00
v

Industria

Famarein

Existen muchos recursos y herramientas online que permiten crear el perfil
del cliente (seguidor) ideal. Son generadores gratuitos, como el utilizado en

este trabajo, de Hubspot, que se pudo adaptar a las necesidades del trabajo.

2.3. CAPITULO 3: PROYECTO GRAFICO PARA ASINTOTA

Este trabajo puede definirse como un auto encargo ya que es la propia
autora de este trabajo y artista, A mares, la que crea su propia campafia de
comunicacion grafica. Aun asi, ha sido precisa una recopilaciéon de datos
propios indispensables.

Se ha trabajado en el proyecto de disefio mediante un briefing creativo, que
tiene como finalidad enfocar eficientemente dicho proyecto y que engloba las
pautas de disefio, los datos sobre la empresa (en este caso la propia artista), el
producto (en este caso el EP y su contenedor), los seguidores y potenciales

seguidores (buyer persona), los limites temporales, etcétera.

2.3.1. (Qué es Asintota?
Se trata de un album musical de cuatro canciones (EP) creado por A mares
que pretende ser lanzado en fechas préoximas. Es un disco muy personal que

explora en las vivencias y sentimientos. Los conceptos empleados en las letras
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se analizardn en apartados posteriores. La musica y el sonido son variados,
sencillos y sin artificios, sugiriendo un entorno intimo y calmado.

El referente conceptual escogido se expresa en el titulo del EP, Asintota,
gue alude al concepto matematico definido como una linea recta que se acerca
indefinidamente a una curva, sin llegar nunca a encontrarla. La artista se
inspiré en esta definicion a la hora de poner nombre a su primer proyecto:
“cosa que se desea y se persigue de manera constante, pero que nunca llega a
conseguirse o cumplirse”. Esta idea puede aplicarse a muchos aspectos de la
vida, y en cada una de las canciones se explora algunas de estas situaciones en
las que perseguimos algo que parece estar siempre fuera de nuestro alcance;
el amor, la amistad, metas profesionales, encontrar el lugar idéneo donde
asentarse...

Para sentar las bases del proceso creativo, y siguiendo la metodologia
descrita en este trabajo, fue necesaria la recopilacién de informacién sobre la
artista, su disco y letras (analisis interno). Igualmente fue importante, tal y
como se explicé en capitulos anteriores, determinar el tipo de publico al que se
dirige este lanzamiento musical gracias a los estudios de marketing mix y buyer
persona (analisis externo).

Por ultimo, tuvieron que establecerse las bases graficas de la campafa de
comunicacion para la portada, contraportada y libreto interior del album
“Asintota” y la realizacién de los correspondientes prototipos digitales para el
vinilo. El contenedor del disco es lo que lo distinguird de otros y es muy
importante en este trabajo, dado que es la propia cantautora la que realizé los
trabajos de ilustracion y disefio con los que pretendid reflejar su caracter y
valores.

Las fases de analisis y de determinacion de las estrategias, abarcaron desde
el mes de enero al mes de abril. En el mes de abril también comenzd la fase de
disefo.

La ejecucion de este completo proyecto contribuird a dar relevancia y
seriedad al proyecto musical de A mares. Los estudios de mercado, ya citados,
junto con el estudio sobre la artista ayudaran a canalizar su mensaje. Los

productos finales disefiados para la comunicacidn grafica podran ser utilizados
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para promocidn mediante merchandising multimedia (vinilo, CD, DVD), en

forma de prendas (camisetas, bolsa de tela) y objetos variados.

2.3.2. Andlisis interno

Segln Munari (2016), la recopilacion de datos es clave antes de disefiar.
Como ya se detallé en el apartado de metodologia, se realizé un doble andlisis
profundo sobre A mares: interno y externo, que permitieron documentar y
guiar el proceso de creacion visual.

El andlisis externo quedd relatado en el segundo capitulo, y sirvid para
determinar el publico al que se dirige el lanzamiento del dlbum. A continuacién
se describe el andlisis interno realizado sobre la artista.

éQuién es A mares?

A mares es el nombre artistico de Patricia Zamora Medina, de 23 afios de
edad y natural de Murcia. Es una cantautora independiente que, hasta ahora,
se ha encargado de la mayoria de sus lanzamientos musicales, ocupandose de
escribir las letras, componer la musica y masterizar las grabaciones. Desde
hace varios afios ha trabajado su musica desde un entorno cotidiano e intimo.
Publica canciones desde el 2019. En su Instagram publico y profesional se
puede hacer el seguimiento de su actividad artistica, con actuaciones y
conciertos realizados y otros programados para el futuro, ademas de enlaces a
su musica. No posee pdagina web, aunque en breve, esta prevista su creacién.
Hasta ahora no ha publicado ningun adlbum completo, pero si varios sencillos:
‘Estacion del Norte’ y ‘El armario’ (versidn acustica). Sin apenas experiencia
musical, fue galardonada con el segundo premio en el certamen de talentos
jévenes Crea Murcia 2021 en la modalidad de cancién de autor.

Trabaja su musica de manera meticulosa y pulida, escogiendo Unicamente
los sonidos necesarios.

Es ella misma quien maneja sus redes sociales. Como red social para
comunicarse con su audiencia utiliza Instagram, YouTube y esporadicamente
Spotify. No proporciona contenido diario y adapta su perfil segin lo que
necesite comunicar. Usualmente comparte contenido relacionado con la
musica que hace, las fechas de sus actuaciones, conciertos y lanzamientos,

pero es reservada, sin mostrar contenido relacionado con su intimidad.



Figura 10. Referentes conceptuales
en las letras de A mares (elaboraciéon
propia)
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Es una artista joven y emergente, con un gran amor por la musica,
manifestado desde la infancia, combinado con su otra gran pasidn, el arte en
sus distintas formas de manifestarse, que le hizo decantarse por estudiar el
grado de Disefio y Tecnologias Creativas. Completa su formacién con estudios
de guitarra en el Conservatorio de Musica de Murcia. Para sus disefios, no
tiene un estilo grafico definido, pero si que aprecia y valora, entre otros, los
trabajos de los ilustradores mencionados como referentes en un punto
anterior del primer capitulo, sobre todo a Chris Riddell por los detalles de sus
dibujos a tinta de trazado limpio y perfilado y por la capacidad para incorporar
elementos fantdsticos a sus dibujos. También a Luba Lukova por la sencillez de
sus disefios, sus imagenes llamativas y metafdricas que permiten disfrutar del
arte visual e inducen a la reflexion intelectual. De ambos le interesa su
compromiso social.

La recopilacion de esta informacion personal y profesional junto a la
obtenida en el capitulo dos (andlisis externo), ayudé a entender qué tipo de
disco se va a disefiar: sus conceptos, letras, sonido y propuesta visual.

Analisis de letras de las canciones

En cuanto a sus letras, para este EP, se escogieron cuatro de sus canciones
mas escuchadas y se han analizado sus letras. De ellas se han extraido las
referencias conceptuales que posteriormente se han agrupado en tematicas

variadas. Estas se pueden consultar en el anexo Il.

CONCEPTOS EXTRAIDOS DE LAS CANCIONES

01 Estacion del 02 El armario 03 Amélie 04 Asintota

norte

Incertidumbre Autosabotaje Amistad verdadera Espontaneidad

Viaje Autoexigencia Amor incondicional Vulnerabilidad

Inseguridad Desmotivacion Apoyo Anhelo

Peligro Ansiedad Admiracion Efimeridad

Abandonar el hogar Liberacion Consuelo Desconexion

Nuevos comienzos Fuerza Sororidad Persistencia
Renacer Esperanza

Superacion
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"Estacion del norte" trata sobre dejar atras algo que nos es familiar y
empezar de nuevo en un sitio completamente desconocido, lo que puede
parecer una especie de linea de meta a la que nunca se llega.

"Amélie" aborda la importancia de la amistad verdadera y el apoyo mutuo,
ya que este puede ser el amor mas puro e incondicional que podamos llegar a
sentir si se conserva bien. Tratamos de impulsar a nuestros amigos a lograr sus
objetivos, hacerles ver todo lo bueno que llevan dentro cuando las dudas e
inseguridades acechan, queriendo sacar su maximo potencial. Sin embargo, es
inevitable pensar que siempre habrd algo mas que podamos hacer para
mejorar, que nunca podremos ayudarles lo suficiente, o al menos, no todo lo
gue nos gustaria.

"Asintota”, la cancién que comparte titulo con el EP, trata de una relacion
amorosa para la que no hay tiempo suficiente, pero en la que seguimos
persistiendo a pesar de todo.

Por ultimo, "El armario" explora los conceptos de auto exigencia y auto
sabotaje, en el que nos ponemos barreras y limitaciones a nosotros mismos,
como si nunca pudiéramos llegar a ser todo lo que queremos ser. Esto puede
verse como una especie de asintota personal, en la que nos acercamos
continuamente a nuestra version idealizada, pero nunca llegamos a alcanzarla

por completo.

2.3.3. Estrategia

Con toda la informaciéon obtenida y desarrollada en los dos primeros
capitulos de este trabajo asi como en el analisis interno realizado en el punto
anterior, se reunieron los datos clave que tendran reflejo en el desarrollo del
proyecto de comunicacion gréfica. El publico de A mares es, por lo general, un
publico joven de entre 18 y 36 aifios, que destaca de la artista su voz,
composiciones y sus valores de autenticidad, juventud, vulnerabilidad,
cercania, y nostalgia.

En distintos apartados de los capitulos anteriores se puso de manifiesto la
importancia de internet y de las plataformas y redes sociales para la
promocién y distribucion musical y en este sentido el publico de A mares,
comunica e interacciona con ella, fundamentalmente por la red social

Instagram, aunque también la sigue por YouTube. Es preciso cuidar mucho el
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aspecto visual ya que este publico manifiesta apreciar las propuestas visuales
cuidadas, aunque también esté abierto a la experimentacion e independencia,
segln se determind en las entrevistas realizadas para los buyer persona. La
artista se comunica preferentemente en esparfiol y con menos frecuencia, en

inglés.

2.3.4. Comunicacion grdfica

Los disefios del proyecto han tratado de reflejar el contenido del disco,
combinando los elementos para lograr un resultado completo y atendiendo a
los conceptos extraidos de las canciones que se expusieron en la figura 11.

La estética general intentd reflejar la sensacién de estar hecho a mano,
puesto que esto tiene un valor significativo para la artista. Se ha logrado a
través de ilustraciones hechas a boligrafo, mediante el uso de elementos
anatémicos y organicos (como un corazon, flores, o el mar) superpuestos con
objetos de apariencia antigua (como un reloj de arena, un trofeo o una
brdjula). Era primordial enfatizar la atencién al detalle y generar una conexién
emocional fuerte con los oyentes. Asi se crea un efecto de collage visual que
representa la letra de las canciones. En conjunto con la maquetacion y las
elecciones tipograficas, se ha intentado buscar en todo momento un equilibrio
entre lo tradicional y lo actual.

Se reciclaron algunas ideas de ilustraciones previas realizadas para su
imagen personal, realizando numerosos bocetos que sufrieron multiples

transformaciones a lo largo del proceso.

Figura 11. llustracidn ya existente para “Estacidn del norte” (elaboracién propia)
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Para esta toma de decisiones sobre el estilo y el disefio, se tuvo en cuenta la
opinién de David Heras, que ayudd a encontrar una linea estética comun,
puesto que en las ideas previas que se plantearon para dichas ilustraciones no
habia relacion entre unas y otras, siendo algunas mas simbdlicas o mas

narrativas. De esta fase se encuentran mds imagenes en el anexo Il

IEREREE AR R AR R R R R R R R

Figura 12. Primeros bocetos para “El armario” (elaboracién propia).

Se seleccionaron tres tipografias diferentes de Google Fonts para la
maquetacidén: por un lado, la Cormorant para el titulo del EP. A la vez moderna
y elegante, ayudd a proporcionar una estética sofisticada pero fresca. Por otro
lado, la tipografia Caslon en itdlica para textos secundarios por su estilo clasico,
y la Inter para maquetar las letras de las canciones en el libreto. Al ser una
fuente sin serifa moderna, ofrece una gran claridad y facilidad de lectura. Cabe
destacar que también se ha utilizado caligrafia manual para algunos de los
textos, con el fin de mantener una coherencia estética con las ilustraciones

hechas a mano, resaltando asi la artesania y la autenticidad del disefio.
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Figura 13. Caligrafia manual que aparece en el interior del libreto (elaboracién propia).

Respecto a la eleccién de colores, se recurrié al libro Psicologia del color de
Eva Heller (2004), en el que se describe cdmo se produce la percepcién de los
colores y los procesos que desencadena en las personas haciendo aflorar
sentimientos y razonamientos. Se seleccionaron para el lanzamiento el blanco
y el negro.

El color blanco evoca una sensacion de pureza, limpieza y simplicidad. En el
contexto de las ilustraciones realizadas, el uso del blanco permite que los
elementos se destaquen claramente. También transmite una sensacion de
calma y neutralidad, que es adecuada para crear el equilibrio visual deseado.

El color negro, estd asociado con cualidades como la elegancia, la fuerza y la
misteriosa profundidad. Se ha utilizado para enfatizar los detalles y crear un
contraste dramatico.

Otra de las razones para la eleccién de esta paleta fue intentar lograr ese
aspecto atemporal y clasico, también asociado con la estética de los tatuajes
tradicionales.

En cuanto al grafismo, hay que mencionar que la portada, contraportada y
libreto interior, se trabajaron manualmente. La técnica empleada se basé en el
uso de boligrafos Bic de tinta negra, material que ofrece la posibilidad de jugar
con diferentes grosores de trazo, y que permitid crear una gran variedad de
manchas, texturas y gradientes.

Al aplicar diferentes presiones, se han logrado areas sombreadas y efectos
de difuminado sutiles, que agregan profundidad y textura a las ilustraciones,
aportandoles dinamismo. También se han dado unas pinceladas de gouache a
la portada del EP, con el fin de afiadir una mancha negra mas potente y

contundente.



Figura 14. llustracion para la portada
del EP (elaboracidn propia)
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2.3.5. Resultados

A continuacion, se expone el resultado final del trabajo de ilustracion.

En la ilustracién realizada para la portada del EP, se puede observar un gran
0jo, que representa la vision y la percepcién, sugiriendo la introspeccion y la
conexién con las emociones transmitidas en el EP. La lluvia representa la
liberacion y la catarsis emocional, mientras que el mar en la parte inferior hace
referencia al nombre artistico ‘A Mares’, y al verso de la cancién “Sinmigo” del
cantautor Mr. Kilombo, que sirvié de inspiracidn para la eleccién del nombre

artistico: “Hay que soltar con fuerza, dejar que llueva a mares”.

) ‘ ;
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En la llustracién realizada para el libreto interior para “Estacion del Norte” se
encuentra un corazdén con una brujula en el centro que simboliza el cambio
vital que induce un viaje y la busqueda continua de una direccién. Las
chimeneas echando humo que sustituyen a las arterias del corazon,
representan los viajes en tren, el abandono de la seguridad del hogar y

permiten transmitir la idea de movimiento y cambio.



Figura 15. llustracion para libreto

interior. Cancidon  “Estacion
Norte” (elaboracion propia)

Figura 16. llustracion para libreto
“Amélie”

interior. Cancion
(elaboracién propia)

del
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En la ilustracién del libreto interior para la cancion “Amélie”, se observan
unos pulmones en los que crecen plantas y flores que representan el amor
incondicional y la vitalidad de una amistad sana. El girasol en lugar de la
trdquea simboliza la esperanza y la confianza en la capacidad para superar

cualquier obstaculo y seguir adelante.

La llustracién del libreto interior para “El Armario” expone un trofeo que
representa el éxito y el reconocimiento, pero en este caso, la parte superior de
dicho trofeo contiene una jaula con un pajaro dentro. Este simbolismo
representa el autosabotaje y el perfeccionismo téxico, donde el éxito y las
expectativas pueden convertirse en una prision interna que limita la libertad y

el crecimiento personal.
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Figura 17. llustracion para libreto
interior.  Cancion  “El  armario”
(elaboracién prooia)

En la ilustracion para el libreto interior de la cancién “Asintota”, el reloj de
arena simboliza el tiempo que se escapa y la sensacion de que no hay
suficientes horas para dedicar al amor. Las dos manos casi rozandose, hacen
referencia a una célebre obra de arte, la creacién de Adan de Miguel Angel.
Estas representan el anhelo y el intento de salvacién de esta relacidn, a pesar

de las limitaciones existentes.

Figura 18. llustracion para libreto
interior. Cancion “Asintota”
(elaboracién propia)

En los siguientes mockups y prototipos, se utilizaron los programas lllustrator y
Photoshop para la edicion de las imagenes y la maquetacién completa del
producto.
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Figura 19. Mockup definitivo del vinilo (elaboracién propia).

Figura 20. Mockup definitivo de la contraportada del vinilo (elaboracién propia)
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Figura 21. Portada y contraportada del vinilo (elaboracién propia)

Figura 22. Mockup de la portada del libreto (elaboracién propia)
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Figura 23. Mockup del interior del libreto | (elaboracién propia).

Figura 24. Mockup del interior del libreto Il (elaboracién propia).
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Figura 25. Mockup de la portada y contraportada del libreto (elaboracién propia)
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Figura 26. Resultado final del libreto I(elaboracién propia).
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Figura 27. Resultado final del libreto Il (elaboracién propia).
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2.3.6. Prevision de impacto

El disefo visual del EP para el vinilo de A Mares tiene el potencial de
generar varios impactos positivos en su carrera y en la experiencia de sus
seguidores, como un aumento en su visibilidad y generar un mayor
reconocimiento de su trabajo y talento.

Ayuda a establecer su marca y diferenciarse en el competitivo mundo de la
musica indie, lo que puede contribuir a construir una base de seguidores leales
y atraer la atenciéon de la industria musical. También puede mejorar la
experiencia del oyente al crear una conexidn visual con su musica. Esto
enriquece la inmersién en el contenido musical y genera una experiencia mas
completa y memorable.

Ademds, los vinilos tienen un atractivo especial para los coleccionistas
musicales, y una estética interesante puede aumentar el valor percibido del EP
y convertirlo en un objeto de deseo.

Por ultimo, destacar que el producto final disefiado puede ser utilizado para
promocién mediante merchandising en forma de prendas (camisetas, bolsa de
tela) y en distintas aplicaciones como portadas para Spotify u otras

plataformas digitales, incluso de apoyo visual para sus conciertos.

2.3.7. Presupuesto

Al ser un proyecto personal (auto encargo), el coste total se ha debido a la
compra de materiales necesarios. De ser un encargo para un artista ajeno, se

podria tener en cuenta el siguiente presupuesto aproximado:

CONCEPTO PRECIOS TOTAL IVA | IRPF
Analisis y bocetado: Tiempo Estimad: 10 horas, Tarifa horaria del disefiador: 20 euros/hora, 200, 00€ | 21% | -T%
llustraciones a mano: 5 ilustraciones amano. 8 horas porilustracion. 300, 00€ | 1% | -T%
Escaneado ¥ mejora en | Tiempoestimado: 3 horas, Tarifa horariadel disefiador: 15 suros/hara, 45, 00€ | 21% | -T%
Photoshop:
Maquetacion en Photoshop | Tiempoestimado 10 horas. Tarifa horaria del disefiador: 20 euros/hora. 200, 00€ | 1% | -T%
e [llustrator:
Mockups: Tiempo estimado: 3 horas, Tarifa horaria del disefiador: 15 euros/hora. 45, 00€ | 21% | -T%
Importe total de la factura 1651,20€

Figura 28.Presupuesto estimado (elaboracidn propia).
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3. CONCLUSIONES

Este trabajo surgié motivado por dos grandes inquietudes personales, la
musica y las artes plasticas, ademds del interés por aplicar los conocimientos
adquiridos en las disciplinas impartidas en el grado.

Una vez finalizado, se puede afirmar que se alcanzaron los objetivos,
general y especificos propuestos. En cuanto al general, el trabajo permitié la
creacion de la identidad visual del dlbum Asintota de la artista A mares, para su
lanzamiento. Ademas, al poner en prdctica los conocimientos y habilidades
adquiridas durante la titulacidn, investigar acerca del disefio, pasado y
presente, de dlbumes musicales y estudiar las estrategias del mercado
musical, se consiguid tomar las decisiones necesarias para establecer una
direccién creativa que permitiera disefiar y aplicar las bases de una campafia
de comunicacidn grafica, creando la propuesta estética del EP que comprendia
diferentes campos artisticos: narrativo, musical, grafico y visual. Por tanto, se
lograron todos los objetivos especificos.

Con los disefios realizados se ha generado una imagen para Asintota, que se
refleja en la portada, contraportada y libreto interior que puede servir para la
promocién del disco, para ser utilizado en un futuro merchandising o bien para
ser integrados en un portfolio profesional.

El estilo de ilustracion, la paleta de colores y la tipografia empleadas en los
diseios, se eligieron teniendo en cuenta los datos obtenidos en los estudios
documentales y de campo realizados en los dos primeros capitulos y los
obtenidos en el andlisis interno del tercero.

El producto final puede aportar estética, solidez y credibilidad al proyecto
artistico de A mares, que estd iniciando su carrera musical. Durante el proceso,
muchos aspectos han supuesto un reto, sobre todo, realizar las ilustraciones
con mucha ilusidn, dedicacién y paciencia asi como definir un proyecto tan
personal, tan multidisciplinar y complejo, en principio sin tener muchos
conocimientos en determinados ambitos, por ejemplo el marketing musical.
También fue complicado encontrar personas para entrevistar, algunas sin

conocimiento previo. A pesar de todo, la elaboracion de este trabajo fue,
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fundamentalmente, un proceso de enriquecimiento y crecimiento personal,
que quedd reflejado en el mismo.

Se ha conseguido realizar un trabajo serio, sélido y adaptado a los
requisitos académicos de un Trabajo Fin de Grado (TFG). Ademas, su
desarrollo, adaptado a la actualidad, puede aportar valor y visibilidad al

proyecto musical de A mares.
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