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Manual de uso de marca de Valenta

En el presente documento se reunen todas las indicaciones 
para el buen uso y ejecución de la marca Valenta.

Quedarán reflejados tanto los elementos tangibles como los in-
tangibles que nos definen. Todo esto con el fin de no perder los 
origenes de la marca en futuras adaptaciones o aplicaciones.
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Sobre Valenta
Valenta se posiciona como una oferta que hace tributo 
al origen local del cóctel Agua de Valencia y que pre-
tende ser protagonista en el tiempo de ocio de los va-
lencianos y no solo del turismo. Siendo una bebida para 
las personas que se preocupan por la procedencia de 
los ingredientes que consumen y para aquellos que va-
loran la sostenibilidad detrás de las marcas. 
Además, pretende proporcionar una opción sin alcohol 
y una opción individual que actualmente son inexisten-
tes en el mercado.

Quiénes somos
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Misión y visión
Misión
Revalorizar la imagen de la bebida, acercarla a su 
origen local mediante el posicionamiento de marca 
y crear la unión del pueblo con el producto. 

Visión 
Ser una oferta renovada del Agua de Valencia que 
se reposicione en la sociedad y sea elegida por 
las personas locales.

Quiénes somos
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Valores
Transparencia
Evitar el greenwashing   y ser consecuente en las 
decisiones que tomamos con todos los valores co-
municamos al público. 

Unión y orígenes 
Buscamos cultivar la unión del pueblo valenciano 
y acercarlo a sus orígenes a través de una bebida 
muy arraigada a la sociedad.

Sostenibilidad
Las decisiones de la marca las tomamos bajo cri-
terios de ética medioambiental.

Km 0
Nuestros ingredientes son de origen local prove-
nientes de la huerta valenciana.

Historia
El Agua de Valencia es una bebida con historia por 
lo que respetarla y apoyarse en ella será funda-
mental para nosotros.

Quiénes somos
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Arquetipo de marca/
mago-explorador
En Valenta, nuestros arquetipos de marca son el 
Mago principalmente y el Explorador como com-
plementario. El Mago, haciendo uso de su ritual, 
antiguo y exótico, tiene el poder de transformar 
lo ordinario en extraordinario y puede hacerte 
experimentar una noche mágica y de ensueño. El 
Explorador por otro lado, es libre, atrevido, inde-
pendiente, en una continua búsqueda de nuevas y 
apasionadas experiencias

Quiénes somos
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Nuestro nombre
El nombre de nuestro Agua de Valencia es Valenta

Valenta es la evolución de Valentia,  nombre que 
asignaron los romanos a la ciudad de Valencia y 
significa fuerza, vigor, salud y valentía. Del mismo 
modo es el femenino de valiente en valenciano bu-
scándo cultivar el vínculo con la población local.

Es corto, tiene relación fónetica con la bebida y 
además es fácil de recordar.

Quiénes somos
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Logotipo
Nuestro logotipo totalmente tipográfico. 
Además, con el fin de reconocer el producto y 
otorgarle protagonismo, se ha añadido al logo un 
tagline inferior identificándolo. En otras aplicacio-
nes se hará uso de la versión reducida sin tagline.

Esta versión del logo se utilizará principalmente en  
las botellas de Agua de Valencia con alcohol. 

Identidad visual

valenta
Agua de Valencia

Principal

valenta
Reducido
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Logotipo/
negativo
Esta versión del logo en negativo se utilizará prin-
cipalmente en  las botellas de Agua de Valencia 
sin alcohol.

Identidad visual

Principal
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Logotipo/
construcción
Para la contrucción de nuestro logotipo se ha to-
mado como medida la altura total del tagline. 
Dicha altura divide el texto ‘Agua de Valencia’ del 
nombre de la marca. Además se ha realizado un 
ajuste óptico del kerning para Valenta.

Identidad visual
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Logotipo/
área de respeto 
Para que la legibilidad del logo esté asegurada se 
determina un área en el cual no puede haber ele-
mentos externos.

Esta medida ha sido determinada por la altura to-
tal del tagline. 

Esta regla no aplica al uso de las ilustraciones de 
la marca. 

Identidad visual

Principal

Reducido
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Logotipo/
reducciones
Con el fin de asegurar la legibilidad del logotipo, 
es necesario tener encuenta el tamaño mínimo de 
reducción indicado.

Identidad visual

Tamaños recomendados

valenta
Agua de Valencia

65 mm I 184 px

valenta
65 mm I 184 px

55 mm I 156 px

valenta
Agua de Valencia

Tamaños mínimos

30 mm I 85 px

valenta
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Logotipo/
Usos incorrectos
Para el uso correcto de la marca Valenta es nece-
sario seguir la guía de estilo y no modificar ni alte-
rar sin las indicaciones aqui presentes.

A continuación algunos casos de mal uso de la 
marca.

 

Identidad visual

Utilizar el logo en color

valenta
Agua de Valencia

Alterar la jerarquía 

valenta
Agua de Valencia

Alterar la alineación del texto

valenta
Agua de Valencia

Modificar la tipografía

Agua de Valencia

Rotar el logotipo Añadir trazos o contornos

valenta
Agua de Valencia

VALENTA valentaAgua de Valencia
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Cromatismo
Nuestra paleta cromática consta de cuatro colo-
res a parte del blanco y el negro. Este último no 
es negro puro, sino un gris oscuro que hace la 
función de negro y es usado junto con el blanco, 
para crear los fondos y definir el texto. Los colores 
elegidos son: amarillo, naranja, azul y gris. Todos 
ellos se encuentran en niveles de saturación bajo 
recordando a colores que podemos encontrar en 
la naturaleza y en materiales orgánicos. 

Se busca una paleta cromática muy presente en el 
entorno mediterráneo y que evoque a la tierra, el 
mar, la luz y en definitiva la esencia de la ciudad 
de Valencia.

Es importante recalcar que los colores se utilizan 
exclusivamente en los recursos ilustrativos, nunca 
en textos o en fondos.

 

Identidad visual
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Tipografía
La tipografía corporativa y del logo principal de Va-
lenta es la Helvética en su peso regular. Es una 
tipografía sans serif, de alta legibilidad y que de-
staca por su calidad, legibilidad, precisión, moder-
nidad y calidez, entre muchas otras cualidades.

Para el texto secundario ‘Agua de Valencia’ se ha 
hecho uso de la tipografía Royal Theatre Serif en 
su versión Italic. Esta última al tener serifa, acerca 
la identidad de la marca al valor de historia y oríg-
enes que se pretenden transmitir, ya que recuerda 
a tipografías de épocas más antiguas.

La tipografía Helvetica se usa en textos extensos 
e informativos sobre el producto. Sin embargo se 
hace uso de la tipografía secundaría para la iden-
tidad verbal, los claims de campaña, y en las eti-
quetas traseras narrando la historia del cóctel.

 

Identidad visual
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Comunicación
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Ilustración
Uno de los recursos principales de la etiqueta de 
Valenta y de su identidad comunicativa es la ilu-
stración. El estilo ilustrativo de la marca siem-
pre se apoya en técnicas pictóricas tradicionales 
y hace uso de la paleta cromática de la marca. 
Además, se representan elementos conectados a 
la ciudad de Valencia como el murciélago, el árbol 
del naranjo, el sol, la flor de azahar...
 
Se ilustran siempre los elementos en tintas planas, 
con un uníco color y de forma individual sin fon-
dos. Esto permite poder variar las composiciones 
y superponer las ilustraciones. La técnica a utilizar 
es el guache.

Comunicación
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Identidad verbal
Toda la campaña se construye con el lema ‘Vuelve 	
a			      ’ . Se pueden construir claims como 
‘Vuelve a la fiesta’, ‘Vuelve al origen’ o ‘Vuelve a 
los amigos’, esto nos permite conectar al especta-
dor con el valor de marca que fomenta la vuelta a 
los orígenes.

Además, la palabra que se añada al final estará 
escrita con una tipografía diferentes a las de mar-
ca.
 

ComunicaciónManual de marca
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Fotografía
Para la comunicación fotográfica de las redes de 
Valenta tiene un tono informal. Se busca conectar 
con el público a través de imágenes instantáneas 
y dinámicas, con poca producción que reflejen la 
importancia de ese mismo instante y de compartir.

Es importante tener en cuenta la atmósfera cálida 
de las fotografias.
 

Comunicación
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Elementos de comunicación/
etiquetas
Como se ha mencionado, La etiqueta de Valen-
ta se apoya principalmente en dos recursos: ilu-
stra-ción y tipografía. Para Valenta con alcohol se 
han escogido las ilustraciones más puntiagudas y 
para la 0,0% las que tienen formas redondeadas y 
suaves. En la parte trasera de las etiquetas se ha 
hecho un pequeño tributo a la historia del Agua de 
Valencia y su creador Constante Gil. También se 
añade toda la información reglamentaria y los sel-
los de naranja valenciana y de indicación geográf-
ica protegida.

Debe tenerse en cuenta que las etiquetas no pue-
den llevar fondos de colores ni combinar ilustracio-
nes que no le corresponden a esa botella (cambiar 
las ilustraciones de la versión con alcohol por las 
de sin y viceversa)
 

Comunicación
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Elementos de comunicación/
etiquetas
Para el tamaño de botellín de 330ml se opta por 
reducir el número de re-cursos ilustrativos y así se 
generar menos ruido en la reducción del tamaño 
de la etiqueta.

 

Comunicación
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Elementos de comunicación/
soportes físicos
Toda nuestra campaña de comunicación des onli-
ne con el fin de reducir el impacto medioambiental. 
Esto supone los soportes físicos que se realicen 
sean exclusivamente con un fin utilitario. En este 
caso se ve el ejemplo de posavasos para distribuir 
en el sector hostelero. El diseño utiliza los recur-
sos de la identidad visual y experimenta con ellos 
de una forma más atrevida y divertida, acorde con 
su contexto de uso.

 

Comunicación
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Elementos de comunicación/
redes sociales
Las publicaciones e historias de instagram tie-
nen un tono más distendido, apelando siempre al 
espectador y buscando su interacción. Se combi-
nan todos los elementos de marca como la foto-
grafia, la ilustración y la tipografía, haciendo un 
uso de ellos mucho más divertido y dinámico.

 

Comunicación
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Look and feel
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