ANEXO V

VALENTA

MANUAL DE MARCA

Hannah Arnanz Gomez

Facultat de Belles Arts de Sant Carles
Grado en Diseno y Tecnologias Creativas
Curso 2022-2023

UNIVERSITAT
POLITECNICA
DE VALENCIA

UNIVERSITAT POLITECNICA DE VALENCIA
FACULTAT DE BELLES ARTS DE SANT CARLES



alenta

Agua de Valencia

Manual de marca 2023



Valenta Agua de Valencia

Manual de uso de marca de Valenta

En el presente documento se reunen todas las indicaciones
para el buen uso y ejecucion de la marca Valenta.

Quedaran reflejados tanto los elementos tangibles como los in-

tangibles que nos definen. Todo esto con el fin de no perder los
origenes de la marca en futuras adaptaciones o aplicaciones.
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Valenta Agua de Valencia 6

Sobre Valenta

Valenta se posiciona como una oferta que hace tributo
al origen local del coctel Agua de Valencia y que pre-
tende ser protagonista en el tiempo de ocio de los va-
lencianos y no solo del turismo. Siendo una bebida para
las personas que se preocupan por la procedencia de
los ingredientes que consumen y para aquellos que va-
loran la sostenibilidad detras de las marcas.

Ademas, pretende proporcionar una opcion sin alcohol
y una opcidn individual que actualmente son inexisten-
tes en el mercado.

Manual de marca Quiénes somos



Valenta Agua de Valencia

Mision y vision

Mision

Revalorizar la imagen de la bebida, acercarla a su
origen local mediante el posicionamiento de marca
y crear la union del pueblo con el producto.

Vision

Ser una oferta renovada del Agua de Valencia que
se reposicione en la sociedad y sea elegida por
las personas locales.

Manual de marca Quiénes somos



Valenta

Agua de Valencia

Valores

Transparencia

Evitar el greenwashing y ser consecuente en las
decisiones que tomamos con todos los valores co-
municamos al publico.

Unidn y origenes

Buscamos cultivar la union del pueblo valenciano
y acercarlo a sus origenes a través de una bebida
muy arraigada a la sociedad.

Sostenibilidad
Las decisiones de la marca las tomamos bajo cri-
terios de ética medioambiental.

Km0
Nuestros ingredientes son de origen local prove-
nientes de la huerta valenciana.

Historia

El Agua de Valencia es una bebida con historia por
lo que respetarla y apoyarse en ella sera funda-
mental para nosotros.

Manual de marca
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Valenta Agua de Valencia

Arquetipo de marca/
mago-explorador

En Valenta, nuestros arquetipos de marca son el
Mago principalmente y el Explorador como com-
plementario. El Mago, haciendo uso de su ritual,
antiguo y exotico, tiene el poder de transformar

lo ordinario en extraordinario y puede hacerte
experimentar una noche magica y de ensuenfo. El
Explorador por otro lado, es libre, atrevido, inde-
pendiente, en una continua busqueda de nuevas y
apasionadas experiencias

Manual de marca




Valenta Agua de Valencia 10

Nuestro nombre
El nombre de nuestro Agua de Valencia es Valenta

Valenta es la evolucion de Valentia, nombre que
asignaron los romanos a la ciudad de Valencia y
significa fuerza, vigor, salud y valentia. Del mismo
modo es el femenino de valiente en valenciano bu-
scando cultivar el vinculo con la poblacion local.

Es corto, tiene relacion fonetica con la bebida y
ademas es facil de recordar. V i l e n E l

Manual de marca Quiénes somos
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Valenta Agua de Valencia 12

Logotipo

Nuestro logotipo totalmente tipografico.
Ademas, con el fin de reconocer el producto y

otorgarle protagonismo, se ha anadido al logo un
tagline inferior identificandolo. En otras aplicacio-
nes se hara uso de la versidon reducida sin tagline.

Esta version del logo se utilizara principalmente en

las botellas de Agua de Valencia con alcohol. Agua de ValenCia

valenta
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Valenta Agua de Valencia

Logotipo/
negativo
Esta version del logo en negativo se utilizara prin-

cipalmente en las botellas de Agua de Valencia
sin alcohol.
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Valenta Agua de Valencia

Logotipo/
construccion

Para la contruccion de nuestro logotipo se ha to-
mado como medida la altura total del tagline.
Dicha altura divide el texto ‘Agua de Valencia’ del
nombre de la marca. Ademas se ha realizado un
ajuste optico del kerning para Valenta.
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Valenta Agua de Valencia 15

Logotipo/
area de respeto

Para que la legibilidad del logo esté asegurada se
determina un area en el cual no puede haber ele-
mentos externos.

Esta medida ha sido determinada por la altura to-
tal del tagline.

Manual de marca |dentidad visual



Valenta Agua de Valencia

Logotipo/
reducciones

Con el fin de asegurar la legibilidad del logotipo,
es necesario tener encuenta el tamano minimo de

reduccion indicado.

Manual de marca
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Valenta Agua de Valencia 17

Logotipo/
Usos incorrectos

Para el uso correcto de la marca Valenta es nece-
sario seguir la guia de estilo y no modificar ni alte-
rar sin las indicaciones aqui presentes.

Valenta Agua de Valencia Valenta

A continuacion algunos casos de mal uso de la . )
Agua de Valencia valenta Agua de Valencia

marca.

VALENTA  Valeni,  Valenta

Agua de Valencia Agua ge 1, e Agua de Valencia
C?
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Valenta

Agua de Valencia

Cromatismo

Nuestra paleta cromatica consta de cuatro colo-
res a parte del blanco y el negro. Este ultimo no
es negro puro, Sino un gris oscuro que hace la
funcion de negro y es usado junto con el blanco,
para crear los fondos y definir el texto. Los colores
elegidos son: amarillo, naranja, azul y gris. Todos
ellos se encuentran en niveles de saturacion bajo
recordando a colores que podemos encontrar en
la naturaleza y en materiales organicos.

Se busca una paleta cromatica muy presente en el
entorno mediterraneo y que evoque a la tierra, el
mar, la luz y en definitiva la esencia de la ciudad
de Valencia.

Es importante recalcar que los colores se utilizan
exclusivamente en los recursos ilustrativos, nunca
en textos o en fondos.

Manual de marca

C: 74, M: 59, Y:55, K:63
R:47, G: 52, B:54

HEX: #2F3436

C:0, M: 0, Y:0, K:O
R:255, G: 255, B:255
HEX: #FFFFFF

C:-26,M: 12, Y:21, K: 1
R:202, G: 209, B:203
HEX: #CAD1CB

C:14,M: 29, Y:73, K:3
R:214, G: 179, B:102
HEX: #D6B366
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Valenta Agua de Valencia

Tipografia

La tipografia corporativa y del logo principal de Va-
lenta es la Helvética en su peso regular. Es una
tipografia sans serif, de alta legibilidad y que de-
staca por su calidad, legibilidad, precision, moder-
nidad y calidez, entre muchas otras cualidades.

Para el texto secundario ‘Agua de Valencia’ se ha
hecho uso de la tipografia Royal Theatre Serif en
su version ltalic. Esta ultima al tener serifa, acerca
la identidad de la marca al valor de historia y orig-
enes que se pretenden transmitir, ya que recuerda
a tipografias de épocas mas antiguas.

Manual de marca

Helvética

Regular

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj
Kk LI Mm Nn N Oo Pp Qq
RrSs Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
0123456789

Royal TheatreSerif
Italic

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj
Kk LI Mm Nn N#i Oo Pp Qq Rr
Ss Tt Uu Vo Ww Xx Yy Zz
0123456789
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Valenta Agua de Valencia

llustracion

Uno de los recursos principales de la etiqueta de
Valenta y de su identidad comunicativa es la ilu-
stracion. El estilo ilustrativo de la marca siem-

pre se apoya en técnicas pictoricas tradicionales
y hace uso de la paleta cromatica de la marca.
Ademas, se representan elementos conectados a
la ciudad de Valencia como el murciélago, el arbol
del naranjo, el sol, la flor de azahar...

Manual de marca Comunicacion



Valenta Agua de Valencia

ldentidad verbal

Toda la campana se construye con el lema ‘Vuelve
a ' . Se pueden construir claims como

‘Vuelve a la fiesta’, ‘Vuelve al origen’ o ‘Vuelve a I e l o
los amigos’, esto nos permite conectar al especta- Vu e Ve a R‘If-l EI!E'].'E;[
dor con el valor de marca que fomenta la vuelta a

los origenes.

Ademas, la palabra que se anada al final estara

escrita con una tipografia diferentes a las de mar- | ®
ca. Vuelve a hl"" Wo

% \
r / e

y

iR
vuelve a [0S am|gos

. 4

»

[ g
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Valenta Agua de Valencia 23

Fotografia

Para la comunicacion fotografica de las redes de
Valenta tiene un tono informal. Se busca conectar
con el publico a través de imagenes instantaneas
y dinamicas, con poca produccion que reflejen la
iImportancia de ese mismo instante y de compartir.

Manual de marca Comunicacion
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Valenta

Agua de Valencia

Elementos de comunicacion/
etiquetas

Como se ha mencionado, La etiqueta de Valen-

ta se apoya principalmente en dos recursos: ilu-
stra-cion y tipografia. Para Valenta con alcohol se
han escogido las ilustraciones mas puntiagudas y
para la 0,0% las que tienen formas redondeadas y
suaves. En la parte trasera de las etiguetas se ha
hecho un pequeno tributo a la historia del Agua de
Valencia y su creador Constante Gil. También se
afade toda la informacion reglamentaria y los sel-
los de naranja valenciana y de indicacion geograf-
ica protegida.

Manual de marca

14% vol

Valenta es un Agua de Valencia por y para
los valencianos, tributo a Constante Gil.
Constante creo para unos clientes vascos de
su bar, un coctel que pudiese impresionarles
y sustiturr su bebida habitual. El Agua de
Valencia se convirtio en el coctel de los sesenta.

Ingredientes: 750 ml
* zumo de naranja, o
cava, ginebra, azucar 14% vol
Avd. de Ramon y Cajal 25, Valencia.
www.valenta.com Producido y embotellado por: Valenta, S.A.

& ce [

Valenta es un Agua de Valencia por y para
los valencianos, tributo a Constante Gil.
Constante creo para unos clientes vascos de
su bar, un coctel que pudiese impresionarles
y sustituir su bebida habitual. El Agua de
Valencia se convirtio en el coctel de los sesenta.

Ingredientes: 750 m|
Zumo de haranja, cava sin 0 0% |
alcohol, ginebra sin alcohol, U7 VO
azlcar

Avd. de Ramon y Cajal 25, Valencia.
www.valenta.com Producido y embotellado por: Valenta, S.A.

& ce I
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Valenta Agua de Valencia

Elementos de comunicacion/

etiquetas

Para el tamano de botellin de 330ml se opta por
reducir el nUmero de re-cursos ilustrativos y asi se
generar menos ruido en la reduccion del tamano

de la etiqueta.

Manual de marca

valenta

Agua de Valencia

330 ml 14% vol

Valenta es un Agua de Valencia por y
para los valencianos, tributo a
Constante (il. Constante creo para
unos clientes vascos de su bar, un coctel
que pudiese impresionarles y sustituir
su bebida habitual. El Agua de valencia
se convirtid en el coctel de los sesenta.

Ingredientes
Zumo de naranja, cava, ginebra,
azucar

Producido y embotellado por: Valenta, S A.
Avd. de Ramén y Cajal 25, Valencia. 330 ml

www.valenta.com 0,0°/c vol

‘012345 789123 H||

N

€ C€

6

valenta

Agua de Valencia

0,0

Valenta es un Agua de Valencia pory
para los valencianos, tributo a
Constante Gil. Constante creo para
unos clientes vascos de su bar, un coctel
que pudiese imprestonarles y sustituir
su bebida habitual. El Agua de valencia
se convirtio en el coctel de los sesenta.

Ingredientes
Zumo de naranja, cava sin alcohol,
ginebra sin alcohol, aztcar

Producido y embotellado por: Valenta, S A.
Avd. de Ramédn y Cajal 25, Valencia. 330 ml

www.valenta.com 0,0% vol

23456789123 H‘

ace ||

01
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Valenta Agua de Valencia

Elementos de comunicacion/
soportes fisicos

Toda nuestra campafna de comunicacion des onli-
ne con el fin de reducir el impacto medioambiental.
Esto supone los soportes fisicos que se realicen
sean exclusivamente con un fin utilitario. En este
caso se ve el ejemplo de posavasos para distribuir
en el sector hostelero. El diseno utiliza los recur-
sos de la identidad visual y experimenta con ellos
de una forma mas atrevida y divertida, acorde con

su contexto de uso.

Manual de marca
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Valenta es un Agua de Valencia
pory para los valencianos,
tributo a Constante Gil. Cons-
tante cred para unos clientes
vascos de su bar, un coctel que
pudiese impresionarles y susti-
tuir su bebida habitual. El Agua
de valencia se conviriioeit el

Vuelv a coctel de los seS(\e\fr\zlf*q;;
[la fiesta]
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Valenta Agua de Valencia

Elementos de comunicacion/
redes sociales

Las publicaciones e historias de instagram tie-
nen un tono mas distendido, apelando siempre al
espectador y buscando su interaccion. Se combi-
nan todos los elementos de marca como la foto-
grafia, la ilustracion y la tipografia, haciendo un
uso de ellos mucho mas divertido y dinamico.

Manual de marca

vuelve a
los origenes

—

que es el !J
greenwashing?

descubre mds sobre
nosotras en valenta.com

valenta

Agua de-Valencia

nuestra version
sin alcohol

510 \ 14% Vol
€ m

alguna vez has !J
escuchado la

historia del origen
del agua de
Valencia?
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Valenta Agua de Valencia 29

0 valenta 2h X

4 Cual es tu sitio secreto favorito en
Valencia para estar con tus amigos?

cualquier bar de ruzafa!!

LCual es tu sitio secreto favorito en
Valencia para estar con tus amigos?

cafeteria pan rustique

& Cual es tu sitio secreto favorito en
Valencia para estar con tus amigos?

La Cala del Moraig

Manual de marca Comunicacion
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valenta

Agua de-Valenecia

descubre mas sobre 330 ml 14% vol

nosotras en valenta.com

Valenta es un Agua de Valencia
por y para los valencianos,
tributo a Constante Gil. Cons-
tante cred para unos clientes
vascos de su bar, un coctel que
pudiese impresionarles y susti-
tuir su bebida habitual. El Agua
de valencia se convirtioeit el
cdctel de los sesenta.
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