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ANEXO I.
RELACION DEL TRABAJO CON LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE
DE LA AGENDA 2030

Anexo al Trabajo de Fin de Grado y Trabajo de Fin de Master: Relacion del trabajo con los
Objetivos de Desarrollo Sostenible de la agenda 2030.

Grado de relacion del trabajo con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS).

Objetivos de Desarrollo Sostenible Alto  Medio Bajo pror\(l;zde
ODS 1. Fin de la pobreza. O O @) O
ODS 2. Hambre cero. OO | O | @
ODS 3. Salud y bienestar. C\ @ C\ C
ODS 4. Educacién de calidad. O (@ @) @
ODS 5. Igualdad de género. C\ C @ C
ODS 6. Agua limpia y saneamiento. OO | O | @
ODS 7. Energia asequible y no contaminante. C\ C C\ ()
ODS 8. Trabajo decente y crecimiento econémico. O 1 O | @
ODS 9. Industria, innovacién e infraestructuras. Ol O | O | @
ODS 10. Reduccién de las desigualdades. Ol 0O | | O
ODS 11. Ciudades y comunidades sostenibles. Ol O | ® | O
ODS 12. Produccién y consumo responsables. @ (@ ) @
ODS 13. Accién por el clima. @ O O O
ODS 14. Vida submarina. O O D (®
ODS 15. Vida de ecosistemas terrestres. C\ O C\ (J
ODS 16. Paz, justicia e instituciones sélidas. O 10O | @ | C
ODS 17. Alianzas para lograr objetivos. C\ @ C\ C

Descripcion de la alineacion del TFG/TFM con los ODS con un grado de relacion mas alto.
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Anexo al Trabajo de Fin de Grado y Trabajo de Fin de Master:
Relacion del trabajo con los Objetivos de Desarrollo Sostenible de la agenda 2030.

A la hora de crear la campana consideramos vital alinear los valores de la marca y de la campana
publicitaria con los Objetivos de Desarrollo Sostenibles (ODS) de las Naciones Unidas, algo que
vemos como una base fundamental de cualquier conversacion en torno a la sostenibilidad. Aunque no
son esenciales para la creaciéon de una marca, pensamos que utilizarlos como referente principal en
todo momento es fundamental para crear un producto y una campana publicitaria que genere una
disrupcion minima al medioambiente y a los sectores laborales y econémicos.

Los ODS son 17 objetivos propuestos en 2015 por los Estados Miembros de la ONU con la intencién
de proteger el planeta y mejorar la calidad de vida universal, entre otras metas. Segun Anténio
Guterres, el secretario general de las Naciones Unidas, «Es evidente que se necesita una respuesta
mucho mas profunda, rapida y ambiciosa para generar la transformacion social y econémica
necesaria para alcanzar nuestros objetivos para el afio 2030.» (2019)

La campanfa publicitaria desarrollada en este proyecto pretende transmitir los valores de marca que
hemos identificado en base a los ODS que consideramos relevantes al trabajo. Estos son (Naciones
Unidas, s. f.):

* El Objetivo 8, promover el crecimiento econémico inclusivo y sostenible, el empleo y el trabajo
decente para todos. En concreto, destaca el Objetivo 8.9, que se describe tal como tomar acciones
para fomentar un turismo sostenible mediante la valorizacion y utilizacién de productos del area, asi
apoyando a empresas locales. Este objetivo esta presente especialmente en el valor de marca de km
0, que determina que todos los productos utilizados se producen a menos de 100 kilbmetros de
distancia.

* El Objetivo 13, adoptar medidas urgentes para combatir el cambio climatico y sus efectos. El
Objetivo 13.3 habla de mejorar la sensibilizacién respecto al cambio climatico y sus efectos, y la
campana publicitaria ayudara a contribuir a esta educacion utilizando publicidad honesta enfocada en
transparencia de marca y el impacto que tiene una marca sostenible en el medioambiente.
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