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Introduccion

2023

En el siguiente anexo se analizan marcas de
cerveza artesanales que se pueden consumir
dentro del territorio espafol. Se evaluan aspec-
tos como la personalidad de la marca, su publi-
co obijetivos, su identidad grafica, su direccion
de arte y sus métodos de difusion en redes.

Estos analisis son fundamentales para con-
textualizar nuestra merca y posicionarla en el
mercado. Sirven como una gran referencia para
evaluar en qué aspectos del mensaje hacen
mas énfasis y como transmiten sus valores.
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Tyris 2023
I i Arquitectura de marca
CRAFT&CREATIVE
Beers
Publico objetivo
-Mayores de edad Tipografia Direccién de arte en campanas  Mensajes
::gggses ZsTrlgiro'erfmicos con- Utiliza sans serif o de palo seco, con Mensajes relacioniados convalores
sumidoreghabituales de <.:erveza algunas alteraciones en algunas de , . artesanale, autenticidady diferen-
b X lidad lasletras encombina cién conuna Fotografias conun caracter ciaciéndelresto de marcas
que buscan cierta calidad enuna “hand drawing’ abierto ycercano, buscando ge-
cerveza. nerar cierto placery se centran
principalmente en el producto
Personalidad:
Tyris tiene el arquetipo del amante,
ya que busca complacer, seduciry
crear deseo haciaun determinado
producto
Valores y atributos
., ) Colores Canales de comunicacién
Artesania, calidad,
- RRSS: Facebook, Instagram, Twitter, etc.
- https://cervezatyris.com/equipo/
Territorio - Correo electrénico
Peninsular-internacional
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Tyris

2023

TYRIS

CRAFT&CREATIVE

Mostrar mucho a su per-
sonal.

Eventos musicales.
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Campafias instagram

VIERNES 28 DE SEPTIEMBRE
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Cierzo 2023
Arquitectura de marca ¥ eyl .= BE
B km 00 o B T
<‘ Utilizan principalmente cervezas =S . &
delata SR REOE
CIERZO anilsde <,
BREWING CO ™ TTITT L
B LEE
Publico objetivo
- Mayores de edad Tipografia Direccion de arte en Mensajes
:Eggiwtbresyn:rwﬁr’e% . ConsUMmi- Utiliza sans serif o de palo seco, con campanas Mensajes relacioniados con valores
5 a fOS gas tO 3 cos: consu algunas alteraciones en algunas de o artesanale, autenticidady naturali-
hode cantidad quebuscansaberes | 12516t o productoyentaclaridadde g g s roductos
diferent : “gud u suproductoy enla claridad de Hoy dia apuestan también por su
erentesy calidad. mensajes como ofertasy packs.  sector gastronémico dentro de su
. . empresay loreflejanensusredes
Personalidad: Canales de comunicacion N sociales.
) citizo Muestrans mucho a sus empleados
Cierzo es una cerveza con un fuerte - RRSS: Facebook, Instagram, Twitter, etc. y resuben mucho historias, por
: ; - https://cierzobrewing.com/ lo que intentan transmitir cierta
caracterregional que buscala c | . quelr
mayor naturalidad, calidad y pureza - Correo electronico cercaniay hermandad dentro de la
delos productos empresa.
Valores y atributos
Artesania, calidad, regionalidad. Colores
Territorio .
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Cierzo 2023

g ; e : """ M JUST TAPPED!

CIERZO

BREWING CO

Cierzo especialmente publicita catas y
surestaurante, lo que demuestra su alto
ligaje con el mundo gastronémico, por
lo que publicitan mucho suBrewpuby
catas

Sus colaboraciones principalmente son

conotras cervezas artesanales interna- m’}‘,:;‘h‘“;"':’?w H U Y

cionales, aunque realiza muchas catas de Geuze
donde hace colaboraciones con muchas
otras marcas.

CON L0S
AMICOS
Podemos encontraralguno colabora-

cion puntual con alquien delmundo de la @oudbeersel
musica de lazona de Zaragoza v
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2023

Z3TA

BEER
CO.

Publico objetivo

- Mayores de edad
- Hombresy mujeres
- Habitos gastronémicos: .

Personalidad:

Zetabeer tiene cierto caractermo-
derno, enérgicoyjuvenil.
Valores y atributos

Modernidad, energia.

Territorio

Principalmente territorio Valenciano,
aunque también hacen exportacio-
nes a nivel nacional e internacional.
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Arquitectura de marca

Mantienen ellogotipo de todos sus
productosy principalmente figuran
colores muy coloridso en cualquier
parte.

Tipografia

Utiliza sans serif o de palo seco
personalizada.

Canales de comunicacion

- RRSS: Facebook, Instagram, Twitter, etc.

- https://zetabeer.com/
- Correo electrénico

Colores

Direccion de arte en
campanas

Se centran en mostrar su pro-
ducto desde una perspectiva-
profesinal, cuidaday amigable.
Lamayoria de las publicaciones
muestran sus diferentes varian-
tes del producto

Mensajes

Valoranla calidad de su producto,
enfatizan la estética de las cervezas
buscando unrango diferenciador

y moderno. Pretenden transmitir
modernidady novedad a través de
su producto, através de un caracter
jovenyrevelde. Buscanllamarla
atenciony diferenciarse del mer-
cado através del marketingyla
imagen de marca.
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ZETA BEER

2023

Z3TA

BEER
CO.

Muestran sobre todo su producto, asi
como su proceso de elaboraciony
especialmente al personal.

Utilizan principalmente cervezas de latas.
Esto se debe a que enunalataamucho
mas tamafio para mandar mensajes.

Es un proyecto joven porlo que todavia
no han podido expandirse mucho. Como
curiosidad enuna de las entrevistas
sefalan que el nicho de mercado al que
quieren aproximarse es ala alimentacion,
envezde acercarse alaventa de super-
mercados porque puede devaluarla.

https://www.youtube.com/watch?v=b-
brwUeOXSI8&ab_channel=TheBrewer-
FactoryPodcast 27/12/2022
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Campaias instagram
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Publicidad y
colaboraciones
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2023

Publico objetivo

- Mayores de edad

- Hombresy mujeres

- Habitos gastronémicos: cerveza
para tomar como maximo 3, bus-
cando que no hinchey disfrute de
un buen sabora compafado de
comida

Personalidad:
Productos de calidad buscando

la naturalidad de sus productos,
alejarse deloindustrial.

Valores y atributos

Calidad, naturalidad. Productos
regionales

Territorio

Principalmente territorio de Gua-
ladajara, pero se exporta a nivel
nacional.

Anexo IV: Analisis competidores

Arquitectura de marca

Mantienen ellogotipo de todos sus
productosy principalmente figuran
colores muy coloridso en cualquier
parte.

Primera cerveza artesana en lata.

Tipografia

Utiliza una serif con modificaciones
y unailustracion que en su conjunto
formaunisologo.

Canales de comunicacion

- RRSS: Facebook, Instagram, Twitter,
etc.

- https://arriaca.es/cervezas-artesanas/
- Correo electrénico

Colores

Direccion de arte en
campaiias

Se centran principalmente en
fotografais de producto, mos-
trando desde sus aspectos mas
atractivos, hasta suprocesode
elaboracion

Mensajes

Elmensaje que buscanesdeuna
cerveza que se distingue por su
calidady su orgdnico proceso de
elaboracion.

Quieren demsotrar valores artesa-
nalesy procesos de elaboracién
naturales que les distingandelas
industriales. Porello se acercana
conceptoscomolalefiaolabrasaa
través de ediciones especiales.
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Arraica 2023

Campainias instagram

arrsaca

ACERVECERA U.P= |
Aligual que otras cervezas artesanales,

tienen claro que su producto es ha-
bitualmente consumido en momento
acompafiados de comidas, porello se
acerca al sector gastronémicoy pro-
mueven su consumo del producto con
elaboraciones hechas alefiaeneste
caso,y sacan ediciones enfocadas en
cocinas de prasas.

Destacan mucho su proceso de elabo-
racion.

Ferias de cerveza, con-
cursosy eventos gas-
tronomicos.
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