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1.INTRODUCCIÓN
El siguiente anexo recoge el estudio que se realizó sobre  139 encuestados 

para averiguar diferentes hábitos de consumo de cerveza en la población y 
evaluar que criterios de elección tienen sobre un tipo de cerveza u otra. Ade-
más se indagará en el estilo de vida que tienen los usuarios par establecer 
relacionas entre el consumo de este tipo de bebida y la preocupación que 
tienen por estar saludables.

2. SECCIÓN  HÁBITOS DE CONSUMO
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3. SECCIÓN  ESTILO DE CONSUMO
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4. ESTÉTICA
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5. CONOCIMIENTO EL USUARIO
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