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RESUMEN

El presente trabajo de fin de grado tiene como objetivo principal realizar un analisis del

disefio de vestuario de la pelicula Barbie (2023).

Se busca comprender y estudiar las caracteristicas de su estética, destacando cémo el

disefio de vestuario ha contribuido en la construccion visual y narrativa de la pelicula.

El trabajo se centra en analizar el proceso creativo y el resultado final del disefio de
vestuario del film, con el fin de comprender estas elecciones de caracterizacion y su

discurso subyacente.

Ademas, se estudia el impacto cultural y social del vestuario de la pelicula, investigando
las particularidades del movimiento Barbiecore y examinando la estrategia de
marketing implementada, basada en los looks de la actriz Margot Robbie en las

alfombras rojas.

Palabras clave: Disefio de vestuario; caracterizacion; cine; arte; Barbie.

ABSTRACT

This work aims to conduct a comprehensive analysis of the costume design of the film

Barbie (2023).

The purpose is to comprehend and study the aesthetic features, emphasizing how the

costume design has contributed to the visual and narrative construction of the film.

The study focuses on analyzing the creative process and the final outcome of the film's
costume design, aiming to understand the choices in characterization and the underlying

speech.

Additionally, it explores the cultural and social impact of the movie's costumes,
investigating the peculiarities of the Barbiecore movement and examining the extensive
marketing strategy implemented, based on the looks of actress Margot Robbie on the

red carpets.

Keywords: Costume design; characterization; cinema; art; Barbie.
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1. Introduccion.

La pelicula Barbie (Gerwig, 2023) ha generado un gran revuelo desde su anuncio, no
solo por su tematica, sino también por su disefio de vestuario. Esta propuesta estética ha
despertado un gran interés tanto en el &mbito cinematografico como en el cultural. En
este contexto, surge la necesidad de realizar un estudio del disefio de vestuario de la
pelicula, explorando sus caracteristicas, su funcion narrativa y su repercusion mediatica.

1.1. Objetivos.

El objetivo principal de este proyecto se basa en ver como el disefio de vestuario de la
pelicula Barbie (2023, Gerwig) ha contribuido a la construccion de la identidad del
personaje principal y la trama.

Entre los objetivos secundarios encontramos:

e Identificar las referencias culturales y artisticas presentes en el disefio de
vestuario de Barbie (2023, Gerwig).

e Conocer su repercusion medidtica, teniendo en cuenta la estrategia de marketing
y la tendencia Barbiecore.

e Entender la historia del disefio del vestuario en el cine, su funcidon narrativa y
descriptiva y el papel del/la disefiador/a de vestuario.

e Explorar la historia de Barbie, repasando sus muflecas y su papel en la
construccion y evolucion de los estandares de belleza.

1.2. Justificacion.

El disefio de vestuario juega un papel fundamental en la construccion de la identidad de
los personajes y la atmosfera visual de una pelicula. En el caso de Barbie (2023,
Gerwig), el vestuario es especialmente significativo, ya que la mufieca Barbie ha sido
un icono cultural durante décadas, asociada a una imagen de belleza idealizada y
estereotipada. La pelicula Barbie (2023, Gerwig), al ser una reinterpretacion moderna
del personaje, presenta una oportunidad unica para examinar como el disefio de
vestuario puede desafiar o reforzar estas expectativas.

1.3. Metodologia.

Para alcanzar los objetivos planteados se utilizard una metodologia basada en el analisis
cualitativo observacional, que permitira profundizar en la interpretacion y comprension
del significado, simbologia y funcidén del vestuario en la narrativa y estética de la
pelicula.



Ademas, el analisis cualitativo observacional es el indicado para interpretar el
significado detras de los elementos del vestuario y su contexto cultural, social e
historico. Este enfoque permitird obtener datos detallados sobre el disefio, los
materiales, los colores, y como estos elementos interactuan con otros aspectos de la
pelicula. La observacion directa de la pelicula, es decir, su visionado repetido, permitird
captar cada detalle del vestuario, desde los disefios mas llamativos hasta los mas sutiles.

Se comenzard con una recopilacion de informacién a través de diversas fuentes como
libros, articulos académicos, documentales, entrevistas e imagenes del vestuario. A
continuacion, se profundizard en temas especificos para sentar las bases de nuestro
analisis. Se investigara el papel de la disefiadora de vestuario, su proceso creativo y la
funcion del vestuario en la construccion narrativa y visual de la pelicula. Se realizard un
recorrido por la evolucion de la muiieca Barbie, analizando sus diferentes estilos. Y, se
adentrara en el contexto de la pelicula, explorando el proceso de disefio de produccion,
el argumento y las claves de su estética.

Finalmente llega el momento del analisis, para ello, se descifraran los bocetos,
referencias, materiales, formas, texturas, paletas de color y complementos utilizados a
partir de un patrén de estudio previamente definido. Se explorard su funcidn narrativa,
como el vestuario contribuye a la construccion de la personalidad de los personajes, la
trama y la estética general de la pelicula. Se buscaran significados ocultos en el
vestuario, interpretando los elementos que lo componen y su relacién con la narrativa.
Se analizard el fenomeno Barbiecore, la estrategia de marketing ligada al vestuario y la
recepcion de la pelicula.

Con el analisis cualitativo observacional, se pretende obtener una vision completa y
profunda del vestuario, entendiendo su importancia dentro del conjunto de elementos
que conforman la pelicula.

1.4. Estructura.
Este trabajo se ha estructurado en cuatro etapas bien definidas. Acompafiando a cada

etapa, se ha elaborado un cronograma detallado para garantizar un control preciso del
tiempo y del proceso de investigacion.



Fases Tareas Horas | SEP | OCT |NOV | DEC | ENE | FEB | MAR | ABR | MAY | JUN | JUL
Preparacion Visualizacion de la pelicula Barbie 12
Definicion del tema 2
Revisidn bibliografica 0
| |
| |
Definicidn de la metodologia 4
| |
| |
Elaboracian del indice 5
Investigacion Investigacion 80
| | |
| | |
Redaccién Andlisis y redaccidn 50
Presentacién primer barrador 1
I
Revision y edicion 10
|
|
Presentacién Preparacidn prescentacidn 1w
Presentacion 3
TOTAL HORAS 207

Figura 1: Cronograma de la organizacion del TFG.
Fuente: Elaboracion propia.

La primera fase se enfoca en la preparacion del trabajo, comenzando con el andlisis de
la pelicula Barbie (2023, Gerwig) para identificar aspectos clave del vestuario y
delimitando el enfoque del estudio. Se realizara una revision bibliografica exhaustiva y
se seleccionaran herramientas y métodos de andlisis adecuados, organizando el indice
del TFG de manera logica.

La segunda fase consiste en la recopilacion y andlisis de informacion, incluyendo la
visualizacién de entrevistas y documentales, y el estudio detallado del vestuario por
personaje, escena y contexto. También se analizard la colaboracion con Chanel y su
impacto en la pelicula.

La tercera fase es la redaccion del TFG, se seguird el indice previamente elaborado,
incluyendo citas y referencias segiin normas APA, y se revisara el borrador con la tutora
para mejorar la calidad de la redaccion.

La cuarta fase implica la preparaciéon y presentacion del TFG ante el tribunal, se
elaborard una presentacion visual concisa y se practicard la exposicion oral para una
defensa clara y convincente del trabajo.



2. El diseno de vestuario.

El disefio de vestuario es un arte que se encarga de crear la apariencia visual de los
personajes en una produccidn, ya sea teatral, cinematografica o de otro tipo, de esta
manera lo define la disefiadora de vestuario Deborah Nadoolman Landis en su libro
‘Diserio de vestuario. Definir el personaje’ (2014).

Nadoolman (2018) agrega que “el disefio de vestuario se muestra como una forma de
arte vibrante, moderna y cinética... es el/la disefiador/a de vestuario en colaboracion
con el actor/a quien crea el personaje” (p. 93). Por tanto, el objetivo del disefio de
vestuario es comunicar de forma no verbal la identidad, el estado de animo, la épocay
la cultura del personaje, asi como su funcion narrativa dentro de la historia. Para ello,
el/la disefiador/a de vestuario trabaja en estrecha colaboracion con el/la director/a, el/la
escenografo/a y otros miembros del equipo creativo para desarrollar una vision integral
de la produccion. De esta manera, el disefio de vestuario es una colaboracion creativa
que va mas alla de la simple eleccion de ropa.

El disefio de vestuario es una pieza vital en la creacién cinematografica, donde cada
prenda y accesorio actia como un medio para dar forma a los personajes y promover el
desarrollo de la trama. Deborah L. Scott y Mayes Rubeo, disefiadoras de vestuario de
Avatar (Cameron, 2009), destacan que el vestuario comunica la personalidad de los
personajes al publico y ayuda a los actores a transformarse en personas creibles en la
pantalla.

Ademas, mas alla de constituir su estética visual y su personalidad, el vestuario también
ayuda a definir el viaje emocional de los personajes. En Dreamgirls (Condon, 2006), el
disefiador Sharen Davis utiliza el vestuario para reflejar la evolucion de un grupo de
cantantes desde sus humildes comienzos hasta la fama mundial, demostrando como la
ropa puede ser un simbolo de transformacién y crecimiento.

Por otra parte, el vestuario también puede establecer la época y el lugar de la historia, ya
que no se limita a reflejar la moda actual, sino que también abarca una amplia gama de
estilos, desde trajes historicos hasta atuendos de fantasia. Por ejemplo, en Harry Potter
and the Sorcerers Stone (Columbus, 2001), la disefiadora Judianna Makovsky fusiono
uniformes escolares tradicionales con elementos modernos para dar vida al mundo
magico de Hogwarts.

2.1. Breve historia del diseno de vestuario en el cine.

El disefio de vestuario desempefia un papel crucial en la construccion de la identidad de
los personajes y en la experiencia del espectador/a. Max Rée, un destacado disefiador de
la época dorada de Hollywood, enfatiz6 la necesidad de una concepcién clara de la



personalidad del personaje al disefiar su vestuario. Segin Rée, el vestuario comunica
aspectos fundamentales de la identidad y la psicologia del personaje (Nadoolman,
2007). El vestuario cinematografico revela la percepcion del personaje sobre su cuerpo,
posicion social, creencias y gustos personales, fortaleciendo asi la narrativa de la
pelicula.

En la década de 1930, Hollywood experiment6 un auge creativo y comercial que marco
un punto de inflexidn en el disefio de vestuario cinematografico. Durante esta época, el
vestuario no solo complementaba la narrativa de las peliculas, sino que también influia
en la moda de la época. Un ejemplo iconico es el vestido diseniado por Gilbert Adrian
para Joan Crawford en Letty Lynton (Brown, 1932), que se convirtidé en un simbolo de
estilo y elegancia, generando una demanda masiva de reproducciones (Nadoolman,
2007).

Figura 2: Joan Crawford con el vestido disefiado por
Gilbert Adrian para “Letty Lynton” (Brown, 1932)
Extraido de: https://64.media.tumblr.com/8fda6d5f3cfc002f45a9f65

9496¢ee2ae/tumblr_mm353dcimHDI1gl7gziol 400.jpg

Desde entonces, el disefio de vestuario ha evolucionado reflejando cambios sociales,
tecnoldgicos y de moda, estableciendo un didlogo constante entre el cine y la moda
(Backer, 2008).

Durante el auge del Studio System en Hollywood, el cine moldeaba las aspiraciones del
publico y consolidaba el culto a la estrella. Los/as disefiadores/as de vestuario eran
esenciales en la creacion de la identidad visual de las estrellas, generando una demanda
de réplicas de los vestidos usados en pantalla. Este vinculo entre cine y moda se
promovia a través de estrategias comerciales y revistas especializadas, que influian en la
moda del momento (Morin, 1972).


https://64.media.tumblr.com/8fda6d5f3cfc002f45a9f659496ee2ae/tumblr_mm53dcimHD1ql7qzio1_400.jpg
https://64.media.tumblr.com/8fda6d5f3cfc002f45a9f659496ee2ae/tumblr_mm53dcimHD1ql7qzio1_400.jpg

Disenadores/as como Adrian y Edith Head destacaban que el vestuario para cine seguia
directrices dramaticas y técnicas especificas, creando un estilo distintivo que influia en
el publico. Las estrellas de cine, simbolos de aspiraciones y deseos, popularizaban las
tendencias a través de la pantalla y medios especializados. La colaboracion entre
disefiadores/as de moda y cine intensificd esta conexién, como la de Hubert de
Givenchy con Audrey Hepburn (Nadoolman, 2007). Como ejemplo de sus tantas
colaboraciones encontramos el vestido que lucio Audrey en Sabrina (Wilder, 1954).

R
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Figura 3: Collage del boceto disefiado por Givenchy para Audrey Hepburn y foto de Audrey Hepburn
con el vestido final.
Fuente: Elaboracion propia.

El declive del sistema de estrellato y el surgimiento de nuevos centros de influencia,
como Londres, marcaron un cambio en la relacién entre cine, moda y celebridad.
Figuras como Mary Quant promovieron una estética juvenil y rebelde. Aunque otras
formas de entretenimiento ganaron terreno, el cine siguid siendo un medio poderoso
para la moda, con colaboraciones entre disefiadores/as y cine que consolidaron
tendencias (Wright, 2007).

El disefio de vestuario ha evolucionado junto con la industria cinematografica,
adaptandose a estilos y necesidades de cada época. La importancia del vestuario fue
reconocida oficialmente en 1948 con la creacion de una categoria en los Premios de la
Academia para premiar a los disefiadores/as (Bermeo, 2017).

2.2. La funcion narrativa y descriptiva del disefio de vestuario.

El disenio de vestuario en el cine no solo cumple una funcidén estética, sino que
desempeia un papel crucial en la construccion de la identidad de los personajes y en la
experiencia del publico. Desde los primeros afios del cine, los/as disefiadores/as de



vestuario han comprendido la importancia de sus creaciones en la configuracion de la
personalidad de los personajes que visten (Nadoolman, 2007).

Carlos Figueiredo y Alexandra Cabral (2019) afirman que “el vestuario es un elemento
primordial de la narrativa cinematografica, siendo un elemento fundamental para la
construccion de los personajes y el drama de la ficcion cinematografica” (p. 31).
Ademas, el vestuario cinematografico también revela la percepcion del personaje sobre
su cuerpo, posicion social, creencias religiosas o politicas, e incluso sus gustos
personales, contribuyendo a fortalecer la identidad del personaje y enriquecer la
narrativa de la pelicula. La disefadora de vestuario Deborah Nadoolman Landis (2007)
destaca que el vestuario puede transmitir informacion al espectador incluso antes de que
los personajes pronuncien una sola palabra.

En peliculas como Veértigo (Hitchcock, 1958) y La Strada (Fellini, 1954), el disefio de
vestuario se utiliza para transmitir informacion sobre los personajes y su entorno social.
Por ejemplo, en La Strada, los trajes desgastados de Gelsomina y Zampano reflejan su
condicion econdémica y el mundo en el que viven, fortaleciendo la naturaleza
neo-realista de la pelicula. En Veértigo, los detalles del vestuario, como los zapatos,
establecen jerarquias entre los personajes y transmiten significados simbolicos clave
para la trama.

El disefio de vestuario trasciende su funcidon meramente estética, convirtiéndose en un
relator silencioso que no solo embellece la pantalla, sino que también profundiza en la
psicologia de los personajes y en la trama de la pelicula. En Titanic (Cameron, 1997), el
traje inicial de Rose revela su encarcelamiento en un mundo de rigidez, mientras que su

evolucion hacia la libertad se refleja en un vestido final de colores claros y telas livianas
(Roffe, 2016).

Cruz Bermeo (2017) menciona que “el vestido cumple un rol central por ser una
metafora visual para la identidad” (p. 133). Esta capacidad de transmitir informacion de
manera visual y simbolica hace que el vestuario sea un componente esencial de la
narrativa visual del cine. Deborah Nadoolman Landis (2018) refuerza esta idea al
afirmar que “el vestuario en el cine sirve para contar la historia y definir a los
personajes. A través de la eleccion de colores, estilos y texturas, el vestuario puede
indicar sutilmente la personalidad y la evolucion de los personajes, asi como separar
diferentes mundos dentro de la narrativa” (p. 95).

2.3. El/la disenador/a de vestuario.

El/la disenador/a de vestuario desempefia un papel esencial en la creacion y desarrollo
de los personajes dentro de una narrativa cinematografica. Trabaja en estrecha
colaboracion con el/la director/a y los/las actores/actrices para dar vida a los personajes
a través de su indumentaria, abarcando desde los protagonistas hasta los extras. Este rol



implica la concepcion y materializacion de cada atuendo presente en la pelicula. El
proceso de creacion de vestuario es complejo e involucra una investigacion detallada y
una comprension profunda del guion y los personajes. Segiin Nadoolman (2014), el/la
disefiador/a de vestuario estudia el guion, realiza investigaciones histdricas y crea la
'biblia de vestuario', que contiene referencias visuales y notas detalladas. Este proceso
asegura que cada prenda refleje adecuadamente las experiencias y el arco dramatico del
personaje.

El envejecimiento y desgaste del vestuario, junto con la elaboracion de un libro de
continuidad, son cruciales para garantizar la coherencia visual a lo largo de la pelicula.
La sostenibilidad es también un aspecto importante del trabajo del/la disefiador/a de
vestuario. Deborah Nadoolman Landis (2018) enfatiza que los/las disefiadores/as de
vestuario son recicladores/as y upcyclers’ originales; después de que una pelicula
termina de rodarse, todas las prendas se limpian, se colocan en el stock de vestuario y se
reutilizan para nuevos roles.

Los/las disenadores/as de vestuario no solo colaboran estrechamente con el/la director/a,
el/la director/a de fotografia y el/la disefiador/a de produccién, sino que también se
sumergen en la investigacion para comprender a fondo el contexto y la época en la que
se desarrolla la historia. Desde visitar locales reales hasta explorar archivos historicos,
su objetivo es crear un vestuario auténtico. El/la disefiador/a de vestuario tiene que
poner mucho esfuerzo creativo e investigativo en la creacion para proporcionar la ropa
adecuada para un rol particular, ya que el vestuario refleja el lugar y la época de la obra
(Schumm et al., 2012).

El/la diseniador/a de vestuario no solo se preocupa por el disefio de los atuendos, sino
también por su organizacion. Esto implica encontrar las piezas de ropa necesarias en el
mercado para ser prestadas, compradas, o confeccionarlas o fabricarlas por encargo
(Schumm et al., 2012). En la eleccion y fabricacion de los vestuarios, los/las
disefiadores/as deben considerar la apariencia, personalidades, tipos de cuerpo, estilos
de maquillaje y peinados de los/las actores/actrices (Jung & Kim, 2015).

Por tanto podemos decir que el papel del/la disefiador/a de vestuario no se limita a la
creacion de ropa atractiva, sino que despliega una labor multidisciplinaria, implicando
una profunda comprension del personaje, su contexto historico, social y psicoldgico,
para lograr una representacion visual coherente y significativa (Pérez-Rufi y Pérez-Rufi,
2018).

' Upcyclers: Personas que transforman objetos desechados en productos de mayor valor o utilidad
mediante modificaciones creativas.

10



3. Barbie: “Tu puedes ser lo que quieras ser”.

El nacimiento de Barbie se remonta a una combinacion de vision comercial, inspiracion
europea y un deseo de ofrecer algo novedoso en el mercado de juguetes. La historia
comenz6 en 1938, cuando el matrimonio formado por Elliot y Ruth Handler se trasladod
a Los Angeles. Alli, en 1945, fundaron la empresa Mattel, que inicialmente se centraba
en la fabricacion de marcos para cuadros pero que pronto diversificd su produccion
hacia los juguetes, influenciada por la intuicion y creatividad de Ruth (Tosa, 1999).

La idea de Barbie surgi6 de una observacion cotidiana. Ruth not6 que su hija Barbara
pasaba horas jugando con mufiecas de papel, recortando y disefiando ropa para ellas.
Esta observacion llevdo a Ruth a imaginar una mufieca que permitiera a las nifias
proyectarse en roles futuros. La autora y oradora motivacional Robin Gerber (2020),
escribio: “Ruth Handler se dio cuenta de que las nifias querian jugar a ser adultas y
necesitaban una mufieca que representara esa fantasia. Viendo a su hija Barbara jugar
con mufiecas de papel, Ruth tuvo la idea de crear una mufieca tridimensional con
caracteristicas adultas, algo que la industria del juguete no habia ofrecido antes™ (p. 42).

La inspiracion directa para Barbie provino de un viaje a Europa, donde Ruth Handler
descubrié una mufieca alemana llamada Bild Lilli. Esta mufieca tenia un estilo adulto
que Ruth considerd perfecto para su proyecto. “La inspiracion directa para Barbie
provino de una muieca alemana llamada Bild Lilli, que era originalmente una figura
para adultos basada en un personaje de tiras comicas” (Wright, 2003, p. 29).

Figura 4: Mufieca Bild Lilli de 1955 de Alemania con un vestido azul y lunares blancos.
Fuente: Barbie Forever. Robin Gerber.

El primer prototipo de Barbie, nombrada asi en honor a la hija de Ruth, Barbara, fue

presentado el 9 de marzo de 1959 en la Feria Internacional del Juguete de Nueva York.
Barbie debuté como una “modelo adolescente de moda” de once pulgadas y media,

11



capturando rapidamente la atenciéon y la imaginacion de millones de nifios en todo el
mundo.

Ruth Handler no solo se destaco por su vision en el disefio de Barbie, sino también en
su comercializacion. Optd por anunciar la muiieca en television durante el popular
programa infantil Mickey Mouse Club, dirigiendo la publicidad directamente a las nifias
en lugar de a sus padres. Esta estrategia resultd ser un gran éxito y contribuyo
significativamente al dominio de Barbie en el mercado. “Ruth apost6 por la publicidad
en television, algo inusual en la época, dirigiendo los anuncios directamente a las nifias
en lugar de a sus padres, lo que resultd ser un gran éxito” (Gerber, 2020, p. 19; Tosa,
1999, p. 13).

El modelo de negocio implementado por Ruth también fue innovador. Inspirada por su
experiencia al comprar la mufieca Lilli, donde cada conjunto de ropa venia con una
mufieca adicional, Ruth decidi6 que Barbie deberia venderse con un amplio vestuario y
accesorios disponibles por separado. Esto no solo permitia a las nifias personalizar su
mufieca, sino que también fomentaba la venta de multiples productos relacionados.
“Ruth llegd a la conclusion de que el modelo de ‘navaja y cuchilla’ tendria mucho mas
sentido. Deja que las nifias tengan una muifieca, y compraran mucha ropa para vestirla”
(Gerber, 2020, p. 44).

Barbie se establecié rapidamente como un icono cultural y un referente en la industria
de los juguetes. A lo largo de las décadas, no solo se adapto a las tendencias de la moda,
sino que también se diversificd para incluir mufiecas de diferentes etnias y culturas.
Barbie se transformé en una plataforma para que las nifias exploraran una variedad de
profesiones, desde astronauta hasta cirujana, reflejando los cambios en las
oportunidades profesionales disponibles para las mujeres (Spencer, 2019). “Barbie
empez6 como modelo de moda adolescente, pero ha recorrido un largo camino desde
ese primer trabajo, y todavia tiene un largo camino por recorrer. Las ‘carreras’ de Barbie
han reflejado no so6lo la amplia gama de papeles de las mujeres en el mundo, sino
también sus aspiraciones” (Gerber, 2020, p. 90).

Figura 5: Collage de algunas de las carreras de Barbie. De izquierda a derecha: Barbie enfermera (1961),
Barbie astronauta (1965), Barbie estrella del rock (1986), Barbie policia (1993), Barbie directora de cine
(2015). Fuente: Elaboracion propia.
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Desde su lanzamiento, Barbie ha mantenido su posiciéon como una de las muiiecas mas
vendidas del mundo, contribuyendo significativamente a las ventas anuales de Mattel y
dejando una marca indeleble en la cultura popular. “Entre 1961 y 1965, las ventas de
Mattel se duplicaron a 100 millones de délares. Hoy en dia se vende una mufieca Barbie
aproximadamente cada medio segundo en algin lugar del mundo, y contribuye con
alrededor de 1.5 mil millones de délares al afio a las ventas anuales de Mattel” (Gaudio,
2011, p. 18).

3.1. Repaso de las muiiecas Barbie y su vestuario (desde 1959 hasta 2010).

Barbie ofrecia a las nifas la oportunidad de sofiar con un estilo de vida glamuroso y
sofisticado (Tosa, 1999). El primer modelo de Barbie llevaba un traje de bafio a rayas
blancas y negras, complementado con gafas de sol blancas, sandalias negras y
pendientes dorados de aro. Esta muiieca marcd el comienzo de una nueva era en el
disefio de juguetes (Gerber, 2020). Gerber comentd: “El disefio inicial de Barbie era una
revolucidon en si mismo, estableciendo una base para futuras innovaciones” (Gerber,
2020, p. 10). Carol Spencer, la propia disefiadora de moda de Barbie, también destaca:
“El traje de bafio a rayas blancas y negras de Barbie es un icono atemporal que
simboliza el nacimiento de una nueva era en el disefio de juguetes” (Spencer, 2019, p.
5).

Figura 6: Barbie Numero 1 (1959) con su caja de venta original.
Fuente: Barbie, 40 afios de Fantasia. Marco Tosa.
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Durante los afios 60, Barbie comenzd a reflejar las tendencias de la alta moda y las
diversas oportunidades profesionales para las mujeres. Uno de los momentos destacados
fue su traje de astronauta en 1965, anticipandose al alunizaje de 1969. Spencer sefalo:
“El traje de astronauta de Barbie fue un testimonio del espiritu pionero de la época,
prediciendo eventos historicos antes de que sucedieran” (Spencer, 2019, p. 14).

Ademas, el estilo de Jackie Kennedy influyo significativamente en los disefios de
Barbie, con atuendos que reflejaban la elegancia de la Primera Dama de Estados
Unidos, como por ejemplo el modelo “Red Flare”. Spencer coment6: “La influencia de
Jackie Kennedy en la moda de Barbie no puede subestimarse; su estilo marco una era de
elegancia y sofisticacion” (Spencer, 2019, p. 19).

El vestuario de Barbie en estos primeros afios ya insinuaba la futura sofisticacion y
glamour de su guardarropa. Habia veintidos conjuntos en la primera coleccion de
Barbie, incluyendo un vestido de novia de satén con tul, el “Commuter Set” con una
chaqueta con falda a juego que recordaba a Chanel, y un conjunto de viaje llamado
“Roman Holiday” (Gerber, 2020).

Figura 7: Collage de Barbie “Commuter Set” (1959-1960), Barbie “Red Flare” (1962-1965) y Barbie
“Roman Holiday” (1959).
Fuente: Elaboracion propia.

La década de los 70 trajo consigo un cambio hacia la moda mas relajada y colorida,
influenciada por la cultura hippie. Barbie adoptd un estilo mas casual y moderno. La
mufieca comenzo a usar atuendos que incluian faldas maxi, botas altas y conjuntos
vibrantes (Spencer, 2019).

En 1971, Barbie adopté una mirada méas moderna y un estilo de vida californiano con la
introduccion de Malibu Barbie, que reflejaba el auge de la cultura surfera y el estilo de
vida relajado de la costa oeste de Estados Unidos (Gerber, 2020). Este modelo llevaba
un traje de bafio azul celeste y tenia el cabello rubio y largo, simbolizando una imagen
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juvenil (Gerber, 2020). Spencer (2019) apuntd: “Malibu Barbie capturd perfectamente
el espiritu de la juventud californiana, con su estilo relajado y soleado” (p. 29).

En 1977, se lanz6 Barbie Superstar, que presentaba un nuevo rostro con grandes 0jos
brillantes y una sonrisa mas amplia, inspirada en las celebridades de la época, como
Farrah Fawcett-Majors (Tosa, 1999). El autor Marco Tosa mencion6: “La llegada de
Barbie Superstar fue un reflejo del deseo de Mattel de capturar la esencia de las estrellas

de Hollywood, haciendo que Barbie brillara con un glamour sin igual” (Tosa, 1999, p.
36).

Figura 8: Collage de Barbie Malibu (1971), Barbie Superstar (1977) y Barbie Live Action (1971).
Fuente: Elaboracion propia.

Los afios 80 fueron una época de glamour y exceso, reflejados en los vestidos de fiesta.
La moda de esta década se caracterizd por colores audaces, telas brillantes y un estilo
que combinaba la elegancia con la extravagancia (Spencer, 2019). La moda de Barbie
en los afios 80 también se caracterizo por la inclusion de una variedad de trajes que
reflejaban las tendencias de la cultura pop y la moda de la época. La disefiadora de
moda de Barbie, Carol Spencer, escribio: “Barbie en los afios 80 era una declaracion de
moda; sus vestidos brillantes y trajes de poder simbolizaban la era del exceso y la
opulencia” (Spencer, 2019, p. 35).

Barbie Dream Date, lanzada en 1982, llevaba un vestido de noche brillante y
voluminoso, reflejando las tendencias de moda de la época que incluian colores vivos y
estilos extravagantes (Gerber, 2020). En 1985, Barbie Day-to-Night mostr6 la dualidad
de la vida profesional y social de las mujeres de la época, con un conjunto que se
transformaba de un traje de oficina a un vestido de noche (Gerber, 2020).
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Figura 9: Collage de Barbie Dream Date (1982) y Barbie Day-to-Night (1985).
Fuente: Elaboracion propia.

En los 90, Barbie continu6 evolucionando para mantenerse al dia con las tendencias de
la moda contemporanea. Los conjuntos deportivos y la ropa casual reflejaban la
creciente versatilidad y modernidad de la moda femenina. Ademas, Barbie comenzo a
representar una variedad de profesiones, desde médico hasta piloto, inspirando a las
nifias a sofiar en grande (Spencer, 2019). Spencer (2019) destacd: “La versatilidad de
Barbie en los anos 90 reflejaba los cambios en la sociedad, con la mufieca asumiendo
roles cada vez mas diversos y modernos” (p. 42).

En 1992, se lanzé Totally Hair Barbie, que tenia el cabello mas largo de cualquier
Barbie hasta ese momento, permitiendo a las nifias experimentar con diferentes estilos
de peinado (Tosa, 1999). Este modelo se convirtié6 en uno de los mas vendidos de la
historia de Barbie. Tosa (1999) subray6: “Totally Hair Barbie no solo se convirti6é en un
éxito de ventas, sino que también marcd un punto de inflexion en la personalizacion y la
moda para las nifias” (p. 49).

Barbie no solo se limité a la moda contemporanea, sino que también incursiono en el
mundo de la fantasia. Su linea Dreamtopia incluye sirenas, hadas y princesas, ademas
de osos y unicornios (Gerber, 2020). Esta expansion reflejé el deseo de Mattel de
ampliar el universo de Barbie para incluir una variedad mdas rica de historias y
experiencias. Gerber (2020) indicd: “La linea Dreamtopia permitio a las ninas explorar
un mundo de imaginacion sin limites, donde Barbie podia ser cualquier cosa, desde una
princesa hasta una sirena” (p. 64).
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Figura 10: Collage de Barbie Hot Skatin’ (1994), Barbie Totally Hair (1992), Barbie Magic Hair (1993).
Fuente: Elaboracion propia.

El nuevo milenio trajo innovaciones tecnoldgicas a la linea de Barbie. En el 2000, se
lanzé Jewel Girl Barbie, que presentaba una mayor articulacion y ropa mas realista y
detallada (Gerber, 2020). La moda de Barbie en esta década reflejaba las tendencias
contemporaneas con ropa mas urbana y casual, siguiendo las influencias de la moda de
la calle y las celebridades de Hollywood. Ademas, en 2001 Barbie estrend su primer
largometraje animado “Barbie en el Cascanueces” (Hurley, 2001), a partir de este afio
Mattel empez6 a lanzar mufiecas inspiradas en las peliculas.

Este periodo también marcé un esfuerzo por incluir diferentes tipos de cuerpo, etnias y
estilos de vida en la linea de mufiecas, buscando representar una amplia gama de
experiencias y aspiraciones. Gerber (2020) resaltd: “La inclusion de diferentes tipos de
cuerpo y etnias en la linea de Barbie fue un paso significativo hacia la representacion de
una sociedad mas diversa y realista” (p. 78).

Figura 11: Collage de Barbie Jewel Girl (2000), Barbie Cali Girl (2003), Barbie The princess and the
Pauper (2004). Fuente. Elaboracion propia.
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Desde su creacion, Barbie ha sido un espejo de las tendencias de moda y los cambios
culturales de cada década. A través de sus multiples transformaciones en el vestuario, ha
sabido mantenerse relevante y sigue siendo un icono de estilo y glamour. Como sefald
Gerber (2020), “Barbie estaba destinada desde el principio a tener un hermoso
guardarropa. Era la creacion de Ruth Handler, y Ruth amaba la moda. Cada foto de
Ruth de los afios 50 la mostraba con ropa elegante que resaltaba su figura” (p. 106).
Finalmente, Spencer (2019) concluyd: “Barbie no solo ha seguido las tendencias de
moda, sino que también ha ayudado a crearlas, convirtiéndose en un simbolo atemporal
de estilo” (p. 50).

3.2. El papel de Barbie en la construccion y evolucion de los estandares de
belleza.

Desde su creacion en 1959, Barbie ha sido una figura iconica que ha influido en los
estandares de belleza y la percepcion del cuerpo femenino en la sociedad. Su evolucion
a lo largo de las décadas refleja tanto los cambios en la moda como las transformaciones
en los ideales de belleza.

Barbie debut6 con un estilo que capturaba la esencia de la elegancia y la moda de los
anos 50. Su creadora, Ruth Handler, imaginé a Barbie como una mufieca que pudiera
inspirar a las nifias a soflar con ser cualquier cosa que desearan (Spencer, 2019). Esta
vision inicial estableci6 un estdndar de belleza que combinaba elegancia y sofisticacion.
Sin embargo, Barbie presentaba un unico tipo de cuerpo delgado con una cintura
extremadamente pequefia, piernas largas y pechos prominentes. Este ideal de belleza
homogéneo se mantuvo sin cambios significativos durante afios, influenciando la
percepcion de la autoimagen de numerosas generaciones de ninas (Gerber, 2020).

Para muchos, durante décadas Barbie representd un ideal de perfeccion problematico.
Las proporciones corporales de la antigua Barbie, que eran practicamente inalcanzables
para la mayoria de las mujeres, han sido objeto de controversia y debate, con
argumentos que sefialan su contribucion a problemas de imagen corporal y autoestima.
Este ideal de perfeccion ha sido fuente de debate sobre su impacto en la autoimagen de
las nifias. “El disefio del cuerpo de Barbie tuvo un propdsito pragmatico, pero hubo
factores ademas de sus notoriamente inalcanzables medidas que, a lo largo de los afios,
han causado que la mufieca se asocie con problemas de imagen corporal poco
saludables en las mujeres” (Gaudio, 2011, p. 5).

Con el paso del tiempo, la sociedad comenzd a cuestionar los efectos de estas
representaciones en la autoimagen y autoestima de las nifias. Las criticas se centraban
en como Barbie podria fomentar expectativas poco realistas sobre el cuerpo femenino y
contribuir a problemas de imagen corporal. La preocupacién por estas representaciones
llevé a debates sobre la necesidad de incluir mufiecas que reflejaran una diversidad
mayor de formas y tamanos corporales (Wright, 2003).
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A pesar de las criticas, Barbie ha sabido adaptarse a las nuevas tendencias y mantener su
relevancia comercial, actualmente sigue siendo una figura poderosa en la cultura
popular. “Es verdad que los tiempos han cambiado y que Barbie, a diferencia de muchos
otros modelos ludicos, se ha adecuado con rapidez a las nuevas tendencias para seguir
siendo comercialmente competitiva y continuar aumentando su éxito popular.” (Tosa,
1999, p. 3). Esta capacidad de adaptacion ha permitido que Barbie contintie siendo un
icono cultural.

Finalmente, en respuesta a estas criticas y a la demanda de mayor diversidad e
inclusion, Mattel, la compafiia detrds de Barbie, inici6 una serie de cambios
significativos. En 2016, se lanzo la serie de mufecas Barbie Fashionistas, que introdujo
nuevas figuras corporales para la mufieca, marcando un cambio drastico en su linea de
productos. Barbie comenz6 a estar disponible en cuatro tipos de cuerpos diferentes:
original, curvilinea, pequena y alta. Esta expansion tenia como objetivo reflejar una
variedad mas amplia de formas corporales y hacer que mas nifas se sintieran
representadas y validadas (Gerber, 2020).

Figura 12: Serie de mufiecas Barbie Fashionistas lanzada en 2016.
Fuente: https://m.media-amazon.com/images/I/71P+zACnATL. AC_UF894.1000_0OL80 ]

Ademas de la diversificacion corporal, Barbie también ha evolucionado en términos de
inclusion étnica y cultural. Durante muchos afios, Barbie fue criticada por su falta de
diversidad étnica. Aunque se introdujeron muiiecas de diferentes etnias, a menudo solo
variaban en el color de piel, manteniendo las mismas caracteristicas faciales y
corporales que la Barbie original. Kimberly Culmone, vicepresidenta y directora global
de disefio de Barbie, explicd que esta diversificacion era crucial para mantener a Barbie
relevante y a la vanguardia de la innovacion en juguetes. La mision era crear una linea
de productos que no solo representara diferentes tipos de cuerpos sino que también
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incorporara diversos tonos de piel, colores de ojos y estilos de cabello (Gerber, 2020).
“La diversidad y la inclusién se convirtieron en las principales preocupaciones de los
disefiadores” (Gerber, 2020, p. 95).

Actualmente, la evolucion de Barbie en la década de 2020 ha continuado con un
enfoque en la inclusion y la sostenibilidad. Mattel ha lanzado mufiecas con
discapacidades fisicas, como Barbie en silla de ruedas y Barbie con una protesis, para
reflejar mejor la diversidad del mundo real. Ademads, se han hecho esfuerzos para
utilizar materiales mas sostenibles en la produccion de las mufiecas y sus vestuarios,
alinedndose con las preocupaciones ambientales contemporaneas (Spencer, 2019). Este
esfuerzo por representar a mas personas a través de la muiieca ha sido fundamental para
su relevancia continua.

Figura 13: Collage de Barbie Fashionistas con silla de ruedas, con prétesis y con Sindrome de Down.
Fuente: Elaboracion propia.

Barbie ha sido un reflejo y un moldeador de los estandares de belleza a lo largo de los
afos. Mattel ha intentado adaptarse a los cambios en las percepciones sociales sobre la
belleza y el papel de la mujer, tomando medidas significativas para diversificar la
apariencia de Barbie. Esta evolucion no solo responde a una demanda por una mayor
inclusion, sino que también refleja un cambio cultural hacia una aceptacion mas amplia
de diversos tipos de belleza (Wright, 2003). Sin embargo, a dia de hoy las criticas
persisten sobre los ideales de belleza que puede perpetuar.
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3.3. Barbie, 1a pelicula de Greta Gerwig.

La pelicula Barbie, dirigida y escrita por Greta Gerwig y coescrita con Noah Baumbach,
es una exploracion del iconico personaje de Mattel. Gerwig, quien creci6 en un hogar
donde su madre era “un poco cautelosa con Barbie”, decidi6 abordar este proyecto con
una mezcla de nostalgia y critica constructiva (Gerwig, 2023). La historia sigue a
Barbie, interpretada por Margot Robbie, y a Ken, interpretado por Ryan Gosling, en un
mundo lleno de color y humor. Gerwig menciond que la atraccion de Barbie para ella
provino en parte de la “intriga” y la limitacion de su acceso en la infancia, lo que hizo
que la mufieca fuera aun mas fascinante (Gerwig, 2023).

La narrativa de la pelicula aborda las contradicciones inherentes a la figura de Barbie.
Desde su creacion en 1959, Barbie ha sido tanto un simbolo de aspiraciones femeninas
como un ejemplo de estandares de belleza inalcanzables y Gerwig era consciente de las
multiples interpretaciones y criticas que rodean al personaje. En una escena
significativa, Barbie se enfrenta a una adolescente que la acusa de haber retrasado el
avance de las mujeres, reflejando las criticas que el personaje ha enfrentado a lo largo
de los afos (Gerwig, 2023). La pelicula no esquiva estas controversias; al contrario, las
aborda de frente, presentando a Barbie como un personaje complejo.. Gerwig queria que
la pelicula sorprendiera a la audiencia, haciéndoles reir y luego, inesperadamente, llorar.
Seglin ella, “en lugar de rechazar todas las complicaciones y las cosas que parecian
espinosas, simplemente corrimos hacia ellas” (Gerwig, 2023).

La realizacion de la pelicula fue un proceso colaborativo y lleno de creatividad. Margot
Robbie compartié su entusiasmo por el proyecto y su compromiso con el papel de
Barbie. “Yo produje la pelicula, asi que supongo que me elegi a mi misma”, dijo Robbie
sobre su participacion, resaltando su implicacion desde el principio (Robbie, 2023).

El rodaje en locaciones como Venice Beach fue desafiante. Durante una escena de
patinaje, los actores experimentaron en la vida real las dinamicas de atencidén y
objetificacion que sus personajes vivian en la ficcion. Segun Gerwig, la reaccion del
publico hacia Robbie y Gosling durante el rodaje fue paralela a la de sus personajes en
la pantalla. “La gente no podia dejar de mirarlos, era como si estuvieran viendo a las
propias muiiecas Barbie y Ken en la vida real” (Gerwig, 2023).

El éxito visual y estético de Barbie (Gerwig, 2023) se debe en gran medida al
departamento artistico, que incluye disefio de produccion, vestuario, maquillaje y
peluqueria. Sarah Greenwood y Katie Spencer, disenadora y decoradora de sets
respectivamente, detallan los desafios y la creatividad implicados en este proyecto. La
recreacion de la Dreamhouse y otros iconicos escenarios de Barbie requirieron una gran
atencion al detalle y un disefio imaginativo. Greenwood menciond que “cuando piensas
en Barbie, piensas en rosa, piensas que eso va a ser sencillo, y no lo es en absoluto, es
todo lo contrario en muchos niveles” (Greenwood & Spencer, 2023).

La escala también jugd un papel crucial en el diseflo, con todos los objetos y escenarios
reducidos en un 23% para mantener la sensacion de “juguete”. “Las casas son un 23%
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mas pequefias que en la vida real [...] y los coches también, porque cuando juegas con
Barbie, siempre se queda un poco fuera del coche” (Greenwood & Spencer, 2023).

Figura 14: Collage de la Dreamhouse de Barbie.
Fuente: Elaboracion propia.

El disefio de vestuario, liderado por Jacqueline Durran, fue esencial para darle vida a los
personajes. Cada conjunto de Barbie y Ken fue cuidadosamente disefiado para reflejar
sus personalidades y la evolucion de la historia. Durran se inspird en la moda de varias
épocas, asi como en los propios atuendos iconicos de Barbie a lo largo de los afios. Uno
de los trajes mas emblematicos de la pelicula es el vestido de cuadros vichy rosa que
usa Margot Robbie al comienzo del filme.

El maquillaje y los peinados eran fundamentales para capturar la esencia de cada
personaje y asegurarse de que se vieran perfectos en cada escena. Ivana Primorac, la
disefiadora de maquillaje y peluqueria, cre6 estilos que permitian transformaciones
magicas y rapidas, como el cambio instantdneo de peinados entre escenas. “La clave del
look de Barbie era esta cantidad imposible de pelo” (Robbie, 2023). Robbie destaco la
importancia del maquillaje para lograr una apariencia impecable y casi irreal,
mencionando que Greta Gerwig se inspir6 en las peliculas antiguas de Technicolor para
lograr una piel cremosa y uniforme. “Greta realmente le gustaba el look de estas
peliculas antiguas de Technicolor donde tienen este aspecto cremoso en su piel”
(Robbie, 2023).

La pelicula Barbie (2023) de Greta Gerwig es un testimonio de como una vision
artistica clara y un equipo talentoso pueden transformar una idea en una gran obra
cinematografica. La pelicula se ha convertido en una celebracion de la nostalgia, la
creatividad y la alegria pura. Como dijo Gerwig, “realmente lo hicimos por alegria, y
creo que es realmente maravilloso verlo recibido de esa manera” (Gerwig, 2023).

22



4. Analisis del disefio de vestuario de la pelicula Barbie.

Aunque la pelicula presenta una variedad de personajes, este analisis se enfocara en el
personaje de Barbie, ya que se presentan 11 versiones diferentes de Barbie en la
pelicula. Concretamente, el estudio se centrara en la Barbie Estereotipica, interpretada
por Margot Robbie, por ser la version de Barbie que cuenta con el mayor nimero de
cambios de vestuario.

En Barbie (Gerwig, 2023), Margot Robbie lleva mas de 20 cambios de vestuario a lo
largo de la trama. Este despliegue de moda incluye una variedad de conjuntos que van
desde lo retro y nostalgico hasta lo moderno y vanguardista, reflejando la evolucion
estilistica de la mufieca Barbie.

Ademas de los numerosos cambios de vestuario, cada conjunto viene acompanado de
peinados y accesorios. Por ejemplo, Robbie utilizd6 48 pelucas y mas de 20
complementos de pelo diferentes, como diademas, para lograr las distintas apariencias
de Barbie.

4.1. El personaje de Barbie: caracteristicas fisicas y psicologicas.

En Barbie (Gerwig, 2023), se presentan 11 versiones diferentes de Barbie, cada una
disefiada para representar una variedad de roles y profesiones, destacando la capacidad
de Barbie para asumir multiples identidades. Algunas de las Barbies destacadas
incluyen: Barbie Estereotipica, Barbie Presidenta, Barbie Rara, Barbie Escritora, Barbie
Fisica, Barbie Doctora, Barbie Abogada, Barbie Jueza, Barbie Sirena, Barbie Periodista
y Barbie Diplomatica.

Figura 15: Collage de las diferentes versiones de Barbie.
Fuente: Elaboracion propia.
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Estas Barbies no solo aportan diversidad al elenco, sino que también reflejan la
evolucion de los roles que Barbie ha desempefiado a lo largo de los afios, desde su
lanzamiento en 1959 hasta la actualidad. La inclusién de Barbies con discapacidades,
como una Barbie con protesis y una Barbie en silla de ruedas, también destaca el
compromiso de la pelicula con la representacion inclusiva. Ademas, las versiones de
Barbie como sirena y otros roles creativos aiaden un elemento de fantasia y diversion.

La Barbie Estereotipica es la encarnacion mas reconocible de la mufieca clésica,
personificada por Margot Robbie. Fisicamente, Robbie presenta una figura esbelta, alta
y estilizada, con pelo rubio y ojos azules, caracteristicas que se alinean con la imagen
tradicional de Barbie.

Psicologicamente, la Barbie Estereotipica representa el optimismo, la confianza y la
empatia. A lo largo de la pelicula, este personaje enfrenta desafios que la llevan a
cuestionar su identidad y proposito, mostrando una profundidad emocional que
trasciende su apariencia superficial. Este viaje introspectivo afiade una dimension de
vulnerabilidad y resiliencia, rompiendo con la imagen de perfeccion sin fallas y
mostrando a Barbie como un modelo de superacion personal.

La pelicula introduce una diversidad de personajes de Barbie, cada uno con su propio
estilo y personalidad distintivos, mostrando que la identidad de Barbie no esta confinada
a una sola imagen. A continuacidn, en esta tabla se detallan algunas de estas versiones:

Tabla 1. Descripciones de las diferentes versiones de Barbie.

Barbie Presidenta Traje formal y sofisticado. Encarna el liderazgo y la politica,
destacandose por su inteligencia y determinacion.

Barbie Cientifica Bata de laboratorio y equipo cientifico. Representa la pasion
por el conocimiento y la innovacion.

Barbie Atleta Ropa deportiva y fisico atlético. Simboliza la fuerza, la
dedicacién y el espiritu competitivo.

Barbie Artista Atuendos bohemios y creativos. Expresa la importancia de la
creatividad y la libertad de expresion.

Barbie Empresaria Trajes ejecutivos elegantes. Refleja la ambicion y la
capacidad de liderazgo en el mundo corporativo.

Barbie Ambientalista | Ropa sostenible y ecoldgica. Promueve la conciencia
ambiental y el activismo.
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4.2. Metodologia de analisis del vestuario.

Este trabajo de fin de grado propone una metodologia de analisis del vestuario
cinematografico que se basa en los principios establecidos por Rebecca Cunningham en
su obra The Magic Garment: Principles of Costume Design (2019). Ademas, se
complementa con los parametros propuestos por Deborah Nadoolman Landis en su libro
Diserio de vestuario (2014) y en el articulo Diserio de vestuario. Definir el personaje.
(2014). La metodologia desarrollada permitira desglosar los elementos clave del disefio
de vestuario, con el objetivo de analizar y comprender el vestuario de la pelicula Barbie

(Gerwig, 2023).

A continuacion, se describen los pardmetros de la metodologia y se argumenta la
importancia de cada uno en el disefio de vestuario, utilizando citas literales del texto de
Cunningham y Nadoolman Landis para fundamentar cada punto:

Tabla 2. Descripcion de los pardmetros incluidos en la metodologia del analisis y las citas que los

argumentan.

Parametros

Descripcion

Citas

Bocetos y referencias

e Fundamentales para
comprender la vision inicial
del/la disenador/a de
vestuario y como esta se
materializa en el producto
final.

“Los bocetos sugieren las ideas
principales del vestuario para cada
personaje.” (Cunningham, 2019, p.
127)

“El/la disefiador/a puede
desarrollar una serie de bocetos
antes de tomar la decision final.
Esto ayuda a visualizar y refinar el
vestuario a lo largo del proceso de
disefio.” (Cunningham, 2019, p.
129)

Color e (Comunica significados y “El elemento mas emocionante,
emociones. poderoso y provocativo del disefio
e Se seleccionan colores de vestuario es el color.”
predominantes. (Cunningham, 2019, p. 64)
e Sc realizan combinaciones de
colores con impacto visual. “La teoria del color es fundamental
para el disefio de vestuario, la
planificacion de paletas de color
agradables y la mezcla de colores
en las telas requieren que el/la
disefniador/a entienda la teoria
basica del color.” (Cunningham,
2019, p. 73)
Materiales e La eleccion de materiales “La eleccion de telas para el

afiade autenticidad.

vestuario es crucial, ya que la tela
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Tipo de tejidos (sedas, lanas,
algodones, sintéticos, etc.)
Innovaciones en materiales
(nuevos tejidos y tecnologias)

no solo debe apoyar el disefio
visual del personaje, sino también
ser funcional y adecuada para el
actor y la produccion en términos
practicos.” (Cunningham, 2019, p.
185)

Texturas Juegan un papel importante “La textura de un objeto son sus
en la percepcion visual y caracteristicas superficiales
tactil del vestuario. tactiles.” (Cunningham, 2019, p.
Superficie y acabado: rugoso, | 82)
suave, brillante, mate, etc.

Patrones o estampados: “La textura puede ser lisa o rugosa,
afladen atractivo visual y blanda o dura, con patrones o lisa,
pueden tener connotaciones | brillante o mate.” (Cunningham,
simbolicas. 2019, p. 87)
“Una forma especial de textura
visual es el patron.” (Cunningham,
2019, p. 85)

Formas Contribuyen a la “El/la disefiador/a de vestuario
caracterizacion de los establece la forma de la silueta para
personajes y al desarrollo de | lograr el efecto deseado en cada
la narrativa. personaje.” (Cunningham, 2019, p.
Silueta y corte del vestuario. | 15)

Ajuste y caida de las prendas.
“El vestuario puede cambiar la
figura del cuerpo de un actor para
reflejar la época y la personalidad
del personaje.” (Nadoolman
Landis, 2014, p. 3)
Complementos Completan el atuendo de los | “Los accesorios pequeflos como
personajes. zapatos, sombreros, guantes,
Anaden capas adicionales de | bolsos, bastones y otros afiaden
significado. interés visual y detalle al personaje
Elementos decorativos (joyas, | y proporcionan posibilidades para
sombreros, accesorios). la accion escénica.” (Cunningham,
2019, p. 129)
Simbolismo Puede revelar mensajes “Los colores y los estampados que

implicitos en el disefio,
deseos inconscientes, €
identidades ocultas.

usamos revelan nuestra
personalidad. El vestuario puede
proveer al publico la informaciéon
sobre la época, el lugar y la
profesion de la gente en la
historia.” (Nadoolman Landis,
2014, p.9)
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4.2.1. Bocetos y referencias.

El vestuario de Margot Robbie en Barbie (Gerwig, 2023) es una representacion de la
evolucion estilistica de la muneca de Mattel. Para llevarlo a cabo se idearon bocetos
iniciales y referencias basadas en un estudio de los catdlogos y colecciones histéricas de
Barbie.

Las referencias abarcan diversas épocas, desde los estilos clasicos de los afios 60 y 70
hasta la moda vibrante de los 80 y 90, llegando a las tendencias actuales. A
continuacion, se examinan algunos de los bocetos y las referencias directas a las
mufiecas originales.

En primer lugar, el traje de bafio a rayas blanco y negro que lleva Margot Robbie al
comienzo de la pelicula es una clara referencia a la Barbie original de 1959. Este disefio
es uno de los mas reconocibles y su inclusion rinde homenaje a los comienzos de la
muieca.

Figura 16: Collage del boceto, el look final y la muiieca original de 1959.
Fuente: Elaboracion propia.

Otro atuendo significativo es el vestido rosa de cuadros que Barbie luce para comenzar
su “Perfect Day”. El boceto muestra un vestido de tirantes simple pero elegante,
inspirado en los afios 60, con un cinturdn y una falda amplia.

Este atuendo se basa en la “Dancing Doll Barbie” de 1964. El vestido en la pelicula es
un fiel reflejo del original, con el mismo patrén de cuadros y el estilo acampanado.
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Figura 17: Collage del boceto, el look final y la muifieca "Dancing Doll Barbie" de 1964.
Fuente: Elaboracion propia.

El tercer boceto muestra un mono brillante, ajustado y de pierna ancha, adornado con
lentejuelas que reflejan la luz. El conjunto fue disefiado para una fiesta y captura el
glamour y la sofisticacion caracteristicos de Barbie.

Este traje se inspira en la “Golden Dream Barbie” de 1980, reconocible por su traje
dorado. La version cinematografica mantiene la esencia, con una misma eleccion de
materiales con acabado brillante.

fiag

Figura 18: Collage del boceto, el look final y la mufieca "Golden Dream Barbie" de 1980.
Fuente: Elaboracion propia.

Otro boceto relevante es el del conjunto de patinaje inspirado en la mufieca “Hot Skatin’
Barbie” de 1994. El atuendo deportivo con colores vivos y patrones llamativos resalta la
diversion y la energia juvenil del personaje.
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Figura 19: Collage del boceto, el look final y la mufieca "Hot Skatin’ Barbie" de 1994.
Fuente: Elaboracion propia.

Otra referencia significativa es el conjunto rosa de inspiracion western. El vestuario
vaquero rosa es una oda a la “Western Stampin' Barbie” de 1993. Con su chaleco,
pantalones y sombrero blanco, el disefio encapsula la estética del salvaje oeste con un
toque de fantasia.

Figura 20: Collage del boceto, el look final y la muifieca "Western Stampin’ Barbie" de 1993.
Fuente: Elaboracion propia.

Los bocetos y las referencias en Barbie (Gerwig, 2023) son un testimonio de la
investigacion de Jacqueline Durran hacia la historia y evolucion de la mufieca. Cada
atuendo no solo se adapta al personaje sino que también evoca nostalgia. Ademas, el
uso de bocetos previos para la realizacion de los vestuarios muestra un proceso de
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disefio bien pensado, asegurando que cada conjunto cumpla con las expectativas tanto
de los fanaticos como de los nuevos espectadores.

4.2.2. Paleta de colores.

El color del vestuario juega un papel fundamental en la construccion de la identidad
visual y simbolica. La paleta de colores de la pelicula refleja la personalidad optimista y
alegre del personaje Barbie, asi como el universo brillante y colorido en el que habita.

El rosa se utiliza para resaltar la inocencia, alegria y la estética asociada con Barbie, ya
que este color ha sido vinculado con la mufieca desde su creacion. Por este motivo, es el
color mas utilizado en el vestuario de la pelicula, incluyendolo en una amplia gama de
tonalidades, desde el rosa pastel (#FED2E6) hasta el fucsia vibrante (#E23E9S5).
Ademas de reforzar la identidad de la marca, el rosa ayuda a crear un mundo de fantasia
esencial para la narrativa de Barbie.

023543 ke #BDOD6S e TE2IEYS e #EATSTI I FEFASCE I #FFBCCE e #FED2EG I

Figura 21: Collage de los atuendos en rosa y su paleta de colores.
Fuente: Elaboracion propia.

El color azul, en sus diversas tonalidades, confiere serenidad y confianza a la paleta
cromatica. Se introduce en momentos de vulnerabilidad y cambio, destacando escenas
que representan cambios significativos en la vida de Barbie.

Por ejemplo, en la escena donde Barbie descubre que Ken ha transformado Barbie
Land, el azul pastel (#BOCEDE) de su vestido simboliza la tristeza y vulnerabilidad que
siente, destacando su desamparo.

En contraste, el azul marino (#000080) se usa en atuendos mas casuales, como el
conjunto ndutico que lleva Barbie a la playa, mostrando su faceta mas relajada.

30



#021E73 ks #3B5587 #1D84B8 ks #BICEDE K

Figura 22: Collage de los atuendos en azul y su paleta de colores.
Fuente: Elaboracion propia.

El blanco (#FFFFFF) es otro color predominante en el vestuario de Barbie, utilizado
tanto en piezas principales como en detalles. Un ejemplo notable es el vestido con rayas
horizontales en blanco y azul (#5D86BF), ideal para un entorno veraniego. Este uso del
blanco también se observa en el clasico traje de bafio de rayas en blanco y negro
(#000000), que aporta un toque de sofisticacion.

#000000 #FFFFFF
o~

Figura 23: Collage de los atuendos en blanco.
Fuente: Elaboracion propia.
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El amarillo marca un nuevo comienzo y crecimiento personal, ya que el vestido
amarillo pastel (#FFFFC6) que usa Barbie al final de la pelicula simboliza la aceptacién
de su nueva identidad. Jacqueline Durran coment6 que el vestido se disefio para reflejar
“una sensacion de nostalgia y un guifio a la moda de la década de 1950” (Durran, 2023).

#FFFFC6

Figura 24: Collage del atuendo en amarillo con su color correspondiente.
Fuente: Elaboracion propia.

Los colores terrosos y neutros son utilizados en la transformacion final de Barbie a
humana. Barbie se viste con una chaqueta marrdn, una camiseta blanca y vaqueros,
simbolizando su integracion en el mundo real y su aceptacion de la imperfeccion.

=1 d6vvoa# =1 aseovL#
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Figura 25: Collage del atuendo terroso y su paleta de colores.
Fuente: Elaboracion propia.

Ademas de estos colores principales, la paleta de Barbie incluye tonos secundarios que
anaden variedad. Detalles en colores brillantes que introducen un elemento de sorpresa
y dinamismo. El verde neon (#C9F235), por ejemplo, se utiliza en conjuntos y
accesorios, aportando un aire retro.
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Figura 26: Collage del atuendo de patinaje y su paleta de colores.
Fuente: Elaboracion propia.

4.2.3. Materiales, texturas y formas.

Entre los materiales utilizados, destaca el uso de telas guinga y de algodon, tejidos
ligeros y transpirables que ofrecen comodidad. Por ejemplo, en varios conjuntos de dia,
como el vestido de cuadros rosa y el conjunto amarillo pastel, estos materiales permiten
una movilidad fluida y una estética veraniega. Durran menciond que la textura y el
patrén del vestido amarillo fueron seleccionados para dar una impresioén de suavidad y
accesibilidad, diferenciandolo del tipico brillo y perfeccion plastica asociada a Barbie
(Durran, 2023).

En contraste, las telas metalicas, las lentejuelas y los brillos son materiales que afiaden
un toque de festividad. Un claro ejemplo es el mono de lentejuelas plateadas que Barbie
lleva en una fiesta de noche. La superficie de las lentejuelas crea un acabado reflectante,
ideal para momentos en los que Barbie necesita destacar.

Para los trajes mas formales, sobre todo en los disefiados por la marca Chanel, como el
traje a cuadros azul o el traje rosa que Barbie usa en asambleas o reuniones, se utilizan
materiales como la lana o el tweed?. La textura rugosa y el acabado mate de estos
materiales contrastan con los elementos mas brillantes del vestuario.

2 Tweed: tela aspera de lana de aspecto rugoso, tipicamente usada para prendas de vestir como chaquetas
y abrigos.
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Figura 27: Collage de trajes disefiados por Chanel.
Fuente: Elaboracion propia.

Ademas, materiales como el spandex y la lycra, conocidos por su alta elasticidad, se
utilizan en atuendos ajustados como el traje de patinaje nedn, permitiendo libertad de
movimiento y realzando la figura del personaje.

En cuanto a los patrones, se observan diversas tendencias. Las rayas, tanto horizontales
como verticales, son comunes en trajes de bafio y vestidos, como en el traje de bafio de
rayas negras y blancas, evocando un estilo nautico y clasico.

Los cuadros hacen eco de las tendencias de moda de las décadas pasadas. El uso de
patrones de cuadros es evidente en varios conjuntos, como el vestido de tela cuadro
Vichy rosa.

Figura 28: Collage de trajes con patrones de rayas y cuadros.
Fuente: Elaboracion propia.
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En lo que respecta a las formas y cortes de los vestidos, las siluetas retro y clasicas,
inspiradas en las décadas de 1950, 1960 y 1980 dominan muchos de los trajes,
incluyendo monos acampanados, faldas plisadas y lineas A.

Por ultimo, la evolucion de los materiales, las texturas y formas a lo largo de la pelicula
también es significativa. A medida que Barbie enfrenta su crisis existencial, sus
atuendos cambian de materiales brillantes y perfectos a texturas mas naturales y formas
menos estructuradas. Esto simboliza su evolucion de una mufieca perfecta a un ser
humano con imperfecciones.

Figura 29: Collage de evolucion de los materiales, texturas y formas.
Fuente: Elaboracion propia.

4.2.4. Complementos.

Uno de los elementos recurrentes en los conjuntos de Barbie es el uso de joyeria
llamativa. En varias escenas, se observa a Barbie luciendo piezas de gran tamafio, como
pendientes, pulseras y collares. Algunas de estas joyas, aunque no lo son, parecen de
pléstico, recordando a los accesorios que vienen con las mufiecas Barbie reales.

Figura 30: Collage de complementos con apariencia plastica.
Fuente: Elaboracion propia.
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Ademas, la pelicula muestra varios trajes de Chanel, complementados con joyas y
accesorios de la misma marca, recordando la relacion entre Barbie y la moda de lujo.
Los trajes de Chanel son complementados con joyas elaboradas, como collares de perlas
y broches.

Figura 31: Collage del collar de Chanel de la coleccion primavera/verano de 1995 y
Margot Robbie llevandolo en la pelicula.
Fuente: Elaboracion propia.

El uso de sombreros y tocados es abundante. Los sombreros de ala ancha y los lazos
grandes, hacen referencia a las modas de las décadas de 1950 y 1960. En particular, el
sombrero de gran volumen en el atuendo de playa es un complemento que equilibra el
volumen del traje corto. Los elementos decorativos en el pelo, como los lazos o las
diademas, ayudan a crear una apariencia cohesiva, haciendo que cada detalle del
conjunto parezca bien pensado.

Figura 32: Collage de los sombreros, tocados y lazos.
Fuente: Elaboracion propia.
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Finalmente, cabe destacar el uso de un calzado adecuado dependiendo del atuendo y del
momento de la pelicula. Los zapatos mas usados son los tacones, sobre todo al principio
de la pelicula, ya que Barbie tiene los pies de puntillas, haciendo referencia a las
mufiecas reales, que fueron fabricadas con los pies arqueados desde 1959 hasta 2015.
Ademas, este tipo de calzado alarga las piernas y mantiene una apariencia elegante.

Figura 33: Collage de Barbie con los pies en punta y los pies de la muiieca original de 1959.
Fuente: Elaboracion propia.

Se utilizan todo tipo de tacones, los mas usados son los de aguja, pero también aparecen
cufias, botas de tacon o el tacon bloque.

Figura 34: Collage de algunos de los tacones utilizados.
Fuente: Elaboracion propia.

Los complementos también reflejan las diferentes etapas emocionales y de desarrollo
del personaje. Al principio de la pelicula, cuando Barbie estd en su estado mas
idealizado y perfecto, los complementos son coordinados y pulidos. Las diademas, los
cinturones decorativos y los zapatos perfectamente combinados con cada atuendo
subrayan su perfeccion y su vida de ensuefio en Barbie Land.

Conforme avanza la trama y Barbie comienza a enfrentar desafios, los complementos se
vuelven mas simples. Durante su crisis existencial, Barbie opta por accesorios mas
sencillos y practicos, reflejando su transicion hacia una mayor humanidad e
imperfeccion.
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4.2.5. Simbolismos.

El vestuario en la pelicula Barbie (Gerwig, 2023) no solo es un elemento clave en la
estética visual de la pelicula, sino que también cumple funciones simbdlicas, narrativas
y descriptivas. Desde la primera aparicion de Barbie en pantalla, vestida con un traje de
bafio a rayas blanco y negro, gafas de sol y zapatos de tacon, queda claro el impacto de
la moda en la pelicula. Este atuendo inicial estd inspirado en la primera mufieca Barbie
de Mattel y segiin Durran, su principal inspiracion fue mantenerse fiel a la historia de
Barbie, consultando los archivos de Mattel para encontrar atuendos adecuados para cada
momento de la pelicula.

Durran destaca que Barbie estd profundamente vinculada con la moda: “La forma en
que juegas con ella es vistiéndola. La ropa es su forma de expresion” (Durran, 2023).
Ademas, subraya que el vestuario de Barbie esta disefiado en funcion de su actividad:
“La caracteristica definitoria de lo que lleva puesto es adénde va y qué esta haciendo”
(Durran, 2023). Cada mufieca Barbie viene con un set de moda adecuado para su tarea
especifica, lo que se traduce en la pelicula en un vestuario coordinado para cada
situacion.

Por tanto, el vestuario desempefia una funcion descriptiva al proporcionar informacion
sobre el entorno y la situacion en la que se encuentra Barbie. Los trajes de playa y
deportivos, por ejemplo, indican un entorno mas casual, mientras que los vestidos y
trajes mas formales reflejan eventos y situaciones mas serias. Esta funcion descriptiva
ayuda a los espectadores a entender mejor el contexto de cada escena y la disposicion de
Barbie en cada momento de la historia.

Al disefiar los trajes, Durran imagind conjuntos completos similares a los que se
encuentran en una caja de Barbie. “Queria hacer referencia a como se juega con Barbie
y como se viste a Barbie.” (Durran, 2023). Un ejemplo es el vestido midi de cuadros
vichy y joyas de flores que lleva Barbie al salir de casa, que se cambia por un
minivestido de cuadros, joyas de conchas y un sombrero al aparecer en la playa. Este
conjunto refleja cobmo se jugaria con una Barbie en la vida real, cambiando su atuendo
rapidamente segun la ocasion.

Por otra parte, los trajes de Barbie utilizan colores y estilos que simbolizan su
perfeccion y su mundo idealizado al principio de la pelicula. Por ejemplo, el conjunto
de pijama rosa, acompafniado de zapatos de tacon de plumas, da a entender que tiene una
vida perfecta y sin preocupaciones. Conforme la trama avanza y Barbie comienza a
experimentar una crisis existencial, su vestuario refleja estos cambios internos. Los
colores y estilos de sus trajes se vuelven menos idealizados y mas realistas. Este cambio
es evidente cuando Barbie se despierta al dia siguiente con un pijama rosa mas sencillo,
mostrando signos de imperfeccion como el pelo despeinado.

Uno de los trajes mas significativos es el vestido amarillo que Barbie lleva hacia el final
de la pelicula. Este vestido, que contrasta con los atuendos rosas que caracterizan al
personaje, simboliza la transicién de Barbie hacia una version mas humana y real de si
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misma. Durran explica que el vestido amarillo representa el deseo de Barbie de ser mas
humana, alejandose de su existencia como mufieca.

Por ultimo, en la escena final de la pelicula, el vestuario adquiere una carga narrativa
importante. Barbie, ahora conocida como Barbara Handler, aparece en una clinica
ginecologica, marcando su completa transicion de un mundo de fantasia a la realidad. El
atuendo que elige en esta ocasion es sencillo y profesional: una chaqueta marron, una
blusa blanca y pantalones vaqueros, complementados con zapatos planos. Este atuendo
simboliza su aceptaciéon de una vida madas sencilla y real, donde su valor no esta
determinado por su apariencia superficial, sino por sus habilidades y autenticidad.

4.3. Cine y moda: Chanel como colaborador.

La presencia de Chanel en Barbie (Gerwig, 2023) fusiona la alta moda con el cine, una
alianza que ha existido desde hace afios. La moda y el cine han evolucionado juntos y
grandes nombres de la moda como Chanel, Armani y Prada han dejado su huella en el
cine, contribuyendo a la creacion de personajes memorables.

Hoy en dia, el rol de las grandes firmas ha evolucionado, convirtiéndose en compaiiias.
Ahora, los disefiadores no solo idean el estilismo, sino que en algunos casos participan
en la produccion. Un ejemplo de esto es Saint Laurent, que cred su propia productora,
Saint Laurent Productions.

Margot Robbie, embajadora global de Chanel desde 2018, luce en la pelicula varios
atuendos vintage y recreaciones de piezas archivadas de la marca. La disefadora de
vestuario, Jacqueline Durran, trabajo estrechamente con Chanel para seleccionar y
adaptar las prendas que se verian en la pelicula. La colaboracion también incluyo la
participacion de Virginie Viard, directora creativa de Chanel, quien disefid atuendos
exclusivos que incluyen elegantes trajes y vestidos, complementados con accesorios
iconicos.

Chanel proporcion6 una variedad de piezas en diferentes tonalidades de rosa,
pertenecientes a las colecciones Chanel Ready-to-Wear, Coco Beach y Coco Neige.

Aunque algunas de estas piezas fueron recreadas para ajustarse mejor a las necesidades
del film.

En total, Barbie aparece con cinco atuendos de Chanel, que incluyen tres trajes, un
vestido y un mono de esqui, ademas de los numerosos accesorios. Entre los mas
destacados se encuentran un traje de falda rosa, originalmente usado por Claudia
Schiffer, y un traje de falda azul, usado por Patricia Veldsquez. Los dos trajes fueron
presentados en la pasarela de primavera/verano de 1995 de Chanel.
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Figuras 35y 36: A la izquierda, collage del traje rosa usado por Margot Robbie y por Claudia Schiffer.
A la derecha, collage del traje azul usado por Margot Robbie y por Patricia Velazquez.
Fuente: Elaboracion propia.

Por otra parte, entre los accesorios destacados se encuentra un bolso en forma de
corazon de la coleccion de primavera/verano de 1995, y diversas piezas de joyeria de la
coleccion Coco Neige, como collares y pufios holograficos.

Figura 37: Collage del bolso de Chanel usado por Margot Robbie y foto promocional de Claudia Schiffer
para la coleccion de primavera/verano de 1995 de Chanel.
Fuente: Elaboracion propia.

En una entrevista a Margot Robbie, se ensefia el armario de Barbie en la pelicula, el cual
incluye una gran cantidad de piezas vintage de Chanel, bolsos de todos los tamafios y
colores, joyeria, zapatos y hasta barras de labios con la doble C como sello
inconfundible.
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Figura 38: Collage de fotos del armario de Barbie lleno de prendas de Chanel.
Fuente: Elaboracion propia.

5. Repercusion mediatica del vestuario de Barbie.

Barbie (Gerwig, 2023) ha generado una importante repercusion medidtica,
especialmente en lo que respecta a su vestuario. Creados por la disefiadora Jacqueline
Durran, los trajes de Barbie han captado la atencidon de miles de personas y han creado
tendencias en redes sociales.

Numerosos medios de comunicacion han publicado articulos, entrevistas y reportajes
sobre el vestuario de la pelicula, destacando la vision artistica de Durran.

VOGUE

S e Borbie Costume Desianar oD, ‘Barbie’ Costume Designer Jacqueline
xclusive: Barbie Costume Designer Jacqueline Durran

On Vinfage Chanel, Ken's Pants, and Styling the Film of Durran Says She Wanted the Wardrobe to
the Summer

“Barbie” Costume Designer
Jacqueline Durran Unpacks
That Eye-Popping Wardrobe

f X in &
flos Angeles Times

Dressing Barbie was always the best part. Just ask costume desi
Jacqueline Durran

‘Subscribers are Readin

i e s s

e G 67 9 Do -

Figura 39: Collage de entrevistas a Jacqueline Durran.
Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 40: Collage de entrevistas a Margot Robbie sobre el vestuario de Barbie.
Fuente: Elaboracion propia.

Ademas, las redes sociales han desempefiado un papel crucial en la difusion y discusion
de estos estilos, con hashtags como #Barbiecore ganando popularidad. Usuarios,
influencers y celebridades han compartido sus propias interpretaciones y conjuntos
inspirados en Barbie, amplificando la influencia del estilo de la pelicula. Por ejemplo, el
usuario nicoleisgod ha llegado a conseguir 18 millones de visualizaciones en TikTok
con un video ensefiando un conjunto inspirado en Barbie

#tbarbiecore

[A Anadir a Favoritos

< Q barbiecore
Cuentas Sin personalizar Audio Etiquetas

# #barbiecore
652 mil publicaciones

Figura 41: Collage de fotos sobre el alcance del hashtag #Barbiecore en Tiktok e Instagram.
Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 42: Collage de videos de influencers en TikTok sobre Barbie y las visualizaciones que han
conseguido. Fuente: Elaboracion propia.
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Varios videos de YouTube también han acumulado millones de visualizaciones, con
usuarios recreando conjuntos de la pelicula. Por ejemplo, la influencer Yuya consiguio
12 millones de visualizaciones con un video disfrazandose de Barbie.

= 8 YouTibe Buscar = EYouTube

Un dia como BARBIE La Pelicula !! / Memo Apente
2 Memo Aponte &
B asomce smcrpine

929 K visuslizaciones hace 11 meses
LLEGO LA PELICULA DE BARBIE 1 ¥ viviremnos un TEU Serern

D Youube iscar o

barbiecore is a trend? dres
StealThespotiight &
a e Gk P2 compane 9 TP Rlcman

109 K visushizaciones hace 1
120 04 visusizacionss hacs 8 st o Surfelark VDN 3¢ hetne- s

DISFRAZATE DE BARBIE ¥ - Yuya

Fnter o i SPAOTI MEAT for R3% off and % exten mneth forfrach

Figura 43: Collage de videos de influencers en YouTube sobre Barbie y las visualizaciones que han
conseguido. Fuente: Elaboracion propia.

Por otra parte, el reconocimiento del vestuario del film en diversas ceremonias de
premios refuerza su recepcion positiva. La pelicula ha ganado premios de diseno de
vestuario de los criticos de San Diego y Phoenix, y ha sido nominada en categorias
similares en los Oscars, los Satellite Awards y los Critics Choice Awards.

5.1. El method dressing: uso del vestuario como estrategia de marketing.

El method dressing es una herramienta de marketing cada vez mas usada en la industria
cinematografica, y la promocion de Barbie (Gerwig, 2023) es un claro ejemplo de ello.
Léa Zetlaoui, jefa de redaccion de Numéro Magazine, describe el fenomeno: “Cuando
asisten a ceremonias oficiales, festivales o promociones de peliculas, las actrices todavia
interpretan a sus personajes fuera del set de filmacion. Esta nueva técnica de marketing
que combina moda y actuacidén se conoce como method dressing.” Anade ademas: “El
method dressing se esta volviendo cada vez mas comun en las alfombras rojas.”
(Zetlaoui, 2024).

Esta tendencia, que conecta estrechamente la moda con el cine, se basa en la idea de que
los actores se vistan de manera que refleje los personajes que interpretan, no solo
durante la filmacion, sino también a lo largo de la campafia promocional de la pelicula.
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El periodista André Wheeler fue quién acufid por primera vez el término method
dressing el pasado mayo al hacer referencia a los conjuntos de sirena que Halle Bailey
llevé para el estreno de La Sirenita. (Wheeler, 2023).

La alfombra roja se ha convertido en una herramienta de marketing crucial para atraer
publico al cine. Margot Robbie, junto con su estilista Andrew Mukamal, han llevado el
vestirse temdaticamente a un nuevo nivel con Margot interpretando a Barbie en la vida
real.

Mukamal se inspir6 en las muiiecas Barbie originales de distintas décadas, vistiendo a la
actriz con conjuntos que hacen referencia a versiones especificas de la muiieca. Desde el
tweed vintage de Chanel hasta conjuntos personalizados de Versace en rosa, Mukamal
ha trabajado con grandes casas de moda para crear el guardarropa de Margot inspirado
en Barbie.

A continuacion, se presenta una lista de algunas de las referencias de Margot Robbie a
la mufieca Barbie:

Margot Robbie vestida con un disefio personalizado de Balmain inspirado en la Barbie
“Earring Magic” de 1992 en el estreno de Ciudad de México.

Figura 44: Collage de Margot Robbie en el estreno de México y la Barbie "Earring Magic" de 1992.
Fuente: Elaboracion propia.
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Margot Robbie con un conjunto rosa personalizado de Versace haciendo referencia a la
Barbie “Day to Night” de 1985, acompafiado de un bolso Versace ‘La Medusa’ en el
estreno de Seul.

Figura 45: Collage de Margot Robbie en el estreno de Seul y la Barbie "Day to Night" de 1985.
Fuente: Elaboracion propia.

Margot Robbie vestida con un disefio personalizado de Giorgio Armani Privé inspirado
en la Barbie “Superstar” de 1977 en los Globos de Oro y la fiesta posterior.

Figura 46: Collage de Margot Robbie en los Globos de Oro y la Barbie "Superstar” de 1977.
Fuente: Elaboracion propia.
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Margot Robbie con un vestido personalizado de Vivienne Westwood inspirado en la
Barbie “Enchanted Evening” de 1960 en el estreno de Londres.

Figura 47: Collage de Margot Robbie en el estreno de Londres y la Barbie "Enchanted Evening" de
1960. Fuente: Elaboracion propia.

Margot Robbie vestida con un disefio personalizado de Schiaparelli por Daniel
Roseberry inspirado en la Barbie “Solo in the Spotlight” de 1960 en Los Angeles.

Figura 48: Collage de Margot Robbie en el estreno de Los Angeles y la Barbie "Solo in the Spotlight" de
1960. Fuente: Elaboracion propia.
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Margot Robbie con un conjunto personalizado de Emilio Pucci haciendo referencia a la
Barbie “Totally Hair” de 1992, combinado con aretes y un anillo de la coleccion Resort
2024 de Chanel en Ciudad de México.

Figura 49: Collage de Margot Robbie en el estreno de México y la Barbie "Totally Hair" de 1992.
Fuente: Elaboracion propia.

No obstante, aunque el method dressing ofrece multiples beneficios comerciales y de
visibilidad, también presenta desafios. Existe el riesgo de que los actores queden
encasillados en ciertos roles, lo que puede limitar sus oportunidades futuras. Hannah
Jackson, escritora de Vogue, comento6: “como si la cultura de las celebridades no fuera
lo suficientemente parasocial, el método de vestir se esta filtrando en la vida real,
creando atin mas confusion entre los actores y sus personajes” (Jackson, 2024).

5.2. La estética Barbiecore: el fendmeno que tifi6 los cines de color rosa.

Desde su aparicion en los afios 50, Barbie ha sido un icono de estilo, marcando
tendencias con su estética rosa a lo largo de generaciones. Hoy en dia, sigue a la
vanguardia invadiendo la cultura pop con la estética Barbiecore, la cual se ha
mencionado anteriormente. Esta tendencia resurgié con la coleccion Pink PP de

Valentino y la primera imagen de Margot Robbie interpretando a Barbie en la pelicula
de 2023.

El impacto de Barbie ha llegado a los armarios de las celebridades mas influyentes
como Zendaya y Anne Hathaway, quienes han adoptado el caracteristico look rosa de la
mufieca.
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Figura 50: Collage de Zendaya y de Anne Hathaway llevando la coleccion Pink PP de Valentino.
Fuente: Elaboracion propia.

La estética Barbiecore se define por un cédigo de vestimenta dominado por el color
rosa, especialmente en sus tonalidades mas vibrantes. Este estilo no solo celebra el color
rosa, sino que también incorpora detalles caracteristicos de la moda de Barbie, como
plumas, lentejuelas y accesorios brillantes.

En el verano de 2023, la estética Barbiecore tiiid de rosa las salas de cine de todo el
mundo, con millones de espectadores vistiéndose de rosa para ir a ver la pelicula. Esta
tendencia fue promovida por influencers en redes sociales, lo que provoco que personas
de todas las edades llenaran cines y centros comerciales con prendas y accesorios rosas,
e incluso pelucas rubias, para homenajear al famoso juguete.

La idea de vestirse de rosa era una forma de ser parte de la pelicula mas esperada del
ano. Y, ademads, esta marea rosa, compuesta por nifios, adolescentes y adultos,
demuestra que Barbie es un icono transgeneracional que sigue siendo relevante y
querido.

Aparte de los fans vistiéndose de rosa, las salas de cine potenciaron el lanzamiento de la
pelicula con promociones creativas, como palomitas rosas y cubos personalizados.
Algunos cines fueron mads alld, organizando ‘fiestas rosas’ y creando experiencias
interactivas como alfombras rosas y photocalls® donde los asistentes podian posar como
Barbie dentro de su emblematica caja.

3 Photocall: Espacio decorado destinado a tomar fotografias, generalmente usado en eventos y
presentaciones, con fondos personalizados que muestran logotipos, marcas o tematicas del evento.
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Figura 51: Collage de las promociones del cine (el cubo de palomitas y la caja de Barbie) y fans vestidos
de rosa esperando para entrar a ver la pelicula.
Fuente: Elaboracion propia.

El éxito de la pelicula no solo se debio a una fuerte campana promocional por parte de
Warner, sino también al poder de la nostalgia y la curiosidad. Para muchos adultos,
Barbie representa un vinculo con su infancia y una oportunidad para ver como ha
evolucionado este icono en una sociedad cambiante. Este apego emocional, junto con la
curiosidad por la interpretacion moderna de Barbie en la pantalla grande, pudo atraer a
una audiencia diversa y convirtid el estreno en un evento veraniego imperdible.

6. Conclusiones.

El objetivo principal de este Trabajo de Fin de Grado, como se determiné al principio
del documento, se basaba en ver como el disefio de vestuario de la pelicula Barbie
(Gerwig, 2023) ha contribuido a la construccion de la identidad del personaje principal
y la trama.

Este objetivo ha sido cumplido ya que el analisis del disefio de vestuario ha demostrado
como las elecciones de atuendo contribuyen a la construccion visual y narrativa del
personaje principal. El vestuario ha sido fundamental para definir la personalidad, el
estado emocional y la evolucion de Barbie a lo largo de la pelicula. Esto se refleja en la
cuidadosa seleccion de colores, texturas y estilos que se adaptan a cada escena y
contexto, destacando la versatilidad y profundidad del personaje.

Por otra parte, entre los objetivos secundarios encontramos: identificar las referencias
culturales y artisticas presentes en el disefio de vestuario de Barbie (Gerwig, 2023). El
trabajo ha identificado numerosas referencias culturales y artisticas en el disefio de
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vestuario de la pelicula, incluyendo influencias de la moda de distintas épocas y
colaboraciones con marcas de alta costura como Chanel. Ademas, se han analizado
bocetos y disefios que rinden homenaje a las versiones clésicas de Barbie.

Otro objetivo secundario era conocer la repercusion mediatica del vestuario, teniendo en
cuenta la estrategia de marketing y la tendencia Barbiecore. Se ha explorado esta
repercusion, destacando como la estrategia de marketing y la tendencia Barbiecore han
amplificado la visibilidad de la pelicula. La eleccion de vestuarios especificos para las
apariciones publicas de Margot Robbie ha jugado un papel crucial en la promocion de la
pelicula, fusionando moda, cine y marketing. Este enfoque ha resonado fuertemente en
la sociedad, tifiendo de rosa tanto eventos publicos como redes sociales.

También se propuso entender la historia del disefio del vestuario en el cine, su funcion
narrativa y descriptiva, y el papel del disefiador de vestuario. El trabajo ha mostrado que
el disefio de vestuario es una disciplina necesaria en la produccion cinematografica, ya
que tiene un impacto directo en la recepcion del publico, pudiendo influir en como los
espectadores interpretan los personajes y la historia. El andlisis historico ha revelado
como los/las diseniadores/as de vestuario han evolucionado en su enfoque, adaptandose
a cambios sociales y tecnoldgicos. Ademdés, se ha subrayado la necesidad de una
colaboracion entre el/la disefiador/a de vestuario y otros miembros del equipo creativo
para asegurar una coherencia visual y narrativa.

Finalmente, se planted explorar la historia de Barbie, repasando sus mufiecas y su papel
en la construccion y evolucion de los estandares de belleza. El trabajo ha permitido
investigar sobre la historia de Barbie, destacando su evolucion desde un simple juguete
hasta un icono cultural con un impacto significativo en la moda y los estandares de
belleza. Se ha concluido que Barbie ha sabido adaptarse a los cambios sociales,
reflejando y, a veces, anticipando tendencias en la moda. La pelicula de Greta Gerwig
ha sabido captar esta evolucion, utilizando el vestuario para explorar y subvertir los
estereotipos asociados con la mufieca.
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