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Resumen

Las redes sociales tienen una gran influencia en la difusion de patrimonio cultural.
En el caso de un patrimonio cultural chino, la dpera de Sichuan esta afectada por
las principales redes sociales (YouTube, Facebook, Tiktok, Instagram) en Europa,
y por las redes sociales de China. En este trabajo tiene como objetivo el estudio
y el desarrollo de la difusidon de la dpera de Sichuan a través de los medios, de
las redes sociales europeas y chinas. Metodoldgicamente se analizara la presencia
de la Opera de Sichuan en las redes sociales, se medira su impacto para saber la
situacion actual de su difusidon, como caso de promocion y el desarrollo de este
patrimonio cultural. También se utilizara el método de la investigacion
bibliografica, el método del analisis de contenido y el método del estudio de casos.
Finalmente se propondrd un plan de comunicacion adaptado a la épera en

Sichuan en diferentes medios de redes sociales en Europa y en China.

Palabras clave: Patrimonio Cultural, China, redes sociales, Opera de Sichuan.



Abstract

Social networks have a great influence on the dissemination of cultural heritage.
In the case of a Chinese cultural heritage, Sichuan opera is affected by the main
social networks (YouTube, Facebook, Tiktok, Instagram) in Europe, and by social
networks in China. In this paper aims to study and develop the dissemination of
Sichuan opera through the media, European and Chinese social networks.
Methodologically, the presence of Sichuan Opera in social networks will be
analyzed, its impact will be measured to know the current situation of its diffusion,
as a case of promotion and development of this cultural heritage. The method of
bibliographic research, the method of content analysis and the method of case
study will also be used. Finally, a communication plan adapted to the opera in

Sichuan in different social media networks in Europe and China will be proposed.

Keywords: Cultural Heritage, China, social networks, Sichuan Opera.
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1 Introduccion

La Opera de Sichuan es un género tradicional de dpera china con origen en
Sichuan, Chongqing, Guizhou y partes de Yunnan. Su desarrollo puede dividirse
en tres etapas: origen en la dinastia Tang, formacién del estilo en las dinastias

Ming y Qing, e influencia a finales de las dinastias Ming y Qing.

Durante la dinastia Tang, la dpera de Sichuan recibié el apoyo de la corte imperial
y su influencia siguid expandiéndose. Durante las dinastias Ming y Qing, los
diversos estilos de canto aportados por inmigrantes de otras provincias se
fusionaron con las caracteristicas locales para formar el estilo Gnico de la Opera
de Sichuan, inscrito en la Lista del Patrimonio Cultural Inmaterial Nacional en
2006(Hu 2019).

Las caracteristicas artisticas de la Opera de Sichuan giran en torno a siete
aspectos principales: canto, papeles, vestuario, maquillaje, cambio de mascaras,
instrumentos musicales. El canto es rico e incorpora elementos locales; los
personajes tienen sus propios estilos interpretativos; el vestuario y las pinturas
faciales estan estrictamente regulados para mostrar el estatus y el caracter de
los personaijes; la técnica Unica de cambio de rostro y la ocurrencia crean la
atmodsfera teatral y muestran la diversidad de los personajes y la vida social (Juan
2023).

En 2022, la politica cultural china para la dpera de Sichuan tiene como objetivo
promover el desarrollo cultural mediante la mejora de su calidad, la preservacion
y transmisidn del patrimonio, y el impulso de las industrias culturales. El gobierno
ha implementado politicas importantes para proteger y fomentar este arte,
incluyendo leyes como Ley de la Republica Popular China sobre la Proteccion del

Patrimonio Cultural Inmaterial, Art.4, Ley 31/2011 de 10 de mayo (Republica



Popular de China 2011). Se enfoca en mejorar la calidad cultural a través de la
educacion y el apoyo a actividades culturales, asi como en la difusion en redes
sociales. Ademas, prioriza la proteccion del patrimonio mientras fomenta la
innovacion en las industrias culturales, incluyendo el respaldo a la difusién de la

opera de Sichuan en plataformas digitales.

A pesar del creciente interés por la cultura tradicional en los Ultimos afos, la
opera de Sichuan sigue enfrentandose al reto de la disminucion del interés de las
nuevas generaciones (Zhang 2021). Para evitar la pérdida de la cultura tradicional,
hay que prestar mas atencién y cuidado a la conservacion y transmision de la

cultura local.

En la época actual, las redes sociales y otros medios emergentes estan
cambiando la forma en que se comparte la informacion y se difunde la cultura,
proporcionando nuevas oportunidades para la difusion del patrimonio cultural

(Zhu 2018).

En este trabajo se analiza la comunicacion de la épera de Sichuan en diferentes
plataformas de medios sociales de China y Europa, se sefialan las deficiencias en

la comunicacion de la dpera de Sichuan y se propone su mejora.

El estudio selecciond cuatro plataformas, WeChat y Douyin en China, y Facebook
y YouTube en Europa, e investiga en detalle las publicaciones mas populares
sobre la dpera de Sichuan en estas plataformas, analizandolas en términos de
temas de contenido, formas de contenido, y contenido y nimero de comentarios.
El estudio indica los principales problemas de la comunicacidn en redes sociales
de la dpera de Sichuan en distintos medios y propone planes de mejora

pertinentes para resolverlos.



Relacion del trabajo con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS)

El trabajo de fin de master sobre la difusion de la dpera de Sichuan a través de

las redes sociales tiene una relacion directa con varios de los Objetivos de

Desarrollo Sostenible (ODS) de la Agenda 2030 de las Naciones Unidas. En este

trabajo contribuye a los siguientes ODS:

® ODS 4: Educacion de calidad

La promocion de la épera de Sichuan en plataformas sociales puede servir
como una herramienta educativa que facilita el acceso a conocimientos
culturales diversos y fomenta el aprendizaje permanente sobre las artes y
tradiciones chinas. Al educar a las audiencias globales sobre este patrimonio
cultural, se promueve una mayor comprension y apreciacion de la diversidad

cultural.

ODS 10: Reduccion de las desigualdades

La difusion de la 6pera de Sichuan en redes sociales puede ayudar a reducir
las desigualdades en el acceso a la cultura y las artes, permitiendo que
personas de diferentes partes del mundo y contextos socioecondmicos
accedan y disfruten de esta forma de arte. Esto promueve la inclusion v la

equidad cultural a nivel global.

ODS 11: Ciudades y comunidades sostenibles

Al promover la épera de Sichuan y otras formas de patrimonio cultural
inmaterial a través de las redes sociales, se contribuye a la preservacion y
valorizacidn de la cultura local. Esto puede fortalecer la identidad cultural de
las comunidades y fomentar un desarrollo urbano y rural sostenible que

respete y preserve las tradiciones culturales.



® ODS 17: Alianzas para lograr los objetivos

El uso de plataformas globales como YouTube, Facebook, TikTok e Instagram
para la difusién de la dpera de Sichuan requiere la colaboracion y la creacién
de alianzas entre diferentes actores, incluyendo instituciones culturales,
tecnoldgicas, educativas y comunitarias tanto en Europa como en China. Estas
alianzas son fundamentales para lograr una difusién efectiva y sostenida del

patrimonio cultural.
2 Objetivo

El objetivo principal de este trabajo final de master es analizar la comunicacién
de la dpera de Sichuan en diferentes plataformas de medios sociales en China y
Europa, para identificar los principales problemas en la comunicacién de la 6pera
de Sichuan y proponer el plan de mejora para la comunicacion efectiva de la

cultura de la dpera de Sichuan utilizando las redes sociales.

En primer lugar, se destacara la importancia de las redes sociales en la difusién
del patrimonio cultural, que ofrecen nuevas oportunidades para la promocion de
la dpera de Sichuan. Se seleccionaran cuatro plataformas especificas: Wechat y
Douyin en China, Facebook y YouTube en Europa, para investigar en detalle las

publicaciones mas populares sobre la épera de Sichuan.

Entre los objetivos de este trabajo, se intentara identificar y analizar los temas
de los contenidos, los formatos de los contenidos, el contenido de las
publicaciones y el nimero de comentarios. Se realizara un analisis breve y
generalizado del impacto de estas publicaciones en la promocion y la aceptacion

publica de la Opera de Sichuan en las redes sociales de China y Europa.



Ademas, en los resultados de los andlisis, se encontraran problemas en la
comunicacién de la épera de Sichuan en diferentes redes sociales, destacando
las areas que deben mejorarse. De este modo, se conoceran mejor los retos y
las oportunidades de la comunicacién de la épera de Sichuan. De este modo, sera
posible proponer un plan de mejora eficaz para la comunicacion de la dpera de

Sichuan.

El trabajo también pretende ampliar el publico de la épera de Sichuan, poniendo
de relieve la importancia de comprometerse e interactuar con el publico en los
proyectos de comunicacion cultural. Su objetivo es mejorar la formacion
medidtica de los comunicadores, innovar en la presentacién de contenidos y

desarrollar estrategias de comunicacion eficaces.
3 Metodologia

En este trabajo se emplearon diversas metodologias de investigacion para
asegurar la rigurosidad y la exhaustividad del estudio. A continuacion, se detallan

los enfoques utilizados:

Primero, se llevd a cabo un analisis exhaustivo de la literatura y una investigacion
multilingie de documentos para detallar las caracteristicas y el origen histérico
de la oOpera de Sichuan. Esta etapa incluyd la revision de libros, articulos
académicos y fuentes en linea en varios idiomas, proporcionando una base

tedrica sélida y comprensiva sobre el tema.

Segundo, utilizando métodos estadisticos, se recopilaron y analizaron datos sobre
la cantidad de comentarios y la clasificacion de estos en publicaciones populares
relacionadas con la dpera de Sichuan en estas plataformas. Este anadlisis
cuantitativo permitié identificar patrones y tendencias en la interaccion del

publico con el contenido sobre la 6pera de Sichuan.



Tercero, se aplicdé el método de analisis de contenido para examinar en
profundidad la forma y el contenido de las publicaciones mas populares sobre la
opera de Sichuan. Este enfoque cualitativo permitié una comprension detallada
de cdmo se presenta y se percibe la dpera de Sichuan en diferentes contextos

mediaticos.

Finalmente, se utilizaron técnicas de diagndstico de problemas y formulacion de
recomendaciones para identificar los desafios especificos en la difusion de la
Opera de Sichuan en las redes sociales. A partir de estos diagndsticos, se
propusieron estrategias de optimizacion para mejorar la eficacia de la difusion de

la épera de Sichuan en estos medios.

La combinacién de estas metodologias asegurd un enfoque sistematico y
exhaustivo en la investigacion, proporcionando una base soélida para desarrollar
estrategias efectivas de difusion de la dpera de Sichuan en las plataformas de

redes sociales.



4 La dpera de Sichuan

Alrededor de los afios Kangxi y Yongzheng de la dinastia Qing, un estilo teatral
local con una voz alta como sonido caracteristico, junto con los cambios en la

estructura demografica y cultural de Sichuan, surgio en la provincia de Sichuan.

Y poco a poco se fusiond con las cadencias del Kungian, la voz de Huging, el
Tanxi y el Dengxi como todo un conjunto, cubriendo la totalidad de las provincias
de Sichuan y Chongging, asi como las areas de las provincias de Yunnan, Guizhou
y Hubei. Este teatro figura hoy en dia en la lista de patrimonio cultural inmaterial

nacional de la Opera de Sichuan.

A lo largo de los siglos, este género ha heredado la tradicién de la dpera china,
ha fusionado la esencia del arte de Sichuan y tiene un estilo Unico, con sus
caracteristicas culturales de integracion del norte y el sur, las cinco cadencias, la
fusion de literatura y naturaleza, y elegancia y facil comprensién. Se ha

convertido en un género teatral Unico en la Pera Garden!.
4.1 La historia

El nacimiento de la épera de Sichuan tuvo mucho que ver con el conjunto
diversificado de culturas migrantes, y fue el resultado de la fusién de estas
mediante la combinacién de la esencia tradicional de éperas antiguas de muchos

lugares.

' Pear Garden fue la primera academia real de artes escénicas y musica famosa de China. Fue
fundada por el emperador Xuanzong de la dinastia Tang (712-755) en la dinastia Tang, y fue un
modelo temprano de academia de artes escénicas y musica. Pear Garden se utilizd posteriormente

para referirse al mundo de la dpera china (Li 2022).



La formacion y prosperidad de la Opera de Sichuan se debieron al florecimiento
de la casa cultural, que proporciond el escenario inicial para la formacion de la

Opera de Sichuan.

4.1.1 Cultura migratoria
En los cien afios transcurridos entre el final de la dinastia Ming y el comienzo de
la dinastia Qing (1578) y el afo 24 del Kangxi de la dinastia Qing (1685). La
poblacion de Sichuan disminuyd considerablemente, de 3.102.073 a 18.090 en
capitulo 50 del Ming Hui Yao (Long 1887), que es el registro de menor poblacion

de la historia de Sichuan.

- Causas del declive demografico en Sichuan a finales de la dinastia

Ming y principios de la Qing

En primer lugar, las guerras entre la corte Ming y las minorias étnicas de Sichuan
causaron una gran pérdida de vidas y destruccion en la region, extendiéndose

por mas de 50 anos.

En segundo lugar, las incursiones de Zhang Xianzhong en Sichuan durante el
reinado de Chongzhen provocaron una matanza indiscriminada de burdcratas y
terratenientes locales, estableciendo el régimen de Daxi en Chengdu y resultando

en victimas entre la poblacién (Chi 2006).

En tercer lugar, los oficiales Ming y los ejércitos reaccionarios saquearon y
guemaron Sichuan, contribuyendo a la corrupcion y a la violencia desmedida en

la region.



En cuarto lugar, los soldados Qing y Wu Sangui saquearon y quemaron Sichuan
durante un extenso periodo (Zhang et al. 2016), causando pérdidas significativas

en la poblacién y en la economia local.

En quinto lugar, los desastres naturales y las epidemias al final de la dinastia
Ming agravaron la situacion, devastando la agricultura y provocando una
disminucidn significativa de la poblacién debido a la falta de alivio y a la

propagacion de enfermedades (Xiong et al. 1928).
- Gran migracion de poblacion de la provincia de Huguang a Sichuan

Debido a la disminucidon masiva de la poblacion (Hu 1980) de Sichuan, parecia
gue habia funcionarios, pero no gente para dirigirlos, y gran parte de las tierras
de cultivo estaban vacias y sin arar. Esto era desfavorable para el dominio y la

fiscalidad del gobierno Qing.

Asi que en el septenio de Kangxi (1668) se propuso trasladar a los pobladores de
la provincia de Huguang (actualmente todo Hubei y Hunan, la parte norte de
Guangdong, etc.) a Sichuan, y se dispuso que los nuevos pobladores pudieran
estar exentos de impuestos durante unos afios; unos 6 millones de personas se
trasladaron a Sichuan durante los 100 afios. El gran nimero de extranjeros que
entraron en Sichuan trajeron consigo las costumbres, habitos, creencias y teatro

local de sus propias patrias.

Tras esta gran migracion, Sichuan fue una sociedad migratoria econdmicamente
muy activa, politicamente relativamente relajada y culturalmente ecléctica y
tolerante, que sentd extraordinarias bases culturales para el desarrollo de la

historia de Sichuan y la configuracién de la Opera de Sichuan tras la dinastia Qing.



4.1.2 Aparicion y popularidad de las casas culturales

En la dinastia Ming, el nimero de la casa cultural en Sichuan aumento
considerablemente debido a la construccidon de numerosos Templos de la Ciudad
Dios. En ese momento, la plataforma del templo se utilizaba como el principal
lugar de representacion en las ciudades y pueblos de la regién, lo que cred un

entorno cultural favorable para el desarrollo de la dpera de Sichuan.

Desde la dinastia Qing, con la recuperacion econdmica de Sichuan, los
comerciantes de varias provincias establecieron casas de cultura para facilitar la

interaccion entre los conciudadanos y tratar asuntos de interés publico.

Inicialmente, el objetivo principal de la Casa de la Cultura era rendir culto a los
dioses. Pero con el tiempo se convirtieron en importantes lugares de interaccion
social entre los aldeanos. Como era habitual, las Casas de la Cultura provinciales
solian representar obras de teatro tanto para rendir culto a los dioses como para
entretener a la comunidad. Sélo en la Casa de la Cultura de Shaanxi, en Chengdu,
se realizaban miles de representaciones al afio (Federation of Literary and Art

Circles 1999).

La gente amaba la musica de sus pueblos natales, y a menudo recibian a las
companias de teatro de sus ciudades para que actuaran en Sichuan, de modo
que diversos cantos de otras provincias se fueron introduciendo en Sichuan una

tras otra.

A finales de la dinastia Qing, las casas culturales de los residentes emigrantes de

las diversas provincias de Sichuan habian pasado de la separacion a la integracion.

_10_



Imagen 1 Casa Cultural Huguang

Fuente: Web de Sohu (2019)
https://www.sohu.com/a/325298446_99891082

Se puede ver que en ese momento todo tipo de teatro de canto en Sichuan, en
gran medida, es depender de la aparicidon y el apoyo de las principales casas de
cultura, casas de cultura del teatro en la historia del desarrollo de la Opera de

Sichuan papel no puede ser subestimada (Su 2022).

El Kungiang, Gaogiang, Voz de Huging, Tanxi y Dengxi de la Opera de Sichuan

se fusionaron y se formaron en las casas culturales, logrando la fusion cultural.

Las casas culturales también contribuyeron a fomentar la competencia por el

talento en el teatro de Sichuan y, segun Chengdu old things.

_11_



"En Sichuan, en términos generales, la dpera de Sichuan es muy popular y
esta muy valorada. En Sichuan, en general, la dpera de Sichuan es muy
popular, también por la importancia que le da la gente. Si hubiera una
persona con talento que pudiera interpretar una obra en particular, valdria
diez veces mas. Se hizo costumbre que los artistas compitieran para hacerse
famosos por los papeles que interpretaban en los distintos condados, donde

habia muchas obras para dar la bienvenida a los dioses. (Jiang 2016) ~

Se puede ver que la Casa de la Cultura proporciono el escenario inicial para la

formacién de la Opera de Sichuan.
4.2 Las caracteristicas

La Opera de Sichuan es conocida por su estilo Unico y su variado patrimonio
cultural y migratorio. Esta forma de arte tradicional chino se caracteriza por cinco
estilos cantados, una gran variedad de instrumentos interpretativos y un
elaborado vestuario escénico. Su lenguaje es vivo y alegre, con mucho humor y
sentido de la vida, por lo que cuenta con una amplia base popular. Se han
transmitido cientos de obras que se representan habitualmente en el escenario,
con una gama completa de canto, recitacion, actuacién y juego, y técnicas como
el cambio de mascaras y tragafuego son aun mas unicas, lo que afiade mas
representaciones a esta forma de arte. Esta forma de arte ha afadido mas

actuaciones y emocion.

_12_



4.2.1 Los cinco estilos cantados

La caracteristica mas importante de la Opera de Sichuan es que no se distancia

del pueblo, lo que guarda una profunda relacién Idgica con la cultura migratoria.

La caracteristica principal del Sichuan Opera es su conexidn con la vida cotidiana,
lo cual tiene una profunda relacién logica con la cultura de migracién. Los estilos
cantados del Sichuan Opera provienen directamente de los residentes migrantes,
arraigados en el folclore. Desde la dinastia Qing, un hito importante en el
desarrollo del Sichuan Opera fue la gradual formacion de cinco estilos cantados:
el Kungiang, Gaogiang, Voz de Huging, Tanxi y Dengxi, cada uno procedente de
diferentes regiones linguisticas, lo que demuestra la influencia de la cultura
migratoria en la formacién del estilo cantado de la Opera de Sichuan (Zhang et
al. 2016).
Imagen 2
Gongs y tambores en

la épera de Sichuan

L

- Kungiang

El estilo cantado conocido como Kungiang

en la Opera de Sichuan se origind en
Kunshan, Jiangsu. El Kungiang se
caracteriza por su estilo suave, melddico y
delicado. Sin embargo, debido a la migracién
de la melodia del Kun a Sichuan, donde el
entorno y la audiencia cambiaron, asi

evoluciond gradualmente desde el dialecto

de Jiangsu hasta interpretarse en el dialecto Fu“e—n‘te: Long, Y enW de Chin
de Sichuan. manteniendo las mismas Photography Network (2018)
http://www.gyypw.com/index.php?m

o _ _ =content&c=index&a=show&catid=9
pronunciacion se cambia al dialecto de Rid=125124

melodias y patrones, pero con la

Sichuan. Por lo tanto, el Kungiang en la

Opera de Sichuan se considera un tipo de

_13_



actuacion mas refinado dentro de la Opera de Sichuan, lo que satisface los gustos

de las clases cultas y aristocraticas entre la audiencia.
- Gaogiang

El estilo cantado del Gaogiang en el teatro de Sichuan tiene sus raices en el
Yiyanggiang de Jiangxi, pero ha evolucionado a lo largo del tiempo gracias a la
influencia de la musica local de Sichuan. Este proceso de refinamiento y
modificacion resultd en el Gaogiang del teatro de Sichuan, que conserva la forma
de canto colectivo con un lider dirigiendo a otros que cantan juntos. La musica
folclorica de Sichuan ha enriquecido el uso de bandas, gongs y tambores, que
ahora forman parte integral del repertorio del Gaogiang y son sus principales

caracteristicas.

Los artistas del Yiyanggiang, al respetar los gustos populares y utilizar el dialecto
local para cantar, enriquecen las melodias originales con canciones folcldricas
locales, lo que les permite mantener una estrecha relacion con la poblacion

trabajadora y difundirse ampliamente entre las masas. (Dai 2007).

Gaogiang de la Opera de Sichuan ha alcanzado un nivel muy alto en la
combinaciéon de musicalidad y teatralidad, con una fuerte expresion artistica, que
es unica en el estilo cantado de la dpera china, especialmente en el sistema de
Gaogiang, en el que el coro tiene la funcidén expresiva mas rica y peculiar. Hasta

ahora puede decirse que no existe Gaogiang ni dpera de Sichuan.
- Voz de Huqing

Los cantos de Voz de Huging del teatro de Sichuan estaban influidos
principalmente por la melodia Han de la provincia Hubei y la melodia Hui de la

provincia Anhui.

_14_



Después de la introduccidon de las melodias Han de Hubei y Hui de Anhui en
Sichuan, y con la floreciente cultura taoista local en la regién, esta religion
popular se extendid ampliamente en las areas urbanas y rurales, especialmente

en Chengdu, donde la musica taoista estaba bien arraigada.

Los artistas de dpera de Sichuan, influenciados por esta corriente, incorporaron
elementos del taoismo como el yanggin y bangzi de Sichuan a su practica artistica,
innovando continuamente para formar un estilo de Voz de Huging en armonia

con la dpera de Sichuan en general.

Imagen 3 Yangqin y Bangzi

Fuente: Web de Sohu (2017)
https://m.sohu.com/a/164947106_99933681/

La Voz de Huqing, popular en la region occidental de Sichuan y especialmente en
Chengdu, se distingue por su preferencia entre altos funcionarios provinciales
debido a su suave melodia en comparacion con el Gaogiang. Este estilo de canto
es tipico de Sichuan, con la presencia de pequefios gongs y tambores, y se

caracteriza por una interpretacion delicada.
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- Tanxi

Tanxi de la Opera de Sichuan se basa en la lengua local y las melodias folcléricas
de Sichuan, absorbiendo el Qingiang y desarrollandose en un estilo de canto con

caracteristicas de Sichuan, es decir, el Qingiang de Sichuan (Min 1997)

El Qingiang llegd a Sichuan con los mercaderes de Shaanxi, y como en aquella
época habia mucha casa de cultura de Shaanxi en Sichuan, el gran nimero de
representaciones de Qingiang en la casa de cultura de Shaanxi de Chengdu
favorecio la formacion del Tanxi de la dpera de Sichuan. Sobre la base de la épera
Qingiang de Shaanxi, se le inyectaron muchas lenguas y tonos locales de Sichuan,

creando asi este estilo Unico de acento.
- Dengxi

La Opera de Sichuan Dengxi se basa en la tradicién de asistir a festivales de
farolillos en Sichuan. Dengxi se desarrolld a partir de un pequeio teatro folcldrico

de canto y danza en Sichuan.

Después de la madurez, la mayor parte de la cancion del Teatro Linterna de la
Opera de Sichuan es relativamente corta, con ritmos caracteristicos y melodias
ligeras, y es larga para expresar estados de animo ingeniosos, alegres y animados.
Como resultado, la mayoria de sus obras son pequenas comedias con un fuerte
sentido de la vida y significados humoristicos e ironicos. El Teatro Linterna de la

Opera de Sichuan atiende al gusto del publico a nivel de espectador.
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4.2.2 Instrumentos musicales de la dpera de Sichuan

Las partituras instrumentales de la dpera de Sichuan también recibieron una gran
influencia de los habitantes emigrantes. En la épera de Sichuan, el repertorio de
suona y las partituras de flauta son obviamente melodias de la poblacion
emigrante del norte, y junto con el Kungiang, el Gaogiang, el Huqin, el Dengxi,
el Tanxi y los gongs y tambores, constituyen la rica connotacion y el estilo Unico
de la musica de la 6pera de Sichuan, y tiene el papel insustituible de otras formas

musicales en la expansion de la fuerza expresiva y otros aspectos.

Imagen 4 Suona y flauta

Fuente: Web de Baidu
http://zhidao.baidu.com/question/263898086843234765.html

En las escenas teatrales que muestran escenas espectaculares y explican el
proceso, se suele utilizar suona. En las escenas elegantes y alegres, el pathos

de la escena, se utiliza cominmente flauta partitura al lirismo, tiene un poder

expresivo especial, no otras formas de musica pueden ser.
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Los tambores y gongs tienen un papel tradicional extremadamente importante
en la Opera de Sichuan. No sélo es un tipo de musica de acompafiamiento con
las caracteristicas mas ricas de la Opera de Sichuan, que es necesaria para todo
tipo del canto en la Opera de Sichuan, sino que también desempefia el papel de
enlazar y regular la interpretacién de los actores, y tiene la funcién de dirigir toda

la situacion en la representacion.
4.2.3 Vestuario y maquillaje de la Opera de Sichuan

Sus variados y especiales maquillajes y vestuarios son también una de las
caracteristicas de la dpera de Sichuan. En las representaciones de la Opera de
Sichuan, el maquillaje y el vestuario de los actores no son sélo simbolos de la
identidad del personaje, sino también una forma importante de expresar su
personalidad y sus emociones. El maquillaje es diversificado y muestra las

caracteristicas basicas del personaje a través de diferentes colores y patrones.
- Vestuario

Debido a que los vestuarios tradicionales de la Opera de Sichuan son en gran
medida una continuacion de las antiguas tradiciones de los residentes migrantes,
y con la profunda integracién de los residentes migrantes y el desarrollo y
progreso de la sociedad, también se ha integrado la esencia de los vestuarios de
las poblaciones migrantes de diferentes regiones, los vestuarios de la épera de
Sichuan reflejan las evidentes caracteristicas culturales de la migracién y el

encuentro.
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Imagen 6 Zhou Yu en la obra Imagen 7 Yue Fei en la obra
Zhou Yu y Huang Gai Sacrifican a Yue Fei

Fuente: Web de Comunidad de Fuente: Huixin Fu en Web de
Sichuan (2014) Comunidad de Sichuan (2022)
https://www.mala.cn/thread- https://cj.mala.cn/thread-16205339-
10627777-1-1.html 1-1.html

La Opera de Sichuan cuenta con un sistema de vestuario completo y ricamente
decorado, que puede adaptarse a las necesidades de vestir a diversos personajes
antiguos. Los diferentes géneros, edades, personalidades, comportamientos,
identidades, estatus, etc. de los personajes del teatro pueden distinguirse entre

si por el significado de sus vestuarios.

Por ejemplo, hay dieciocho estilos diferentes de tinicas de dragon en la dpera de
Sichuan, y cada personaje antiguo que necesite llevar una tunica de dragon en

el escenario puede encontrar su vestuario adecuado.
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Imagen 8 Guan Yu en la obra Imagen 9 Jiang Wei en la obra
Elige una tunica Cuenta de tutela de Jiang Wei

Fuente: Web de Comunidad de
Sichuan (2018)
https://www.mala.cn/thread-
15157915-2-4.html

Fuente: Web de Comunidad de
Sichuan (2019)
https://bbs.mala.cn/thread-
15522935-1-1.html

Pero hay diferentes reglas sobre qué tipo de dragdn debe llevar cada persona: el
dragdn rojo, mayoritariamente usado por generales rectos y futuros emperadores,

como Zhou Yu, Yue Fei, Liu Bang, Liu Bei, etc.

El dragon verde lo llevan sobre todo las personas de cara roja del drama, como
Guan Yu, Jiang Wei, etc. Los de otros colores también estan sujetos a ciertas

normas y no deben colocarse mal.
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- Mascara facial

La técnica mas famosa de la Opera de Sichuan es el cambio de mascaras. La
mascara facial de la Opera de Sichuan es un arte expresivo en el que el actor se
dibuja varios colores y patrones en la cara para mostrar la identidad y los rasgos

de personalidad del personaje.

Imagen 10 Mascaras de Guan Yu, Bao Zhen y Cao Cao

2 My
ITEeE) e

Fuente: Web de Sichuan Opera Trupe

https://www.thepaper.cn/newsDetail_forward_18686378

Este tipo de la mascara facial no es fija, sino que se crea libremente segun las
caracteristicas del personaje y la personalidad del actor, utilizando el color para
expresar las caracteristicas basicas del personaje. La cultura tradicional china y
los habitos de apreciacion de la gente del pais, establecidos desde hace mucho
tiempo, son los principios basicos de la mascara facial de la Opera de Sichuan

con el uso del tono del color (Min 2011).
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Por ejemplo, el rojo se utiliza sobre todo para representar a personajes leales y
rectos como Guan Yu y Jiang Wei, y el blanco para representar a personajes

siniestros y despiadados como Cao Cao, el héroe de una generacion.

Y el negro es el color representativo de personajes altruistas y rectos como el
conocido Bao Zheng, que tenia pintados en la cara patrones simbdlicos y
alegoricos basados en un tono fijo de colores, como la cara negra de Bao Zheng,
en la que hay una porta pinceles con forma de montafa, una luna creciente y un
sol. El dibujo simboliza su estricto cumplimiento de la ley, su integridad y su

honradez (Min 2011).

En la historia de la Opera de Sichuan, no habia pintores de caras profesionales,
los actores dibujaban sus propias caras. Respetando las caracteristicas de los
personajes, incorporaban elementos personalizados segun sus propias ideas para
atraer la atencion del publico. La mascara facial se transmitia de maestros a

discipulos, y la mascara facial se borraba después de la representacion.

Como resultado de esta tradicion, las imagenes y la informacion escrita sobre la
pintura facial de la dpera de Sichuan son muy escasas, y los herederos cargan

con la responsabilidad de promover el arte.
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4.3 El estado actual de la opera de Sichuan

La dpera de Sichuan se enfrenta en la actualidad a serios retos, como la falta de
interés por el arte tradicional entre las generaciones mas jovenes y una crisis
hereditaria debida a la desaparicion de los artistas intérpretes de opera de

Sichuan.

Sin embargo, con el auge de los medios digitales e Internet, se espera que la
opera de Sichuan supere las limitaciones geograficas y se difunda a través de
plataformas en linea, al tiempo que hace uso de la tecnologia moderna para

innovar continuamente.

El Gobierno ha introducido una serie de politicas de proteccion, las instituciones
educativas han incorporado la dpera de Sichuan a sus sistemas de ensefianza y
las organizaciones no dedicadas a la conservacion del patrimonio y los grupos

civicos participan activamente en las labores de transmision.

De cara al futuro, a medida que la sociedad conceda mas importancia a la cultura
tradicional, se espera que la 6pera de Sichuan adquiera un nuevo aliento, dando
paso a nuevas glorias mediante la autoinnovacién y el cultivo de una nueva

generacion de intérpretes.
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4.4 Politicas de desarrollo de la herencia de la 6pera de Sichuan

Segun informd el Diario del Pueblo en 2022, el presidente de la Republica Popular
China Xi Jinping propuso fortalecer la proteccion y transmision del patrimonio
cultural inmaterial, y fomentar activamente la formacion de herederos para que

este patrimonio cultural inmaterial brille con un esplendor alin mas encantador.

Bajo la guia de priorizar la proteccién, dar prioridad al rescate, utilizar de manera
razonable y promover la transmision y el desarrollo, en 2011, el pais promulgd
oficialmente la Ley de /a Republica Popular China sobre el Patrimonio Cultural
Inmaterial (2011) , estableciendo asi el estatus legal del patrimonio cultural
inmaterial en la vida social del pais y se ofrecen garantias juridicas para su

salvaguardia (Xiong 2022)

En 2021, la Oficina General del Comité Central del Partido Comunista de China y
la Oficina General del Consejo de Estado emitieron /as Opiniones sobre e/
Refuerzo de la Salvaguardia del Patrimonio Cultural Inmaterial (2021) , cuyo
objetivo es salvaguardar, transmitir y desarrollar el patrimonio cultural inmaterial

(Agencia De Noticias Xinhua 2021).

El XIV Plan Quinquenal para la Proteccion del Patrimonio Cultural Inmaterial
(Ministerio de Cultura y Turismo 2021) promulgado en 2021 sefala que en torno
a la nueva era y las nuevas tareas, coordinaremos la relacion entre la proteccion
y herencia del patrimonio cultural inmaterial y el desarrollo econémico, urbano y
rural. construccién, gobernanza social, mejora de los medios de vida de las
personas, etc., y servir activamente e integrarse en la estrategia de desarrollo

nacional.
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La provincia de Sichuan, en febrero de 2021, establecid la Guia de Textos de
Ensefanza de la Cultura Tradicional China en las Escuelas Primarias y

Secundarias (Ministerio de Educacion de la Republica Popular 2021).

Para promover aun mas la excelente cultura tradicional china, fortalecer la
confianza cultural y promover el desarrollo de la herencia de la opera, el
Departamento Central de Propaganda, el Ministerio de Educacién, el Ministerio
de Finanzas y el Ministerio de Cultura lanzaron el Plan de Implementacion sobre

la Introduccion de la Opera en las escuelas (Liu 2017) el 3 de agosto de 2017,

En 2018, las actividades de introduccion de la dpera en las escuelas se llevaron
a cabo de manera vigorosa y la educacion operistica fue diversa y rica, buscando
lograr que todos los estudiantes de todas las escuelas primarias, secundarias y
preparatorias de China disfruten de una actuacion de opera excelente de forma
gratuita cada ano. En 2020, la introduccion de la Opera en las escuelas se
convirtié en una practica habitual, institucionalizada y generalizada, logrando una

cobertura practicamente total (Qian 2023).

2024 formuld el Reglamento sobre la proteccion y la herencia de la Opera de
Sichuan en el municipio de Chongging y Reglamento sobre la proteccion y la
herencia de la Opera de Sichuan en la provincia de Sichuan, (Chinanews 2023) y
formo una clase especial para la proteccion y la herencia de la legislacion de la
Opera de Sichuan, y estudié y promovié conjuntamente asuntos legislativos de
colaboracién, con el fin de fortalecer la proteccion y la herencia de la Opera de
Sichuan, un patrimonio cultural intangible, y llevar adelante el valor de los

tiempos de la cultura de Ba Shu (Zheng 2023).
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Al mismo tiempo, de acuerdo con las Medidas de Gestion del Proyecto de
Formacion de Talentos Profesores con Aprendices del Departamento de Cultura
y Turismo (Ensayo) y Notificacion sobre la Realizacion del Informe del Proyecto
de Desarrollo del Talento Profesores con Aprendices 2023 (Sichuan Provincial
Department of Culture and Tourism 2023), se han identificado 22 Proyectos de

Desarrollo del Talento Profesores con Aprendices.

Cada unidad de ejecucién de proyecto debe formular y registrar un plan de
ejecucion detallado, realizar una autoevaluacion y presentar una solicitud de
finalizacion y aceptacion del proyecto, asi como materiales de resultados para
demostrar los resultados del proyecto. En cuanto a la financiacidn, se concederan
25.000 RMB a cada uno de los dos proyectos de la Academia de Artes Operisticas

de Sichuan, y 50.000 RMB a todos los demas proyectos.
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5 Las redes sociales

Raymond Williams, en su libro Resources of Hope: Culture, Democracy, Socialism,

sugiere que:

“Los valores y significados de la cultura se determinan mutuamente y que el
intercambio de ideas y la construccion de identidades a través de canales de
comunicacién mediados es un proceso libre, contributivo y participativo de

creacién de significados y valores” (Williams 2014).

El uso de las redes sociales tiene las funciones de transmision de informacion, la
participacion en los debates, el entretenimiento y el ocio, en tiempo real y las
caracteristicas de comunicacién eficiente puede hacer que la gente
convenientemente en contacto y disfrutar de la épera de Sichuan, profundizar en
su conocimiento y comprensién de su comprension del espiritu cultural de la
opera de Sichuan, y poco a poco atraer a un grupo de publico favorito, y

promover la cultura nacional.

- Estado de redes sociales

Segun el informe general DIGITAL 2024: GLOBAL OVERVIEW REPORT, a
principios de 2024, el total mundial alcanzd los 5.040 millones de personas, lo
que representa el 62,3% de la poblacion mundial. En el ultimo afio, el nimero
de usuarios de redes sociales en todo el mundo ha crecido un 5,6% hasta
alcanzar los 266 millones de nuevos usuarios, con una media de 8,4 nuevos

usuarios de redes sociales por segundo (Kemp 2024).

El nimero de usuarios en las redes sociales a nivel global ha experimentado un
crecimiento sostenido, convirtiéndose asi en una parte indispensable de la vida
cotidiana de las personas. Estas plataformas no solo sirven como medio para

mantener contactos sociales, sino también como una fuente importante de
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entretenimiento y obtencion de informacidn. Ante el surgimiento de nuevas
plataformas y los cambios en los habitos de consumo de medios de comunicacion
tradicionales, el desafio reside en mantenerse al dia con las tendencias futuras
de las redes sociales a nivel mundial, lo que afecta directamente a la difusion de

la cultura de la dpera de Sichuan.

A continuacion, se explica las redes sociales se investigan en este estudio, las
similitudes y diferencias entre las redes sociales en China y Europa, la seleccion
del periodo de tiempo de analisis, asi como la importancia de la difusiéon de las

redes sociales para la 6pera de Sichuan.

- Redes sociales en China y Europa

Segun el informe GLOBAL SOCIAL MEDIA STATISTICS de Datareportal, que
presenta un grafico en el que se clasifican las plataformas de redes sociales por
nimero de usuarios activos mensual durante el Ultimo afio en todo el mundo (la

fuente de estas cifras figura en la parte inferior de la imagen):
Grafico 1 Global social media statistics

A\l THE WORLD’S MOST USED SOCIAL PLATFORMS

RANKING OF SOCIAL MEDIA PLATFORMS BY GLOBAL ACTIVE USER FIGURES (IN MILLIONS) (NOTE: USERS MAY NOT REPRESENT UNIQUE INDIVIDUALS)

NOTE: GLOBAL OVERVIEW
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A partir de este ranking, es posible obtener el niumero de usuarios activos
mensuales en China y Europa en el Ultimo afio. En este trabajo, selecciona las
dos principales redes sociales de ambos paises, las dos principales redes sociales

en Europa son Facebook y YouTube, en China son Wechat y Douyin.

En la investigacion que se realizard mas adelante en el trabajo, se hara un analisis
mas detallado basado en el impacto y los métodos de distribucidn relacionados

con la Opera de Sichuan durante el Gltimo afio en cada plataforma.

=  Similitudes

En el aspecto de las caracteristicas comunes, en primer lugar, las redes sociales
tienen una amplia audiencia tanto en la region central como en la europea,

abarcando todos los grupos de edad y demograficos.

En segundo lugar, las redes sociales se utilizan habitualmente para mantenerse
en contacto con amigos y familiares y se consideran una importante plataforma

de comunicacion social.

Ademas, las redes sociales no son sélo una herramienta de conexion social, sino
también un importante canal de acceso a contenidos de entretenimiento, como

videos, series de television y peliculas.

Por ultimo, plataformas emergentes como Douyin esta ganando impulso y atrae

a un gran nimero de usuarios.
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- Diferencias
En cuanto a las diferencias, la primera es la de las principales plataformas. En
China, plataformas como WeChat y Douyin son las mas populares, mientras que

en Europa, plataformas como Facebook y YouTube son mas mayoritarias.

También hay diferencias en la forma y el estilo de los contenidos: las redes
sociales chinas se centran mas en el texto y los videos cortos, mientras que las

europeas prefieren las imagenes y los videos largos.

Por tanto, las redes sociales de China y Europa presentan algunas caracteristicas
comunes, pero también algunas diferencias evidentes, en las que pueden influir

factores como la cultura, los habitos sociales y las preferencias de plataforma.

- Laimportancia de las redes sociales en la comunicacion de la dpera

de Sichuan

La comunicacion a través de las redes sociales se caracteriza por su rapidez, alta
interactividad y amplia cobertura, lo que impulsa la comunicacion intercultural de

la épera de Sichuan.

En primer lugar, a través de las plataformas de redes sociales, el publico puede
ver representaciones de opera de Sichuan, participar en actividades relacionadas
con la Opera de Sichuan y comunicarse e interactuar con los herederos de la

opera de Sichuan (Li 2024).

En segundo lugar, las plataformas de redes sociales pueden superar las
limitaciones de tiempo y espacio, ampliando el comportamiento comunicativo
humano del mundo real al espacio cibernético, de modo que la épera de Sichuan

pueda difundirse a escala global (Chen 2013).

_30_



5.1 Analisis de las publicaciones de la opera de Sichuan en las

redes sociales chinas

En este trabajo, investiga la difusion de la dpera de Sichuan en dos plataformas
de redes sociales chinas: Wechat y Douyin. China es uno de los mayores
mercados de Internet del mundo, con cientos de millones de internautas, la
mayoria de los cuales utiliza las redes sociales. El uso de las redes sociales en
China se centra en los moviles, que se han convertido en una parte importante
de la vida cotidiana de la gente. El mercado chino de las redes sociales esta

diversificado y responde a las necesidades de distintos grupos de usuarios.

En este trabajo, analiza el efecto promocional de la dépera de Sichuan
seleccionando la publicacion con mayor nimero de like publicada el afio pasado.
El efecto de influencia y promocion se refleja analizando los comentarios en linea

y contando el nimero de like y compartir.
- Comentarios en linea

Los comentarios en linea son una variedad de contenidos creados por los usuarios
y publicados en la plataforma de la red, como texto, imagenes, audio y video,
etc. Se trata de un nuevo tipo de creacién y gestidon de recursos en red en el

contexto de la Web 2.0 (Zhao et al. 2012).

Los comentarios en linea son una forma especifica de retroalimentacion en la que
se pueden generar opiniones y comentarios generados por los usuarios en

cualquier momento y lugar a bajo coste.

A menudo mas creibles y relevantes que la informaciéon proporcionada por los
vendedores, los comentarios online orientados al consumidor pueden resonar

entre los consumidores y aumentar su confianza.
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Los comentarios en linea abarcan evaluaciones de productos y servicios,
opiniones relevantes y experiencias vividas, y cumplen una doble funcién: como

informadores y como personas de difusion (Zhang 2023).

Por lo tanto, este trabajo clasifica y estudia los comentarios en linea sobre la
publicacion de la dpera de Sichuan en diferentes plataformas, con el fin de poder
resumir el nivel de satisfaccién de la audiencia con la cultura de la épera de
Sichuan, la aceptacién de diferentes formas de contenido y las opiniones

relacionadas en cada plataforma.
5.1.1 Plataforma Wechat

WeChat es una aplicacién mévil de mensajeria instantanea lanzada por Tencent
en 2011 que ofrece servicios gratuitos de mensajeria y llamadas, redes sociales

y un sistema de pago en linea. Es la red social mas extendida y utilizada en China.

Basado en la lista de contactos del movil, su objetivo es mejorar la interaccién
social de las personas. Pero con la creacion de WeChat Moments, WeChat Official
Accounts y WeChat Channel, los atributos mediaticos de WeChat se han vuelto
cada vez mas potentes, convirtiéndose en verdaderos medios sociales y

aportando un gran valor de mercado.

WeChat Moments es la comunicacion social de WeChat. Actia como una red
social en la que los usuarios pueden compartir imagenes, video, mensajes,
paginas web y otros elementos con un grupo seleccionado de contactos, como

una red social privada. Por lo tanto, este trabajo no investiga WeChat Moments.

WeChat Official Accounts es el uso de la plataforma de cuenta publica para
actividades de auto-medios de comunicacidon, en resumen, para llevar un

comportamiento de uno a muchos medios de comunicaciéon (Zhu 2018).
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Los particulares o las empresas pueden crear un Official Accounts y lograr una
gama completa de comunicacidon e interaccidn con grupos especificos de
personas en texto, imagenes y voz. Para las empresas tradicionales como los
teatros dedicados al marketing mdvil, proporciona una plataforma para la

promocién y comercializacion de actividades culturales.

En enero de 2020 se lanzd WeChat Channel como una plataforma de videos
cortos integrada en WeChat (Wei 2024). El contenido del nimero de video es
principalmente video, puedes publicar un video de hasta 1 hora de duracién o
hasta 9 imagenes, y también puedes realizar la transmision en directo en linea.
Cada publicacion puede contener una etiqueta de asunto, una etiqueta de
ubicacidn, una breve descripcion y un enlace al articulo del nimero publico de
WeChat. El numero de video se convierte en una cadena que tiende puentes

entre particulares, empresas y marcas (Li 2021).

Como WeChat Moments no es una plataforma de red social publica, en este

articulo solo se analizan las plataformas WeChat Official Accounts y Channel.

Asi que en este trabajo, solo se estudiaran WeChat Official Accounts y Channel,
y luego un articulo en Official Accounts y un video en Channel seran
seleccionados en funcidon del nimero de gustos en el Gltimo afio, para determinar
sus forma de contenido, contar sus nimeros de gustos, compartir y comentarios.
Para el impacto, se realiza a partir del contenido de los comentarios dejados por
la gente, clasifica todos los comentarios, los diferentes tipos de comentarios
pueden reflejar la opinidn de la gente sobre la cultura de la Opera de Sichuan en
este articulo o video, y el efecto de la difusion de la Opera de Sichuan en esta

rede social.
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- Articulos mas populares en WeChat Official Accounts

Entre los articulos en Official Accounts sobre la épera de Sichuan del afio pasado,
el seleccionado como el mas like, por el nUmero de like que recibid, fue el
publicado por CCTV News (Televisién Central de China News) el 29 de marzo en
2024: "Del riesgo de cierre a una nueva vida, el secreto de la popularidad de la
compania San Hua de dpera de Sichuan (cctvnewscenter 2024) ", un articulo
sobre una compaiiia de dpera de Sichuan en Chengdu llamada San Hua, que ha
llamado la atencion por el bajo precio de sus entradas y la intima interaccion con
el publico a través de las redes sociales. Recibid 62.000 visitas, 301 compartir,

1.170 like y 21 comentarios.
® Contenido del articulo

Este articulo describe cdmo fundaron la compaiiia sus tres fundadores, Wang
Xiaojuan, Wu Yu y Chen Ying, todos ellos veteranos intérpretes de la dpera de
Sichuan, con mas de 40 afios de experiencia. Solian estudiar y actuar por todo el
mundo, pero luego dejaron los escenarios por diversas razones. Sin embargo,
decidieron volver a perseguir sus suenos en 2015 y juntas formaron la compaiia
San Hua Sichuan Opera Troupe. Se trata de un grupo dirigido por mujeres, de

ahi el nombre de San Hua, se significa tres flores.

Aunque el equipo es pequeio, estan especializados en una amplia gama de
papeles, como Sheng, Dan, Jing, Hou y Chou, y pueden interpretar varios papeles
y realizar diversas obras. Las representaciones incluyen la Opera de Sichuan
tradicional y otras mas espectaculares. Las representaciones tradicionales de
Opera de Sichuan abarcan principalmente obras clasicas como La /leyenda de Ia

serpiente blancay El paso de Nanyang.
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Ademas, la compafiiia ha anadido actuaciones de dpera de Sichuan mas atractivas
para los jovenes todos los fines de semana por la mafiana, que incluyen cambio
de mascaras de dpera de Sichuan, acrobacias con escupitajos de fuego vy
marionetas de sombras de mano. Estas representaciones atraen a publico de
todas las edades, y tanto los viejos aficionados al teatro como los jovenes

encuentran aqui sus espectaculos favoritos.

La compafia también lleva mucho tiempo perdiendo dinero, debido al bajo precio
de las entradas, similar al de las entradas de cine, pero como resultado, atrajo a
mas publico. Aun asi, siguen trabajando duro y actuando todos los dias, y
promocionando y compartiendo el contenido de la compaiia en las plataformas
de las redes sociales, atrajeron a mas publico y seguidores, inyectaron nueva
energia a sus suenos y a su carrera, y finalmente lograron el reconocimiento y el

éxito en la sociedad.

Este articulo es una publicacion multiformato que combina texto, imagenes,
imagenes en movimiento y un video. El contenido textual ocupa una posicion
central con 1880 palabras, complementado por 6 imagenes estaticas, 6 imagenes
en movimiento y un video. Ademas, se incluye un enlace al sitio web de la

aplicacion de noticias de CCTV.

Un articulo de 1.880 palabras en Publico es relativamente largo en comparacion
con la mayoria de los contenidos publicados en las redes sociales. En general, los
articulos en WeChat suelen ser mas cortos y concisos, con una longitud promedio

de alrededor de 500 a 1000 palabras.
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Las imagenes y secuencias de video proceden principalmente de capturas de
pantalla de entrevistas en video, que muestran actuaciones y momentos entre
bastidores, lo que enriquece aun mas la experiencia perceptiva del publico. Es
asi que el teatro siempre ha querido tener la posibilidad de traer a la escena
posibilidades que no se limiten solamente a los cuerpos vivos, y que a su vez
permitan captar la atencion y el interés de espectador mediante el uso de las

caracteristicas que poseen los nuevos medios (Vasquez 2021).
® Los comentarios

Hay 21 comentarios en esta publicacion, todos positivos, sin ningin comentario
negativo o que no guste. Aunque no es un gran nimero de comentarios para un
articulo con 62.000 visitas, algunas personas han mostrado su aprobacion y
apoyo a las opiniones de estos comentarios dandoles a like. Sin duda, esto
demuestra que el publico estd menos inclinado a interactuar en forma de

comentarios y a dar su opinidn sobre su satisfaccion y expresar sus pensamientos.

Los tres comentarios con mayor numero de like son los que apoyan los esfuerzos

de la Companiia San Hua de Teatro por transmitir la cultura de la 6pera de Sichuan.

A continuacién, voy a clasificar todos los comentarios en seis areas: Cultura de
la épera de Sichuan, Sobre la cuenta, el contenido del video, sentimientos y
experiencias personales, sugerencias y disgustos y otros. Y debajo hay un grafico

de barras con el nUmero de comentarios en cada una de estas seis areas.
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GRAFICO 1
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Como puede observarse en este grafico de barras, la mayoria de los comentarios
son comentarios sobre la cultura de la dpera de Sichuan, y solo el 19% de los
comentarios se refieren a sentimientos personales y experiencias vividas; el 33%

del publico hizo comentarios sobre el contenido del articulo y la cultura de la
opera de Sichuan ; el 28% del publico hizo comentarios sobre el contenido del

articulo, respectivamente; y el 14% hizo comentarios tanto sobre la cuenta; hay
5% de los comentarios son sobre las sugerencias y disgustos. No hay comentarios

sobre el aspecto otros.
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Del analisis anterior de los comentarios se desprende que los espectadores de la
plataforma estan muy interesados en la cultura de la épera de Sichuan. Los
comentarios en esta seccidon expresan amor y apoyo a la dpera de Sichuan, pero
los que expresan amor son casi todos sichuanenses, mientras que la mayoria de

las personas de otras provincias expresan apoyo.

Los comentarios sobre el contenido del articulo versan principalmente sobre el
apoyo a la compaiia de opera de Sichuan, el respeto a los actores y actrices y

su insistencia en transmitir y difundir el espiritu de la dpera de Sichuan.

Los comentarios a la cuenta apoyan en su mayoria el comportamiento de la
cuenta de difundir la cultura tradicional. En Sobre sentimientos y experiencias
personales, se trata mas de la experiencia de ir al teatro, pero también de las

criticas publicadas por los locales.

El resto de los comentarios son sugerencias y comentarios negativos, y la gente
espera que se transmitan mas dperas tradicionales y que mas gente conozca la

Opera de Sichuan.

Sobre la base del andlisis anterior, puede constatarse que la audiencia de la
plataforma muestra interés por la cultura de la dépera de Sichuan. En los
comentarios, la mayoria de los locales expresan su amor por la épera de Sichuan,
y los sentimientos y experiencias relacionados que comparten, mientras que los
extranjeros son mas propensos a expresar su apoyo. La mayoria de los
comentarios son positivos, con la esperanza de que se difunda mas la opera
tradicional de Sichuan, respetando a los intérpretes de épera de Sichuan y sus
esfuerzos por transmitir el espiritu de la dpera de Sichuan, y permitiendo que

mas gente entienda la dpera de Sichuan.

_38_



- El video mas popular en WeChat Channel

Uno de los videos sobre la dpera de Sichuan que mas gusté en WeChat el afo
pasado, segun el nimero de like que recibio el video, es un video publicado el 5
de octubre de 2023 por una blogger llamada mira, titulado Dejé de actualizar
durante un mes, vi el verdadero amor por la dpera de Sichuan en la compariia

de teatro popular.

Este video cuenta la historia de una blogger que dejé su trabajo para
experimentar 100 carreras, incluyendo un mes como intérprete de dépera de
Sichuan. Aprendid movimientos escénicos, el estilo cantado Gaogiang vy
habilidades fundamentales, culminando en la interpretacion de "Lo bueno en el
mundo" en la compania de teatro Sanhua, también muestra la parte delantera y
trasera del escenario de la compafiiia. El video ha recibido mas de 100.000 me

gusta, 14.000 compartidos y 1.921 comentarios.
® Contenido de video

Este video refleja la decision de una blogger de dejar su trabajo estable y
embarcarse en un viaje para explorar 100 profesiones diferentes, siendo uno de

los retos la experiencia de ser intérprete de Opera de Sichuan.

Durante un mes estuvo en la Compaiiia de Teatro de Sanhua aprendiendo el
estilo de la Opera de Sichuan, Lo bueno en el mundo, y luego lo interpretd con
éxito sobre el escenario. No se trataba solo de una experiencia personal, sino

también de difundir y promover la cultura de la Opera de Sichuan.

En la compaiia, aprendid desde cero pasos escénicos, estilo cantado,
movimientos escénicos y otras técnicas, practicando dia tras dia para comprender

y expresar mejor la clave de la dpera de Sichuan.
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Aprender épera de Sichuan nunca fue tarea féacil, tuvo que dominar el estilo del
canto, los acentos, los movimientos y la expresidn en los ojos durante la

actuacion.

Utiliza esta forma Unica de su creatividad para transmitir y promover la cultura
de la épera de Sichuan, para que mas gente pueda entender, amar y transmitir

este precioso patrimonio cultural.

El video no solo presenta su vida cotidiana y sus experiencias sobre el escenario,
sino que también ofrece una visién en profundidad de los bastidores de la

Compaiiia de Teatro de Sanhua.

Detras de las bellas interpretaciones de los actores sobre el escenario hay
incontables horas de duro trabajo y repeticién. Aunque no haya mucho publico
en el escenario durante la representacién, siguen plenamente comprometidos
con la presentacion del repertorio clasico de la Opera de Sichuan. Este tipo de
perseverancia y pasion es precisamente para la transmision eterna de la cultura

de la opera de Sichuan.

En cuanto al formato del contenido de esta publicacion, se presenta como una
combinacion de texto y video, la duracion del video es 4 minutos y 14 segundos,
y donde la parte textual sirve de titulo del video, sin ninguna otra descripcidn o
introduccion detallada. Sin embargo, en el video, la blogger ha acompanado con
su propia narracion del video. Este enfoque conciso y directo permite al
espectador basarse principalmente en el propio video para obtener informacion
y sensaciones, en lugar de depender del texto para obtener explicaciones u

orientacion.
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- Los comentarios

Los 1.921 comentarios se clasifican en seis categorias en funcidon de su contenido
y tematica: El contenido del video; la dpera de Sichuan y el patrimonio cultural;
sentimientos y experiencias personales; sobre el bloggers; sugerencias y

disgustos; y otros.

Los comentarios sobre el contenido del video se centraron en la apreciaciéon y la
emocion, incluido el disfrute de la trama, las interpretaciones de los actores y el

patrimonio cultural.

En cambio, los comentarios sobre la blogger individual se centraron

principalmente en su esfuerzo y dedicacién, expresandole apoyo y admiracion.

Los comentarios sobre la dpera de Sichuan y el patrimonio cultural inmaterial se
referian al amor y el apoyo a la cultura tradicional, asi como al respeto por los

intérpretes y el publico.

Los comentarios de consejo e insatisfaccidon expresaban principalmente

preocupacion por los retos y dilemas a los que se enfrenta la cultura tradicional.

Las reacciones de sentimientos y experiencias personales consisten
principalmente en espectadores que comparten sus experiencias emocionales

personales y recuerdos de la cultura de la dpera de Sichuan.

Por Ultimo, las otras categorias incluyen comentarios que no estan muy
relacionados con el contenido del video o la dpera de Sichuan, como algunos

emoticonos y preguntas sobre la forma de trabajar de la blogger.

Este es el grafico de barras en el que he clasificado todos los comentarios, para
tener una idea mas clara del porcentaje de comentarios en cada categoria, y asi

conocer la opinién de la gente sobre la dpera de Sichuan:
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GRAFICO 2
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El grafico de barras muestra el porcentaje de todos los comentarios sobre el video
en estas seis categorias, con la mayor parte de los comentarios sobre el contenido
del video representando el 40%; A continuacion se sitUa la mayor parte de los
comentarios en las dos secciones de Opera de Sichuan y Patrimonio Cultural y
Sentimientos y Experiencias Personales, que representan el 19% vy el 21%,
respectivamente; hay un 9% y un 6% de comentarios sobre el bloguero del video
y las demas secciones y, por ultimo, un 5% de los que ofrecen disgustos y

sugerencias sobre el contenido del video y la cultura de la Opera de Sichuan.

El porcentaje muestra que el interés de la gente por el contenido del video y por
la dpera de Sichuan y el patrimonio cultural inmaterial es bastante alto, y a través
de sus comentarios expresaron su aprecio por el contenido del video, su respeto
y amor por la cultura de la dpera de Sichuan, y también se mostraron muy
dispuestos a compartir sus sentimientos y experiencias personales. Aunque se
presta relativamente poca atencién a la blogger en los comentarios, la imagen

general muestra una actitud positiva de participacion y comunicacion del publico.

_42_



En estos comentarios se aprecia una visioén globalmente positiva de la dpera y el
teatro de Sichuan. La mayoria de los comentarios expresan amor y respeto por
la Opera y las dperas de Sichuan, considerandolas un precioso patrimonio de la
cultura tradicional con profundos valores historicos y culturales. Los criticos
expresan su aprecio y apoyo por las técnicas interpretativas de los actores, la
ambientacidn de la obra y los aspectos relacionados con el patrimonio cultural

tradicional.

Sin embargo, también hay comentarios que hacen referencia a los retos y dilemas
a los que se enfrenta la cultura tradicional, asi como a la preocupacion por la
posible pérdida gradual de la cultura de la dpera de Sichuan y el impacto de la
marginacion y la comercializacion en el patrimonio cultural. Por otro lado, algunos
expresaron su preocupacion por la falta de interés de las generaciones mas
jévenes por la cultura tradicional, como la dpera de Sichuan, que ha provocado
una disminucion del publico de las representaciones relacionadas y del repertorio
tradicional, y expresaron su deseo de que se tomen mas medidas para atraer a

los jovenes a participar.

En general, estos comentarios reflejan un reconocimiento de la tradicién, la
historia y el patrimonio cultural de la dpera y la opereta de Sichuan, asi como
una conciencia de los retos practicos a los que se enfrentan, y un deseo de
promover la transmisién y el desarrollo de la cultura tradicional de diversas

maneras.
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5.1.2 Plataforma Douyin

Douyin, como producto cultural especifico en condiciones sociales e histdricas,
desempefia un determinado papel en la influencia del desarrollo de la sociedad.
Douyin es un software social de videos cortos creativos musicales que permite
hacer videos cortos, que se lanz en septiembre de 2016 como una comunidad

de videos cortos musicales de 15 segundos centrada en los jovenes.

A través de esta aplicacion, los usuarios pueden utilizar |

a musica mas popular de la actualidad como fondo musical para grabar videos
musicales cortos de 15 segundos v, tras el posprocesamiento, crear sus propias
obras y utilizar plataformas en linea para publicarlas y que todo el mundo pueda

verlas (Yang 2019).

Debido a la diversion de la filmacién de contenido, facil de filmar y facil de realizar
de bajo costo y otros aspectos de las ventajas, Douyin ha sido bien recibido y
amado por la mayoria de los internautas, y por lo tanto ha proliferado

rapidamente.

Segun el analisis estadistico pertinente, Douyin en linea cinco meses mas tarde,
los usuarios registrados seran mas de 100 millones, el crecimiento de usuarios
es mucho mas que Weibo, Wechat y otros terminales de medios de comunicacion
(Yu 2020).

Este capitulo analiza los videos sobre la cultura de la épera de Sichuan en Douyin,
a través de sus comentarios, likes y compartidos, para comprender el efecto de
difusion de la opera de Sichuan en la plataforma douyin, con el fin de explorar
los problemas y comprender el estado del mercado de este producto de forma

mas intuitiva y real.
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Utiliza como objeto de estudio el video con el mayor niumero de like del Gltimo
ano en la plataforma Douyin, determinamos el contenido y la forma del video
mediante andlisis y realizamos estadisticas y analisis detallados sobre el nimero

de like, compartidos y comentarios.

Este método nos permite conocer las actitudes y opiniones de la gente hacia la
cultura de la opera de Sichuan reflejadas en diferentes tipos de comentarios, lo
gue a su vez revela la difusion de la dpera de Sichuan en Douyin, una plataforma

de redes sociales.
- El video mas popular en Douyin

Uno de los videos sobre la Opera de Sichuan que mas gustd en Douyin el afio
pasado, en funcidn del nimero de like que recibié el video, fue un video publicado
el 21 de enero de 2024 en la cuenta oficial del Departamento de Cultura y
Turismo de Sichuan que promocionaba y publicitaba las caracteristicas artisticas
de la Opera de Sichuan. La cuenta tiene 1.652.000 seguidores y el video tiene

14.399 comentarios 65.000 like y 1.669 compartidos.
® Contenido del video

El video habla de los elementos que caracterizan el arte de la dpera de Sichuan
y de los lugares donde se representa. En el video se muestran trajes, tocados y
maquillaje representativos de la Opera de Sichuan para que los espectadores
puedan apreciar su magnificencia y sofisticaciéon. El video también muestra los
instrumentos musicales y la utileria en las representaciones de dpera de Sichuan,
asi como los movimientos y técnicas especiales de la épera de Sichuan, como el

cambio de mascaras.

En él aparecen actores de dpera de Sichuan vestidos con magnificos trajes de
colores brillantes y lineas suaves, con un maquillaje exquisito, pinturas faciales

Unicas y tocados. Los actores expresan sus emociones y representan sus
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personajes mediante gestos, 0jos y movimientos corporales, como el uso de

accesorios como mangas de agua y abanicos.

Al combinar todos estos elementos en este corto video, mostrando la belleza de
diferentes aspectos de la Opera de Sichuan, los espectadores podran descubrir
lo que tiene de especial la cultura tradicional china de la Opera de Sichuan y

conseguir que mas gente se interese por ella.

La forma del contenido de esta publicacién es de texto + video, es un video de
30 segundos con 50 palabras, estas palabras son una introduccién al contenido
del video: La dpera de Sichuan necesita ser vista por mas gente para percibir el
encanto cultural unico de la dépera de Sichuan. Nuestros antepasados nos
entregaron el testigo del patrimonio de la dpera, y el tesoro cultural no debe ser
olvidado. Este video sdlo utiliza musica de fondo y no va acompafado de una

narracion vocal sincronizada del contenido del video.
® Los comentarios

Este video tiene un total de 14.399 comentarios, un numero muy elevado, lo que
indica que este video es muy interactivo y participativo con los espectadores de
esta plataforma. En esta parte, se utiliza la herramienta RPA (Robotic Process
Automation) de Douyin para extraer palabras clave de todos los comentarios con

el fin de clasificarlos y contabilizarlos.

Los comentarios se clasifican en seis categorias basadas en su contenido y
tematica: El contenido del video; la dpera de Sichuan y el patrimonio cultural;
sentimientos y experiencias personales; sobre el blogger; sugerencias y disgustos;

y otros.
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A continuacion, se muestra un grafico de barras del nimero de comentarios por

categoria:

) GRAFICO 3 )
EL NUMERO DE COMENTARIOS DEL VIDEO EN
DOUYIN
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El contenido del post - 1810
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Hay 1.810 comentarios sobre el contenido de este video, lo que supone 12.6%
de todos los comentarios. Este segmento de comentaristas expresd
principalmente su agrado por la musica y las imagenes del video, diciendo que
eran bonitas y combinaban bien con el estilo dramatico de la dpera de Sichuan

en el contenido del video, que encajaba a la perfeccion.

En esta cuenta hay 3.593 comentarios, es decir, el 25%. Se trata sobre todo de
la imagen, el comportamiento o la actitud hacia la cuenta. Los comentaristas
creen que esta cuenta, como cuenta oficial de la cultura y el turismo de Sichuan,
deberia promover y llevar adelante la cultura tradicional y mejorar el mercado de

la épera.
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Una parte de los comentarios también se centra en la discusion sobre la
colaboracion entre las provincias de Sichuan y Chongging para difundir la dpera
de Sichuan. Algunos comentaristas apoyan que las dos provincias promuevan y
protejan juntas la Opera de Sichuan, y esperan que las compaiiias de teatro de

las dos provincias puedan actuar juntas.

Un total de 5.935 comentarios, el 41.2%, trataba sobre la dpera de Sichuan vy el
patrimonio cultural inmaterial. Algunos de los comentaristas pensaban que los
trajes, la musica y las actuaciones de la Opera de Sichuan mostradas en el video
eran hermosas, y expresaban su amor e interés por la Opera de Sichuan, y su

orgullo por tener una cultura asi en China.

Algunos comentaron que a los mayores de sus familias les encantaba escuchar
opera de Sichuan cuando eran jovenes, y que les gustaria seguir aprendiendo
opera de Sichuan ellos mismos. También hay quien opina que la dpera de Sichuan,
como cultura tradicional, es un tesoro de historia y cultura que deberia
entenderse y transmitirse a mas gente, y expresa su apoyo y elogio a la

representacion y el patrimonio cultural de la épera de Sichuan.

Al mismo tiempo, también existe comentarios que sugieren o expresan menos
satisfaccion con la promocién de la dpera de Sichuan, con 1.198 comentarios, lo

gue supone el 8.3% del nimero total.

En esta parte de los comentarios, la mayoria de los comentaristas son
sugerencias sobre la musica de fondo del video, pensando que el video que utiliza
musica pura como musica de fondo no es una eleccidon adecuada, y que la musica
de dpera de la Opera de Sichuan deberia ser utilizada o cantada por intérpretes
de la Opera de Sichuan, lo que puede promover mejor la Opera de Sichuan y es
mas pertinente para el contenido del video; otra parte de los comentaristas
piensa que la promocién de la Opera de Sichuan no es suficiente, y reflexiona

sobre la forma actual de promocion.
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Ademas, hay 1.579 comentarios, un 10.9%, sobre sentimientos personales y
experiencias relacionadas con la épera de Sichuan. Esta parte de los comentarios
se refiere principalmente a sus propios recuerdos de ver épera de Sichuan, como
cuando eran jévenes, su abuelo los llevaba a ver opera de Sichuan, o los ancianos
a menudo escuchaban o cantaban dpera de Sichuan en casa, lo que les traia
resonancias y recuerdos. Otra parte de los comentaristas indicaron que alguna

vez habian aprendido épera de Sichuan y otras experiencias relacionadas.

La dltima categoria es Otros, con 293 entradas, es decir, el 2%. Los comentarios
de esta seccion eran todos comentarios o discusiones sobre otros temas no

relacionados con la épera de Sichuan.

En conjunto, el video es eficaz en la difusion y promocién de la épera de Sichuan,
e incluso puede decirse que es mucho mejor que la difusion en la plataforma
WecChat, lo que demuestra que los espectadores de esta plataforma no solo
valoran la calidad del contenido del video, sino que también estan dispuestos a
compartir sus sentimientos personales y a dar su opinién. La interaccion positiva
y la resonancia emocional de los comentaristas hacen que el ambiente de debate
en la plataforma sea mas activo, y también proporcionan opiniones valiosas para
los productores de video, ayudandoles a mejorar y aumentar continuamente la

calidad de los contenidos.
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5.2 Analisis de las publicaciones de la opera de Sichuan en las

redes sociales europeas

A continuacién, analiza la situacién de la dpera de Sichuan en Europa en las
plataformas de las redes sociales. Las redes sociales utilizan tecnologias mdviles
y web para crear plataformas altamente interactivas a través de las cuales
individuos y comunidades pueden compartir, debatir y modificar contenidos
generados por los usuarios. Existe un ecosistema rico y diverso de sitios de redes

sociales, que difiere en alcance y funcionalidad (Kietzmann et al. 2011).

Como demuestra el grafico 1 de la seccién anterior, las dos principales redes
sociales en términos de usuarios son Facebook y YouTube. Facebook y YouTube,
las dos principales plataformas de redes sociales, siguen pisando fuerte en
Europa. De hecho, Facebook empezd como una red privada para estudiantes de
Harvard, mas centrada en texto e imagenes. YouTube, por su parte, se centra

en compartir videos y fotos.

La eficacia del mensaje depende de la participacién de los consumidores a través
de like, compartir y comentarios (Brodie et al. 2011). El compromiso del

consumidor se define como:

"un estado de animo resultante de la experiencia de interaccion y creacion
de valor compartido entre un consumidor y un agente concreto (Bennett et

al. 2011)".

En resumen, este estado de animo es una mezcla de sentimientos y

comportamientos del consumidor hacia la comunicacion en los medios sociales.
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Por lo tanto, este capitulo analiza los like, compartir y comentarios de los
contenidos relacionados con la dpera de Sichuan en estas dos plataformas, de
modo que podamos conocer el nivel de interés de los consumidores por la épera
de Sichuan, su reconocimiento de los contenidos y la forma en que interactdan

con esta forma de cultura.

Este tipo de andlisis no sélo nos ayudara a evaluar el efecto de la comunicacién
y la influencia de la 6pera de Sichuan en las redes sociales, sino que también
proporcionara una valiosa referencia y orientacion para la herencia y promocion

de la cultura de la opera de Sichuan.
5.2.1 Plataforma Facebook

Facebook se define a si misma como una herramienta social que te conecta con
personas a tu alrededor. Esta red social fue creada por Mark Zuckerber,
estudiante de la universidad de Harvard, junto con unos compafieros, en febrero
del 2004, con el objetivo de crear una comunidad para las universidades
estadounidenses. Con el tiempo ha ido extendiéndose a lo largo y ancho del

planeta, sin cerrarse al ambito académico (Garcia Sans 2009).

Segun datos facilitados por DataReportal, Facebook volvera a liderar el ranking
de redes sociales con mas usuarios activos mensuales en 2024, con cerca de
3.000 millones. Facebook tiene una gran base de usuarios que abarca a personas
de todas las edades, ocupaciones e intereses en todo el mundo. Esto hace que
en Facebook los usuarios puedan conectar e interactuar con mas personas de

distintos origenes y obtener una experiencia social mas amplia.
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Para la difusion de la épera de Sichuan, este es un canal importante para el
publico mundial. Publicando contenidos relevantes y analizando las interacciones
de los usuarios, es posible conocer mejor sus percepciones y actitudes hacia la
opera de Sichuan, promoviendo asi su difusidon internacional y su desarrollo

cultural.

Con la llegada de la era WEB2.0, las redes sociales como Facebook y Weibo
proporcionan una plataforma para la comunicacién interpersonal, y todo el
mundo forma un circulo de relaciones interpersonales, lo que permite que

circulen todo tipo de noticias en el circulo de relaciones interpersonales.

La plataforma Facebook cuenta con un mecanismo especial de citas, es decir, la
plataforma se basara en la dinamica de navegacién reciente del usuario para
recomendarle amigos con intereses comunes, pero también a través de los
amigos comunes para que el usuario haga coincidir personas que puedan
interesarle (Yin 2022). Si esta funcion se utiliza bien, atraerd a mas personas
interesadas en la cultura china y descubrird un publico potencial para conocer y

comprender la cultura de la épera de Sichuan.
- La publicacion mas popular en Facebook

Segun la publicacién de Facebook con la palabra clave La épera de Sichuan, el
post con mayor nimero de like del tltimo afo es el publicado por la cuenta Panda
Latino el 15 de enero de 2024, que describe el arte del cambio de mascaras y las
técnicas de respiracion de fuego de la Opera de Sichuan, desde sus origenes
hasta sus representaciones. y recibié 10 millones de like, 134 compartidos y 81
comentarios. Esta cuenta comparte principalmente algo de cultura y comida

chinas y tiene 1mil seguidores.
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® Contenido de la publicacion

Esta publicacidon describe la técnica del "cambio de mascaras" en el teatro de
Sichuan, destacando su arte magico y su origen histérico. Se menciona la
tradicion de los antiguos chinos de pintarse la cara para ahuyentar a las bestias
salvajes, la cual ha sido heredada por el teatro de Sichuan y ha sido desarrollada

y perfeccionada como una forma de arte.

Este post describe la técnica del cambio de mascaras en la épera de Sichuan,
destacando su arte magico y sus origenes histéricos, mencionando la antigua
tradicién china de pintarse las caras para alejar a los animales salvajes, una
técnica ancestral que el teatro de Sichuan ha heredado, desarrollado y

perfeccionado hasta convertirla en una forma de arte.

El creador del post, que presencid el espectaculo en Chengdu, opina que esta
ciudad es famosa por su historia y su cultura, y que estos artistas de gran
habilidad traen recuerdos inolvidables al publico al cambiar 12 caras y realizar
respiraciones de fuego en 20 segundos. A través de vividas descripciones y
expresiones emotivas, el post demuestra el atractivo Unico y el trasfondo cultural
de la técnica del cambio de mascaras, despertando el interés y la admiracion de

los lectores.

Este post tiene forma de texto + imagenes, con un total de 278 palabras y dos
imagenes, ademas de temas relacionados. Su texto es muy conciso, no hay
contenido extra, es una introduccién directa al Cambio de Méascaras de la Opera
de Sichuan. Las dos imagenes son un punto culminante de este post, las
imagenes son de alta calidad, fotos tomadas profesionalmente, las dos imagenes
capturan las caracteristicas de la Opera de Sichuan y fueron capaces de atraer a

la gente.
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® Los comentarios

Hay 81 comentarios en este post, y en comparacion con la plataforma WeChat,
gue tiene el mismo formato de contenido de imagen + texto, la interaccién vy el
compromiso de los comentaristas es mayor en la plataforma Facebook. Con el
mismo enfoque analitico que antes, primero clasificara todos los comentarios en
seis categorias: la Opera de Sichuan y el patrimonio cultural; sentimientos y
experiencias personales; el contenido de post; sobre la cuenta; sugerencias y

disgustos; y otros.

A continuacidn, se presentan las estadisticas y generalizaciones de estas seis
categorias, el contenido y el nimero de comentarios publicados por los
comentaristas en cada categoria, ya que el grafico de barras inferior muestra el
porcentaje de sus cifras, reflejando asi la percepcion del publico sobre la difusion

de la Opera de Sichuan en esta plataforma.

) GRAFICO 4
EL NUMERO DE COMENTARIOS DE LA
PUBLICACION EN FACEBOOK

SUGERENCIAS Y DISGUSTOS n
SOBRE LA CUENTA

EL CONTENIDO DE POST

SENTIMIENTOS Y EXPERIENCIAS
PERSONALES

LA OPERA DE SICHUAN Y EL PATRIMONIO 49
CULTURAL

m Cantidad
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Sobre el contenido de la épera de Sichuan y el patrimonio cultural hay 49
comentarios, que representan el 61% del total. Estos comentarios versaban
principalmente sobre las imagenes del post, los trajes y mascaras de las
actuaciones de cambio de mascaras, el arte tradicional y las connotaciones

culturales, alabando la belleza y singularidad de este arte tradicional.

La inexistencia de sentimientos y experiencias personales sobre la dpera de
Sichuan en relacion con estos comentarios sugiere que el grupo de publico de
Facebook no tiene un conocimiento profundo o una experiencia personal de la
cultura de la épera de Sichuan, de escaso interés y relativamente desconocida

en esta plataforma. Tampoco hay ninglin comentario sobre el contenido del post.

Hay 2 comentarios en esta seccion de Sobre la cuenta, lo que supone un 2%.
Estos dos comentarios expresan gratitud al creador por compartir. Luego, en la
seccidon de sugerencias y disgustos hay 6 comentarios, es decir, el 7% del total
de comentarios. Esta seccién de comentaristas pensaba que el espectaculo era

inseguro, que les quemaria el pelo y expresaba desinterés por la cultura.

En la Ultima categoria otros hay 24, lo que supone el 30% del nimero total.

Todos son anuncios que no tienen nada que ver con la dpera de Sichuan.

En general, se puede observar que los usuarios de la plataforma Facebook estan
dispuestos a interactuar y participar, y la mayoria de los comentaristas estan
interesados y les gusta la cultura de la Opera de Sichuan. La existencia de un
pequefio nimero de usuarios que no estan interesados en la Opera de Sichuan
demuestra que la forma de publicidad debe optimizarse y mejorarse. Los
anuncios representan el 30% del nimero total de comentarios, una cifra muy

superior a la de los anuncios en Douyin y Wechat.
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5.2.2 Plataforma Youtube

YouTube es la mayor plataforma de intercambio de videos del mundo porque
ofrece un lugar para que la gente cree y comparta videos sobre cualquier tema,
desde estilo de vida, juegos, entretenimiento, educacién y tecnologia. El rapido
ascenso y el creciente dominio de YouTube en el mercado de contenidos digitales
esta directamente relacionado con las numerosas herramientas que la plataforma
ofrece a los usuarios para crear y compartir contenidos. dominio en el mercado
de contenidos digitales esta directamente relacionado con las numerosas
herramientas que la plataforma ofrece a los usuarios para crear y compartir

contenidos (Hussain et al. 2024)

Segun el informe Digital 2024 Global Overview Report, el alcance publicitario
potencial de YouTube asciende a 2.490 millones de usuarios. Esto representa la
mitad de los 5 040 millones de usuarios de redes sociales del mundo, lo que la
convierte en la segunda plataforma social mas utilizada. Y el que los videos de
YouTube se vean mas de mil millones de horas al dia dice mucho de la

popularidad de la plataforma entre los usuarios de las redes sociales (Zote 2024).

La plataforma se ha convertido en un difusor global, que permite a cualquiera
con una camara y conexion a Internet crear y compartir videos, eliminando las
barreras de entrada a los medios de comunicacion tradicionales (Khan et al.
2022).

YouTube se convierte asi en una gran plataforma para difundir y popularizar la
cultura de la comunicacién, no sélo publicando videos cortos y concisos, sino
también videos largos para presentar en detalle la Opera de Sichuan, afiadiendo
subtitulos en varios idiomas, colaborando con otros creadores, creando una
comunidad de aficionados y aprovechando la base mundial de usuarios de
YouTube y sus potentes capacidades de comunicacién para promover este arte

tradicional en todo el mundo.
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En esta parte sigue seleccionando las publicaciones mas populares por el nUmero
de me gusta del video y luego analiza todos los comentarios que ha recibido para
conocer el nivel de compromiso y satisfaccion de los espectadores de la

plataforma con el video de la Opera de Sichuan.
- La publicacion mas popular en Youtube

El video de YouTube sobre la Opera de Sichuan que mas ha gustado en el Gltimo
aho fue publicado el 16 de agosto de 2023 por un bloguero llamado The China
Currentd, un bloguero de comunicacién cultural con 54.600 seguidores, que se
titula 7he Mystery and Mastery of Face Changing | Tasmin Little y describe el
origen de la forma de arte tradicional del cambio de méascaras de la Opera de
Sichuan, sus detalles técnicos, su importancia cultural y su difusién y popularidad

en la sociedad moderna.

El nimero de compartidos en YouTube no es publico, asi que todo lo que

podemos saber es que el video tiene 191 like, 49.406 visitas y 14 comentarios.
® Contenido del video

Este video comparte la historia de la Opera de Sichuan, la historia de su desarrollo.
Cuenta la historia de la Opera de Sichuan, que se origind en la provincia de
Sichuan hace unos 300 afios y fue clasificada como secreto de Estado de segunda
clase por el Ministerio de Cultura chino en 1987. La técnica del cambio de
mascaras se mantuvo en secreto, y al principio solo la aprendian los hombres,
pero desde los afios 90 las mujeres también han empezado a practicarla, y hoy

también es popular en paises como Japén y Malasia.

El traje del artista se muestra a través de la interceptacion de varios clips de
actuaciones, asi como la capacidad de cambiar varias mascaras al instante,

pudiendo la mejor cambiar 10 veces en 20 segundos y 25 veces en 4 minutos.
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También se presentan mascaras de diferentes colores que representan distintas

emociones y distintas formas de cambiar de rostro.

Esta forma artistica no se popularizé fuera de la provincia de Sichuan hasta hace
30 anos. La pelicula de 1996 £/ rey de /as caras cambiantesy las representaciones
de dpera de Sichuan en las cadenas de restaurantes chinos impulsaron su

popularidad.

El contenido de la publicacion es en forma de texto + video, y ademas del titulo,
hay 220 palabras que describen brevemente el contenido del video, y su video
tiene una duracién de 3 minutos y 48 segundos. Ademas, el video ofrece una

transcripcion de cada parte del contenido.
® Los comentarios

Este video tiene 14 comentarios, lo que lo convierte en uno de los videos mas
comentados de esta cuenta, pero en comparacion con los videos sobre la Opera
Europa en la plataforma YouTube en el Ultimo afio, el nimero de comentarios es
pequefio en comparacidén, y los comentaristas son menos interactivos y

comprometidos con la dpera de Sichuan.

Como en las secciones anteriores, todos los comentarios se analizaron
clasificandolos en seis categorias: el contenido del video; la épera de Sichuan y
el patrimonio cultural; sentimientos y experiencias personales; sobre la cuenta;

sugerencias y disgustos; y otros.

A continuacién, se presentan estadisticas y resimenes de estas seis categorias
de comentarios, el contenido de cada categoria y el nimero de comentarios
publicados por los comentaristas, con los siguientes graficos de barras que
muestran sus porcentajes, reflejando asi la percepcidon del publico sobre la

difusidn de la Opera de Sichuan en la plataforma.
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El grafico 5 muestra que hay 2 comentarios sobre el contenido del video, lo que
representa el 14% del total de comentarios. Esta parte de los comentarios se
refiere al momento que corresponde a cada parte del video, ya que el video
cuenta con una funcidn de transcripcion que tiene un subtitulo para cada parte
con el fin de ayudar a las personas a saltar directamente a la parte que les

interesa.

En cuanto a los comentarios sobre la dpera de Sichuan y el patrimonio cultural,
hay cinco comentarios, que representan el 36% del total. Algunos de ellos apoyan
la percepcion de la mujer en el desarrollo de la dpera de Sichuan, como el video
que afirma que en los anos 70 sélo se ensefiaba a los hombres, mientras que
hoy en dia ya existen muchas excelentes intérpretes femeninas de Opera de

Sichuan. También hay comentarios de asombrados por la forma artistica de la
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Opera de Sichuan y curiosos por saber como se hacen las técnicas especiales de

la Opera de Sichuan.

En las categorias de sentimientos y experiencias personales, al bloguero,
sugerencias y aversiones, no hay ningin comentario relevante. Los 7 comentarios
restantes, que representan el 50% del niumero total de comentarios, no son
comentarios sobre la épera de Sichuan y el contenido del video, que pertenecen

a esta otra categoria.

En general, los comentarios de la épera de Sichuan en Youtube se centran
principalmente en el contenido y la importancia cultural de la épera de Sichuan,
se puede ver que el publico estd interesado en el trasfondo cultural y las
caracteristicas artisticas de la épera de Sichuan, el publico es interactivo y
participativo, pero no ha habido ninguna experiencia de actividades relacionadas
con la épera de Sichuan, lo que indica que el espectaculo y el evento de la dpera
de Sichuan en el internacional son realmente muy pocos, y la falta de

oportunidades para que los extranjeros conozcan la dpera de Sichuan.
5.3 Conclusiones del capitulo

Del analisis anterior se desprende que la difusion de la épera de Sichuan en cada
plataforma presenta ventajas e inconvenientes. En términos generales, la
difusion de la épera de Sichuan en las plataformas WeChat, Douyin, Facebook y
YouTube presenta una imagen diversa y revela algunas diferencias notables entre
los medios sociales en China y Europa. En Douyin, la interactividad y la
participacion son las mas altas, y los comentarios son variados. Los espectadores
no s6lo expresan su amor y apoyo a la dpera de Sichuan, sino que también estan
muy dispuestos a debatir sobre la 6pera de Sichuan y su patrimonio cultural,
compartir sus experiencias personales y hacer sugerencias sobre estrategias de

promocion.
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En WeChat, aunque el nimero de visitas no es bajo, la interactividad de los
comentaristas es escasa, y los usuarios son menos proclives a expresar sus

opiniones y sentimientos a través de los comentarios.

En Facebook, los usuarios muestran interés e interaccién por la cultura de la
opera de Sichuan, pero los comentarios tienen una mayor proporcion de

comentarios publicitarios.

En YouTube, el nimero de comentarios sobre los videos de dpera de Sichuan es
relativamente bajo, con escasa interactividad y compromiso. Los comentaristas
se centran en el trasfondo cultural y las caracteristicas artisticas de la 6pera de

Sichuan y muestran cierto interés por ella.

En resumen, la dpera de Sichuan recibe diferentes niveles de atencion e
interaccion en estas plataformas. Las redes sociales chinas como WeChat y
Douyin muestran una mayor interaccidon y apoyo, mientras que en Facebook y
YouTube, aunque existe interés, la participacion es menor y se enfrenta a mas

desafios en la promocion y difusion efectiva de la cultura tradicional.
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6 Problemas con la difusion de la Opera de Sichuan en las

redes sociales en China y Europa

Con respecto al parte anterior, se analiza los temas de contenido, los datos de
los comentarios y las formas de contenido de las publicaciones mas populares
sobre la dpera de Sichuan en cuatro plataformas de redes sociales de China y
Europa durante el afo pasado, en esta parte se analiza con el fin de seguir

investigando los problemas de la difusidn de la 6pera de Sichuan.

Ademas, debido a que hay dos plataformas en WeChat, se incluyen cinco
plataformas, y la siguiente tabla es un resumen de estos tres aspectos de los
datos de estas cuatro plataformas de redes sociales con el fin de proporcionar
una comparacion mas clara de las siguientes cuestiones, y reflejar asi los
problemas de la difusidon de la épera de Sichuan en diferentes plataformas de

redes sociales.

Grafico 6: recopilacion de datos

WeChat
Redes sociales WecChat WeChat Douyin Facebook Youtube
Official
Channel
Accounts
La 6pera de
. 33% 19% 41.2% 61% 36%
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o disgustos
°
)
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8 Contenido del
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Ndamero total de
. 21 1921 14399 81 14
comentarios
. Experiencia L,
Presentacion Exposicion L
de Técnica de o
dela o de . Historia de
Tema del post . aprendizaje cambio de ,
compafiia de , elementos i la Opera
, de Opera en L mascaras
la Opera i artisticos
Sichuan
Texto (21 Texto (220
Texto (1.880 Texto (42 Texto (278
Formato de palabras) + palabras) +
. palabras) + i palabras) + palabras) + .
contenido o video i o video
6 imagenes video(30s) 3 imagenes
(4m14s) (3m48s)

En la tabla anterior, desde la perspectiva de los comentarios, podemos encontrar
que el primer problema en la difusion es que el porcentaje de comentarios sobre
sentimientos y experiencias personales es de cero en Facebook y YouTube, las
dos principales plataformas sociales en Europa, y el porcentaje de comentarios
en Douyin, una plataforma social en China también es pequeno, de sélo el 10%.
Puede demostrarse que la amplitud y la profundidad de la difusion de la dpera
de Sichuan en los medios sociales, tanto internacionales como nacionales, son

insuficientes.

El segundo problema es la falta de interactividad de la audiencia en estos posts
que difunden la Opera de Sichuan. Las sugerencias y aversiones sobre este
aspecto de los comentarios pueden reflejar el grado de interaccidn y participacion
de la audiencia, la interaccidon del publico es también una forma de publicidad,
pero también de atraer a mas publico nuevo. Sin embargo, en estas cinco
plataformas, hay muy pocos comentarios sobre esta parte, el porcentaje mas alto
es solo del 8,3% en Douyin, e incluso en WeChat Official Accounts y YouTube, el

porcentaje es cero.
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Por Ultimo, se trata del desajuste entre el formato del contenido de estos
populares posts y las distintas plataformas. Por ejemplo, este post en Publico es
mas textual, con 1.880 palabras, lo que puede resultar mas estresante de leer y
menos atractivo para el publico de ritmo rapido. En WeChat Channel y Douyin,
en cambio, falta una introduccién textual detallada, y la Unica parte textual sirve
s6lo como titulo del video. El formato del contenido no aprovecha plenamente
las ventajas de las distintas plataformas para atraer a publicos con preferencias

diferentes.

Por lo tanto, hay tres problemas principales en la difusion de la épera de Sichuan
en diferentes plataformas sociales: en primer lugar, la amplitud y la profundidad
de la épera de Sichuan son insuficientes. El segundo es la falta de interaccién y
participacion del publico. El tercero es el desajuste entre la forma del contenido
y las caracteristicas de la plataforma, y a continuacion explicaré el desarrollo de

estos tres aspectos.

6.1 Carece de amplitud y profundidad de comunicacion en las

redes sociales

La difusion de la dpera de Sichuan en las redes sociales se enfrenta a importantes
limitaciones geograficas y a una falta de profundidad. Esto se refleja
principalmente en tres aspectos: falta de promocion sostenida, escasa atencion

del publico y dificultades lingtiisticas locales.

En las principales plataformas sociales de China, como WeChat, los contenidos
sobre la dpera de Sichuan se actualizan lentamente, lo que dificulta atraer el
interés a largo plazo de los espectadores para conocer en profundidad la épera
de Sichuan. La mayoria de los contenidos los publican las compaiiias de dpera de
Sichuan vy las oficinas culturales locales, y casi ninglin contenido relacionado con

la épera de Sichuan es promovido y publicado por la cuenta de otras provincias.
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Douyin se actualiza un poco mas rapido que WeChat, pero los contenidos son de

baja calidad y de contenido Unico.

Las dificultades lingliisticas locales son también una razon importante de la
escasa difusion de la Opera de Sichuan. La épera de Sichuan se canta en dialecto
de Sichuan, dificil de entender para el publico de zonas no dialectales. Esta
dificultad lingliistica hace que la 6pera de Sichuan encuentre un gran obstaculo

en el proceso de difusion.

En algunos de los comentarios en WeChat y Douyin, la mayoria de las personas
que comparten sus experiencias personales proceden de las provincias de
Sichuan y Chongqing, y casi ninguna persona de fuera de las dos provincias
indican haber experimentado la épera de Sichuan. Y en las redes sociales
europeas casi no hay comentarios relacionados con la dpera de Sichuan, lo que

refleja su bajisimo reconocimiento internacional.

En ambas plataformas, Facebook y YouTube, no hay cuentas o cuentas oficiales
gue promocionen de forma sistematica y exhaustiva la dpera de Sichuan, y solo
los blogueros culturales relevantes publican publicaciones ocasionalmente

introduciendo y analizando la épera de Sichuan.

Como resultado, la dpera de Sichuan tiene una audiencia limitada en estas
plataformas, y la falta de promocién sistematica y sostenida ha llevado a un bajo
nivel de interés del publico a largo plazo en la dpera de Sichuan. Ademas, la
opera de Sichuan no tiene una cuenta representativa fuerte en estas plataformas
internacionales para la publicidad y promocién continuas, lo que dificulta atraer

a un publico internacional mas amplio.
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6.2 Desajuste entre contenido y plataforma

Como forma tradicional de Opera, la dpera de Sichuan sufre una serie de
desajustes de contenido y plataforma cuando se difunde en las redes sociales.
Los contenidos relacionados con la Opera de Sichuan no suelen estar
segmentados ni personalizados para los distintos publicos, y a los publicos de las
distintas plataformas y publicos les gustan contenidos diferentes, lo que dificulta

que los contenidos lleguen con precision al publico objetivo.

El problema en WeChat es que el texto del contenido no es lo bastante conciso,
y los articulos suelen ser cortos, de unas 500 a 1.000 palabras. Sin embargo, el
articulo relacionado con la dpera de Sichuan es mas largos, llegando a las 1.880
palabras, lo que supera los habitos de lectura de la mayoria de los visitantes. Los
articulos demasiado largos tienden a hacer perder el interés a los visitantes, que
prefieren combinaciones grafico-texto visualmente atractivas y de contenido claro

y conciso.

El problema del WeChat Channel es la falta de una introduccion de fondo y una
descripcion de texto detalladas; el nimero de videos no es tan rapido como el de
Douyin y el pubilico es mayor, lo que resulta adecuado para escribir una

descripcion de texto y una introduccion.

Por ejemplo, la parte de texto del video en la publicacion analizada en este
articulo sirve sélo como titulo, sin proporcionar una introduccidon o descripcion
detallada, y las personas que lo ven sélo pueden acceder a la informacioén a través
de la narracion del video. Este enfoque puede dificultar que algunas personas

gue no estén habituadas a la 6pera de Sichuan se interesen por ver el video.
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Entre el publico de la plataforma Douyin, los jovenes constituyen la mayoria. Sin
embargo, la dpera de Sichuan no ha logrado atraer el interés de los espectadores

jévenes en Douyin.

Los videos de la plataforma Douyin, que suelen durar 30 segundos, pueden no
ser lo suficientemente largos para demostrar plenamente el encanto Unico y las
exquisitas habilidades de la Opera de Sichuan, por lo que la forma tradicional de
promocionar la Opera de Sichuan no puede utilizarse en esta plataforma, y es

necesario innovar y cambiar la estrategia de comunicacion.

El problema de la difusion de la Opera de Sichuan tanto en Facebook como en
YouTube es que el contenido es demasiado largo y experto. Es demasiado
detallado como para mantener la atencién del publico y que no lea el post entero.
Las largas descripciones de técnicas y tradiciones pueden quedar perplejo a los
publicos poco informados sobre el teatro chino, que prefieren contenidos concisos

y faciles de entender.
6.3 Falta de interaccion y participacion publica

La difusién de la 6pera de Sichuan se enfrenta al problema de la baja interaccién
y participacién de los publicos en las plataformas de redes sociales, como
demuestra el hecho de que el nimero de comentarios recibidos del niUmero de
WeChat Official Accounts, Facebook y YouTube no superd el centenar, lo que

demuestra el bajo nivel de interaccion.

YouTube tuvo el menor nimero de comentarios con 14, el nUmero de WeChat
Official Accounts tuvo un poco mas con 21 comentarios, Facebook tuvo 81
comentarios, mientras que el nimero de WeChat Channel tuvo 1.921, y Douyin

tuvo la mejor interaccién con 14.399 comentarios.
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La dpera de Sichuan tiene el nivel mas bajo de interactividad de la plataforma
YouTube. Los problemas incluyen una falta de orientacion interactiva clara en el
contenido de las publicaciones y que los creadores no participen activamente en

la seccion de comentarios.

Por ejemplo, los creadores pueden estimular una mayor interaccion y
compromiso respondiendo a los comentarios de los espectadores, formulando
preguntas o iniciando debates. La falta de este tipo de interaccidon puede hacer
que los espectadores se sientan distanciados de los creadores de contenidos,

reduciendo asi su interés por participar.

Por otro lado, YouTube y Facebook enfrentan problemas de falta de contenido
interactivo. El contenido de las publicaciones se centra en exhibiciones vy
presentaciones historicas, careciendo de elementos interactivos como sesiones
de preguntas y respuestas, encuestas de la audiencia, entre otros. Estos
elementos interactivos pueden atraer eficazmente la participacion de la audiencia

y aumentar su interés y compromiso con el contenido.

En WeChat Official Accounts, los articulos consisten principalmente en texto
extenso e imagenes, con una Unica forma de interaccién. Aunque este formato
se adapta a la lectura en profundidad, la interactividad es pobre, lo que resulta
en una baja participacion de la audiencia. Por otro lado, en WeChat Channel y
Official Accounts, hay una falta de oportunidades para la discusion y el
intercambio de puntos de vista, lo que conduce a una baja fidelidad de los

seguidores y a una baja interactividad.
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7 Plan de mejora

El valor fundamental de la proteccidn del patrimonio cultural inmaterial reside en
su caracter comunicativo, que puede potenciarse mediante el uso correcto y
adecuado de las redes sociales (Zhu 2018). De todos modos, como se desprende
del capitulo anterior, el mayor problema de la comunicacion de la épera de
Sichuan en la actualidad es lograr un ajuste total entre el contenido y la
tecnologia de comunicacion de la 6pera de Sichuan en diferentes plataformas, de
modo que el encanto de la épera de Sichuan pueda presentarse de forma plena
y completa a diferentes publicos. Esto hace necesario que la diversidad de los
creadores de comunicacién y que se mejore la innovacion de los contenidos de
comunicacién, con el fin de atraer a mas publico y mas participacion, y de

conseguir mejorar la amplitud y la profundidad de la comunicacion.
7.1 Promover la diversidad de los creadores de comunicacion

En la actualidad, la dpera de Sichuan ha establecido toda una serie de canales
de comunicacion, y existen publicaciones sobre la dpera de Sichuan en diferentes
plataformas. Sin embargo, los creadores de la comunicacién son Unicos y el
contenido no es lo suficientemente preciso, por lo que es necesario que los
herederos profesionales de la dpera de Sichuan que utilizan plataformas de redes
sociales aprendan a utilizarlas para la comunicacidon de la épera de Sichuan, es
decir, mejorar la formacion mediatica de los propietarios de estas cuentas

sociales.
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- Animar a los herederos de la Opera de Sichuan a crear cuentas

sociales

Las redes sociales son una herramienta importante para que la gente moderna
muestre su vida, y son enormemente populares entre la generacién mas joven.
Su existencia ha dado origen a la nueva profesion de influencer. Estas personas
son los "lideres de opinidn" de hoy en dia y tienen un enorme poder e influencia

en la era social moderna (Spry et al. 2011).

Como patrimonio cultural inmaterial, la dpera de Sichuan no tiene un soporte
material, y depende de la herencia intergeneracional de la gente para continuar.
Por lo tanto, "la gente" es la mejor narradora de la dpera de Sichuan, y esta

"gente" es también la heredera de la 6pera de Sichuan.

Animar a un heredero de la opera de Sichuan a crear una cuenta en las redes
sociales tiene un doble propdsito: por un lado, puede mostrar vividamente su
conexion con la opera de Sichuan a través de su vida diaria y contar su historia,
como imagenes de ensayos, maquillaje y vestuario de la dpera de Sichuan. Esto
es mas popular que un texto pesado, y es mas probable que el publico interactuie

y participe.

Debido a las restricciones de Internet en China, los herederos de la Opera de
Sichuan pueden gestionar sus propias cuentas en las redes sociales en China,
mientras que las redes sociales en Europa requieren que los trabajadores
culturales chinos en el extranjero traduzcan a varios idiomas y publiquen en

multiples plataformas.
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Por otro lado, las redes sociales se basan en la comunicacion oral, y cuando un
heredero de la dpera de Sichuan atrae seguidores a través de su cuenta social,
estos seguidores también le ayudaran a promover espontaneamente la cultura
de la dpera de Sichuan y contribuirdn a que mas gente conozca correctamente
la épera de Sichuan, de modo que ésta pueda difundirse mejor. Por lo tanto,
animar a los herederos a crear cuentas sociales para ayudarles a aumentar su

influencia es esencial en la era de las redes sociales.

- Las Organizaciones relacionadas ofrecen formacion sobre medios

de comunicacion

Las cuentas de la épera de Sichuan en plataformas de medios sociales nacionales
e internacionales adolecen de problemas de funcionamiento, como la incapacidad
de mantener una frecuencia constante de actualizaciones y contenidos dificiles

de atraer al publico.

Entre ellos, el personal gubernamental pertinente tampoco dispone de
trabajadores de cuenta a tiempo completo debido a su trabajo. Los herederos de
la épera de Sichuan pocas veces se ocupan de sus cuentas sociales 0 no son
buenos utilizandolas, y la mayoria de ellos solo las usan como plataforma para
publicar informacion, o incluso las dejan sin usar después de crearlas, lo que

privara al establecimiento de cuentas sociales de su funcidon adecuada.

Estos fendmenos exigen urgentemente que los departamentos competentes
ofrezcan cursos de la formacion mediatica para el personal y los herederos de la
opera de Sichuan, a fin de que puedan cambiar de mentalidad y utilizar
plenamente las redes sociales como una comoda y moderna herramienta de

promocidén. Siempre que se utilicen bien, el efecto comunicativo sera mejor.
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- Animar a los aficionados a la Opera de Sichuan a participar en las

actividades de difusion de la Opera de Sichuan.

La forma en que la Opera de Sichuan interactta con el publico suele ser en forma
de muestras y exposiciones al publico. El publico en general tiende a pasear y
echar un vistazo. Esta forma es sélo un anuncio plano y publicidad, no puede
realmente pasar la esencia de la dpera de Sichuan. Esto exige un cambio en la
proteccion cerrada original, debe permitir que el publico participe para lograr

mejor el efecto de difusion.

La participacion de los aficionados a la épera de Sichuan puede ayudar a
desarrollar las partes de la épera de Sichuan mas relevantes para la vida cotidiana.
Las cuentas sociales de las organizaciones de conservacién de la dpera de
Sichuan tienen un sentido de seriedad y autoridad que todavia estd a cierta

distancia del publico.

Mientras que los rede s sociales folcléricos de la épera de Sichuan proceden del
conocimiento y el interés del publico en general por lo no patrimonial, esta
expresion intima acorta esta sensacion de distancia, lo que da lugar a un mensaje
mas receptivo. El hecho de que el contenido de la comunicacién de la dpera de
Sichuan sea mas realista y accesible también facilita que el publico internacional

comprenda y participe en la cultura de la 6pera de Sichuan.

Segun la Teoria del Uso y la Satisfaccion, los publicos se ven impulsados a utilizar

las redes sociales para satisfacer sus propias necesidades (Falgoust et al. 2022).
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Las cuentas gubernamentales pueden no ser capaces de satisfacer, y en esos
momentos se necesitan sus productos complementarios. Las cuentas populares
son informales y accesibles, algo de lo que carecen las gubernamentales. Animar
a los aficionados a participar en la comunicacién de la opera de Sichuan vy
establecer multiples canales de comunicacion en las redes sociales de la dpera
de Sichuan contribuira a aumentar la eficacia de la comunicacion de la épera de

Sichuan.
7.2 Aumento de la innovacion en los contenidos de comunicacion

La difusidon de la dpera de Sichuan tiene la fluidez, de acuerdo con el cambio
continuo del entorno histérico también ajustara su propia forma de expresion,
esta caracteristica hace que la 6pera de Sichuan tiene la necesidad de estar en
consonancia con la posibilidad de los tiempos, para lograr esta posibilidad de los
medios es la innovacion. La innovacion en la transmision de la 6pera de Sichuan
tiene dos significados, uno es innovar los medios de transmision, y el otro es

mejorar el contenido de la transmision.

La misidn de la preservacion y el desarrollo de la dpera de Sichuan es que sea
aceptada y reconocida por la gente contemporanea, y transmitirla
conscientemente. La mejor manera de transmitir la dpera de Sichuan es innovar,
descartar las deficiencias culturales que no se ajustan a los tiempos, preservar

su esencia, adaptarla a los tiempos y transmitirla innovando.

_73_



Las innovaciones deben hacerse de diversas maneras y de ninguna en particular.
Lo mismo cabe decir de la expresién innovadora de la épera de Sichuan. A
continuacidn, se presentan dos formas innovadoras de expresion en la épera de

Sichuan que han sido probadas y logradas en la practica.
- Apoyo a la cooperacion transfronteriza

Las expresiones innovadoras de la dpera de Sichuan pueden someterse a la
cooperacion transfronteriza para complementar los puntos fuertes de cada uno

en beneficio mutuo.

Por ejemplo, en China, la dpera de Sichuan coopera con varios juegos populares,
introduciendo elementos de la 6pera de Sichuan en los personajes de los juegos.
Al crear juntamente con la industria de los juegos, la épera de Sichuan ha entrado

en el entretenimiento y la vida de mas jévenes.

En Europa, en 2016, la Opera de Sichuan cooperd con la famosa Orquesta
Sinféonica Holandesa al otro lado de la frontera, incorporando instrumentos
occidentales como la flauta y el oboe sobre la base del canto tradicional y los

gongs de la Opera de Sichuan.

Esto demostré mas perfectamente el encanto y la vitalidad del arte tradicional
chino a la audiencia internacional, y ofrecid a la gente de todo el mundo la

oportunidad de ver y entender esta dpera china.

Este tipo de cooperacidn transfronteriza en forma de cooperacion directa con
festivales extranjeros, cooperacion de inversores y partes extranjeras
responsables de la publicidad y la promocién ha llevado el arte de la Opera de

Sichuan a la escena artistica internacional dominante.
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La cooperacién transfronteriza permite a la Opera de Sichuan entremezclarse con
otros campos, expandirse a publicos de distintas zonas e innovar obras mas

cercanas a la vida cotidiana de la gente.

Con las redes sociales es mas facil hacerlo. Las redes sociales tienen la funcion
de integrar recursos y agregar contenidos, lo que puede reunir contenidos de
multiples fuentes y facilitar al publico la recepcion y seleccién de informacion. La
opera de Sichuan puede tener mas oportunidades de convertirse en un recurso
para la creacion en otros campos culturales, atrayendo al publico de ese campo

original y ampliando el radio de influencia de la comunicacion.
- Apoyo a la expresion creative

Ademas de los cambios en el entorno social y ecoldgico, la mas intuitiva muestra
de la dificil situacion de la 6pera de Sichuan es que no hay sucesores. Cada vez
hay menos gente dispuesta a apreciar este arte, y cada vez hay menos gente
dispuesta a aprender y transmitir las técnicas. La falta de innovacién en la
expresion y el contenido de la épera de Sichuan, y su incapacidad para adaptarse
a la vida social moderna, es una de las razones por las que no es popular a gran

escala.

Por ejemplo, la version juvenil de la dpera de Kunqu "El pabelldon de las peonias”
es un buen ejemplo de cdmo la Opera china puede expresarse de forma
innovadora. Se ha representado en casi 20 campus universitarios de China y en
cuatro campus de la Universidad de California en Estados Unidos, y ha adquirido
una gran popularidad entre los jévenes estudiantes, con una audiencia de mas

de 100 000 personas (Bai 2008).

_75_



La creacidén de la generacion joven como publico objetivo, no sélo el uso de
jovenes intérpretes, desde la produccion de la obra, la difusién y promocion de
la verdadera "juventud", con la ayuda de la coreografia moderna y la tecnologia
de la dpera, mostrando una nueva interpretacion de la estética moderna. Esta
innovadora forma de expresion permite que la dpera tradicional vuelva a la vista
del publico, y es también una nueva forma de pensar para la difusion y promocion

de la opera de Sichuan.

La expresion innovadora de la épera de Sichuan se refiere a la adaptacion de las
funciones originales del patrimonio cultural inmaterial al entorno contemporaneo
mediante la mejora de técnicas y métodos, y el ajuste de la forma de actuacion,
el alcance y el publico de las funciones sin apartarse de las funciones originales,
con el objetivo de adaptar el patrimonio cultural inmaterial a los habitos de

consumo cotidiano.
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8 Conclusion

La épera de Sichuan es un tipo de dpera insustituible en el patrimonio de la 6pera
tradicional china. Ante la crisis existencial, la herencia y difusion de la épera de
Sichuan se hace necesaria y urgente. La difusién adecuada de la dpera de

Sichuan desempeiia un papel crucial en su preservacion.

Aunque los cambios en el entorno moderno presentan dificultades para la difusién
del patrimonio cultural inmaterial, también ofrecen nuevas oportunidades. En
particular, la aparicién de las redes sociales abre una nueva pagina para la

preservacion y difusion de la opera de Sichuan.

Este trabajo estudia la difusion de la opera de Sichuan en distintos medios
sociales de China y Europa, eligiendo cuatro plataformas, WeChat y Douyin en
China, y Facebook y YouTube en Europa. Mediante el analisis de las publicaciones
mas populares sobre la Opera de Sichuan en estas cuatro plataformas, se
estudian en detalle los temas y las formas de contenido de estas publicaciones,

y se contabilizan el contenido y el nUmero de comentarios.

El estudio descubre que hay tres problemas principales en la difusién de la 6pera
de Sichuan en los distintos medios de comunicacion: falta de amplitud y
profundidad de la difusién, desajuste entre contenidos y plataformas, y falta de

interaccién y participacion del publico.

En concreto, la falta de amplitud y profundidad de la comunicacién se refleja en
la cubierta limitada de contenidos relacionados con la Opera de Sichuan en
muchas plataformas, lo que dificulta explorar en profundidad y mostrar sus ricas
conexiones culturales; el desajuste entre contenidos y plataformas significa que
los contenidos de la Opera de Sichuan no aprovechan al maximo las

caracteristicas y puntos fuertes de las diferentes plataformas; y la falta de
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interaccion y participacion del publico refleja las deficiencias de los contenidos de

la dpera de Sichuan a la hora de atraer la participacion y la interaccion del publico.

Para abordar estos problemas, este documento propone las correspondientes
medidas de mejora. Se sugieren mejoras en cuanto a la formacion mediatica de
los comunicadores, la expresidon innovadora del contenido de la comunicacién y

la formulacion de estrategias de comunicacion eficaces.

En primer lugar, debe mejorarse la formacion mediatica de los comunicadores
para que puedan comprender y aprovechar mejor las caracteristicas de las
distintas plataformas de medios sociales; en segundo lugar, debe innovarse la
expresion de los contenidos de comunicacién para hacerlos mas atractivos e
interactivos; y, por ultimo, deben formularse estrategias de comunicacion
eficaces para garantizar que los contenidos de la Opera de Sichuan puedan

comunicarse eficazmente en las distintas plataformas.

Estas mejoras tienen como objetivo atraer a mas personas para que participen
en la promocion de la épera de Sichuan, ampliar el alcance y la diversidad de su

publico, acercarla a la audiencia y aumentar la participacion de las masas.

En conclusidn, la proteccién del patrimonio cultural inmaterial tiene un largo
camino por recorrer, y la difusion del patrimonio cultural inmaterial también
requiere los esfuerzos conjuntos de todos los sectores de la sociedad para lograr
buenos resultados. Como parte importante de la cultura china, la preservacién y
difusion de la dpera de Sichuan no es solo una necesidad del patrimonio cultural,
sino también una importante muestra de confianza cultural e identidad nacional.
En el contexto de la nueva era, a través de la innovacién y el trabajo duro, la
opera de Sichuan podra sin duda tener una nueva vitalidad y sequir brillando en

la escena cultural mundial.
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