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RESUMEN

A medida que las ciudades crecen, los barrios la acompafan en este
crecimiento. Es por ello, que los ayuntamientos, con el fin de mantener viva la
esencia de cada uno de estos barrios, han ido realizando campanas

corporativas que potencien el valor y la identidad de cada uno de ellos.

El presente Trabajo de Fin de Grado pretende crear la identidad visual, asi
como desarrollar una campana corporativa para un barrio de Valencia:
Benimaclet. La memoria recoge el proceso de creacién de la marca y sus

aplicaciones en diversos soportes y formatos (carteleria, fanzine y Web).

PALABRAS CLAVE

Identidad visual, campafia corporativa, carteleria, fanzine, pagina Web, barrio,

Benimaclet.
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ABSTRACT

As cities grow, neighborhoods accompany this growth. Therefore,
municipalities, in order to keep the essence of each of these neighborhoods
alive, have been conducting corporate campaigns that enhance the value and
identity of each one. This Bachelor Thesis aims to create the visual identity and
develop a corporate campaign for a neighborhood in Valencia: Benimaclet. The
report includes the process of creating the brand and its applications in various

media and formats (posters, fanzines, and websites).

KEY WORDS

Visual identity, corporate campaign, posters, fanzine, Web page,

neighborhood, Benimaclet
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1. INTRODUCCION

Una ciudad no es ciudad sin sus barrios. Estos se caracterizan por su
identidad propia, forjada por su historia, su cultura, su arquitectura, su
urbanismo, o su poblacidn, convirtiéndose asi en espacios de convivencia e
intercambio. Sin embargo, muchos barrios se ven amenazados por procesos de
gentrificacion, despoblaciéon o degradacion, transformando a su vez el tejido
social y econdmico del mismo. El descuido en la proteccion de la sostenibilidad
de un barrio o su incorrecta promocién por parte de los ayuntamientos puede
afectar al consumo de sus comercios, favoreciendo, por ejemplo, la
proliferacion de negocios orientados a los turistas y obviando las necesidades

de los vecinos.

Ante esta situacion, es importante que los ayuntamientos destinen fondos
para el desarrollo de campanias de disefio y comunicacion gréfica que ayuden a
promocionar de manera sostenible los barrios de sus ciudades, y generar
respeto y conciencia para potenciar su identidad visual. El disefio es una
estrategia eficaz para difundir tanto los valores como las caracteristicas de cada

barrio.

En este Trabajo Final de Grado se propone realizar una identidad visual para
Benimaclet, un barrio de la ciudad de Valencia caracterizado por su ambiente
multicultural, su tejido asociativo, su dinamismo cultural y su lucha por
mantener viva la huerta que lo colinda. También recoge el proceso de creacion
de su marca como barrio, aplicada a diferentes soportes de tipo carteleria,
fanzine y Web, desarrollando asi una campafia de comunicacion que refleje la

esencia del barrio de Benimaclet.
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1.1 JUSTIFICACION Y MOTIVACIONES

Después de mi estancia en Benimaclet durante tres afios he descubierto
una parte de la ciudad que no ha dejado atras su historia. Benimaclet tiene una
esencia que la caracteriza de cualquier otro barrio; ha conseguido que siga
sintiendo mi pueblo al lado estando a 100km de él (La Cafiada, Alicante). Es por
ello por lo que queria devolverle el favor de haberme hecho sentir en casa

durante estos afos aqui.

La intencion de este proyecto consiste en crear una imagen visual para el
barrio de Benimaclet, que lo distinga de manera grafica de los demads. El
propdsito de la creaciéon de esta campafia corporativa consiste en recoger su

identidad; potenciando sus valores y caracteristicas en ella.

1.2 OBJETIVOS
En esta sociedad donde cada vez se carece mas de personalidad,
Benimaclet se distingue por completo de ello. Su esencia lo ha hecho Unico.

Por este motivo, este trabajo busca transmitir los rasgos caracteristicos de este.

Para conseguir el cumplimiento de ello, se han establecido los siguientes

objetivos:

- Investigar y estudiar las caracteristicas del barrio
de Benimaclet, su historia y contexto, para poder
entenderlo como marco referencial de este trabajo.

- Conocer la opinién de los vecinos de Benimaclet,
mediante entrevistas, para acercarme lo mdaximo
posible a su perspectiva del barrio.

- Diseiiar y conceptualizar una identidad visual que
representen los valores del barrio a partir de un
briefing y un desarrollo conceptual.

- Generar posibles aplicaciones graficas para aprobar

su funcionalidad.
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- Dar a conocer los valores del barrio de Benimaclet
a través del disefio.

- Potenciar el sentimiento de pertenencia del barrio.

1.3 METODOLOGIA
El desarrollo del trabajo se divide en dos partes: un bloque tedrico y otro
practico. En este caso, se ha realizado en primer lugar la parte tedrica para
tener una base de conocimiento sobre la que trabajar. Esta parte se ha llevado
a cabo a partir de tres fases distintas:
- Lainformacién recogida a partir de libros, peliculas y articulos;
- El conocimiento del barrio adquirido a partir de distintos recorridos por
él, conociendo tanto sus calles como su historia;
- Larecogida de distintos puntos de vista de sus habitantes (mediante un
cuestionario), pudiendo asi aproximar al maximo el resultado final del

proyecto a los vecinos del barrio.

Seguidamente se ha realizado la parte practica, donde se ha dividido el
trabajo en los siguientes conceptos diferenciados: logotipo, color, tipografia y
sistema visual. Tras esta division de los distintos conceptos del proyecto, se ha
empezado la fase de recopilacion de referentes asociados al tema vy
desarrollados en otras campafias, y se han organizado en un moodboard. Tras
esto, se han establecido todas las pautas para desarrollar el briefing,
concluyendo esta parte practica con el disefio y la creacidn digital e impresa de
diferentes aplicaciones gréficas que puedan ser usadas a partir de dicho

briefing, como puedan ser una pagina Web, un fanzine o soportes rigidos.
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2. MARCO TEORICO

2.1 CONTEXTO DE BARRIO

Una ciudad no puede ser concebida como tal sin sus distintivos barrios.
Estos aportan a su ciudad una gran cantidad de matices, peculiaridades,
diversidades culturales, tradiciones y comunidades propias, haciendo que cada

urbe sea una suma de los aportes que le proporcionan estos mismos barrios.

Es en la Edad Media cuando aparece por primera vez el término de barrio
en Europa, debido a la expansién ciudadana hacia el mediterrdneo, pero no es
hasta la llegada del siglo XIX cuando los barrios comienzan a reconocer las
condiciones sociales para distinguirlos; es entonces cuando el urbanismo
empezd a funcionar como una directriz sobre las necesidades de las clases
dominantes de la ciudad'. No fue hasta la revolucién industrial que esta
distribucion fue replanteada en algunos paises, aunque el dominio de clases
seguia presente, se consolida un nuevo enfoque dentro de lo barrial, creando
un énfasis por lo cultural y lo grupal.2 En Espafia, estas variables fueron
reconocidas diez afios después, hacia los afios 50 del siglo pasado, debido a la
guerra civil. El proceso de industrializacién produce un importante movimiento
demografico del campo hacia las ciudades. Esta alteracion provoca un descuido
de los territorios mas antiguos, por lo que a principios de los afios 80 se
empieza a contemplar una preocupacion ante esta problemdtica, consagrando

gran interés en el urbanismo y su papel dentro de la politica.}

Diez afios mas tarde, sucede uno de los acontecimientos mas importantes
dados en el urbanismo espafiol, puesto que “a mitad de los afios noventa, una

vez recuperada la crisis del 93, empezd a despegar en el Estado Espafiol el

" Hernan Fioravanti, La destruccion creativa de Velluters: Urbanismo neoliberal, gentrificacion y
turistificacion en un barrio de Valencia (Madrid: Consejo Superior de Investigaciones Cientificas,
2022), 36.

2 |nstituto Geogréfico Espafiol, “Ciudades espafiolas”, 08 de diciembre de 2023, Espafia a Través
de los Mapas (ign.es).

8 Victoriano Sainz, El proyecto urbano en Espafia: Genesis y desarrollo de un urbanismo de los
arquitectos (Universidad de Sevilla, 2006), 99.
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conocido boom inmobiliario”®, tanto el desarrollo tecnolégico como la era
industrial, suponen en la estructura social una delimitacién sobre un marco
sistematico capitalista, estas afirmaciones estan respaldadas por las cifras que
pone sobre la mesa el autor Alain Musset sobre el boom inmobiliario que ha

sufrido Espafia en las ultimas décadas:®

Dos cifras pueden ilustrar esta afirmacion. La primera,
proporcionada por el Observatorio de la Sostenibilidad en Esparia, es
que el suelo “artificializado” ha crecido 240.166 ha (29°5%) entre
1987y 2000, con un ritmo medio anal de 1,9% (alrededor del triple de
la media de los paises europeos acogidos al programa Corine Land
Cover CLC2000). El otro dato ilustrativo es que, tan solo en 2005 se
visaron 812.000 viviendas (esto es, mds que Francia, Alemania y el
Reino Unido juntos, a pesar de que estos tres paises suman
aproximadamente cuatro veces la poblacion de Espafia). Se estima
ademads que las viviendas en construccion en 2004 y 2005 superaron
los 1,5 millones: todo un nuevo “récord” nacional que bate la anterior
“marca” de 553.000 viviendas alcanzada en 1973, en pleno auge
constructivo del llamado “desarrollismo esparfiol” piloteado por la

tecnocracia de las ultimas décadas de la dictadura franquista.

El paradigma sitla a Espafia en un nuevo contexto global marcado por un
giro neoliberal, en cual estd neutralizando la concepcién cldsica dada por
autores como Castells o Lefebvre en 1974, donde la ciudad era reconocida
como lugar de reproduccién social y consumo colectivo.b La contemplacién
capitalista dentro del sistema ubica al espacio urbano como problema matiz
dentro del discurso tanto cientifico como ideoldgico, reconociendo el barrio
como uno de los temas principales dentro del problema.” Donde la

individualidad que esta sufriendo el barrio acaba derivando hacia un modelo

4 Lluis Benlloch i Calvo, “Tras la senda del desplazamiento Valencia (1995-2007)”, Concreta,
primavera 2013, Tras la senda del desplazamiento. Valencia (1995-2007) (editorialconcreta.org).
5 Alain Musset, Ciudad, Sociedad y justicia (Mar de Plata: Universidad Nacional de Mar del Plata,
2011), 239.

8 Fioravanti, La destruccidn creativa de Velluters, 34.

7 Ariel Gravano, El barrio en teoria social (Buenos Aires: Espacio. 2005), 11.
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de ciudad difuso, fragmentado y en altura, pasando de su destacada

horizontalidad hacia las caracteristicas ciudades verticales.®

Ademas, la politica urbana actual fomenta, en cierta forma, una
delimitacién territorial que lleva consigo territorios dotados de modos de
gestion especificos adaptados al contexto social, caracterizados principalmente
por desigualdades tanto sociales como espaciales. Son los ciudadanos los que
manifiestan y denuncian esta gestion favorecedora de otras clases sociales.® Es
el descontento del proletariado por el ascenso de la clase burguesa la que
patenta la presencia reclamos por las clases trabajadoras por una mejora de las
condiciones; estos movimientos reivindicativos pueden situarse a finales del S.
XIX influyendo en la creacién de un pensamiento democratico como aquellos

qgue defendieron el sufragio universal.

En este sentido, es importante destacar el surgimiento (a mediados de los
afios noventa) de uno de los movimientos vecinales mdas importante de la
ciudad de Valencia: ‘los Salvem’, donde diversos barrios consiguieron echar
para atras varios proyectos urbanisticos mediante la organizacién vecinal y la
protesta. Entre estos tenemos movimientos como Salvem el Botanic o Salvem

el Cabanyal.

Todo esto concluye en dos conceptos claves que construyen al barrio: el
urbanismo y la sociologia. Donde el urbanismo ha servido como baza para
dividir las clases sociales, a través de la trayectoria tanto social como

econdmica de cada uno.

2.1.1 Urbanismo de barrio

Como ya ha sido aclarado anteriormente, el urbanismo juega un papel
fundamental dentro del barrio. Volviendo a décadas clave del siglo pasado, fue
durante los aflos 60 el momento en el que aparece la necesidad de replantear
el urbanismo dentro de las ciudades en Espafia. Durante estos afios, se

rehabilitaron los cascos histéricos de los centros urbanos o se intenté resolver

8 Cristina Mufioz, “Regeneracién urbana en el espacio publico. Benimaclet y su limite con la
huerta” (Trabajo Fin de Grado. Universitat Politécnica de Valéncia, 2020), 12.
http://hdl.handle.net/10251/160863; Instituto Geografico Espafiol, “Ciudades espafiolas”.
9 Musset, Ciudad, Sociedad y justicia, 70.
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algunas problematicas endémicas como el chabolismo.® Aunque, debido al
enfoque capitalista, el urbanismo abandoné la perspectiva gerencialista donde
se velaba por el bienestar comun, y daba paso al urbanismo neoliberal.!!
Ademas, el capitalismo supone tanto una sobrepoblacién como una expansién
de esta, implicando la fusién de las ciudades junto a otros territorios
minoritarios que limitan con ella, como fue el caso de Benimaclet en la ciudad

de Valencia.

A parte, la progresiva pero desigual urbanizacion moderna estd suponiendo
varios inconvenientes dentro del paradigma espacial, ya que el modelo de
ocupacion a consecuencia de la superpoblacién esta deteriorando el territorio,
empeorando los preocupantes problemas medioambientales e intensificando

los riesgos urbanos,?

como es el caso del deterioro de comercios y casas que
antes formaban la idiosincrasia de un barrio y que, debido a la creciente masa
turistica, se ven deterioradas por el favorecimiento de complejos, hoteles y
viviendas vacacionales por parte de muchos gobiernos interesados en

perpetuar este tipo de practicas.’?

Ademas de todos estos inconvenientes, cabe recalcar que, aunque las
diferentes crisis entorno al urbanismo presentes sobre todo en el S. XXI tengan
cierta notoriedad, no dejan de ser un desarrollo evolutivo del sistema
organizativo antiguo basados en los diferentes niveles de integracidn social y
cultural, y que a su vez constituian una vecindad a partir de los intereses
sociales, culturales y econédmicos de cada individuo.'* No obstante, la
necesidad de imponer una concepcidon moderna sobre el colectivo y el espacio
social para reconvertir la ciudad industrial y valorar la comunicacién
interpersonal ante el desarrollo material lleva afos en el aire, estas ideas

pueden constatarse en el libro El barrio en teoria social de Ariel Gravano donde

10 sainz, El proyecto urbano en Espafia, 157.

" Fioravanti, La destruccidn creativa de Velluters, 37.

2 |nstituto Geografico Espafiol, “Ciudades espafiolas”.

'3 Altair J. Magri, “Los barrios populares y el desarrollo de la ciudad: Montevideo y su drea
metropolitana”, América Latina Hoy 68, (2014): 97. DOI:
http://dx.doi.org/10.14201/alh20146895118.

14 Gravano, El barrio en teoria social, 44, 54.
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cita al arquitecto Le Corbusier y su contemplacién sobre el paradigma

urbanistico y arquitecténico:®

“Le Corbusier pondria el sello de la ruptura con la vieja
arquitectura y la necesidad de imponer una concepcidén social,
moderna, colectivista, reformadora, planificadora, anti-privatista y
anti-espontaneista del desarrollo urbano, donde se perfila una mirada
opuesta a la produccién sociologica de Chicago, enmarcada en el
modernismo como paradigma y una metodologia de indicadores
estandarizados. Esta accidn se vertebrd sobre la base de reconvertir
el caos de la ciudad industrial y reencauzar el crecimiento urbano en
torno a una valorizaciéon humanista y social del desarrollo de la vida

material moderna en el espacio especifico de la ciudad.”

Por otra parte, se debe reconocer que la estructura urbanistica de Espafia
del dltimo siglo pretende solucionar todos estos inconvenientes que ha
supuesto a la sociedad creando un estilo urbanistico reticular junto a manzanas
donde se pueda “comprender la manzana como un paradigma estructural”?,
Ademas, el intento de crear una sociedad mas comunicativa y estrecha entre
los vecindarios supone la necesidad de creacidn de espacios verdes, como los
huertos urbanos, los cuales se convierten en uno de los factores dominantes de
la regeneracion urbana dentro de la ciudad moderna, permitiéndose de esta
manera la inclusion de manera natural, la naturaleza, en la estructura urbana,

rehabilitando el espacio ecoldgico dentro de la ciudad.””

2.1.2 Sociologia de barrio

Como se ha comprobado, todos estos detalles urbanisticos presentan gran
importancia en el ambito socioldgico del barrio, dado que en esta época se ve
completamente exacerbado por una debilitacién comunitaria entre los que
conviven en los barrios. Estos inconvenientes suponen el replanteamiento del

significado de comunidad, Ariel Gravano culpa al aglutinamiento de personas

'S Gravano, El barrio en teoria social, 39.
'8 Sainz, El proyecto urbano en Espafia, 168.
7 Mufioz, “Regeneracién urbana en el espacio publico”, 16.
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en el espacio urbano como una de las consecuencias que puede desfavorecer

el significado de vecindad a como lo era antes:®

“En primer lugar, es el tamafio de la concentracién urbana el que
determina el tipo de relaciones mas o menos personales entre la
gente; esto tiene importancia para entrever su concepto de barrio, ya
que, afirma, estas relaciones personales son las que caracterizan
“inherentemente una vecindad”, y en el modo de vida urbano merma
o no existe, debido a la atomizacién y segmentacion de la vida y la
personalidad urbanas, con predominio de las relaciones secundarias,
impersonales, superficiales, utilitarias, especializadas, profesionales,
mas que espontaneas y donde el individuo “cuenta poco”, aunque
esto pueda significar mds libertad para la expresion de los

sentimientos”.

Es posible que la sociedad de hoy en dia, por culpa de todos estos factores,
no sea consciente de la importancia que supone las redes interpersonales
entre los individuos que segln varios estudios actuales sobre la comunidad
dentro del espacio urbanistico explican que esto supone un pilar clave sobre el
bienestar psicolégico de cada sujeto promoviendo el crecimiento personal y
fortaleciendo la autoestima, denominando a su vez a las ciudades de esta

época como “sociedades de individuos”.t®

El bienestar que supone a cada ciudadano las intervenciones sociales esta
dada por las actividades de consumo o de produccién donde se relacionan
dentro de los vinculos tanto sociales, como familiares o educativas dentro de
determinados grupos sociales; pueden destacar distintas formas de
reproduccion social, ya sea, los movimientos sociales o los huertos urbanos ya
mencionados anteriormente,?”® “La experiencia personal implica, también,

aquello que se comparte, la conciencia de lo social, la interaccion y el contacto

'8 Gravano, El barrio en teoria social, 37.

' David Baringo,”éTiene Sentido Hablar De Barrio En La Ciudad Global? Reflexiones En Torno a La
relacion Entre sociologia, Comunidad Urbana Y El Lugar”, Revista Espafiola De Sociologia, no. 19
(2013):337. DOLI: https://recyt.fecyt.es/index.php/res/article/view/65296.

20 Musset, Ciudad, Sociedad y justicia, 70.
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con los otros, con los acontecimientos que se activan con el mundo real, el

entorno material y los objetivos que nos rodean”?.

Estas caracteristicas concluyen con la idea de que el urbanismo y la
sociologia van cogidas de la mano constantemente, es decir, son las personas
las que cambian el lugar donde viven y el lugar es el que amolda a los
habitantes. Se ha demostrado que, desde hace siglos hasta dia de hoy, el
urbanismo se ha ajustado a las necesidades de las clases sociales, donde se ha
priorizado siempre a las categorias mds aburguesadas. En este caso, la época
que se habita en Espafia hoy en dia esta caracterizada por el capitalismo, que
convierte al barrio en un lugar mas individualista y en cantidad; mientras el
urbanismo estd cualificado por una cuantia mayor de viviendas en un espacio
menor, a partir de la creacién de viviendas en vertical, “el hecho de que el
crecimiento humano sea exponencial implica que el pasado se volvera en
cierto momento demasiado pequefio para ser habitado por quienes estén
vivos”?2, Por otro lado, la sociologia ciudadana es cada vez mas individualista, a

consecuencia de los avances tecnolégicos y la turisitficacion.

El mayor problema que conlleva todos estos contratiempos es el hecho de
que el barrio es de quién lo habita, se amolda a las necesidades de quienes lo
conviven y lo dotan de personalidad; es por ello por lo que todos estos
inconvenientes hacen que los barrios vayan perdiendo parte de su esencia. No
obstante, gracias a los movimientos vecinales de las ultimas décadas, el
capitalismo aun no ha acabado con la esencia de los barrios dado que el barrio
es de quién lo habita, y quién lo habita es quién lo dota de su personalidad y lo

amolda a las necesidades de cada comunidad en mayor medida.

2" Musset, Ciudad, Sociedad y justicia, 70.

22 | yis Armand, “Ciudades (im)propias: la tensién entre lo global y lo local”, en Il Congreso
Internacional Arte y Entorno. Ciudades globales, espacios locales. (Valencia: Universitat
Politécnica de Valéncia, 2011), 397, U0553187.pdf (upv.es)

Iu
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Al fin y al cabo, la sociedad supone una gran importancia dentro del dmbito
urbanistico y “el conocimiento en profundidad de la realidad y de la historia

que hay detras de cada presente, es fundamental”?.

2.2 EL BARRIO DE BENIMACLET
Los puntos desglosados anteriormente sirven como anticipo para entender

y comprender la estructura social y urbanistica del barrio de Benimaclet.

Los origenes de Benimaclet constan de la época musulmana. Durante este
periodo, el territorio donde ahora se aloja el barrio fue reconocido como una
alqueria andalusi, hasta llegado el siglo Xlll donde debido a la conquista de
Valencia por parte de Jaume | comenzé a formar parte de la Corona de Aragén

convirtiéndose en un sefiorio.?

Desde entonces hasta el afio 1878 este barrio fue reconocido como
municipio independiente de Valencia, donde terminé siendo renombrado
como una pedania de la misma ciudad. Diez afios mas tarde se conectd con la
ciudad de Valencia, mediante un proyecto de conexién ejecutado en
1885.%°Pese a esto, Benimaclet consiguid mantener la esencia que le
caracterizaba hasta afios después. Debido a la industrializacién y el boom
inmobiliario que caracterizaron los afios 50 del siglo pasado en Espaiia,
Benimaclet comenzdé a verse también afectado debido a la progresiva

edificacién de fincas construyéndose edificios de hasta siete alturas.

Hasta entonces, todo el centro de Benimaclet habia sido caracterizado por las

barracas.?®

No obstante, estos rasgos no han conseguido que Benimaclet se olvidara del

nucleo antiguo del mismo, el cual ha logrado mantenerse vivo. Nucleo que estd

28 Armand, “Ciudades (im)propias: la tension entre lo global y lo local”, 398.

24 Carlos Brocal, “Analisis histérico-urbanistico del barrio de Benimaclet: Taller 40 El paisaje
cultural. Patrimonio y Medio Ambiente”. (Trabajo de Fin de Grado. Universitat Politécnica de
Valéncia, 2013), 21. http://hdl.handle.net/10251/32631.

25 Mufioz, “Regeneracion urbana en el espacio publico”, 34.

26 M. Amparo Castera, “Estudio técnico-constructivo del centro histérico del barrio de
Benimaclet”. (Trabajo de Fin de Grado. Universitat Politécnica de Valéncia, 2014), 13, 16, 20.
http://hdl.handle.net/10251/48100.
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estructurado, al igual que la gran mayoria de los pueblos, en base a la iglesia
parroquial. En este caso, predominan las vias peatonales, que estan
caracterizadas por ser calles estrechas con trazados irregulares debido a que
fueron construidas en base a los antiguos trazados de los caminos agricolas del

municipio.?’

Es importante destacar que la configuracién de este barrio no solo se
fundamenta en su iglesia parroquial, sino que también se define por su
proximidad a la huerta. Esta cercania es determinante en la morfologia del
barrio, ya que su disefio y caracter estan marcados por la influencia directa de
los campos de cultivo adyacentes. “La lectura paisajistica deja una constancia
clara de un area con fuertes caracteristicas de homogeneidad, confiriéndole
una imagen peculiar que le sirve como rasgo de identidad y otorgdndole una
percepcién visual dentro del tejido urbano como la de un conjunto singular

reconocible en el territorio como una unidad morfolégica independiente”?.

Hoy en dia se sigue demostrando el gran trabajo que hace Benimaclet con
mantener vivo el pasado consiguiendo el equilibrio con el presente. Aunque
esta lucha no estd exenta de dificultades ya que “en la trayectoria evolutiva
seguida por la morfologia urbana de Valéncia, el crecimiento axial ha sido una

constante”?.

Segun el arquitecto holandés Rem Koolhaas, siempre hay un barrio que
consigue conservar a la perfeccion el pasado, dotandolo del nombre
Lipservice.®® En este caso, se debe a la potente identidad que distingue
Benimaclet de los distintos barrios, puesto que “cuanto mds poderosa es la
identidad mas aprisiona, mas se resiste a la expansion, la interpretacién, la

renovacion y la contradiccion”3?.

Benimaclet se distingue por su firme determinacién en preservar su

auténtico espiritu de comunidad, conservando esa esencia de pueblo. Esta

27 Mufioz, “Regeneracion urbana en el espacio publico”, 62.

28 Carlos Brocal, “Analisis histdrico-urbanistico del barrio de Benimaclet”, 91, 149

29 M. JesUs Teixidor de Otto, “Una lectura de la expansién urbana de Valencia: El modelo de
crecimiento axial”, Cuadernos de geografia, no. 27 (1980): 158.

30 Rem Koolhaas, The Generic City, trad. Jorge Sainz (Barcelona: Gustavo Gili. 1995), 37.

31 Koolhaas, The Generic City, 8.
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singularidad se atribuye a su rica e histérica participacién en las luchas y
movimientos sociales de Valencia, que han sido fundamentales para el
desarrollo y mejoramiento del barrio. A pesar de los actuales desafios que
impone una sociedad cada vez mas individualista, donde las relaciones
vecinales pueden verse disminuidas, Benimaclet logra mantenerse al margen
de esta tendencia: el barrio sigue fomentando un sentido de comunidad
vibrante y activa. Se caracteriza por la creacién de redes de apoyo vy
colaboracion, impulsadas tanto por los movimientos sociales mencionados
como por iniciativas a pie de calle como puedan ser los huertos urbanos.
Benimaclet reivindica asi una serie de derechos dentro del espacio urbano, ya
sean de sostenibilidad social, medioambiental o cultural, atrayendo de esta
forma una mayor participaciéon ciudadana y social.>?> Benimaclet también
podria denominarse como uno de los barrios artisticos de Valencia, en parte,
gracias a la proximidad que tiene este barrio con las universidades publicas de
Valencia, incrementando una poblacién de caracter juvenil con ganas de
conocer la historia y comprenderla, donde expresan una notoria importancia
por el regreso de los centros histéricos y la convivencia social, caracterizados
por una vinculacidn por el arte y el conocimiento, debido a una ‘sociedad mas
plural’ aportandole el valor que se merece a la cultura dentro de los conceptos

sociales.®

Gran parte de estos movimientos vecinales en el barrio de Benimaclet giran
en torno a la perdurabilidad de la huerta. Por muy dificultoso que sea cada vez
mantener la huerta intacta, los vecinos de Benimaclet apuestan por una
agricultura ecoldgica y respetuosa a nivel tanto ambiental como social, debido

en parte a sus origenes, perdurando de esta manera una tradicion agricola.*

Como ya ha sido mencionado varias veces, una de las caracteristicas de

Benimaclet es su vinculacion con la huerta desde el principio de su historia. Por

32 David Martin, “La primavera florece con los huertos urbanos vecinales de Benimaclet”, TS
nova: trabajo social y servicios sociales, no. 6 (2012),83, DOI:
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=4093785.

33 Rius Uldemollins, Joaquim. “Los Barrrios artisticos Como Base Local De La Cultura Global. El
Caso Del Raval De Barcelona”, Revista Internacional De Sociologia 66, no. 51(2008): 184, 185,
DOI: https://doi.org/10.3989/ris.2008.i51.114.

34 Martin, “La primavera florece con los huertos urbanos vecinales de Benimaclet”, 82.
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muy patente que este la lucha por la conservacion de la huerta, cada vez se ve
mas complicado lidiar con la sociedad capitalista que se ha constituido durante
las ultimas décadas, pues son varios los inconvenientes que estan habiendo en
la parte norte del barrio, el cual consiguid frenar el proceso de crecimiento
urbano (en comparacién con otros barrios), dado que estan teniendo que
someterse a procesos intensos en el cambio en su fisionomia debido a la
industrializacién y la rdpida transformacién del territorio;**como es el caso del
PAl de Benimaclet donde esta en tramite la creacion de veinte edificios de
hasta treinta alturas, construyendo 1345 viviendas, acabando con toda la zona

que le une con la huerta.3®

Un estudio sobre las estrategias urbanas innovadoras en la ciudad de
Valencia menciona a Benimaclet como uno de los pocos y principales nucleos
de innovacién, junto a Ciutat Vella, debido a la caracteristica duradera tradicion
de sociabilidad entre los ciudadanos del vecindario; barrios construidos en

base a importantes movimientos vecinales.?’

Todo esto recoge las caracteristicas principales de Benimaclet, su presencia
de la historia, la huerta y las personas que mantienen vivas todas estas
propiedades. Benimaclet tiene la suerte de que los vecinos que constituyen el
barrio conocen la historia y no la quieren olvidar, otorgandole la importancia
gue se merece, y consiguiendo que personas primerizas en el barrio lo sientan

suyo.

35 M. JesUs Teixidor de Otto, “Una lectura de la expansién urbana de Valencia: El modelo de
crecimiento axial”, 164.

36 Raquel Andrés, “La batalla de Benimaclet, el barrio que podria marcar el futuro urbanistico de
Valéncia”, La Vanguardia, 02 de febrero de 2021, La batalla de Benimaclet, el barrio que podria
marcar el futuro urbanistico de Valéncia (lavanguardia.com).

37 Julia, Salom-Carrasco y Pitarch-Garrido, M. Dolores y Sales-Ten, Ana, “Estrategias urbanas
innovadoras en un contexto de cambio: El mapa de la innovacién social en la ciudad de Valencia”,
(XXV Congreso de Gedgrafos Espaiioles, Madrid, octubre 2017), 1208, Naturaleza, territorio y
ciudad en un mundo global (age-geografia.es).
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2.3 REFERENTES

Tras consultar trabajos de investigacion con claves similares a las nuestras,
también se ha indagado en el ambito de la campafa corporativa, rastreando
tanto personas disefiadoras como estudios de disefio donde se hayan realizado
trabajos centrados en los conceptos de carteleria, fanzine y pagina web. Esto
nos ha proporcionado una perspectiva contemporanea en base a una serie de

referentes en los que poder apoyar nuestro trabajo.

Estudio Eduardo Aires — Marca ciudad Oporto

Antes de realizar nuestra parte practica se hizo una investigacién sobre
proyectos que pudiesen crear cierto interés. En este caso, el presentado aqui
ha sido de gran inspiracion para realizar la identidad visual del barrio de
Benimaclet en Valencia. Se trata de un paradigma de campafia en relaciéon con
lo que se conoce como ‘marca ciudad’, y es la que realizd para la ciudad de
Oporto el estudio Eduardo Aires. Este estudio se encuentra en la misma
Oporto y sus trabajos giran en torno al disefio grafico, la direccién creativa y el
diseio de interiores. En este proyecto han conseguido reflejar lo que la ciudad
representa a partir de los elementos principales de esta con una grafica muy
cuidadosa, creando un sistema visual muy interesante bajo nuestro punto de

vista.

Agencia Bbrand - Agencia Tributaria Region de Murcia

Para desarrollar el logotipo de nuestra identidad, se realizé un analisis
comparativo con otras identidades visuales que compartieran rasgos similares
con nuestro proyecto. El punto de referencia principal fue la Agencia de
Branding y Marketing de Murcia, conocida por haber disefiado la identidad
visual de la Agencia Tributaria de Murcia. Esta agencia cred un logotipo
excepcionalmente adaptable utilizando formas organicas, sencillas y de gran
tamafio, lo que permitié que las formas del logotipo se integraran en el sistema

grafico de manera creativa y destacada.
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A pesar de la simplicidad del disefo, el logotipo representa con claridad y
eficacia las cualidades de la Agencia Tributaria de Murcia, convirtiéndose asi en
una influencia significativa no solo para el logotipo, sino también para el

sistema grafico completo del proyecto.

Unfound Studio - Three House Hotel

Para la realizacidn de la pagina Web se ha indagado principalmente en el
trabajo que realizé la agencia Unfound Studio para una marca hotelera, Three
House Hotel. Unfound Studio es una agencia de comunicacién, disefio y
produccidon con sede en Varsovia (Polonia). Este estudio basa parte de su
trabajo en la realizacién de la redaccidn publicitaria, la direccion de arte y el
disefio tanto grafico como de Web, realizando trabajos para marcas como
Loewe o Vogue Polonia; en este caso fue de interés la parte de Web. Al entrar a
la Web del propio estudio ya se muestra un dominio clave ante el diseio, de
todas formas, el enfoque dado en este proyecto no congeniaba con las ideas de
esta pagina Web, pero indagando en sus proyectos aparecidé el disefio que
realizaron para dicha marca hotelera, en esta pagina se puede apreciar la calma
gue quiere representar el hotel con el uso de colores poco saturados y gran
espacio en blanco. Ademas, el emplear bordes redondeados en las imagenes

hace que no sea tan agresivo y cree cierta confianza.
Democracia — La Filmoteca

Para llevar a cabo el Fanzine se ha optado por el disefio que realizd el
estudio Democracia para La Filmoteca de Valencia. Este estudio estd
establecido mas de diez afios en Valencia enfocado en el branding. Democracia
ha realizado proyectos como la campana gréfica de Fallas 2023 o La finestra de
I’horta, el cual fue un proyecto para este mismo barrio relacionado con el PAI.
En este caso, se ha estudiado principalmente la propuesta que tuvieron para La
Filmoteca de Valencia, donde se realizé una identidad flexible para esta misma.
Una de las claves principales para esta identidad fue el Fanzine, realizado a
partir de una estructura sencilla mediante una distribucién coherente y

llamativa, con un buen equilibrio entre imagen, texto y color.
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3. ANALISIS DE MARCA

3.1 BRIEFING

Para proceder a realizar el desarrollo y la consecucidon de la marca,
primeramente, se ha llevado a cabo un briefing, de forma que se puedan
impartir una serie de caracteristicas claras sobre el objetivo de la marca para
conseguir un resultado de calidad®. En este caso, se ha ejecutado un
cuestionario que ha sido entregado a distintos residentes de distintas edades
del barrio. La idea era recoger las ideas sustanciales que serian necesarias para

desarrollar una campafia acorde a las necesidades del barrio y sus habitantes.

La creacién de esta marca reside en disefar una identidad visual, junto a su
campafa publicitaria de un barrio con una esencia Unica, preocupado por sus
habitantes, su historia y su personalidad. Por ende, el propdsito principal de la
marca es recoger todas estas caracteristicas para poder potenciar el
sentimiento de pertenencia del mismo. La filosofia de esta marca consiste en
mantener informados a los ciudadanos del barrio mediante una campafia
llamativa y leal a sus ideales, conservando la esencia del barrio sin dejar de ser
elaborada a partir de una perspectiva de futuro, es decir, realizar una identidad

que pueda perdurar al paso de los afios.

Benimaclet es un barrio de Valencia, que como ya ha sido mencionado
anteriormente, fue un municipio independiente de Valencia hasta que en 1878
se reconocié como barrio de la propia ciudad. Por muchos afios que hayan
pasado, Valencia no consigue desarraigar los rasgos que lo han definido
mientras era pueblo; la conciencia social, la preocupacidn por su naturaleza, la
consciencia sobre su historia lo diferencian de todos los demas barrios. La
marca ha sido realizada con el fin de conseguir coherencia visual en todo el
barrio, prestandose a ser usada de manera versatil por comercios, asociaciones

0 acontecimientos.

38 Carlos Puig, “Qué hay detras de un briefing efectivo”, Branward (blog), 22 de junio de 2024.
https://branward.com/que-hay-detras-de-un-briefing-efectivo/.
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Uno de los puntos mas destacables de esta marca es su singularidad, dado
gue no se ha podido encontrar en nuestra investigacion otro barrio del que
disponga de su propia marca. De todas formas, brands relacionadas con este
concepto podrian ser las conocidas ‘marca ciudad’. Por ello, esta creacion se
configura en torno a un disefo atractivo y llamativo, elaborada a partir de
grandes formas visuales que sirven tanto como punto de atencidn, asi como de

reconocimiento de la propia marca.

3.2 ANALISIS

3.2.1 Andlisis de competencia

Con el propésito de realizar una marca en base a las necesidades vy
caracteristicas principales para una marca de barrio se ha pretendido examinar
otras marcas con el mismo propdsito que esta. En este caso, no ha sido posible
hallar ninguna competencia directa sobre esta marca, es por ello por lo que se
han analizado competencias indirectamente influyentes a esta, como pueden

ser campanas realizadas por el ayuntamiento para los ciudadanos a nivel local.

Entre tantas, las campafias seleccionadas han sido: Valéncia Capital Verda;
Cultura als barris; Batecs de barri; Reedificacid i rehabilitacio d’edificis i

habitatges Cabanyal-Canyamelar.

Estas campafias tienen varios aspectos en comun, entre ellos el valor que
quieren transmitir, a través de una vision mas local pretenden transmitir las
virtudes de los barrios o de la ciudad con la intencidn de revalorizar ciertos

aspectos del mismo.

A la vez que la marca de Benimaclet, estas campafas estan enfocadas en
impulsar los aspectos mas esenciales de los barrios. En cambio, estas campanias
tienen la fortaleza de ser campafias dirigidas por el ayuntamiento, por lo que
tienen mayor visualizacidn, provocando una exposiciéon superior, pudiendo
provocar que las campafas con aspectos mds similares a algunas que puedan

ser realizadas por Benimaclet pudiesen ser mas distinguidas. No obstante,
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estas campanfas no tienen una coherencia visual con el barrio, son campafias

sin personalidad que no es posible ubicarlas en un distrito exacto.

3.2.2 Publico objetivo

Para realizar un correcto desarrollo de la marca se debe elaborar una
exhaustiva investigacion sobre los consumidores de la marca. Esto servira para
dar un enfoque mas personal a la marca, dirigiendo los intereses y gustos de

los clientes que vayan a usarla.

En primer lugar, remarcar que la marca es por y para el barrio por lo que se
excluye la rama turistica, la marca no pretende atraer a gente a Benimaclet, la
marca pretende, como ya ha sido mencionado, potenciar el sentimiento de

pertenencia.

Benimaclet es reconocido por ser un barrio con una diversidad de personas
muy amplio, debido a su cercania a las universidades y su antigliedad. Por ello,
el target de la marca debe dirigirse tanto a un perfil mas juvenil como hacia
jubilados o familias. A parte, también se ha examinado las asociaciones y
comercios de Benimaclet e instituciones mas relevantes como el Ayuntamiento
de Valencia, dado que estos grupos serdn los que usaran la marca para

promocionar ciertos aspectos del barrio.

En definitiva, el publico objetivo de la marca esta dividido entre aquellos que
van a consumir la marca de manera indirecta, como pueden ser los estudiantes
0 vecinos que no haran uso personal de la marca; y entre el grupo que lo hara
de una forma directa utilizando la marca para promocionar sus comercios, o

sus actividades.

3.2.3 Posicionamiento

Una vez ubicada la marca entre la competencia y marcado el publico
objetivo se debe encontrar aquello por lo que la marca destacara entre las
demas. “Posicionar es el proceso de identificar lo que diferencia una marca en

la mente del consumidor”®.

39 Alina Wheeler, Designing Brand Identity, 42 ed. trad. Natalia Caballero (Madrid: Anaya
Multimedia, 2013), 148.
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La idea principal de la marca es que acabe siendo usada por el barrio, ya sea
por ejemplo en los comercios locales o en la publicidad de actividades locales.
De esta manera, el barrio conseguira crear una coherencia visual alrededor de
todo el barrio, de forma que se realce el sentimiento sobre la comunidad,

reflejando sus necesidades y sus intereses.

Por suerte, Benimaclet ya tiene una identidad personal muy marcada, por lo
que la marca pretende impulsar esa personalidad Unica que la caracteriza ante
los demas barrios. La esencia de Benimaclet serd aquello que ayudard a la
marca a sobresalir entre la competencia, y la marca sera aquello que haga

aventajar al barrio de los demas.

3.3 ESTRATEGIA

3.3.1 Territorio

Una vez realizado el analisis de la marca se empieza a plantear un plan

estratégico para situar a la marca dentro del mercado.

El primer paso para gestionar la estrategia de la marca es ubicar el territorio
de la marca dentro de un campo competitivo para asi poder establecer una
base sobre la que se deba destacar. Ubicar la marca dentro de un grupo
consigue que sea mas facil encontrar cuales son aquellos valores que formaran

el discurso para dirigirse al publico objetivo de forma directa.*

Para ubicar la marca en un territorio, primero se ha analizado cuales son los
aspectos que suele formar parte de este tipo de marcas, como la pertenencia,

la tradicion y la diversidad.

Una vez marcados los aspectos de la marca se ha podido ubicar dentro del
territorio familiar, dado que los aspectos que caracterizan este territorio es el
de facilitar la vida diaria de los consumidores, no obstante, debido a su fuerte

arraigo a sus raices se inclina también dentro del territorio tradicién.

40 Carlos Puig Falcd, “Territorio de marca: qué es y por qué definirlo”, Branward,
https://branward.com/territorio-de-marca-que-es-y-por-que-definirlo/.
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3.3.3 Personalidad

Para conseguir que una marca funcione debe tener ciertas caracteristicas
gue se correspondan a la personalidad del publico objetivo. En este caso, se ha
hecho uso de la teoria de los arquetipos creada por el psicélogo Carl Gustav
Jung. Esta teoria muestra doce arquetipos distintos en los que una marca
puede situarse para definir la personalidad de cada una. Para esta marca se

han escogido dos arquetipos: El cuidador y el inocente.

El cuidador es aquella marca que prioriza el bienestar y la proximidad
hacia su publico. Para que la marca refleje estos aspectos, la marca debe
transmitir tanto una empatia como una transparencia clara para sus

consumidores.

El inocente se caracteriza por la pureza y el optimismo, concienciando
sobre aquello que le rodea y buscando un mundo mejor. En este caso, la

marca lo manifestard a partir de un storytelling optimista.**

3.3.2 Valores

Parte de la personalidad y el territorio de la marca se basa en los valores
que esta quiere representar. Los valores consisten en “aquello que te hace
” 42

diferente y les aporta valor a los demas”,** por lo que se deben encontrar una

serie de valores dentro de la marca que consigan vincularse con su publico.

En este caso se ha seleccionado cuatro valores que caracterizan al barrio y

deben mostrarse en esta marca para ser distinguida entre otras:

Cercania. La marca no tiene ambito de expansion, pretende ser del
barrio para el barrio. Convirtiéndola en una marca dedicada a las
propias virtudes que el barrio facilita.

Diversidad. Benimaclet es un barrio reconocido por la presencia de

todo tipo de personalidades y edades, por lo que la marca pretende

41 Alejandro Razak, “Los arquetipos de la Marca: ¢éQué son y cuales hay?”, Branfluence, 13 de
febrero de 2018, https://www.branfluence.com/los-arquetipos-de-marca-branding/.

42 E| pais con tu Futuro, Alex Pallete-Estrategia de marca, 24 de enero de 2020, YouTube, 4:16.
https://www.youtube.com/watch?v=N6rTPdHiqV8.
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reflejar esta distincién de forma que cualquier habitante de barrio
pueda sentir la marca suya.

Respeto. Comprender las inquietudes que los habitantes tienen y
priorizar los intereses que el barrio manifiesta. De esta forma se
conseguira que la marca tenga total transparencia con su publico.

Consciencia. Ligado al respeto esta la consciencia. Benimaclet es un
barrio que se aferra a su historia y su huerta de manera que la marca
debe realzar este sentimiento que tienen, manifestando siempre

simpatia ante estos aspectos.

3.3.3 Vision

El dltimo paso antes de desarrollar la identidad visual es ubicar la visidon de
la marca. La visidon de una marca es reconocida como el puente entre la
estrategia y la identidad visual, el camino de lo intangible a lo tangible. En este

caso se debe “hacer relevante lo que te hace Unico”*

por eso se ha hecho un
estudio sobre los aspectos que hacen singular al barrio y ahora se debe marcar
una ‘ruta’ para poder transmitirlo en la identidad visual. Lo que se pretende
conseguir a partir de esta marca es crear una coherencia visual firme alrededor
de todo el barrio con la intencion de realzar la singularidad que retrata a
Benimaclet. Se pretende llegar hasta aqui subiendo escalones, primero se
realizard una campafa corporativa a partir de varias actividades y locales que
quieran participar en ella. Seguidamente se presentard a las distintas
asociaciones y los demdas comercios que Benimaclet contiene para que
empiecen a usarla dentro de sus canales de comunicacion. Para finalizar, se
mostrard la propuesta a las instituciones mds altas, como el ayuntamiento de

Valencia para que este haga uso de la propia marca cuando se dirija a

Benimaclet.

43 E| Pais con tu Futuro, Alex Pallete-Estrategia de marca, 5:21.
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4. IDENTIDAD VISUAL

4.1 IDENTIDAD GRAFICA

4.1. Logotipo
El logotipo creado para el barrio de Benimaclet es establecido como el
identificador principal de la marca dado que a partir de él se ha estipulado las

bases del sistema grafico.

La idea principal de este logotipo fue representar los valores principales que
describen al barrio segln aquellos que conviven con este, véase en el Anexo Il -
Cuestionario. Estos valores se han resumido en la diversidad, la cercania y la

naturaleza.

En base a estos aspectos se realizé una sintesis grafica representada a partir
de formas geométricas sutiimente modificadas como puede contemplarse en

la Imagen 10.

Para conseguir una composicion proporcionada y visualmente correcta se
realizd, en primera instancia, una reticula cuadrada, la cual seria dividida en 3
partes, representando cada idea en cada fragmento. Cada fraccion reproduce

de manera grafica uno de los atributos mencionados.

El logotipo presenta dos versiones distintas, una como imagotipo y otra
como isotipo. En el caso del imagotipo, la tipografia que lo compone es
Montserrat Alternates. Esta tipografia se califica por ser una fuente de clara
legibilidad y de acceso libre, ademas de disponer de ciertos elementos
caracteristicos que la diferencian de otra tipografia, como puede ser el ojo de

la e ciertamente inclinado o la asta de la t acortada; aportando singularidad.

Ademas, en cuanto a la colorimetria del logotipo serd en base al color
principal de la marca, el naranja terroso, o en su defecto el negro o en

negativo.



Imagen 10. Proceso de
creacion del logotipo
Benimaclet.

Imagen 11. Imagotipo con sus
versiones de color.

Imagen 12. Isotipo con sus
versiones de color.
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CERCANIA + DIVERSIDAD + NATURALEZA - BENIMACLET

% - 93 [

4.1.2 Cromatismo

En el caso del cromatismo de la marca juega un papel fundamental, debido
a que, en el sistema grafico, aparte de la fotografia, estd compuesto por formas
solidas monocromaticas, ejerciendo de foco principal para atraer la mirada del

publico.

La paleta cromatica ha sido creada a partir de 3 colores, aparte del blanco y
el negro. Esta se basa en un contraste de colores calidos y frios, llamativos y
apagados, referenciando la diversidad que muestra Benimaclet en sus calles.
No obstante, esta paleta sigue un sistema jerdrquico ante estos colores. Se
muestra como color principal un naranja terroso que represente la calma y la

calidez del mismo.

El naranja es un color que evoca diversion, sociabilidad y alegria “el naranja

une y armoniza: sin él no hay diversion”*

, es por ello por lo que el color
naranja es capaz de representar todo aquello que refleja este barrio. En
cambio, la saturacidn que tiene el color naranja no encajaba con ese anhelo a
la historia del propio, es por ello por la caracteristica terrosa que evoca a las

tejas de las casas.

Sin embargo, no se quiso dejar de lado el espiritu juvenil que alumbra
Benimaclet, por ello, se decanté como color secundario un color frio y

llamativo como el azul turquesa. Una de las caracteristicas que otorga la

44 Eva Heller, Psicologia del color, trad. Joaquin Chamorro (Espafia: Gustavo Gili 2004), 183.



Imagen 13. Paleta de color
para la identidad de
Benimaclet.
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psicologia del color al azul es la simpatia, la armonia, la amistad y la confianza
“todo lo que debe durar eternamente”®. Ademas, el hecho de que el azul y el
naranja sean colores complementarios hace que haya un contraste equilibrado

y coherente.

Aparte del naranja y el azul se ha afiadido un tercer color con la intencién
de destacar cierta informacién de una manera mas sutil para que no se
convirtiese en el foco de atencidn; es por ello por lo que el marrén fue el color
elegido, siendo un color que no contrasta con el color principal pero que tiene

una obvia relacidn visual con el naranja.

#37abad
CMYK 72,9,35,0
RGB 55,171,173

#e2751b
CMYK 7,63,96,1
RGB 226,117,27

#8cd614
CMYK 30,73,100,33
RGB 140,70,20

Eiing #000000
CMYK 0,0,0,0 CMYK 91,79,62,97
RGB 255,255,255 RGB 0,0,0

4.1.3 Tipografia
En cuanto a la tipografia de esta marca se ha seleccionado dos tipografias
diferentes con caracteristicas en comun que consigan ser eficientes de manera

conjunta.

En primer lugar, La principal familia tipografica es Raleway, se trata de una
tipografia sans-serif creada por Matt Mclnerney. Durante el paso de los afios ha
sufrido distintas modificaciones y se ha convertido en una tipografia con una
gran disposicidon de pesos; por otro lado, el disefio esta caracterizado por el uso

de curvas suaves que la dotan de cierta familiaridad. La idea principal de usar

45 Heller, Psicologia del color, 183.



Imagen 14. Tipografia
principal de la marca,
Raleway.

Imagen 15. Tipografia
secundaria de la marca,
Poppins
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esta tipografia ha sido ayudar a la marca para que esta se viese con un aspecto

mas contemporaneo, que le aporte una legibilidad efectiva.

En segundo lugar, la segunda familia tipografica es la fuente Poppins. Esta es
también una tipografia sans-serif disefiada por Indian Type Foundry (ITF), Jonny
Pinhorn y Ninad Kale. Al igual que la tipografia principal esta fue redisefiada
afios después para conseguir una tipografia versatil gracias a su cantidad de

pesos.

Estas dos tipografias se complementan bien gracias a varias caracteristicas
como que el hecho de que sean dos tipografias modernas aporta
contemporaneidad a la marca; o que aquellas particularidades de cada una
consigan contrastar afiadiéndole un mayor interés al disefio. Aparte, la
cantidad de pesos de las dos tipografias consigue crear un mayor juego en la

jerarquia del disefio.

Aparte, el hecho de que este proyecto sea para el barrio se ha pretendido
buscar dos tipografias con un acceso libre para facilitar su uso a los

consumidores directos de la marca.

Aa

hin Extralight Light Regular Medium SemiBold Bold ExtraBold Black

Raleway

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LL
Mm Nn Ni Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv
XxYyZz0123456789

Aa

nin Extralight Light Regular Medium SemiBold Bold ExtraBold Black

Poppins

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI
Mm Nn NiA Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv
XxYyZz0123456789



Imagen 16. Ejemplo de
ejecucion del sistema gréfico
en base a los circulos del
logotipo. Fotografia: Victor
Sudrez.
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4.1.4 Sistema Grdfico

Como ya ha sido mencionado anteriormente, el sistema grafico se rige en
base al logotipo. Esto quiere decir, que, de manera intuitiva, puede
reconocerse parte del logotipo en los disefios de los distintos soportes. De esta
manera se aporta originalidad al disefio, pudiéndose relacionar con mayor
rapidez la marca con los prototipos graficos. En este caso, se puede contemplar
como tanto en la carteleria como la Web se han usado elementos como el

circulo o bordes redondeados para realizar la grafica.

Aparte de la presencia del logotipo en el sistema grafico también se ha
dotado de gran importancia a los espacios en blanco, de esta forma se aporta
limpieza al disefo. Ademads, se ha incorporado la fotografia en el sistema,
situdndola tanto dentro como fuera de las formas para que proporcione

dimensionalidad. Todas estas caracteristicas consiguen aportar al sistema

grafico un impacto visual inmediato.




Imagen 17. Ejemplo de
variacion de tonalidad de la
imagen segun el color
predominante
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4.1.5 Fotogradfia

Una de las partes mas valoradas del sistema grafico es la fotografia. El juego
que hace la fotografia con las formas geométricas es muy llamativo por lo que

se ha dotado a la fotografia de gran importancia.

Ademas, la temperatura de la fotografia estd corregida a posterior para que
se adopte al cromatismo escogido. En un principio, el color predominante
siempre sera el color naranja, pero si en un casual fuese el color secundario
aquel que se establezca en las formas geométricas, las imagenes se inclinaran

hacia una fotografia mas fria.

Como es el ejemplo de los carteles realizados, la fotografia estd modificada
en base al cromatismo escogido para los carteles, de manera que aporte

calidez y solidez al disefio; en cambio, como es el caso del fanzine se ha usado

otro color base y la fotografia se ha establecido con relacidn a esa tonalidad.




Imagen 18. Pégin inicial de
la Web Benimaclet.

Benimaclet

Agenda

Com
arribar

Conlacle

HA HA HA HA HAN H
Imagen 19. Paginas

secundarias de la Web
Benimaclet.
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4.2 CAMPANA CORPORATIVA

4.2.1 Pdgina Web
En la actualidad, la mejor forma de promover una marca es mediante
Internet. Es por eso por lo que se ha decidido dotar de gran importancia a la

creacion de una pagina web.

La plataforma ha sido creada a partir de la aplicacion Brackets mediante
HTML, CSS y JavaScript. La Web dispone de una pagina principal y once
subpaginas donde se puede encontrar desde una descripcidn sobre la historia
del barrio hasta fotografias que recorren sus calles explicando sus

caracteristicas mas destacables.

La interfaz ha sido disefiada en base al sistema grafico, buscando una
manera en la que integrar las formas principales del logotipo consiguiendo
reconocer la esencia de la marca en todas las paginas. Esta pagina busca
adentrarse en la vida de Benimaclet, recorriendo su pasado y su presente. A
parte de las paginas ya mencionadas dispone de una agenda con las
actividades de cada mes y las formas mas rapidas de llegar segin donde te

encuentres.

Ademas, esta pagina web dispone de una adaptacidn responsive, es decir,
adaptandose tanto para formatos Tablet como para mdviles, consiguiendo una

experiencia Unica dependiendo del dispositivo en el que sea contemplado.

Véase la péagina en el siguiente enlace: Benimaclet (upv.edu.es)


https://edomgil.upv.edu.es/

Imagen 20. Pagina Web
de Benimaclet en
formato smartphone.

Festa del
solstici d'estiu
als horts urbans

23 juny de 2024

Imagen 21. Ejemplo de cartel
para la Xl edicion del festival
ConFusidn. Fotografia: Victor
Sudrez. Medidas:42x29,7cm

Xl ConFusion

Benimaclet

14y15
octubre de 2024

i

Imagen 22. Ejemplo de cartel
para la festa dels solstici
d'estiu als horts urbans.
Medidas:42x29,7cm
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4.2.2 Carteleria

Hoy en dia, la carteleria sigue siendo una gran herramienta de marketing es
por ello se ha decidido postrar distintos modos de uso dentro del concepto de
la carteleria. La carteleria se convierte en uno de los aspectos principales para
impulsar esta marca, dado que Benimaclet es un barrio conocido
principalmente por la cantidad de eventos, festivales y mercadillos que
dispone; y todos estos acontecimientos son impulsados principalmente a
través de carteles informativos. Para realizar los distintos carteles se han
escogido tres eventos de Benimaclet, la Festa del solstici d’estiu als Horts

urbans, la Xl edicion del Festival Con Fusion y el Mercadillo Generalista.

Los carteles estan creados a partir del sistema grafico impuesto para la
marca, por lo que, se le otorga gran importancia al espacio en blanco para que
los elementos a color destaquen. Todos los carteles siguen la misma reticula
cuadrada para facilitar la disposiciéon de la imagen con el texto de manera
coherente. Cada uno de los carteles dispone de una figura grafica llamativa
realizada en base cada una de las formas del logotipo y una fotografia tratada
en base a cada figura para afiadirle profundidad. A parte, en la tipografia se ha
establecido una jerarquia, de modo que los titulares dispongan de una
tipografia de gran tamafio y de la fuente principal; y un tamafo mds reducido

para la informacion adicional.



Imagen 23. Aplicacion de
cartel publicitario en una
parada de la EMT de Valencia
para promocionar el Mercadillo
Generalista de Benimaclet.
Medidas:175x120cm

Imagen 24. Pagina delantera
en plano del fanzine para el
CIM.

Imagen 25. Pagina trasera en
plano del fanzine para el CIM
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4.2.3 Fanzine

En el caso del fanzine se quiso realizar una campafia conjunta con un local
que dispusiera ya de una imagen visual para contemplar la manera de realizar
una fusién entre las dos marcas. En este caso se prestd a ser usada la imagen
del CIM (Centre Institutriu Musical) de Benimaclet. Este centro ya dispone de
una imagen visual muy potente realizada por el estudio Estiu ubicado en el
mismo Benimaclet. Para la realizacion del fanzine se hizo un estudio previo a
los elementos de la imagen visual que pertenecen al centro, contemplando
distintas maneras de fusionarlos junto a la marca del barrio; para ello se usoé la
paleta de color del centro y el sistema grafico del barrio. En primer lugar, se usé
el color verde como fondo del propio fanzine, de esta manera ya se consigue
un impacto directo hacia el espectador para captar su atencion. Seguidamente
han sido usadas las pautas estipuladas ante el empleo de la fotografia y el
sistema grafico de la marca del barrio de Benimaclet, fusionando el logotipo
del CIM con la imagen. Ademas, se ha afiadido los elementos del logotipo del

barrio de forma sutil, bajando matiz al color principal de la pagina.

Con este fanzine se ha pretendido comunicar a los ciudadanos del barrio de
las actividades de las que dispone el centro durante cada mes, en este caso se
ha realizado en base al mes de junio. Ademas, se informa de las ventajas que

se tiene al hacerse socio del Centro Institutriu Musical de Benimaclet.



Imagen 26. Fotografia
realizada para la promocion
del fanzine para el CIM.
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5. CONCLUSIONES

Echando la vista hacia atrds en el proyecto, se puede apreciar que

Benimaclet es un barrio con mucha riqueza tanto cultural, como histérica o
social. La propuesta principal del proyecto ha sido siempre mostrar esa cara en
toda la parte practica, pero esta parte no podria haberse adecuado de buena
forma si no se hubiese hecho en primer lugar una exhaustiva investigacion

sobre la historia de los barrios y en especial el barrio de Benimaclet.

Uno de los puntos mas remarcables de este proyecto ha sido el reconocer
la importancia de la parte tedrica para conseguir buenos resultado en la
practica. Para crear un buen proyecto grafico, ya sea un libro, una identidad
visual, o una animacidn, antes se debe tener unas buenas bases sobre aquello
en lo que vas a trabajar; por lo que se ha contemplado las opiniones de varios
vecinos del barrio para llegar a transmitir aquello que estos sienten qué es
Benimaclet. Este proyecto lleva muchas horas tanto de investigacién como de
analisis previo a la ejecucién para asi poder un reflejo exacto de lo que el

vecindario opina de su barrio.

Analizando la parte practica hay que recalcar la coherencia que tiene toda

la campanfa corporativa que se ha creado en base a la identidad visual. Se ha
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conseguido que en distintos soportes se siga contemplando la esencia de la
marca, consiguiendo asi un reconocimiento inmediato de la propia. Ademas, la
disposicion de un elemento acotado (como ha sido en este caso el logotipo) no
ha impedido conseguir un sistema flexible. Por ejemplo, con los distintos
carteles que se han creado en el desarrollo de este proyecto, ha quedado
demostrado que hay muchas formas distintas de situar los elementos que lo

disponen para crear imagenes reconocibles y potentes a nivel visual.

Desde sus inicios, la marca se ha enfocado en exaltar el sentido de
comunidad que distingue a Benimaclet de otros barrios, un sentimiento
fuertemente arraigado entre sus habitantes. La creacidn de una identidad
visual Unica para el barrio no ha estado exenta de dificultades; una tarea que,
en un principio, parecia menos compleja de lo que realmente fue. El verdadero
desafio surgié durante el andlisis de mercado, al enfrentarnos a la ausencia de
referencias directas que pudieran servir de guia para nuestro proyecto. Esta
falta de precedentes complicé la busqueda de influencias relevantes. No
obstante, logramos extraer elementos valiosos de diversas campafias que,
aunque de manera parcial, reflejaban los objetivos que nuestra marca aspiraba

a alcanzar.

Siguiendo los objetivos propuestos, se ha desarrollado una identidad
visual que logra enfatizar los valores del barrio, tales como la proximidad, la
diversidad y el compromiso ecolégico. La creacién exitosa de esta identidad,
gue proporciona una coherencia visual en todo el barrio, no solo realza el
comercio local y facilita la comunicaciéon de actividades, sino que también
fomenta una comunidad mas cohesionada. Este logro subraya la necesidad de
qgue los ayuntamientos reconozcan la importancia de invertir en campanas

graficas y en proyectos innovadores como la creaciéon de una marca de barrio.

Es importante reconocer que, a pesar del esfuerzo, no todos los
objetivos planteados se han alcanzado en su totalidad debido a las dificultades
encontradas, especialmente la ausencia de referentes en el dambito de la

identidad de barrio. Esta carencia de comparativas ha impedido establecer
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bases sélidas desde las cuales evaluar el resultado del trabajo. Sin embargo, se
ha tenido en todo momento el entendimiento de que esta limitacion también
representa una oportunidad Unica para explorar y contribuir al campo del
disefio en un terreno poco transitado. La publicidad y la creacién de marcas
para barrios emergen como dreas prometedoras para la investigacion y la
innovacién, permitiendo sentar las bases para futuros proyectos que puedan

beneficiarse de esta experiencia relativamente pionera.
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21. Prototipo de cartel para la Xl edicidn del festival ConFusion.

Fotografia: Victor Suarez. Medidas:42x29,7cm.

22. Ejemplo de cartel para la festa dels solstici d'estiu als Horts

urbans. Medidas:42x29,7cm.

23. Aplicacidon de cartel publicitario en una parada de la EMT de

Valencia para promocionar el Mercadillo Generalista de Benimaclet.

Medidas:175x120cm

24. Pagina delantera del fanzine para el CIM.
25. Pagina trasera del fanzine para el CIM.

26. Fotografia realizada para la promocién del fanzine para el CIM.
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FACULTAT DE BELLES ARTS DE SANT CARLES

ANEXO I.
RELACION DEL TRABAJO CON LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE
DE LA AGENDA 2030

Anexo al Trabajo de Fin de Grado y Trabajo de Fin de Master: Relacion del trabajo con los
Objetivos de Desarrollo Sostenible de la agenda 2030.

Grado de relacion del trabajo con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS).

No
Objetivos de Desarrollo Sostenible Alto  Medio Bajo procede

ODS 1. Fin de la pobreza.

[]
[]
(o]

ODS 2. Hambre cero.

ODS 3. Salud y bienestar.

ODS 4. Educacion de calidad.

ODS 5. Igualdad de género.

ODS 6. Agua limpia y saneamiento.

ODS 7. Energia asequible y no contaminante.

ODS 8. Trabajo decente y crecimiento econémico.

ODS 9. Industria, innovacion e infraestructuras.

ODS 10. Reduccién de las desigualdades.

ODS 11. Ciudades y comunidades sostenibles.

ODS 12. Produccién y consumo responsables.

ODS 13. Accioén por el clima.

ODS 14. Vida submarina.

ODS 15. Vida de ecosistemas terrestres.

ODS 16. Paz, justicia e instituciones sélidas.

O O (| T Lo { o 0| O | | 0 2 0 f Lol {0 | 2

L O O O | S O e | O |
(o | [ Lo | T () T { T (o] { o] | LT | LI T | LD | [o] | [
L[] (| (o] (o] | I | I { LI L | [o] | [o] | [o] [ L | [

ODS 17. Alianzas para lograr objetivos.

Descripcion de la alineacion del TFG/TFM con los ODS con un grado de relacion mas alto.



FACULTAT DE BELLES ARTS DE SANT CARLES

Anexo al Trabajo de Fin de Grado y Trabajo de Fin de Master:
Relacion del trabajo con los Objetivos de Desarrollo Sostenible de la agenda 2030.

Para la realizacion del proyecto ha estado presente en la medida de lo posible la Agenda 2030 en la
toma de decisiones.

En primera instancia, para la ejecucidn del proyecto, siempre que ha sido necesario trasladarse a
distintos lugares se ha heho a través del transpote publico. Por otro lado para la parte practica se ha
realizado las menores pruebas de impresion para usar la minima tinta posible. En cuanto a la tinta, no
se ha tenido en cuenta usar tinta ecolégica debido a que es un proyecto con una proyeccion de uso
diario por los habitantes del barrio de Benimaclet, por lo que, gran parte de los locales no disponen
de un nivel econémico suficientemente alto como para poder usar este tipo de tintas. En cambio, se
ha decidido usar papel reciclado siempre que ha sido posible, por ejemplo en los carteles con
medidas cuotidianas en los que se ha podido disponer este tipo de papel ha sido elegido por encima
de cualquier otro.

Por otro lado, el proyecto ha sido consciente con la Agenda 2030 debido a los valores que quiere
mostrar, realzando la importancia del consumo local a nivel ecoldgico y econdémico, con el propdsito
de conseguir una comunidad mas responsable ante aquello que le concierne en su vida diaria. Todo
esto supondria un bienestar comun sobre los habitantes del barrio. Todo esto concluye que con el
uso de esta marca el barrio de Benimaclet ya habria dado grandes pasos para alcanzar los objetivos
de la Agenda 2030
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Edad

26 respuestas

3(11,5%) 3 (11,5 %)
2(7.7 %) 2(7.7 %)
1(3.8 %)

2(7.7%) 2(7.7%)

1(38%) 1(38%) 1(3.8%)

19 20 21 22 23 24 26 28 34 Al 74

Nombre (Sin apellidos)

25 respuestas

1 (4 04 14 S04 S04 S04 (4 5134 S04 S04 S04 514 34 A4 9134 104 %) I (4 A4 S04 (4 A4 914 A4 %
1

Ada Alicia  Antonio  Enric Eva Inés Laura Luis Marta  Natalia Saul Valeria

:Cuénto tiempo llevas viviendo o has vivido en Benimaclet?

27 respuestas

6
6 (22721%)
4
3 (11,1 %) 3(11,1 %)
2(7.4 %) 2(7.4 %)

2

1(3,7 %0 (3,7 %) 1(3,7 %) 1(3,7 %(3,7 %) (3,7 % (3,7 %N (3,7 %0(3,7 %1 (3,7 %N (3.7 %
0

0 2 afios 3 anys 4 afios 6 afos 70 afios Ao y medio Un curso



¢Qué te gusta de Benimaclet?

tener la cotidianidad de un pueblo, sin muchas masificaciones y zonas verdes y
tranquilas, a un paso de la ciudad

Un barrio con buen ambiente, seguro y familiar

Un barrio donde te sientes muy acogida, con mucha vida y cultura y con la
sensacion de libertad

Comoditat
un trocito de paz dentro de todo el ajetreo
Mi hogar, me trae muy buenos recuerdos

Yo no soy de Valencia, pero Benimaclet para mi se siente como una segunda
casa. Es un barrio que me hace sentir seguro y por alguna razén me siento muy
unido a vivir aqui.

un barrio juvenil

Mi barrio de residencia mientras estudio

Mi primer hogar fuera de casa

La meua segona casa, el barri que m'ha fet sentir part d'ell
un barrio obrero

Es mi zona de confort aqui rn Valencia

El barrio donde pasé los mejores afios de mi vida estudiantil.
Un barrio que con el paso del tiempo ha ido perdiendo su esencia.
es mi casa cuando quiero huir de mi casa

Un barrio acogedor

Mi segundo pueblo

barrio de estudiantes

Un barri en el qual em sentia com a casa amb moltes coses en comu amb les
veins d'alli.

Mi lugar de la ciudad para alejarse un poco de lo que es el ruido de la ciudad
Se siente como un pueblecito dentro d la ciudad

La zona donde vivo

Un lugar perfecto para estudiantes

El barri on visc, un lloc prou agradable dotat de gran part dels serveis publics i
privats necessaris per a la vida quotidiana sense tindre que desplacar-se fora
d'ell



é¢Qué hace unico a Benimaclet?

es muy familiar y hay muy buen ambiente

La familiaridad entre sus vecinos

La esencia de Beni, desde el dia 1 noté que era mi sitio
Es com un poble en mig de la ciutat

Su gente, tanto la que vive alli de toda la vida como la gente que vive una
temporada. Hay mucho respeto en sus calles

Es muy acogedor

Yo soy de un pueblo pequeio y estar en Beni, pese a que tiene las cosas
buenas de estar en Valencia, se siente como estar en un pueblito y eso es
bastante reconfortante. Ademas la gente de Beni nos entendemos bastante
bien.

tiene mucha vida

La gente es agradable, muy variada, tiene muchos servicios (a destacar una
china que hace un ramen que sabe a gloria) y se vuelca con la cultura
(aunque no he tenido tiempo de participar en muchos actos)

Es especial porque fue mio durante un tiempo, y lo pude compartir con gente
gue llegué a querer mucho

La seua gent, els veins, I'amabilitat, el comboi, la comunitat
el buen ambiente

Que es un barrio joven con alma vieja

Es como tener un pueblo dentro de una gran ciudad

A pesar de la convivencia indiferente sigue existiendo esa unién de pueblo,
un sentido de pertinencia.

que el rango de edad ronde los 20 o los 80 directamente

Me siento como en casa, puedes comprar en tiendas de comercio préximo
La cercania de los comercios

buen ambiente, muchos bares

La diversitat i inclusié d'eixa mateixa diversitat.

La vida de barrio... la cercania de las tiendas y de quienes viven en sus calles.
Sobre todo, la ausencia del rudio y la prisa constante de otros lugares de la
ciudad



Anexo Il - Cuestionario

La gente el ambiente

Estd muy bien comunicado

Tranquilidad en valencia

La familiaridad, es como un pequeiio pueblo dentro de la gran ciudad
Esta en el limit de la ciutat, al costat de I'horta.

La parte antigua (donde me crie) conserva la esencia del bario. Su "mala"
distribucidn de las calles, hace que solamente entren los vehiculos que van al
barrio, puesto que no se puede utilizar como traviesa, salvo un par de calles.

é¢Qué se puede hacer en el barrio?
Salir a tomar algo
juntarme con amigos o ir a viveros

Desde pasear por sus calles hasta comprar en la fruteria de la esquina a tomar
cerves con los colegas

Eixir pels restaurants, bars i pubs, socialitzar, anar al mercat
Los paseos por la tarde noche, el mercadillo de los viernes y la cervecita barata
Pasear y tomar algo en sus terracitas

Pasear

las fiestas al aire libre

Ir al ramen o dar una vuelta por la zona del ayuntamiento
literalmente pasear, y parar en alguna cafeteria

Socialitzar i passetjar pel barri, una terrasseta

Tomar algo

Ir a tomar algo al solecito

Salir a tomar cervezas a las zonas concurridas.

Pasear por su casco histérico, imaginarme lo que fue hace afios y pensar en lo
gue es ahora. También se ha convertido en un barrio cosmopolita y eso si se
gestiona con una buena politica intercultural hace que todos luchemos por el
barrio.

pasear vy visitar los parques

Me encanta ir a tomar un café a algun bar, suelo irme hasta las huertas
caminando

pasear
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Tomarme unas cervezas con mis amigos en las terrazas del barrio y contarnos
nuestras movidas

Almorzar en 'Alfabrega!!! Y si es una mafiana con sol... no hay trafico, son las
mejores tostadas de Valencia y la camarera es un amor

Cerveza cn los colegas
guedar con mis amigos a tomar cervezas
Ir a tomar cervezas y pasear por las calles

passejar per |'horta, fer-se una cervesa amb els amics, participar en les
activitats d'alguna associacié.

Pasearlo (lo hago practicamente todos los dias) Frecuentemente hay algun tipo
de acto en el CIM. y también en la plaza o calles.

é¢Qué servicios usas en Benimaclet?

Si, tanto tiendas i bares, como el tranvia i el metro

Tanto el transporte publico como las tiendas para comprar comida
Sus tiendas de comercio proximo

El transporte publico en general, la valenbisi, algunos bares, la escuela se
musica del CIM, el ziryab...

Metro, valenbici, comercios y restaurantes

Transporte publico, el centro de salid cuando hacia falta, los servicios de
recogida de basura cuando tuve que tirar un colchdn, comercios pequefios que
tenia cerca?

La biblioteca, pistas deportivas, sus comercios...
El pequeiio comercio

bares

Tram y metro

Principalmente los bares, la panaderia Eva, la papeleria Anay la fruteria
enfrente del Mercadona de Machado

La hosteleria y supermercados
El supermercado y las tiendas cercanas a casa
comercos, bars i restaurants, llibreries, centre de salut...

Establecimientos de todo tipo, como tienda, zapateria, bar etc
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¢ Qué es lo que mantiene a Benimaclet dentro del concepto de pueblo?

El hecho de que tenga un mercadillo los viernes, que siga viviendo tanta gente
mayor que intenta mantener tradiciones y que tenga una plaza caracteristica

La edificacidn, la cercania de los vecinos, la gran cantidad de comercios locales

Las actividades culturales, los pequefios comercios y la mentalidad de los
vecinos

Els carrers, hi ha gent de tota la vida del barri que parla en valencia, les iaies al
banc de la plaga...

la gente de benimaclet de toda la vida tiene un sentimiento muy arraigado al
concepto del pueblo, tanto que la gente nueva en el barrio lo adopta

Sus pequefias tiendas y la cercania de sus vecinos

Supongo que en mi caso porque las calles son mds pequefitas, me suenan las
caras de las personas de la calle y en 2 min estoy en la huerta paseando.

ya que la gente que vive por alli se suele conocer

Supongo que la gente, en el momento en que venga gente de grandes
negocios y monte edificios grandes igual pierde su esencia

La proximitat dels veins, la seua plaga, les diferents activitats comunitaries
La gente y los comercios

El ambiente que se respira.

la gente mayor charlando en bancos o haciendo la compra por la mafiana

El mercado, la gente que se conoce en el barrio en los pequefios negocios, se
escuchan conversaciones en valenciano

Seguir haciendo jornadas para hacer unién

Los mercadillos y ferias (de ilustracidn, de productor agricolas cercanos...), la
tranquilidad de la vida en sus terrazas, la gran cantidad de pequefos
comercios que tiene y la presencia de muchas personas que parecen haber
vivido aqui siempre. Es especialmente agradable el vivir rodeada de personas
gue parecen ser de aqui, que parecen vivir y cuidar el barrio desde que
nacieron

Las viviendas y su ambiente

Tiene sus propias fiestas y sus propias tradiciones completamente paralelas a
las de la ciudad

El pes del passat, que fa que encara s'hi celebren les festes patronals o que
continuen existint institucions que ja han complit un segle, que s'haja salvat el
centre historic de I'especulacié urbanistica...

Lo de "toda la vida" nos conocemos. Los libros que se van publicando ayudan a
entender como era Benimaclet y a quererlo. También la visita guiada de la
asociacion de vecinos.
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Manual de marca

En este documento se encuentra el manual de identidad visual de Benimaclet.
El manual pretende mostrar los valores que le acompanan y el como debe ser
usada.

Benimaclet es un barrio del que dispone de mucha identidad, cultura, natura-
leza y diversidad. La voluntad de realizar esta marca se basa en crear una co-
herencia visual dentro del barrio para poder realzar sus atributos y conseguir
alcanzar el propésito inicial de la marca, realzar el sentimiento de pertenencia.

Conseguir una marca donde todo tipo de habitante, ya sea estudiante, trabaja-
dor o jubilado pueda sentirse representado a través de ella. La marca pretende
gue tanto comercios como asociaciones o instituciones puedan hacer uso de
esta marca.

La intencion de este manual es que cualquier habitante de Benimaclet pueda
entender y usar de la forma correcta esta marca.
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MANUAL DE IDENTIDAD LA MARCA | PROPOSITO

Su propodsito

Realzar el sentimiento de pertenencia. Si alguien
preguntara el porqué hacer una marcda sobre Be-
nimaclet, esta seria su respuesta.

Benimaclet es un barric que desprende una esen-

cicl Unica. Al adentrarte por las calles de Benima-

clet se siente como si el tiempo se hubiese pa-

rada desde hace anos, es surrealista encontrar

en medio de la ciudad casas de dos pisos, tantos Sentimiento de pertenencia
comercios locales y tanta calma.

Esto no es todo porque ademds, gracias a su

proximidad con las universidades dispone de una

gran cantidad de estudiantes gue respetan el ba-

rrio y aportan diversidad vy cultura al mismao.

Crear una marca donde se ahune todas estas
caracteristicas de Benimaclet, consigue gue los
habitantes de este barrio sientan aun mas orgullo
por su barrio gracias a la coherencia visual que
aporta esta marca.

MANUAL DE IDENTIDAD LA MARCA | PERSONALIDAD

Su personalidad

Para conseguir gue los habitantes de Benimaclet
se reflejen en la propia marca se han establecido
un par de personalidades que expresen parte de
los valores que caracterizan a los habitantes:

Cuidador. Lo que caracteriza a este arquetipo es el respeto y la
proximidad hacia sus clientes, priorizando el cuidado y la seguridad.
Como Benimaclet hace con sus habitantes y sus habitantes hacen

con Benimaclet.

Inocente. En el caso de este drquetipo lo califica su conciencia y su
pureza como Benimaclet por su historia y su huerta.



MAMUAL DE IDENTIDAD LA MARCA | PERSONALIDAD

Los aspectos que se van a tener en cuenta para
que la marca desprenda la personalidad definida
anteriormente son los siguientes:

Priorizar la simplicidad
Anteponer a los habitantes
Honestidad visible
Comprension y empatia clara

Mensajes sencillos

MANUAL DE IDENTIDAD LA MARCA | VALORES

Sus valores

Benimaclet dispone de una esencia que desta-
ca entre los demas barrios, y esta marca podria
situarlo como pionero dentro de las marcas de
barrio.

Son varios aspectos los gue hacen gue la marca
funcione como funcienao:

Proximidad. Del barrio para el barrio, sin émbito de expansion.

Diversidad. La convivencia entre estudiantes, jubilados, familias...
consigue que Benimaclet desprenda una esencia muy alternativa.

Respeto. Comprender y valorar las caracteristicas que determinan
a Benimaclet.

Consciencia. Honrar la historia y la huerta que pertenece al barrio.



MANUAL DE IDENTIDAD LA MARCA | CLAIM

La llar de la juventut

La llar de la cultura

La llar de la ciutat
La llar de Valencia
| a llar de la diversitat

MAMUAL DE IDENTIDAD LA MARCA | CLAIM

Su claim

Se ha usado como slogan de la marca La llar
de la ciutat. Este lema pretende reflejar en lo
que se ha convertido Benimaclet desde gue
forma parte de la ciudad.

Benimaclet es el lugar donde desconectar de

la ciudad sin salir de él, es un lugar sin ajetreo,  Benimaclet consigue transmitir todo
con caras conocidas. Es un lugar donde re-  gquello sin dejar de estar a diez mi-
fugiarte de todo ese barullo que conlleva la nytos en transporte publico del cen-

ciudad. tro de la ciudad.

Es la llar de los estudiantes que vienen de sus  ademds, la idea principal de este

pueblos y quieren sentir esa cercania y tran-  |ema es que puede ser modifica-

quilidad que predomina en los pueblos. do segln el contexto, por ejemplo si
se habla de un evento cultural pue-
de usarse La llar de la cultura, o si es
sobre musica podria ser La llar de la
musica.



Identidad
visual *

MANUAL DE IDENTIDAD IDENTIDAD VISUAL | SIGNIFICADO

La identidad visual de una marca son aquellos elementos graficos que repre-
sentan a la marca. Entre ellos estd el logotipo, la colorimetrig, la tipografia, la

fotografia y el sistema grdfico.

Estos elementos serdn aquellos que aportan toda la personalidad a la marca.
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Logotipo

IDENTIDAD VISUAL | LOGOTIPO

Aqui se presenta el logotipo principal de la marca.
En él aparecen de manera ingeniosa los aspectos

que describen al barrio.

Estos tres conceptos se han simplificado de forma
grafica a partir de figuras geomeétricas en una re-

ticula cuadrada que provoca una armonia visual, . .

Benimaclet

MANUAL DE IDENTIDAD

Reticula

El logotipo parte de una reticula cuadra-
da. Esta estad creada en base a formas
simétricas y proporcionadas en base a
cada elemento, por lo que debe ser mo-
dificada.

IDENTIDAD VISUAL | LOGOTIPO

Zona de proteccion

Cuando el logotipo dispone de tipografia,

la distancia que se ha otorgado entre el La zona de proteccion se ha creado en
isotipo y la tipografia es proporcionada a  base a la quinta parte de la altura del lo-
una quinta parte del isotipo. gotipo.
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Tipografia

El logotipo dispone de una tipografia unica. La ti-
pografia de este es distinta a la de la marca.

Se ha buscado una tipografia con una facil legi-
bilidad per con elementos diferenciadores, como
puede ser el ojo de la e que presenta cierta torce-
durg, o la t con el aspa acortada. Son elementso
simbdlicos que la diferencian de cualquier tipo-
grafia.

Esta tipografia es Montserrat Alternates Bold, ins-
pirada en los antiguos carteles y rotulos de un ba-
rrio de Buenos Aires (Montserrat).

MANUAL DE IDENTIDAD

Versiones

El logotipo dispone de dos versiones diferentes,
una comeo isotipo y otra como imagotipo.

El uso del imagotipo es indicada para aplicacio-
nes con ubicaciones alargadas donde el logotipo
de la marca pretenda un reconocimiento directo.

La version del isotipo ser@ para aquellas campa-
fas donde la marca busque destacar sin obviar
la informaciéon que pretende anunciar.

De todas formas, las dos versiones disponen de
una colorietria clave de forma que el logotipo de-
berd reproducir en base al color principal de la
marca y en su defecto, cuando haya un fondo de
color serd en negro o blanco.

IDENTIDAD VISUAL | LOGOTIPO

Montserrat
Alternates
Bold

IDENTIDAD VISUAL | LOGOTIPO

N

[ ] ]

1 )

N\
Benimaclet

N
Benimaclet

Benimaclet
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Beni}naclet

@ X

Benimaclet

Usos incorrectos

Para que la marca siempre presente una
coherencia visual es importante emplear
el logotipo como es debido.

A continuacién se muestra la forma co-
rrecta de ser usado y los usos indevidos
del propio.

MANUAL DE IDENTIDAD

#e2751b
CMYK 7,63,96,1
RGB 226,117,27

Eaniii
CMYK 0,0,0,0
RGB 255,255,255

Colorimetria

La colorimetria de la marca estd basada
en los atributos de la marca. Se ha reali-
zada a partir de estos 3 colores, junto al
blanco y el negro.

a.x

1. Forma correcta con tagline

2. Forma correcta sin tagline

3. Forma incorrecta NO estirar el logotipo
4.Forma incorrecta NO cambiar las dis-
tancias entre el tagline y el isotipo

5. Forma incorrecta NO diblar el logotipo

#37abad
CMYK 72,9,35,0
RGB 55171173

#8c4614

IDENTIDAD VISUAL | LOGOTIPO

S.X

g X

Benimaclet

@ X

Benimaclet

6. Forma incorrecta NO cambiar las pro-
porciones del tagline y el isotipo

7. Forma Incorrecta NO usar varios colo-
res

8. Forma incorrecta NO usar colores no
aprobados

9. Forma incorrecta NO anadir sobra al

logotipo

IDENTIDAD VISUAL| CROMATISMO

CMYK 30,73,100,33
RGB 140,70,20

#000000

CMYK 91,79,62,97
RGB 0,0,0

El color principal de la marca es un na-
ranja terroso, es usado siempre de ma-
nera prioritaria sobre los demds colores.
Para contrastar con el naranja se ha
usado un ozul turguesa como color se-
cundario, este sera usado para llamar la

atencion scbre distintos aspectos. Para
finalizar, el marrén es un color que pre-
senta coherencia junto al naranja y sirve
para cestacar ciertos aspectos sin con-
ventirse en el foco de atencion.
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Raleway

[hin Extralight Light Regular Medium SemiBold Bold ExtraBold Black

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LL
Mm Nn Ni Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv
XxYyZz0123456789

Tipografia
principal

Poppins

[hirm Extralight Light Regular Medium SemiBold Bold ExtraBold Black

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI
Mm Nn NA Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv
XxYyZ2z0123456789

Tipografia
secundaria

MANUAL DE IDENTIDAD

Tipografia offline

(CARTELA4)

Ralewa
ExtraBold

Tamario de fuente
40 pt.

Titulares

Interlineado
35 pt.

Poppins Medium
Poppins Light
Poppins Light

Tamarfio de fuente
18 pt. 12pt. 8pt.

Cuerpo de
texto

Interlineado
18 pt. 14pt. 10pt.

IDENTIDAD VISUAL | TIPORGAFIA

Tipografia

En el caso de la tipografia, se han decidido
dos funtes con una facil legibilidad. Estas
serdn usadas tanto offline como online.

La tipografia principal usada para los ro-
tulos de la marca es Raleway. Esta tipo-
grafia consigue darle contemporaneidad
d la marca y transmitir un Mensdje de
manera eficiente gracias a su caracteris-
tico diseno vy su legibilidad.

En cuanto al cuerpo de texto se ha usado
la fuente Poppins. Esta tipografia se com-
plementa con gran facilidod a la fuente
principal dado que presentan gran canti-
dad de caracteristicas en comun.

IDENTIDAD VISUAL | TIPORGAFIA

Tipografia Web

Raleway
Peso 500

Tamario de fuente
60 px.

Interlineado
50 pt.

Poppins Peso 500

Poppins Peso 400

Tamario de fuente
20 px. 15px.
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Sistema

El sistema grafico de la marca va a ser el
principal foco de atencion. Este esta reali-
zado de manera que pueda reconocerse
la propia marca en base a su sistema, sin
necesidad de ver el logotipo. Estose rea-
lizarG usando los elementos del logotipo
como elemento diferenciador.

Las formas ser@n usadas a gran tamano
y con un color plano. Se complementa-
ré con la fotografia con un tratado dnico,
usando una tonalidad concorde al co-
lor de la forma y ademds proyectdndose
dentro y fuera de las formas nombradas,
consiguiendo una ilusion optica llamativa.
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Fotografia

La fotografia juega un papel fundamen-
tal en esta marca, ya que como ha sido
mencionado en el apartado de sistema,
esta forma parte del foco de atencion
inicial

En el caso de la fotografia es recomen-
dado usar fotografia de paisaje y no un
primer plano. Ademdas la temperatura
de esta serG modificada en base al co-
lor principal de las formas. En la medida
de lo posible ese color serd el naranja
por lo gue la fotografia tendrd un tono
mds cdlido.
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	Campo de texto 6: Para la realización del proyecto ha estado presente en la medida de lo posible la Agenda 2030 en la toma de decisiones.

En primera instancia, para la ejecución del proyecto, siempre que ha sido necesario trasladarse a distintos lugares se ha heho a través del transpote público. Por otro lado para la parte práctica se ha realizado las menores pruebas de impresión para usar la mínima tinta posible. En cuanto a la tinta, no se ha tenido en cuenta usar tinta ecológica debido a que es un proyecto con una proyección de uso diario por los habitantes del barrio de Benimaclet, por lo que, gran parte de los locales no disponen de un nivel económico suficientemente alto como para poder usar este tipo de tintas. En cambio, se ha decidido usar papel reciclado siempre que ha sido posible, por ejemplo en los carteles con medidas cuotidianas en los que se ha podido disponer este tipo de papel ha sido elegido por encima de cualquier otro. 

Por otro lado, el proyecto ha sido consciente con la Agenda 2030 debido a los valores que quiere mostrar, realzando la importancia del consumo local a nivel ecológico y económico, con el propósito de conseguir una comunidad más responsable ante aquello que le concierne en su vida diaria. Todo esto supondría un bienestar común sobre los habitantes del barrio. Todo esto concluye que con el uso de esta marca el barrio de Benimaclet ya habría dado grandes pasos para alcanzar los objetivos de la Agenda 2030


