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RESUMEN

Este Trabajo de Fin de Grado propone la creacion de una revista
experimental que explora las diferentes estéticas de Jean Paul Gaultier,
destacando sus icdnicas creaciones de moda. La publicacion pretende fusionar
las tendencias contemporaneas de disefio editorial y grafico con la singularidad
del estilo de Gaultier. Se trata de una publicacién innovadora que incorpora
elementos visuales provocativos, reflejando la audacia del disefiador. El
proyecto nace de la necesidad de crear una plataforma que busca la
intersecciéon entre moda, fotografia y disefio, ofreciendo una experiencia de
lectura inmersiva y Unica. El objetivo final es rendir homenaje al legado del
disefiador, mientras se integra y experimenta con perspectivas frescas y
actuales

Palabras clave: Publicacién experimental, Disefo editorial, Fotografia,
Produccién de moda, Direccién creativa.

ABSTRACT

This Final Degree Project proposes the creation of an experimental
magazine that explores the different aesthetics of Jean Paul Gaultier,
highlighting his iconic fashion creations. The publication aims to merge
contemporary trends in editorial and graphic design with the uniqueness of
Gaultier's style. It is an innovative publication that incorporates provocative
visual elements, reflecting the boldness of the designer. The project was born
from the need to create a platform that seeks the intersection between
fashion, photography and design, offering an inverse and unique reading
experience. The ultimate goal is to pay homage to the designer's legacy, while
integrating and experimenting with fresh and current perspectives.

Keywords: Experimental publishing, Editorial design, Photography , Fashion
production, Creative Direction.
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1. INTRODUCCION

Este proyecto de final de grado presenta como objetivo principal la
realizacidon de una revista experimental de moda que retrate de forma grafica y
visual el estilo y las creaciones icdnicas del disefiador Jean Paul Gaultier.
Pretende involucrar al lector en una experiencia de lectura Unica donde se
capte la esencia provocadora y transgresora del Enfant terrible de la moda a
través de las tendencias contempordneas de diseiio editorial y grafico. Esta
publicacion se plantea como una plataforma que experimenta con formatos
innovadores de expresién editorial.

Para el posible desarrollo de la revista, se ha seguido un detallado proceso
que implica el seguimiento de ciertos pasos a seguir de forma lineal, para
poder llegar al prototipo final.

En primer lugar, se ha llevado a cabo la fase de preproduccion creativa, que
ha podido ser resuelta gracias a la anterior conceptualizacion de la idea
principal.

Para este proceso ha sido necesario realizar una seleccién y analisis de
diversos referentes, que han permitido elaborar un enfoque fundamentado a
nivel estético y conceptual. Este Ultimo, se ha definido gracias al término
Enfant Terrible, que ha servido de nexo tedrico a lo largo de todo el proyecto.

Por otra parte, la ejecucion de la sesién fotografica, ha significado un paso
clave para la produccién de fotografias que han contribuido en la creacién de
un discurso visual reconocible y distinguible. Cabe destacar la atencién
depositada en la eleccidén de los equipos fotograficos utilizados y tecnologias,
asi como los estilismos, los modelos y la iluminacién composicidon. Del mismo
modo, es relevante resaltar la fase de postproduccién de las imdgenes.

Para la elaboracién de la maquetacion, se ha recurrido primeramente al
analisis de revistas referentes dentro del panorama actual que suponen
influencias relevantes en el propio proyecto por la propuesta experimental y
alternativa que presentan. Asimismo, las tipografias escogidas han seguido una
estructura determinada por su funcionalidad y jerarquia. Paralelamente, se ha
definido una gama cromatica concreta, que dota al resto de elementos graficos
de una sintonia visual. Por otro lado, los contenidos tedricos que se integran en
ella, describen la figura del disefiador y sus icénicas creaciones.

Este trabajo culmina con la fase de impresidn y acabado del prototipo, asi
como de su posterior distribucién a través de medios digitales como redes
sociales, teniendo en cuenta su publico objetivo.
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2. OBJETIVOS

El presente trabajo estad determinado por una serie de objetivos. Uno de sus
principales es la creacion de una revista experimental que, dentro del contexto
de la fotografia y del disefio grafico, recoja y exponga el legado del disefiador
de moda Jean Paul Gaultier, junto la influencia que tuvo y sigue teniendo su
figura y sus creaciones en la escena cultural del momento.

Siguiendo con lo expuesto, dicho proyecto presenta una serie de objetivos
especificos que complementan y definen lo que hemos mencionado con
anterioridad. Entre ellos, destaca la aplicacién y puesta en practica de los
conocimientos adquiridos durante la etapa de aprendizaje universitaria en
disciplinas como disefio grafico, direccion creativa y direcciéon de fotografia.
Para la autora, este trabajo ofrece la posibilidad de demostrar su capacidad de
ejecutar con cierta libertad creativa y de forma real un proyecto editorial de
inicio a fin.

Del mismo modo, el desarrollo de este proyecto presenta ciertos objetivos
secundarios que permiten comprender y ejecutar todas sus etapas. Por lo que
se refiere, a la direccidon creativa del proyecto, es esencial determinar una
visién que asegure que todos los elementos, tanto visuales como textuales
sigan la misma linea tematica y tengan coherencia.

Seguidamente, en cuanto a la sesidon de fotos se refiere, se pretendia
resumir la esencia de las creaciones del disefiador a través de la fotografia.
Para ello, resultd esencial, una previa planificacién que incluyese aspectos
como la eleccién de las cdmara, el espacio o la iluminacidn.

Otro propodsito a destacar es el tratamiento grafico presente en la
publicacién. Para conseguir el diseno final idéneo, se propuso utilizar técnicas
avanzadas de maquetacion, complementadas con la gama cromatica y las
tipografias adecuadas. Para tal efecto, fue necesario la experimentacién con
diferentes técnicas y estilos, que ademads de innovadoras, fuesen coherentes
con el contexto. Ademas, los textos que se incluyen dentro de dicha
magquetacion, se plantearon con la finalidad de ofrecer al lector una lectura
estructurada que explicase con claridad la esencia del disefiador.

El propésito final tratd de identificar al publico objetivo de la revista, de
modo que a la hora de ser distribuida, se seleccionasen de forma precisa y
adecuada los medios, como las redes sociales, en este caso.

Por ultimo, es importante remarcar que este proyecto estd creado para
servir como tributo y homenaje a la carrera del disefiador. En él, se da
reconocimiento su contribucién en el mundo de la moda y se celebra la
influencia que tuvo en la escena pop del momento.
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3. METODOLOGIA

Para llevar a cabo de forma éptima este proyecto se ha decido desgranar en
varias fases la estructura del mismo, ejecutando cada una de ellas
cuidadosamente. Ademads, se ha desenvuelto simultdneamente la parte
practica junto con la tedrica.

Desde un primer momento, la idea base pretendia fusionar disefio y moda.
Por ello, se inicid un proceso de investigacidon y analisis sobre los maximos
referentes de moda y disefio de los afios 80 y 90, dando como resultado de
busqueda, entre otros muchos, la figura de Jean Paul Gaultier. Posteriormente,
se efectud un detallado estudio sobre el impacto de su obra en la industria,
recurriendo a articulos de periddicos, revistas, exposiciones,...

Mas adelante, dimos con el concepto de Enfant terrible, atribuido al
disefiador y que acaba sirviendo de leitmotiv a lo largo de toda la obra grafica.
Ademas, este concepto nos sirve de pretexto para introducir el marco tedrico,
desarrollado alrededor de la vida y obra de Gaultier

Paralelamente, se fue indagando acerca de disefiadores graficos, directores
creativos y fotégrafos referentes cuyo estilo sirviese de inspiracidon para poder
aportar personalidad, valor y credibilidad a la revista.

En cuanto a las fotografias, se planteé una planificacion clara y detallada
anteriormente a la sesidn para tener todo organizado y concretado los dos dias
que durd la sesion. Para ello, fue imprescindible aspectos como las cdmaras
gue se iban a utilizar, los focos y otras tecnologias. Asimismo, se le asigné de
antemano a cada modelo unos estilismos y horas de trabajo determinadas.
Todo lo anterior fue clave para obtener de manera eficaz el resultado esperado.

De forma mds concreta se empezé a dar forma a la maquetacién mediante
el software de Adobe Indesign, fijando de forma inicial, la division y estructura
interna. A posteriori, se escogié una gama de colores y unas tipografias en
concreto que definieron el estilo general y que, a su vez, completan con el
caracteristico cardcter del trabajo de Gaultier.

Al mismo tiempo, se fue indagando en el posible lector potencial de la
revista, estimando su rango de edad, género, ubicacién geografica,... Dicho
analisis fue determinante a la hora de escoger los medios de distribucion
idéneos.

Para la impresidn, decimos seleccionar el tipo de papel teniendo en cuenta
su gramaje, calidad y durabilidad. Todo este proceso, conllevo a realizar una
gran cantidad de pruebas de impresién previas cruciales para alcanzar el
proyecto final.
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4. PREPRODUCCION CREATIVA

4.1. CONCEPTUALIZACION DE LA IDEA

Para entender el contexto que envuelve la revista, es esencial comprender
de ddnde nace el término Enfant terrible (nifio o nifia terrible) y por qué se ha
decidido utilizar como recurso conceptual a lo largo del proyecto.

4.1.1. Desarrollo y enfoque tedrico del concepto

Se trata de una expresion que proviene del francés y que se utilizé por
primera vez a mediados del siglo XIX para referirse a aquellos nifios que solian
ser desobedientes y que, con sus comentarios impredecibles, ponian en
evidencia a sus adultos. Se trataba de una época determinada por el
acatamiento a la autoridad, donde era muy mal visto tener conductas
revolucionarias o contestarias. Por eso, este término, durante mucho tiempo,
se utilizd para referirse a alguien de forma despectiva (un nifio cuyos
comentarios inoportunos causan vergiienzal).

No obstante, con el paso del tiempo y gracias a prodigios creativos y
disruptivos como el poeta surrealista Arthur Rimbaud o el artista mexicano
José Luis Cuevas, miembro de la Generacién de la ruptura, se ha logrado
transformar la interpretacién de este concepto, cambiando su connotacion
negativa inicial y convirtiéndola en un reconocimiento a su ingenio y capacidad
de romper con las reglas establecidas.

Obviamente, entre estos genios del arte, localizamos a Jean Paul Gaultier,
quien fue bautizado como el Enfant terrible de la moda. Consiguid consolidarse
como una fuerza de transgresion social? a través de sus creaciones
vanguardistas. Dichas practicas, lo establecieron como un prodigio; sin
embargo, no permanecié exento de las criticas reaccionarias de los sectores
mas convencionales de la industria. A pesar de ello, es innegable que la
excentricidad e innovacion disefiador lo han catapultado como pionero en la
creacion de nuevas tendencias y vertientes de la moda, como la ropa ‘non
gender’ o sin género, que propone la libertad a la hora de vestir sin importar el
sexo o0 la identidad de género. Comprometido con la inclusividad en las
pasarelas, el modisto se convirtido en todo un referente como defensor de la
diversidad al incluir en sus desfiles modelos de diferentes tallas e identidades3.

Por eso, para poder transformar el mundo que nos rodea, es necesario
reconocer y entender el potencial de los presentes y futuros enfants terribles,
pues gracias su compartimiento revolucionario y su capacidad de generar

1 Definition of ENFANT TERRIBLE. En: Merriam-Webster: America's Most Trusted
Dictionary [en linea]. Tandem Library, 2001.

2 EITA, Hagar. L'Enfant Terrible Bien-Aimé, Jean-Paul Gaultier. SACLAB.

3 MAR, Rocabert Maltas. Jean Paul Gaultier: “Siempre me ha disgustado el concepto
de mujer objeto”. EL PAIS.
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discursos, que en ocasiones, pueden llegar a ruborizar a mas de uno, se
consigue desarticular ciertas jerarquias impuestas y reconfigurar la realidad
comun.

4.2. SELECCION Y ANALISIS DE REFERENTES CREATIVOS

En este punto de la memoria, procederemos a exponer los referentes
creativos a los que se ha recurrido para poder conceptualizar visualmente el
proyecto editorial en cuestion.

4.2.1. Directores creativos y estilistas referentes
Entre los directores creativos y estilistas tomados como inspiracion o
referencia encontramos los siguientes:

Jonathan Anderson (Director creativo de Loewe):

A pesar de que su estética se aleja bastante del estilo de Gaultier, su visién
de la moda desde un punto de vista vanguardista e innovador, ha definido
profundamente la parte conceptual de la revista. En poco tiempo ha sido capaz
de alejar la marca de un publico mas cerrado y convencional, a ser una de las
marcas del momento. Considerado un firme defensor de la transversalidad,
para él, no existen diferencias entre la moda “masculina” y la “femenina”.
Ademds, sus creaciones estdn repletas de referencias a la cultura pop, el cine,

la television y la musica?.

Mowalola Ogunlesi (Directora creativa de Mowalola):

La joven disefiadora incluye en sus creaciones influencias de la musica punk
y se inspira en diversos aspectos como la politica o el sexo. Se considera a si
misma como una mente destructiva, que aboga por el caos como punto de
partida para crear. Sus disefios innovadores incorporan elementos urbanos
definidos por la identidad y diversidad cultural.

Paloma Lanna (directora creativa de Paloma Wool):

La ética y estética experimental que caracterizan su marca han inspirado
enormemente la produccion visual y creativa de gran parte de esta produccion.
Pese a que la marca de moda presente una estética mucho mas relajada y
artesanal, hemos tomado como inspiracién sus campafias experimentales y
conceptuales, caracterizadas por mostrar sus disefios en un ambiente donde se
cuida el minimo detalle, y todo presenta una correlacidon y sentido, desde la
camara escogida para capturar las creaciones, hasta los muebles que se ven en
la parte trasera de las fotografias. Creando, de este modo, una identidad visual
diferenciable.

4 BIANCHI, Martin. “Cémo Jonathan Anderson ha convertido Loewe en la marca del
momento aqui y en China”. EL PAIS Semanal.
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Maya Soul (Estilista en la revista Issuelssue ):

Maya posee la capacidad de desarrollar proyectos vanguardistas con un
toque ecléctico. Escoge estrategias estilisticas que combinan elementos
cotidianos e innovadores, consiguiendo una estética Unica y propia. A su vez,
consigue desarrollar estilismos generalmente simples por la eleccién neutra de
la gama de colores, pero que analizados con detenimiento, resultan ser
redondos, por la leccién de los volumenes, dimensiones y texturas.

Jamie-Maree Shipton (Directora creativa de Pull Letter Magazine UK y
estilista):

Su enfoque futurista y psicodélico, ha propiciado la colaboracién con
grandes revistas de moda como Vogue, Numero o Dazed Magazine, y la
creacion de la suya propia; Pull Letter Magazine. Por otro lado, cabe recalcar
que recientemente, ha trabajado para la marca de Jean Paul Gaultier, en una
editorial donde se presentaban prendas de archivo junto la nueva temporada
(Jean Paul Gaultier Archive Special). Sus creaciones son cuanto menos timidas
o limitadas, destacando las capas, las texturas y sobre todo los colores. Suele
recurrir a prendas sexis, junto con otras mas holgadas y propias de lo urbano.

4.2.2. Fotografos referentes

Vito Fernicola:

Ha trabajado para revistas de renombre como Vogue Italia o 032c y para
grandes marcas como The Attico. Para él, es importante adaptar el tipo de
fotografia segin la demanda de cada proyecto, combinado la fotografia
analdgica con la digital y experimentando con las diversas técnicas de edicidon
de imagen. Estas mismas estrategias se han llevado a cabo en la revista Lenfant
terrible y por eso lo adoptamos como referencia.

Steven Meisel:

Meisel es considerado uno de los fotégrafos mds reconocidos en la industria
moda. Su estilo, provocativo, controversial y a menudo politico, nos recuerda al
de Gaultier. Ambos, supieron captar la esencia de Madonna y consiguieron
romper con la imagen tradicional de “macho alfa” asociada a los hombres. Por
eso, hemos considerado su trabajo como guia, especialmente en sus retratos
muy contrastados y en blanco y negro, protagonizados por modelos
desafiantes que invitan a la reflexion.

Elizaveta Porodina:

Es una de las fotdgrafas mas punteras actualmente en el mundo de la moda.
Se le asocia al surrealismo por su lenguaje visual plagado de teatralidad e
imaginacion. Presenta un estilo pictérico donde predominan los colores
saturados y vibrantes que se ajustan con el estilo cyber, propio de Gaultier.
Igualmente, nos hemos inspirado en el lenguaje visual de sus fotografias a
través de la eleccién de angulos, poses y fondo.
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IRigo Awewave:

Es un fotégrafo caracterizado por su gran sensibilidad grafica, que consigue
capturar imagenes provocativas, a la par que elegantes. Lo consideramos un
modelo a seguir, no solo por la calidad de sus fotografias, sino también, por la
narrativa visual, que junto a su equipo creativo, consigue crear a través de una
perspectiva teatral esculpida por la composicién, iluminacién, escenarios, etc.

5. PLANIFICACION Y EJECUCION DE LA
SESION FOTOGRAFICA

6.1. PLANIFICACION Y DIRECCION DE LA SESION

Para asegurarnos de que la sesidn se lleve a cabo de forma exitosa y con los
resultados esperados, es imprescindible elaborar previamente un esquema
minucioso donde se organicen y detallen varios aspectos esenciales, como la
ubicacién, el equipo de trabajo, los horarios y los referentes visuales
mencionados anteriormente.

En el caso de la ubicacion, decidimos escoger los platds de fotografia de la
Facultad de Bellas Artes de la Universidad Politecnica de Valéncia. Estos platds
son espacios amplios que permiten la adaptabilidad de diversos entornos de
forma controlada y sencilla. Ademas, todo el equipo ya estaba familiarizado
con el espacio, pues se habia trabajado anteriormente alli. Por anadidura,
desde esa ubicacion, teniamos acceso a una amplia variedad de equipos de
iluminacidn y tecnoldgicos. Otros factores que influyeron a la hora escoger el
estudio como espacio predilecto fueron el control total sobre la iluminacién y
la posibilidad de concretar esquemas de luces previos sin sorpresas
meteoroldgicas que influyan en el resultado.

En cuanto al equipo de trabajo, contamos con tres modelos profesionales,
dos asistentes de fotografia y la directora creativa, quien también se encargd
del maquillaje, los estilismos y el diseio del set. Todos los miembros del equipo
estaban al corriente de la propuesta creativa y entendieron a la perfeccién la
idea conceptual. Su plena disposicidn y voluntad, propiciaron un ambiente de
trabajo agradable y cdmodo para todos los participantes.

Para asegurar que la sesion se llevase a cabo de manera eficiente y se
ajustara los tiempos, se programd previamente un cronograma que detallaba
los horarios especificos para cada modelo, incluyendo el tiempo para el
magquillaje y peluqueria, pruebas de iluminacién, control de los equipos
fotograficos y el montaje y desmontaje del set.

Para cerrar este apartado, como bien hemos desarrollado en el punto
anterior, se elaboré una exhaustiva bisqueda de referentes que presentaban
similitudes con la propuesta creativa y que ayudaron a orientar el mensaje
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visual que se queria transmitir. Estos referentes incluyeron estilismos,
tratamiento de la imagen, poses de los modelos, disefio del set y tipo de
fotografia.

5.2. ELECCION DE EQUIPOS FOTOGRAFICOS

La eleccidn de los equipos fotograficos y de las tecnologias necesarias vario
segln el objetivo estético y técnico que desedbamos alcanzar en cada
fotografia.

En primer lugar, recurrimos a la cdmara digital Canon EOS 600D con una
lente de 50mm, para los retratos. Esta lente nos permite obtener resultados
precisos, con gran nitidez y un aspecto natural y sin distorsiones. Ademas, para
las fotografias de plano entero y medio, decidimos utilizar la cdmara Nikon
D3000 con una objetivo de zoom estandar, de 18mm a 50mm, que nos
proporcionaba adaptabilidad para diferentes encuadres.

Por otro lado, decidimos empleamos tres cdmaras secundarias que nos
proporcionaron unos resultados totalmente diferentes a los anteriores. Una de
ellas fue la cdmara analdgica Prixcolor 9000D, con la que se obtuvo un efecto
mucho mas organico y artistico, que favorecia la conexién con el pasado,
especialmente con la etapa de mayor éxito de Gaultier.

Inspirados en las famosas polaroids del artista Andy Warhol, escogimos la
camara instanea Polaroid. La intencidn era capturar y remontarnos a aquella
escena pop del momento, de la cual Gaultier también fue testigo, y plasmar sus
estilos mas memorables.

Con la cdmara compacta Panasonic Lumix DCM-FS6, pudimos obtener,
aunque parezca aparentemente contradictorio, un efecto mucho mas
vanguardista e innovador. Esto se debe a la tendencia Y2k, que revive la
estética de los afios 2000 y que encaja perfectamente con el enfoque estético
incluido en la revista.

5.3. ELECCION Y JUSTIFICACION DE LOS ESTILISMOS

Otro paso esencial en la preproduccién creativa fue la customizacién y la
elecciéon de las prendas adaptdndonos a cada estilo y modelo. Para nosotros,
era muy importante recurrir a prendas de segunda mano para la mayoria de los
estilismos, debido a su bajo coste y sostenibilidad.

Para el primer estilo, titulado The Kilt, decidimos recrear uno de los looks
mas iconicos del disefiador. Para ello, escogimos una camiseta de tirantes
basica y blanca, a la que, mediante un proceso de sublimacidn, conseguimos
afadir el logo de Jean Paul Gaultier, para darle un toque mds especial. La
prenda principal fue la falda escocesa, que combiné perfectamente con el
chaleco. Este ultimo pasé por un detallado proceso de customizacién, ya que
originalmente era una americana de traje de segunda mano a la que le
cortamos las mangas, deshilachamos los bordes y afadimos detalles
metalizados con agujas imperdibles. Culminamos el look con el cabello rubio
decolorado del modelo, la pulsera de estilo punk y el gorro de esquimal.
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El segundo estilismo, apodado The Scandal o boxeador, estaba compuesto
por la misma camiseta de tirantes blanca, una chaqueta de piel vintage, unos
pantalones también de piel y de segunda mano, que dejaban entre ver la ropa
interior, provocando ese efecto desalifiado y descompuesto propio de los
jugadores del ring. El Jook se completd y contextualizé gracias a los guantes de
boxeo, que se convirtieron en el elemento principal.

En cuanto al marinero, se conformd por la camiseta del logotipo, unos
pantalones de traje azul marino, un pafiuelo de la misma tonalidad, un
cinturén marrdn y una boina. Todo de segunda mano. A pesar de ser simple, se
trata de un estilismo que funciona a la perfeccidn, gracias a la correcta eleccion
del modelo; sus rasgos y su actitud, junto con la vestimenta, representan a la
perfeccidn la esencia del icdnico estilo.

Para representar el espiritu de Madonna, optamos por un /ook basando
principalmente en la superposicidon del blanco y el negro, con un toque de
color en las medias, haciendo referencia a su caracter rompedor y rebelde. No
podiamos elegir otra prenda que no fuese un corsé encerado y con hebillas,
como sefa de identidad de la artista.

Para el quinto estilo, era necesario capturar y expresar a través de la
vestimenta la teatralidad y controversia de las creaciones del Enfant terrible.
Para lograr esto, seleccionamos un conjunto que incluyese diferentes
elementos procedentes de diversas culturas y religiones. En primer lugar, el
pantaldn de chandal como emblema de la cultura urbana, seguido del corsé,
una prenda sensual reinterpretada como revolucionaria por Gaultier y la
mantilla negra junto con el rosario; como simbolos de luto y devocidn religiosa.

Finalmente, el ecléctico estilo Cyberdot se conformdé por un body
semitransparente con el estampado caracteristico, las mismas medias azules
mencionadas anteriormente, pantalones negros satinados tipo culotte vy
botines negros con detalles metalizados. Para la otra fotografia, decidimos
cambiar la parte inferior y agregar una falda corta de tablas, haciendo
referencia al estilo de los anos 2000, y unas gafas de un disefio similar a la
colaboracion que hizo la casa Gaultier con la marca britanica KNWLS.

5.4. ILUMINACION Y COMPOSICION

Antes de llegar al estudio fotografico, elaboramos los esquemas de luces a
partir de los referentes, para trabajar de manera eficaz y sin contratiempos.

Para los retratos, utilizamos una iluminacién lateral y dura, conocida como
luz a 909, con la que logramos un gran contraste de luces y sombras que
aportaban expresividad y dramatismo al sujeto.

El otro plan de iluminacién que empleamos en el apartado The Scandal,
constaba de luz una frontal, ubicada frente al sujeto. Junto al flash, logramos
saturar los colores y conseguir esa sensacidn de instantaneidad, como si las
fotos hubieran sido sacadas directamente del ring.
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En el caso del ultimo apartado, decidimos utilizar como Unico recurso
luminico un proyector que reflectaba una obra del artista Victor Vasarely,
incidiendo en el estampado caracteristico del estilo cyber.

5.5. POSTPRODUCCION FOTOGRAFICA

La fase que culmind el apartado de preproduccion creativa fue Ia
postproduccidon fotografica. En esta etapa, se retocaron y prepararon las
imagenes mediante Adobe Photoshop y Lightroom, para poder maquetarlas
posteriormente.

En algunos retratos, se decidié prescindir del color y pasarlos a blanco y
negro. En el caso del estilo marinero, la finalidad de este recurso era transmitir
y reflejar la elegancia y dramatismo de los marines franceses que inspiraron a
Gaultier durante su infancia.

En la imagen de la portada de Cyberdot, ajustamos el color, editando Ila
temperatura, el contraste y la saturacion para resaltar mucho mas a la modelo,
las luces y los detalles del estilismo.

De forma generalizada, se afiadié a las imagenes ruido o granulado al 25%,
creando una coherencia visual muy sutil entre todas ellas y un caracter unico.
Aunque pueda parecer paraddjico, este efecto ayudd a afadir una pizca de
imperfeccion a nuestras fotografias y un toque de autenticidad.

6. PROCESO EDITORIAL

6.1. REFERENTES

6.1.1. Revistas referentes

Para la maquetacion de la publicacién editorial, se han seleccionado
cuidadosamente como referentes una serie de revistas impresas y digitales.
Nos inspira su capacidad para comunicar visualmente, su enfoque innovador
en el disefio, la variedad de su contenido y la calidad impactante de sus
fotografias, elementos que consideramos esenciales en nuestro proyecto.

Pull Letter Magazine es una revista inglesa de moda que destaca por su
estilo contemporaneo y kitsch. Emplea una estrategia visual donde la imagen
predomina sobre el texto, centrandose principalmente en retratos y planos
detalle que destacan por su colorido y toques metalizados. Sumado a esto,
resulta inspirador observar cdmo frecuentemente incorpora prendas de
archivo de Jean Paul en los estilismos de las fotografias.

Por otro lado, XYZ Magazine es el titulo de la revista italiana emergente, de
caracter experimental y vanguardista, que utiliza imagenes impactantes de
gran carga visual y con poco texto. Un aspecto del disefio de esta publicacion
gue ha influido en la maquetacidn de la nuestra ha sido el uso recurrente del
color rosa combinado con el blanco y negro.
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A pesar de menos conocida, creifamos necesario mencionar la revista
Issueissue. De origen danés, se trata de una revista independiente que se
distingue por su diseio naif y despreocupado, a la vez que rompedor.

Aunque utiliza colores mucho mas desaturados, presenta similitudes
estéticas con Pull Letter Magazine, empleando disefios minimalistas que se
caracterizan por su manejo de los espacios y las imagenes. Destaca por su
capacidad para fusionar simplicidad y audacia en sus pdginas.

Por ultimo, otro referente es la revista Frdulein, que se caracteriza por sus
layouts estructurados y dindmicos a la vez. Emplea el banco y negro como
colores base y presenta una combinacién de tipografias arriesgada, aunque
armoniosa, en la que fusiona diversas fuentes incluyendo diferentes estilos de
las mismas, como el subrayado, contorno, espaciado, etc.

6.1.2. Andlisis de revistas contempordneas y su influencia

Revistas contemporaneas y de larga trayectoria como Vogue, Dazed
Magazine o Rolling Stone, son aclamadas internacionalmente por su habilidad
a la hora de comunicar tanto visual como narrativamente. Su posicion en
primera linea de la comunicacion las ha convertido en una fuente vital y
constante de los ultimos estilos y técnicas del disefio grdficos. Estas
publicaciones se encargan de documentar tendencias, de reconocer y dar a la
luz el trabajo de multitud de creativos y consecuentemente, influir en el dmbito
del disefio editorial.

A pesar de que recientemente han emergido nuevas revistas con mucho
potencial, es indiscutible que Vogue ha sido pionera durante mucho tiempo en
el contexto de la moda. Sus portadas, consideradas como verdaderas obras
fotograficas y artisticas, han conseguido reflejar la personalidad tanto de la
propia revista , como del editor jefe. Por otro lado, su capacidad de adaptarse a
la frenética transformacion digital, corrobora su inexorable posiciéon en la
industria.

5 LESLIE, Jeremy; BLACKWELL, Lewis. Nuevo diserio de revistas. Gustavo Gili, 2000.
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Siguiendo con lo expuesto, la revista Dazed, mucho mas disruptiva e
innovadora en cuanto a disefno se refiere, explora las diferentes perspectivas de
la cultura pop, fusionadas con el universo underground. Abarca temas como la
moda, la mdusica, el cine o el arte y su disefio destaca por su caracter
experiemental en el que recurre a tipografias arriesgadas y colores llamativos.
Esta revista, ha sabido conectar a la perfeccidén con su publico joven de espiritu
inconformista.

Rolling Stone por su parte, mdas centrada en el mundo de la musica y del
entretenimiento. Ha influido en el panorama artistico y ha servido de lanzadera
para la carrera de muchos artistas. A través de un disefio propio y distintivo,
sus profundas investigaciones periodisticas, hacen de su forma de comunicar,
un referente a nivel politico y cultural.

6.2. MAQUETACION Y TRATAMIENTO GRAFICO

En este apartado se tratardn los aspectos graficos que han definido la
identidad visual de la revista L'enfant terrible. Detallaremos y justificaremos la
estructura interna, la composicién de las diferentes secciones, las fotografias y
otros elementos visuales, asi como la eleccidn de la tipografia y de la gama de
colores.

6.2.1. Estructura de las partes

La estructura y composicién general de la publicacion se ha organizado de
manera que facilite y asegure al lector una experiencia de lectura coherente y
de comprensidn clara. Al tratarse de una revista experimental, también descrita
como un hibrido, a medio camino entre el disefio de diarios y el disefio de libros
ilustrados, es decir, entre la funcionalidad y la experimentacioné, presenta un
esquema de contenidos transversal, con partes propias de una revista y otras
propias de un libro. En este apartado explicaremos tanto la estructura externa,
tratando los elementos fisicos del libro, como la interna, donde explicaremos
cada una de las partes que componen el interior de la revista.

6.2.1.1. Estructura externa

La estructura externa, en este caso estd compuesta por la cubierta
delantera, la cubierta trasera, el lomo y las guardas.

En la cubierta delantera hemos decidido incluir una imagen de gran impacto
visual de uno de los reconocibles estilos del disefiador francés, el logotipo o
titulo, el nimero de edicidn, una pequefia frase introductoria y el cédigo de
barras. Nuestra intencién era elaborar una cubierta reconocible y que llamase
la atencion.

En el lomo hemos situado los elementos esenciales de la cubierta; el titulo,
la frase y el nimero de edicidn. Para la contracubierta, decidimos insertar una

6 SUBIELA HERNANDEZ, Blas José. El disefio de revistas como lenguaje: fundamentos
tedricos. 2010.
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breve sintesis e incluimos el titulo y una fotografia en formato Polaroid, en
la que aparece el logotipo de Jean Paul Gaultier.

Por otra parte, disefiamos las guardas para unir la tripa del libro con la
cubierta. Formadas a partir de cuatro hojas, dos de ellas se destinaron para
cubrir la parte interior de la cubierta delantera y de la cubierta trasera, y las
otras dos como paginas cortesia o respeto para proteger el contenido del
interior.

6.2.1.2. Estructura interna

El recorrido de la lectura se inicia con las paginas de cortesia, que funcionan
como pausa para evitar que el lector se sienta abrumado al principio por un
exceso de informacion. Seguidamente, nos encontramos ante la portada
interior, en la que ubicamos otra vez el titulo y la siguiente frase: “Most iconic
creations of Jean Paul Gaultier”, utilizada también en las cubiertas. En el
siguiente pliego se plasma el indice o sumario que recoge los contenidos que
van a ser tratados por nimero de pdgina. Su funcién es realmente util, pues
permite manejarse por los capitulos y encontrarlos rapidamente. Sus secciones
se han establecido conforme el siguiente orden:

1. “About Gaultier”, de la pagina 7 a la 10. Explica la biografia y la obra del
disefiador.

2. “About the styles”, de la pagina 11 a la 42. Recoge los disefios mas
caracteristicos y los explica brevemente.

- La falda escocesa (The kilt).

- La figura boxeador (The Scandal).

- El estilo marinero (Le Male).

- El universo de Madonna (New Madonna).

- La estética teatral o religiosa (Like a prayer).

- El disefio cyber (Cyberdot).

3. “The Polaroid Gallery”, de la pdgina 43 a la 46. En ella hemos querido
hacer referencia a las polaroids tomadas en el backstage de los desfiles de
moda.

4. “Credits”, de la pagina 47 y la 48. Donde concretamos las fuentes
utilizadas y mencionamos a los colaboradores, reconociendo su trabajo y
esfuerzo. También se incluye la informacion legal pertinente sobre los
derechos de reproduccion y distribucién del contenido.

6.2.2. Justificacion y jerarquia de las tipografias
El esquema tipografico que se ha empleado en el presente ejemplar
editorial se ha establecido en funcién de los titulos, los textos y las notas o
comentarios concretos, estableciendo una jerarquia definida y cohesionada.
Para los titulos se opté por una Sans Serif titulada /Impact, de palo seco,
robusta, sin remates y facilmente legible. Escogimos esta tipografia por su
caracter y potencial, asociado habitualmente con la modernidad y lo
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transgresor, y por lo tanto, con el tono y el timbre de Lenfant terrible.
Asimismo, se ha utilizado dicha fuente tipografica para el logotipo. Este recurso
repetitivo se ha llevado a cabo con la finalidad de incidir en el subconsciente
del lector y conseguir que se asocie a la marca en cualquier otro contexto.

Por otro lado, para el cuerpo del texto, se escogié una fuente tipografica de
la familia Serif titulada Bodoni Moda. Sus remates y adornos en las
terminaciones de las letras, ademas de dotarlas de un valor estético, tienen
como funcién, permitir y facilitar la continuidad y legibilidad en la lectura. Esta
fuente tipografica se caracteriza por ser mas sofisticada y elegante, y como
bien indica su nombre, esta disefiada con la finalidad de narrar una editorial de
moda.

En cuanto a las notas o pies de foto, se ha utilizado la tipografia Arial Black,
también perteneciente a la familia tipogréfica de Sans Serif. Su dinamismo,
permite ser empleada de diversas formas, en nuestro caso, hemos optado por
un grosor de trazo superior.

La combinacidn entre las dos primeras tipografias, que son las mas
utilizadas durante el ejemplar, ha sido pensada con una clara intencién tanto
estética como funcional. La suma tipografica de la Sans Serif y una Serif, es una
elecciéon segura y que visualmente resulta armoniosa y cohesionada. La
primera, destinada para llamar la atencién mediante los titulares, y la segunda,
para guiar la mirada a través del texto. Por otro lado, con tal de no romper
dicha coherencia visual, se ha empleado el mismo tamafio de interlineado para
todo el texto y se han utilizado no mas de tres tamafios tipograficos.

6.2.3. Eleccion de la gama cromdtica

La gama cromatica se basa principalmente en la combinacién del blanco y
negro, con la introduccion del color rosa (C=6 M=27 Y=9 K=4) para romper la
monotonia y afiadir dinamismo al conjunto. La eleccidn de cada color ha sido
influenciada por su valor estético y simbdlico. Ademds, el sistema de color
empleado ha sido el modo CMYK, con colores pigmento destinados a ser
impresos sobre papel.

Por lo general, en el dmbito del disefio editorial, obtenemos un equilibrio
gracias al blanco, que impide la sobrecarga visual. El negro, por su parte, actla
como elemento potenciador de la informacién y afiade un toque de seriedad y
profesionalidad.

En el contexto de L’enfant terrible, el blanco se ha empleado para los fondos
y algunos textos, con la intencion de que las paginas sean pulcras y despejadas.
De este modo, facilita su legibilidad y conseguimos que los otros elementos
graficos destaquen. En cuanto al color negro, se ha utilizado mayoritariamente
para los textos y elementos de gran carga visual, consiguiendo contrastarlos
notoriamente entre si y obteniendo una mejora de la estructura visual
conjunta de la publicacion.

Respecto al color rosa, ha sido aplicado de manera estratégica en titulos,
subtitulos y detalles graficos para anadir frescura, aportar contraste al blanco y
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negro y un toque disruptivo al disefio. Ademas de su funcién estética, el rosa
ha sido escogido por su valor simbdlico. Su uso hace referencia a la
incorporacion de las faldas como prenda masculina en las pasarelas de
Gaultier, pretendiendo en ambos casos, acabar con los estereotipos de género
y desafiar las convenciones tradicionales.

Por eso, en esta revista, no solo se ha procurado por la correcta eleccién y
composicion estética, sino que también, consideramos fundamental que cada
elemento tenga un trasfondo y contexto que reflejen la filosofia de Jean Paul
Gaultier.

6.2.4. Composicion grdfica de las pdginas

La composicion grafica de la revista sigue un esquema visual definido a
partir de la jerarquia y la estructura de los elementos. Los titulos cobran mucha
importancia en el disefio conjunto, ya que lo dotan de personalidad gracias a
su tamafio y estilo de fuente. Dicha fuente tipografica contribuye a la jerarquia
de las pdaginas, marcando el inicio de las diferentes secciones.

Por otro lado, se han empleado letras capitulares al comienzo de algunos
parrafos que ayudan a resaltar el punto inicial del capitulo o seccién y rompen
con su homogeneidad. Ademas, de su funcionalidad, también presentan un
valor estético afiadido que aporta elegancia y sofisticacion la pagina.

Del mismo modo, se han organizado los textos mds extensos en pequefios
bloques a partir de una reticula de varias columnas.

Con relacion a la foliacion, la encontramos situada en los extremos
izquierdo y derecho de los pliegos y nos indica el nimero de pagina en el que
nos encontramos. Asi mismo, se encuentra discretamente dispuesta para que
no distraigan al lector de la informacidn principal.

Las anotaciones, por su parte, presentan un estilo tipografico diferente y de
menor tamafio que proporciona informacién adicional y favorece a la
contextualizacidn del conjunto.

Siguiendo con lo expuesto, si observamos con detenimiento, vemos que se
muestran espacios vacios en algunas paginas. Su objetivo es evitar la
sobresaturacidon de informacidn y dotar al disefio un aspecto limpio y cdmodo
para la lectura.

El uso de la repeticion de algunos elementos graficos como recurso visual
posibilita y favorece la coherencia éptica de todo el ejemplar. Entre ellos
encontramos los titulos, la disposicién de las fotografias, los espacios, los
colores, etc. Gracias a ello, el lector se habitta a la disposicién y estructura del
conjunto y mejora su flujo de lectura.

6.2.5. Imdgenes y recursos visuales

Si por algo destaca esta revista, es por el predominio de las fotografias
sobre el texto. Se trata de un tipo de comunicacion icono-verbal en la que las
imagenes no solo atraen la atencidn del lector, sino que también ilustran los
temas principales, contextualizando la informacién y mejorando su
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comprension. Al contrario de muchas publicaciones editoriales, en Lenfant
terrible, son los textos los que apoyan a las imdagenes.

En el caso de las fotografias del disefiador utilizadas, han sido obtenidas de
archivos de imagenes libres de derechos de autor como Gettylmages. Podemos
encontrarlas en las primeras paginas de nuestra publicacion donde hablamos
sobre la vida y obra del disefiador francés (p.8/ p.10).

Por otro lado, imagenes como las del pliego que introduce a los estilismos
(p.11/ p.12) han sido extraidas de webs de articulos de disefiador como
1stDIBS y de la web oficial de la marca de Gaultier, contribuyendo a a la
representacion auténtica de su vision y estilo. Todas ellas, han sido silueteadas
e incluidas en el documento sin fondo, a modo de recorte. Este recurso se
utiliza para resaltar y dar importancia a las prendas.

Cabe afiadir que algunos recursos visuales como los utilizados en las
paginas del indice (p.5/ p.6) o en la pagina 25, son imagenes que han sido
modificadas mediante Photoshop. Esta ultima, es una fotografia de un plano
detalle de un producto de la marca Jil Sander, en la que se ha retocado su
etiqueta y sustituido su logotipo por el de Jean Paul Gaultier.

Las imagenes restantes han sido tomadas por la autora y pretenden aportar
su visidn creativa y personal desde perspectivas inexploradas en otro tipo de
imagenes como las de archivo o web oficial.

La gran mayoria de las mencionadas son fotografias a sangre que abarcan
hasta el borde del documento sin dejar espacio de margen. Son de gran calidad
y tamafio, y aportan un aspecto de infinitud y continuidad.

6.2.6. Cubiertas y lomo

El disefio de las cubiertas supone un elemento crucial a la hora de captar la
atencién de los lectores y promover su comercializacién, teniendo en cuenta el
contexto de saturacion de las imagenes en el que nos encontramos. En ellas se
manifiesta el tono y la intencionalidad de la publicacién, junto con la
expresidenta creativa del autor. Yolanda Zappaterra describe asi los aspectos
esenciales que debe cumplir una cubierta:

“Ha de ser llamativa y sobresalir entre sus competidoras de manera que
logre atraer la atencion del lector [...], tiene que resultar familiar a sus lectores
habituales y ser también lo suficientemente distinta de su predecesora como
para que pueda advertirse que corresponde a un nuevo ejemplar. Debe atraer a
nuevos lectores sin perder el apoyo de los que ya tiene. Ademds, ha de
expresarel cardcter de la editorial, pero también el contenido del nimero en
cuestion. Después, tiene que seducir a los lectores potenciales para que se
aventuren en su interior”7.

Con respecto al contenido formal de nuestra cubierta delantera, el titulo se
muestra sobre una trama de color rosa que promueve su clara visibilidad y que
funciona como guia de la mirada hacia el logotipo. La entradilla o subtitulo:

7 CALDWELL, Cath; ZAPPATERRA, Yolanda, et al. Disefio editorial: periddicos y revistas:
medios impresos y digitales. Gustavo Gili, 2014.
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“Iienfant terrible’ is an experimental magazine that explores the
di ntstyles off Jean Paul Gaultier from a contemporary and visual
perspective.

Through design and photography. this publication invites readers 1o
delve into the world of the designer. who. with his icor [
has challenged conventions and defined the cutting edge of fashion.

[enfant terrible

“Most iconic creations of Jean Paul Gaultier”, sitia en contexto al lector y
proporciona una breve informaciéon sobre el contenido del interior del
ejemplar. Por otra parte, se ha incluido la palabra “issue 17, que se refiere al
numero de edicién del ejemplar y el cédigo de barras ISBN, que sirve para
identificar el libro en el momento de su compra o venta, en nuestro caso, no
contiene ningln cddigo numeérico, ya que aun no estd disponible para ser
comercializada. Por una otra parte, se decidié escoger dicha fotografia para la
cubierta, por el poder visual que posee y porque consigue ilustrar con
exactitud la retdrica visual del conjunto.

En cuanto a la cubierta trasera, estd compuesta en primer lugar, por un
texto sintetizado donde se define la visidon global de la publicacién y sus
aspectos mas relevantes, su funcién es similar a de las sinopsis de los libros.
Este estd acompafiado por una imagen en formato polaroid y por el logotipo,
en un tamaino menor que el de la cubierta delantera.

Respecto al lomo, el reto era concluir en un espacio bastante reducido,
elementos esenciales como el titulo, el nimero de edicidn y una breve cita
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introductoria, respetando la estética de la publicacion. Paralelamente, este
espacio debia presentar un un disefio que fuese facilmente reconocible en el
caso de estar situado en una estanteria junto con muchos otros libros. Para
resolver el desafio, resultd crucial recurrir al color rosa, pues no sélo es
identificable, sino que también se ha convertido en un aspecto clave del sello
visual de la publicacién.

6.3. CONTENIDOS TEORICOS

La revista Lenfant terrible, destaca principalmente por su estética
vanguardista y experimental, sin embargo, sus contenidos tedricos son
esenciales para comprender y estructurar narrativamente el conjunto. En ellos
se abarcan temas como la vida y obra del disefiador francés o los estilos
caracteristicos que desarrolld.

Nacidé en 1952 en un suburbio de Paris y desde muy pequefio demostro su
talento a través de sus dibujos. Empezd trabajando para Pierre Cardin y afos
mas tarde debutd con su primer desfile. Durante los afios 90, disefid para
Madonna, elaborando creaciones miticas como el sujetador codnico.
Posteriormente, en 1997, su primer desfile de alta costura lo consagré como un
icono de la moda. Sus disefios también traspasaron la gran pantalla al
colaborar con directores como Almoddvar o Luc Besson.

Otro de los disefios que le catapultaron a la fama fue la introduccién de la
falda en el armario masculino, desafiando los estereotipos de género vy
celebrando su diversidad. Este disefio dio lugar a su icdnico look compuesto
por una falda escocesa o kilt, el cabello rubio decolorado y la camiseta a rayas.
Esta ultima esta estrechamente ligada con la estética marinera, para la que se
inspird en su infancia, en concreto en la pelicula Querelle, del director Rainer
Werner Fassbinder.

Por otro lado, fue el encargado de disefiar todo el vestuario de la gira Blond
Ambition Tour de Madonna. A través de estos estilismos, defendio el
empoderamiento femenino e incorporé simbolos relacionados con la
religiosidad vy a la teatralidad, causando controversia, y como consecuencia,
una especie de viralidad que elevo su posicionamiento a nivel global.

Mas adelante, en los afios 90, inspirado por las obras del artista éptico
Victor Vasarely, cre6 su emblemadtica coleccién Cyber, en la que proyectd
colores muy intensos sobre patrones cibernéticos, propios del Op art.

7. IMPRESION Y ACABADO

Una vez finalizado el proceso de maquetacion, se procedié a realizar las
pruebas oportunas de impresidn para llegar al prototipo final. Para ello, se
siguié un proceso meticuloso en el que se tuvo en cuenta detalles esenciales
como la calidad de impresidn, el gramaje del papel o el tamafio del texto del
documento.
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Primeramente, se definié el tipo de impresién. En nuestro caso, recurrimos
a la impresion offset conocida también como impresidn litografica. Se trata de
una técnica generalmente utilizada para obtener acabados de alta calidad y en
todo tipo de formato y soporte. Asegura una transmision precisa de los colores
sobre el papel y una gran nitidez en los detalles graficos. Para este tipo de
impresidén, empleamos el espacio estandar de color CMYK (Cian, Magenta,
Amarillo y Negro) o impresion a cuatro tintas que se fusionan entre si para
conseguir los colores deseados.

Con respecto al gramaje del papel, se decidié emplear uno mate de 160
gramos (gr/m2) para el interior del ejemplar. Su grosor permite obtener
resultados de calidad y manejables, sin ser extremadamente pesados. El
proceso anterior de pruebas de impresidn, resultd clave para decantarnos por
este tipo de gramaje. En él, se plantearon diversas muestras de 200 gr/m2 y de
120 gr/m2.

Para el tipo de encuadernacién optamos por el encolado, donde se
imprimen, juntan y pegan todas las paginas sobre el lomo. Entre sus ventajas
encontramos su rdpida reproduccién, su precio econdmico y su resultado
profesional.

Para poder averiguar el grosor final del documento, y por lo tanto lo que
debia medir el lomo, se imprimié previamente todo el interior. Seguidamente,
se procedid a la impresidn mediante plotter de las cubiertas. En primer lugar,
se imprimid una hoja de 150 gr/m2, que mas adelante, utilizamos para laminar
y montar sobre un cartén duro de 2mm, asegurando una estructura firme y
resistente.

8. DISTRIBUCION Y PUBLICO OBIJETIVO

Con respecto a la estrategia de distribucion de la revista L'enfant terrible, se
ha optado por una estrategia basada en la difusién entre el publico objetivo, en
este caso de perfil joven y dindmico, manteniendo su interés a través de redes
sociales como Instagram o TikTok, asi como otras plataformas digitales.

Para la redes sociales, se creard un perfil en Instagram y Tiktok donde se
publicaran por una parte, tanto imdagenes y videos del proceso de ejecucién,
como de los resultados finales del ejemplar. Asi mismo, se compartirdn
publicaciones en las que se detallaran datos y curiosidades de la vida y obra de
Jean Paul Gaultier.

Siguiendo con lo expuesto, se desarrollarad una pagina web que seguira la
misma linea estética y tematica que la revista impresa. En ella, el publico podra
navegar a través de diferentes secciones entre las que encontrard un apartado
de compra online del prototipo impreso, con varias opciones de pago y envio.
También se integrara un blog con articulos sobre la vida y obra del disefador, y
otro apartado donde se difundirdn y recopilaran noticias relacionadas con el
mundo de la moda.
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9. CONCLUSIONES

Este proyecto me ha permitido principalmente acercarme de primera mano
al mundo profesional del disefio editorial y de la moda a través de la
experimentacién de todos los procesos previos a la obtencidn del resultado

final. De igual manera, esta exploracion me ha servido de ayuda para
confirmar mi intencién de dedicarme profesionalmente a estos ambitos en un
futuro cercano.

Paralelamente, he evidenciado la multitud de conocimientos y capacidades
adquiridas a lo largo de mi carrera universitaria, poniéndolas en practica en un
proyecto que fusiona y reclama la puesta en practica de conceptos
relacionados con la direccidn creativa, la fotografia y el disefio grafico.

Si realizamos una visién general del ejemplar, llegamos a la conclusion del
peso que ha tenido durante todo el proceso de ejecucidn, el hecho de plantear
una identidad visual que sea diferenciable, y que, por supuesto, represente los
valores de la publicacidn editorial. Para ello, se ha pasado por un proceso en el
gue ha sido necesario dar paso a las equivocaciones y a los errores. Sin ellos,
no hubiera sido posible alcanzar a la correcta elecciéon tanto de la gama de
colores, como de la tipografia, fotografias y otros elementos graficos.

De manera mds concreta me gustaria mencionar el papel fundamental de
las pruebas de impresién, ya que han resultado cruciales en el momento de
comprobar fallos relacionados con el tamafio del texto, los colores o el gramaje
del papel.

Para finalizar, aunque resulte algo obvio, con el fin de mantener una
correcta fluidez de los diferentes pasos a seguir, ha sido primordial llevar a
cabo una planificacion previa de aspectos como los materiales, el personal, los
espacios y los tiempos de entrega.
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12. ANEXO

ANEXO I. OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

' Objetivos de Desarrollo Sostenibles  Alto Medio ' Bajo ' ProN;de-
ODS1. Fin de la pobreza. X
ODS 2. Hambre cero. X
ODS 3. Salud y bienestar. X
ODS 4. Educacion de calidad. X

ODS 5. Igualdad de género. X

ODS 6. Agua limpia y saneamiento.

X | X

ODS 7. Energia asequible y no contaminante.

ODS 8. Trabajo decente y crecimiento econémico. X

ODS 9. Industria, innovacion e infraestructuras.

pa

ODS 10. Reduccién de las desigualdades. X

ODS 11. Ciudades y comunidades sostenibles. X
ODS 12. Produccién y consumo responsables. X

ODS 13. Accién por el clima. X

ODS 14. Vida submarina.

ODS 15. Vida de ecosistemas terrestres.

ODS 16. Paz, justicia e instituciones sélidas.

X | X[ X | X

ODS 17. Alianzas para lograr objetivos.




