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RESUMEN

El arte del cartel utilizado como medio para promover la conciencia, puede
generar productos que alcen la voz acerca de problemas que afectan a todas las
sociedades del mundo. En este proyecto se pondrd el foco sobre el término
sostenibilidad ambiental, un concepto ya explorado anteriormente en el
proyecto interdisciplinar Bosquearte, dirigido por Ana Tomds Miralles. La
diferencia en esta ocasién radicara en el cardcter de presentacién del producto,
reforzando su adaptabilidad en el mercado profesional. Para ello, se repasara su
trayectoria y se utilizardn como referentes los carteles de las ediciones
anteriores, asi como los articulos e informaciones que puedan contribuir a
formar una base tedrica que sustente el proyecto, especialmente las
relacionadas con la biodiversidad y el cuidado del medioambiente.

Bajo el titulo Arte como motor de comunicaciéon ante la crisis climatica, este
TFG consistira en el disefio, composicion y desarrollo de los carteles
correspondientes a las actividades artisticas que se sucederan durante el evento
de lberflora 2024, siendo la feria de muestras de Valencia el punto de encuentro
de distintas entidades y profesionales con gran afluencia del sector verde
europeo.

Se usaran los conocimientos que proporcionan las herramientas digitales
aprendidas durante la formacion académica, buscando el equilibrio entre los
fundamentos del disefio y cierto componente de ilustracidon que potencie la
imagen, presentando la produccion de un total de 10 carteles.

En cuanto a fondo y contenido, se incluird un apartado para los objetivos de

desarrollo sostenible (ODS) y el compromiso entre naciones para proteger el
medioambiente.

PALABRAS CLAVE

Bosquearte, Iberflora, ODS, carteles, disefio, digital, medioambiente
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RESUM

L'art del cartell utilitzat com a mitja per a promoure la consciéncia, pot
generar productes que alcen la veu sobre problemes que afecten a totes les
societats del mén. En este projecte es posara el focus sobre el terme
sostenibilitat ambiental, un concepte ja explorat anteriorment en el projecte
interdisciplinari Bosquearte, dirigit per Ana Tomas Miralles. La diferéncia en esta
ocasid radicara en el caracter de presentacié del producte, reforcant la seua
adaptabilitat en el mercat professional. Per a aix0, es repassara la seua
trajectoria i s'utilitzaran com a referents els cartells de les edicions anteriors, aixi
com els articles i informacions que puguen contribuir a formar una base teorica
gue sustente el projecte, especialment les relacionades amb la biodiversitat i la
cura del medi ambient.

Sota el titol Art com a motor de comunicacio davant la crisi climatica, este
TFG consistira en el disseny, composicié i desenvolupament dels cartells
corresponents a les activitats artistiques que se succeiran durant I'esdeveniment
de Iberflora 2024, sent la fira de mostres de Valéncia el punt de trobada de
diferents entitats i professionals amb gran afluéncia del sector verd europeu.

S'usaran els coneixements que proporcionen les ferramentes digitals apreses
durant la formacié academica, buscant l'equilibri entre els fonaments del
disseny i un cert component d'il-lustracié que potencie la imatge, presentant la
produccié d'un total de 10 cartells.

Quant a fons i contingut, s'incloura un apartat per als objectius de

desenvolupament sostenible (ODS) i el compromis entre nacions per a protegir
el medi ambient.

PARAULES CLAU

Bosquearte, Iberflora, ODS, cartells, disseny, digital, medi ambient
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ABSTRACT

Poster art used as a means of promoting awareness can generate products
that raise the voice about issues that affect all societies around the world. This
project will focus on the term environmental sustainability, a concept already
explored previously in the interdisciplinary project Bosquearte, directed by Ana
Tomds Miralles. The difference on this occasion will lie in the nature of the
presentation of the product, reinforcing its adaptability in the professional
market. To this end, its trajectory will be reviewed and the posters of previous
editions will be used as references, as well as the articles and information that
can contribute to forming a theoretical basis that supports the project,
especially those related to biodiversity and environmental care.

Presented under the title Art as a communication engine in the face of the
climate crisis, this BDP will consist of the design, composition and development
of the posters corresponding to the artistic activities that will take place during
the Iberflora 2024 event, with the Valencia trade fair being the meeting point
for different entities and professionals with a large influx of the European
green sector. The knowledge provided by the digital tools learned during
academic training will be used, seeking a balance between the fundamentals of
design and a certain component of illustration that enhances the image,
presenting the production of a total of 10 posters.

In terms of substance and content, a section will be included for the
Sustainable Development Goals (SDGs) and the commitment between nations
to protect the environment.

KEY WORDS

Bosquearte, Iberflora, ODS, posters, design, illustration, environment
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1.INTRODUCCION

Este Trabajo Final de Grado es fruto del recorrido de la formacién cursada en
Bellas Artes en la Universitat Politécnica de Valéncia, una experiencia que
resulté clave al definir la propuesta y dotarla de motivo y significado. Lo vivido
en cada asignatura, permitié experimentar con los diferentes usos del arte,
elaborando procesos artisticos que van desde lo simple hasta lo complejo.

El compromiso del trabajo en equipo resulta enriquecedor para asimilar en
primera persona lo que significa crecer en comunidad y, fueron las actividades
grupales de la asignatura de Historia, Cultura y gestion del arte impreso, las que
influyeron organicamente sobre el rumbo escogido. La profesora Ana Tomas
Miralles, ofrecié a sus alumnos participar en una serie de proyectos colectivos
que emplean la serigrafia y la tematica medio ambiental como elemento comun.

La linea de investigacion de Bosquearte permitié a los alumnos participar en
Iberflora, el cual es considerado un referente en campos como el disefio,
productos y en aspectos comerciales e institucionales dentro del sector verde.
En esa toma de contacto, se pudieron extraer distintas posibilidades artisticas a
partir del mismo concepto, generando asi una gran variedad de propuestas.
Objeto intervenido, performance ... Todo un abanico de colores y diversidad que
se complementan igual que la naturaleza, formando valores de riqueza a partir
de la suma de elementos. Dicha experiencia, fue el punto de inflexion que sirvié
como inspiracion para este TFG. La propuesta a su vez, sirve como transicién
entre lo académico y lo profesional, ya que el proyecto abarcard a un gran
publico debido al alcance de Iberflora como evento: “Estas prdcticas artisticas
pretenden motivar al alumnado y hacerle participe de proyectos reales,
profesionales, y darles la maxima visibilidad fuera de las aulas. Asi el alumno
evoluciona desde la vivencia local en la Facultad a una realidad global con la
experiencia colectiva grafica de un desarrollo expositivo extraacadémico, la
publicacion de libros, intervenciones “in situ”, participacién en congresos,
ferias...”1

S
WAVaAIATA A
avivaY,

&7/

QE\

Fig.1 Foto del Iberflora 2018)

La estructura del proyecto sera organizada por secciones, siendo las primeras
una introduccién para los distintos ambitos que se abordan y un proceso de
documentacién y andlisis en las siguientes. Ello dara paso a la fase de desarrollo
practico del trabajo, donde se expondran las dindmicas y el proceso de trabajo.

Primeramente, se repasara la historia del cartel y sus diferentes usos, con el
fin de facilitar la comprensidn de sus factores culturales y técnicos y asi obtener
un criterio a la hora de formar las composiciones. Después, se procedera a

! La creacion grdfica como estrategia prospectiva de apertura a lo global transitando
previamente lo local. Ana Tomds y Tania Ansio (2017)
https://riunet.upv.es/bitstream/handle/10251/106459/5781-17504-1-PB.pdf?sequence=1
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analizar Bosquearte e Iberflora, con el fin de obtener un punto de partida
nutrido y fundamentado.

En la comunicacién que sucede entre el cartel y el espectador, es importante
hacer una valoracién del contenido y el mensaje, por lo que se dedicarad una
seccion a la tematica de sostenibilidad ambiental. En ella, se comentaran los
objetivos de desarrollo sostenible (ODS) y se facilitard su comprensién, asi como
su razon de ser y el papel de las instituciones de cara a la Agenda 2030. Todo
ello se vinculard al disefio de los carteles, donde se incluirdn trabajos de
diferentes artistas:

“El proyecto tiene como uno de sus principales objetivos la participacién de
la comunidad universitaria y la divulgaciéon, comunicacién, colaboracién e
interaccion abierta de cualquier publico con la idea de expansién y
concienciacion mediante la grafica que sirva para la difusion y transmision de los
17 mensajes de la ODS a la sociedad. Su desarrollo formara parte de una

performance activista, colectiva, colaborativa e interactiva”.?

Los referentes son fundamentales, por lo que se procurara organizarlos
segun su estética y técnica, tomando como ejemplo los carteles de Iberflora de
ediciones pasadas, asi como otros referentes con la misma linea tematica.
También se incluirdn carteles con otro tipo de lenguaje visual, generando asi un
contraste que diferencie el enfoque de cada propuesta y asi poder extraer
respuestas Utiles para el desarrollo del proyecto.

Una vez ya finalizado el marco tedrico que asiente los cimientos vy
antecedentes del proyecto, se proseguira con la fase de desarrollo. En ella, se
explicaran y se enumeraran las herramientas y conocimientos que intervendran
en la parte practica, exponiendo los motivos por los cudles se eligié dicho medio
y de qué manera ello influye sobre todo el proceso. Después, se describira el
proceso practico que se ha seguido y cudles han sido los puntos clave para llegar
a la resolucidn final, justificando cada decisién de cara al objetivo planteado.

Finalmente, se procedera a incluir los resultados finales y se dara por
terminada la etapa de desarrollo, dejando espacio para la ampliacion de la obra
y las conclusiones.

2. OBJETIVOS Y METODOLOGIA

Para llegar a ciertos resultados, es necesario fijar una serie de objetivos que
encaucen el proyecto y que definan una metodologia de trabajo. Ello impulsara
la primera fase y conformard una dindmica apropiada para alcanzar el
cumplimiento de dicho propdsito.

2 Ecosistema de graficos. Congreso In-Red 2020. Ana Tomas, Rosangela Aguilar y Tania
Ansio (2020).
http://ocs.editorial.upv.es/index.php/INRED/INRED2020/paper/view/12014
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2.1 OBJETIVOS ACADEMICOS

El primer objetivo es de caracter académico: Emplear los conocimientos y
habilidades recibidas durante la formacién de Bellas Artes, aplicando los
fundamentos del disefio y de maquetacion adecuados.

Es importante alcanzar los estandares de los minimos requeridos en el
disefio grafico y superarlos, validando su contenido una vez ya esté todo
corregido y supervisado por la tutora, influyendo asi en el acabado y
resolviéndolo de forma conjunta.

2.2. OBJETIVOS DE PROYECTO

El segundo objetivo es clave para el proceso de desarrollo, el cual estd
relacionado con el proceso de busqueda. La meta es establecer una jerarquia
visual correcta y elegir un tamafo apropiado de la tipografia, introduciendo
también un componente ilustrado que refuerce el disefio.

2.2.1. Seleccion de referentes

e Hacer una buena seleccion de imagenes o disefios que sirvan de
inspiracion directa para obtener los resultados esperados. Ello conformara
un archivo documental de utilidad a la hora de armar composiciones que
ensalcen los aspectos deseados.

e Seleccionar los conceptos de manera competente, asi como realizar una
buena eleccidon de composiciones para el contenido de los carteles. Un
objetivo que resulta primordial para lograr el impacto visual que se
persigue.

2.2.2. Arte y comunicacion.

Este objetivo hace referencia a la forma de relacionarse entre obra y
espectador. Consiste en hacer un uso artistico que aporte a la comunicacion y
que refuerce la efectividad del cartel, reflejando visualmente el evento que se
pretende representar.

2.2.2.1. Objetivos de concienciacién social

Procurar impregnar la obra con un tono de sensibilizacidon de cara a promover
la conciencia sobre los problemas del medio ambiente, vinculdndolo asi a los
objetivos de desarrollo sostenible (ODS). Con ello, se invita a la participacion y
se fortalece el sentido de unidad, adaptandose al contexto verde de Iberflora y
a la esencia de Bosquearte.
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2.2.3. Informacion y arte.

El elemento de la informacion resulta clave para el disefio de un cartel, por
ello, los datos se convierten en una parte vital de la composicién grafico
textual, por lo que es un factor digno de tenerse en cuenta para la construccién
del equilibrio visual. La informacién proporcionada puede ser el titulo, el lugar
del evento, la inclusidn de logos corporativos, el horario y otros elementos
indispensables para poder brindar una informacién objetiva y coherente.

2.3. METODOLOGIA

En cuanto a la metodologia, ésta se enfocard en dos fases: una estara
orientada a la investigacion desde el plano tedrico, mientras que la otra, se
centrard en el proceso de materializacion de la obra, que consistird en Ia
elaboracion del producto y en su adaptacién final.

Para comenzar con el marco tedrico, se analizara Bosquearte y se generara
un archivo sobre las investigaciones de Ana Tomas Miralles y de las actividades
correspondientes a dicha trayectoria. Adicionalmente, también se hara una
busqueda de informacién sobre la feria internacional Iberflora, facilitando una
mayor comprensién acerca de su compromiso comercial y ferial, asi como el
papel que desempefia en el sector verde.

Una vez finalizada la busqueda de informaciéon y de referentes, se
comenzara describiendo las herramientas de trabajo que impulsaran la etapa
de desarrollo, siguiendo con un proceso de documentacidon que mostrard la
evolucién compositiva de los carteles, remarcando las diferencias entre cada
uno de los resultados. Se sefialaran los motivos por los cuales se seleccionara
cada configuracién grafica y el criterio a seguir, compartido y dirigido por la
comisaria de la muestra, Ana Tomas Miralles.

3. MARCO TEORICO

Una vez definidos los objetivos y la metodologia, iniciaremos una
investigacion que dispondra los recursos tedricos que permitiran tratar cada
materia con fundamento y con conocimiento de causa, formando la base que
dotara de sentido y significado al proyecto. En primer lugar, se ahondara en el
cartel y en sus funciones, asi como en sus diferentes usos a lo largo de la
historia, analizando su proceso evolutivo tecnoldgico y social.
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Fig.2 Exposicion colectiva
Inteligencia Botdnica (CIAE). (2024)
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3.1 ESPACIO URBANO Y NATURALEZA

El cartel ha sufrido numerosas metamorfosis, generando un gran impacto
sobre el entorno social. El ser humano es un producto de la naturaleza que ha
aprendido a disefiar su propio mundo mediante la imaginacion, utilizando su
capacidad creativa e intelectual. Y ello no solo le permite influir sobre el
ambiente, sino también sobre las ideas de y los impulsos humanos. Esta
reflexion se aplica también a la biodiversidad, ya que la geografia de nuestro
mundo guarda una riqueza natural que va mas alld del espacio urbano,
condicionada por la voluntad humana y su capacidad de influencia. La manera
en que el ser humano se relaciona con la naturaleza en su entorno, nos lleva a
entender que el medioambiente es parte de nosotros y, por ende, que hay una
correlacidn inevitable entre la realidad cotidiana y el paisaje natural. Este
analisis, aborda la realidad readaptada del ser humano y la medioambiental,
un aspecto que se puede observar en la exposicion colectiva del CIAE
Inteligencia Botdnica, donde se habla de esta interconexidn:

“[..] las propuestas que integran esta colectiva, abordan la cuestion
medioambiental y la biodiversidad, asi como diferentes aspectos relativos al
universo vegetal y botdnico, la flora, las plantas o la naturaleza. La coleccion
Internaturalezas manifiesta, desde su propia denominacion, una doble voluntad.
Por un lado, busca entender el entorno como realidad interconectada y como
espacio de conexiones y superposiciones. Por otro, asume la pluralidad de
naturalezas que nos definen como organismos y seres vivos. Desde esta
perspectiva, la iniciativa recoge trabajos y propuestas que suponen una mirada
transversal y que, a su vez, abordan y reflexionan desde la simultaneidad de
lenguajes y cédigos sobre cuestiones relacionadas con la sostenibilidad “ 2

Debido al poder de sugestion que tenia “el cartel”, su presencia significd un
punto de inflexién en la historia, marcando un cambio de paradigma en el
dmbito econdmico y social*: “El cartel es un documento en donde quedan
plasmadas las historias y el desarrollo de la sociedad que lo gesta”

3.2 LOS INICIOS DEL CARTEL

Las palabras y las imagenes fortalecen las narrativas desde hace siglos,
como observarse en las novelas caballerescas, donde se resignificaban
conceptos antiguos como el amor, la fe o el honor. En definitiva, los relatos
multiplicaban la efectividad combinando dibujo y escritura, logrando asi un
gran impacto sobre la cultura.

3 Inteligencia Boténica. Comisariado por Ana Tomas y Paula Santiago (2024).
https://dibujo.webs.upv.es/exposicion-inteligencia-botanica/

4 Eduardo Judrez Gardufio. Espacio Disefio. Departamento de teoria y andlisis.
https://issuu.com/espaciodiseno/docs/el_dise_o_en_el_cartel_parte_1_issuu/s/14800
063


https://dibujo.webs.upv.es/exposicion-inteligencia-botanica/

Fig.3 Litografia-retrato de Alois
Senefelder (1819)
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Fig.4 Primer cartel publicitario
ilustrado. Jean Du Pré. (1482)
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El cartel se acabd convirtiendo en un refugio para la pintura, donde se
readaptd y aprovechar su capacidad expresiva para cautivar al espectador.
Juntando marketing y creatividad, se reforzé el poder comunicativo, siendo
ahora una pieza de arte propagandistica que impulsaria el margen de
beneficios del consumo general.

Los recursos y los procesos tecnolégicos evolucionaron junto a la sociedad,
sembrando el contexto para que surgiera el cartel moderno. Fue entrando en
el siglo XIX, durante el periodo comprendido de 1800, cuando se disponia del
suficiente tejido industrial para producir de manera masiva, utilizando la
litografia como medio para la reproduccidon en serie. Dicho método fue
inventado por Alois Senefelder de Austria, en 1798, pero se perfeccionaria mas
adelante hasta llegar a las impresiones de Jules Cheret. El artista parisino,
aplicd a sus carteles un componente expresivo que le hizo pasar a la historia,
produciendo unos resultados mds préximos al cartel moderno.

CHAMPS-ELYSEES

Fig. 5 Jardin de Paric - Jules Chéret (1890) Fig. 6 Papier a cigarettes (1889)

El impacto de estos carteles influyd en la obra de los préximos artistas,
llegando a convertirse incluso en el precursor del Art Nouveau y una fuente de
inspiracién de otro gran referente: Toulousse Lautrec.

En la obra de Lautrec, puede apreciarse un uso remarcado de la linea para
definir la figura y la deformacién de la anatomia en sus personajes. Dicho
recurso puede observarse también en algunos carteles de Jules, pero Lautrec
empleaba un lenguaje sintetizado que permitia un uso del color menos
recargado, otorgandole al color un papel accesorio en la composicion.



Fig. 7 Retrato de Tolousse Lautrec
(1864-1901)

Fig. 10 Jules Chéret (1836-1932)
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Fig.8 L'Horloge: Les Girard. Jules Chéret Fig.9 Moulin Rouge: lagoulue (1891)
(1879)

A continuacién, analizaremos el uso del cartel y su adaptabilidad
dependiendo de su contexto histdrico.

3.3 LA EVOLUCION DEL CONTENIDO

La modernidad se abrié paso hasta llegar al siglo XX, un periodo en el cual
ocurrieron una serie de acontecimientos que convulsionaron el panorama
politico. Ello desembocd en una serie de guerras y conflictos que
instrumentalizé la propaganda para convertirla en un medio de difusidn para
promover el discurso politico vigente y convencer al ciudadano. Las grandes
potencias como la URSS, Alemania o EEUU, fueron los ejemplos mas notorios
del fendmeno.


https://artsandculture.google.com/asset/l-horloge-les-girard-jules-ch%C3%A9ret/hwEP5T2GPcW56w?hl=es
https://artsandculture.google.com/asset/l-horloge-les-girard-jules-ch%C3%A9ret/hwEP5T2GPcW56w?hl=es
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Fig. 11 James Montgomery Flagg Fig. 12 Wir Arbeiter sind Erwacht. Fig. 13 | want you for U.S - -J.M Flagg (1917)
(1877-1960) Felix Albrecht (1932)

El disefio pasd a desempefiar un papel decorativo, influido por los “ismos”
de la época, los cuales provenian de movimientos artisticos formales
vinculados al auge tecnoldgico de su tiempo. Ello provocé que el futurismo, el
expresionismo, el dadaismo y el cubismo, influyeran sobre la estética de los
carteles. Alemania empleaba el lenguaje moderno de la escuela Bauhaus
mediante tipografias, mientras que la URSS, se apoyaba en el constructivismo
y acoplaba fotografias en las composiciones.

Fig. 14 Aleksndr Rédchenko
(1905-1956)

Fig. 15 jLibros! - Aleksnder Rédchenko (1879)

El cartel de Rodchenko jLibros! fue icdnico en la Vanguardia, resultando
clave en el camino hacia el disefio grafico moderno, lo que repercutié en el
ambito de la publicidad.
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El cartel sobrevivié adaptandose a las diferentes épocas, aportando conello
nuevas maneras de comunicar y escapando de los frios muros de los museos,
resurgiendo como un producto util para la economia de las nuevas sociedades.
Como dijo el disefiador parisino Nicolas Cassandre, el cartel dejé de ser una
obra de arte de galerias para convertirse en una “parte integrante del proceso
repetitivo de la comunicacion en serie”, cambiando el contexto y exponiéndose
en la via publica.

3.4 FUNCIONES DEL CARTEL

Sin un proceso de cambio y adaptabilidad, la comunicacién se ve afectada
y se obstaculiza, motivo por el cual el fildsofo y socidlogo Marshall McLuhan
determind que “el medio es el mensaje”.® Dicho de otro modo, no se puede
hacer llegar un anuncio sin adaptarse primero a los avances tecnoldgicos y
sociales de su época.

Una vez ya analizada la historia del cartel, es necesario ahondar en los
aspectos técnicos que todavia perduran en el disefio actual. Segun Diego
Giovanni Bermudez Aguirre, autor del libro “El cartel: la estampa del mundo
que fluye”, el cartel ha conseguido juntar los elementos del disefio grafico
hasta abrirle camino y asentarlo como una profesién mas dentro del mercado
laboral. Como dice Giovanni’: “el cartel se ha establecido como uno de los
productos que, con mayor precision, define la labor de los disefiadores
grdficos”. Con esa base asentada, podemos estipular que las funciones del
cartel son las siguientes:

e Funcion informativa: el cartel es un simple emisor de informacion que
se sirve de la iconografia y los textos para trasladar un mensaje.

e Funcion persuasiva y retdrica: su objetivo es influir en el espectador,
utilizando la imagen como un instrumento de comunicacidon de masas.
O como dicen los autores del libro® “Disefio grafico, creatividad y
comunicacion”, “una forma global de influencia sociocomunicativa”.

e Funcion estética: se exprime la capacidad seductora de la imagen,
procurando su calidad y potenciando asi su efectividad, estableciendo
un vinculo con el espectador.

e Funcion educadora: realiza un aporte cultural y social, interviniendo
en la educacion, dirigiéndose a diferentes edades, alcanzando también
al publico infantil.

5 John Barnicoat (1976). Los carteles, su historia y su lenguaje.

6 |sabel Santomé (2018). De disefiar carteles a banners: cémo ha cambiado el disefio
grdfico en 100 afios. https://summa.es/blog/de-disenar-carteles-a-banners-
como-ha-cambiado-el-diseno-grafico-en-100-anos

7 Diego Giovanni Bermudez Aguirre (2012). El cartel: la estampa del mundo que fluye.
8 César Nicolds Romera (2001). Disefio, creatividad y comunicacién.
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e Funcion ambiental o urbanistica: el cartel se convierte en un
elemento que enriquece el paisaje urbano, dotandolo de personalidad
y incrementando la exposicién masiva de imagenes en las calles.

3.5 IMPRESION OFFSET Y DIGITAL

Los sistemas de impresién fueron formando una trayectoria de mejora
continua que desembocd en los sofisticados sistemas que hoy en dia son parte
de nuestra rutina general.

La litografia nos brindd grandes obras dignas de museo, pero la utilidad del
cartel aun podia exprimirse mucho mas, por lo que se precisaba aumentar la
velocidad de produccidn y gastar menos recursos. Producir mds rdpido y a
buena calidad, es un factor clave para cualquier progreso que aspire al
crecimiento global del mercado.

El salto evolutivo fue protagonizado por Ira Washington Rubel, un litégrafo
estadounidense que, a partir de un error técnico, descubrié que se podian
obtener mejores resultados utilizando un método de impresidn indirecta. Este
proceso esta basado en un sistema automatizado de rodillos que aprovecha
las propiedades del agua y del aceite para determinar cada zona de impresion.
Este sistema puede actuar sobre papel rugoso y resulta ideal para hacer
grandes tiradas de libros o folletos, debido a su buena calidad y baja inversién
de recursos. Actualmente, todavia se utiliza para grandes formatos, con el
proceso mejorado de tecnologia laser para transmitir rdpidamente el motivo
de la impresidn a una plancha de tipo fotosensible.

La era digital expandid los horizontes de los hallazgos que ya habian sido
descubiertos, amplificando las opciones y generando resultados muy precisos.
Los cédigos de informacion, los megabytes, los pixeles y los lienzos virtuales,
serian los nuevos materiales de trabajo que abririan la puerta a un mundo
proyectado, convirtiendo la habitacién de cualquier hogar en un taller donde
poder planificar proyectos. El disefio, la maquetacidn y los margenes, podrian
configurarse desde casa, dejando lista la maquetaciéon para su posterior
impresion.

3.6 BOSQUEARTE

Después de analizar el cartel y sus medios de reproduccidn, es necesario
profundizar en el mensaje que conformara el contenido del proyecto, el cual
se expondrd en lberflora 2024. Su razén de ser, reposara sobre la trayectoria
de la investigacion desarrollada desde el entorno académico de la UPV,
especificamente, desde el centro de investigacion de Arte y Entorno (CIAE). La
propuesta titulada Bosquearte, entremezcla la pasion por crear y la defensa
de una causa justay necesaria para la humanidad a través de la accion creativa,
lo cual se define en su investigacidn del consumo de plasticos como “acciones
artisticas educativas para la resignificacién social”. En ese mismo documento,
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se plantea cambiar el concepto establecido de convivencia y concienciar sobre
la necesidad de preservar el patrimonio natural:

“El arte como motor educativo, es participe en la realidad medioambiental

del presente” ®

A nivel de dindmicas, Bosquearte se caracteriza por disponer de margenes
flexibles que logran un equilibrio entre el orden y la fluidez, dirigiendo a sus
alumnos sin llegar aimponerles enunciados que limiten su capacidad expresiva
a la hora de participar en la propuesta. Sin embargo, todos los alumnos
trabajan bajo la misma linea conceptual, lo que da coherencia al conjunto. De
este modo, se genera un ambiente de complicidad favorecido por una
tematica transversal que promueve la unién. La directora docente que
coordina el proceso es la profesora Ana Tomds Miralles, secretaria en el CIAE
y profesora titular del departamento de dibujo en Bellas Artes.

La variedad de eventos y actividades que se generan, demuestra que los
usos del arte son sumamente variados y que siempre hay espacio para la
innovacién trabajando desde la experimentacidon. Otro signo caracteristico
presente en las actividades es la reproduccién multiple, una caracteristica
propia del mundo del cartel, razén por la que Bosquearte se convertira en el
mayor referente de este TFG, ademas de por el hecho de que el contenido de
los carteles se incluird en la proxima edicidn de Iberflora. Todo ello unido a la
tematica del medioambiente, genera un efecto positivo en la docencia y el
aprendizaje de los implicados, con perspectiva de extenderse mas alld del
ambito académico: “cuando al alumnado le implicas en una cosa importante,
es un extra de motivacion, cuando el alumno tiene un extra de motivacion,
trabaja mucho mas interesado.”*°

3.5.1 El recorrido de una obra viva

A continuacidn, haremos un breve repaso por los pasos que se siguieron
hasta llegar a lo que es Bosquearte actualmente, obteniendo una lista de
puntos que muestran la evolucién orgdnica y polivalente que le caracteriza.
Originalmente, comenzd como un proyecto local que creceria de forma
constante gracias a las distintas colaboraciones que fueron surgiendo con
otras entidades, lo cual les permitié adaptarse a diversas materias y promover
la difusidon de la cultura y la informaciéon como bien social.

Como tantas veces sucede con los proyectos de investigacidn, los contextos
evolucionan y cambian, lo cual termina por expandir el alcance del proyecto,
a pesar de mantener los objetivos iniciales.

9 Acciones artisticas educativas para la resignificacion social del consumo de plastico
desde modelos de formacidn en sostenibilidad mediante la reproduccién multiple en la
grafica. Ana Tomas Miralles y Rosangela Aguilar Bricefio (2020).
https://riunet.upv.es/handle/10251/177790

10 Ellas hablan de ciencia. UPV Radiotelevisio (oficial). Ana Tomas (2024).
https://www.youtube.com/watch?v=pa88udXlriU


https://www.youtube.com/@UPVTV
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e El gusto por ilustrar: libro ilustrado elaborado junto a la Escuela
Principe Valiente de Manises y los alumnos de los talleres de
estampaciony grabado. El planteamiento se ajusté al lenguaje visual
requerido a la hora de dirigirse a un publico infantil, presentando el
comedor escolar como un entorno seguro donde descubrir y educar
a los nifios sobre los beneficios de la salud alimentaria.

e Arteatro: se incide una vez mds en la educacion, produciendo
cuentos e historias que promueven valores sociales y culturales en
los mas pequefios. Se pretende con ello favorecer la progresion en
en el lenguaje y promover la lectura. En ello intervinieron los
alumnos de Bellas Artes para la parte del disefio, maquetacién e
ilustraciones.

e Estampas ilustrativas para un cancionero infantil: libro diddctico que
utiliza la ilustracién como medio para transmitir los conceptos
tedricos de la musica de forma amena y disfrutable. Las técnicas
empleadas fueron el estampado calcografico, la litografia y la
xerigrafia. También se hizo un disefio de CD para los cantos de un
coro, quedando un proyecto muy nutrido y dinamico.

e AdivinARTE: Se trata de una serie de adivinanzas que estimulan y
facilitan el aprendizaje en edades tempranas, sirviéndose de
ilustraciones para el fomento de la salud infantil. Tuvo otra versién
donde las estampaciones expuestas quedan ocultas por el texto de
la adivinanza, pudiendo el espectador interactuar y descubrir la
obra.

e Bosquearte: Finalmente, la investigacidn culminé rompiendo con
los patrones anteriores, pero sin renunciar a su funcién original.
Todavia utiliza el arte como medio para promover el bien social,
pero en esta ocasidn apelando a la responsabilidad de un publico
adulto, cambiando asi el tono habitual de la obra. Para ello, se
colaboré de nuevo con la Escuela Infantil Principe Valiente, pero
ampliando el alcance hacia nuevos lugares, superando asi el espacio
local que lo vio nacer. Ello abrié nuevas opciones en cuanto a los
escenarios de exposicion y de montaje, amoldandose mejor a la
esencia interdisciplinar que lo caracteriza. La tematica plantea la
necesidad de proteger los ecosistemas vy visibilizar la emergencia
climatica, invitando a la reflexion desde los valores de la
modernidad europea.

En definitiva, el conjunto de talleres y actividades de Bosquearte, aportan
tanto a nivel individual como de comunidad, promoviendo unos valores sanos
de convivencia y unidn. Ello se ve reforzado por el contenido e invita a
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replantearse cuestiones sociales desde la biodiversidad, la sostenibilidad y el
consumo responsable. Como dice Ana Tomas en una de sus investigaciones
acerca del consumo responsable, la educacién es una herramienta'!: “El arte
como motor educativo, es participe en la realidad medioambiental del
presente”.

3.7 IBERFLORA

Una vez analizados en gran parte los conceptos que se veran reflejados en
el proyecto, es inevitable analizar el evento donde los carteles tendrdn su
exposicion, por lo que se realizara una descripcién de Iberflora y se explicaran
sus aspectos mds importantes.

3.7.1¢Qué es Iberflora?

Iberflora es un gran evento profesional orientado al sector verde que se
celebra anualmente en la feria de muestras de Valencia, donde ellos mismos
afirman que concurre “la mayor oferta comercial y formativa dentro del
negocio de la planta, flor, paisajismo, jardineria, tecnologia y bricojardin” 2,

Iberflora ofrece un espacio de 35.000 metros cuadrados donde se permite
el montaje de stands y el emplazamiento de elementos de gran dimension,
incluyendo especies de palmerasy drboles. Ademds de una gran biodiversidad,
también se ofrecen charlas formativas y exhibiciones, asi como jornadas
técnicas donde se muestran productos de buena calidad y prestigio dentro del
sector. lberflora supone un punto de encuentro entre profesionales vy
empresas, mostrando el producto en sus espacios y aplicando un uso del
disefio orientado al mundo de las empresas y la potenciacion de la imagen. Se
considera un referente europeo que invita a la interrelacién entre marcas,
aumentando su progresion en el mercado. Debido a ello, el nimero de
visitantes extranjeros aumentd un 26% en 2023, lo que permitidé exportar mas
producto al exterior.

La capacidad transversal de abrir paso a la participacién, guarda similitudes
con los puntos clave de Bosquearte, coincidiendo en la meta de unir a la gente
para generar comunidad. Por ello, Iberflora se convierte en el contexto mas
apropiado para promover los valores de sostenibilidad a través de la cultura.

3.8 0DS

El contenido del proyecto se relaciona con el contexto geopolitico vigente,
pudiendo contar con el respaldo y el apoyo de grandes instituciones para la
causa medioambiental.

11 Ana Tomas Miralles y Roséngela Aguilar Bricefio (2020). Acciones artisticas
educativas para la resignificacion social del consumo de pldstico desde modelos de
formacion en sostenibilidad mediante la reproduccion multiple en la grdfica.

12 |berflora (2024). https://iberflora.feriavalencia.com/dossier-de-prensa-iberflora-
2024/
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La creciente escasez y el deterioro de los ecosistemas, necesitan de una
respuesta directa que logre hacer frente a la crisis climatica. La institucién
encargada de ello es la Organizacion de las Naciones Unidas (ONU), siendo
ésta “la mayor organizacién internacional existente “**y la encargada de
promover la colaboracién de las naciones para hacer frente a los problemas
globales. Los obstaculos que afectan a nivel masivo son considerados materia
internacional y, debido a ello, se debe trabajar conjuntamente para
resolverlos. Para ello, también se debe actuar de puertas para adentro y
promover los modelos de energia sostenible, por lo que se debe incentivar la
responsabilidad y poner el foco sobre los planes de desarrollo. Por ese motivo,
se celebrd la Cumbre del Desarrollo Sostenible en 2015, donde se asentaron
unos valores que abordan la situacién desde la tolerancia y la solidaridad.

CUMBRE DE LAS
NACIONES UNIDAS
SOBRE EL
DESARROLLO

s SOSTENIBLE 2015
25 AL 27 DE SEPTIEMBRE

Fig. 20 Imagen de la cumbre de naciones unidas (2015)

El término “desarrollo sostenible” se origind en la Asamblea General de
Naciones Unidas de 1983, donde se aceptd formar una comisién sobre el
medio ambiente denominada “Comisidon Mundial sobre el Medio Ambiente y
el Desarrollo”. En ella, se reflejaba cierta preocupacién por el estado de la capa
de ozono y los efectos del calentamiento global, por lo que se plantearon
soluciones y se fomento el trabajo comun entre naciones. Fue a través del
informe “Nuestro futuro comun”, que se asentd el concepto de desarrollo
sostenible, conociéndose mas tarde como el informe Brundtland, debido a que
la comisidon fue encabezada por la ministra noruega Gro Harlem Brundtland,
de 1983 a 1987. Dicha ministra después ocupd un cargo como directora en la
Organizacion Mundial de la Salud (OMS) y es la vicepresidenta de “The Elders”
en la actualidad, una ONG que fue fundada por Nelson Mandela que lucha por
los derechos humanos alrededor del mundo. Asi fue como se sembré la semilla
del entendimiento y se instaurd la necesidad de invertir en energias
renovables, la cual acabd siendo una de las grandes sefas de identidad de la
Unidn Europea, generando un concepto verde de modernidad. De ese modo,
se siguié avanzando hasta llegar a lo que hoy conocemos como los objetivos
de desarrollo sostenible (ODS), definidos en la Cumbre de Desarrollo
sostenible de 2015, asentando un criterio positivo que cualquier pais moderno
deberia adoptar.

13 Articulo de Wikipedia sobre la ONU.
https://es.wikipedia.org/wiki/Organizaci%C3%B3n_de_las_Naciones_Unidas
14Gro Harlem Brundtland (1983).. Asamblea general de Naciones Unidas: Nuestro
futuro coman.
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Fig. 22 Los 17 Objetivos de Desarrollo Sostenible establecidos por Naciones Unidas en 2015.

Una lista de 17 objetivos globales y 169 metas fue acordada por los Estados
miembros de la ONU, con el fin de prevenir dafios y abordar la crisis climatica,
ademas de numerosos ambitos relevantes para el bienestar de las personas.
Con ello se formé la Agenda 2030, un compromiso global que asienta una
fecha limite de actuaciéon, apoyando derechos sociales tales como Ia
desigualdad, la calidad educativa o el acceso al agua potable. El llamamiento a
la unién, se convierte en una parte sustancial de Bosquearte, llegando a
incorporar los ODS en su contenido. Ello pudo verse materializado en el
evento-taller llamado “Monta tus objetivos”, premiado en 2019. Sus
contenidos agregan a la estampa xilografica un caracter de performance Los
participantes podian elegir entre varios pictogramas y mensajes y generar asi
una obra que se expondria a lo largo de las 5 universidades publicas de la
comunidad valenciana. Dicha actividad, fue inaugurada en la universidad
Miguel Hernandez de Elche gracias a un concurso impulsado por la UPV,
financiado por la Generalitat valenciana.

B

Fig. 24 Monta tus objetivos. Ana Tomds,
Tania Ansio, Rosdngela Aguilar y Toni Simarro (2019)

El taller cumplié con su funcidn y logré ganar el primer premio de la
campafia de comunicacién de los ODS, mediante un proyecto que definen
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como “performance activista, colectiva, colaborativa e interactiva”*®. Una vez
mas, se empled el arte como medio para la divulgacién y la cultura, aplicando
aspectos vistos en la trayectoria de Bosquearte.

3.9 REFERENTES

Estando cada vez mas cerca de la fase de elaboracién, se precisan ejemplos
visuales utiles a la hora de definir los planteamientos graficos. El criterio que
influird sobre la seleccion de los referentes y su orden se organizard en dos
aspectos:

e El aspecto pldstico: los estilos de color y dibujo transmiten una
mayor personalidad, apoyandose en la expresividad para captar la
atencion del espectador.

e El aspecto técnico: El cartel se sirve de elementos menos
recargados, ofreciendo un acabado limpio que respeta los
fundamentos del disefio grafico. El equilibrio entre los elementos,
las fuentes y la moderacidn visual, ofrecen un producto de imagen
mas profesional.

A continuacién, se citaran ejemplos de carteles referentes a Iberflora y
Bosquearte, presentandolos por orden segun sus rasgos artisticos y sus
aciertos en el disefio formal. Después, se incluirdn ejemplos de otras fuentes
para extraer conclusiones utiles de cara a la fase de desarrollo.

3.9.1 REFERENTES: IBERFLORA Y BOSQUEARTE

Para comenzar, se citardn los carteles maquetados por los alumnos de
Bellas Artes en ediciones anteriores de Iberflora, debido a la cercania con la
propuesta. También se analizara la estrategia visual y los registros empleados.

15 Monta tus objetivos. Ana Tomas Miralles, Toni Simarro, Tania Ansio y Rosangela
Aguilar (2019). https://dibujo.webs.upv.es/50-evento-monta-tus-objetivos/
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5% IBERFLORA

grafica paraia sustentabilidad

Fig. 27 Grafica para la sustentabilidad. Fig. 28 Ecosistemas naturales en la grafica.
Los Matrices del Bosque. Iberflora Iberflora (2018)
(2023)

Se observa a la ilustracién como elemento protagonista, resaltando sobre
el fondo plano y dotando de fuerza el conjunto. El texto cumple una funcién
accesoria en la composicion.

IBERFLORA

Comisariada por Ana Tomas
Universitat Polltécnica de Valéncia

Ecosistemas
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Grabado Calcografico
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Fig. 25 Germen de grupo gréfico. Fig. 26 Naturaleza plastificada. Iberflora
Iberflora 2022 2022

El texto se superpone a la ilustracién, quedando situada en el fondo de la
composicion.
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TRAYECTORIA BOSQUEAF

Ana Tomas

Universitat Politécnica de Valéncia

Comisariada por Paula Santiago
Universitat Politicnica de Valéncia

Cita previa del 1 al 4 de octubre.

Fig. 31 Carmen Andrea Razola. Cartel Fig. 32 Ariadna Martinez. Cartel Iberflora
Iberflora (2019) (2020)

Se aprecia una técnica mixta y un registro de texturas que dotan de interés
a laimagen, evitando la sensacion de monocromia y planitud.
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Fig. 29 Denise Portolés. Cartel Fig. 30 Rocio Molero. Cartel Iberflora (2022)
Iberflora (2021)

La ilustracién es protagonista y ocupa la mayor parte de la composicién. El
texto interactla de manera accesoria, llegando incluso a integrarse dentro del
dibujo.
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Fig. 35 Eli Hertlg y Lourdes Molina. Fig. 36 Eli Hertlg y Lourdes Molina . Iberflora
Iberflora (2017) (2017)

Un término medio entre el registro expresivo y los fundamentos del disefo. La
pieza artistica ofrece sus matices sin opacar al texto, favoreciendo la lectura.

Conectarte con el Wdé Espacio saludable:

SaludArte
medio ambiente Bosque de lineas

Bosque de lianas

IBERFLORA 2017
Feria de Muestras
les de Valencla

g fcebosk com/Bosqearta)
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Fig. 33 Ariadna Martinez. Cartel Iberflora Fig. 34 Ariadna Martinez. Cartel Iberflora (2020)
(2019)

El texto bien alienado y organizado, convive con una figura expresiva llena
de textura y dinamismo.
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Fig. 39 Silvia Maria Mompé . Iberflora Fig. 40 Rosangela AguilarBricefio. Iberflora
(2019) (2018)

El texto gana presencia y cobra fuerza superponiéndose al fondo, el cual
contiene formas dindmicas y texturas.

IBERFLORA

Trayectoria:
Lemasy
discursos
sostenjdos
[)CIes

3° Encuentro Internacional
Grifica y Edicién de Arte, Formacién,
Produccién e Investigacion

IBERFLORA 2019
Foria do Muestras Intornacional
Valenci

Comisariado por Ana Tomas
Universitat Politécnica de Valéncia
IBERFLORA 2018

‘ Feria de Muestras Internacional

Valencia

Dei3
Del 29 dieseptiembre a1 2 de

Fig. 37 Marina Jiménez . Iberflora Fig. 38 Tomando el pulso al trazo verde.
(2019) Iberflora (2023)

El disefio y las formas modernas se abren paso sobre un fondo austero,
dando imagen de profesionalidad.
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Fig. 43 Alejandro Canudo . Iberflora Fig. 44 Denise Portolés. Iberflora (2021)
(2021)

Se busca un equilibrio entre los elementos de la obra, transmitiendo
sentido del orden y coherencia visual.

* IBERFL;ORA

nacicnal ¢

‘RGONTRAHUELLA

exosiconmovoon. ANla Tomas

Universitat Politdenica de Valéncia

© Comisariada por Paula Santiago
iversitat Polittcnica de Valdncia

art =
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"" , ,;, entém # dD

Fig. 41 Roséngela Aguilar Bricefio . Iberflora Fig. 42 Inma Peir6. Iberflora (2021)
(2018)

Se puede apreciar una distribucién organizada del espacio a través de
direcciones verticales y horizontales que encajan los titulos, ddndole mayor
peso a la composicion.



Arte como motor de comunicacidon ante la crisis climatica. Francisco Aguilar Pedraza

Jonay N, Cogolios
Paco Dela Torre
M

Ana Tomés Miralles
Isabel Tristdn

y 'i 2 IBERFLORA 2018

LA Feria de Muestras Internacional
Valencla
W, Ol 3815 de octubre e

Paula Sant
Universitat Politacnica de Valéncia

Ana Tomds. D 39 dsepticmisre sl 2 de GetUBIT soms e 1o

https://wvew facebook com/Basquearts

PB D tm T 8RS T

arte
9!.‘S¢I!!S?.

Fig. 47 Rocio Molero . Iberflora (2022) Fig. 48 Rocio Molero. Iberflora (2022)
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Fig. 45 Eli Hertlg. Iberflora (2017) séngela Aguilar Bricefio.
(2018)
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Un resultado que hace uso de formas geométricas bdsicas para encajar el

disefio, dinamizando la imagen y formando equilibrio con el texto.
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Fig. 51 Nano Pia. Exposicion colectiva  Fig. 52 Sagri Serrané. Exposicién colectiva (2013)
(2016)

El texto rodea la imagen y genera una estética que recuerda a la de las
portadas de las revistas, usando estrategias de disefio mds amenas.

ForestArte

<
deideas ... B
de ldeas O
raficas .. oL
i
7 15 de Noviembre
S e

Bosque- :
La huella incisa del Bosque en el Arte - La huella excisa del Arte en el Bosque

B o gem.e ¥ R

Fig. 53 P Nyna Havrysyshyn (2017) Fig. 54 Bosquearte. Exposicién colectiva
(2015)
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Fig. 55 Nyna Havrysyshyn (2017) Fig. 56 Bosquearte. Exposicion colectiva (2015)

Graficay e Bio-grafias
entorno natural botdnicas

misar IBERFLORA 2021

arte
entormo

Fig. 57 Exposicion colectiva CIAE (2021) Fig. 58 Exposicidn colectiva CIAE (2021)

Un ejemplo de cdmo organizar un gran volumen de informacién por
columnas y convertir a la imagen en el elemento principal.
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Biografico
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Galeria: Talle Grafica Biblioteca municipal Joanot Martorell
i de Zaidia

Fig. 57 Exposicidn colectiva CIAE (2022) Fig. 58 Exposicion colectiva CIAE (2024)

3.9.2 Referentes de disefo grdfico

En este apartado se incluiran referentes que no vinculados al fendmeno de
Bosquearte ni a Iberflora, sin embargo, se incluiran carteles con tematica
similar para apreciar las diferencias en el enfoque con y analizar cada
composicion y método comunicativo.

A nivel de disefio, se tendrdn en cuenta las siguientes caracteristicas:

e Disefio ecoldgico: disefios con temadtica de ecologia que aporta
diferentes dpticas, ofreciendo elementos aprovechables.

e Registros artisticos: se centrard la atencién en el estilo y el lenguaje
grafico, observando los tipos de elementos y composiciones. Se
pondrd atencién al uso de la metafora visual como medio de
comunicacion.
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3.9.2.1. Referentes de Disefo ecolégico
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Fig. 61 Exposicion colectiva CIAE (2021)  Fig. 62 Campafia de la Confederacion Espafiola
de Alzheimer y otras demencias.

Empleando lenguaje iconogréfico, la figura central capta la atencién y
dinamiza la composicidn. El color del texto resalta en contraste con el fondo.

HABITOS DE VIDA SALUDABLE
Semana de la 3 INFORMACION BASICA 5ievennIDEMENCIAS
ALIMENTACION | sirotorse -]
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Fig. 59 Promocidn de la salud,

Fig.60 Cartel de Centromenutre.com
colaboracién con CCOO. Jose Navarro

Un ejemplo de cédmo agrupar elementos ilustrados que participan con el
texto, aplicando un lenguaje parecido al de las infografias.
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Fig. 63 Denisse Portolés. Taller , . .
. ; ) , Fig. 64 Exposicion en colaboracion con la

Performativo Tania Ansio y Rosdngela Escuela Principe Valiente 2016)

Aguilar (2021)

Se realiza un montaje fotografico sobre fondo blanco, donde los textos
resaltan y compiten con la imagen en igualdad de condiciones.

We cut off something
that doesn't grow again.
Wherever the rain forest is cleared,
barren ground remains.

PROTECT THE FORESTS,
THEY ARE THE CLIMATE UMBRELLA
OF OUR PLANET.

@

wewwpandacrsforests  WWF

Fig. 65 Campafia contra la desforestacion  Fig. 66 Cartel de Panda.org (WWF)

(WWF)

Se apuesta por un juego visual que ameniza la lectura, pudiendo entenderse
el concepto a gran velocidad. El titulo pasa a ser un refuerzo del concepto

principal.
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3.9.2.1 Referentes de registros artisticos.
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RESERVADELABIOSFERASIERRADELRINCON

GO GREEN!

Fig. 67 Reserva tu otofio. Promocion de  Fig. 68 Go green! Grain edit. Dave Cuzner
rutas de Sierra del rincon

El lenguaje de tintas planas sintetiza la imagen y atrae la atencidn del
espectador. Los colores de los textos se combinan con la de los elementos
principales.

LEAVE YOUR IMPRINT

DO SOMETHING FOR YOUR ENVIRONMENT. TODAY APPPLCOVBINE P

Fig. 69 Leave your imprint. Cartel por Fig. 70 Actividad de pedagogia activa
la sostenibilidad ambiental. infantil (2020)

Se aprovechan las caracteristicas del elemento principal para crear un
concepto basado en la metafora.
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Fig. 71 Disefio por el dia mundial del medio  Fig. 72 llustracion eco de pixtastock.com
ambiente

El texto se adapta a las formas del elemento central, empleando un tono
desenfadado.

4. ETAPA DE DESARROLLO

Después terminar la fase de referentes, se procedera a poner en contexto
el proyecto analizando los puntos clave de Iberflora. Para ello, se mencionaran
a las partes implicadas que colaboraran en el programa de actividades y en la
produccidn artistica, asi como en los elementos que permiten definir y
materializar el proyecto. Se destacaran las caracteristicas en comun de los
distintos perfiles y se comentaran algunos detalles técnicos sobre la logistica
del montaje, asi como del entorno donde se asentaran las exposiciones.

4.1 ELEMENTOS Y TRABAJO DE EQUIPO

Bosquearte e Iberflora coinciden en un mismo fin: el cuidado y proteccion
del medio ambiente frente al cambio climatico. Ello es abordado desde el
angulo comercial y el cultural. Por un lado se persigue el crecimiento
profesional del sector verde y, por otro, facilitar espacios para actividades
culturales dedicados a la sostenibilidad ambiental. Como ya se dijo en Ia
edicién de Bosquearte 2017, “la finalidad de aportar visibilidad ante diferentes
vectores de transformacidn cultural en pro de modelos de sociedad mas
sostenibles”®.

16 E| espacio Bosquearte de la UPV presenta su programa de actividades en Iberflora.
Bosquearte (2017). https://iberflora.feriavalencia.com/espacio-bosquearte-upv-
actividades/



Fig. 73 Tania Ansio y Ana tomas en la
exposicion “Vivimos, aprovechamos y
recordamos” (2017)

Fig. 74 Foto de exposicion “Art en paper”
(2016)
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Las actividades de corte artistico que se realizaran serdn exposiciones,
performances, muestra de obra colectiva de alumnos y talleres impartidos por
personas vinculadas al ambito de la ensefanza, concretamente a la facultad
de Bellas Artes. Todo ello se gestiona y se coordina gracias al trabajo y apoyo
mutuo de todas las partes, incluyendo el aporte de los alumnos a nivel de
montaje y obra artistica.

Para introducir el contenido, se citaran a las personas que ocuparan los
puestos de direccidn artistica, coordinacién, comisariado del evento y de
asesoria:

e Tania Ansio: licenciada en Bellas Artes en la Universitat
Politécnica de Valéncia (UPV), educadora social, investigadora y
divulgadora. Destaca su participacion en ferias y concursos, asi
como en exposiciones, ademas de impartir una serie de talleres
graficos que entremezclan la exploracién del medio artistico con
una funcién social. Todo ello, converge con el cardcter
interdisciplinar que enmarca a Bosquearte y su razén de ser, motivo
por el cual su presencia en Iberflora ha sido constante desde la
edicién de 2017. También es miembro del grupo ATOTARO, el cual
es compuesto por ella misma, Ana Tomas, Toni Simarro y Rosangela
Aguilar.

e Nuria Beneyto: docente del departamento de dibujo e
investigadora del Centro de Investigacion Arte y Entorno (CIAE). En
su trayectoria destaca su participacién en exposiciones como “Un
botanico ilustrado”, habiendo sido participe de Iberflora en varias
ediciones. Actualmente ocupa puestos en coordinacién y direccion
artistica en lIberflora 2024 y se mantiene activa como artista
realizando piezas de collage, fotografia o de dibujo tradicional. Un
ejemplo es la exposicidon “Art en paper”, donde participd junto a
otros 13 artistas en el centro cultural de Guadassuar.

e Paula Santiago: Docente del departamento de pintura, doctora en
Bellas Artes y directora del CIAE. Ademas de tener una trayectoria
en exposiciones de museos tanto dentro como fuera de Espafia, ha
comisariado junto a Ana Tomas diversos proyectos de lberflora
como “Semilla gréfica” o “Poéticas de lo natural”. Sus aportaciones
han tenido en reiteradas ocasiones un vinculo claro con la defensa
de la sostenibilidad ambiental y con los objetivos de desarrollo
sostenible (ODS), llegando a impartir un taller performativo sobre
la materia en L " hemisfeéric, Ciudad de las Artes y las Ciencias.

e Ana Tomas: Docente del departamento de dibujo implicada en las
investigaciones del CIAE y doctora titular de Escuela Universitaria.
Sus contenidos estan vinculados al sistema de reproduccion
multiple y al grabado calcografico, un hecho que se conecta con la


https://dibujo.webs.upv.es/vivimos-aprovechamos-y-recordamos/
https://dibujo.webs.upv.es/vivimos-aprovechamos-y-recordamos/

MOBILIARIO "PETI PUA"

Fig. 75 “Peti Pua”. Exposicidn Stylos.
Chele Steve

ST Poéticas
de lo natural

oA
Fie d o o hincs
g o e, i A0S s

Fig. 76 Cartel de Iberflora Poéticas de lo
natural (2023)
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Fig. 77 Logo de lberflora.
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carteleria y con las actividades que nos ocupan, siendo ella la
precursora del proyecto Bosquearte.

e Chele Esteve: profesora del departamento de dibujo, imparte
asignaturas y talleres sobre disefio de producto, lo cual aprovecha
en su propia obra para transgredir la estética formal e intervenir
elementos como son mobiliario o joyas. Ademds, ha sido
reconocida por entidades extranjeras como la Universidad de
Inglaterra Central Birminghamods, ubicada en Reino Unido.
También ha participado en eventos en defensa del medioambiente
y de los ODS, entendiéndose como una via de bienestar y progreso.

e Alumnado de Bellas Artes: ademas de las entidades y de los
profesionales que hacen el evento posible, es licito considerar a los
estudiantes como una parte importante del compromiso colectivo,
ya que son un elemento clave del trabajo en equipo que aporta
riqueza en las propuestas graficas. Concretamente, se destaca el
arte tradicional de los alumnos de grabado calcografico como
material de disefio para la composicion de los carteles.

Después de haber hecho un repaso sobre los perfiles y el tipo de contenido
que incluira el apartado cultural y artistico de Iberflora 2024, es conveniente
analizar el espacio donde se instalaran las exposiciones.

4.2 ESPACIO Y CONTEXTO

La feria de Valencia es una gran infraestructura donde se celebran
diferentes actividades desde el afio 1917, siendo una de las mayores
superficies para exposicion del mundo, con un total de 230.000 metros
cuadrados. Su amplitud permite acoger producto verde de gran dimensién y
recrear espacios de jardineria.

Fig. 78 Feria de Valéncia
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La forma en la que participara cada pieza en el espacio, influird sobre las
condiciones del proceso del montaje, volviéndose necesario obtener
informacidon para evitar errores a la hora de definir los proyectos. La
experiencia de otras ediciones de Iberflora ilustra perfectamente el método
de montaje y asentamiento de las obras.

Fig. 79 Imagen del stand de Iberflora 2019

Al igual que en otros eventos, tener un stand con asientos para interactuar
con los espectadores resulta fundamental. Su estructura sirve como expositor
de imdgenes y se presenta un lugar seguro y estable donde poder realizar
actividades y talleres con normalidad.

Fig. 80 Foto de obra colectiva expuesta en Iberflora 2019
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La forma en la que se colocan las obras delimita su espacio de manera
eficiente, tal y como se puede observar en algunas galerias de museo, a pesar
de la ausencia de estructuras y paredes cercanas.

Fig. 81 Foto reja de metal donde se cuelgan las obras

Para colgar cada pieza, se utilizan estructuras de metal llenas de huecos
donde se pueden enganchar los grabados y las intervenciones artisticas.

UNivegg,
17
?.‘2“' iy
VALERGy

Fig. 82 Cartel de Lona Fig. 83 Pieza mavil.

El uso de lonas permite variar el soporte y plasmar los carteles en otros
formatos. También se recurre a piezas moéviles de forma vertical donde se
exponen los carteles, dando imagen a Bosquearte y reforzando su identidad
en el espacio asignado.



Canwva

Fig. 84 Logotipo de Canva.
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4.3 HERRAMIENTAS Y MEDIOS

La correcta seleccidon de las herramientas favorece el proceso y el ritmo de
trabajo, creando dinamicas coherentes y prdcticas. Por ello, el primer paso
sera decidir cudles de ellas serdn las mas apropiadas para cumplir con los
objetivos planteados.

Debido a la formacién recibida en Bellas Artes y a la importancia de los
programas de edicion gréfica en la creacién de disenos, se utilizardn
programas de software digital para trabajar de manera cdmoda y efectiva.
Para ello, se utilizaran los siguientes programas:

e Adobe Photoshop: este software es el mas utilizado debido a su
multitud de opciones y herramientas, tanto para el retoque de las
imagenes como para la maquetacion de textos. Sus funciones
permiten retocar pardmetros como la saturacidn, la exposicién o el
contraste, lo cual facilita la creacion de conceptos a partir del
material facilitado. Por ultimo, se aprovechara el ajuste del tamafio
de imagen para asentar una resolucién de pixeles adecuada para el
formato de los carteles.

e Canva: el uso de esta aplicacidon estd cada vez mds extendido
debido a la sencillez de sus opciones, lo cual ha acabado influyendo
sobre el sector profesional de cara al apartado de marketing
profesional, generando asi una serie de patrones estéticos que
influyen en la venta del producto de las empresas. Debido a ello, se
considerd apropiado aprender sobre esta herramienta y utilizarla
de apoyo para hacer pruebas rapidas y ajustes, lo cual agilizé parte
del proceso y sirvio como base de aprendizaje para encarar futuros
proyectos.

4.4 PROCESO DE TRABAJO

Habiendo elegido ya los medios y herramientas, se comenzara por editar y
adecuar el material visual facilitado para realizar las composiciones de los
carteles. En el proceso se procurard generar resultados que cumplan con la
finalidad del cartel y que representen apropiadamente el evento.

4.4.1 EDICION DE LAS IMAGENES

El material reunido mediante la obra de compafieros y docentes, asienta
una coleccion diversa que varia en diferentes tipos de estética. Las
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Fig. 85 Herramientas de seleccion
empleadas (Photoshop)
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ilustraciones seran fundamentalmente de grabado calcografico, mientras que
las fotografias tienen su punto de origen en el medio digital, requiriendo una

menor cantidad de retoque grafico.

Fig. 86 Grabado antes del proceso  Fig. 87 Grabado después del proceso
de limpieza de limpieza

Es habitual que el arte tradicional precise mas adecuacién hasta llegar un
resultado limpio, ya que se requiere extirparlo de su contexto original y
otorgarle un caracter propio.

Fig. 89 Obra con la gama alterada

Fig. 88 Pieza original
Cada contraste y edicidn se realiza de forma personalizada, alterando en su
saturacion original en ocasiones. En este caso, se decidid por sugerencia de la
tutora crear un concepto de botella para el cartel de microplasticos. Para ello,
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se manipularon las opciones de gama y se le incluyeron tonos azulados
parecidos a los del océano.

Fig. 90 Obra original Fig. 91 Obra retocada Fig. 92 retoque terminado

Modificando la opacidad de los objetos se simula la sensacién de
aprisionamiento, haciendo ver que el pez se encuentra dentro del recipiente.
Ello expresa el dafio que producen los plasticos en el medio maritimo.
Previamente, se contrastd y se potencid la saturacion de colores, ensalzando
su expresividad original.

Por otro lado, resulta clave decidir el formato en el cual se encajardn las
imagenes. Los carteles son encomendados por la entidad Iberflora y dirigidos
por la tutora, por lo que su formato mantiene una continuidad en sus medidas,
reutilizando patrones y medidas que ya han sido efectivas en el contexto del
evento. La medida parte de la dimensidon de 50x60 cm, pero con una reduccion
en la anchura para favorecer el sentido vertical del cartel, quedandose en 42,4
de ancho y 60 cm de alto.

La informacion que figurard en los carteles se clasificard de la siguiente
forma:

e Titulo de la actividad, incluyendo el nombre de la autora cuando la
obra es de corte individual y no colectiva.

e “Valencia, capital verde europea”. Nuestra ciudad tuvo este
reconocimiento de la Comisién Europea, razén por la que se incluird
dicha informacidn en todos los carteles de Iberflora. También esta
presente en toda la obra el texto “BIO-RE-ST-ART proyectos de
investigacion (PAID-06-23).UPV”.

e Informacién y datos: generalmente se coloca el nombre Iberflora
2024 y se incluye la fecha y la ubicacidn de la feria. En los casos en
los que figura la cita previa, es para facilitar a los alumnos que
puedan asistir antes de la fecha oficial de Octubre.



Estilo de capa

Estilos
Opciones de fusién
Bisel y relieve
Contorno
Textura
Trazo
Sombra interior
Resplandor interior
Satinado
Superposicidn de colores
Superposicién de degradado
Superpasicion de motivo
Resplandor exterior

Sombra paralela

Fig. 93 Opciones de fusion
de capa. Adobe Photoshop
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e Titulo de seccidon: Normalmente ubicado en la derecha. Se incluyen
los nombres de quienes encabezan la direccidn, la coordinacion o
la asesoria de cada actividad, poniendo debajo de sus nombres el
texto “universitat politécnica de Valéencia”.

e Logotipos de las entidades implicadas en cada actividad: en la
mayor parte de casos se sitlan en la parte inferior del cartel, a
excepcion de los carteles extras que se realizaron para Russafart.

4.4.2 PROCESO DE MAQUETACION

Tras finalizar la adecuacion de las imagenes, se procedera a la maquetacion
de textos. En dicho proceso, la jerarquia visual se ejercerd mediante el ajuste
de tamafios de fuente y formando un equilibrio entre los elementos. Ello
pasara por un proceso de maduracion nutrido con la experiencia de Ana
Tomas, asentando dindmicas de trabajo basadas en la experimentacion y el
estudio y andlisis de cada resultado. Con ello, se obtendrdn respuestas que
permitan extraer conclusiones y satisfacer los aspectos técnicos que se
requieren.

NATU‘ ALEZA
CONTAMINADA MODELOYEQETAL

lom£3:

MAmNmo

4 OCTUBRE

1 OCTUBRE ! k.

FERIA VALENCIA, 46035 EERIA VALENCIA
Pl 8130 46035. 9:30-18:30

>,

i D:[ISE&_NO: lFco aGurlik | S ey Kot 147 =
UNIVLRSIIAL o UNIVERSEIAL o
RIS @ l.ﬂ A v @ioie @ oW A
Fig. 94 Cartel en su primera etapa Fig. 95 Cartel en su primera etapa
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En la primera version, se tratd de experimentar con las opciones de fusion
de la capa de texto para dotarlo de relieve y personalidad. Puede observarse
variedad de fuentes y de colores en cada uno de los titulos, aplicando trazos y
contornos.
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Un ejemplo de como destacar un texto de color plano situado encima de
un fondo lleno de textura, es aplicando una sombra paralela, ya que se logra
un efecto mucho mads sutil.

Fig. 97 Titulo plano sin efectos.

Un recurso muy utilizado en el mundo del disefio, es emplazar bajo el texto
una figura geométrica con la opacidad reducida. Este método se conoce como
“pastilla de texto” y permite resaltar el titulo favoreciendo a la legibilidad de

Agency FB O Sample

g rame 0 Sample los caracteres.
Yy Aerons O SMPLE

17  Akira Expanded 0 sSAMPLE
T7 ) Akkurat (O Sample

7 ) AkkuratLight O Sample

Ty Algerian O SAMPLE

Y7 AncientGesk T SAMPLE

W Andale Mono O Sample

P Anderson Fireball XLS T § L

Yy  Anderson Firesball XL5Shadow T SA(NRPIE

Y7  Archeologicaps T SAMPLE
v7 ) Al (O Sample

7 Arial Rounded MT Bold (O Sample

Ty Amaks O SAMPLE

7 Art Studio T SAMPLE

Y7 Assassin Naton T Swph

Yy Assassin Naton 3D T Swpla

Y7 Assassin Nation Bold T Swple

* Assassin Nation Extra-Bold T Swwle

Fig. 98 Listado de fuentes de Adobe
Photoshop.
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Fig. 99 Cartel provisional con pastilla de texto.
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FERIA DE VALENCIA
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DIRECCION
ARTISTICA
ANA TOMAS
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Fig. 100 Cartel de estética expresiva Fig. 101 Primera version de Verdefuerte

La variedad de efectos aplicados en la etapa primaria, generd un disefio
expresivo que podria funcionar como portada de un evento underground, sin
embargo, se acabd por determinar que el tono informal no era apropiado para
representar un evento como lIberflora. Por ello, fue necesario cambiar la
estrategia visual y emplear menos recursos, apoyandose mas en los elementos
técnicos del disefio gréfico. El grosor de cada fuente y el formato ayudan a
clasificar el orden visual sutilmente, estableciendo un orden de importancia
en la composicion.

Un correcto ajuste del interlineado resulta indispensable para que el texto
mantenga una estructura coherente, ya que ello permite establecer una
distancia entre los titulos. También es importante variar muy poco en los
margenes, para evitar la sensacion de desorden en la imagen.

4.4.2.1 Fuentes definitivas

Para generar una coherencia que unifique visualmente los carteles, se
precisa definir un registro de fuentes estable, reduciendo su cantidad a un
maximo de 3. Las fuentes que se eligieron fueron las siguientes:

1. Montserrat y Montserrat classic: Esta fuente estd presente en la
mayoria de carteles, al igual que su variante. Se reservé la version
estdndar para el titulo principal, mientras que para los titulos de
menor importancia se utilizd el grosor predefinido del formato
classic.
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ESTAMPARTE PARA
CONCIENCIARTE

TRAYECTORIA DE BOSQUEARTE POR
ANA TOMAS

APRENDER ENSENANDO
VALENCIA - CAPITAL VERDE EUROPEA

Fig. 102 Ejemplo de Montserrat para titulos
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El titulo principal posee el tamafio mas grande del conjunto, mientras que
el resto de textos se adaptan a la posicidon que les corresponde. Para realzar
algunos datos, se utiliza un color Ilamativo las palabras clave de dicha

informacién, lo cual impide a su vez la monotonia visual.

DEL 1 AL 3 DE OCTUBRE
CITA PREVIA DEL2Y. e

AL 30 DE SEPTIEMBRE

FERIA DE MUESTRAS DE VALENCIA

Fig. 103 Ejemplo de Montserrat en texto informativo

En el caso del texto informativo, se aplica una escala menor de tamafio y se

escribe en modo mayusculas para facilitar su lectura.

2. Lato Heavy y estandar: Esencialmente se usa para destacar los
titulos inferiores, generalmente los referentes a lberflora y a la
seccién del personal de coordinacién, asesoria o direccidn artistica.

3. League Spartan: se utiliza puntualmente para dar un caracter
distintivo al titulo, permitiéndole destacar por su rotundidad y
solidez respecto al fondo.
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4.4.3 MAQUETACION Y CRITERIOS
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Después de seleccionar y acotar la variedad de recursos, se debe hacer un
buen uso de los mismos para ofrecer un resultado coherente y profesional. En
ello interviene el uso de guias inteligentes para organizar la informacién por

columnas y mantener una distancia bien ajustada.

La propia institucion de Iberflora es la encargada de gestionar la impresion,
por lo que no resulta necesario realizar un ajuste demasiado preciso de las
propiedades del color. Sin embargo, a nivel individual y para la produccién del
TFG, conviene editar los valores de gama dentro del rango CMYK, ya que
cuando uno mismo debe lidiar con el proceso de impresién, debe tener en
cuenta los plazos de impresidon y mantener una comunicacion activa con el

centro de reprografia.

- RECORRIDOS
*-/\‘"NATURALES

COLECTIVA27

VALENCIA CARITAL VERDE EUROPEA "\,
.
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s 2024 /.‘\//—— ﬂOPE CA”FOS, 1NM5
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. CITA PREVIA DEL 27
AvIOBE SERTIEMBRE

o FERIADE MUESTRAS DE VALENCIA / ROSA MA"‘N REBEKA
© ASESORIA’ARTISTICA CATAUA 1SABEL

* ANA TOMAS

§ umvensirar pourTicaca paaLinciA (g

koo @RI
R -

Fig. 104 Cartel con criterios definitivos empleados

Aplicando los nuevos criterios, se logra combinar lo estético con la seriedad
informativa, generando un acabado mas apropiado para lberflora. El juego en
los tamafios de texto y su seleccidén de tonos, refuerza su interaccion con el

concepto visual instaurado.



Arte como motor de comunicacién ante la crisis climatica. Francisco Aguilar Pedraza 47

TiTULO DEL
CALCO =
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Fig. 105 Cartel antes de correccion
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Fig. 106 Cartel con criterios de disefio grdfico
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Estableciendo una comparativa, puede observarse como en la primera
version la ilustracién acapara todo el protagonismo, sin embargo, una vez ya
hechas las modificaciones, se aprecia en mayor medida la presencia del titulo
y se genera una armonia en la que el dibujo hace de contrapeso.

GRAFICA PARA LA SUSTENTABILIDAD
EXPOSICION COLECTIVA DE ARTISTAS EMERGENTES
VALENCIA - CAPITAL VERDE EUROPEA
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e 2 .
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=
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Fig. 107 Cartel en su primera version

Fig. 108 Cartel corregido

En el caso de Brotando, puede apreciarse como el texto se ve reforzado al
cambiar la opacidad del fondo, resultando mas facil de leer y agradable para
la vista, evitando la sensacién de sobrecarga.



RUSSAFART &

PORTES OBERTES DELS TALLERS ARTISTICS

Fig. 111 Logotipo de Russafart.
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Fig. 109 Cartel original Fig. 110 Cartel acabado

5% IBERFLORA

Otra diferencia clave es el haber incluido unas figuras planas de baja
opacidad para encajar el texto, algo que permitié armonizar la composicion y
crear narrativas como en este caso de sugerir la idea de océano.

4.4.4 EL RUSSAFART

Después de haber cumplido con los plazos de entrega de cada fase, se tomd
la decision de ampliar el contenido asumiendo una ultima responsabilidad.

Esta ampliacién del proyecto consistird en una serie de carteles para el
Russafart 2024, un evento que centra su impacto en el barrio valenciano de
Rufaza, a diferencia del alcance global e internacional de Iberflora. El proyecto
se nutre de lo aprendido, pero busca una esencia distinta en su configuracién
grafica, por lo que se cambiara la estrategia a la hora de abordar los disefios.



CIUDAD POLITECNICA DE LA INNOVACION
[ |

Parque Cientifico en Red de la UPV

Fig. 112 Logotipo de la ciudad
politécnica de la innovacion.
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CIUBAD POLITECHICA BE LA INNOVACION
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" UNIVERSITAT POLITECNICA DE VALENCIA

% Recionar el arte DE VALENCIA CChave3 Ribes

Fig. 113 Primer cartel de Russafart

Los tonos seleccionados buscan transmitir cierta elegancia y continuidad
en el conjunto mediante unas bandas de tono plateado en los margenes
superiores e inferiores. En ellos se emplazardn los logos de Russafart, de la
facultad de bellas artes y el de la ciudad politécnica de la innovacién,
obteniendo el honor de coronar la cima de la composicion. Esta disposicidn se
repite a lo largo de la serie para dar continuidad y coherencia al conjunto.
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Fig. 114 Segundo cartel de Russafart
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Al haber numerosos objetos de color blanco en la foto, se vuelve
relativamente sencillo incluir los 65 nombres de artistas colaboradores,

organizandolos por columnas. Los tonos y formas transmiten modernidad.

RUSSAFART & & =
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Fig. 115 Tercer cartel de Russafart
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De nuevo, el juego de formas dinamicas abre posibilidades. Pese a repetir
ideas como la de incluir peces con baja opacidad en la imagen, este patron
estético se diferencia al de lIberflora, aprovechando la direccion de las

diagonales.

CIUDAD POLITECHICA DF LA INNOVACION
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Fig. 116 Cuarto cartel de Russafart

Las bandas de color plano permiten jugar con cada concepto. En este caso
se cambid el color a un tono azulado, complementandose con el titulo celeste.
Mientras que en la parte inferior, volvemos a un tono de blanco hueso para

recuperar la elegancia establecida.
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Fig. 117 Quinto cartel de Russafart

5.IMPRESION FINAL

52

Iberflora es la entidad responsable de realizar las impresiones a gran escala
en formato pancarta y sobre cartén pluma, con 70 centimetros de anchuray 3

metros de alto, ademas de imprimir lonas de 8 metros.

v
a4

Fig. 118 Lona de gran formato expuesta en Iberflora
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A nivel individual y con el fin de documentar el trabajo realizado, se
realizara la impresidn de todos los carteles en formato A3 y un gramaje de 250
de grosor maquetados en cartén pluma. También se aportaran algunos
formatos grandes para la exposicién.

6.CONCLUSIONES

Gracias a este proyecto he mejorado aplicando los conocimientos de
programas Adobe que me fueron impartidos en la formacion, permitiéndome
superar un encargo de disefo grafico para un evento de prestigio como
Iberflora. En el camino, he podido entrenar mi capacidad resolutiva y mejorar
como artista grafico y profesional, llegando a generar ciertos tipos de
composicion y estéticas que han significado una progresién en mi trayectoria,
satisfaciéndome en lo personal. De momento no cuento con una experiencia
laboral vinculada al disefio, pero sin duda la evolucién de este proyecto ha
amplificado mi campo de visién y me ha hecho ver las posibilidades que se
pueden dar cuando uno se ayuda de una metodologia.

A corto plazo, encauzar proyectos que puedan ser solicitados por entidades
0 empresas, ayuda a dar con las respuestas necesarias para evitar la sensacién
de estar vagando sin rumbo, por lo que contar con una guia ha sido
fundamental.

He procurado aportar mejoras graficas respecto a los carteles de ediciones
anteriores, generando mds de un tipo de resultado. Ademas me he ocupado
de la carteleria de dos eventos de mi ciudad y he cumplido con los objetivos
de cara a Iberflora y mi tutora Ana Tomas.

Por todo lo descrito en esta seccidn, este proyecto ha sido una experiencia
gue me motiva y me da una base para encarar los retos futuros, haciéndome
mas independiente que antes y convirtiéndome en una pieza activa que
explora metodologias para llegar al mercado profesional en cuestion.
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ANEXO 1
> UNIVERSITAT ADE
‘éj POLITECNICA Facultat d'Administracié
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DE VALENCIA i Direccié d’Empreses /JUPV

ANEXO I. RELACION DEL TRABAJO CON LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE DE LA
AGENDA 2030

Anexo al Trabajo de Fin de Grado y Trabajo de Fin de Master: Relacion del trabajo con los
Objetivos de Desarrollo Sostenible de la agenda 2030.

Grado de relacion del trabajo con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS).

.Objetivos de Desarrollo Sostenibles ‘ Alto ‘ Medio . Bajo ‘ Pr'::ede.
Descripcién de la alineacién del TFG/TFM con los ODS con un grado de relacién mas alto.

ODS 1. Fin de la pobreza. X

ODS 2. Hambre cero. X

ODS 3. Salud y bienestar. X

ODS 4. Educacién de calidad. X

ODS 5. Igualdad de género. X

ODS 6. Agua limpia y saneamiento. D> 4

ODSs 7. Energia asequible y no contaminante. X

ODS 8. Trabajo decente y crecimiento econémico. X

ODSs 9. Industria, innovacion e infraestructuras. pé

ODS 10. Reduccién de las desigualdades. X

ODS 11. Ciudades y comunidades sostenibles. X

ODS 12. Produccién y consumo responsables. X

ODS 13. Accion por el clima. X

ODS 14. Vida submarina. X

ODS 15. Vida de ecosistemas terrestres. X

ODS 16. Pagz, justicia e instituciones sélidas. D ¢

ODS 17. Alianzas para lograr objetivos. X

***Utilice tantas paginas como sea necesario.

El TFG esta vinculado a lberflora y a la investigacién multidisciplinar
Bosquearte, por lo que una parte sustancial del mensaje que transmiten las
obras esta relacionada con la crisis climatica, la contaminacién y el sentimiento
de urgencia ante el deterioro de los ecosistemas.
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